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El siete de Enero de ¡891 surgeen el ámbito de la prensaprovenzal la
revista l’AIÓII, que dejaráde publicarsenueve años más tarde, una vez
agotadoslos fondos de reservay dispersala mayoría de sus redactores;
jóvenes,a la sazón,de la talla de Polco de Baroncelíl,directorde la revis-
ta, Frédérie Amouretti, Pierre Dévoluy, Adrien Frissant, Jules Véran,
JosephLoubet, Marius André y, sólo de maneraocasional,CharlesMau-
rras

Durantesu cortavida, l’A ¡di seráun órganode expresiónen lenguapro-
venzal, al servicio de la difusión de las ideas felibreanasy de su Causa,
desdeel que se va a predicarunadoctrinade la acción y efectuarunaardo-
rosa y audazdefensade un nacionalismoprovenzal y de un federalismo
como solución al problemade la unidadfrancesa.

La vinculaciónde Frédéric Mistral con l’AW>li va mucho más lejos de lo
que él prefieredar a entender:él es quienproporcionalos mediosmateria-
les parael desarrollode la empresa,concretamentela dotacióneconómica
del premio Reynaudque se le concedepor su obralexicográficaLou tresor
dóu FeUbrige, él es también,en última instancia,el responsablede la pro-
yecciónideológicadeestapublicación,el queredactala mayor partede sus
editoriales,artículos,resúmenesde noticias y notasbreves - firmados con

Vid. RobertLAFONT, Mistral ou lillusion, Ener~ás,Vent Terral, 1980, pp.
252-262y Marius

ANDRE, M¡stral journaliste el sea eollaborateurs” in La Revue méridionale, 1924-1925,y La pie
hannonicusede Mistral, Paris,PIon, 1928, p. 221.

Revistade Filología Francesa,t Editorial Complutense,Madrid, 1992.
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pseudónimos,con rúbrica de la Redaccióno sin firma - y, finalmente,el
principal correctorde las pruebasde la revista, lo que le permite,en com-
pensación,conocerde primera mano y supervisartodo lo que en ella se
publica.

Pero ademásde esta labor propiamenteperiodística,también Frédérie
Mistral se encargapersonalmentede la elaboraciónde los anunciospublici-
tarios en verso que contienela revista, junto con una buena partede los
escritosen prosa.

Los másde trescientosnúmerosde / ‘A/bIt se nos revelan,asípues,como
documentosparticularmenteinteresantesa la horade precisarla evolución
del pensamientopolítico y social mistraliano, así como paradescubriry
apreciarsuproducciónpublicitaria, unafacetade suescrituraprácticamente
desconociday de la que, segúnmis noticias, la crítica apenassi se ha
ocupado2.

Son, por tanto, numerososlos aspectosde la escriturapublicitaria mis-
traliana que han de ser tratados,pero la limitación del tiempo y espacio
disponiblesnos llevan a centrarnosahoraen un estudioparcialde sustextos
publicitariosversificados,aplazandoel estudiode otros aspectosinteresan-
tes de estos poemasa posteriorestrabajos.Concretamente,los objetivos
quepretendemosalcanzaren el momentopresenteserian:

- Contribuir, de forma necesariamenterestringida,al conocimientode la
ocultalabor de FrédéricMistral como publicista.

- Y, en estrecharelación con el anterior,poner de relieve algunosele-
mentos,presentesen esostextos publicitarios,que nos permiten afirmar la
existenciade unacontinuidadentreellos y el restode la obra del poeta.

Las característicasde la propia escrituramistralianaen verso, con fines
publicitarios,hanfacilitado de forma extraordinarianuestratarea, ya que
como seguidamentetendremosocasiónde comprobar,nos hallamosentre
un cuerpo textual singularmenteextenso, homogéneoy estructurado,a
pesarde su carácterfragmentario.

En efecto,cadanúmerode l’A ¿bit, a partir del segundo(con fechade 17
de Enero de 1891)y bastael número252 (del 27 de Diciembrede 1897),

2 Encontramos un estudio sobre el trabajo publicitario mistraliano: Emite ROUX-PARASSAC,

Fr¿d¿Hc Mis~rat, r¿dacteurpublicftaire (34 PP.), Paris, cd. La Publielté, ad. (1937).
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incluye un poemita,siemprediferente,deFrédéricMistral consagradoa la
propagandadel jabón “Mikadó” (nombre este que, por una parte, atrae
todaslas resonanciasde un exotismooriental, japonés,muy de modaen
aquellosaños,hacia un producto que se fabrica en Marsella y, por otra,
juega con la analogíaexistenteentre los significantessonoros“MikadÓ”,

mon cadeau”y “moun cadéu’9.Durantesiete años,entonces,añosen los
quela mayor partede la producciónpoéticamistralianaha visto ya la luz3,
nuestropoetase ocupade asegurarel éxito comercialde esejabón,a razón
de tres vecesal mes (puestal esla periodicidadde la mencionadarevista):

Ces quatrains étaient pour notre Maitre un divertissement qu’il s’offrait trois fois par
rnoss [...] II nexiste pas an monde de grandes maisona dindustrie qui puissent montrer
A leur clicnt~le un albuto de reclames comparable á celui que le savonnier marseillais

arnail pu faire, sil avait rámi en un volune iIlustrt les quatrains mistraliens4.

Es innegable,pues,el carácterextenso(al que anteshemos aludido)de
estaproducciónpublicitariaintegradapor un corpusde251 poemas.Y otro
tantopodríamosañadiracercade la homogeneidadde estacopiosaproduc-
ción, orientadatoda ella hacia un mismo y único objetivo. Pensamosque
ambascaracterísticas,unidas a la de su antigdedad-no olvidemos que se
tratade unapropuestapublicitaria que cuentaahoracon un siglo- pondrían
ya de manifiestosu interése importanciaparalos estudiososde la Historia
y Teoríade la Publicidad.

Peronosotroshemos habladotambiénde estructuración,si no de siste-
matización,y por consiguientede unaposibleunidad dentrode esteexten-
so y, sólo en apariencia,dispersocorpuspublicitario. Y es esteel punto o
la cuestiónsobreel quenos centraremosen las próximaspáginas.

Evidentemente,somosmuy conscientesde que si en el momentoactual
nos permitimoshablar de estructuracióny de unidad, es porque nuestras

3

Efeclivamenie,en 1891 Fr~d&ic Mistral ha publicado ya Mirélo (1859) calendan(1867) Neno
(1884), La R?ino Jano (¡889) y gran parte de sus poemas líricos recogidosen Lis ¡sc/o dOr (primera
edición de 1875 y segunda, corregida y reordenada, de 1889), ademásde su obra lexicográfica Lan
Tresor dbu Felibhge que apareceen 1878.

Vid. Marius ANDRE, La i4e har,noníeusedt Mistral, oc., p. 221.
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condicionesde lecturahan variadorespectode las originales y para noso-
tros esos251 poemasconstituyenun corpustextual cerrado,que podemos
aprehenderen su totalidady transitaren todasdirecciones,una vez abolido
el forzosodistanciamientotemporal que se le imponíaal lector contemporá-
neo por el mero hechodel carácterperiódicode la revista.

Existen, no obstante,al menosdos componentesen estospoemascortos
que, en todo momento,han mantenidounosniveles mfnimos de uniformi-
dad entrelos diferentespoemasquecontienenla publicidaddel ‘Mikadó’:

- Su forma métrica, resultadode una elección conscientepor partedel
escritor: estrofas de cuatroversos en su mayoría5, de longitud variable,
con rima generalmenteconsonantey combinacionestambién variables
(estrofasmonorrimaso de estructurasabab,abbay aabb)6.

- Y, lógicamente,la presenciaconstantedeun núcleo semánticobásico,
predeterminadopor las característicasy lasingularidaddel objeto publicita-
rio.

Pero nosotrosvamos a referirnosa otros mecanismosde cohesiónque.
estossi, requierenprobablementeuna lecturaglobal y pormenorizadade la
escriturapublicitaria mistraliana,y revelan no tanto una uniformidad im-
puesta ‘desde fuera”, por así decir, del tipo anteriormentecomentado,
como la posibilidadde una organizacióncoherente,de una estructuración
internade estecorpustextual en su nivel semántico-referencial.

Esoselementosserian lossiguientes:
- Una determinadaseleccióntemática.
- Una referencialidadcultural, histórica,temporal o simplementemeteo-

rológica.
- Y, finalmente,la función o funcionesque en estecorpuspoemáticocu-

bren los nombrespropios, en relacióncon un eje espacio-temporal.
Vamosahoraa examinarbrevemente,y por separado,cadauno de esos

elementos.

El tipo de estrofa másfrecuenteen los poemasdel ‘Mikadt< esel de cuatro versos,frente a
oncede estospoemasque cuentan con cinco versos,doscon seis versos,uno Col, tres y otro con siete.

6 Dentro de los poemasdel “Mikad& en cuatro versos,11 son monorhmos, 62 presentanuna

dma en abba, 88 en abab y 75 en aabb.
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1. Selección temática en los poemas del “Mikadú”.
Segúnpodemosapreciaren el esquemade la estructuratemática quea

continuaciónse expone, en los poemaspublicitarios mistralianosse emite
un mensajefocalizadosobreuno o varios elementos,altamentevalorizados,
que suponenunapercepcióndel objeto no en stsino en función de suspo-
sitiesefectos7.

RSTRt.rcrURA TEMÁTICA

JABON
Nivel 2 Ni~tI Y Nivel

(r~ibk) ~nrtuaI/a~Iradoi shnbóLicv)

BELLEZA AMOR/FELICIDAD

F.fectc~ SER lergura/suavidad juvcntLid eternidad

floración/primavera plenitad

[impera blanenra runza

La sencillez de la estructuratemáticaque organizael corpuspoemático
estudiado,en su nivel semántico-referencial,se hacebien patenteen el pre-
cedenteesquema;en él observamosla operanciade tres niveles isomorfos
que representarían:

- Tresvaloreso cualidadespertenecientesal ámbito de lo sensible.
- Su traduccióna un nivel conceptual,en función deotrastantassinécdo-

ques,con el efectode intensificaciónde la cualidadquede tal procederre-
sulta.

El hecho de que la produccionpublícítanamístralíana realice una presentaciondel objeto
publicitario focalizada sobrelos posiblesefectos(en mayoro menor medida maravillosos) derivados de
su empleoy no sobreel ‘ser” del objeto frente al que, o enel que, un yo” se sinia, estaríamarcando
(entreotros indicadorestextuales)la diferenciaentreun texto poético consimidocomo tal y un texto
poéticocon mensajepublicitario.

Como ejemplosdeestaseleccióntemáticafoca/izadasobre el efecto propondríamoslas siguientes
citas:

- vos avé bu corsfres - .1 E vos sknso niacuto¡ Avé la poupo e Ii poup~u?/ De saboun Mikadé
vougnete ben la p~u.” (n0 20).

- Quand de si pecat negre agu~ lamo sacado,! Davi, bu r’ei proulilo ./ Preve<ent toun saboun,
digué ¡‘Lavabis me... super nivein dealbahor.””(n0 24).

Se vos ¡efaire jouine, cid dins la Prouvén9o/Emé bu Mikad~, n’as que de preneun ban.‘(a0
48).

- Y: “Pér enfadasi galan¡/ vouléssauprebu sistémo! De MadamoCrisantémo?!Att saboun
Mikadóse paupejotout l’an.”(n0 53)
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- Y, finalmente,otros tresvaloresen correlaciónsimbólicacon los ante-
riores.

Estaseleccióntemáticaque, segúnhemoscomprobado,pareceresponder
a unaestructuratripartita,determinaría,a nuestrojuicio, variasde las cara-
característicaspropiasde la escriturapublicitariamistraliana,concretamen-
te:

- Una tendenciatambiénconstantede estaescrituramistralianaa invadir
los espaciostemáticos segundoy tercero. Dada la pobrezao simplicidad
cualitativadel objetoreferencial sobreel quese centraesteextensocorpus
publicitario (¡una simple pastilla de jabónde serie!), se comprendefácil-
menteque una y otra vez el nivel propiamentesensibleo material se vea
transcendidohacia los niveles conceptualy simbólico. Sin embargo, ese
transcenderel mundo sensibleno respondesólo a la “pobreza” del objeto
de estaproduccióntan de circunstancias(la más vacíade contenidosemán-
tico y de cargaideológicade su escritura),sino quese halla en plenasinto-
nía con el restode suproducciónliteraria, en la que F. Mistral siempreha
logrado alcanzarese seguro refugio al abrigo de toda contingencia5.Un
deseode absolutoque se manifiestatambiénen la primacíao afirmación
exclusivadel ser sobreel parecer.

- Y, por último, la progresivaconstrucciónde un referenteque, en plena
consonanciacon la deriva temáticaseñalada9,nadatendríaque ver, en su
faseúltima, con la referenciahabitual del lexema‘saboun’. Efectivamente,
en el contextode estospoemas,el término de ‘saboun’ ha pasadoa desig-
narun objetomágico, un talismánhacedorde prodigiosy a travésdel cual
accedemosde manerainmediataal universode lo absoluto.

Efe. Robert LAFONT, Mistral ou tillusion, o. c.; CharlesMAURON, ‘La chatoque fugis’ in

Esu3di Mistralen, Bos de Jaume Guiran, 1954, Pp. 41-72 y Auguste SAINT-JEAN, Le monun,cn¡
mnysíique. Lésotérisme dans loeuvre de F. Mistral, Marseille, Parlaren, 1985.

Javierdel PRADO, en su seminariode AcercamientoalTematismo Estruclural,haempleadoel
término de “modulacióntemática”parareferirsea esta presenciatemática coherenteen los diferentes
nivelesque informanla obra.
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2. Relerencialidadcultural, histórica temporalo simplementemeteoro
lógica.

En contraposicióncon una seleccióntemáticaque seproyectahacia lo
absoluto,los poemasdel “Mikadó” ofrecentambiénunareferencialidadde
lo histórico, de lo contingente,de lo cotidiano. Se constataasíen muchos
poemasla presenciade referenciasa la meteorologíade un momentodado,
a las festividadesdel calendarioy a sucesoso acontecimientoshistóricos
(político-militares)de la época.Respectoa las referenciasculturales,éstas
se fundamentanen textos bíblicos o clásicos(aludiendo, generalmente,a
personajes,objeto específicodel siguienteapartado)o en lecturasde auto-
res y obrasdel momento,ocupandoun lugar destacado,dentrode estasúl-
timas, las referenciasa la propiaobra’0.

Así pues,los poemasdel Mikadó” ponen también de manifiesto una
implicaciónabsoluta,un compromisoexistencialcon el entornosocio-cultu-
ral del momento -del que, naturalmente,el lector contemporáneoparticipa
en mayoro menormedida-conviniéndoseasí en los acompañanteshabitua-
les de éstea través de los gozos,preocupacionesy avataresde la “peque-
ña’” y de la “gran historia.

Por nuestraparte,encontramosque tampocoestaaperturade la escritura
publicitariamistralianahaciaunareferencialdelo “contingente”resultaaje-
na a unaparte, al menos,de la producciónpoéticade Mistral, comúnmente
consideradacomo “de circunstancias””.

lO Enlos siguientespoemas,entreotros,encontramosreferenciasclarasa la propiaobrae incluso

recreacionesdedeterminadospasajes:
- O Magali, setu te fas la Cendrouleto/Que r~ste dina loustau .1 Saboundón Mikad~, finamen

mefaral... (a0 2)
“Chatoquacampasñudo,enMai.../ voul~s-li, bu dimenche,avé fresquetocaro?...“(n” 97).

- O Magali...¡ vos demouncantaccoumpagnal’óutavo?fLot. Milcadb i¿u me faral.. “(rs0 97).
- O, también: “... Lou Mikadé, r~i dóu saboun,¡ Lavo Ii gautodeMiréio.(n0 l35).

Una buenaparte de los poemasrecogidos en Lis ¡sc/o dOr han sido así considerados: “En
définitive, si éphéméressoient-elles,ces pi~cesdecirconstancesontpournousle méritede faire rnieux
conna?treIhomnie es le po~te”. PrédérieMISTRAL, Lis ¡sc/o dOr, ¿dition crilique ¿tablie par Jean
BOUTIERE, Paris, Didier, 1970, p.52.
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3. La función o funciones de los nombres propios en relación con un eje
espacio-temporal.

Dentro del marcode lecturaquehemosadoptado,y al margendel hecho
de que los nombrespropiosque contienenesosanunciospuedanrecubrir en
ellos funcionesactancialespuntuales,hemosobservadoque suempleosub-
rayaría siempre,de maneraredundante,alguno de los aspectosanterior-
mentedesarrollados.

Aparecenasí, en estospoemas,nombrespropios que, con valor ejem”
piar, representaríanla dinámica de progresióntemáticahacia lo absoluto

[2

queya hemoscomentado
Y, a su vez, otra seriede nombrespropios de personajesmás o menos

comunes,máso menosconocidos,plenamenteinmersosen la cotidianeidad
y/o simplesejemplificacionesde ella, no haríasino recreartextualmenteel

13contextosocio-culturaldel momento
Por ello, pensamosquees posibleefectuarunadistribuciónde estaabun-

danterelaciónnominal en un eje espacio-temporalquenos transmitela per-
tenenciadel conjunto de los nombrespropios, representantesdeun mundo
ideal, a un pasadoy a un espacioremotos,bíblicoso legendarios,práctica-
menteabistóricos,en el que se sitúan losvaloresabsolutosantesapuntados
y, además,nos revelaun poío de la historicidad repletode individuos cer-
canostanto espacialcomotemporalmente,con nombrespropiosque en mu-
chos casosno individualizan y carentesde esosvalores absolutospero en
tensiónexistencialhaciaellos.

Así, descubriremosde nuevo, esta vez en la particular relaciónespacio-
temporalque se estableceentre los nombrespropios presentesen los poe-

12 Es innegableel valor ejemplarde los nombrespropiosque a continuaciónproponernoscomo

ejemplos,en relación con las ideasdebelleza,eternajuventud,podery/o sabidurfa:Venus,Minervo
Junoun CIem~n9o, Isauro,Lauro, Cleopatro,la RMno de Sabo, la Réino de Pamparigousio,Poupéio,
la Sibilo deCumo, Ii Réi Mage,Nabucodonosor...

Por el contrario, los nombrespropiosque ahora consignamosfuncionancomo merasejem-
plificaciones con valor máscolectivoque individual, de la sociedadprovenzalfinisecular (a), o bien
hacenreferencia a personajesconocidosdel momento(b):

a) Janelo, Madaleno, Dideto, Margaridet, Gabrielo, Ninoun de LEnclaus, Mann....
b) PierreLoti, ClouvisHugues,MariusBourrelly, Roumiéux,JanMonné,JanDo, Asíns...
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mas del “Mikadó”, unaconstantepropia de la escrituramistraliana,y es
que, en Mistral, esaprogresiónhacia un mundo ideal de valores absolutos
es siemprede carácterregresivo.

¿En qué proporciónse combinan,entonces,la informaciónobjetivay la
creaciónpoética dentro del mensajepublicitariomistraliano?.

Una posiblerespuestaa la preguntaque planteamosparecededucirsede
las dos seriesde datosquenos ofrecenlos análisis efectuadosy que segui-
damenteexponemos:

- La tasade informaciónobjetiva sobreel jabón “Mikadó” es realmente
baja, comoya reflejabala seleccióntemáticaen funciónde la quese cons-
truye este corpus publicitario, y a menudo contradictoria’4en estos poe-
mas.

- Y, por el contrario,aunquede forma paralela,hemosregistradoen esta
misma escriturapublicitariauna clara voluntad de mimesisreferencial que
se concretaen unareconstruccióndel contextohistórico,sociocultural,tem-
poral y climatológico del momento.

Así, de forma paradójica,lospoemasdel “Mikadó” contienenun mínimo
de información objetiva sobre el producto que se presenta, frente a un
máximo de informaciónacercade acontecimientosy circunstanciasde todo
tipo de la época; como si F. Mistral pretendieraque, una vez reconocida
por partedel lector la veracidadparcial de sus poemas,ese “principio” de
veracidadfuera a hacerseextensivoa su totalidad en la mentede aquél.

Pero además,el mismo poetaafirma la verdadde sus poemasen el últi-
mo de ellos (n0 252 de ¡‘A/bu ) y es que, en definitiva, por encimade una
objetividad “de detalle”, de la que en muchos poemasse prescinde,se
puede vislumbraresaotra verdadprofunday universal, construidade bús-

Con respectoa la imprecisióninformativade la quehablamos,aducimoscomoejemplolos dos

poemassiguientes:
‘voul’es quevostopétscounservela finesso?/\‘oul’es que flaire longo-mai/Coumola rosoau mes

deMai?/ «u sabounMikadó paupejas-vous,jouinesso!’(n0l27).
- Y: ‘Dins aquelobouito anam tignoulado/Quei’a? - Devino-bu,te, te bu dounarai.¡- Fai réntre
Botsdiéu! s~nt la giróuflado:/Es deMikadó,pasverai!’(n0 138).
En amboscasospoemasseproclamael buenolor deljabón,pero enel primeroeseolor seidentili-

ca conel de las rosasy, enel segundo,conel de los alhelíes.
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queda y tensiónhacia un absoluto poético y/u ontológico, de la que todo
serhumanoparticipa.

Concluiríamosya, diciendoquela fórmulapublicitariaelaboradapor 17.
Mistral alcanzógranresonanciaen su entornosocio-cultural,hastael punto
de que no faltaron réplicasa algunode sus poemase imitadoresde presti-
gio en ese contexto,como es el casode ArmanaMarsihésque, en sus edi-
ciones de los años 1898 y 1900, anunció tambiénel jabón “Mikadó” ha-
ciendo uso del modelo mistraliano. Han aparecido,asimismo, reediciones
de algunode los poemasdedicadospor F. Mistral al jabón “Mikadé”; con-
cretamente,en los años 1911, 1912 y ¡913, el ArmanaProven~aupublicó
los poemascorrespondientesa los números36,178 y 252 de l’Aibl/.
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