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El 18 de mayo de 2011 —tres dias después de la manifestacion y

Victor Mari Saez

Gonzalo Ceballos Castro el inicio de las acampadas de las que surgiria el denominado

(co res)

Movimiento 15M—, aparecia en el diario £/ Pais una vifieta fir-
mada por El Roto en la que podia leerse: “Los jovenes salieron
a la calle y subitamente todos los partidos envejecieron™. La
frase de El Roto denota la condicion de desborde popular y
creativo (Villasante, 2006) que caracterizé al 15M y que, con su
enfoque transversal y sus practicas organizativas y comunicati-
vas, abria nuevos cauces de expresion y participacion ciudadana
en Espana. La experiencia del 15M, lejos de ser un caso aislado,
se inserta en un ciclo amplio de movilizaciones que, en los ultimos afios, se han
sucedido en diferentes latitudes. Dan cuenta de ello movimientos como Occupy
Wall Street en EE.UU., el movimiento griego Aganaktismenoi, #YoSoy132 en M¢-
xico, el movimiento portugués Gerag¢do a Rasca, Movimiento Passe Livre en Bra-
sil, Nuit Debut en Francia, etc.

Desbordes comunicativos. Comunicacion, ciudadania y transformacion social se
acerca a estos procesos politicos y comunicativos recuperando enfoques y aprendi-
zajes que van mas alla del mediocentrismo y el tecnocentrismo que han caracterizado
a buena parte de la literatura académica sobre tecnologia y cambio social, especial-
mente en el contexto occidental. En el primero de los dos bloques que conforman
el libro se abordan los desbordes teoricos que han venido nutriendo los principales
debates en el campo de la comunicacion. Encontramos aqui, la reivindicacion de
una perspectiva sociocéntrica, que presta atencion a los actores y a sus practicas
comunicativas, asi como a los entornos de produccion en los que operan. En este
sentido, destaca el esfuerzo por articular una propuesta teorica en la que confluyen
las aportaciones de la teoria critica occidental con las epistemologias del sur, donde
la denominada “comunicologia de la liberacion latinoamericana” (Ramiro Beltran,
2014) adquiere un papel fundamental a la hora de pensar lo comunicativo como un
proceso abierto y participativo de emancipacion y cambio social.

A su vez, este volumen se sirve de una perspectiva de largo desarrollo que se aleja
del adanismo y pone en dialogo los desbordes comunicativos actuales con expe-
riencias previas de movilizacion social y comunicacion transformadora. En el caso
espafiol destacan, por ejemplo, las experiencias surgidas en la segunda mitad de los
afios 70 del pasado siglo como las radios libres, el cine politico y social, la prensa
obrera o la prensa barrial. Mirando al contexto latinoamericano, se presta atencion
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al desarrollo del tejido de radios comunitarias que ha ido extendiéndose por toda
la region desde los afios 40 del siglo XX. Se conectan asi, debates historicos sobre
comunicacion y accion colectiva con enfoques y perspectivas que actualmente se
desarrollan tanto en Europa como en América Latina.

Los 5 capitulos que componen este primer bloque —firmados por Victor Manuel
Mari Saez; Cicilia M. Krohling Peruzzo; Javier Erro, Lohitzune Zuloaga Lojo y
Juan Pagola Carte; Carlos Peldez-Paz; y Cristina Sala Valdés— permiten problemati-
zar nociones como la de “desarrollo” o “modernizacion”, para analizar criticamente
los programas de cooperacion impulsados desde el norte global. Frente a modelos
como el de difusion de innovaciones —que no han tenido como objetivo el bienestar
social sino el aumento del lucro y la expansion del capital internacional (Mari Séez y
Ceballos-Castro, 2018: 51)— se presentan propuestas que sitiian a las comunidades y
a las organizaciones sociales en el centro de los procesos politicos y comunicativos.

Evidenciando la indisciplina que, en muchos casos presenta el campo de la comu-
nicacion social, los trabajos que conforman este primer bloque contribuyen a perfilar
metodologias de andlisis, intervencion y evaluacion de propuestas innovadoras en
el &mbito comunicativo. Recuperando aprendizajes de espacios como el Instituto de
Estudios Politicos para América Latina y Africa (IEPALA) o los Foros de Comuni-
cacion, Educacion y Ciudadania entre otros, se perfila una propuesta tedrico-practica
desde la que aproximarse a la complejidad de los procesos comunicativos de cambio
social superando las perspectivas economicistas/desarrollistas y etnocéntricas.

En el segundo bloque de este monografico encontramos una serie de estudios de
caso que complementan a las discusiones tedricas recogidas previamente en el libro.
Se trata de otros cuatro capitulos, firmados por Eloisa Nos-Aldas y Alessandra Far-
né; José Bereguel Fernandez; Gonzalo Ceballos-Castro; y Valeriano Duran Manso.
Estos trabajos se desplazan al plano analitico para abordar diferentes aspectos de
las practicas comunicativas de cambio social, desde la publicidad al cine, pasando
por las agencias de comunicacion y los medios alternativos. Entre ellos destaca,
por ejemplo, el analisis del potencial transformador de determinados discursos pu-
blicitarios que realizan Eloisa Nos-Aldas y Alessandra Farné. Mediante un estudio
comparativo de tres campafias —tanto comerciales como sociales—, estas investiga-
doras evaluan qué estrategias discursivas presentan mayor capacidad de incidencia
politica, asi como los principales elementos que dificultan la eficacia cultural (Nos
Aldas, 2007) de estas campaias en un contexto de crispacion y polarizacion de las
esferas publicas.

Entre los estudios de caso también podemos encontrar un analisis de las vias de
financiacion y sostenibilidad econdémica de los medios alternativos a través del ana-
lisis de Onda Color —una radio comunitaria que desarrolla su actividad en la ciudad
de Malaga. Asi mismo, se ofrece una aproximacion al tratamiento mediatico de las
personas sénior en las agencias de medios espafiolas. Y, por ultimo, encontramos
un estudio de varias de las peliculas mas representativas del neorrealismo italiano,
concretamente de Rocco y sus hermanos 'y de Los camaradas. Este Gltimo capitulo,
aborda el papel del discurso cinematografico en el imaginario colectivo en relacion
a los procesos migratorios y la importancia de corrientes como el neorrealismo ita-
liano para representar la complejidad de estos movimientos humanos que, lejos de
desaparecer, se suceden en el contexto actual.

A modo de epilogo, pero actuando mas que como cierre como provocacion y es-
timulo para futuras reflexiones y debates, encontramos el texto de Manuel Chaparro
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“¢Cuanta tierra necesita un hombre?”. Bajo este sugerente titulo, que hace referencia
al conocido relato de Leon Tolstoi, encontramos un alegato contra el desarrollismo
depredador que, lejos de reducir las desigualdades, ha contribuido al empobreci-
miento del sur global. Las reflexiones de Chaparro nos sitian ante la pregunta de qué
hacer desde el ambito comunicativo para revertir las consecuencias medioambienta-
les, culturales y sociales de un modelo de desarrollo que se muestra insostenible tan-
to diacronicamente (si se mantiene a medio/largo plazo) como sincronicamente (si
trata de universalizarse). En este sentido, como apunta Chaparro, los debates sobre
comunicacion y cambio social deberian contemplar que, para contribuir a la transfor-
macion de las injusticias sociales, es necesario cuestionar la agenda desarrollista, pa-
triarcal y capitalista, denunciando y renunciando a los privilegios que ésta apuntala.

El libro coordinado por Victor Mari Sdez y Gonzalo Ceballos-Castro, es una no-
table contribucion para continuar trazando los contornos de los desbordes politicos y
comunicativos que se han sucedido en los ltimos afios a lo largo y ancho del globo.
Las reflexiones teéricas y los estudios de caso que recoge el volumen sirven para
encontrar las potencialidades de unas practicas comunicativas socialmente compro-
metidas e innovadoras, pero también para presentar sus limites y sus dificultades.

Actualmente, nos encontramos frente a la emergencia de nuevos movimientos,
partidos y medios que representan nuevos desbordes politicos, pero desde posiciones
de extrema derecha. Al mismo tiempo, asistimos a una progresiva mercantilizacion
y cierre de oportunidad en lo referente a la Esfera Publica Digital. Recurrir a la
tradicion tedrica que contempla este monografico y a sus aportaciones analiticas
puede servir para fortalecer un modelo comunicativo basado en la colaboracion y el
didlogo. Un modelo en el que las comunidades encuentren la fuerza para participar
activamente en la esfera publica, defendiendo en comun la soberania tecnologica y
comunicativa. Solo de esta manera seremos capaces de reforzar nuestra agencia y
autonomia como actores sociales y politicos.
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