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(Esta Aristoteles presente en las redes sociales? (Hay similitudes
entre la retorica y el modo de comunicar en el ambito digital? Este

Ciberretérica:

psdaalsslanalds [y otrog planteamientos son los esgrimidos por Inmaculada Berlanga

Manual de Retérica en la c gital

e Fernandez y el catedratico Francisco Garcia Garcia en este manual
— \ \ \\ de ciberretorica publicado por la Editorial Fragua.

= | La llegada de Internet y el desarrollo de las redes sociales han
| llamado la atencion de profesionales e investigadores. Si bien el

fia medio es diferente, perviven conceptos universales que transcien-
den espacio y tiempo. Como bien sefiala Dario Villanueva, director
de la RAE, en el prélogo del libro (p. 9), “siglos antes de Cristo, los griegos apren-
dieron a ordenar el discurso de un modo tal que pudiera lograr el efecto deseado,
pues fueron ellos los primeros en ocuparse de analizar las maneras que las personas
se relacionan verbalmente entre si”.

Este libro tiene como principal objetivo abrir vias de reflexion sobre el fenomeno
retorico, una disciplina transversal cuyos principios sientan las bases de una comu-
nicacion mas eficaz, humana y creativa. Arranca en el primer capitulo reflexionan-
do sobre la funcion de la Retorica clasica en la comunicacion actual, estableciendo
nexos de unién con la época clasica. Posteriormente, se adentra en los origenes y
desarrollo de la disciplina desde la Antigiiedad hasta el siglo pasado, haciendo espe-
cial énfasis en el renacimiento actual de la Retorica y su interaccion con las nuevas
tecnologias.

En los capitulos 3 y 4 se estudian las redes sociales y su evolucion y se presen-
tan estudios previos centrados en el analisis retorico de las redes. Es precisamente
en el capitulo cuarto donde encontramos la mayoria de aportaciones originales del
texto, entre ellas la propuesta de un analisis retorico aplicado a las redes sociales.
El estudio se estructura en varias fases. Primero, delimitando el campo de estudio.
Posteriormente, estableciendo una serie de objetivos centrados en: la presencia de la
retorica en la interfaz y el discurso de los usuarios en red, las caracteristicas de las
redes sociales y su integracion con la retdrica y, por ultimo, analizando el discurso
verbal e iconico empleado. Para lograr los objetivos planteados se aplican técnicas
como el analisis de contenido, estudios de casos y entrevistas cientificas.

En el capitulo 5 se exponen las conclusiones del estudio. Por una parte se deter-
mina que el discurso empleado en redes sociales ayuda a una mejor comunicacion y
a conseguir sus objetivos cuando sigue los parametros de la retorica clasica (p. 210).
Sin embargo, gran parte de los discursos textuales analizados ponen de manifiesto
cierto descuido en la redaccion y falta de reflexion propiciado, en gran parte, por la
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propia mecanica de la red que estimula la rapidez (p. 211). Se hace notar también la
abundancia de recursos propios de la Retorica en el discurso. Asi, abundan figuras
tales como la metafora, sinécdoque y personificacion. En cuanto a la estrategia del
discurso, en redes sociales como Facebook abunda el Pathos, entendido como aquel
que se centra en la conexion emocional con el lector. Por ltimo, como era de es-
perar, se observa una correspondencia entre la estructura retdrica clasica y la actual
(p. 216). Manifestandose con especial énfasis en las primeras fases se encuentran
los elementos: inventio o configuracion del discurso basandose en referencias socia-
les y culturales, la dispositio, condicionada por la tecnologia que ofrece una vision
sinoptica, y la elocutio, con un estilo comunicativo propio, en algunos casos, muy
relacionado con el ornato y, en otras, empleando registros coloquiales.

A modo de cierre, el capitulo sexto plantea una serie de aplicaciones teoricas y
practicas del trabajo, haciendo hincapié en la necesidad de recuperar la Retorica
como elemento muy valioso para entender el fenomeno de la comunicacion digital.
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