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RESUMEN

Las grandes corporaciones de medios han fomentado tradicionalmente una invisibiliza-
cion del movimiento de mujeres y de sus temas de interés (Marx, Myra y Hess, 1995;
Rhode, 1995; Mendes, 2011). Ello ha llevado al movimiento feminista ha contar con sus
propios medios, generalmente publicaciones en papel, de caracter especializado y con un
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publico reducido. Al igual que ha ocurrido con los grandes medios de referencia, estas pu-
blicaciones de corte reivindicativo se han visto obligadas a adaptarse a un nuevo contexto
comunicativo, derivado de la crisis econdomica y del avance tecnologico. Los medios femi-
nistas han encontrado asi en la web una oportunidad sin igual para acceder a la ciudadania y
hacer llegar sus mensajes. A la vista de este escenario de cambio y renovacion, el articulo
presenta resultados de una investigacion centrada en la experiencia de cuatro cibermedios
feministas editados en Espana: Pikaramagazine.com, Proyecto-kahlo.com, Mujeresenred.net
y Laindependent.cat. Ademas de analizar las caracteristicas y el tipo de contenidos adop-
tados por estos medios, el estudio presta especial atencion a la viralidad que presentan sus
contenidos en Facebook y Twitter. Las conclusiones ofrecen una estimacion de su alcance
social, en tanto que reflejo o paradigma de la especializacion, diversificacion y dialogo que
impulsa la web.
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ABSTRACT

Traditionally, big media corporations have contributed to hide the women’s movement
itself, as well as its main claims and topics of discussion (Marx, Myra y Hess, 1995; Rhode,
1995; Mendes, 2011). This has led the feminist movement to develop its own media, print
publications, usually, with a very specialized character and reduced target. Similar to what
has occurred with main quality media, these publications have had to adapt themselves to a
new communicative context, founded on the financial crisis and the technological evolution.
The feminist media thus have found on the Internet an excellent opportunity to access
citizens and communicate their messages. On account of this scenery, the article offers
results of a qualitative analysis focused on the experience of four feminist online media
edited in Spain: Pikaramagazine.com, Proyecto-kahlo.com, Mujeresenred.net and
Laindependent.cat. Besides exploring the characteristics and the type of content distributed
by these media, the article pays attention to the virality of their contents through Facebook and
Twitter. Conclusions estimate their social impact, insofar they simbolize the specialization,
diversification and dialogue promoted by the Web.
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1. Introduccion

Si bien en numerosas ocasiones el feminismo ha sido definido en términos de conflictividad
y lucha irracional, este movimiento representa la voluntad colectiva de los hombres y las
mujeres por superar la desigualdad politica, social y cultural entre sexos sustentada en el
género. Supone asi un proceso de modificacion y reajuste de las bases establecidas en la so-
ciedad (Nash, 2004).

Debido a su funcion mediadora, el periodismo representa un instrumento clave para la
consecucion de la igualdad de género, asi como para la transmision de ideas e imagenes
asociadas al movimiento social encargado de la consecucion de este objetivo, el feminismo.
Los discursos e imagenes de los medios influyen en la opinién publica y, al mismo tiempo,
condicionan la actuacion de las instituciones. Como sefialan las principales teorias y para-
digmas de la comunicacion, la relevancia que conceden los medios a ciertos temas, o el
silencio que guardan sobre otros, influye decisivamente en la importancia que la sociedad
concede a determinados asuntos y en el como piensa ésta acerca de los mismos (McCombs
y Shaw, 1972; Noelle-Neumann, 1993).

Ante las dificultades por encontrar su lugar en los medios generalistas (Rhode, 1995;
Mendes, 2011), el feminismo ha tratado de contar, desde su nacimiento, con sus propias pla-
taformas de expresion. A este respecto, la prensa escrita tradicional ha sido el tipo de medio
preferido para la difusiéon de contenidos periodisticos y divulgativos, centrados en los dere-
chos de la mujer y las reivindicaciones de género. Estas publicaciones en papel vivieron su
¢época dorada en los afios setenta y ochenta del siglo pasado, al calor de la segunda oleada
feminista, mientras que en los afios noventa vieron reducir su nimero, al tiempo que aumen-
taron su nivel de especializacion. En esa etapa, muchas de estas publicaciones se dotaron de
un caracter asociativo, como consecuencia de la progresiva institucionalizacion del femi-
nismo. En cualquier caso, las publicaciones periodisticas feministas han representado
siempre una muestra del interés y esfuerzo del movimiento de mujeres por encontrar cauces
de expresion propia, alejados del influjo mediatico de los grandes medios de masas, en los
que las informaciones relacionadas con el movimiento y sus reivindicaciones dificilmente
han encontrado cabida.

También en nuestros dias, gracias a la consolidacion de la web y de las plataformas de
medios sociales, las mujeres encuentran una oportunidad renovada para favorecer su pre-
sencia activa en el contenido informativo y paliar su escasa representacion mediatica. De
hecho, desde hace dos décadas, las publicaciones feministas se enfrentan a una nueva etapa
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marcada por un cambio de fondo, tanto en el caracter de los contenidos que se difunden,
como en las caracteristicas del publico general y en el tipo de acceso o consumo. El propio
feminismo ha encontrado una nomenclatura particular para llamar la atencién sobre estos
cambios y oportunidades, el ciberfeminismo, al que se considera ya un reflejo de los nuevos
horizontes que la teoria y la praxis feministas estan tomando en respuesta a las demandas de
la tecnocultura (Larrondo, 2005).

En este sentido, el ciberfeminismo ha servido también para impulsar el debate y la refle-
xion sobre el papel de la comunicacion y el género en la web. Ello ha permitido plantear una
estrategia mediatica adaptada al ecosistema digital y el desarrollo de contenidos que se
sirven de las ventajas del lenguaje informativo en red (recurso hipertextual, multimediatico

e interactivo) para la transmision de mensajes con perspectiva de género.

Ya en el afio 1995, cuando internet contaba tan solo con unos afios de vida, el Simposio
Internacional sobre la Mujer y los Medios de Comunicacion (UNESCO) puso de manifiesto
la importancia de la presencia femenina en las redes digitales, con el objetivo de “hacer
llegar a las mujeres y a los grupos de mujeres informacion que les ayude y apoye en sus ac-
tividades personales, familiares y de desarrollo comunitario”. También la Plataforma de
Beijing (1995) expuso esta necesidad de estimular y reconocer las redes de comunicacion de
mujeres, entre ellas las redes electronicas y otras nuevas tecnologias aplicadas a la comuni-
cacion, como medio para la difusién de informacion y el intercambio de ideas, incluso en el
plano internacional, brindando apoyo a los grupos de mujeres que participaban en todos los
ambitos de los medios de difusion y de los sistemas de comunicacion. No en vano, resulta
innegable que la tecnologia contribuye al éxito de los movimientos sociales, al favorecer la
cohesion, el acercamiento entre personas con intereses reivindicativos comunes y, en defini-
tiva, la creacion de redes, nacionales e internacionales, al permitir la comunicacion, aunque

los integrantes de dichas redes se encuentren geograficamente alejados (Garrett, 2006).

Con todo, la web no solo es un dmbito de oportunidades, sino también de retos. Como
plataforma mediatica, la web ha educado al publico en los consumos informativos de ultima
hora, constantemente actualizados, asi como a la informaciéon multiformato —textual, visual,
audiovisual y grafica-, ademas de a la informacion pensada para ser compartida en los me-
dios sociales. La web se presenta asi como un espacio publico en el que ya no basta con
“estar”, sino que se hace necesario demostrar una continua capacidad de innovacion, en tér-
minos de multimedialidad y dialogo social y democratico. La audiencia ha asimilado un
modelo de consumo digital y transmediatico que le permite ir mas alla del rol tradicional de
receptor y ejercitar un papel mucho mas activo. Conscientes de la necesidad de mantener su

lugar en este contexto en el que la audiencia es prosumidora —consumidora y productora
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de informaciones y contenidos—, los medios tratan de afianzar un modelo diferente (Bur-
gueno, 2011: 94), aunque todo indica que el camino es hacia la experimentacion y el cambio
constante.

Laweb seguird cambiando las reglas del juego, tanto en habitos de lectura, como en
fuentes de ingresos o modelos de produccion y distribucion. Mientras los medios en papel
atraviesan desde hace afios una crisis de ventas y difusidon sin precedentes, los proyectos pe-
riodisticos feministas han encontrado en laweb una via para su evolucion, gracias al
abaratamiento de los costes, pero, sobre todo, a la capacidad de los medios en red para
llegar a las masas. La comunicacion online se presenta asi como un elemento estratégico de
primer orden para la causa feminista. Particularmente, no conviene pasar por alto la impor-
tancia de los espacios informativos feministas para el publico mas joven ya que, tal y como
apuntan Mazzarella y Atkins (2010, p. 279) en su obra Girl Wide Web, las mujeres mas jo-
venes utilizan este nuevo espacio para expresar y conformar sus identidades, asi como para
crear comunidad con otras mujeres.

También en relacion a las dindmicas propias de la web cabria recordar, siquiera breve-
mente, la especial significacion de los proyectos feministas periodisticos de corte mas
alternativo y horizontal, llegando incluso a apostar por estrategias de tipo crowdfunding. Por
citar un ejemplo ilustrativo, la revista alternativa feminista Bitch solicitdé en septiembre de
2008 en suweb y en Youtube la colaboracion del publico para conseguir financiacion y
poder lanzar asi su niimero de octubre, iniciativa que superd todas las expectativas y consi-
guid en tan solo tres dias alcanzar los 46.000 dolares.

La férmula crowdfunding permite a la audiencia participar en la produccion de conte-
nidos, al igual que con el llamado “periodismo ciudadano”, si bien el conocido como
“periodismo crowdfunded” ofrece a la audiencia la posibilidad de promocionar contenidos
de calidad sin necesidad de convertirse en periodistas ciudadanos que hacen funciones espe-
cificas de los profesionales de la informacion (Sanchez y Palomo, 2014). En este sentido, el
crowdfunding aplicado al periodismo se convierte en la formula casi perfecta para conectar
audiencias y periodistas, pues permite a estos Ultimos llevar a cabo sus propositos, si son
respaldados y financiados por su audiencia (Carvajal, Garcia-Avilés y Gonzalez, 2012, p.
646). Visto asi, el crowdfunding representa la maxima expresion de la interactividad, al per-
mitir que los usuarios, al convertirse en promotores, colaboren en el disefio de la agenda
setting. Estas y otras formulas horizontales resultan de gran interés, ya que permiten dar
mayor visibilidad a las acciones feministas, no tanto con el fin de dar a conocer este movi-
miento, sino mas bien para sensibilizar a la poblacion sobre determinadas tematicas que
afectan a la mujer (Larrondo y Agirreazkuenaga, 2011, p. 382).
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En suma, la expansion iniciada hace ahora una década en relacion a las plataformas ho-
rizontales o medios sociales reviste un especial interés en torno al periodismo feminista, en
tanto que ha traido consigo una recuperacion de la funcion democratizadora de los medios y,
con ello, nuevas oportunidades para la recuperacion de demandas sociales, de conformidad
con el caracter abierto y cooperativo que caracteriza a los medios sociales, especialmente a
las redes sociales como Facebook, a las plataformas de microblogging como Twitter y a los
blogs.

2. Metodologia

Segun lo indicado en lineas anteriores, la tecnologia digital y los contenidos en red de ca-
racter periodistico contribuyen a mejorar las percepciones culturales y la definicion publica
del feminismo. A partir de esta hipotesis principal, el analisis que ofrece este articulo se ha

llevado a cabo teniendo en cuenta, especificamente, las siguientes preguntas de investigacion:

a) (Qué tipo de expresion o modelo mediatico adoptan las webs feministas? La Red
permite a los movimientos feministas y a los grupos de mujeres crear medios de
comunicacion con un planteamiento mucho mas libre y flexible, que lleva a estos
medios a adoptar formas y tipologias que se adaptan de un modo mas preciso a las
necesidades informativas y argumentativas del movimiento (periddicos, magazines y
revistas, agencias de informacion, radios y televisiones, etc.).

b) (Contribuyen las expresiones feministas comunicativas en red a incrementar la
visibilidad del movimiento? La actividad comunicativa en la web, especialmente
aquella que tiene lugar a partir del uso de los medios sociales, posee un efecto
multiplicador en el movimiento, al incrementar su capacidad de difusién y generar un
mayor didlogo con la ciudadania y la opinidon publica. Esto ocurre especialmente
gracias la capacidad de viralizacién de mensajes que poseen algunas de las principales
plataformas de medios sociales actualmente, como Twitter (tasa de amplificacion o
viralidad). Cabe pensar que los medios sociales permiten a los grupos feministas y a las
webs que sustentan una conversacion con sus seguidores/as, y que ello contribuye a
impulsar una agenda de temas capaz de contrarrestar los encuadres de los medios
generalistas, favoreciendo al movimiento y a su visibilizacioén dentro y fuera de la Red.

A la vista de estas premisas, el estudio se plantea como un primer acercamiento a la situa-
cion de los medios feministas online, con un objetivo doble. De una parte, trata de
diferenciar diferentes opciones comunicativas, al calor de las nuevas oportunidades expre-

sivas y de activismo social que ofrece la Red. Con este fin, el estudio se pregunta por la
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forma o género que adoptan sus mensajes (informativo, interpretativo o de profundizacion y
argumentativo o de opinion). De otra parte, se pregunta por la utilidad real que las redes so-
ciales ofrecen a los movimientos feministas y a la expansion de sus comunicaciones
periodisticas, atendiendo a factores como la viralidad de sus mensajes y su tasa de conver-

sacion con la audiencia.

En funcién de la hipdtesis y los objetivos sefialados, metodologicamente se optd por el
estudio de caso, dado que este método resulta el mas adecuado para profundizar en una rea-
lidad o problematica determinada, ademas de ser apropiado para investigaciones limitadas
en tiempo y forma, asi como para abrir camino a un ambito de investigacion con capacidad
para expandirse a partir de otros casos similares, aunque diferentes (Yin, 1994; Serrano,
1994).

Tras identificar en una primera fase las principales webs feministas en Espaifia, la
muestra quedd constituida por webs que evidenciaban un objetivo comunicativo y periodis-
tico evidente, aptas para ser caracterizadas como un cibermedio, esto es, como un medio de
comunicaciéon que emplea la Red para su desarrollo y para la difusiéon de contenidos de ac-
tualidad y opinion a partir del aprovechamiento de las caracteristicas discursivas
hipertextuales, multimedia e interactivas (Diaz Noci y Salaverria, 2003). Este criterio llevo
al estudio a centrarse en cuatro webs representativas de un ciberperiodismo de corte femi-
nista, como son Pikaramagazine.com, Proyecto-kahlo.com, Mujeresenred.nety
Laindependent.cat. Inicialmente se consideraron otros dos cibermedios, si bien finalmente
se eliminaron del analisis, por diversos motivos. Norma Jean Magazine desaparecido durante

el estudio, mientras que Con la A inicid un proceso de reestructuraciéon y cambio.

Mujeresenred.net se define como un “peridodico” feminista y puede ser considerada una
de las webs o publicaciones feministas en red pioneras, al iniciar su andadura en el afio
1997, poco después del nacimiento de la web. Desde entonces, cuenta con la colaboracion
de asociaciones y personas especializadas en género e igualdad para crear sus contenidos.
Asimismo, cuenta con la colaboracion de mujeres periodistas. A este respecto, Cristina
Fraga (2001, p. 5), presidenta de la Asociacion Espariola de Mujeres Profesionales de los
Medios de Comunicacion (AMECO), recuerda que el proceso de comunicacién no se cir-
cunscribe al ambito profesional, cerrado y destinado a los medios tradicionales, en cuyas
redacciones existe por lo general una menor proporcion de mujeres periodistas, en compara-
cion al namero de profesionales varones (Allan, 1998, p. 68; Van Zoonen, 2011, p. 34).

Laindependent.cat se cred en el aiio 2007 para poner en marcha la primera agencia cata-

lana de noticias con visiéon de género, en la que participan periodistas, comunicadoras y
asociaciones. En su presentacion, esta publicacion alude a las TIC como una prioridad clara
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para su divulgacion. En Proyecto-kahlo.com se declaran “libres, feministas, inconformistas,
originales e inquietas”, y su propodsito es acercar a las mujeres historias reales que las
ayuden a ser felices y a aceptarse a si mismas. Esta publicacion, creada a principios de
2013, se nutre de colaboraciones mediante posts de personas especializadas en distintos am-
bitos.

Definida a si misma como un ‘magazine online’, Pikaramagazine.com fue fundada en
noviembre de 2010 por cuatro periodistas mujeres con el objetivo principal de “ser un es-
pacio de encuentro para toda persona que crea en la igualdad de derechos basada en el
respeto a la diversidad”. En la actualidad, este medio apuesta por el crowdfunding para su-
fragarse y esta abierto a la colaboracion activa de los y las usuarias en la creacion de

contenidos. Cuenta también con una edicion anual en papel.

Atendiendo a los objetivos del estudio indicados mas arriba, se consideraron todas las
publicaciones o contenidos principales lanzados en portada o en la homepage de los ciber-
medios feministas indicados, en el periodo comprendido entre el uno y el quince de octubre
de 2014. En total se analizaron cincuenta y dos publicaciones o contenidos, que fueron cla-
sificados segun la division tradicional de los géneros periodisticos: informativos (noticias y
reportajes breves), interpretativos o de profundizacion (reportajes, cronicas y entrevistas) y
de opinion (editoriales, columnas, articulos, vifietas, etc.). Asimismo, durante el mismo pe-
riodo se analizd su actividad en medios sociales. A este respecto, si bien estas publicaciones
poseen perfiles en diferentes medios sociales, todas coinciden en su presencia tanto en Fa-
cebook y Twitter, las dos plataformas 2.0 por excelencia en la actualidad. De hecho, en el
caso de Mujeresenred.net y Laindependent.cat, se trata de las tnicas redes sociales en las
que estas publicaciones cuentan con perfil. Por su parte, en el momento del analisis, Pikara-
magazine.com cuenta con perfiles en Google +, InShare, Pinterest y Youtube, mientras que
Proyecto-kahlo.com tiene perfiles, ademas de en Facebook 'y Twitter, en Pinterest y
Youtube.

La viralidad que ofrecen Facebook y Twitter, las dos plataformas de medios sociales en
las que estan presentes todas las iniciativas comunicativas feministas examinadas, ha sido
examinada a partir de métricas especificas y de probada eficacia para el estudio de las co-
municaciones en medios sociales. Asi, en el periodo del estudio, se examin6 el nimero de
veces que cada uno de los contenidos publicados por estos cibermedios feministas era com-
partido por las usuarias y lo usuarios en sus perfiles de Facebook y Twitter (tasa de
amplificacion). Asimismo, teniendo en cuenta que los comentarios de los/las usuarios/as re-
presentan una de las formas mas eficaces y extendidas para la participacion de la audiencia

en el medio y sus contenidos (Ruiz et al., 2011), se analizaron el nimero de comentarios
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realizados a las informaciones publicadas por estos cibermedios (tasa de conversacion).
Segun se ha indicado, la posibilidad de generar comentarios a los contenidos es ya un re-
curso habitual de los cibermedios, dado el interés estratégico de estos por incrementar su
trafico y la difusion de sus contenidos fuera del medio en el que se han generado. La limita-
cion temporal del estudio vendria dada por la necesidad de hacer operativo el andlisis de la
viralidad de los contenidos publicados, llevando a cabo éste de manera intensiva, en un pe-
riodo de tiempo breve y en dias consecutivos.

3. Resultados

Las webs analizadas coinciden en reconocer su caracter feminista y focalizar su interés en
multiples temas de interés social, desde una sensibilidad y compromiso con la equidad. En
consecuencia, dotan de perspectiva de género a sus contenidos, con el fin de visibilizar las
desigualdades y erradicar los estereotipos en los que las mujeres suelen aparecer represen-
tadas en los medios tradicionales. Si bien estos cibermedios comparten un ideario feminista
comun, a lo que contribuye el hecho de formar parte de una misma cultura social y politica,
la manera de gestionar sus contenidos varia, al igual que ocurre con el uso que realizan de
las redes sociales, como se verd mas adelante. Concretamente, estas webs presentan diferen-
cias respecto a su perfil o tipologia, contenido, periodicidad de publicacion y modelo de
gestion de la comunicacion en medios sociales. Pikaramagazine.com es una publicacion
creada por periodistas, lo que permite la elaboracion de informaciones en base a criterios
periodisticos. Laindependent.cat 'y Mujeresenred.net funcionan como agencias de noticias
con perspectiva de género y Proyecto-kalho.com, pese a autocalificarse de “revista”, se ase-

meja mas a una comunidad bloguera de ideario feminista.

En funcion del total de textos publicados por los cibermedios feministas en el periodo
elegido para el analisis (Tabla 1), Proyecto-kalho.com fue el mas activo (38,3%), seguido de
Laindependent.cat (34,6%), Pikaramagazine.com (19,3%) y Mujeresenred.net (7,7%). Del
total de textos, algo mas de la mitad responde al estilo periodistico argumentativo. Este se
vincula en los cibermedios considerados a tipologias cercanas al blog y la columna, género
caracterizado por su lenguaje libre y desenfadado, muy 1util para mostrar el caracter o el
pensamiento de quien escribe, mujeres feministas muy activas y vinculadas a la causa, que
tratan de remover conciencias o de fomentar la reflexion a partir de escritos en los que dejan
constancia de sus experiencias cotidianas, y que enriquecen con todo tipo de enlaces, gene-

ralmente a contenidos externos al propio cibermedio.
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La mayor actividad de Proyecto-kalho.com podria deberse, precisamente, al hecho de
que su contenido es mayoritariamente de opinion, con textos de temadtica libre dirigidos a
promover la reflexion sobre problematicas de la mujer y de la femineidad normativa. En
contraste, la web Mujeresenred.net se muestra especialmente activa con contenido informa-
tivo y de actualidad que conllevan un proceso de realizacion mas profesional y dedicado.
De hecho, pese a autodenominarse como un “periddico feminista”, Mujeresenred.net fun-
ciona principalmente como agencia de noticias, mas que como un periddico, segin se
apuntaba anteriormente. En Pikara Magazine los reportajes en profundidad suponen la
mitad de sus contenidos y la opinidén también es importante en esta publicacién. Podria de-
cirse que esta publicacion y Laindependent.cat se sitian a medio camino, con un contenido
un tanto mas equilibrado, con presencia de contenidos informativos (10%
Pikaramagazine.com,; 55% Laindependent.cat) ¢ interpretativos (50% Pikaramagazine.com;
22,5% Laindependent.cat), y donde la opinion ocupa un espacio mas especifico (40% Pika-
ramagazine.com; 22,5% Laindependent.cat).

TaBrLa 1:  TIPOLOGIA DE LOS CONTENIDOS ANALIZADOS

Titular Tipo

jSocorro! La comida me controla Opiniéon
Complete control Opinién
50 sombras de grey Opinién
De putas y santas Opinién
Recuperando el control Opiniéon
iYa me controlas! Liberarse con el propio cabello Opinién
Mi pelo me controlaba Opinién
Trabajar envilece IX Opinién
Medios de control Opiniéon
Arte en la piel Opinién
Abortar, ¢/ peligro para la mente? Opinién
Lobos con piel de cordero Opinién
Los hechizos de la historia Opiniéon
Tienes que ser modesta Opinién
Medios de control Opinién
El calzonazos Opinién
Y a i, ¢te gusta conducir? Opiniéon
La enemiga era yo Opinién
Macroclitoris y micropenes: desafiando el control corporal Opinién
Panalitos al sol Opinién
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Titular Tipo
Marimachos en el music hall Reportaje
Brasil: elecciones libres y vientres controlados Reportaje
Zinemaldia. Padres secuestradores, madres castradoras y princesas Critica
Emma Watson Opinién
Amor y género Opinién
“Yo ya no creo en una solidaridad feminista transnacional asi como asi” Entrevista
Lidya Mendoza: La matriarca de la musica chicana Reportaje
Ni cavgllers, ni damiselles, ni princeps, ni mitges taronges, ni més contes que Opinién
esclavitzen...
Ganaderas, a pesar de la ley Reportaje
Sufre y no seras bella: probando consejos de revistas femeninas Reportaje
El Tren de la Libertad denuncia al obispo de Alcala para que “no se vaya de rositas” Noticia
XXV Feminario 2014 Breve
Posgrado especialista en psicoteria de equidad feminista Breve
Tecnologia, desarrollo y sociedad: tecnologias para el desarrollo humano Breve
Género e interculturalidad, curso para migradas lideresas potenciales Noticia
Entrevista a Fina Rubio Entrevista
El Parlament de Catalunya ha aprobado la Ley contra la LGTBfobia Noticia
El Procés por el Dret a Decidir Continua Noticia
El papel de las escritoras iberoamericanas en nuestro pais Reportaje
Forcadell en CA la Dona: En la ANC aun hay machismo Entrevista
Feminismo y sectores marginales. Objetivos de un dialogo dificil Opinién
Las leyes aun no son iguales para mujeres y hombres Reportaje
La industria cinematografica mundial perpetua la discriminacién contra las mujeres Reportaje
Mujeres al poder: paridad en México para 2015 Opinion
Las mentiras de la dimisién de Gallardon Opinién
Prestigiosa cooperacién catalana en Mozambique Noticia
El reconocimiento de los derechos. El pais que queremos Opinién
Alegria por Malala, premio Nobel de la Paz 2014 Noticia
La trama oculta del TTIP entre la UE y EEUU Reportaje
Nancy Kesai sera la primera médica indigena Noticia
Marcela Aguilar, de Cinesud, directora invitada en La Diaspora Noticia
“Una fiscalidad injusta nos empobrece” Opinion

Fuente: Elaboracion propia, oct. 2014.

El medio social mas utilizado por las personas usuarias de los ciberdiarios feministas espa-
noles es Facebook. El efecto viral porcentual en Facebook es muy superior al de Twitter,
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red que presenta tan solo un 1% de viralidad (Tabla 2). El total de veces en que algun conte-
nido de las publicaciones analizadas ha sido compartido en Facebook asciende 83.774,
frente a los 811 de Twitter. De los cuatro medios considerados en el estudio,
Laindependent.cat no ofrece la posibilidad de compartir sus informaciones en redes sociales.

TaBLA 2: EFECTO VIRAL DE LOS CIBERMEDIOS FEMINISTAS ESPANOLES

Medio Fecha Titular Facebook Twitter
Proyecto-kalho.com 1/10 iSocorro! La comida me controla 617 7
Proyecto-kalho.com 1/10 Complete control 217 5
Proyecto-kalho.com 110 50 sombras de grey 13658 112
Proyecto-kalho.com 110 De putas y santas 12492 137
Proyecto-kalho.com 1/10 Recuperando el control 1317 7
Proyecto-kalho.com 110 L\:zpr?;ect;%r;tlrlglas! Liberarse con el 2356 27
Proyecto-kalho.com 110 Mi pelo me controlaba 3582 26
Proyecto-kalho.com 110 Trabajar envilece IX 117 1
Proyecto-kalho.com 1/10 Medios de control 1219 19
Proyecto-kalho.com 1/10 Arte en la piel 2407 9
Proyecto-kalho.com 1/10 Abortar, ¢ peligro para la mente? 4796 53
Proyecto-kalho.com 1/10 Lobos con piel de cordero 4391 20
Proyecto-kalho.com 110 Los hechizos de la historia 5442 48
Proyecto-kalho.com 110 Tienes que ser modesta 4764 24
Proyecto-kalho.com 1/10 Medios de control 1219 19
Proyecto-kalho.com 1/10 El calzonazos 4479 54
Proyecto-kalho.com 1/10 Y ati, ¢te gusta conducir? 400 1
Proyecto-kalho.com 1/10 La enemiga era yo 8647 53
Proyecto-kalho.com 1110 g”eas‘;r;’:::g‘g'zlycgimiiﬁzz - 2677 26
Proyecto-kalho.com 1/10 Panalitos al sol 5822 10
Pikaramagazine.com 110 Marimachos en el music hall 425 77
Pikaramagazine.com 1/10 CB(;erllfri(I):IZ(Ijeocsciones libres y vientres 272 61
Pikaramagazine.com 2110 ii23;22'g:‘s'tz’(‘j‘lrgssiegzﬁigzgges' 546 62
Pikaramagazine.com 4/10 Emma Watson 2044 161
Pikaramagazine.com 7/10 Amor y género 609 62
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Medio Fecha Titular Facebook Twitter
Pikaramagazine.com 8/10 Yo ya no creo en una solidaridad 3168 273
feminista transnacional asi como asi
Pikaramagazine.com 9/10 Lidya Mendoza: La matriarca de la 213 22

musica chicana

Ni cavallers, ni damiselles, ni
Pikaramagazine.com 13/10 princeps, ni mitges taronges, ni més 1030 239
contes que esclavitzen...

Pikaramagazine.com 14/10 Ganaderas, a pesar de la ley 529 171

Sufre y no seras bella: probando

Pikaramagazine.com 15/10 : . .
consejos de revistas femeninas

2750 321

El Tren de la Libertad denuncia al
Mujeresenred.net 15/10 obispo de Alcala para que “no se 44 4
vaya de rositas”

Mujeresenred.net 15/10 XXV Feminario 2014 1 0
Mujeresenred.net 15/10 Posgra_do espe(_:la_lllsta en psicoteria 0 0
de equidad feminista

Tecnologia, desarrollo y sociedad:
Mujeresenred.net 15/10 tecnologias para el desarrollo 1 5

humano

Fuente: Elaboracion propia, oct 2014.

Asimismo, el volumen total de aportaciones y el porcentaje de uso especifico que cada uno
de estos medios realiza de Facebook y Twitter presenta variaciones. Proyecto-kalho.com se
presenta como la publicaciéon con mayor difusién, como demuestra el hecho de que sus con-
tenidos hayan sido compartidos en Facebook 72.839 veces, lo que da una media de 3.642
por cada informacion, y 658 en Twitter, con una media de 33. En este sentido, el efecto viral
de Proyecto-kalho.com es muy alto, sobre todo en Facebook, donde alcanza cuotas de difu-
sion ciertamente elevadas. Por su parte, los contenidos de Pikaramagazine.com han sido
compartidos en Facebook un total de 10.889 veces, con una media de 1.088. En el caso de
Twitter, la cifra total desciende a 1.441, lo que supone una media de 144 por cada conte-
nido. En este caso, la preeminencia de Facebook disminuye, aunque sigue superando con
creces a Twitter. Las cifras totales de Mujeresenred.net son insignificantes si las compa-
ramos con sus competidoras Proyecto-kalho.com 'y Pikaramagazine.com. El total de
aportaciones en Facebook es, en este caso, tan solo de 46, lo que desciende la media a 11
shares por contenido y, en el caso de Twitter a 9, siendo la media de 2,25.

Pikaramagazine.com es la que obtiene una mayor repercusion en Twitter, si bien resulta
evidente que para estas publicaciones feministas Facebook es la red social por excelencia:
roza casi el cien por cien de uso en el caso de Proyecto-kalho.com (99%), porcentaje que se
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reduce levemente en el caso de Pikaramagazine.com (88%) y Mujeresenred.net (84%). Res-
pecto al efecto viral que consiguen los contenidos de estas publicaciones, Proyecto-
kalho.com es claramente la que alcanza unas cuotas de difusion mas elevadas, triplicando a

Pikaramagazine.com y superando en 70.000 a Mujeresenred.net.

El analisis del nivel de conversacion o dialogo interactivo de estas publicaciones con su
audiencia obliga a prestar atencion a la aportacion de comentarios por parte de los usuarios.
Esta conversacion es importante, pues facilita la creacion de comunidad entre las personas
que visitan estas webs, reforzando identidades existentes. Este dato resulta especialmente
interesante en el caso de las publicaciones feministas, ya que sus lectores suelen ser mayori-
tariamente mujeres quienes, desde un “activismo pasivo”, tratan de contribuir a la cultura de
hermandad que encierran estas publicaciones. La Tabla 3 recoge el niimero de comentarios
que han generado cada uno de los contenidos publicados por Proyecto-kalho.com y Pikara-
magazine.com durante el estudio. Mujeresenred.net y Laindependent.cat, probablemente por
su naturaleza de agencia de noticia, no ofrecen la posibilidad de comentar sus
informaciones.

TaBLA 3: COMENTARIOS GENERADOS POR PROYECTO KALHO Y PikarR4A MAGAZINE

Medio Fecha Titular N°
Proyecto-kalho.com 1/10 iSocorro! La comida me controla 8
Proyecto-kalho.com 1/10 Complete control

Proyecto-kalho.com 1/10 50 sombras de grey 62
Proyecto-kalho.com 110 De putas y santas 16
Proyecto-kalho.com 1/10 Recuperando el control 0
Proyecto-kalho.com 1/10 iYa me controlas! Liberarse con el propio cabello 16
Proyecto-kalho.com 1/10 Mi pelo me controlaba 35
Proyecto-kalho.com 110 Trabajar envilece IX 0
Proyecto-kalho.com 1/10 Medios de control 2
Proyecto-kalho.com 1/10 Arte en la piel 2
Proyecto-kalho.com 1/10 Abortar, ;peligro para la mente? 46
Proyecto-kalho.com 110 Lobos con piel de cordero 71
Proyecto-kalho.com 1/10 Los hechizos de la historia 19
Proyecto-kalho.com 1/10 Tienes que ser modesta 8
Proyecto-kalho.com 1/10 Medios de control 2
Proyecto-kalho.com 110 El calzonazos 15
Proyecto-kalho.com 1/10 Y a ti, ¢ te gusta conducir? 1
Proyecto-kalho.com 1/10 La enemiga era yo 6
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Medio Fecha Titular N°
Proyecto-kalho.com 1/10 Macroclitoris y micropenes: desafiando el control corporal 3
Proyecto-kalho.com 1/10 Panalitos al sol 5
Pikaramagazine.com 1/10 Marimachos en el music hall 8
Pikaramagazine.com 1/10 Brasil: elecciones libres y vientres controlados 0
Pikaramagazine.com 210 Zingmaldia. Padres secuestradores, madres castradoras 5
y princesas
Pikaramagazine.com 4/10 Emma Watson 25
Pikaramagazine.com 7/10 Amor y género 4
Pikaramagazine.com 8/10 “Yc? ya no creo en una solidaridad feminista transnacional 4
asi como asi
Pikaramagazine.com 9/10 Lidya Mendoza: La matriarca de la musica chicana 3
Pikaramagazine.com 1310 Ni cavallers_, ni,damiselles, ni prince_ps, ni mitges 3
taronges, ni més contes que esclavitzen...
Pikaramagazine.com 14/10 Ganaderas, a pesar de la ley 10
Pikaramagazine.com 15/10 Sufre y no seras bella: probando consejos de revistas 3
femeninas

Fuente: Elaboracion propia.

Ninguno de los contenidos analizados ha sido capaz de promover un alto nivel de participa-
cion por parte de la audiencia. Entre ambas publicaciones han recibido un total de 381
comentarios, 319 en el caso de Proyecto-kalho.com y 62 en el de Pikaramagazine.com. Re-
sulta sorprendente el escaso debate que han generado cuestiones tan sensibles como las que
suelen tratarse en estos cibermedios feministas. Ello resulta cuanto menos llamativo, te-
niendo en cuenta el tipo de publico y sus implicaciones ideoldgicas, bien proclives al
feminismo o al antifeminismo, por lo que el hecho de que las publicaciones de Proyecto-
kalho.com hayan recibido dieciséis comentarios de media y las de Pikaramagazine.com tan
solo seis mereceria un estudio a parte sobre los motivos reales de la escasa participacion de

sus audiencias.

4. Conclusiones

Pese a su concrecion a un area geografica concreta, Espaiia, el estudio que encierra este arti-
culo puede resultar util para comprender de qué manera se esta produciendo la reinvencion
de los medios periodisticos feministas en internet, a partir del desarrollo de formulas emer

gentes de creacion de contenidos y de relacion con la audiencia, mecanismos que pueden
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hacerse extensibles a la generalidad de cibermedios de este tipo, a falta de estudios mas

concretos.

Al margen de su limitacion temporal, los resultados del estudio descrito en este articulo
resultan asi de interés a modo de aproximacion elemental a las estrategias discursivas y de
dialogo social de los cibermedios feministas. En este sentido, el analisis intenta renovar co-
nocimientos en relaciébn a aportaciones anteriores, dando a conocer los avances que la
evolucion tecnologica ha aportado en la Gltima década a las webs feministas, respecto a lo

expuesto por algunos de los primeros andlisis en torno al tema (Larrondo, 2005).

Pese a aglutinarse bajo el paraguas del feminismo, el funcionamiento, tipo de contenidos
y uso que realizan las publicaciones analizadas de las redes sociales varia, lo que evidencia
que nos encontramos ante un escenario mediatico especializado tematicamente y divergente
en cuanto a modelos y féormulas de transmision. Esta variedad de formulas de experimenta-
cion con los contenidos se vincula estrechamente a la propia cualidad proteica y libre de la

web.

Pikaramagazine.com funciona como una publicacidon periodistica, con contenidos elabo-
rados por profesionales del medio. Todo lo contrario sucede en Proyecto-kalho.com donde
personas de profesiones de lo mas diversas se encargan de dotar de contenido a esta revista.
Mujeresenred.net y Laindependent.cat funcionan como agencias de noticias elaboradas por
periodistas, especialistas en igualdad y asociaciones sensibilizadas con estas cuestiones, por
lo que tienden a tener contenidos principalmente informativos, en forma de noticias y
breves, si bien también hay presencia de textos interpretativos (reportajes y cronicas) y ar-
gumentativos. Pikaramagazine.com apuesta por los reportajes en profundidad, algo que casa
con el caracter periodistico y descriptivo del medio. Podria decirse que cada cibermedio fe-
minista examinado aporta lo que mejor sabe hacer y que entre todos dan lugar a un tipo de
comunicaciéon completa y variada. Esto es interesante, teniendo en cuenta la existencia de
enlaces o accesos directos que se establecen entre todas ellas, lo que lleva a una especie de
“promocién cruzada” de sus contenidos y anima a los usuarios/as a consumir informacion
en cualquiera de ellas. Lo mismo podria decirse en relacion a su presencia en las plata-

formas 2.0.

En Proyecto-kalho.com se limitan a opinar y las informaciones resultan mas bien ane-
cdoticas. La confusion se produce con las definiciones que alguno de estos medios ofrecen
de si mismos. Pikaramagazine.com efectivamente funciona como un magazine y Lainde-
pendent.cat como una agencia de noticias con perspectiva de género. Pero,
Mujeresenred.net no podria considerarse un periddico ni Proyecto-kalho.com una revista.

Estos medios feministas en red se encuentran en un periodo de adaptacion y consolidacion.
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De ahi, la desaparicion de algunas de estas publicaciones, como es el caso de Norma Jean
Magazine o la reestructuracion de Con la A.

En vista del avance que han supuesto los medios sociales, reconocidos como uno de los
mejores canales de difusion para contenidos con una alta especializacion y marcado caracter
social y democratico (Newson y Deryck, 2008), este estudio se ha preguntado por su uti-
lidad para la causa igualitaria del feminismo, teniendo como referente una actividad de tipo
periodistico y comunicativo. A este respecto, si bien las webs feministas, por su propia defi-
nicién, ejemplifican la imbricacion existente entre feminismo, tecnologia y periodismo, no
todas las publicaciones web examinadas explotan las posibilidades comunicativas que
ofrecen los medios sociales, bien por no extender su presencia a determinadas redes en
auge, bien por ofrecer una escasa actividad en la que es hoy la red de referencia, Twitter. Si
bien se ha tratado de un primer acercamiento a las caracteristicas de los cibermedios femi-
nistas en Espafa, este estudio permite constatar que existe en internet una oportunidad
comunicativa para el movimiento, oportunidad que, sin embargo, requiere de una estrategia
mas consolidada, al menos en lo que a presencia y uso de las plataformas de medios so-
ciales se refiere. Podria concluirse, por tanto, que estas publicaciones feministas en red
consiguen un efecto viral limitado.

A este respecto, y pese a la importancia otorgada a a determinados fendémenos como la
viralizacion de los mensajes, ello no parece que suponga en si misma una desventaja para la
causa de estas publicaciones periodisticas, entre ellas, el fomento de la visibilidad mediatica
de la mujer y de la sensibilidad en el tratamiento informativo con perspectiva de género. Es
mas, aunque limitada, la capacidad de didlogo que proporcionan estas plataformas a partir
de los comentarios consiguen un debate o didlogo improbable en los medios convencio-
nales, por la propia cultura periodistica, tendente a centrar el foco de la opinidon publica en

temas que poco o nada tienen que ver con las causas feministas, salvo excepciones.

Si bien los recursos online empleados por los medios analizados consiguen una mayor
visibilidad de las acciones feministas y, por ende, mayores oportunidades de sensibilizacion
del publico, cabe razonar que esta influencia se ve reducida considerablemente por el hecho
de que son las mujeres quienes acceden preferentemente a estos medios y consumen sus
contenidos 2.0. En este sentido, y dado que el uso que las mujeres realizan de internet esta
claramente diferenciado del de los hombres, los medios feministas, con un publico poten
cialmente femenino, deberian adaptar sus estrategias para acceder en mayor medida al
publico masculino. A este respecto, los cibermedios feministas deberian tener en cuenta que
ellas acceden una hora y media menos de media al dia, de manera menos regular que los
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hombres y lo hacen, sobre todo, para contactar con amigos y familiares (Wasserman y Rich-
mond-Abbot, 2005).

El tipo de uso de la Red por parte de las mujeres podria asi ser un dato util para los ci-
bermedios feministas a la hora de desarrollar una especial pericia para la captacion y
fidelizacion de su publico. Este puede ser uno de los motivos de que los medios analizados
evidencien su preferencia por Facebook a la hora de interactuar con la audiencia y generar
dialogo, tanto a partir de sus contenidos, como a partir de los contenidos los generados por
los propios usuarios/as. Facebook supone el medio social mas ventajoso para los fines de
los proyectos Pikaramagazine.com, Mujeresenred.net y Proyecto-Kalho.com. No en vano,
Facebook permite expresarse de una manera mucho mas extensa y personal, tanto al medio,
como a la audiencia, ademas de implicar per se la creacion de una red de contactos basada
en la complicidad entre el medio y su audiencia, asi como entre los propios usuarios, hom-
bres y mujeres. Twitter ha demostrado ser una plataforma escasamente aprovechada por los
medios analizados, tal vez porque pese a sus numerosas ventajas, el tipo de dialogo que ge-
nera impide en muchos casos el sostenimiento de los debates y las discusiones, o incluso la
posibilidad de consensuar posiciones y soluciones ante los problemas feministas. Estos usos
ofrecen pistas sobre el tipo de didlogo o de discusion actual establecido en torno a los temas
feministas y otros temas de interés social en las redes sociales.

Lo expuesto no contradice el hecho de que las plataformas de medios sociales consti-
tuyen un recurso especialmente significativo en el caso de los cibermedios de caracter
feminista, ya que son una herramienta que se adecua perfectamente al uso mas personal que
las mujeres realizan de internet. Por ello, llama la atencion que en el caso de
Laindependent.cat no se aproveche el efecto viral que proporcionan los medios sociales, al
no permitir compartir contenidos a través de estos. Si bien se trata de una cuestion que re-
quiere un analisis mas detenido, la escasa participacion de la audiencia a través de los
comentarios resulta también llamativa, maxime cuando las personas usuarias de estos sitios
web suelen tener principios ideologicos claramente definidos, tanto a favor como en contra
del feminismo, lo que suele facilitar el debate.

A este respecto, cabe concluir que las publicaciones consideradas contribuyen a ex-
pandir la cultura feminista en Espafia, aunque requieran un mayor uso y explotacion de los
recursos que ofrece la web social, con el fin de ir mas alld y convertirse también en un am-
bito util para la “lucha social”, para dar forma al “nosotras/os virtual” y a nuevas esferas
publicas para el debate feminista (Bakardjieva, 2003; Sener, 2014). Para ello, podria ser util
extender su presencia a un mayor numero de plataformas de medios sociales, mas alla de

Twitter y Facebook; asimismo, convendria incidir en las estrategias que marcan tendencia
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en este ambito comunicativo, especialmente en aquellas encaminadas a aumentar la vira-
lidad de los mensajes o las opciones de estos para ser compartidos. Desde un punto de vista
mas general, cabria cuidar el didlogo con las audiencias, a partir de una mayor escucha o

respuesta a los mensajes del publico.
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