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ES Resumen. En febrero de 1900, Joseph Jean Marie Lacoste Borde adquirid tanto el negocio como la
prestigiosa coleccion de vistas de ciudades, monumentos, costumbres y obras de arte de la antigua Casa
Laurent. Con esta accién, José Lacoste no sélo se convirtié en el continuador de un gran archivo, sino también
en el renovador de la produccion comercial de la antigua firma. Todo ello lo hizo a través de la apuesta por
un formato de moda: la tarjeta postal, tanto en su version en fototipia como en fotografia. A través de una
revision bibliografica y documental, el principal objetivo de este estudio es trazar un panorama general de la
produccion de tarjetas postales creadas, producidas y editadas por José Lacoste entre 1900 y 1914, con el
objetivo de conocer como fue la evolucion de la produccion, cual fue el modus operandi de Lacoste, de qué
manera afectd y se reflejaron los cambios de la firma comercial en las tarjetas postales y hasta qué punto
influyd en la eleccion de las tematicas partir de la prestigiosa produccion de la Casa Laurent. Ahondar en
todos estos aspectos han permitido establecer cronologias, descubrir nuevas producciones y ediciones y
conocer nuevas facetas de José Lacoste como fotografo, editor y productor. En definitiva, observar como una
pequefia estrategia comercial, como es la introduccién de un nuevo formato, pudo no sélo renovar y consolidar
en el mercado fotografico a Lacoste, sino también devolver el esplendor y prolongar en la memoria la obra de
la Casa Laurent.

Palabras clave. José Lacoste, casa Laurent, tarjeta postal, fototipia, fotografia, tipografia artistica.

ENG The production of postcards by J. Lacoste

ENG Abstract. In February 1900, Joseph Jean Marie Lacoste Borde acquired both the business and the
prestigious collection of city views, monuments, customs, and works of art from the Casa Laurent. In so doing,

José Lacoste became not just the successor of a great photographic archive, but the restorer of the old firm’s
commercial production. He did this by focusing his efforts on a fashionable format: the postcard, both in its
phototype and photographic versions. Through a bibliographic and documentary review, this study aims to
provide a general overview of the production of postcards created, produced, and edited by José Lacoste
between 1900 and 1914, shedding light on the evolution of such production. The study focuses on Lacoste's
modus operandi, how it led to changes in the commercial enterprise, how these changes were reflected in
the postcards, and to what extent the prestigious production of Casa Laurent influenced the choice of themes.
Delving into these aspects allows us to establish new chronologies, discover new productions and editions,
and learn about José Lacoste’s facets as a photographer, editor, and producer. In essence, highlighting how
a small change in the commercial strategy, such as the introduction of a new format, could not only renew
and consolidate Lacoste in the photographic market but restore the splendor and prolong the memory of Casa
Laurent's work.
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1.Introduccién

El siglo XX desperté con una magnifica noticia para el ambito fotografico matritense: la antigua Casa Laurent
lograba mantener su continuidad bajo la direcciéon de un nuevo propietario, el francés Joseph Jean Marie
Lacoste Borde (1872-47), mas conocido por sus coetaneos como Jose Lacoste. Atras quedaban los problemas
econoémicos que arrastraban los sucesores del gran fotografo Laurent y los multiples lamentos de artistas,
intelectuales, aficionados a la fotografia o escritores, como Enrique Rodriguez Solis’, que clamaban ante la
posible e inminente desaparicion de este icénico, aunque no oficial, punto de reunién y centro artistico de la
capital.

Asumir la continuidad del negocio, ocasion6é que tanto el nombre como la obra de Lacoste quedaran
indisolublemente unidas y bajo la sombra del acreditado fotéografo Laurent. Ciertamente, él mismo se
autodenomind su sucesor, ya no solo por la reputacion que desde el mismo inicio este titulo le otorgaba, sino
también por cuestiones econdémicas y comerciales y, muy probablemente, por la conciencia y el respeto a la
obra de la que a partir de entonces quedaba como maximo responsable: mas de 15 000 clichés de la
prestigiosa coleccion de vistas de ciudades, monumentos, costumbres y obras de arte de Espana y Portugal
tomadas durante la segunda mitad del siglo XIX2.

Esta circunstancia ha provocado que la propia produccion de Lacoste se haya abordado desde un punto
de vista secundario en la historiografia. Sin embargo, se trata de una produccién interesante, porque mas alla
de suponer la continuacion, renovacion e incremento de un gran archivo, muestra un excelente retrato de lo
que supusieron politica, econdmica y socialmente las dos primeras décadas de la Espafia del siglo XX. Una
panoramica del pais, y en concreto de su capital, Madrid, que Lacoste ofrecio a través de la comercializacion
de un formato en boga: la tarjeta postal, que produjo tanto en su version impresa, en fototipia, como en su
version fotografica. La apuesta comercial por este producto no fue fortuita, ya que se produjo en un momento
en el que este formato estaba viviendo su Edad de Oro, concretamente entre 1901 y 1905, aunque algunos
autores dilatan su auge hasta 1918 (Lépez Hurtado, 2013: 47).

Partiendo de esta premisa, el principal objetivo del estudio es trazar un panorama general de las tarjetas
postales creadas, producidas y editadas por José Lacoste entre 1900 y 1914, con el fin de conocer coémo fue
la evolucién de esta produccién, cual fue el modus operandi de Lacoste con respecto al incremento y
comercializacion de las tarjetas postales, de qué manera afecté y se reflejaron en la misma los cambios que
vivié durante esta etapa la firma comercial y hasta qué punto influyé en la continuacién o renovacion de las
tematicas, asi como en su posicionamiento en el mercado, partir de la antigua coleccién de la Casa Laurent,
un establecimiento con una fuerte identidad y cuya produccién, en 1900, ya se encontraba estrechamente
vinculada a la memoria social y cultural matritense.

A fin de lograr estos objetivos, la metodologia seguida ha tomado como punto de partida una exhaustiva
revision bibliografica. En primer lugar, sobre su trayectoria biografica, para la que se han consultado los
estudios de Pérez Gallardo (2002), Gutiérrez Martinez (2005) y Diaz Francés (2019). En segundo lugar, sobre
la obra propiamente de tarjetas postales de Lacoste, para la que se han revisado especialmente los trabajos
de Teixidor (1983), Carrasco Marqués (2013) y Casas Desantes (2020), quienes se han centrado
principalmente en la produccion de la etapa de la Fototipia Laurent. Igualmente, el analisis de estos trabajos
se ha completado con una revision de la documentacion del Archivo Historico de Protocolos de Madrid o del
Archivo del Museo Nacional del Prado y con una busqueda hemerografica de noticias tanto en medios a nivel
nacional, entre los que destaca La Correspondencia de Espafia, El Imparcial o el ABC, como a nivel regional,
donde se han encontrado noticias en publicaciones periédicas como El Cantabrico o El Eco de Santiago. En
cuanto al estudio propiamente de la obra, se han analizado diversos fondos de instituciones publicas y
colecciones particulares, que se citan a lo largo del texto, y que han permitido no sélo analizar la produccion
conocida, sino también localizar nueva. Ademas de situarla cronolégicamente, gracias al cruce de datos
proporcionado por las postales circuladas. Finalmente, toda esta informacién se ha visto completada por la
revision bibliografica de otros estudios dedicados a la produccion de los autores mas importantes y coetaneos
a Lacoste como los trabajos de Sanchez-Vigil y Olivera (2017) y Sanchez-Vigil (2021a) sobre Canovas del
Castillo o la obra coordinada por Carrasco Marqués (1992) o la publicada por Moran (2023) sobre los trabajos
de la firma Hauser y Menet, asi como estudios generales relativos a la historia de la tarjeta postal en Espana
entre los que destacan las obras de Teixidor (1999), Lépez Hurtado (2000), Guerefia (2005) o la coordinada
por Riego (2010).

2. La obra de la Casa Laurent como tentativa comercial (febrero de 1900-marzo de 1901)
El 3 de febrero de 1900, José Lacoste adquirio el negocio de fotografia y fototipia de la Casa Laurent a sus
legitimos herederos, Catalina Melina Dosch y Alfonso Roswag, quienes, ademas de pertenecer a su circulo
de amistades, se encontraban en una situaciéon econémica complicada debido al pago de los costes de un
proceso judicial sobre la propiedad del establecimiento fotografico (Gutiérrez Martinez, 2005a: 92-93). Una
circunstancia que, ademas, se vio agravada por la incipiente enfermedad que aquejaba a Roswag, y por la
que terminaria falleciendo en noviembre del mismo afio (Gutiérrez Martinez, 2005b: 282).

Los primeros pasos de José Lacoste al frente del negocio comenzaron en el antiguo taller de fototipia que
se situaba en la calle del Pacifico, nimero 7. Al que, a lo largo de 1900, sumaria la apertura de un punto de
venta en el centro de la capital, en concreto en la plaza de las Cortes, numero 2, con entrada por la antigua

1. El Cantabrico, 18 de febrero de 1896.
2. El Heraldo de Madrid, 16 de marzo de 1899.
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calle del Turco, nimero 183. En el taller de fototipia guardaba, tal y como habian hecho sus antecesores, la
coleccion de negativos en veintitrés armarios. Igualmente, ademas de material fotografico, poseia la
magquinaria necesaria para comenzar su primera produccion: tres maquinas para la impresion de fototipia, dos
del fabricante Alauzet de Paris, las 2545 y 2325, y una maquina Minerva de la empresa J. Collot*.

A pesar de contar con material fotografico, su primera apuesta no fue la fotografia, sino que prefirid
comercializar la obra con la que ya contaba en tarjetas postales impresas en fototipia. Teniendo en cuenta la
dificil situaciéon econdmica en la que se encontraba el matrimonio Roswag, era ldgico que Lacoste, antes de
producir un nuevo material, necesitara comprobar la viabilidad del negocio, mas aun cuando el panorama
comercial se mostraba desfavorable, ya no sélo por el riesgo econémico que conllevaba la inversion en nuevos
materiales sin una clientela fija (Sanchez-Vigil, 2013: 116), sino también por el vertiginoso incremento de los
aficionados a la fotografia, animados por las facilidades técnicas y agrupados en nacientes sociedades
(Olivera Zaldua, 2022: 40-44). A lo que se sumo la predominancia en el mercado de grandes maestros
fotografos de dilatada trayectoria como Franzen, Compady, Debas o Alviach (Sanchez-Vigil, 2020: 23-34;
Rodriguez Mateos, 2023: 147-148), asi como el liderazgo en el comercio de fototipia de la firma editora Hauser
y Menet (Teixidor, 1999: 11-21; Guerefia, 2005: 45).

Serie B. N.° 55

Fot. LAURENT. Turco, 18 Madrid.

(fig.1) Fototipia Laurent. Serie B. N.° 55. Cérdoba. La lechera. Impresa hacia marzo de 1901. Tarjeta postal. BNE, n. © inv. 17/TP/149.

No obstante, la primera producciéon de tarjetas postales se hizo esperar hasta finales de 1900, ya que
Lacoste durante los primeros meses prefirid no arriesgar y continuar explotando la coleccion de negativos, tal
y como lo habian hecho sus antecesores (Sanchez y Villena, 2011: 16). La conocida como Serie A, dedicada
alos lienzos de artistas espafoles, se anuncié en medios como El Imparcial a partir de mediados de diciembre
de 1900 (Diaz Franceés, 2019: 214). Esta en si misma significd una primera tentativa comercial. De todas las
obras de arte incluidas en el archivo de la Casa Laurent, Lacoste eligié los 160 lienzos mas representativos
de la tematica costumbrista de autores coetaneos® con el objetivo de utilizarlos como un reclamo comercial
dirigido explicitamente a la antigua y fiel clientela de la Casa Laurent. La serie gozo de un éxito considerado®
y provocd que tres meses mas tarde, en marzo de 1901, sumara a este inicial repertorio dos series mas, las
denominadas B y C (Diaz Francés, 2019: 214). La primera de ellas, la Serie B se dedicé a la tematica de tipos
espafoles. Esta estuvo compuesta de mas de 100 tarjetas postales e incluy6 las escenas de la boda de
Alfonso Xll, tomadas por Laurent en enero de 1878, asi como una seleccion de las escenas costumbristas
mas conocidas, que fueron publicadas por primera vez en el catalogo comercial de 1872, y alguna
reproduccion de obras costumbristas de artistas coetaneos. En cambio, la Serie C, compuesta de 20 tarjetas,
estuvo dedicada a una minuciosa seleccion de lienzos y esculturas sobre escenas religiosas’.

Estas primeras tiradas de tarjeta postal se caracterizaron por ser publicadas en carton de color ocre y en
formato horizontal. La imagen impresa solo ocupaba la mitad de la parte izquierda, dejando la mitad derecha
libre para la escritura, lo que iba en detrimento del lucimiento de la imagen y mas en favor de su uso.
Igualmente, junto a la imagen, ademas de especificar el nombre de la serie, el nUmero de tarjeta y el titulo con
una tipografia con serifas, se introdujo la marca comercial, que en estas primeras series figuré como “Fot.
LAURENT. Turco, 18. Madrid”, alternando letras versales y redondas con una tipografia sin serifas. Aunque
la calidad no fue la 6ptima, segun el critico Francisco Carreras y Candi (Teixidor, 1999: 16), estas primeras

El Imparcial, 14 de diciembre de 1900.

Archivo Histérico de Protocolos de Madrid (en adelante AHPM), tomo 40420, n.° 60, f. 448 r-453v.
Biblioteca Nacional de Espafia (en adelante BNE), n.° inv. 17/TP/148.

La Correspondencia de Espafia, 2 de enero de 1901.

BNE, n. °inv. 17/TP/149 y 17/TP/150.
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postales si que gozaron de aceptacion, tal vez, porque el tipo de presentacion imitaba, en cierto modo, a
algunas de las series ya editadas por Hauser y Menet entre 1897 y 18988, No obstante, si que Lacoste estuvo
atento a la critica, ya que unos meses mas tarde, en mayo de 1901, presentdé una segunda edicion de la Serie
A con una seleccion de solo ochenta cuadros (Carrasco Marqués, 2013: 128), pero con una imagen mas
grande en el anverso, lo que definiria en adelante este tipo de produccion.

3. La Fototipia Laurent (1901-1904)

La aceptacién comercial de las primeras series de tarjetas postales le llevd no sélo a tomar la decisién de
inscribir definitivamente el negocio en el Registro mercantil el 11 de abril de 1901 (Gutiérrez Martinez, 2005a:
95), sino también a seguir incrementando su actividad comercial para consolidarlo. Este incremento, durante
los primeros meses, se produjo: por un lado, en las reproducciones de obras de arte, dado que consiguid, por
Real Orden del 26 de junio de 1901°, el derecho de venta y reproduccion de todas las obras del Museo
Nacional del Prado. Por otro lado, en la produccion de tarjetas postales basadas en la obra realizada por la
antigua Casa Laurent.

Asi, inmediatamente a la produccion anterior, probablemente entre abril y septiembre de 1901, publicé las
siguientes series: primero, la Serie D, titulada Residencias Reales de Esparia, que se bifurco, a su vez, en
cinco subseries tematicas: la primera sobre el Palacio Real de Madrid, compuesta por 12 tarjetas postales,
que se agoto para finales de afo; la segunda con Unicamente dos vistas del palacio del Pardo; la tercera con
15 vistas del palacio de Aranjuez; la cuarta sobre el Monasterio de El Escorial, del que desconocemos por el
momento el numero total de tarjetas comercializadas; y la quinta con 15 vistas sobre el palacio de La Granja
de San lldefonso. Después, continu6é con la Serie E, que dedico a las literas y coches reales, de la que
comercializé veinte tarjetas postales. A esta le sigui6 la Serie F sobre el balneario del Monasterio de Piedra,
del que publicé dos partes de diez tarjetas cada una. La ultima fue la Serie G sobre las obras de Goya en el
monasterio de El Escorial '°.

A partir de octubre de 1901, a las ya publicadas sumo las siguientes: en primer lugar, la Serie H, sobre los
cuadros de artistas espafioles coetaneos de don Quijote de la Mancha'', una gran iniciativa comercial por
parte de Lacoste, ya que su figura en estos afios gozo6 de gran popularidad, sobre todo en la literatura de los
denominados noventayochistas para los que el triste caballero andante simbolizaba la situacion decadente
del pais (Herrero, 1998: 273). En segundo lugar, la Serie | dedicada a diversos desnudos artisticos, que
competian en el mercado con las tarjetas postales eroticas de artistas francesas; la Serie J de vistas de
Segovia; la Serie K sobre Andalucia, que abordd en una primera y segunda parte las vistas y monumentos
arquitectonicos de Granada y la Serie L sobre el monasterio de Montserrat de Catalufia’?. Algunas de estas
series de tarjetas postales tuvieron bastante éxito, como las dedicadas a las Residencias Reales de Espafa,
en concreto a las del Palacio Real y Aranjuez, asi como las de don Quijote de la Mancha, de las que llevé a
cabo una segunda edicion.

Paulatinamente, el interés de Lacoste por editar las obras de la Casa Laurent fue decayendo en beneficio
de la creacion de una produccion originaria. No obstante, hasta mediados de 1902, Lacoste siguidé publicando
series de la Casa Laurent bien por cuestiones de indole benéfico, como ocurrié con la serie de tarjetas postales
de una seleccion de los cuadros del pintor Eduardo Rosales, que edité de modo altruista para la Asociacion
de Escritores y Artistas con el objetivo de contribuir a los gastos de la construccién del Pantedn de los Hombres
ilustres en junio de 1902 (Diaz Francés, 2019: 215), bien por cuestiones meramente comerciales entre las que
destacan la serie de diez tarjetas titulada Corrida de toros, que circuld hacia mediados de 1902; la denominada
Serie A con cinco tarjetas de obras de la Real Academia de Bellas Artes de San Fernando o la serie titulada
Galerias Artisticas de Espafia. Museo del Prado, que circularon a finales de 1902 (Carrasco Marqués, 2013:
130, 132y 137).

A diferencia de las tres primeras series tematicas, las tarjetas postales posteriores mostraron una
modificacién en su presentacion, ya que la imagen ocupa mayor espacio, como se ha comentado, y la firma
comercial pas6 a denominarse unicamente “FOT. LAURENT. MADRID”, en tipografia con serifas y con letras
versales. Ademas, otra de las caracteristicas que introdujo a la antigua producciéon de la Casa Laurent, fue la
incorporacion del color. Una de las primeras series que adapt6 al color durante 1902 fue la Serie B de tipos,
de la que comercializd sélo una veintena de tarjetas postales'®, probablemente las relativas a los tipos
fotografiados en la boda de Alfonso XlIl en 1878.

Coetaneamente a la publicacién de las series de tarjetas postales basadas en la obra de la Casa Laurent,
Lacoste publicé una de las series mas singulares de esta etapa, titulada Historia del pan en la que a través de
diez tarjetas postales narro todo el proceso de produccion y elaboracion del pan, desde la siembra, pasando
por su amasado y horneado, hasta su venta'™. Son imagenes tomadas en los alrededores de Madrid,
probablemente en Alcala de Henares, ya que en la numero 7 de la serie se observa un cierto parecido a través
de otras imagenes con su antiguo molino. A diferencia de las anteriores, supone una tematica muy novedosa:
en primer lugar, porque nunca se publicaron estas tomas dentro de la tematica costumbrista de los catalogos
de la Casa Laurent, por lo que supone la primera producciéon conocida hasta la fecha originaria del
establecimiento de Lacoste. En segundo lugar, porque la tematica en si se alejaba de lo que ofrecian otros

8. Museo de Artes y Costumbres Populares de Sevilla, n.° inv. DJ11546; DJ11981 y DJ11978.

9. Archivo del Museo Nacional del Prado (en adelante Archivo MP), Fondo Museo del Prado, caja 930, legajo 11215, exp. 16, doc. 1.

10. BNE, n. ®inv. 17/TP/151, 17/TP/152, 17/TP/154 y 17/TP/156; Museo Cerralbo (en adelante MC), n.° inv. FF06745 y FF06756. Cit. en
Casas Desantes (2020: 200).

11. MC, n. °inv. FF06798.

12. El Coleccionista de Tarjetas Postales, n.° 6, octubre de 1901.

13. El Imparcial, 2 de julio de 1903; Museo del Traje (en adelante MT), n.° inv. FD039762.

14. El Coleccionista de Tarjetas Postales, n.° 7, noviembre de 1901.
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editores en ese momento como Hauser y Menet, lo que le hizo gozar de un gran éxito y agotarse rapidamente,
hasta el punto de tener que publicar una segunda edicion antes de finalizar el ano.

HISTORIA DEL PAN—1.* < N

{
- N
For, LAUrRENT.-MADRID,

(fig.2) FOT. LAURENT. MADRID. N.° 10. El panadero. Serie Historia del pan, 12 edicion.

Enero de 1902. Tarjeta postal. Coleccion particular.

N.° 10— El panadero

Tras esta primera produccion propia del establecimiento, Lacoste fue introduciendo paulatinamente otro
tipo de trabajos durante la primera mitad de 1902. Por un lado, comenzé a reproducir un repertorio propio, que
sumo al archivo de Laurent, sobre reproducciones de obras de arte contemporaneo. En ese sentido, destacan
las series de tarjetas postales de los dibujos sobre baturros de Garate y las reproducciones de trabajos de
artistas japoneses'®. De las dos, segun la critica, destacaron las de los baturros, que mostraban una nueva
presentacion de la tarjeta postal y un avance de la técnica de la fototipia, algo que por el contrario no debi6
ocurrir con las de artistas japoneses, donde se percibia un descuido en las medias tintas. Por el otro, comenzd
a realizar reportajes graficos de acontecimientos, como ocurrié con las fiestas reales celebradas con motivo
de la coronacion de Alfonso Xlll el 17 de mayo de 1902 (Diaz Francés, 2019: 215). De este sefialado evento
publicé cuatro series, compuestas cada una de ellas de diez tarjetas postales. La primera y segunda trataron
el acontecimiento en si, la coronacién. Sin embargo, ambas fueron diferentes, ya que una de ellas se publico
para la Revista Blanco y Negro, en el mes de julio'. La tercera serie estuvo dedicada al desfile militar que
acompano la coronacion. La ultima, en cambio, mostré el ambiente festivo de la capital, en concreto se basé
en la denominada Batalla de las flores, que tuvo lugar en el parque del Retiro (Carrasco Marqués, 2013: 133-
136).

A finales de 1901, en el mismo momento en el que Lacoste comenzdé a realizar su propia produccion,
decidié, a su vez, convertirse en el productor de la obra de otros fotégrafos. Una de las facetas mas
caracteristicas de su establecimiento, que consistié basicamente en realizar diferentes acuerdos econémicos
con los autores para producir y editar su obra. Todo ello lo hizo respetando siempre su autoria, tal y como
regulaba la Ley de 10 de enero de 1879 de Propiedad Intelectual (Casas Desantes, 2020: 193), y bajo el sello
comercial de la Casa Laurent. Una practica muy habitual entre los editores de la época, como fue el caso de
Hauser y Menet, y que les permitia aumentar produccién e ingresos. Ademas, el acuerdo en ocasiones
permitia a los productores inscribir esta produccion concreta en el Registro General de la Propiedad Intelectual
e Industrial"’.

Los primeros trabajos que Lacoste desarrolld como productor fueron los de los fotografos Canovas del
Castillo, Mufoz Baena, y Jiménez. Del prestigioso fotégrafo Canovas del Castillo anuncié produccién ya en
octubre de 19018, Las primeras series producidas fueron: Todo Madrid, donde especificaba “Por Canovas”;
una primera parte de Les coulisses de la place de toureaux, que apareciéo acompafnada por “Cliché Canovas”;
la serie Un herradero en Aranjuez; y diez tarjetas de jQuién supiera escribir! y otras diez de Todo es uno y lo
mismo. A lo real por lo irreal, pertenecientes a la serie de los poemas de Las Doloras de Ramon de
Campoamor, publicadas en 1901 (Sanchez Vigil, 2021a: 125, 127-128). En estas ultimas series comenzé a
figurar la denominacion “Coleccion Canovas”. Estas denominaciones permiten observar una evolucion dentro
de la propia produccion de Lacoste hasta que por fin selecciond la palabra “Coleccion” seguido del autor, que
utilizaria en adelante para identificar todas las colecciones de fotografos ajenos a la firma comercial. Asimismo,
de todas las series mencionadas, curiosamente, solo existe constancia en el Registro de la Propiedad
Intelectual e Industrial de Les coulisses de la place de toureaux y Un herradero en Aranjuez, que fueron
inscritas durante el cuarto trimestre de 1901°.

15. El Coleccionista de tarjetas postales, n.° 11, marzo de 1902.

16. Blanco y Negro, 5 de julio de 1902.

17. Boletin Oficial de la Propiedad Intelectual e Industrial, 16 de julio de 1902.
18. El Coleccionista de Tarjetas postales, n.° 6, octubre de 1901.

19. Boletin Oficial de la Propiedad Intelectual e Industrial, 16 de julio de 1902.
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FIESTAS REALES DE 1902-3.% PARTE.

I*ot. Laurent. Madrid.

(fig.3) FOT. LAURENT. FIESTAS REALES DE 1902. 32 PARTE. N.° 4. Batalla de las Flores. Carroza de la Tetera. 1902.
Tarjeta postal. Comunidad de Madrid. Archivo Regional de la Comunidad de Madrid. ES.28079. ARCM//0251..

OLEC "BAENA SERIE C-1.2
COLECCION "BAENA’ SERIE C-1.

N.¢ 1—yanrip-""En el estanque del Retiro”

(fig.4) FOT. LAURENT. COLECCION BAENA. MADRID. SERIE C. N.° 1. MADRID. En el estanque del Retiro. Hacia
noviembre de 1901. Comunidad de Madrid. Archivo Regional de la Comunidad de Madrid. ES.28079. ARCM//0237.

En cuanto a la obra de Munoz Baena, publicé la denominada Coleccion Baena, que se compuso de varias
series publicadas a lo largo del tiempo. Las primeras fueron las Series A y B, publicadas hacia octubre de
1901. La Serie A verso sobre escenas de la vida cotidiana, en cambio, la Serie B, que dividid en dos partes
de cinco tarjetas postales cada una, presenté temas como la caida de la hoja y la poda en el parque del Retiro
de Madrid (Carrasco Marqués, 2013: 18-19). A estas primeras, pronto, en noviembre de 1901, le siguio la
Serie C con diez tarjetas con escenas de tipos y costumbres madrilefias?’. Igualmente, las tarjetas postales
de Baena dominaron la oferta de la Fototipia Laurent durante la primera mitad de 1902. Asi, en marzo produjo
tres series mas: la Serie D, con diez tarjetas sobre escenas de golfos y chiquillos?'; la Serie E que le sirvié

para difundir la imagen de algunos personajes del ambito intelectual y literario de Madrid (Carrasco Marqueés,
2013: 22); y la Serie F con diferentes escenas de caza®?.

20. Museo de Historia de Madrid (en adelante MHM), Coleccion Baena, n.° inv. 25316-25325 y 34287.
21. El Coleccionista de tarjetas postales, n.° 11, marzo de 1902; BNE, n.° inv. 17/TP/174.
22. Alrededor del mundo, 13 de marzo de 1902.
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Con respecto a la obra de Jiménez, sélo se conoce que produjo una serie de tarjetas sobre la Alcarria,
entre las que destacaban las vistas de la Puerta del Corazon, el rio Tajufia o el castillo de Torija?3. Ademas
de estos autores, también comercializé durante esta etapa obras de otros, como es el caso del joven Luis
Ramon Marin Vilaseca del que produjo una serie de la Batalla de las Flores con motivo de las fiestas reales
de 190224, Otra serie sobre las fiestas reales fue la del marqués de Marin, que se distingue del anterior por la
denominacion Coleccion Marin y del que difundié una serie sobre el desfile real. Mas alla de las fiestas reales,
Lacoste también produjo otro tipo de reportajes como la serie de la Academia de Artilleria del fotégrafo
Francisco de A. Delgado; la serie de diez postales de las obras del escultor Aniceto Marinas y Garcia, las dos
ultimas editadas hacia finales de 1901; o la Coleccién Alcantara, conformada por diez tarjetas postales con
escenas de la unidad de Artilleria, que circul6 hacia julio de 1902 (Carrasco Marqués, 2013: 14, 59).

Todas estas postales se caracterizaron por comercializarse sobre un soporte secundario de color bien
salmon, bien ocre, dependiendo la serie, con la imagen recuadrada por una orla blanca, con lo que Lacoste
cambio por completo el estilo con el fin de diferenciar este tipo de produccidn con respecto a su produccion
original.

A pesar de que, como hemos visto, durante los dos primeros afios, Lacoste tuvo un intento por producir
una serie de trabajos fotograficos propios, aun no figuraba como fotégrafo en el Anuario del Comercio, de la
Industria, de la Magistratura y de la Administracién, publicado en 1901, sino mas bien como editor y productor.
De hecho, aparecia posicionado como uno de los tres editores de fotografia existentes en Madrid, junto a las
empresas Bailly-Bailliere e hijos y, por supuesto, Hauser y Menet?®. Esta circunstancia y el hecho de que
necesitara incorporar nueva produccion a su negocio son probablemente las razones que le llevaron, unos
meses mas tarde, en julio de 1902, a asociarse con el fotégrafo aficionado Angel Redondo de Zufiga, con
quien constituy6 la sociedad colectiva “Laurent. Sucesor J. Lacoste y Compafia” (Gutiérrez Martinez, 2005a:
96). Las competencias que ejercieron Lacoste y Redondo de Zuniga quedaron perfectamente definidas en la
escritura de conformacion de la sociedad: el primero como director comercial, mientras que el segundo ejercio
como director técnico (Gutiérrez Martinez, 2005a: 96), ya que para entonces contaba con un amplio
reconocimiento en el ambito fotografico por la obtencidn de premios en certamenes y por ser el secretario de
la Real Sociedad Fotografica de Madrid y jefe redactor de la revista ilustrada La Fotografia (Sanchez-Vigil,
2021a: 62, 171).

La asociacion entre ambos fotdgrafos provocd una transformacion del negocio que afectd primeramente a
su ubicacioén con el traslado: primero, entre abril y mayo de 1903, del taller de fototipia, que instalé en el
numero 28 de la calle Cervantes, y para el que buscé maquinista o preparador?; y, luego, entre abril y
noviembre de 1903, del establecimiento comercial, que ubico en el nimero 53 de la Carrera de San Jerénimo
y en el que habilitd un estudio fotografico?”. Asimismo, durante el primer trimestre de 1903, también incluyeron
para las comunicaciones comerciales el Apartado de Correos, numero 78, de Madrid?®. La segunda de las
transformaciones se materializé en el considerable incremento de productos que pusieron a la venta
relacionados con la produccién de tarjetas postales, como es el caso de los catalogos en los que anunciaban
las diferentes series o la venta de albumes de lujo destinados a guardar este formato®.

La nueva produccion fotografica se realizoé entre Redondo de Zufiiga y el propio Lacoste, pues se sabe que
este Ultimo también realizaba diferentes reportajes por la capital, segun El Imparcial, como las vistas que tomé
de la Real Colegiata de San Isidro en la calle de Toledo de Madrid el 19 de diciembre de 1902 (Diaz Francés,
2019: 216). De hecho, es en estos afios cuando surgié una de las series originarias mas importantes del
establecimiento con diferentes vistas de Madrid. Aunque para mediados de 1902, ya habia comercializado
algunas imagenes de los principales monumentos de la capital, en la denominada Serie C, que se caracterizo
por estar adornada con una orla modernista (Carrasco Marqués, 2013: 132), ahora es cuando realmente
comienza a crear una serie general de la capital, que conté con mas de 140 vistas y al menos tres ediciones
publicadas entre mediados de 1902 y 1904, segun los estilos de las tipografias y las imagenes publicadas.
Estas ediciones se caracterizaron por alternar en sus tipografias con serifas los colores azul y negro (Carrasco
Marqués, 2013: 138-142). Asimismo, siempre presentaron el lugar, numero de postal y titulo en aquellos
espacios con menor presencia de tinta en la imagen o en todo caso habilitaba, segun la edicion, una franja en
blanco en la parte inferior o en el lado derecho de la tarjeta.

A la serie general de Madrid, pronto en julio de 1903, Lacoste y Redondo de Zufiga decidieron sumar la
produccion sobre vistas de ciudades y monumentos, ofreciendo la Serie Historia y Arte en fototipia en color
(Diaz Francés, 2019: 216). Esta serie, conformada por diez tarjetas postales®’, se destin6 principalmente a
destacar lugares emblematicos de la historia de Espafna como el monasterio de El Escorial, la catedral de
Burgos o la Puerta del Sol de Toledo. A esta serie también se sumaron los mejores cuadros de las obras de
Francisco de Goya®'.

Igualmente, no faltaron en esta etapa los reportajes realizados con motivos de celebraciones de eventos,
caso del XIV Congreso Internacional de Medicina, celebrado en Madrid en abril de 1903, para la que se elaboré
una serie de tarjetas sobre los principales hospitales, acompafiados de los retratos de sus directores (Diaz
Francés, 2019: 217). Tampoco falté dentro de la produccion de tarjetas postales la publicacién de una serie

23. El Coleccionista de Tarjetas Postales, n.° 7, noviembre de 1901.

24. Archivo Regional de la Comunidad de Madrid (en adelante ARCM), n.° inv. 0410 y 0411.
25. Anuario del comercio, de la industria, de la magistratura y de la administracién, 1901.
26. El Heraldo de Madrid, 24 de mayo de 1903.

27. Mercurio, 4 de marzo de 1903; ABC, 13 de noviembre de 1903.

28. ABC, 23 de abril de 1903.

29. ABC, 13 de noviembre de 1903.

30. El Imparcial, 2 de julio de 1903.

31. ABC, 21 de julio de 1903.
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general sobre las principales obras del Museo del Prado, que fue reproduciendo de nuevo con el procedimiento
del gelatinobromuro (Diaz Francés, 2019: 215), y que le permitié presentar diferentes series monograficas en
tarjeta postal de las obras de grandes pintores, como fue el caso de Goya, Velazquez, Murillo o Rubens, o la
obra de artistas coetaneos como ocurrié con la Coleccion Querol, dedicada a las esculturas de Agustin Querol
(Carrasco Marqués, 2013: 146-149). Asimismo, y como novedad, también incorporé diferentes reportajes de
establecimientos comerciales, como el suyo propio, o el de la Vaqueria de las Flores, en los que incorporaba
diferentes referencias publicitarias del negocio (Carrasco Marqués, 2013: 217).

MADRID.—Niim. 123.—Fuente de las cuatro estaciones y salén del Prado. FOT. LAURENT, MADRID

(fig.5) FOT. LAURENT. MADRID. 123. Fuente de las cuatro estaciones y salén del Prado. Hacia 1902. Tarjeta postal.
Comunidad de Madrid. Archivo Regional de la Comunidad de Madrid. ES.28079. ARCM//0291.

No obstante, si una de las producciones mas caracteristicas de la firma hasta el momento fue la produccién
de la obra de otros autores, esta lo seguira siendo durante la presencia en el negocio de Redondo de Zuiga.
De hecho, él mismo produjo su propia obra desde el establecimiento, la denominada Cliché A con diversas
tomas de los edificios mas emblematicos que fotografié para la obra Monumentos de Avila (Romanillos y Cid,
1900; Teixidor, 1983: 21). Ademas, a partir de abril de 1903, a través de diferentes anuncios en la prensa, la
firma se ofrecia para comprar clichés de otros fotégrafos sobre importantes poblaciones de Espafia con clara
intencion de explotarlos en sus series de tarjetas postales, dado que los formatos que solicitaban eran 9x12 y
13x18 cm®. Tal vez, a esta llamada acudieron fotégrafos como el marqués de Marin, del que publicé la Serie
52, sobre vistas de monumentos de Madrid (Carrasco Marqués, 2013: 166) o la Serie /Il con cinco vistas de
Asturias®, el fotografo Julio Garcia de la Puente con su Serie G. Rincones montarieses, sobre paisajes de
Cantabria® o las vistas de Zafra en la denominada Coleccion Calderén®. Igualmente, a las vistas de los
diferentes rincones de Espafia, también se unieron la comercializacion de reproducciones de obras de arte,
como la Coleccién Ximénez, o reportajes de acontecimientos y de escenas costumbristas como la Coleccién
Segura o la Coleccion Crepusculo sobre la Casa de Campo de Wien (Carrasco Marqués, 2013: 166, 201).

Por ultimo, la Fototipia Laurent no fue la unica que produjo en tarjeta postal la antigua coleccion del archivo
Laurent. De hecho, Lacoste y Redondo de Zuniga cedieron en alguna que otra ocasion ciertos derechos de
reproduccion a otras firmas editoras como Hauser y Menet o la Casa Thomas de Madrid. El caso mas notable
fue el del establecimiento de la Casa Thomas, que hacia 1903 actuaron como editores, aunque Lacoste y
Compaiiia fueron los impresores, no soélo de varias series de vistas de Madrid, tanto monocromas como en
color, sino también de una serie de corridas de toros (Casas Desantes, 2020: 204-205).

4. La Fototipia Lacoste (1904-1913)

El 9 de marzo de 1904, José Lacoste y Angel Redondo de Zufiiga decidieron de mutuo acuerdo disolver la
sociedad mercantil (Gutiérrez Martinez, 2005a: 96). Ante esta circunstancia, Lacoste asumié de nuevo y en
solitario la direccién tanto del establecimiento de fotografia ubicado en la Carrera de San Jerénimo, nimero
53, como del taller de fototipia situado en la calle Cervantes, nimero 28. La disolucién de la sociedad trajo
consigo también una nueva etapa marcada por una desvinculacion identitaria con respecto a la antigua Casa
Laurent y el posicionamiento de la marca Lacoste en el mercado fotografico y editorial. Esta circunstancia se
vio reflejada, igualmente, en el cambio de denominacion de la firma comercial, que paso a ser unicamente “J.
Lacoste” para la produccidn fotografica del establecimiento y “Fototipia Lacoste” para la produccion derivada

32. ABC, 23 de abril de 1903.

33. BNE, n. °inv. 17/TP/182.

34. MT, n.° inv. 23138, 22302, 23409, 23410 y 24102.

35. Archivo de la Diputacion Provincial de Caceres, n.° inv. POS 01224 y POS 01226.
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del taller, que también se vio acompafiada de la aparicion de un logotipo de estilo modernista, formado por las
iniciales del propio José Lacoste entrelazadas, una “J” y una “L”, y encerradas dentro de un semicirculo, en
cuya parte inferior en letras versales con una tipografia sin serifas se sefalaba la ubicacion del taller,
“MADRID”. Este fue colocado habitualmente en los reversos de las tarjetas postales de vistas de ciudades,
monumentos, costumbres y obras de arte producidas desde 1904 hasta 1914.

La tarjeta postal continudé siendo una de las principales producciones y fuentes de ingreso del
establecimiento, junto a las reproducciones fotograficas de obras de arte y ediciones de catalogos para el
Museo Nacional de Pintura y Escultura, en su condicion como fotografo oficial (Diaz Francés, 2019: 217). Por
tanto, no es extrafio que comercializara el retrato en tarjeta postal fotografica, mas aun cuando este formato
fue bastante reclamado por la sociedad por ser la forma mas econémica de difundir y enviar los retratos.

La faceta de Lacoste como retratista es una de sus menos conocidas, principalmente por la dificultad que
existe para localizar este tipo de produccion. No obstante, es muy probable que esta actividad la comenzara
a practicar hacia finales de 1903, tras el traslado del establecimiento a la Carrera de San Jerénimo, nimero
53. Los escasos ejemplos de retratos, que se han podido consultar por el momento, son en su mayoria tarjetas
postales. Estos retratos se caracterizaron por una puesta en escena sencilla, con un atrezo escaso, a lo sumo
uno o dos muebles, y la utilizacién bien de fondo liso, bien de panorama, del que se sabe que utilizé al menos
dos: el primero, un jardin con un palacete blanco al fondo, el mas frecuente; y, el segundo, un camino en
medio de un bosque.

Ademas, la mayoria de estos retratos tuvieron una caracteristica en comun, la utilizacién de luz de artificial,
que en el caso de Lacoste debid de basarse, al menos a partir de 1907, en la utilizacion de lamparas reflectoras
(Sanchez-Vigil, 2016: 130), un procedimiento por el cual, en diciembre de 1908, presentd una patente de
invencion, que le fue concedida en 1909 (Diaz Francés, 2019: 218).

Mas alla de la produccion en retrato, y al igual que ocurrié en la época de la Fototipia Laurent, una de las
tematicas que mayores pasiones levanté por el interés que despertaba en la sociedad fueron los reportajes
de eventos y acontecimientos sociales y culturales, con los que narraba perfectamente el panorama politico,
social y cultural de Madrid. De este tipo de tarjetas postales se puede distinguir: por un lado, los reportajes
realizados por el propio José Lacoste o algun otro operador que trabajaba para el establecimiento; y, por el
otro, el trabajo de Lacoste como productor de la obra de otros fotégrafos.

CERCEDILLA,
EN EL CUARTO DE LOS SIETE PICOS
A 2.200 METROS

' EXPOSICION DE INDUSTRIAS MADRILERAS -

L= La Alcoholera Espafiol

(fig.6, 7y 8) J. LACOSTE. Retrato de una mujer y un nifio. Tarjeta postal fotografica. Entre 1904-1913. Coleccién particular.

J. LACOSTE. Exposicion Industrias Madrilefas. La Alcoholera Espariola. 1907. Tarjeta postal. Comunidad de Madrid. Archivo
Regional de la Comunidad de Madrid. ES.28079. ARCM//0426.

J. LACOSTE. Cercedilla. En el cuarto de los Siete picos a 2200 metros. 3 de noviembre de 1912. Tarjeta postal. Coleccion particular.

En lo que se refiere a la produccion originaria de tarjetas postales, es dificil calcular su magnitud, pues las
series editadas en esta etapa presentan unas tematicas muy heterogéneas, desde acontecimientos reales,
pasando por corridas de toros o exposiciones industriales, hasta romerias o excursiones. Asi, entre las
primeras que llevé a cabo en esta etapa destacan: en primer lugar, la denominada Coleccién Lidia, con
escenas de grandes diestros como Ricardo Torres Reina “Bombita”, cuyas tarjetas circularon ya a finales de
1904, y en las que aun mantiene la marca comercial “Fototipia Laurent”, pero van acompafiadas del logotipo
de Lacoste en su reverso (Carrasco Marqués, 2013: 150). En segundo lugar, los festejos reales en torno a la
boda de Alfonso XllII con Vitoria Eugenia de Battenberg, en mayo de 1906, entre los que destaca la corrida
regia, el concurso aerostatico, el tiro pichén en la Casa de Campo y muy especialmente las tomas que realizé
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en la calle Mayor del desfile posterior al enlace, celebrado el 31 de mayo de 19063, aunque probablemente
por su situaciéon no pudo captar el momento del atentado. A estos importantes reportajes se sumaron otros
sobre las exposiciones de Industrias madrilefias o el primer Salén del Automaovil, ambos celebrados en 1907;
la tarjeta postal sobre el monumento conmemorativo de las victimas del atentado, obra de Repullés Vargas y
Aniceto Marinas en 1908; la salida de los obreros de los talleres de la Compafiia de ferrocarriles MZA hacia
1908%; el Xl Congreso Eucaristico Espafiol, celebrado en Madrid en 1912, para una serie de El Correo
Espariol; u otro tipo de reportajes llevados a cabo para particulares, sobre excursiones, en especial sobre una
de las actividades de moda a comienzos del siglo, el montafiismo, como es el ejemplo de una serie de tomas
que se llevaron a cabo en una subida a los Siete Picos en Cercedilla el 3 de noviembre de 1912.

En cuanto a la produccién de otros autores sobre eventos o acontecimientos destacan: primeramente, la
serie de tarjetas postales de algunos festejos de la Boda Real realizas por Luis Ramoén Marin Vilaseca, en
concreto del concurso de globos aerostaticos que se celebrd en el parque del gasdometro, cuyas tomas se
distinguen de las que el propio Lacoste llevé a cabo en formato estetoscopio en el concurso de 1905 por la
indumentaria del publico y los edificios (Diaz Francés, 2019: 218). Después, la serie que produjo de “J.C.
Madrid” con motivo de la Segunda Guerra de Marruecos o del Rif en 1909 (Diez Sanchez, 2010: 30-31;
Sanchez-Vigil, 2021b: 556).

No obstante, si una tematica fue caracteristica del establecimiento de la Fototipia Lacoste, entre 1904 y
1913, al igual que ocurrié en la etapa anterior, fueron las vistas de ciudades, monumentos y costumbres. De
todos los lugares de Espafia, Madrid, sin duda, fue la que conté con una produccién mas abundante. Por todo
ello, esta es precisamente la que se ha tomado como punto de referencia para establecer una aproximacion
preliminar de las cronologias en las que las diferentes ediciones de la serie general de Madrid circularon con
mayor frecuencia entre 1904 y 1913, con el ultimo objetivo de acercarnos lo maximo posible al momento de
su publicacion y su auge comercial. Todo ello se ha llevado a cabo a través de una selecciéon de tarjetas
postales pertenecientes a varios fondos y colecciones®, que nos han permitido cruzar la informacién de los
matasellos encontrados con los colores y los tipos de tipografias. Asi, en lineas generales se han identificado
las siguientes cinco ediciones, que son las mas representativas de su produccion (tabla 1):

1. Primeras ediciones con tipografia en azul, circuladas con mayor intensidad entre 1904 y 1906. Estos
presentan el numero de vista, la localidad en negrita con tipos decorativos, proximos al modernismo, y el titulo
en versales con tipos sin serifa. Este ultimo iba bien inmediatamente seguido, bien en un salto de linea. En
este grupo de tarjetas el tipo de presentacion de la imagen fue variando con el tiempo: primeramente, la
imagen solo ocupaba un medio o tres cuartas partes de la postal, que se veia acompafada, a su vez, en el
anverso del nuamero junto a la marca comercial “Fototipia Lacoste. Madrid” o Unicamente de la marca
comercial, como podemos observar en varias vistas de la Carrera de San Jerénimo®. Después, la imagen
fue ocupando la totalidad del anverso de la tarjeta postal y posicionaban el numero de la tarjeta, el lugar y el
titulo en el espacio con una menor carga de tinta“°.

2. Primeras ediciones con tipografia en negro, circuladas probablemente entre 1906 y 1908. Al igual que en el
anterior se perciben dos estilos: el primero presenta el nUmero y lugar en negrita con serifa, mientras que el titulo
va en redonda con serifa. En cambio, en el segundo, Lacoste regresa al uso de los tipos decorativos en negrita
para el numero de vista y la localidad y el titulo en letras versales.

3. Edicion con tipografia en rojo, mayormente circulada hacia 1908. En este tipo, sigui6 el mismo estilo que el primero
de las ediciones en azul y el segundo de las de tipografia en negro. Este color fue también utilizado para otras
series tematicas como, por ejemplo, las de las Bodas Reales de 1906.

4. Segundas ediciones con tipografia en azul, circuladas aproximadamente entre 1908 y 1911. Presentaron una
tipografia con serifas. En estas ediciones el titulo aparece en redonda, sin embargo, la localidad presento
variaciones: en primer lugar, aparecio en redonda y negrita, posteriormente paso a letras versales.

5. Segundas ediciones con tipografia en negro, circuladas mayormente entre 1912 y 1914. Estas presentan dos
momentos: el primero, la localidad en versales y el titulo en redonda con una tipografia serifa. En cambio, el
segundo, aunque seguira el mismo esquema de presentacion, la tipografia sera sin serifas. Estas ultimas
aparecieron especialmente en los blocs de tarjetas postales que comercializé en forma de talonario y que patentd
el 23 de agosto de 1912 (Pérez Gallardo, 2016: 211).

Curiosamente, estas cronologias provisionales establecidas para las distintas ediciones que circularon de
la serie general de Madrid entre 1904 y 1913, se pueden extrapolar a las producciones de las otras localidades
que comercializé el propio Lacoste. Este es el caso de la produccidon de Valencia y de las islas Baleares, que
ya circulaban con tipografia azul o negra, iguales que las primeras ediciones de la serie de Madrid, entre 1904
y 1908*'. Esta circunstancia nos indica, ademas, que la visita de Lacoste o de alguno de sus operarios a
Valencia y las islas Baleares pudo haberse efectuado en el mismo momento y probablemente con anterioridad
a 1904, a pesar de que, hasta el momento, debido a la introduccién de la produccidon de Lacoste en la reedicion
de los catalogos de Laurent, publicados hacia 1912, ha provocado que habitualmente se situe la produccién

36. ARCM, n.° inv. 0405, 0406 y 0408.

37. ARCM, n.° inv. 0415.

38. Los marcos cronolégicos aproximados se han establecido a partir del analisis de las tarjetas postales pertenecientes a la serie general
de Madrid que se encuentran en los siguientes fondos y colecciones: la Coleccién Postales de Madrid del Archivo Regional de la
Comunidad de Madrid; Museo de Historia de Madrid; Biblioteca Nacional de Espafia; Museo Cerralbo; Museo del Traje; Instituto de
Patrimonio Cultural de Espania; asi como colecciones particulares, algunas de ellas publicadas como la de Carrasco Marqués (2013)
o Carlos Teixidor Cadenas (1999).

39. ARCM, n.°inv. 0352 y 0353.

40. ARCM, n.° inv. 0329.

41. Biblioteca Valenciana, coleccion José Huguet, n.° inv. JH1/509 y JH1/504.
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fotografica hacia este punto cronolégico (Diaz Francés, 2019: 221). Otro ejemplo de este tipo ocurre con la
produccion de Toledo, de la que se pueden encontrar tarjetas postales tanto de la primera edicion en azul
como del segundo tipo de la primera edicién en negro. En concreto, en varias colecciones personales se han
encontrado tarjetas con una tipografia igual que la primera edicidén en negro circuladas hacia 1907, como es
el caso de la tarjeta postal numero 73, titulada Toledo. Una calle, 1o que coincide cronolégicamente con la
serie de Madrid. Teniendo en cuenta esta circunstancia, se puede decir que o bien Lacoste tuvo un alto control
sobre las ediciones y para ello cambiaba los tipos de tipografia, en especial el color, o bien simplemente estos
cambios fueron provocados por el desgaste o pérdida de los tipos de las maquinas de impresion, que hizo
que las diferentes ediciones mostraran cambios en sus tipografias.

Primeras ediciones con tipografia en azul .
Mayor circulacion: 1904-1907 aprox. 73. Madrid.
CALLE DE GENOVA

Primeras ediciones con tipografia en negro

Fot. Lacoste.-Madrid .

|- la de Aleald.
Mayor circulacion: 1906-1907 aprox. § Madrid - Eipoia de

Mayor circulacién: 1906-1908 aprox.

77. Madrid.—esTaTua DE QUEVEDO

Edicién con tipografia en rojo
146, Madrid,

Mayor circulacién: hacia 1908 PALACIO REAL.—VISTA GENERAL

Segundas ediciones con tipografia en azul
9, Madrid. —EIl Senado.

Mayor circulacion: 1908-1912 aprox.

Mayor circulacién: 1911-1912 aprox.
120 MADRID—Puerta del Sol.

Segundas ediciones con tipografia en negro

137 MADRID.—Calle de Bailén
Mavyor circulacién: 1912-1913 aprox.

Mayor circulacién: a partir de 1912.
Presentacién postal con sistema de bloc. MADRID. — Entrada al Parque

Logotipo de la firma en los anversos

73. CToledo.—una CALLE

Hann'®

(tabla 1y fig.9) Tabla 1. Aproximacioén cronoldgica de las tipografias y logotipo de las diferentes ediciones de la serie general de
Madrid, publicadas entre 1904 y 1913. Elaboracién propia.

J. LACOSTE. 73. Toledo. Una calle. Hacia 1907. Tarjeta postal. Coleccion particular.

Paralelamente a las producciones de las series generales de diferentes localidades de Espafia como
Madrid, Valencia o Toledo, fue creando distintas series tematicas en torno a las vistas y monumentos, como
fue el caso de las tomas que realizé por la noche del Palacio Real posiblemente hacia 1904 y de la serie
denominada Nueva Catedral de Madrid, es decir, de la catedral de la Almudena, tomadas probablemente
hacia 1905 (Carrasco Marqués, 2023: 122). Ademas, aunque con menor frecuencia que en las etapas
anteriores, Lacoste continué produciendo obra publicada por otros fotégrafos y editores como Castafieira y
Alvarez o la fotégrafa Alejandra Sorreluz en Zarautz*2.

Por ultimo, en esta etapa tan intensa no nos podemos olvidar de otra de sus series mas iconicas, las
reproducciones de obras de arte. Si anteriormente ya habia comercializado algunas series del Museo del
Prado, entre 1904 y 1913, continu6 con la publicacién de manera paulatina de la serie general del museo
hasta que alcanzé mas de 2119 ejemplares de tarjetas postales de obras de arte, cuyo numero conocemos a
través de la traduccion al francés de la décima edicion del Catalogo del Museo del Prado elaborado por Pedro
de Madrazo y publicado e impreso por Lacoste en 1913, en donde figuran junto a las obras los mismos
numeros que se encuentran junto al titulo de la serie, Museo del Prado, en las tarjetas postales. De la edicidn
de esta serie general, se utilizaron, segun Carrasco Marqués (2013: 121), mas de diez reversos diferentes.

Todas estas producciones, ademas de en su propio establecimiento fotografico y en el taller de fototipia,
fueron comercializadas y difundidas por toda Espana a través del método de los representantes comerciales.
Un ejemplo de ello se puede apreciar en un anuncio del 20 de julio de 1906, publicado en El Cantabrico, donde
el representante comercial de Lacoste, y de otras casas como Sennhauser de Madrid o Bruderkohn de Viena,
anunciaba a la venta una serie de tarjetas postales de las bodas reales.

En general, las tarjetas de Lacoste de esta etapa, a pesar de llevar tipografias diferentes que les otorgaba
también su propia sefia de identidad, tuvieron una presentacion muy distinta a la de la etapa Fototipia Laurent.
De hecho, a diferencia de las postales editadas con anterioridad a 1904, las imagenes comenzaron a ocupar
toda la superficie de la tarjeta y en los espacios mas claros incorporaba la identificacion de la vista,
monumento, escena u obra de arte. Asimismo, si entramos en aspectos propiamente estéticos, las fotografias

42. Archivo Historico Provincial de Alava, n.° inv. POS,00411 y POS,03036; MC, n.° inv. FF04836.
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de Lacoste, sobre todo aquellas que realizé en los primeros momentos a pie de calle, son imagenes propias
de un amateur, no controla bien los encuadres, es habitual la presencia de personas mirando a camara y, de
hecho, algunos de ellos aparecen con algun miembro cortado porque se encuentran transitando y justo
saliendo de escena. No obstante, conforme fue avanzando en la practica fotografica cuidé y mejord estos
aspectos. En ese sentido, se produjo una diferencia en la produccion con respecto a sus antecesores, que
intentaron evitar la presencia de personas por cuestiones técnicas de exposicion y también porque el objetivo
en si era retratar los monumentos arquitectonicos como unicos protagonistas.

5. La Tipografia Artistica (1913-1914)

A partir de 1913, el negocio de fotografia y de edicién en fototipia de Lacoste tendid a especializarse hacia
una produccién mas “artistica” tanto en el aspecto del retrato en estudio como en los tipos de productos
ofertados en catalogos y tarjetas postales. Esta circunstancia quedé reflejada en el cambio de la denominacion
comercial. De hecho, “artistica” fue el adjetivo que dominé tanto el nuevo nombre del taller de fototipia que se
ubicaba en el 28 de la calle Cervantes, que a partir de entonces pasoé a ser “Tipografia artistica”, como el
establecimiento fotografico ubicado en el 53 de la Carrera de San Jerénimo, que pas6é a denominarse
“Fotografia artistica POL”, logotipo con el que se hacia referencia a las palabras Photographie y Lacoste. De
hecho, el logotipo “POL” se convertiria al poco tiempo en la Unica referencia identificadora del estudio de
Lacoste. Asimismo, esta tendencia hacia una produccion mas enfocada en el ambito de las exposiciones y el
arte se vio reflejada en la apertura del “Salén Lacoste” en una parte del establecimiento fotografico, en
diciembre de 1913, que tuvo como objeto dar a conocer la obra de artistas coetaneos mediante su exhibicion
y comercializacion en fotografia de sus obras. La primera de las exposiciones fue la del pintor aragonés
Garate, inaugurada el 15 de diciembre de 1913, de quien ya habia comercializado su obra (Diaz Francés,
2019: 223).

En lo que que refiere a la produccion de tarjeta postal, es una etapa en la que por el momento se han
encontrado mas retratos en postal fotografica que vistas de ciudades en fototipia. Los retratos de esta etapa
van acompafados en su reverso del logotipo de la nueva marca comercial (figura 10), que con el tiempo ira
reduciéndose unicamente a “Fotografia POL”. Estos siguen el mismo tipo de composicién que la etapa anterior,
produciéndose una continuidad tanto en los panoramas encontrados como en la forma de presentar al
retratado. Si que se percibe, en cambio, una modificacioén ligera en los tonos de la luz, que se tornan mas
calidos, que probablemente se encuentren relacionados con una mejora de la patente que presento el propio
Lacoste en septiembre de 1909. No existe una gran variedad de este tipo de tarjetas, pero si se puede observar
mayor presencia de retratos de nifios, sobre todo reportajes de estudio de nifios ataviados para su Primera
comunion.

{oeRmACRTISTICA
0f J JAG6STE - FAADRID-

i b i ol

(2 Ly S =57 }
AT G 05 |

)

(fig.10) Marca comercial Fotografia artistica. Hacia 1913. Coleccion particular.

i

En cuanto a lo que respecta a su propia produccion, se conoce el hecho de que visité Santiago de
Compostela a comienzos de julio de 191343, Alli llevé a cabo mas de 200 clichés, que pudo poner a la venta
en su establecimiento en formato tarjeta postal. Otros trabajos que realizé en estos momentos, ademas de
volcarse en su proyecto editorial Referencias fotograficas de las obras de arte de Espana (Diaz Francés, 2019:
223), fueron los reportajes de algunos eventos que acontecieron en la capital como la Jura de Banderas en
Madrid, celebrada en abril de 19134,

La orientacion hacia una produccion editorial de catalogos sobre obras de arte, el aumento de la actividad
como retratista y las exposiciones en el Salon Lacoste provocaron un decrecimiento de la produccion de tarjeta
postal, que coincidid cronolégicamente con la finalizacién de la Edad de Oro de este producto. Sin embargo,
no tenemos constancia de si Lacoste finalmente la hubiera ido apartando en favor de la introduccién de otro
tipo de productos, ya que, en agosto de 1914, le ordenaron, como ciudadano francés, movilizarse a su pais
natal con motivo de la Primera Guerra Mundial. Ante las posibles circunstancias que pudieran presentarse,
Lacoste decidio ceder los derechos sobre las ediciones de catalogos del Museo del Prado al librero Esteban
Dossat y Beaupuy*, y el negocio de fotografia, el taller de fototipia y el Salon de exhibiciones a la mallorquina
Juana Roig Villalonga (1877-1941), quien se puso al frente del mismo hacia finales de 1914 (Gutiérrez
Martinez, 2005a: 99).

43. El Eco de Santiago, 5 de julio de 1913.
44. ARCM, n.° inv. 0301.
45. Archivo MP, Fondo Museo del Prado, caja 269, legajo 198, exp. 8, n.° doc. 90.
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a7. SANTIAGO (GALICIA).~ Catedral: @8

Vista parcial del Clausiro.

(fig.11, 12y 13) J. LACOSTE. Retrato de un hombre. Tarjeta postal fotografica. Hacia 1913. Coleccion particular.
J. LACOSTE. Retrato de una nifia. Tarjeta postal fotografica. Hacia 1913. Coleccién particular.

J. LACOSTE. 37. Santiago (Galicia). Catedral: vista parcial del claustro. 1913. Tarjeta postal. Museo do Pobo Galego.
Coleccion Familia de la Riva. n.° inv. URP/Postal-01/0184.

6. Conclusiones

Uno de los productos que mejor identificaron la firma de José Lacoste fueron las tarjetas postales, que pronto
se bifurcaron en tres grandes lineas de produccion: las obras de la antigua Casa Laurent; la obra originaria
del propio Lacoste; y la produccion de otros grandes fotografos coetaneos. Sin embargo, la intensidad con la
que trabajo cada una de estas lineas fue variando conforme fue consolidando su posicion en el mercado
fotografico matritense y espanol. En un inicio, tnicamente comercializé la obra de Laurent, que le sirvié como
carta de presentacion y como medio para recuperar la antigua clientela del prestigioso fotégrafo. Sin embargo,
obré con bastante astucia a la hora de seleccionar sus tematicas, pues Unicamente otorgé valor a aquellas
que le permitieron abrir poco a poco un nicho comercial en el Madrid de la época. A esta primera tentativa,
pronto sumo la produccioén de otros fotégrafos de reconocido prestigio en la capital como Canovas y Baena.
No obstante, timidamente comenzd a producir sus propios trabajos fotograficos. Este panorama continué
durante toda la etapa de la Fototipia Laurent e incluso con la asociacién de Redondo de Zufiga, que fue, sin
duda, muy beneficiosa desde el punto de vista del avance técnico y, sobre todo, desde la perspectiva
comercial, pues le permitio ampliar el repertorio de productos, como, por ejemplo, con la introduccion de
albumes para este formato. No obstante, en 1904, tras la disolucién de la sociedad, la situacion anterior fue
invirtiendose paulatinamente. De hecho, la obra de la Casa Laurent e incluso la comercializacion de la
produccion de otros autores pasaron a un plano completamente secundario, asumiendo el mayor
protagonismo la propia obra de José Lacoste. A pesar de ello, el fotégrafo no renuncié al sello de Laurent,
pero si intentd equiparar su trabajo al nivel del anterior e incluso lo repitié como ocurrié con las reproducciones
de las obras del Museo del Prado, bajo el pretexto de los beneficios que otorgaba el gelatinobromuro.

En definitiva, la produccién de tarjeta postal se convirti6 en uno de los baluartes desde los que intentd
superar al gran maestro Jean Laurent. Tal vez, por la trayectoria emprendida y con el paso de los afos lo
hubiera logrado. Sin embargo, no pudo burlar al cruel destino y su esfuerzo y obra pasaron a mimetizarse con
la de sus antecesores, lo que fue en detrimento de su fama, pero a favor del incremento de la grandeza del
archivo fotografico de la Casa Laurent, completando y renovando el itinerario artistico y cultural de Espafia
que inicio su fundador a mediados del siglo XIX.
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