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Resumen: Este trabajo da cuenta de una investigacion realizada en 2014 que aborda la
descripcion y caracterizacion del tratamiento general de la fotografia en tres portales
periodisticos con altos estandares de calidad auspiciados por la Universidade do Porto (P3, JPN
y Ciéncia 2.0). Sobre la opcién metodoldgica del andlisis de contenido, y utilizando como
herramienta para la obtencién de datos un libro de cédigos multidimensional de disefio propio,
se concluye que existen fortalezas y carencias comunes entre |os tres medios objeto de estudio,
las cuales no difieren en exceso de las detectadas por otros estudios sobre medios profesionales
de prensa digital. Las principales fortalezas con un ato grado de empleo de contenidos
fotogréficos, correcta maquetacion y coherencia en la interactividad. Junto a abuso de las
fotografias muy pequefias, €l principal problema detectado es que las fotografias poseen un
valor informativo muy escaso, limitado en la mayoria de |os casos a una funcién decorativa
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Photographic treatment in newspaper sites from Porto University.
Descriptive analysis based on quality indicators

Abstract: This work gives an account of his investigation in 2014 that deals with the
description and characterization of the general treatment of the photograph in three newspaper
portals sponsored by the Universidade do Porto with high standards of quality (P3, JPN and
Ciéncia 2.0). On the methodological choice of content analysis, using as a tool for data
collection a book of multidimensional codes own comes to the conclusion that there are
strengths and gaps between the three common means object of study, which do not differ in
excess of those detected by other studies to professional media digital press. The main strengths
with a high degree of use of photographic content, layout and correct consistency interactivity.
Next to the abuse of very small photographs, the main problem identified is that the pictures
have very little information value, limited in most cases to a decorative function.
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1 INTRODUCCION

El disefio de la prensa digital ha experimentado durante los Ultimos afios un
cambio de tendencia que otorga mayor preponderancia al componente visua
respecto a textual. Las imégenes, y especialmente las fotografias, ganan tamafio y
protagonismo de forma acelerada, en detrimento del espacio dedicado a los textos,
lo cual es especialmente palpable en las paginas principales. En cierta forma, se
trata de un proceso que ya tuvo lugar histéricamente en las publicaciones
informativas impresas, pero en este caso producido de una manera mucho mas
rapida, intensay acentuada.

Este fendmeno comenzé a vislumbrarse desde la segunda mitad de la década
2000, y a mismo se refirié e articulo “Newspapers: Not Visua Enough for the
Future?’ (Van Dusseldorp, 2007), publicado en Pointer.org, en € que recogian
algunas ideas de John Naishitt sobre |a evolucion futura de la prensa que hoy estan
plenamente vigentes:

Los periddicos y las revistas tienen que reinventarse a si mismos, ya
gue la gente estd leyendo menos, especialmente a los jovenes.
Mientras, por otro lado, recibimos imagenes constantemente (...)
nuestra cultura es cada vez mas visual.

El papel de las palabras estd declinando, mientras que e de los
recursos visuales estqd subiendo (...) los periddicos no son lo
suficientemente visuales para los estandares de la cultura de hoy en
dia (....) tendran que adaptarse a la cultura visual en la que estamos,
lo que incluye en gran medida mas colores, infografias, fotos, dibujos
animados y otros elementos.

La enfatizacion de los contenidos visuales tiene por objeto la creacion un
producto periodistico de mayor atractivo e impacto. La imagen fotografica es el
elemento sobresaliente en este contexto, debido a su isomorfismo con € objeto
real que representay a estar dotada de una poderosa carga cognitivo-afectiva, en
su capacidad de “expresar facilmente emociones en un lenguaje que todos hablan”
(Bruder, 2007: 1). El empleo de ilustraciones generosas y la mejora de los niveles
de claridad visua son algunas de las principales tendencias de futuro para la
industria de prensa sefidladas también por el disefiador aleman Norbert Klpper
(Klpper, 2015: 3-4) en la dltima edicion del European Newspaper Award,
certamen anual que premia los mejores trabgos e iniciativas profesionaes
realizadas en este campo dentro de nuestro continente.

Las conclusiones del reciente estudio de Engaging News Project “Homepage
Layout” (Stroud; Curry; Cardona; Peacock, 2015), desarrollado por € Instituto
Strauss Annette, de la Universidad de Austin-Texas, avalan empiricamente la
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preferencia del publico hacia las paginas principales de web periodisticas basadas
en iméagenes respecto a aquellas de disefio clasico, més textuales. Los datos son
concluyentes, puesto que las péginas de disefio “contemporaneo” (mas visual es)
superan nitidamente a las “clasicas’ (mas textuales) en todos los pardmetros
contemplados en esta investigacion: cantidad de visitas, estimulo de la lectura,
retencion de datos y experiencia general de usuario. Ademés, estas diferencias de
valoracion son independientes de la edad, la educacion, o nivel de conocimiento
de los encuestados, |0 que aun refuerza mas sus resultados.

En consonancia con lo anteriormente indicado, las Ultimas estrategias de
redisefio implantadas por importantes medios informativos digitales de carécter
internacional presentan una orientacion cas totalmente coincidente: primar la
visualidad, haciendo de la fotografia €l tipo de contenido dominante. En dicho
sentido, pueden tomarse como g emplos significativos los redisefios de USA Today
(www.usatoday.com/), The Guardian (www.theguardian.com/international), Los
Angeles Times (www.latimes.com/), Chicago Tribune (www.chicagotribune.
com/), El Nuevo Herald (www.elnuevoherald.com/) o Sern (www.stern.de/), que
siguen un estilo semejante alos de NBC News (www.nbcnews.com/) o Bloomberg
View (www.bloombergview.com/), entre otros.

La ganancia de protagonismo de lo visual en los medios ciberperiodisticos, con la
fotografia como estandarte, se ha descrito y justificado suficientemente por los
trabgjos citados y otros publicados sobre la misma cuestion en fechas recientes
(Sanchez Vigil, 2014). Se presupone que esta “explosion” de la imagen no es sélo
cuantitativa, sino que necesariamente también deberia tener efectos cualitativos,
especiadmente en cuanto a un enriquecimiento efectivo del mensgje. Este Ultimo
aspecto, que desvela € auténtico valor informativo de las imagenes fotogréficas,
requiere para su examen procesos analiticos mas profundos. Cabria cuestionarse s
en € nuevo escenario de visudlidad a ultranza, persisten las disfunciones en €
tratamiento fotoperiodistico online detectadas con anterioridad por diversas
investigaciones, desaparecen o surgen otras nuevas, aungue ello exceda los objetivos
del presente trabgjo.

Las investigaciones realizadas hasta e momento sobre € tratamiento de la
fotografia en periddicos digitales estan referidas por 1o general a versiones de
diarios anteriores a |os redisefios visuales mencionados. Centrandonos en nuestro
entorno geogréfico mas cercano, los andisis de Caminos, Marin, y Armentia
(2008), Lopez del Ramo (2010), Sanchez Vigil, Marcos Recio y Olivera Zaldua
(2011 y 2014) y Masip, Micd y Meso (2012) coinciden en constatar una serie de
insuficiencias que se observan de manera reiteraday menoscaban la aportacion de
lafotografiaa mensaje informativo en la prensa digital, como son:

* Reducido tamafio y baja calidad
» Uso masificado, especialmente en las péaginas principales de los periddicos
» Tratamiento cadtico, confuso y poco coherente
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* Abuso del encuadre corto

e Abuso delosretratos

» Escasa aportacion naticiosa, por limitarse a una funcién complementaria o
simplemente decorativa parallamar la atencién

Como en cualquier esfera periodistica, los grandes medios informativos de
Internet marcan la evolucién de las tendencias. Aquellos que cuentan con mayor
prestigio y difusion aescalainternacional sirven como referencia alos de vocacion
maés nacional, local o centrados en grupos o contextos mas restringidos. La rapidez
y flexibilidad consustanciales a entorno web permiten implementar estos procesos
de cambio, que podriamos calificar como “imitativos’ o “a la moda’, con una
rapidez vertiginosa

La incorporacion en las Facultades de Ciencias de la Comunicacion de
disciplinas y tecnologias relacionadas con € ciberperiodismo ha dado lugar a
surgimiento en este &nbito académico de sitios web noticiosos que, en algunos
casos, se gproximan a un nivel profesional. Aun no siendo comparables los
enfoques, publicos y medios materiales y humanos con |os medios de comunicacion
profesionales, si es cierto que una parte las publicaciones digitales universitarias mas
avanzadas adoptan métodos y estandares de trabajo profesionales y, en muchos
casos, asl como € edilo de disefio y visualidad actualmente imperante en sus
“hermanos mayores’. Por tanto, puede resultar interesante tratarlos como objeto de
estudio “per s€’ como, e incluso analizar sus diferencias y similitudes con los sitios
web que concurren en € gran mercado mediético.

La seccidn de Ciéncias da Comunicacao dependiente de la Facultade de Letras
dela Universidad portuguesa de Porto (en adelante CC-FLUP) es un paradigmaen
ese sentido, a contar tres publicaciones periodisticas digitales independientes
entre si, de diferente alcance, objetivosy estructura, pero organizadas con criterios
profesionales 0 muy cercanos a paradigma de una sala de redaccién real. No son
s6lo una plataforma de practicas para los alumnos (aunque algunos de €elos
también cumplan ese papel), sino que, cada uno con su propia estrategia, generan
un producto informativo de calidad, con contenidos variados y ciclos de
actualizacion répida. Dichos portales son fruto de varias iniciativas y proyectos,
que se describen seguidamente en sus lineas fundamentales:

P3 (http://p3.publico.pt/) es una plataforma online de noticias e informacion
nacida de un acuerdo de colaboracién entre la Universidad y la empresa editora del
diario portugués “Pulblico”, € mas importante del pais vecino en el ambito online.
Su equipo de redaccién esta conformado como un staff estable. Desde € punto de
vista estructural y operativo, es un sub-portal vinculado a laweb del propio diario
Publico.pt, en €l cual tiene su dominio.
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e Orientacién: producto profesional realizado en un entorno de trabajo real

e Tipo de publico a que se orienta: preferentemente joven de 18 a 35 afios

e Temdtica esencial: socio-cultural (musica, cine, exposiciones, libros, disefio,
fotografia, arquitecturay deporte)

e Secciones: Cultura, Actualidad, Vicios (término portugués) (visibles en
barra de navegacion principal). Raguebi, Galeriay Gallery (sumergidas)

e Equipo: mixto, entre profesionales de Publico.pt y postgraduados (ex
alumnos del Centro) que han superado pruebas curricularesy selectivas

e Politica sobre contenidos visuales 0 multimedia: sinergia entre diferentes
media, estrategia multimedios, abierta a la inclusion de colaboraciones del
publico. Apuesta creciente por el contenido multimedia

JPN (Jornalismo Porto Net) (http:/jpn.up.pt/) es una plataforma de noticias de
informacion general gestionado por la seccion de Ciéncias da Comunicacao de la
FLUP. Centra su interés la ciudad de Porto y en la propia Universidad, aunque
puede recoger informaciones de otra escala geogréfica.

¢ Orientacion: semi-profesional. Tiene como objetivo basico profundizar en
las competencias tedrico-practicas de |os alumnos que aln cursan los estudios
de Periodismo mediante la creacion de una publicacién real en abierto

e Tipo de publico a que se orienta: genera

e Temédtica: generalista

e Secciones: UP, Porto, Pais, Mundo, Economia, Cultura, Educacion, Ciencia
y Tecnologia, Desporto, Media

e Equipo: los directores son profesores del Centro, los editores son ex-
alumnos postgraduados con amplia experiencia 'y €l resto de equipo alumnos
gue aln cursan sus estudios de Periodismo

e Politica sobre contenidos visuales o multimedia: poner en préctica las més
modernas técnicas de expresion en Internet

Ciéncia 2.0 (www.ciencia20.up.pt/) es un portal surgido de un proyecto de
comunicacion y divulgacion cientifica co-financiado por € Fondo Europeo de
Desarrollo (FEDER), a través del Quadro de Referéncia Estratégico Nacional
(QREN) y del Programa Operacional Fatores de Competitividade (COMPETE),
ademas de fondos del programa Ciéncia Viva. Su direccién la ostenta un profesor
delaUniversidad y su equipo de redaccion posee un carécter estable.

e Orientacién: profesional. Su objetivo basico es comunicar la ciencia en
todas sus variantes y manifestaciones

e Tipo de publico a que se orienta: general

o Temadica Cienciay tecnologia
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e Secciones: La estructura del portal mezcla contenidos informativos con
otro tipo de servicios. Las secciones informativas son: Astronomia, Biologia,
Ciencia y Arte, Ciencia forense, Fisica, Geologia, Historia, Matematica,
Piscologia, Quimica, Saudey Tecnologia

e Equipo: La direccion la ostenta un profesor de la FLUP y los redactores
son ex alumnos postgraduados

¢ Politica sobre contenidos visuales 0 multimedia: sinergia entre diferentes
media, estrategia multimedios, abierta a la inclusién de colaboraciones del
publico

La solvencia de estos tres proyectos, su diversidad de enfoques y su fuerte
anclgje institucional en la CC-FLUP supone un caso excepciona dentro del
ambito universitario ibérico, y por €llo, también teniendo en cuenta su posible
valor representativo, se ha considerado de interés como objeto de estudio en
relacion al tratamiento general de lafotografia.

20BJETIVOS

El presente trabajo se plantea como objetivo genera redlizar €l estudio descriptivo
del tratamiento de la fotografia en los portades P3, Ciéncia 2.0 y JPN, a fin de
caracterizar sus debilidades y fortal ezas desde una visién centrada en la perspectiva de
usuario, y en relacién a la tendencia de primacia de la visudidad vigente en € disefio
web. Se obvia € andlisis de las galerias fotograficas y otros productos multimedia
caracterigticos de los periédicos digitales, a poseer éstos especificidades que les
confieren una autonomia estructural y significativa propia, por lo que su examen
sistemético requeririapor su extension un trabajo monografico.

L os objetivos especificos son:

1. Determinar €l nivel de claridad, facilidad de uso, intuitividad y coherencia
en el tratamiento general de la fotografia en los tres sitios web objeto de
estudio.

2. Aplicar un procedimiento de andlisis que incluye aspectos relativos al
contexto de pégina y la interactividad, a menudo escasamente tenidos en
cuenta en estudios sobre |a fotografia.

3. Complementar investigaciones anteriores centradas en grandes periddicos,
afin de aportar datos sobre el tratamiento fotoperiodistico en medios
noticiosos de &mbito universitario, que pueden considerase a priori como pre-
profesionales.

4. Comprobar s los portaes informativos universitarios presentan las
mismas carencias basicas en el tratamiento de la fotografia observadas en los
periddicos online pertenecientes al mercado profesional.
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5. Colaborar en lamejorade los esténdares de calidad en el tratamiento de la
fotografia por parte de estos medios, dentro de un enfoque mas centrado en €l
usuario, basandose en datos objetivos proporcionados por una fuente externa.

3METODOLOGIA

Este trabagjo recoge parte de los resultados de una estancia de investigacion
desarrollada por su autor en las instalaciones del Polo de Ciéncias da
Comunicacdo de la Facultade de Letras Universidade de Porto, durante €l mes de
junio de 2014. El factor motivador de lamisma fue el reconocido prestigio con que
cuenta este centro en el campo del periodismo digital, materializado de forma
tangible en e desarrollo de los proyectos P3, JPN y Ciéncia 2.0.

3.1 DETERMINACION DE LA MUESTRA

Para la eleccion de la muestra, se partio como la premisa de la unidad visual-
estructural que normalmente caracteriza a los sitios web periodisticos. Esto
implica que las paginas de un mismo nivel jeréarquico pertenecientes al sitio
(secciones, apartados, subapartados, etc.) poseen unareticula similar, o con ligeras
variantes, y la maquetacion de los elementos de superficie (en este caso las
fotografias) es idéntica o muy semeante. La unidad visual-estructural fue
confirmada mediante la exploracién exhaustiva de los tres portales objeto de
andlisis. Al ser semejantes las péaginas del mismo nivel, se hizo innecesario
someter aandlisislatotalidad de mismas, con la consiguiente economia de tiempo,
alavez que se evitaba la redundancia de los datos. Por ello, se tom6 como unidad
de andlisis una péagina representativa de cada nivel estructural del sitio,
considerando los niveles existentes por igual en los tres portales considerados (P3,
JPN y Ciéncia 2.0):

- Home (primer nivel)
- Secciones (segundo nivel)
- Apartados (tercer nivel)

La ficha de codificacidn que se describe méas adelante fue aplicada a cada una
de las unidades de andlisis, es decir a una pagina por nivel jerarquico de cada
portal. Al existir un cuarto nivel de profundidad anicamente en P3, y no en JPN ni
Ciéncia 2.0, no fue considerado. El navegador empleado fue Google Chrome, en
un equipo dotado de sistema operativo Windows 8.0.
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3.2 PROCEDIMIENTO

En funcion de los objetivos anteriormente descritos, se consideré que €l
procedimiento metodol dgico idéneo para este trabajo era € analisis de contenido,
yaque, como indica lgartua (2006:181):

(...) e andlisis de contenido se puede utilizar para diseccionar
cualquier producto de comunicacién mediatica, para conocerlo por
dentro, para saber como estd hecho, para inferir y predecir su
mecanismo de influencia. Esta técnica de investigacién cuantitativa
gue presenta las ventajas de ser sistematica, objetiva y minuciosa;
tiene una orientacion empirica, pues se basa en la observacién de la
realidad con apoyo en datos reales.

Se examinan las caracteristicas de las fotografias desde € punto de vista del
receptor externo, tal como aparecen publicadas en los medios, obviando los
posibles condicionantes internos (tecnolégicos, productivos o de otra naturaleza)
gue € publico ignora en la mayor parte de los casos. Interesan las caracteristicas
visualizadas en las paginas web, més alla de las motivaciones que las expliguen.

3.3INSTRUMENTO

La herramienta empleada en € proceso de codificacion ha sido una ficha de
disefio origina basada en € “Modelo de andlisis de contenido de la fotografia
periodistica desde e plano documental e informativo” (L6pez del Ramo, 2014). El
disefio de esta fichaintegra las aportaciones de trabajos tedricos espariol es clésicos
de referencia sobre € andlisis de la fotografia en prensa escrita, como los de
Vilches (1987), Rodriguez Merchdn (1993), Alonso Erausquin (1995), Sousa
(2004) y Marzal (2004), y ademés tiene en cuenta los estandares de usabilidad web
relacionados con la fotografia o aplicables a ella definidos por Nielsen (2006),
Hassan y Martin (2003), Horton (2006) y Krug (2006).

Buena parte de las investigaciones sobre fotografia en medios digitales han
sido una tradacion de las de los medios impresos, pues basicamente se han
centrado en examinar € contenido intrinseco de las imagenes, es decir, los
elementos del marco interior: 1o representado en ella, € mensgje que transmite y
su carga documental. También, se ha evaluado por parte de diferentes estudios la
relacion semantica de la imagen con los elementos textuales circundantes, como
titulares y pies de foto (Marsh y White, 2003). Pero en los periddicos digitales, un
examen integral de la fotografia obliga a tener en cuenta, ademas del contexto
grafico (la pagina donde se publica), otro mas amplio, cual es e entramado
hipertextual o hipermedial de la web, del que la fotografia puede formar parte
como unidad de informacién o nodo conectado con otros.
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Los medios digitales afiaden a la fotografia un atributo del que carece €l
soporte impreso impresos. la interactividad. Esto implica que las imégenes,
ademas de visibles, también son usables, es decir, tienen funcionalidad. Por €llo,
es preciso asumir |os preceptos relacionados con uno de |os requerimientos basicos
en € entorno online: la usabilidad, factor definido por la 1ISO 9241-11 (1998)
como € grado de eficacia, eficiencia y satisfaccion con la que usuarios
especificos pueden lograr objetivos especificos en contextos de uso especificos. Se
exige que cualquier producto web sea claro, facil de comprender, intuitivo y
predecible. La usabilidad de la fotografia depende de dos aspectos fundamental es:
su grado de visibilidad y su funcionalidad como elemento interactivo, es decir,
perteneciente a alguna de las tramas estructural es anteriormente mencionadas.

Por tanto, el concepto de calidad aplicado a tratamiento fotografico en los
diarios digitales estaria necesariamente vinculado, a menos, con dos dimensiones
fundamentales:

- Grado de aportacién informativay expresivaa mensgje noticioso.
- Facilidad de uso, claridad comunicativay coherencia.

Con arreglo a estas premisas, la ficha de codificacién esta compuesta por un
conjunto de 25 variables o indicadores agrupados en tres categorias |6gicas, segin
€l tipo de contenido a que se refieren. Debe tenerse en cuenta que la pretensién no
ha sido realizar un registro sistemético de todas las caracteristicas fotograficas
posiblesy sus correlaciones contextuales, sino centrarse en aquellas especialmente
relevantes en relacion a los objetivos del trabgjo y, de manera fundamental, en las
gue son mas fécil y rdpidamente perceptibles por del lector en Internet.

A continuacion se realiza una descripcién explicativa de esta ficha, indicando
los posibles valores de cada variable y, en caso de poseer éstos un sesgo
cualitativo, se sefiala cudl es € valor idoneo seguin |os criterios de buenas practicas
ampliamente reconocidos por la comunidad cientifica y profesiona del
fotoperiodismo y el disefio web, a su vez recogidos en las obras referenciadas con
anterioridad.

Factores de contexto de pagina: caracteristicas de maguetacion que afectan a
la visibilidad y énfasis de la fotografia, fruto de las diferentes interrelaciones
visuales que se producen en la pagina. Estan vinculadas con dos aspectos basicos
del disefio periodistico: lajerarquizacion, y la claridad.

Indicador 1.1: Tipo de contenido predominante en la pagina por espacio
ocupado. Valores posibles. Imagen. Texto. Equilibrio. Otros

Indicador 1.2: Numero de fotografias por pagina. No se computan fotografias
de encabezados, epigrafes, menls, carruseles dindmicos, etc., sino Unicamente
aquellas que ilustran los contenidos informativos de la pagina.
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Indicador 1.3: Numero de tamafios diferentes de las fotografias publicadas en
la misma pagina.

Indicador 1.4: ¢Se compone con unafoto a mayor tamafio que €l resto?

Valor idoneo: Si. Favorece lajerarquizacion

Indicador 1.5: ;Se observa €l efecto “cromos’ o “miniaturas’?

Descripcion: Imagenes de tamafio muy reducido en las cuales es dificil o
imposible apreciar detalles.

Valor idéneo: No. Las fotos excesivamente pequefias no permiten apreciar
detallesy se perciben como ruido.

Indicador 1.10: ¢Se mezclan en € mismo panel o area de reticula fotografias
con otros contenidos visuales (imagenes o videos) sin distincion o separacion
clara?

Vaor idéneo: No. La separacion de contenidos de diferente naturaleza favorece
laclaridad y lajerarquizacion.

Indicador 1.11: ¢Se mezclan en el mismo panel o &rea de reticula fotos con
publicidad sin separacién clara?

Valor idoneo: No. La separacion visual de contenidos de naturaleza comercia e
informativa favorece la claridad y es una praxis més ética.

Indicador 1.12: ¢Todas las fotos relacionadas con un blogue textual se asocian
claramente al mismo?

Valor idoneo: Si. Lo contrario puede producir confusion,

Indicador 1.13: Presencia de pie de foto.

Indicador 1.14: Existencia de fotos con texto sobrescrito.

Descripcion: Presencia de texto escrito en e marco interior de lafotografia,

Indicador 1.15: Identificacion de la autoria.

Valor idéneo: Si, por ser indicativo de transparencia.

2.Rasgos intrinsecos de la fotografia: particularidades formales apreciables
dentro del marco de la imagen. En este caso solo se toman en consideracion las
caracteristicas més clara y rapidamente perceptibles para €l lector, sin animo de
analizar los atributos documentales, el contenido y €l mensgje connotativo
profundo de lafotografia.

Indicador 2.1: Valor noticioso.

Valores posibles: Informativo: laimagen ofrece datos relevantes.

llustrativo-decorativo: laimagen aporta datos anecddéticos o prescindibles.

Vaor idéneo: Informativo, ya que lafoto aporta mensaje.

Indicador 2.2: Encuadre predominante.

Descripcion: porcion del campo visual captado en laimagen.

Vaores posibles: Corto-medio. General

Indicador 2.3: Empleo de fotografias de posado o retrato.

Descripcion: fotografias protagonizadas por personajes humanos que se sittian
preconcebidamente con vistas ala camara.
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Valor idéneo: su empleo abusivo no se considera positivo, por dar una imagen
estereotipada.

Indicador 2.4: Empleo de fotografias genéricas o de avatar.

Descripcion: fotografias no relacionadas directamente con los contenidos
informativos o pertenecientes a autores o redactores de alguna de las noticias
publicadas en la pégina.

Valor idéneo: Neutro, pero su aportacion al mensaje informativo es nulay su
empleo excesivo se considera inadecuado.

Indicador 2.5: Utilizacién de fotomontajes.

Valor idéneo: No, dado que la mezcla de iméagenes puede generar confusion,
especiamente en fotomontgjes de tamafio reducido.

3. Caracteristicas de _interactividad: Informan sobre aspectos de
funcionalidad referidos a la navegacion y a la orientacion del usuario en las
fotografias que poseen vinculo.

Indicador 3.1: Promedio de fotografias con vinculo.

Valor ideal: seguir una pauta comun en todas las paginas del sitio web, afin de
no desorientar al usuario.

Indicador 3.2: ¢Se indica en algun caso y sin actuacion del usuario que las
fotos llevan vinculo?

Valor idéneo: Si. El usuario sabe de antemano que la foto tiene vinculo sin
obligarle arealizar ningunainteractuacién para adivinarlo.

Indicador 3.3: ¢Las fotos con vinculo llevan asociado un efecto visual
dinamico en estado on-mouse?

Descripcion: cuando se dedliza €l raton sobre |la foto, ésta cambia de aspecto
(video inverso, borde resaltado, etc.)

Valor idéneo: Si, porque orientan al usuario. ES conveniente un tratamiento
semejante de este aspecto en todas las paginas del sitio.

Indicador 3.4: Tipo de destino ddl vinculo.

Valores posibles: Interno (dentro del mismo sitio web). Externo (documento de
otro sitio web).

Indicador 3.5: ¢Visualizacion en destino de la misma fotografia?

Descripcion: Si a pulsar el enlace sobre la fotografia, la pagina o documento
donde se Ilega muestra esa misma fotografia.

Valores: Siempre. Variable, Nunca

Vaor idoneo: Siempre. Refuerza la coherenciavisual y la orientacion del lector

4 RESULTADOS
Se presentan a continuacion los resultados obtenidos y una lectura bésica de los

mismos en dos esca as:

Revista General de Informacion y Documentacion 479
Vol. 25-2 (2015) 469-492



Joaquin Lépez del Ramo Tratamiento fotogréfico en webs periodisticas de la...

- Resultados por niveles jerarquicos individuales
- Contraste de resultados entre niveles jerérquicos

4.1 RESULTADOS POR NIVELES JERARQUICOS

4.4.1 PAGINA PRINCIPAL

Dentro de la estructura jerarquica de las webs, la pagina principal ocupa €l
primer nivel de lajerarquiay es la que esta asociada autométicamente con la URL
del dominio. Su tematica es general, a modo de “escaparate”. En este caso se han
analizado las siguientes:

- P3: http://p3.publico.pt/. Primera consulta: 13 junio 2014, 11'00 horas.

- JPN: http://jpn.c2com.up.pt/ (actualizada a http://jpn.up.pt/)

Primera consulta: 16 junio 2014, 17'00 horas

- Ciéncia 2.0: www.ciencia20.up.pt/. Primera consulta: 12 junio 2014, 16'00 horas

Tabla 1. Factores de contexto de pégina relacionados con la fotografia
en péginas principales

Factores de contexto de pagina
Indicadores P3 JPN Ciéncia2.0
Contenido predominante Imagen Texto Imagen
NUmero de fotos 8 10 5
NUmero de tamafios 4 3 2
Se compone con una Si Si Si
fotografia de tamafio mayor
Efecto "miniatura’ 37,5% 90% No
Mezcla de fotografias con Si No Si
otros contenidos visuales
Mezcla de fotografias con Si No No
inserciones publicitarias
Todas las fotos se asocian Si Si Si
claramente con los textos
relacionados
Pies defoto No No No
Texto sobrescrito Si Si No
Identifica autoria No No No

Los resultados fundamentales expuestos en la Tabla 1 revelan un predominio
del contenido visual en dos de los tres portales, con un nimero de fotos que varia
entre un méximo de 10 y un minimo de 5. En cuanto a su maguetacion, en todos
los casos se emplean fotos de diferentes tamafios, oscilando entre un maximo de 4
y un minimo de 2. La utilizacion de fotografias de tipo “miniatura’ se apreciaen 2
de las 3 paginas, siendo muy acusado en una de ellas. Las fotografias se combinan
con otros elementos visuales en la misma zona de la pagina en 2 de las 3 paginas
principales, mientras que la mezcla con publicidad se constata sélo en 1 de las 3
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paginas. La asociacion de las fotos con |os textos que las acompafian es 6ptima en
todos los casos. No se emplean pies de foto, pero, sin embargo, €l texto sobrescrito
es una préactica bastante generalizada. No se indica la autoria de laimagen.

Tabla 2. Rasgos intrinsecos a la fotografia en paginas principales

Rasgos intrinsecos a |la fotogr afia

Indicadores P3 JPN Ciéncia 2.0
Valor noticioso 100% decorativo- 100% decorativo- 100% decorativo-
ilustrativo ilustrativo ilustrativo

Encuadre predominante 90% corto-medio 70 % corto-medio 90% corto-medio
10% genera 30% general 10% genera

Uso de retrato o posado Si Si No

Fotos genéricas o de avatar 10% No No

(%)

Fotomontajes Si No No

Los datos expuestos en la Tabla 2 muestran que en todos los casos el valor
noticioso de las imégenes es simplemente decorativo. Predominan en todas las
paginas las fotografias de encuadre corto-medio, aungue se presentan combinadas
con otras de plano general. Se hace uso de fotografias de posado o retratos en 2 de
las 3 paginas. No se emplean fotos genéricas o de avatar en 2 de las 3 paginas, y la
publicacién de fotomontajes se limitaa 1 de los tres casos analizados.

Tabla 3. Caracteristicas interactivas en fotografias de paginas principales

Caracteristicasinteractivas
Indicadores IP3 JPN Ciéncia2.0
Fotografias con vinculo 62,5 % 100% 100%
Seindica en algin caso que lafoto lleva No No No
vinculo
Efectos on-mouse Si No Si
Tipo de destino Interno Interno Interno
Visualizacion en destino de lamisma Variable Siempre Variable
fotografia

Respecto a las caracteristicas de interactividad, se aprecia que en todas las
paginas principales se publican fotografias que incluyen vinculos, y €ello se da en
un porcentaje elevado de imégenes. El lector no cuenta con indicativos estéticos
que sefialen 0 marquen la existencia de vinculos en las imagenes, salvo que sitle e
ratdn sobre las imagenes con vinculo, cuando éstas presentan efectos visuales
dindmicos (tipo roll-over) en 2 de los 3 casos. El 100% de los vinculos en
imégenes tienen como destino documentos internos, es decir, situados dentro del
mismo sitio web, y en la mayor parte de los casos, cuando las fotografias llevan
vinculos, € documento o elemento de destino muestra esa misma fotografia de
forma destacada.
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4.4.2 SECCIONES

Las péginas equivalentes a lo que tradicionalmente se conoce en los periddicos
como secciones ocupan e segundo nivel de la jerarquia de un sitio web. Su
contenido alude a un &mbito temético determinado, pero complejo y susceptible de
dividirse en subtemas o apartados. Como se indic6 en un epigrafe anterior, la
concordancia visual-estructural entre las paginas de los tres portales objeto de
estudio ha permitido analizar una sola pagina por nivel secundario, al ser ésta
representativa de sus homélogas.

- P3. Pagina de referencia: http://p3.publico.pt/cultura. Primera consulta: 13
junio 2014, 11'35 horas.

- JPN. Pagina de referencia: http://jpn.c2com.up.pt/porto/ (ya no disponible por
cambio delaURL principal). Primera consulta: 16 junio 2014, 15,25 horas.

- Ciéncia 2.0. Pagina de referenciac www.ciencia20.up.pt/index.php?option=
com_ciencia20categories& view=generic& themeq]=8& Itemid=199. Primera
consulta: 12 junio 2014, 17'00 horas.

Tabla 4. Factores de contexto de pégina relacionados con la fotografia en secciones

Factor es de contexto de pagina
Indicadores P3 JPN Ciéncia 2.0
Contenido predominante Imagen Imagen 50% Imagen

Textual 50%

Numero de fotos 4 9 8
NUmero de tamafios 4 2 1
Se compone con una fotografia de tamafio Si No No
mayor
Efecto "miniatura’ 15 % 66,6% No
Mezcla fotografias con otros € ementos Si Si No
visuales
Mezcla fotografias con inserciones Si No No
publicitarias
Todas las fotos se asocian claramente con Si Si No
los textos relacionados
Pies de foto No No No
Texto sobrescrito Si No No
I dentifica autoria No No No

La lectura de los datos presentes en la Tabla 4 indica que la imagen es €
contenido predominante en la mayoria de paginas de segundo nivel de los sitios
analizados. El nimero de fotos oscila entre un maximo de 8 y un minimo de 4. En
cuanto a su composicion, € nimero de tamafios diferentes por pagina esta
comprendido entre un maximo de 4 y un minimo de 1, mientras que la utilizacion
de fotografias de tipo “miniatura’ se observa en 2 de los 3 casos. Unicamente se
compone con una foto con tamafio mayor del resto en 1 de las 3 paginas
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examinadas. Se entremezclan fotografias con otros elementos visuales s
separacion clara en 2 casos, y con inserciones publicitarias en 1 de las 3 paginas.
Otro aspecto destacado es que la asociacién de las fotografias con |os textos a los
gue se refieren es nitida en la mayoria de las paginas. Tampoco en las fotos de las
paginas pertenecientes a este nivel jerarquico se utilizan pies de foto, si bien en
uno de los portales se recurre a empleo de texto sobrescrito en la imagen. En
ningun caso se citala autoria de las imégenes.

Tabla 5. Rasgos intrinsecos a la fotografia en secciones

Rasgos intrinsecos a la fotogr afia

Indicadores P3 JPN Ciéncia2.0
Valor noticioso 100% Decorativo- 100% Decorativo- 100% Decorativo-
ilustrativo ilustrativo ilustrativo

Encuadre predominante 90% corto-medio 66,6 % corto-medio 80% corto-medio
10% general 33,4 % general 20% general

Retrato o posado Si Si Si

Fotos genéricas o de 10% No No

avatar

Fotomontaje Si No No

El andlisis del tratamiento de las caracteristicas intrinsecas a la fotografiaen las
secciones ofrece nuevamente como resultado que €l valor noticioso se limita a una
funcién ilustrativo-decorativa. Existe un claro predominio de los encuadres cortos,
aunque éstos se combinan con fotos de plano general, y se utilizan fotografias de
posado o retrato en todas las paginas. En empleo de fotos genéricas o de avatar
Unicamente se observa en una de las péginas, y en un porcentaje reducido, por lo
gue resulta minoritario. Se publican fotomontajes en 1 de los 3 casos eval uados.

Tabla 6. Caracteristicas interactivas en fotografias en secciones

Caracteristicasinteractivas
Indicador es P3 JPN Ciéncia 2.0
Fotografias con vinculo 100% 100% 100%
Seindicaen algun caso que lafoto No No No
llevavinculo
Efectos on-mouse Si No No
Tipo de destino Interno Interno Interno
Visualizacién en destino de lamisma Variable Siempre Siempre
fotografia

Los datos recogidos en la Tabla 6 indican que todas las fotografias publicadas
en las paginas de secciones incluyen vinculos. Como ocurre en las péginas
principales, ninguna fotografia publicada en |as de segundo nivel posee indicativos
visuales que indiguen de la existencia de vinculos en las iméagenes, y sélo cuando
se sitla el ratén sobre las imagenes con vinculo, éstas presentan efectos visuales
dindmicos en 1 de los 3 casos. Desde €l punto de vista funcional, los vinculos en
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imagenes dentro de este nivel jerdrquico tienen como destino exclusivo
documentos internos. En la mayor parte de las paginas de este nivel, cuando las
fotografias Ilevan vinculos, en e documento o elemento de destino también se
visualizan esas mismas imagenes.

4.4.3 APARTADOS

La arquitectura de contenidos habitual en los portales web informativos sitla
en e tercer nivel jerarquico a las paginas gque, en la terminologia clasica de la
prensa, se suelen llamar apartados. Su contenido suele ser monotematico, pues
tratan en extenso un unico asunto. Por su coincidencia visual-estructural, también
en este nivel también se ha procedido a analizar una sola pagina representativa de
cada portal:

- P3. Pagina de referencia: http://p3.publico.pt/cultura/palcos. Primera

consulta: 28 junio 2014, 19'00 horas.

- JPN. Paginadereferencia

http://jpn.c2com.up.pt/2014/06/17/cultura o fado vai_abarcar em vila nova
de _gaia.html (yano disponible por cambio de la URL principa). Primera

consulta: 17 junio 2012, 16'00 horas.

- Ciéncia 2.0. Pagina de referencia:

http://www.ciencia20.up.pt/index.php?option=com_content& view=article&id

=544& Itemid=199. Primera consulta: 12 junio 2014, 18'00 horas.

Tabla 7. Factores de contexto de pagina relacionados con la fotografia en apartados

Factores de contexto de pagina

Indicadores P3 JPN Ciéncia 2.0
Contenido predominante Imagen Textual Textua
Numero de fotos 11 1(*) la3
NUmero de tamafios 5 No 2
Se compone con una fotografia de tamafio mayor Si - Si
Miniaturas 54,5% No No
Mezcla fotografias con otros tipos de elementos visuales No No No
Se mezclan fotografias con inserciones publicitarias No No No
Todas |as fotos se asocian claramente con |os textos Si Si Si
relacionados

Pie defoto No Si No
Texto sobrescrito Si No No
Identifica autoria No Si Si

(*) Lafotografia no se visuaizaen la pagina, salvo que usuario hagaclic en unicono al efecto, y ésta
aparecera en una ventanatipo pop-up.

En referencia a las péginas de tercer nivel, o apartados, los datos obtenidos
indican que laimagen es &l contenido predominante sélo en una de las 3 paginas.
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Se observa una notable desigualdad en cuanto al nimero de fotos que se publican
en este nivel, asi como en la variedad de tamafios de las mismas. En aquellas
paginas donde se publica mas de una foto, se compone siempre con una de ellas a
tamafio mayor que el resto, y asimismo es apreciable que la utilizacion de
fotografias de tipo “miniatura’ es bastante escasa. No se entremezclan fotografias
con otros elementos visuales ni con publicidad en ninguna de las péginas de este
nivel jerarquico, y todas €llas se asocian claramente con los textos a los que se
refieren. La utilizacién de pies de foto en este nivel Gnicamente se da uno de los
tres casos, igual proporcién que el empleo de texto sobrescrito en laimagen. Si se
citalaautoria de las imégenes en 2 de las 3 paginas.

Tabla 8. Rasgos intrinsecos a lafotografia en apartados

Rasgos intrinsecos a la fotogr afia

Indicadores P3 JPN Ciéncia 2.0
Valor noticioso 100 % decorativo- 100 % decorativo- 100 % decorativo-
ilustrativo ilustrativo ilustrativo

Encuadre predominante 81,7 % corto-medio 66,6 % corto-medio 80 % corto-medio
18,1 % general 33,4 % genera (*) 20 % generd

Retrato o0 posado Si Si Si

Fotos genéricas o de (0,9%) No No

avatar

Fotomontaje No No No

(*) Estos valores coinciden con los de las paginas de |as secciones, ya que siempre se reproduce en
los apartados la misma foto de la seccion que le da acceso.

Seguin los datos expuestos en la Tabla 8:

Al igua gue en las paginas de jerarquia superior, en los apartados e valor
noticioso de las fotografias se reduce en todos los casos al minimo, limitdndose a
cumplir una funcién ilustrativo-decorativa. Existe un claro predominio de los
encuadres cortos, y se utilizan fotos de posado o retrato en todos los casos. El
empleo de fotos genéricas 0 de avatar se da solo en una de las paginas, y
corresponde a un porcentaje minimo de imagenes. No publican fotomontajes las
paginas de este nivel.

Tabla 9. Caracteristicas interactivas en fotografias en apartados

Caracteristicasinteractivas
Indicadores P3 JPN Ciéncia2.0
Fotografias con vinculo 100% (*) 0% 0%
Seindica que lafoto llevavinculo No - -
Efectos on-mouse Si - -
Tipo de destino Interno - -
Visualizacion en destino de lamisma Variable - -
fotografia
(*) Debe tenerse en cuenta que el portal P3 es €l Unico de los analizados cuya arquitecturade
contenidos posee més de tres niveles de profundidad.
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En relacion a las caracteristicas de interactividad en paginas de este nivel
jerarquico, solo en un caso se publican fotografias que incluyen vinculos. Esto se
corresponde con el Unico de los portales evaluados (P3) que posee més de 3
niveles de profundidad estructural. Al igual que en otros niveles, no hay
indicativos estéticos de la existencia de vinculos en las imagenes, y se requiere que
el usuario sitte el raton sobre las imégenes con vinculo, para que éstas muestren
efectos visuales dinamicos (tipo roll-over). Otro aspecto también reiterado es que
la totalidad de los vinculos en fotografias tienen como destino documentos
internos, es decir, situados dentro del mismo sitio web. En este caso, el documento
o0 elemento de destino no siempre muestra esa misma fotografia.

444 CONTRASTE DE RESULTADOS ENTRE NIVELES
JERARQUICOS

A partir de los datos expuestos en el epigrafe anterior, se aprecia la existencia
de algunas diferencias en cuatro a tratamiento de las caracteristicas consideradas,
segun el nivel jerarquico a que pertenecen las paginas. Las divergencias mas
significativas en dicho sentido son:

Factores de contexto de pagina:
- Se observa un mayor predominio de la imagen en las paginas de nivel
jerédrquico mas alto, mientras que las de tercer nivel tienen un carécter més
textual, lo cua es l6gico teniendo en cuenta que por lo general en ellas se
realizala narracién detallada y monografica de un hecho o asunto especifico.
- El nimero de fotografias y de tamarfios de las mismas desciende conforme la
pagina pertenece a un nivel més profundo. Asimismo, € empleo de fotos
“miniatura’ se reduce en las paginas de nivel méas profundo, lo que se
relaciona con € hecho de que en las mismas se maguetan las imégenes a
mayor tamario.
- Mientras que en las paginas principales siempre se compone con una foto de
tamafio mayor que €l resto, este recurso de jerarquizacion es menos utilizado
en apartados y secciones.
- Latendencia a entremezclar fotografias con otros tipos de imagenes y con
publicidad es mayor en las paginas principales y secciones que en los
apartados.
- No hay grandes diferencias dependientes del nivel de la pagina en cuanto a
laasociacion correctade laimagen y el texto queilustra
- Los pies de foto y las citas de autoria Unicamente se emplean en las paginas
de jerarquia mas profunda, que son aquellas donde e tamafio de las fotos es
mayor. Hay mayor tendencia a utilizar € texto sobrescrito en las fotografias
de las paginas principales que en €l resto.
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Rasgos intrinsecos a la fotografia:
- El valor noticioso dominante no guarda relacién con €l nivel jerarquico de
las paginas: en todos |0s casos es decorativo-ilustrativo.
- En las paginas pertenecientes al segundo y tercer nivel jerérquico (apartados
y secciones) se incluyen mas fotografias de encuadre general que en las
principales.
- No hay diferencias relevantes en cuanto al empleo de posados o retratosy de
fotografias genéricas o de avatar por niveles jerarquicos.
- Unicamente se observa la publicacion de fotomontajes en paginas de primer
y segundo nivel jerarquico.

Caracteristicas interactivas:
- Lautilizacion de fotografias con vincul os disminuye ligeramente conforme
se trata de paginas situadas en €l nivel jerarquico més profundo, debido a que,
en su mayor parte, los vinculos ofrecen acceso a paginas de nive inferior, y
en este caso no hay otros por debajo.
- No se aprecia correlacion clara entre el nivel jerérquico a que pertenece la
paginay aspectos como & empleo de indicativos visuales en las fotos con
vinculo, el destino de los vinculos (interno en todos los casos) y €l hecho de
que se visualice lamismaimagen de origen en laque se sitla el anclgje de
origen del vinculo.

5 CONCLUSIONES

A partir de los resultados expuestos, cabe realizar una interpretacion de los
mismos en relacion a marco tedrico y los objetivos de trabajo. Para ello se tendran
en cuenta los valores de idoneidad de los indicadores evaluados y las
consideraciones previamente realizadas al respecto.

1. Los dos portales periodisticos analizados en este trabajo con orientacién
mas proxima a ambito profesional (P3 y Ciéncia 2.0) siguen claramente la
tendencia de enfatizar los elementos visuales frente a los textuales imperantes
en la mayor parte de los redisefios recientes de la prensa digital internacional.
Las fotografias gozan de un espacio y relevancia destacados, aunque por €l
momento también en estos medios de ambito universitario es
fundamental mente un auge més cuantitativo que cualitativo.

2. En relacion a las carencias constatadas por investigaciones precedentes
sobre el tratamiento de la fotografia en grandes medios digitales de prensa
online, se aprecia que en los portales de ambito universitario se hace un uso
menos masificado de la fotografia, especialmente en las paginas principales,
lo gque redunda en beneficio de la claridad. No obstante, persisten los aspectos
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negativos sustanciales, como e exceso de fotografias muy pequefias v,
especialmente, lacasi irrelevante aportacion noticiosa de las mismas.

3. El procedimiento de andlisis y € instrumento disefiado al efecto ha
permitido examinar diferentes dimensiones del tratamiento fotoperiodistico en
medios de prensa digitales, algunos de las cuales han sido escasamente
contempladas con anterioridad, sobre las que quizds quepa una mayor
profundizacién a través de futuros estudios.

4. Los aspectos més positivos observados con caracter general son los
siguientes:

a) Desde el punto de vista cuantitativo, en los portales P3 y Ciéncia2.0 la
imagen en general y a la fotografia en particular posee un protagonismo
destacado, dentro de un contexto grafico general limpio, dotado de blancos
generosos. En ambos casos se trata de sitios web muy visuales, y en dicho
sentido plenamente equiparables con la tendencia imperante en la actualidad
en laprensadigital profesional.

b) Aungue el nimero de imégenes publicadas es ato, no se produce en
ningun caso la masificacion que tan frecuente es en las paginas principales
los grandes periddicos digitales. Esta diferencia quizas pueda justificarse
por la gran cantidad y variedad de contenido que abergan los medios
profesionales, en contraste con € relativamente escaso los portales de
ambito universitario agui analizados. Ello beneficia la claridad visual de
éstos Ultimos respecto a los anteriores.

c) El empleo de tamafios diferentes para las fotografias en una misma
pagina contribuye a su correcta jerarquizacion y otorga mayor atractivo ala
composicién, a destacar de manera més evidente unas respeto de otras. La
maguetacion con una fotografia més grande que las demés se utiliza con
frecuencia en JPN y Ciéncia 2.0, y se siempre adopta como pauta en P3, 1o
gue refuerza alin mas el efecto de jerarquizacion.

d) Las fotografias mas grandes presentan un tamafio de visualizacion que
permite apreciar aceptablemente los detalles. Esta tendencia también se
aprecia en los nuevos redisefios de los grandes diarios digitales. En dicha
préctica destaca positivamente el portal Ciéncia 2.0 respecto a los P3 y
JPN.

€) La asociacion entre las imagenes y los textos a los que aluden es
inegquivoca en las paginas analizadas, y en todos los niveles estructurales de
los tres portales.

f)  Enlos tres portales analizados se aprecia un alto grado de coherencia
interna, lo que implica que el tratamiento de la fotografia, en cuanto a
maguetacion y estilismo, es semejante en todas las paginas del mismo nivel
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jerarquico. Esto refuerza la homogeneidad del sitioy facilitalaclaridad y la
intuitividad de caraal usuario.

0) El usodelafotografiacomo elemento interactivo es mayoritario, sin llegar
a ser generd. Respecto su funcionalidad, destaca positivamente la coherencia
en cuanto al tipo de destinos de los vinculos, que siempre son internos.

h) En e portal JPN la fotografia sirve como hilo conductor visual de la
navegacion por paginas de diferentes niveles, ya que siempre se presenta la
misma foto para la misma noticia. P3 y Ciéncia 2.0 también utilizan esta
praxis, aungue no de manera sistemética.

5. Los aspectos que presentan un tratamiento mas débil son los siguientes:
a) Aunque el tamafo de las fotos mas grandes es aceptable, se aprecia un
exceso de fotografias de tipo “miniaturd’, que por su pequefiez resultan
irrelevantes. Esto es especialmente acusado en el portal JPN y algo menos
en P3, pero no asi en Ciéncia 2.0.
b) La mezcla de fotografias con otro tipo de imagenes (dibujos, collages, e
incluso publicidad) sin separacion clara es habitual en las péginas de los dos
niveles jerarquicos superiores de P3. En Ciéncia 2.0 se produce un recurso
excesivo a los menls de navegacion visuales de tipo “carrusel” ubicados en
la parte superior de la pagina principal y compuestos por fotografias, que
simplemente son un € emento decorativo de navegacion.
¢) El empleo de pies de foto es muy escaso, si bien se compensa en P3 'y
JPN con el texto sobrescrito en las imagenes de mayor tamafio, lo cua es
una préactica que cobra vigencia gradualmente. Ciéncia 2.0 es el medio con
un tratamiento mas deficiente en este aspecto.
d) Se constata un nivel muy bgjo de identificacion de la autoria, y ésta solo
se da en fotografias pertenecientes a paginas de nivel jerérquico més
profundo.
€) Lainmensa mayoria de las fotografias publicadas en los portales poseen
una funcién simplemente decorativa o ilustrativa, es decir, carente de valor
informativo real. Se trata de una carencia de importancia capital, porque
afecta a la esencia periodistica de la imagen, y constituye también la
principal insuficiencia ya acreditada en las investigaciones sobre |os grandes
medios de prensa digital anteriormente aludidas.
f) El uso excesivo a fotografias de encuadres cortos y medios, asi como de
retratos y posados, supone un factor de monotonia en e tratamiento general
delaimagen. Una mayor cantidad de fotografias en plano general contribuiria
mejorar este indicador, aunque ello esta ligado con € tamafio a que se
publiquen las fotos, ya que cuando mayor es éste también lo eslafacilidad de
visualizacion de detalles en encuadres abiertos. Este mismo fallo se ha venido
observando asimismo en las grandes cabeceras de prensa digital.
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g) No hay indicaciones estéticas o textuales de que las fotografias llevan
vinculo asociado, salvo si €l usuario sitla el ratdn sobre la propia imagen;
cuando esto se produce, todas las fotografias de P3 llevan incorporado un
efecto dindmico on-mouse de tipo roll-over, del que también se dispone en
Ciéncia 2.0, pero solo en aquellas que se publican en la pagina principal.
JPN no hace uso de estos efectos.

6. El disefio y aplicacion de modelos de andlisis sisteméticos, que
contemplen e integren todas las caracteristicas posibles del tratamiento de
fotografia en la prensa digital, puede resultar de utilidad para la investigacion
en el entorno académico, asi como en la mejora de los estandares de calidad
del propio producto periodistico.

7. La naturaleza dindmica y cambiante de los medios de comunicacién en
soporte digital hace aconsejable la realizacion periddica de estudios que den
cuenta de su evolucion. La diversidad de enfoques y productos abre
numerosas vias de ampliacion para futuros trabajos. en mayor nimero de
portales, en medios generdistas y especializados, en medios de prensa
comercialesy no comerciales, ademas de otros de caracter comparativo.
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