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RESUMEN

Este articulo trata uno de los temas menos explorados en Espa-
fia dentro de la comunicacion para el desarrollo: los proyectos
de comunicacion. Resalta su importancia y la necesidad de
tener recursos humanos formados para su diserio y ejecucion,
ademadas de elaborar una tipologia, destacar el poco interés de
la mayoria de las ONGD espariolas al respecto e internarse y
profundizar en dos casos de estudio.

ABSTRACT

This article deals with one of the less analyzed issues in Spain
within the communication for development: communication’s
projects. It emphasizes its importance and the necessity of
having well trained human resources for its draft and imple-
mentation, working also on a typology, pointing out the little
interest showed by most of the Spanish NGOs for Development
and advancing and studying two subjects in depth.

* Codirector del Titulo de Especialista en Informacién Internacional y Pafses del Sur de la Universidad
Complutense de Madrid; profesor de periodismo en la Universidad Antonio de Nebrija.
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RESUME

Cet article traite un des sujets les moins explorés en Espagne
dans la communication pour le développement: les projets de
communication. 1l met en valeur leur importance et la nécessité
de compter avec des ressources humaines formées pour leur con-
ception et leur exécution. De plus, [ article propose élaborer une
typologie, note le faible intérét de la plupart des ONG espagnoles
sur le sujet et pénetre et approfondi dans deux cas d étude.

Introduccion: pretensiones del texto, marco de
contextualizacion y aclaraciones terminoldgicas

El articulo ofrece varios puntos de trabajo a través de diferentes dindmicas:

e Proponer un planteamiento de reflexién sobre cémo deberian hacerse los
disefios de este tipo de proyectos de una manera coherente y eficaz.

» Exponer una tipologia y algunos elementos fundamentales a tener en cuen-
ta para su correcta realizacion.

* Mostrar el poco interés que han demostrado las organizaciones dedicadas
al desarrollo en Espafia en este tipo de proyectos de cooperacion.

* Hacer hincapié en la importancia de formar a profesionales actuales y futu-
ros de la comunicacion, en la realizacion de estos disefios.

e Describir y analizar algin caso de estudio que ilustre la importancia de los
proyectos de comunicacién para el desarrollo, la dificultad de ponerlos en
marcha y sus posibles logros.

Es destacable mencionar que este campo de estudio tiene numerosas particu-
laridades y problemas frente a otros 4mbitos de la comunicacién para el desa-
rrollo, siendo notoria la falta de fuentes bibliograficas y documentales sufi-
cientes para realizar consultas fructiferas al afrontar una investigacién. Por lo
tanto acudir a fuentes vivas a través de entrevistas se convierte en una herra-
mienta muy util para localizar y analizar los proyectos de comunicacién. La
experiencia de trabajo en este campo, trasladada al papel, también va cons-
truyendo un cuerpo documental interesante.!

Hay que especificar que la acepcion de comunicacion para el desarrollo
latente en este articulo coincide con la que proponen Javier Erro? y Begoiia

1. Estas herramientas han sido utilizadas por el autor para introducirse en los cinco puntos mencionados
anteriormente.
2. ERRO, Javier: Comunicacion, Desarrollo y ONGD; Hegoa, Bilbao, 2002.
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Ballesteros, autora del articulo “La comunicacion para el desarrollo: concep-
to y problemas de aplicacion en la cooperacion espafiola”, que aparece en este
mismo ndmero de la Revista Espafiola de Cooperacién. Con esta afirmacién
se pretende aclarar el escenario en el que se van a tratar los proyectos de
comunicacién para el desarrollo en las paginas siguientes: la comunicacion a
la que nos referimos debe intentar producir una relacién democrdtica y parti-
cipativa, siendo ella misma un proceso democrdtico y participativo, convir-
tiendo estos dos valores no s6lo en la meta final sino en el camino a recorrer
para llegar a ésta.

Por otro lado, siguiendo en la linea de puntualizaciones terminoldgicas, hay
que especificar que, aceptando el autor la nomenclatura de proyectos de desa-
rrollo para todo tipo de proyectos, y comprendiendo que ese es el término
vdlido para un gran nimero de especialistas en la materia y para el mismo
Comité de Ayuda al Desarrollo3, en este articulo se utilizard el término pro-
yectos de comunicacion para el desarrollo para referirse a dos tipos de pro-
yectos de desarrollo:

a) Los que tienen como componente mds importante, o tinico en algunas oca-
siones, a la comunicacién, persiguiendo ésta la mejora de las condiciones
de vida de determinadas comunidades del sur.

b) Los que pretenden dar a conocer determinadas situaciones del Sur a la
poblacion del Norte, sensibilizandola e informédndola de lo necesario para
que comprenda los origenes de dichas situaciones y las posibilidades de
solucidn, en el caso de que esta tltima sea factible.

Disefio de proyectos de comunicacion para el desarrollo en
Espana

El deber ser

Proyectos en el Sur

En los proyectos de comunicacién, como en cualquier otro tipo de proyecto
de desarrollo, la identificacion de la necesidad concreta deberia venir de la

mano de los propios beneficiarios, que junto a la contraparte propusieran la
realizacion de dicho proyecto. La labor de la organizacién del Norte deberia

3. Informacién obtenida en entrevista del autor a Juan Manuel Toledano, investigador del Instituto Uni-
versitario de Desarrollo y Cooperacién (IUDC) de la Universidad Complutense de Madrid, y especialista en
cooperacion al desarrollo, realizada el 2 de noviembre de 2004.
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cefiirse a dar el apoyo que se solicite, que suele incluir la formulacién para la
presentacion del proyecto a las diversas convocatorias de financiacion de las
entidades correspondientes, y los apoyos técnicos y formativos necesarios.
Todo esto se tendria que producir desde la fluidez en el intercambio de infor-
macion y desde la mayor participacién de todas las partes con las que cuente
el proyecto: volvemos a la participacion y la democratizacién desde el mismo
proceso como elemento nuclear de la 6ptima comunicacién para el desarrollo,
tal y como se sefial6 en la introduccién de este articulo.

Tipologia de proyectos de comunicacion para el desarrollo que
se ejecuten en terreno*

Puede haber tantos tipos de estos proyectos como posibilidades de realizar
tareas de comunicacion se nos ocurran. A continuacién se exponen diversas
opciones que pueden existir como bloques independientes o ponerse en mar-
cha de manera conjunta, como si fuesen elementos complementarios de un
programa de desarrollo superior; también, y dependiendo del caso concreto,
pueden ser un proyecto de comunicacion para el desarrollo en si mismos, o
s6lo una parte de un proyecto de desarrollo de otro tipo, que utilice la comu-
nicacion como una herramienta mas, no como la tnica:

* Construccién de infraestructuras de comunicacidén, en la mayoria de los
casos emisoras de radio, centros de emision de television y de internet.

* Puesta en marcha de programas y/o emisoras de radio y centros de emision
de television, prestando una especial atencién a la elaboracion de los con-
tenidos de dichos programas.

* Apoyo a dreas de comunicacioén de organizaciones sociales que fomenten
la difusion de los mensajes de dichas organizaciones, su imagen publica,
su obtencién de fondos, e incluso la sensibilizacién sobre su tipo de traba-
jo en la sociedad a la que pertenecen.

e Creacidn, puesta en marcha y mantenimiento de paginas web.

e Creacién, dotacién de equipos y puesta en marcha de puntos de utilizacion
de internet con fines de desarrollo.

» Disefo y difusién de campanas de informacién sobre temas de desarrollo
fundamentales para la comunidad?, teniendo en cuenta de manera especial
la adaptacion a la tradicion y particularidades comunicacionales mas
importantes de dicha comunidad y utilizdndolas como vehiculo éptimo de

4. Este punto se fundamenta en la experiencia del autor en el diseflo y realizacién de este tipo de proyec-
tos con diversas entidades: ONGD del Sur, Agencia Espaiiola de Cooperacion Internacional y Titulo de Espe-
cialista en Informacion Internacional y Paises del Sur de la UCM, principalmente.

5. Como ejemplos viélidos se pueden citar campanas de informacion sobre educacion, salud, procesos agri-
colas y de comercializacion, etc.
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transmision de informacion®. El intercambio de experiencias entre los
beneficiarios, la contraparte del Sur y la del Norte, y partiendo de €I, la
seleccion del mensaje mds adecuado, deben ser prioritarios en este punto.

* Formacién para profesionales de la comunicacién, en la mayoria de los
casos periodistas tanto de medios impresos como de internet, de radio y de
television; también para técnicos de imagen y sonido.

e Formacién sobre diversas tareas de comunicacion para determinados
miembros de la comunidad que no son profesionales de la comunicacion y
que van a ejercer labores de comunicadores, bien solo durante la realiza-
cién del proyecto, bien a partir de la realizacién del mismo con un objeti-
vo de prolongar esta tarea en el tiempo.

Elementos fundamentales respecto a la viabilidad

Los proyectos de comunicacién para el desarrollo tienen particularidades
temadticas y tecnoldgicas que les obligan a atender especialmente a determi-
nados elementos a la hora de tener en cuenta su viabilidad, cuidando obvia-
mente todas las demds exigencias que las normas de aprobacién de cualquier
proyecto exigen.

Esos elementos especiales serian:

* Las necesidades reales de la comunidad o comunidades que nos soliciten
apoyo de utilizar la comunicacién para su desarrollo.

* La pertinencia del proyecto de comunicacién a la hora de ser una herra-
mienta vdlida para ayudar a cubrir dichas necesidades.

e La adecuacion de la tecnologia utilizada a las posibilidades reales de estas
comunidades para manejarla y mantenerla a largo plazo.

* Si el proyecto pretende generar algo que perdure en el tiempo, mas alld de
una accién puntual de comunicacién: formacién de formadores para ase-
gurar recursos humanos futuros, vias de financiacién perdurables y ade-
cuadas a la comunidad.

e FEl establecimiento de medidas que permitan asegurar, hasta donde sea posi-
ble, que la utilizacién futura de la herramienta de comunicacién construida,
creada o puesta en marcha, esté en concordancia con el objetivo inicial del
proyecto, ya que su capacidad de difusién y de generacion de opinidn publi-
ca, por pequefia que sea la comunidad en la que se desarrolle, es enorme. Si
dicha herramienta se utilizara para otros fines que los deseados, nos podemos
plantear incluso los opuestos, el efecto conseguido seria nefasto.

6. La tradicién oral suele ser un ejemplo de tradicién y particularidad cultural y comunicacional que ilus-
tra adecuadamente lo mencionado.
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» La participacion real de la comunidad en todo el proceso, desde la decisién
de poner en marcha un proyecto de comunicacién, pasando por el disefio
de contenidos de las acciones, hasta la gestién futura de los equipos.

Radio Kaarta, Mali”

Un ejemplo que puede ayudar a ilustrar los puntos anteriores es el proyecto
de comunicacién para el desarrollo “Radio Kaarta”, situada en Diogounté, un
pueblo de chozas de adobe situado en el Sahel, a doce horas en tren de la capi-
tal, més tres en cualquier otro tipo de transporte, ya que el tren no llega al pue-
blo. Sus habitantes hablan en su inmensa mayoria sélo bambard y kagoro, por
lo tanto una emisora en uno de esos idiomas es algo necesario y muy apre-
ciado por la poblacién local, ya que incluso Radio Mali emite toda su progra-
macién, menos los servicios de noticias, sélo en francés.

Famori Camard, representante de los trabajadores de Diogounté en Madrid,
asegurd cuando se le preguntd sobre la necesidad real de una radio para su
pueblo en una entrevista para el medio de comunicacién Canal Solidario, que
después de haber construido un dispensario sanitario y una escuela en los ulti-
mos afios con las cuotas que pagan mensualmente todos los inmigrantes del
pueblo, lo siguiente que querian hacer era conseguir una radio. El motivo
principal era que consideraban que esa herramienta podria contribuir a desa-
rrollar su pueblo y las comunidades vecinas8.

En representacion de su comunidad, Famori Camara se puso en contacto con
el Titulo de Especialista en Informacién Internacional y Paises del Sur de la
Universidad Complutense de Madrid, que actuaria como contraparte en Espa-
fia. Parte de la financiacion solicitada se resolvi a partir de diversas activi-
dades recaudatorias que el alumnado de la promocién del afio académico
2002-2003 puso en marcha y de apoyos particulares. Se consiguieron los pri-
meros micréfonos, la mesa de mezclas y parte del material de construccién
necesario para levantar la emisora.

La comunidad llegé al acuerdo de que necesitaban una emisora de radio local,
adecuada a sus capacidades, que emitiera en la lengua local, siendo asf la pri-
mera radio de estas caracteristicas que no emitiria en francés en todo el pais

7. La informacién para la elaboracién de este punto ha sido obtenida en las diversas reuniones de trabajo
del autor con los representantes de Diougounté en Madrid durante 2003, y con Elena del Amo, periodista que
viajé a este pueblo africano para realizar su practica profesional como alumna del Titulo de Especialista en
Informacion Internacional y Paises del Sur de la Universidad Complutense de Madrid.

8. DEL AMO, Elena; “Una radio para el desarrollo de Diougounté, www.canalsolidario.org/web/noti-
cias/ver_noticia.asp?id_noticia=3568, pagina web consultada el dia 5 de octubre de 2004.
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y que podria ser escuchada por mucha poblacién, en su mayoria mujeres,
nifios y nifias, que no hablan ese idioma. Ademds del apoyo para la construc-
cidén del local de la radio, con materiales de facil acceso en la zona y adecua-
dos a su clima, y para la compra del equipo necesario, sencillo y de muy fécil
manejo, solicitaron apoyo para la formacién de un grupo de jévenes locales
que actuarian como el equipo responsable de las emisiones y como futuros
formadores. Tanto el traslado de los elementos fundamentales del equipo téc-
nico como la responsabilidad de la formacién recayeron en una experimenta-
da periodista espafiola, en ese momento alumna del Titulo propio de la UCM
antes mencionado. Las dificultades fueron mudltiples, una de las cuestiones
mds delicadas fue poder mantener los programas que la misma comunidad
habia propuesto desde el principio ante el Consejo de Notables.

Algunas de las reuniones a las que asistié dicha periodista con el Consejo de
Notables fueron muy complejas, uno de los puntos mds importantes en esos
debates fue la presencia de la mujer en la radio, que era necesaria y asi se per-
cibi6 por la comunidad: “El Consejo de Notables esta formado por figuras que
se asemejan a los alcaldes, pero admite a todos los hombres que se involucren
con el desarrollo de la comunidad. Cuando se retinen habla todo el mundo.
Admitieron la presencia de la matrona, Mariam Sisi, es la Unica que tiene
estudios superiores, de auxiliar de clinica y enfermeria; la dejaban opinar y la
apoyaban en sus propuestas, la salud del pueblo esta en sus manos. Ella pro-
puso un espacio de salud en la radio y lo tiene™.

Los habitantes de la comunidad tienen radio receptor y reciben la sefial sin
problemas, lo que asegura que Radio Kaarta sea escuchada, pero en pocos
kilémetros cuadrados, el reto actual de esta emisora es conseguir una antena
con la potencia de emision suficiente para llegar al resto de aldeas kagoro de
la zona y conseguir una audiencia de 6.000 personas. Para ello se estdn bus-
cando los recursos necesarios.

La programacion es el ariete de esta emisora, su adecuacion a las necesidades
expuestas por la propia comunidad y la participacién de los diversos grupos
de la poblacion implicados, segun el programa de que se trate, son sus puntos
fuertes, reflejados en la elevada audiencia y en la utilidad de los programas.

Lo importante es observar el cumplimiento de los elementos tratados en el
punto anterior: participacion de la comunidad desde el principio de la identi-

ficacion hasta el final de la ejecucién, pertinencia del proyecto ya que incluia
programas radiofénicos fundamentales para la comunidad que se emitirian en

9. Entrevista del autor con Elena del Amo, octubre de 2004.
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su lengua y ayudarian a solucionar diversos problemas!9, formacién de for-
madores, establecimiento de lineas de financiacién propias para hacerse car-
go del mantenimiento de la emisora, equipos de sencillo manejo y adecuados
a las capacidades y necesidades locales.

Otros proyectos de comunicacion: sensibilizacion

Si nos referimos a los proyectos que tienen como centro la sensibilizacién de
determinada poblacién del Norte, con la comunicacién como herramienta
fundamental, a través de mdltiples técnicas y utilizacién de diversos elemen-
tos!!, deberiamos realizar un disefio que respetase lo mas posible el cédigo de
imdgenes que diversas ONGD firmaron en 1989, origen del cédigo de con-
ducta aceptado por la Coordinadora Espafiola de ONG de Desarrollo. Este
cddigo ha sido el principal caballo de batalla para muchas ONGD a la hora de
intentar tener una comunicacion lo mas digna posible, teniendo como meta la
relacién 6ptima entre la sensibilizacion en valores de justicia social, la obten-
cién de fondos a través de la comunicacion, y la difusion de un mensaje cohe-
rente con el cédigo anteriormente mencionado. Uno de los puntos mas nega-
tivos en este dmbito es la obsesion de muchas organizaciones por la captacion
de fondos a cualquier precio a través de la comunicacion!2.

En este sentido cabe ahondar en la necesidad de disminuir la realizacién de pro-
yectos de sensibilizacién que no tengan en cuenta el cédigo de imagenes, siendo
su protagonista el sensacionalismo y teniendo como grandes ausentes a la expli-
cacion de causas y consecuencias de los problemas y a las voces directas del Sur.

La realidad imperante

Las organizaciones dedicadas al desarrollo en Espafia no han mostrado un inte-
rés suficiente en los proyectos de comunicacion, especialmente para realizar en
el Sur, y en menor medida de sensibilizacién en el Norte, salvo excepciones.

10. Mejoras agricolas, situacion de la mujer y visibilidad de sus aportaciones a la comunidad como inicio
de un incipiente empoderamiento, mantenimiento de las tradiciones de cultura oral y a través de ésta difusion
de su propia historia, importancia de poner en marcha medidas sanitarias sencillas y eficaces para toda la comu-
nidad y especialmente para la infancia, espacios en los que diversos grupos de poblacién (nifios, jovenes y
ancianos) son los protagonistas y en algunos casos incluso los conductores del programa.

11. El autor se refiere a las diversas opciones que ofrece la comunicacion en este punto, con la tinica inten-
cién de poner algunos ejemplos se pueden mencionar: recopilacion, elaboracién y difusion de informacion; uti-
lizacién de técnicas de marketing; realizacién y difusion de publicidad; o puesta en marcha de dindmicas de
comunicacién participativa enfocadas a la sensibilizacién, por ejemplo.

12. Para ampliar informaci6n al respecto consultar BERNABE FRAGUAS, Javier: “Las dreas de comu-
nicacién de las ONGD vy el trabajo periodistico”, Revista Espaiiola de Desarrollo y Cooperacién, n° 7, oto-
fio/invierno 2001, pp. 127 a 145.
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Respecto a este dltimo punto hay que hacer la salvedad de la etérea linea que
separa en algunas ocasiones la sensibilizacion y la captacién de fondos. A este
respecto hay que especificar para aclarar la frase anterior que si no hay un
objetivo de captacion de fondos, muy pocas organizaciones hacen el esfuerzo
de poner en marcha campanas de sensibilizacién o incluso de presentar pro-
yectos de este tipo, también en parte porque hasta finales de 2004 no ha habi-
do un interés suficiente por parte de la mayoria de entidades financiadoras.

Segtin una consulta sobre proyectos de comunicacién para el desarrollo en
terreno realizada por la Secretaria Ejecutiva de la Federacion de Organizacio-
nes No Gubernamentales de Desarrollo de la Comunidad Auténoma de
Madrid, FONGDCAM, a las 83 ONGD federadas en el momento de la con-
sulta, entre finales de 2003 y principios de 2004, se obtuvieron los siguientes
resultados: ante la pregunta “;Tiene su organizacion proyectos de coopera-
cién al desarrollo realizdndose fuera de Espafia en los que la comunicacién
sea un elemento interesante o incluso proyectos cuya herramienta sea solo la
comunicacion?”, respondieron dos organizaciones y dijeron que nol3.

Teniendo claras todas las limitaciones de esa encuesta y a pesar de ellas, es
posible afirmar que los proyectos de comunicacién no son de los preferidos
por las organizaciones espaifiolas. Poco a poco algunas de ellas han ido consi-
guiendo que se les aprobara algin proyecto de este tipo con gran esfuerzo por
parte de sus responsables de comunicacién en muchos casos, pero contindian
siendo proyectos que ocupan un lugar muy bajo en el ranking de interés de las
ONGD.

Como afirma Francisco Vega “es mds sencillo que se presente y se apruebe
un proyecto de construccién de un hospital porque se ve el resultado, los de
comunicacién dan sus frutos en la mayoria de los casos a largo plazo y eso es
mas dificil de defender a la hora de presentarle a financiacion”14.

Formacion a profesionales

El disefo y la elaboracion de los proyectos de comunicacién para el desarro-
llo raramente estdn en manos de especialistas en las dreas especificas que la
comunicacioén exija, dependiendo del caso. Por un lado es 16gico, ya que son

13. La consulta se hizo por correo electrénico y fue difundida por la Secretaria Técnica de la FONGD-
CAM, en el marco de una investigacion del autor.

14. Entrevista del autor con Francisco Vega, responsable de comunicacion de Medicus Mundi Madrid y
Vocal de Comunicacion de la FONGDCAM, Madrid 7 de octubre de 2004.
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muy pocos los comunicadores con la formacién suficiente en identificacion, for-
mulacién, seguimiento y evaluacion de proyectos de desarrollo. Sin esta formacién
no se puede disefiar ni elaborar tipo de proyecto alguno. Pero sin la formacion y
experiencia precisa en comunicacion tampoco se deberia poder realizar esta tarea.

Una eleccién adecuada puede ser impartir formacién en dreas concretas de la
comunicacidn para personas ya especializadas en disefio de proyectos, dreas
que les den herramientas suficientes para poder trabajar con las contrapartes
del Sur que les proponen la realizacién de proyectos de comunicacién de una
manera fluida y eficaz.

La otra eleccién posible es formar a profesionales y futuros profesionales de
la comunicacién en la elaboracién de proyectos, para que puedan aplicar sus
conocimientos obtenidos al haber trabajado en los medios de comunicacion,
en campaias de sensibilizacion, al ser expertos en imagen de entidades o en
relacionarse con los medios desde gabinetes de prensa, por poner algunos
ejemplos, en el disefio de proyectos de comunicacion.

Esta tiltima ha sido la via de trabajo elegida desde el Titulo de Especialista en
Informacién Internacional y Paises del Sur de la UCM desde hace nueve
anos!5. E1 Médulo II de dicho Titulo ofrece las herramientas de identificacion,
formulacién, seguimiento y evaluacion de proyectos de cooperacién al desa-
rrollo en su primera parte. En la segunda mitad se trabaja especificamente en
el diseiio de proyectos de comunicacidn, tanto para realizarse en terreno,
como en el Norte a través de la sensibilizacién fundamentalmente. El ejerci-
cio final de evaluacién del Médulo es la presentacion de la formulaciéon de un
proyecto real, sea de la primera modalidad aqui expuesta o de la segunda. Para
optar a la primera modalidad obviamente hace falta una contraparte en el Sur;
todo se trabaja en grupos, si ningtin miembro del grupo conoce una contra-
parte con capacidad de identificar y proponer un proyecto de este tipo, desde
el equipo de direccién se ofrecen contrapartes fiables y contrastadas en estos
trabajos. Se tienen ocho meses para la presentacion del proyecto como ejerci-
cio, pero también como realidad. Algunos de estos proyectos se han presen-
tado a diversas organizaciones, tanto del Norte como del Sur, que los han pre-
sentado a diferentes convocatorias de financiacion!6.

La presentacion a convocatorias para su financiacion es dificil como se ha
especificado anteriormente, ya que ademads, hasta la fecha, no existia ninguna

15. Para obtener mds informacion al respecto consultar la pagina web de la UCM: www.ucm.es
16. Memoria del Titulo de Especialista en Informacién Internacional y Paises del Sur de la UCM, 2004,
Madrid.
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organizacién no gubernamental especializada tinicamente en este tipo de
proyectos. El Instituto de Periodismo Preventivo y Andlisis Internacional
(IPPAI), entidad con pocos meses de vida, puede ser una opcion interesante,
ya que en sus estatutos tiene como prioridad, dentro de la parte dedicada a la
cooperacion al desarrollo, realizar Unicamente proyectos de comunicacidén
para el desarrollo, tanto en terreno como a través de campanas de sensibiliza-
cién en Espafia. Sus integrantes son en gran parte periodistas, pero cuenta con
un equipo integrado por personas formadas en la tarea de elaborar proyectos
de cooperacion.

Caso de estudio: Noticiero Internacional de Barrio, NIB

En 2003 Ia organizacion ACSUR-Las Segovias, junto con otras organizacio-
nes latinoamericanas y europeas!’, comenz6 este proyecto de comunicacion
para el desarrollo que permanecerd en activo hasta 2006. Esta financiado por
el Programa Alis de la Unién Europea que respalda iniciativas que promue-
van la sociedad de la informacion y la lucha contra las desigualdades en rela-
cion con la utilizacion de las tecnologias de la informacion!8.

El NIB es un programa de television bimestral de una hora de duracién, sélo
tiene reportajes que elaboran los habitantes de barrios de diversos paises de
América Latina y Europa. Para lograr que los integrantes de los barrios creen
la informacién necesaria, las organizaciones del consorcio forman a la ciuda-
dania que actuard como informadora en diversos temas, uno de los principa-
les campos de formacidn es el manejo de nuevas tecnologias. El NIB preten-
de promover el intercambio de experiencias, pricticas y conocimientos
populares entre barrios y comunidades, fomentando el ejercicio de la ciuda-
dania y la libertad de expresién. Con un eje temdtico comiin que se acuerda
entre las organizaciones que integran el consorcio y cuidando el carécter plu-
ralista de las opiniones, se realizan los reportajes por parte de cada organiza-
cién, algunos ejemplos son “El derecho al voto de las personas inmigrantes”,
“Relaciones entre barrios”, “Importancia de las escuelas”, etc.!®

Segtin comenta Miguel Romero, responsable de sensibilizacion y comunica-
cion de ACSUR-Las Segovias “utilizamos las tecnologias de la informacién
y la comunicacion emitiendo por internet, por satélite, por CD y por video

17. Estas organizaciones son: Piazza dell’ Arte (Bélgica), Zalea (Francia), Videon (Francia), Teletambo-
res (Venezuela), Jugando de Locales (Colombia), MAVI (Colombia), y CECIP (Brasil).

18. Noticiero Internacional de Barrio; www.acsur.org/acsur/destacamos/nib/index.htm, pagina web con-
sultada el dia 5 de octubre de 2004.

19. Ibidem.
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digital a diversas televisiones nacionales, locales y comunitarias de América
Latina y la Unién Europea. También nos esforzamos por generar redes de
television asociativa y comunitaria en todos los paises en los que se realiza el
proyecto”20,

Este proyecto cumple varias condiciones indispensables para considerarle de
comunicacién para el desarrollo, segiin se ha expuesto al inicio del articulo
que nos ocupa, produciendo una relacion democrética y participativa entre los
diversos actores del proceso. Por otro lado logra conjuntar esfuerzos de orga-
nizaciones del Norte y del Sur con objetivos comunes, siendo el proceso tan
protagonista como el propio resultado final, demostrando que la comunica-
cién es una herramienta eficaz para la cooperacion al desarrollo.

En este caso la television ha sido el vehiculo més apropiado y se deberia eva-
luar si la audiencia que ha logrado atraer es lo suficientemente importante
como para considerar un éxito su difusién. La evaluacién de sus posibles
repercusiones, mds alld de su difusién, también es muy importante y dificil de
realizarse, ya que habria que medir lo que han conseguido los reportajes del
NIB en sus televidentes. Pero como especifica Miguel Romero “lograr hacer
los reportajes, la participacion de los integrantes de cada barrio, que sus pro-
puestas se puedan transformar en informacioén y su difusién, ya constituyen
un avance muy importante’2!,

20. Entrevista del autor a Miguel Romero responsable de sensibilizacién y comunicacién de ACSUR-Las
Segovias, Madrid, 14 de octubre de 2004.
21. Ibidem.
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