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Luis Enrigue Alonso. profesar de sociologia de la Uni-
versidad Autonoma de Madrid v experimentade investi-
gador de les procesos de reproduccidn de la fuerza de
trabajo, junto con Fernando Conde, socidloge de amplia
expericneia profesional en el ambito de la investigacidn
de mercades, nos presentan un novedoso ¥ sugerente os-
tudic sobre ¢l consumo on Espana. La practica sociad del
consume como espacio articulanle de o seciedad con-
lempoeranca. punto de partida de wdo ¢l trabajo, no es un
lema precisamente abordmudo por la historiografia al uso,
con lo que viene a cubriv una importante laguna y sera,
sin duda, muy bien recibido por profesores y alumnos de
las ya numerosas asignaturas alines a cste tema. El libro
sitia el mereado en diferentes contextos histdricos desen-
trafando los procesos de prodoccion de los espacios sim-
bolicos que dan sentido a la practica del consumao.

Comicnza con el analisis de una serie de rasgos del con-
sumidor vinculados al estamentaiismo. al honor y ol status,
o o la propicdad v el rentismo. gue los autores consideran
insertos en la tradicion soclocultural espafola ¥ que tal
vou, junto o la adjedicacion al consumidor espafol de una
fuerle inclinacion comunitarista. constituyan la apuesta
mas arriespada de todo el estudio, y ello porque si ya es de
por si complejo desentranar el procecloso mundo de las
wleologias, hacerlo alo large y ancho de tan amplio perio-
Jo histarico se vuelve una tarea casi imposible. Caro Baroja
ya senalo b gque las construcciones gendricas sobre el carae-
ter de un pueblo, ademis de peligrosas ¢ ideologicas en s
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mismas, varian & lo largo de la historia, lorndndose visio-
nes contradictorias segin ¢l periodo desde el gue se estu-
diun, No obstante, a tenor de la importancia del lema, pa-
rece que hubicse sido inferesante reforzar esta parte con el
abundante material empirico procedente de las numerosas
investigaciones cualitativas que los autores han realizado a
lo largo de su ya dilatada experiencia profesional.

Fl mundo de los valores queda de ese modo algo dilui-
do, ¥ a1 nuestro juicio insuficientemente explicada, pues
es atribuido a la incapacidad de las clases dirigentes para
alcanzar una hegemonia cultural ¢ ideplogicu —en térmi-
nos gramscianos—, lo que parece remitir a esa vicja idea
tan arraigada on o historiogralin espafoli que atribuye el
wretrasos espanol respecto o Furopa & la inexistencia de
una revolucion burguesa o de un auténtico mercado na-
cional. cuestiones ambas mas que discutibles a estas altu-
ras de la historia y sobre las que ya pueden encontrarse
algunas posiciones clarificadoras .

Tal ver esta idea esté sustentada en una comparacion
algo acomplejuda (muy en fa linea noventayochista) de la
tradicion cultural espanela respecto a los paises protes-
tantes del norte, por no mencionar al también citado es-
tudio de Max Weber sobre la ¢lica protestante v el capi-
talismo que sirve para justilicar la supucsta incapacidad
de los paises catdlicos para el desarrollo capitalista. vi-
siones también revisables desde investigaciones como las
de Raman Carande o de Ruiz Martin sobre el capitalis-
mo castellano. por no citar los muliiples trabajos que
existen sobre el capitalismo genoves, veneciano. o of res-
to de fos weapitalismos catélicoss curopeos,

Despuds de esa primera parte introductoria, el estudio
s¢ adentra en los complejos procesos de constitueion de la
sociedad de consumo en Estados Unidos ~la via fordista-
¥ en Espana, ¢sta va como via semiperiférica del desarrolio
capitalista. Aqui, tal ves hubicra sido interesante un anali-
sis detallado de las transformaciones operadas a 1o largo
del primer tercio de siglo on Espuna, v en conereto el la-
mado periodo de entreguerras —espacio al que dedican so-
lamente ocho paginas— por cuanto es ¢n esos anos cuando
se produce el nacimiente de un nucvo maodelo de acumula-
cion que dard tugar a la sociedad de consumo de masas v a
la norma de consumo obrero. Y ello porque en los albores
de todo proceso social ¢s cuando sus rasgos estructurales
adguicren mayor nitidez vy se manifiestan en estado casi
puro. En nuestro caso, ol discurso ideologico del consumo
difundido a través de la publicidad. s¢ manifiesta sin fa so-
listicacion que va a aleanzar a partic de los afios sesenta
cuando inicia ¢l periodo de madurez. Durante Ta década de
los veinte, ¢l consumo comicnzi a estar estructurado en lo
que Aglietta ha lamado «norma de consumoe de masass.
gue ne es sino la estructuracton normativa del consumo al
modo como ¢l capitalismoe en su fase Tordista ha estructu-
rado v normatizado el trabajo. estandarizindolo y hacien-
dole equivalente. Las pricticas sociales del consumo que
anteriocrmente habiun estado regidas por la tradicion, la
cultura, el hdbital. la posicion cconomica, cte., son ahora
estundarizadas ¢ impuestas desde las poderosas empresas
publicitarias que claboran ¢l nuevo discurso ideologico del
consumo, FI hecho de que dicho proceso se produzea ini-
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duzca inicialmente en tos Estados Unidos, o al menos con
mds fuerza que en el resto de los paises industrializados,
contribuye a la generalizacion de las formas americanas, a
la difusién de un modelo americano que se convertira cn el
factor determinante de toda la cuttura contemporanea.

Otra de las cualidades del libro es la permanente pucs-
ta en relacion de la publicidad v las fases de la sociedad
de consumo con las précticas sociales concretas que son
permanerlemente avaladas con datos estadisiicos. Desde
el punto de vista del andlisis del discurso publicitario, da-
da la excelentc coleccion de anuncios que incorpora, tal
vez hubiese merecido la pena hacer un mayor esfuerzo y
prolongarlo hasta los afios noventa, pero sin duda, éste
serd un trabajo que los autores tendran ya en mente y que
seguramente nos ofrecerdn como segunda entrega de esta
Historia del Consumo en Espaiia.

Por dltimo, el estudio consta de un extenso epilogo en
el que reflexionan sobre el rumbo de la sociedad actual,
la crisis de los mercados de trabajo y del Estado del bie-
nestar quec resulta altamente clarificador para entender
los cambios que experimenta este trepidante periodo de
la historia que nos ha tocado vivir.

José M.* Arribas Macho

NOTAS

I Caro Barosa, Vo Ef mito del cardcrer nucional. Medita-
ciones a contrapelo, Seminario v Ediciones, S, A., Madrid,
1971().

2 El propio Jorge Nadal. autor del famoso texto Ef fra-
case de la revolucion industrial en Espana, publicado el afio
de la muerte de Franco y convertido en un slogan por los
intelectuales progresisias, doce afos mas tarde se autocriti-
ca por haber contribuido a esta vision tan corta de la reali-
dad nacional en los signientes términos: « Tenemos un co-
nocimiento tan sesgado como incompleto de nuestra
historia industrial. Porque yo mismo he contribuido a ese
$esgo no me recalo en denunciar que una reconstruccion
hisiorica basada casi exclusivamente en ef algodon y la si-
derurgta —los sectores economicos gue, comparados con los
mismos sectores inglescs, le flevaron a la conclusion del fra-
cuse..— da una imagen no sélo parcial, sino también defor-
mada de la realidad». Napai, L Carreras, A Suoria, C.
La economia espanala en el siglo vx, Ariel, 1987, Alfonso
Orti ha criticado en numerosas ocasiones esta vision difun-
dida entre los sectores de la izquierda durantc la lucha
contra el franguismo. que consistia en justificar el régimen
franquista porque no s¢ habia producido en Espaila una
revolucion burguesa.
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