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a casa representa mucho mas que un
lugar de recsidencia o unas estructu-
ras fisicas. Es un «espacio-objetoy
cargado emocionalemente que constituye, por
una parte, un reducto de intimidad, de protec-
cién frente al «otro» amenazante y frente a lo
social y, por otra, un simbolo de status, de pres-
tigio, de aceptacién social, de diferenciacion,
ete. Son espacios de posesion, de referencia, de
estabilidad. «espacios amados a los que se ad-
hieren valores imaginados» ((. Bachelard,
1965:28) . Asi, la eleccion de los objetos y
contextos de la casa, la distribucion de éstos, la
segmentacion de los espacios. 1a Tuminosidad,
los colores, ctc., son el resultade de la tension
existente cntre dos dimensiones. Una primera
esta relacionada con procesos individuales, vin-
culados en mayor medida a lo emocional, a los
propios miedos, definiciones, etc., y otro,
ligado a procesos sociales, de insercion, presti-
gio y diferenciacion social. Ambos polos se ar-
ticulan a través de la ensofacion y de la fan-
tasia.

Se realiza aqui, un andlisis de esta especial
confluencia de proccsos (pensamientos, recuer-
dos, suenios) en el «objeto-casar a través de la
forma como se presenta en algunas revistas de de-
coracion (como objeto de consumo en si misma,
que a su vez es soporte de otros objetos de con-
sumo). Para ello se han analizado las marcas dis-
tintivas tanto de ese valor humano o personal de
los espacios casa —espacios de significacion rela-
cionados con los deseos o «fantasmas origina-
rios» del ser humano—, como del valor social de
los mismos —con lo que se hacc referencia al es-
tudio de la funcion distintiva de los cspacios do-
mésticos y sus objetos, y de la funcién politica
de la ideologia que con ellos se relaciona— (J.
Baudrillard, 1971:37) 2. Estas funciones se dis-
tribuyen diferencialmente en los distintos uni-
versos sociales destinatarios de las revistas que
se analizan.

El conjunto de objetos del hogar aparece
como un sisterna de signos (los objetos estan en
lugar de otras cosas}, siende susceptible de ser
analizado semicticamente °, El consumao de estos
signos (organizado a través del soporie revista
de decoracion) se constituye cn practica signifi-
cante. Se realiza, asi, un analisis de la casa basa-
do, no en el recucnto o descripcion de objetos,
sino en la distribucion de los mismos. Los obje-
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tos, en esta red de relaciones, son en si mismos
portadores de significaciones sociales *, que man-
tienen una serie de relaciones de jerarquia, im-
plicacion, asociacion, etc., que definen un codi-
go que debe ser leido en su «gramitica de
clase 7. Los objetos se convierten asi en los tér-
minos de una practica social,

En este sistema de signos se puede discernir
una lengua vy un habla °. Por Lengua del sistema
de objetos del hogar se entiende un conjunto de
reglas que conforman las relaciones y oposicio-
nes de los elementos que lo configuran —su va-
riacion determina un cambio de sentido—. Se en-
cuentra, asimismo, una realizacién individual de
las reglas anteriormente mencionadas marcada
por los fendmenos de presentacion individual de
cada casa, de cada habitacion, de cada detalle
(distancias entre objetos, grado de orden, dispo-
siciones, etc.) que constituiria ¢l Habla del siste-
ma de signos que se analiza.

Cada revista dc decoracion serd analizada
como un todo significante articulado y cstructura-
do en funcién de determinados objetivos, que
adquiere una identidad propia al diferenciarsc y
«marcarse» | en el segmento de revistas de deco-
racién que constituyen su competencia. El anali-
sis se ha centrado basicamente en la revista
«Nucvo Estilo», ya que constituye una revista
prototipo dirigida a los sectores mds amplios de
las clases medias y urbanas. Su estudio se inscri-
be en el conjunto de revistas que constituyen el
segmento de mercade (revistas como Elle Deco-
racion, Casa Vogue, Marie Claire 16, etc.). Se
desarrolla un anadlisis tanto de los textos como
de las imagenes que en cllas se presentan. En la
revista Nuevo Estilo se maneja fundamental-
mente ¢f discurso de «la norma» que parece mar-
car pautas de comportamiento para «disciplinar»
a las clases medias (sectores a los que van dirigi-
das).

Se realiza asimismo una contextualizacion de
los sistemas dc signos a analizar y de su sentido,
insertandolos en el proceso histérico que lo ge-
nera. Siguiendo a A. Orti (1986:166) ', en lugar
de realizar un analisis del discurso de la revista
en términos exclusivamente lingiiisticos, se
deben considerar los «procesos y conflictos so-
ciales reales de la situacion historica que lo en-
gendra y lo configura». Asi, se acomete paralela-
mente un andlisis diacronico de la evolucion de
tales sentidos en dos momentos claves en la his-
toria reciente del desarrollo social, econdmico y
politico espanol.
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Codigo de los objetos
del hogar
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nire los aspectos que anteriormente
hemos denominado «personales» (re-
lacionados en mayor medida con la
vivencia personal y/o familiar de la casa) desta-
ca el hecho de quc en el material que se analiza,
el hogar y sus objetos aparecen relacionados (via
imdgenes o via textos) con las miltiples formas
que presenta ¢l deseo de proteccion. Esle se
muestra representado por diferentes semas ©
imdgenes. La casa puede presentarse como una
gruta, como cueva (metaforas del atero mater-
no); también como prolongacion del sujeto que
la habita, de su cuerpo y su vestido; casa como
proteccion frente a la presion externa [«fuera de
la casa se acumula la hostilidad de los hombres y
la  hostilidad del universor (Bachelard,
1965:37)] *; como la casa «primaria», quc remite
a la casa natal, dondc se albergan sucnios y re-
cuerdos, asi como a la casa «primitiva» {el ori-
gen) inscrita en la Naturaleza vy alcjada de la civi-
lizacion; casa como sisterma de referencia, niclco
dec organizacion, que recrea ilusiones de estabili-
dad, de orden y distanciamiente del azar; como
albergue de recuerdos, secretos y suefios permi-
tiendo ast evocaciones y sugerencias; como lugar
de aislamiento, de soledad, de intimidad; como
espacio de creacidn, de imaginacion, cie. Dice 1.
Ibanez (1980:10) ' «en la casa se localiza el
purto-aqui que centra, para cada uno, el mundo:
el fucgo que la convierte en hogar, fuente que
efectivamente condensa toda la energia (calor
para hacer comida y para calentarse, luz) y, afec-
tivamente condensa toda la informacion {polo
simbolico, foco del deseo de regresar)n.

Toda csta red de sentidos, articulada en torno
4 lo que hemos denominado proteccion, mucstra
un sisterna carencial (F. Bouza, 1983) ' que ca-
racteriza al scr humano (el hucco, la falta, que el
objeto, en este caso la casa, crea la ilusion de
colmar).

En segundo lugar, en relacion con los aspec-
tos que hemos denominado «sociales» (en cone-
xion con el emostrar la casa», mds que con su vi-
veneia), es  importante  considerar  que  cl
conlexto social en ¢l que se ubican los discursos
e imdgenes analizados ¢s ¢l del pleno cstableci-
micnto y desarrollo de la sociedad de consumo
{basado en la logica de la diferenciacion social
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de la mercancia. segin palabras de A. Orti,
1989:8) '*. Entre las marcas distintivas quc con
mas frecuencia aparecen plasmadas en el discur-
s0 eserito o sugeridas en las imdgenes encontra-
mos:

— EI hincapi¢ ¢n ¢l prestigio, la diferencia-
cion social, la promocion simbdlica; a través de
los objetos del hogar, «los individuos buscan su
posicidn dentro de un orden social estratificado»
¢t Baudrillard, 1971:47) '

— La funcionalidad y racionalizacion; ta fun-
cion de los objctos constituve aparentementce su
razon inmanente; ¢l objeto debe funcionar, aun-
que Ja retdrica funcional oculte la funcion distin-
tiva de los objetos. Al mismo ticmpo esta omni-
presente funcionalidad hace que en la casa no sc
articule otro tiempo relevante que no sea ¢l pre-
sente ',

— La modernizacion v tecnificacion; destaca la
importancia atribuida al proceso  tecnologico
—que implica una ideologia que oculta fa fun-
cion de la innovacion constante de la produc-
Ciomn—.

— Renovacion, moda; sc asume el valor de la
moda al tiempo que se participa de la ilusion de
la movilidad social. La mayor parte de las veces
la renovacion acclerada de los objetos puede
tratar de compensar una aspiracion decepeiona-
da a un progreso social ',

- El diseno, el disenador: ¢l nombre del disc-
nador, funciona en los objetos del hogar como
«la marcar en otros productos de consumo '

— Mimetismo; paralelo a la pluralidad de ro-
les que el hombre moderno debe desempeniar ¢n
las sociedades contempordneas v a la fragmenta-
cion de las vicjas identidades globales, tambicn
se le pide al objeto que sea capaz de servir indis-
tintamente para diferentes funciones, que sca
capaz de modificarse segun lo requicran las ne-
cesidades —sofad que se transforma en cama, co-
medor que pasa a ser dormitorio—.

— Armonia y equilibrio; lo que en realidad se
consume es la relacion entre los objetos que se
exhiben, en oste caso relaciones armoénicas, de
orden, de equilibrio. Estas caracteristicas son
pucstas de manifiesto por la simetria v la jerar-
quia cn tos objetos que expresan el gusto pri-
mordial de la burguesia.

— Juventuwd; imiagen omnipresente que enmas-
cara un valor ideoldgico, por ¢l cual hay una pri-
macia de los Jovences, det dinamismo y en conse-
cuencia con capacidad  productiva. cn  de-
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trimento de lo viejo, lo desgastado, normalmente
acompanado de improductividad.

—  Exalracion del detalle; hay una transmision
de cualidades del detalle al conjunto, bastando
un detalle para dar sentido a lo que de otra for-
ma no tendria.

— Intimismo; se remarca ¢l papel del hogar
como lugar de aislamiento social, como dmbito
de «lo privados, de proteccion, y como enclave
familiar.

Todas estas marcas distintivas apareccn con-
densadas en pares contrapuestos. Funcionan, no
como oposiciones, sino como un juego de idenri-
ficacion de los contrarivs. Eslas contraposiciones
adoptan la forma de miros en cuanto que reflejan
la historia social de una pérdida V7. Estas dimen-
siones bipolares son:

— La oposicion «Natural/Artificial»; 1a Natura-
leza confirma un deseo compartido que se ubica
en el plano de la conducta ideal, por contraposi-
cion a lo eartificials como representacion del
plano de la conducta real. Lo artificial se legiti-
ma por la referencia a su contrario ' Esta tras-
posicion se realiza a través de la mediacion de
determinados semas {como «lo auténticos, «lo
artesanal»), o mediante simbolos que reenvian a
csa Naturaleza perdida (plantas, elementos rusti-
cos, objctos antiguos, materiales sin trabajar) o
bicn, se presenta la artificialidad del objeto, pero
ligandolo a simbelos que cvocan «lo buenor y
por lo tanto, «lo naturabr (¢j: la modernidad, el
biencstar, el confort)

— La oposicion Moderno/Antiguo; viene a
ser una manifestacion de la oposicién funda-
mental Natural/Artificial. El mandato social de
actualizacion constante del individuo por iden-
tificacion con «lo modernon, se ve compensado
por el mantenimiento y apovo de diferentes
virtudes clasicas a las cuales se accede a través
de los objetos o de sus cualidades connotadas.
«En ¢l objeto antiguo se borran las hucllas de la
produccion industrial v de su funcionalidady
{Baudrillard, 1971:53) Y posibilitando el des-
centramiento temporal del sujeto. De esta for-
ma, todo se recupera, todas las combinaciones
se vuelven posibles. Se llega asi a un momento
cn ¢l que lo moderno ¢s también lo antiguo (y
viveversa).

— La oposicion Urbano/Rural; lo urbano apa-
rece. por una parte, como simbolo de¢ logros
conscguidos, de la calidad de vida, pero al mis-
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mo tiempo es la causa de numerosos problemas
(falta de cspacio, ruidos, ausencia de Naturale-
za); todo to cual viene a compensarse con la in-
corporacion de elementos alegdricos de 1o rural
en el interior de las casas urbanas (mucbles ris-
ticos, vigas de madera vistas, abundancia dc ve-
getacion, ete.)

— La oposicion Lleno/Vacio; aparecen dceter-
minadas dependencias y rincones como lugares
abarrotados, saturados de objetos: por ¢l contra-
rio, otros se muestran vacios, despejados (oposi-
cion similar a la dialéctica del «si» v del «no», o
la del wabiertor y «cerradom, que lo condensan
todo).

Estos términos, que aglutinan multiples ex-
pericncias y anhelos, asientan su eficacia cn su
caracter polisémico y ambiguo (reforzado por
tratamientos fotogralicos, estructuras comuni-
cativas, ctc.).

Todas estas manifestaciones y marcas distinti-
vas, que se extraen de los mensgjes ue nos ocu-
pan, muestran importantes implicaciones ideolo-
gicas, las cualcs remiten a posiciones de clase.

Estas implicaciones ideologicas s¢ manifies-
tan de diferentes formas, tales como: «la presen-
tacion de las normas de un grupo social» (como
ha de ser su ambiente, incluso el mas privado),
«lucha de una clasc social inestable» que se ma-
nifiesta a través de diferencias en el consumo,
corganizacion de los deseos circulantes», adife-
rencias» a través del consumo de estos objctos
del hogar que afianzan las desigualdades socia-
les, «desarrollo de las caracteristicas de los obje-
tos que evolucionan paralelamente a las necesi-
dadcs productivas», exaltacion de la importancia
de «la propiedad privada», introduccion en la
rueda de «la Modernidad», «mezcla de trabajo,
ocio. naturalcza v culturas presentado de forma
homogeneizada, aproblemadtica, confortable, elu-
diendo la complejidad de la vida real, la «reno-
vacion de los objetos del hogar que recrea la ilu-
sion de movilidad socialy, cle.

Las dilerentes revistas de decoracion, que
aparccen en este segmento de consumo, s¢ «mar-
can» y distancian unas de otras por el hincapic
diferencial en unos u otros aspectos connotados
—tanto en la presentacion de imagenes de con-
textos, objetos y dependencias, como en la reto-
rica que los acompana, asi como por cl trata-
miento fotografico, las funciones predominantes
dcl lenguaje, estructura de comunicacion etc.-.
Todo elfo contribuye a determinar un predomi-
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nio connotativo, que va conformando la imagen
de marca =" de cada una de cstas revistas.

Asi, unas revistas destacaran por su hincapié
fundamental en aspectos relacionadas con la dis-
tincion, ¢l éxito y el lujo; otras con la moderni-
dad, la vanguardia, la creatividad, etc.; otras con
la ruralidad, la «naturaliadad»,... La revista que
nes ocupa, vendrd 4 posicionarse, fundamental-
mente, (y siempre en relacion con las otras) en el
lugar de «lo clisicon, la vida familiar, el orden, ta
scguridad v la funcionalidad, connotaciones ¢n
perfecta armonia con el segmento social al cual
van dirigidas.

Contextualizacion dela
presentacion del hogar.
Analists diacrénico de las
tendencias de la revista
«Nuevo Estilo»
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a importancia de las funciones que en
w4 la casa se desempenan, el orden esti-

listico, el papel social de los diferen-
tes personajes que habitan en ella, el sentido pu-
blico/privado de algunas dependencias, etc.,
estan condicionados por las relacioncs sociales y
ccondmicas del momento concreto, producicn-
dose alteraciones de las mismas conforme evolu-
ciona el sistema productivo, sus formas legitima-
doras y, como consecuencia, la propia vida
psiguica de los individuos v dc sus manifestacio-
nes simbholicas.

La cleccion de la revista «Nuevo Estilos,
como ya s¢ ha hecho referencia, obedece al he-
cho de ser ¢sta una revista prototipo dirigida a
amplios sectores de las clases medias con posibi-
lidad de movilidad social, ast como al hecho de
comenzar a publicarse en plena transicion espa-
nola (1976), continuando cn una linca similar en
cuanto a su grupo-destino hasta nucstros dias,
con lo cual cs posible localizar las diferencias
imputables a los distintos momentos socio-poli-
ticos y econdmicos.

Para contextualizar y captar la evolucion en el
ticmpe de estas manifestaciones que sc han ido
viendo se realiza un analisis de imadgenes y textos
de la revista Nuevo Estilo en dos momentos
temporales que implican otros tantos contextos

¥ aBBEBEHE
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distintos. S¢ analizan algunos ndmeros de esta
revista del ano 1978 (en plena situacion de tran-
sicion politica y apertura social y econdmica ha-
cia ¢l exterior, con un capitalismo de consumo
incipiente) v otros numcros del ano 1990 (con el
capitalismo de consumo plenamente estableci-
do).

Las tendencias mas significativas que se han
observado cn este andlisis. entre los afios 1978 y
1990, son:

—  Desacralizacion de la cocina; primeramente,
la cocina aparece como centro del hogar v de la
familia, y como cumulo de actividad (y «calor),
posteriormente, solo se muestran cocinas mo-
dernas, muy teenificadas, sin huellas de trabajo
humano («cocina-laboratorion). Este cambio re-
Meja una alteracion de la posicion social de ba
mujer y de su papel dentro de la familia. Se pro-
duce un viraje que va desde la mujer wesclava del
hogars a la mujer «modernas, que aparentemente
solo entra en contacto con la cocina a traves de
fa téenica y especialmente en «lo festivos, Se ob-
serva lambién un cambio desde la presentacion
de la mujer-solitaria-csclava (vineulacion estre-
cha de mujer y cocina) a la aparicion de simbo-
las de compartia en las cocinas mas modernas
{bebidas aleohaolicas, trajes festivos..).

- Individualizacion-crotizacion del dormitorio,
De ser ésta una dependencia tratada exclusiva-
mente como ui espacio de reposo, se va pasan-
do al dormitorio autonomizado, individualizado
respecte al resto de la casa (se incorporan arma-
ros propios, servicios ancxos, estanterias, libros,
television, mesa de desayuno, cle.). Este hecho
podria implicar un aumento de la erotizacion del
dormitorio ¥ 1a posibilidad de un cambio ¢n la
misma sexualidad, que ¢n los nameros mas ac-
tuales de la revista vendria a vineularse a la tée-
nica; s¢ incorpora ¢l video, el compact-disc. toda
la teenologia del ocio expuesta frente a la cama.

— «Democratizacions del cuurto de estar. Hay
una transformacion de csta dependencia desde
los primeros numeros. ¢n gue aparcee como lu-
gar de recepeion-apertura al publico (sociedad),
hasta los dltimos en los que el cuarto de estar pa-
sa a ser un lugar de recogimiento familiar que se
produce alrededor de fa television, que ocupa
una posicion privilegiada (normalmente situada
sobre un «pedestaly), y que organiza toda la dis-
posicion del mobiliario. Ademas ¢l cuarlo de
estar pasa de ser un lugar predominantemente
masculino (en el que muchas veces sdlo aparccia
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sitio para ¢l hombre) a ser un cspacio mas de-
mocratizado en el gque no s¢ muestra uma distri-
bucion tan jerarguica.

— Desaparicion del comedor. El comedor va
suprimi¢éndose de la revista a medida que avan-
zan los numeros de ¢sta. pasando a incorporarse
al cuarto de estar. Este fendmeno parcee obede-
cer a una democratizacion del cspacio y a una
pérdida de poder del spater [amilias. En los pri-
meros numeros. esta dependencia se presenta
licna de muebles pesados v solemnes (austeri-
dad): en fos daltimos, aparece bien ligado al cuar-
to de estar (vinculado al ocio). o lo hace mos-
trando  formas mds  suaves, mas  angulosas,
disposiciones de los objetos menos jerarquicas
(se suavizan los simbolos de poder).

— Cumbio del lugur de rewnicn fumiliar; pusa
de tener Jugar en la cocina. en torno al «fuego-
madrer a desenvolverse en el cuarto de estar. en
torne a la television.

— Cumbio en la forma de funcionalidad. 1.a
funcionalidad. siecmpre predominante, va pasan-
to, a medida que avanzan los numeros, a com-
partic criterios con lo estético. Esto responde
por una parte a una dinamica de imitacion de
clase mas aktas (las cuales pueden separarse de
lo funcional para adherirse a ko estético), v por
otra a la resolucion del conflicto que se plantea
entre dos moralidades enfrentadas; la de la fun-
cionalidad yue respondce o una moral que castiva
lo ocioso (Baudrillard., 197 8405 7' que contradi-
ce las ideas de una sociedad que necesita incre-
mentar continuamente ta demanda. Este conllic-
to s¢ resuelve por la identificacion de los dos
polos: lo funcional ha de ser estético y fo estético
funcional.

— Incremento de la mecanizecion que casi no
aparece en los primeros nimeros y es, sin em-
bargo, omnipresente en los que corresponden al
momento actual.

— Cumbio cn la posiciaon social de Ta clase me-
ediaa que va dirigido. En un primer momento las
clases medias asisten a un pericdo de incremen-
to de su protagonismo, que sc refleja en la posi-
bilidad de manifestar un cierto togue de protesta
(cxaltacion de los valores ceoldgicos, democeriti-
cos..): sin embargo, en ¢l momento actual la bur-
puesia s¢ encuentra mas asentada ¢n su posicion,
AUNQUE PEIMANCCE INMErsd ¢n una Carrera cons-
tante de promocion, ast ¢sta burguesia enarbola
¢l estandarte de la modernidad (y de la funcio-
nalidad) ligado at orden vy a la armonia.

= Paso de la «érica protestanier a fu «ética post-
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moderna». En 1978 la casa aparece completa-
mente ligada al esfuerzo, a una comodidad quc
se conquista, que sc trabaja (ética protestante).
Esto desaparece cn las revistas mas actuales, ¢n
las cuales Ia casa aparece vinculada a lo lddico
(ética «postmodernar); ocultindose cualquier
actividad relacionada con el trabajo.

— Asemtamiento del sistema de marcas v del di-
serip. Primeramente, predomina la valoracion
del objeto en cuanto a su valor de uso; raramen-
le aparece con nombre 0 marca. En los numeros
actuales, sc asiste a una valoracion del objeto en
tanto objeto personalizado, disenado, con nom-
bre humano que le otorga sus caracteristicas
(prestigio, status). Este proceso se produce de
forma paralela al asentamiento de los sistemas
de marcas en el resto de los objetos de consumo.

— Referencias democriticay frente a referencias
elitistas. En las revistas que se insertan cn el pe-
riodo de la transicion aparecen continuamente
referencias a la democracia, a la liberalizacion
de costumbres, etc. En ¢l momento actual pre-
dominan las rclferencias a su contrario; se acla-
ma la diferencia, cl elitismo, el distanciamicnto
(las clases medias, una vez conseguido el prota-
gonismo, se distancian de su base, intcntando
acercarse a los estratos mas altos).

— De la originafidad a la exclusividad. Se cam-
bia el hincapié cn la originalidad, que hacc mas
referencia a lo imaginativo, lo ludico, por el hin-
capié en la exclusividad, que no encuentra su ba-
se en lo unico sino en lo prestigioso.

— Pérdida de importancia de la descendencia
familiar. En los primeros numeros aparecc «la
prole» dotada de gran importancia. En los ulti-
mos, No aparece ¢n ningin momento un nifo.
Esto puede responder a una alteracion en las
pautas de natalidad al tiempo que una exaltacion
de la pareja (pargja productiva) o del individuo,
en detrimento de los ninos (subordinados ¢ im-
productivos).

— Cambio en lo connotado por «lo naiuraly.
En un primer momento aparece lo natural mas
entrelazado con lo ristico, asi como con la rup-
tura con cl régimen franquista (cargado negativa-
mente y por lo tanto artificial). En los nimeros
actuales, lo natural se liga en apariencia a la hui-
da de la rueda indusirial y de la fabricacién en
seric, pero incorporandolo a lo moderno, 1o me-
canizado, lo disenado, lo diferente.

— Cambio en la concepcion de «lo maodernon.
Vinculado primcramente a la mentalidad, ideas
modernas, estrechamente ligado a la cultura.

Araceli Serrano Pascual

Posteriormente s¢ muestra en conexion con lo
actual, lo que esta de moda, 1o renovado.

— Alteracion de fas formas. Sc produce un
cambio quc va desde el predominio de la linea
curva, de lo redondo, asi como de la disposicion
dc los elementos cn diagonal (implica mayor in-
timismo, regresividad) en los primeros numeros,
al hincapié en los dngulos rectos, la simetria v la
disposicion de los objetos scgun ejes perpendi-
culares (relacionado con el orden v la armonia
de la modernidad).

— Paso de la renovacion al cambio. En un pri-
mer momento se manifiesta un mayor apego a
los objetos, una mayor identificacion de sus pro-
pietarios. Se habla de renovacion de los objetos
pera conservandolos, agregiandolos un toque de
innovacion que los mantenga actualizados. En
las altimas revistas yva no sc habla de renovacion
sino de cambio de los objetos. Sc asiste a un pre-
dominio de lo efimero.

Conclusion
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emos visto como la casa y sus objc-
tos son en si mismos un sistema de
significacion. Constituyen, por una
parle, un sistecma de signos susceptibles de scr
analizados semioticamente y cuyo cédigo viene
condicionado por determinadas practicas socia-
les (el consumo de estos signos vicne a organi-
zdrse como practica significante). Por otra parte,
se convierte en un material que puede ser some-
tido a analisis sociologico. El hogar y sus obje-
tos. sus distancias, sus relaciones. ete. envian su-
gerentes mensajes acerca de sus propietarios; su
posicion en la estructura social, su idcologia. sus
deseos, sus tcmores, etc.

Los procedimientos expresivos (en este caso
los objetos del hogar, la decoracion, la distribu-
cidn de los espacios) funcionan como marcas de
distincion, gracias a las cuales los sujetos socia-
les expresan su posicion en la estructura social
(v la relacion —resignacion, miedo, inestabilidad,
aspiraciones, ctc.— que mantienen con csta posi-
cion). Hemos visto asimismo como la estructura
de las relaciones ccondmicas puede determinar
la estructura de las relaciones simbolicas y como
las variaciones en el ticmpo de las primeras de-
terminan alteracioncs en las scgundas.




El hogar y sus objetos: Un analisis smio-sociologico

En el estudio que aqui sc ha realizado, toman-
do como referencia la estructura de relaciones y
las practicas simbolicas v cxpresivas de determi-
naclos grupos sociales, ¢n su plasmacion en estos
soportes de objetos y contextos decorativos (ar-
ticulos de consumo cn si mismos), queda refleja-
da la posibilidad y la gran potencialidad que la
utilizacion de andlisis semiologicos tienc para la
sociologia. Por otra parte, s¢ muestra como solo
li ubicacion de tales objetos en su contexto so-
cial, asi como en ¢l campo de objetos con él re-
lacionado, posibilitard su comprension.
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ECOLOGA

Nuria Alcalde Garela
El discurso ecologico en jo-
venes urbanos. Del discurso
a la practica ecologica.

Rocio Fajardo Aguirre

El consumo de productos
ecalogicos.

M.* Pilar Parra Contreras
Carmen Rincon Sanchez
Ramiro Garcia Pérex

: Alfonso Gallardo Parra

Relaciones enfre consumao y
ecologra.

Analisis de la valoracién social del dis-
curso ceologista. Ejes de siginificanti-
sacion de lo ccologico v de las practi-
cas ecologistas.

Extension del concepto ceologia. No-
tas para la investigacion de la naturale-
zay estructura del problema ecologico.

Incidencia del «paradigma» ccologico
en ¢l consumo, como lo perciben los
consumidores, tipes de actiludes y
comportamientos cotidanos respecto
a la responsabilidad social en el deie-
riora del medio ambicente. Complejiza-
cidn de las relaciones entre ecologia v
mercado ¢ imagen social de la publici-
tacion de Tos productos ecologicos.

Daos grupos de discusion: Jovenes de
22-28 anos, formacion universitaria,
clase social media-alta, Jovenes entre
16-21 arios, clse media-baja, nivel de
estudios FP, BUP v sin cstudios.

Grupoe de discusion tormado por hom-
bres v mujeres entre 20-440) anos, con
lormacion universitaria v de clase so-
cial media-alta y alta.

Tres grupos de discusion: Profesionales
de clase media-alta (hombres, 37-47
anos). Mujeres trabajadoras casadas,
conysin hijos (30-40 anos). Jovenes ¢s-
tudiantes universitarios {ambos sexos,
21-26 anos).

JUGUETES

Raman 1. Soria Brena
Contribucion al estudio del
consumo de juguetes antro-
pomuorfos en Lsparia.

Paz Bejarano Estacio

Del ameccanor 1930 al «mec-
canoy 1990: ef fuego de la pu-
blictdad,

Reflexion sobrelareproduccionideolo-
gica implicita cn los atributos y adscrip-
ciom de roles sociales en los juguetes
antropomorficos destinados a nifios y
ninas. Lineas de comunicacion y gama
de productos relevantes en la evolucion,
diversificacion y scgmentacion del mer-
cado de juguetes.

A partir de una reflexidn genérica so-
bre el juguete v su publicidad, analiza
la comunicacion grafica de juguetes.

32 ilustraciones de distintas marecas y
géneros de juguetes (pepones, soldadi-
tos de plomo, indios, vaqueros...): Ma-
riquita Pérez, Baby Feber, Nenuco,
Nancy, Barbic, Chabel, July, Madei-
man, Geyperman, . L Joe, Ken, Laci-
tos, Dientecitos, Barriguita.

Blanco v Negro, Cronica, Diario 16,
Garbo, Hogar v Moda, Hola, Mundo
Grdfico, OCU, Ef Pats, Panorama. Re-
vistas infantiles de la editorial Bruguera,
Rev. para la mujer Y, Simuago, Ruclor,
Readers Digest, Semana, Telva, Vida
Nueva, Vida v Luz
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INDUMENTARIA

M. Isabel Moreno
Gregorio

Arqueologia de los zaparos.

M.* Isabel Carvajal Gomex,

Matias Gaitero Rojo

Jesus M. Montero Delgado

Inmaculada Zambrano
Alvarez

El babi de moda. {nforme

sobre el uso v consumo de
vagueros.

Patricia Cid Cano
Arqueologia del  pantalon
vaquero: Una aproximacion
a su estudio.

Nuria Cabrero Pérer
Argueologia de un producto.
Un caso espanol: los vaque-
ros ROK.

Reflexion sobre la evolucién de la pu-
blicidad del calzado como un bien de
primera necesidad a su conslitucion en
producto ostentoso, diferenciador de
clase y estatus. Analisis semiologico de
los manifiestos publicitarios.

Investigacion sobre la exploracion del
mercado de vaqueroes con ¢l fin de in-
troducir una nueva marca. Sc trata de
conocer ¢f sistema de marcas vy la es-
tructura del consumo de vaqueros en-
tre 1a poblacion universitaria v entre
las cohortes de cdad entre 16 y 36
anos. Y, por dltimo, anatizar ¢l discur-
s publicitario directo de marcas de
vaqueros ¢ indirecto, en ¢l que la pre-
scncia de vaqueros sirve de estimulo
comunicacional para lanzar otros pro-
ductos. Se han utilizado practicas me-
tedoldgicas cuantitativas y cualitativas,

Evolucton del pantalon vaquero en el
mercado espanol. Perspectiva socio-
semdntica.

Caracteristicas y especificidad de este
producto en el mercado espafiol. Ana-
tisissociosemiotico de la publicidad de
la marca en su evolucion historica
(1953-1984).

I8 anuncies que recogen la publica-
cion inicial de la industria (afios 30y a
la publicidad de marca (afios 80).

Encuestas de obscrvacion, anilisis se-
miclogico publicitaric y entrevistas
abiertas.

Analisis de la publicidad en prensa.

Scleccion del corpus publicitario se-
aun ¢l desarrollo v distintivos propios
de la marca, incluida la significacion de
lus etiquetas adosadas al pantalon.

DOMESTICOS

Eva Elvira Sinchez

Scoth-Brite. Travesia por la
limpieza doméstica

Rocio Fajardo Aguirre

El consumo de electrodo-
mésticos en Fspara [950-
1992,

Gonzalo Fresnillo Pato
Lr la génesis de la sociedad
de consumo: ODAG.

Estudio de un producto lider cn su sec-
tor, partiendo del andlisis tanto del
contexto socio-cconomico como del
campo semantico en ¢l que sc inserta,
Imagen de marca y publicidad.

Los electrodomésticos y su influencia
en el desarrollo de la sociedad de con-
sumo, Atributos, valores y cstereotipos
de la mujer en ta publicidad.

Publicado en esic namero.

Material audiovisual y 7 entrevistas
abierlas (responsables de marketing de
3M, a técnicos de la agencia publicita-
ria HDDM v a amas de casa).

Anuncios: Semana (1950, 52, 54, 37,
59 60, 65, 73), Blanco y Negro (1967),
Sdbado Grdfico (1950, 55), Lecturas
(1970, 92), Greca (1983, 84), Dunia
(1973, 78, 82. 88), Birgitte (1987). Fi
Pais (1992), Holu (1992}, Telva.

Hogar y Moda (1959, 60, 61, 64, 65,
606), Serana (19357, 38. 60, 62, 63, 04,
69, 71), Hola (1970).
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