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Lenceria... «Ropa blincas, o sea, ropa
interior de mujer y de cama y mesd.

Diccionario de Maria Moliner

En el centro de cse recinto tradicionalmente
femenine que es el hogar, cubriendo y ordenan-
do aquellos espacios en los cuales la mujer se
confunde con su entorno como una sola realidad
que necesita ser descubicrta. ocupada v agotada
como la cosa mas natural del mundo, se encuen-
tra la fenceriy,

Sobre la mesa, en la cama. junto a su picl; ele-
gida, bordada, lavada y planchada por las muje-
res, esta ropa sera la marca de una exclusion
simbalica, pues s¢ encontrarid cubriendo exclusi-
vamente los lugares del deber y de la culpa fe-
meninos, sobre los cuales s despliegan desde
las labores domgsticas al débito conyugal. Y se-
ra, ademas, ropa blanca en donde no ya lo in-
mundo, sino lo no-blanco, parecera sucio. Y
ropa quc, en su globalidad, pucde muy bien scr
llamada tambi¢n fnrerior, pues existe en aquellos
cspucios que, desde el triunfo de la burguesia, se
sobrentienden pertenecientes a lo privado, o se-
creto. lo intimo, lo vergonzoso y lo sucio como
enfrentado a lo publico. lo confesable, lo super-
ficial, lo visible y lo limpio.

No debera escandalizarnos, asi pues, la identi-
ficacion que va hiciera Freud cntre ¢l oro v la
mierda desde ef momento en que la propiedad
se Instaura tan privada como lo excrementicio.
Porque no ¢n vano «la ropa sucia —desde enton-
ces v como dice el dicho— se lava en casan,

Ropa de ambigiia definicion pues, como cate-
goria semiotica, se intercala en el recorrido que
va del vestido al desnudo, y viceversa; pero de
tal modo que supone la negacion de los extre-
mos. encontrando $Glo su hueco en la ambigiie-
dad del recorrido mismo, donde se instala, Asi,
en ropa inderior no se podrid decir nunca que sc
cstd desnudo sino no-desnudo (dado que tampo-
¢o podriamoes entender que se estd vestido sino
no-vestido).

Fs una ropa que, por lo tanto, se ha acostum-
brado clasilicar ¢n normal v perversa pues,
como significante de practicas y conductas anaki-
zables desde dispositivos de poder, se convierte
a partir del siglo xvin —en {uncion de lo que
Foucault lamaria la multiplicacion de las sexua-
lidades singularcs— ¢n instrumento de medicion
v ordenamiento tanto de los cuerpos como de
las almas '
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Y que, finalmente, a la hora de articularse con
otros productos en la sociedad de consumo re-
afirma su ambigiiedad al no lograr zafarsc de los
significados del poder, que la traspasan. Todo lo
mas, publicitariamente, buscara su transforma-
cion por medio de una muy medida provocacion
humoristica; no llegando mas que a rozar un in-
definido transexual mucho mas cercano a oo
light» que a la verdadera transgresion.

1. El dominio del cuerpo

L3S S EaAaa it bl b N TR AL St R TS b g Aed F ITY L

as mujeres son objcto (cuerpo), los
hombres son sujeto {cspiritu) ?. La
palabra cra la que, en el orden tradi-
cional, definia y ordenaba ¢l mundo —«.. y dijo
Dios..»—. Siendo solo palabra, negandose como
cuerpo, los hombres se han visto condenados a
existir stn su materia. Tan s6lo, alienados, en su
falo.

La mujer, por su parte, es dividida en casi
todos los dmbitos de su existencia —y también en
la publicidad de ropa interior femenina— por
dos cjes (ved la Figura 1). Uno de ellos, el verti-
cal, la recorre en la linea de la concupiscencia:
del vestido al desnudo. Ese eje cs el del cuerpo: el
de lo carnal. El otro, el horizontal, es el gje del
deseo —historicamente masculino— por dominar
y someter la tierra. Aguel que, en ¢l tiempo his-
torico, encontrd su origen en la magia y ¢l arte y
hoy nos llega hasta la ciencia y el tratamiento, Es
el eje del conocimiento por poseer ¢l dominio
sobre la materia. También, como tendremos
oportunidad de ver, el gje de accion de los hom-
bres sobre las mujeres como si éstas fuesen solo
cosas, objetos, esa pura materialidad que ¢llos,
hacia si mismos, niegan.

Para hacer operativos éstos dos ejes hay que
abordarlos de una manera dinamica. No como
creadores de compartimentos estancos e inamo-
vibles sino de cstereolipos que pueden sernos
ttiles a la hora de operar con ellos. Sabiendo de
antemano que, aumue no agotan los plantea-
mientos reales, si congelan topicas publicitarias
que parecen distinguirse nitidamente a la hora
del analisis del sentido.

Aclarado lo anterior vamos a proyectar la Li-
nea de Accion sobre la Maiteria, desde sus dos
extremos horizontales de la magia y el arte por
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un lado y de la ciencia y el tratumiento por otro,
sobre la Linca del Cuerpo, que va del vestido al
desnudo. Obtenemos asi cuatro espagios 0 cua-
drantes, los cuales, para hacer mas operativa la
explicacion, numeraremos del Tal 1V,

a) Lamagiay el artesobre ¢l cuerpo

Los cuadrantes 1 y IT hacen referencia. como
vemaos, a la accion de la magia y el arte sobre el
cuerpo, de la unica manera cn que ¢s posible
desde la antigiiedad hasta nuestros dias: median-
te el disfraz, que ornamenta ¢l cuerpo visticndo-
lo, y por medio de la pintura, que fragmenta el
cuerpo desnudandolo.

A principios de siglo el cuerpo de la mujer se
encucntra adherido, desde las idealizaciones
opuestas de virtud y vicio. a tos espacios de pro-
duccion (bioldgica) y reproduccion (ideoldgica)
del sistema social. El cuerpo sagrado-ornamen-
tado, centro dc la reproduccion tdcoldgica, sc
enfrenta —por un lado, e intenta acoplarse por
otro— al cuerpo profano-fragmentado, centro de
la produccion biologica, pues tanto ¢l puritanis-
meo victoriano como el recato catdlico generan,
también y paradogicamente, su propia negacion
al hacer resaltar el morbo de lo que supone la
ocultacion como algo simultanea y directamente
ligado a ta insinuacion.

Tapar las piernas, por cjemplo, es distinto
que vestirlas. Porque a medida que pasan los
anos ya no se trata de cubrirlas sino, mas bien,
de todo lo contrario: de adornarlas v destacar-
las para que pucdan verse como desnudas..
pero vestidas.

Aqui magia se emplea como disposirivo de ant-
bigiiedad. El «poders residiria en la conciencia
dcl dominio de dicho dispositivo a voluntad.

Cuaprante L La discreta, o la accion de fa ma-
gia y el arte sobre el cuerpo vestido

Desde la perspectiva de la magia v del arte tapar
es distinto que vestir. Porque no se trata de cubrir
sino de ornamentar. El cuerpo ornamentado por ¢l
vestido no concentra la atencion visual sobre nin-
guna partc concreta de si mismo sino que la extien-
de sebre el conjunto, al que si destaca.

1)l prototipo gue resubta de esta articulacion
es el de la mujer discreta, que si a principios de
siglo se sometia a las formas idealizadas por el
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Figura 1
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cxceso, mediadas y medidas por ¢l envaramiento
forzado de una ropa intcrior dominada per ¢l
cors¢ y por las falsas turgencias de polisones y
rellenos, a mediados de la década de los sesenta
se liga ya a unos imperativos publicitarios mas
suaves, como son los de realzar ta figura. definir
fa silueta, destacar ¢f busto.. con clcgancia, dis-
tincion... ofreciendo sepuridad... ete.

Ly el tipo de lenceria adecuado para dar for-
g al vestideo, acoplandose a valores familiares
en la definicion corporal v efectuando una rede-
finicion de la carne cuando embarazos y ama-
mantamicntos sucesivos han dado laxitud a los
pechos v distendido la musculatura abdominal.
Por ¢so Sportex. en un anuncio de 1966, asegura
que su nuevo modelo de [aja-sujetador es «una
prenda interior que realmente “viste ., ana-
diendo imperativamente: «realce su feminidad
con este dehicioso modelor. La teminidad es un

[ 11

s

VESTIDO

ideales que ofrece Ta

ACCION
ADELGAZANTE
Muoda ajustada.
Scacopla a las medidas

moda “prét a porter™
Mujer burlona

5]

k)

concepto asociado, en este caso, no ya a la fe-
cundidad sino a la disposicion corporal compac-
ta de los caracteres sexuales secundarios que se
ligan a la primera juventud.

La firma Belcor, por su parte, incorpora des-
de los afios cuarenta un corazdén tanto a su logo-
tipo como a su gje comunicacional, que hy evo-
lucionado desde «su scereto estd en ¢l corazom
hasta «muy cerca del #». Es una metonimia del
amor y de la abnegacion. mas propia todavia de
una madre que ha ido dejando en el esfuerzo por
cuidar de sus hijos 1a belleza de una silueta con
rasgos juveniles. que de una abnegada esposa.
Aunque ambas figuras vayvan unidas. Porque
muy cerca del corazon estd el pecho que did de
mamar a las eriaturas y el sujetador que disimula
su ablandamicnto por ¢l uso.

Fs la mujer que atrae porque resulta atractiva,
pero sin suscitar una demanda explicita de goce.

POLITICA /
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Cuaprantt [I.  La sofisticada, o la accion de la
magia y el arte sobre el cuerpo desnudo

Desde ¢l punto de vista de la magia v dcl artc
destapar es también distinto que desnudar. Por-
que no se trata de descubrir sino de fragmentar.
La lencerfa erotica desnuda el cuerpo de Ja mu-
jer al subrayar las partes °, concentrando alterna-
tivamente la atencidn visual en una u otra por-
cion. Nunea sobre ¢l conjunto.

El prototipo que resulta de esta articulacion
es el de la mujer sofisticada. Sofisticar es «quitar
naturalidad a una cosa o persona con cxceso de
artificion (Maria Moliner). Exactamente cso es
lo que hace la lenceria erdtica, pues prepara a la
mujer para ser devorada al separar «o comesti-
ble» de «lo no comestibles, lo fundamental de lo
accesorio.

Esta ropa suele ir acoplada a una vestimenta
exterior explicitamente insinuante (pensemos en
el vestido largo y negro, con los hombros al aire
y los guantes cefiidos hasta casi la afcitada axila,
que luce Rita Hayworth en «Gilday), inevitable-
mente unida a una guarnicion formada por co-
llares, pulseras, pendientes, magquillajes marca-
dos, perfumes y esencias seducloras... etc.

Es cl tipo de lenceria adecuado para dar jorma
al desrudo, acoplandose a valores tradicionales en
cl intercambio sexual. Asi, desde el capitalismo de
produccion al de consumo la presentacion publi-
citaria de este producto ha evolucionado en gene-
ral —y atendiendo, sobre todo, a la transformacion
cxperimentada socialmente entre las mujeres—
desde la fijacion, en un principio, de las demandas
depredadoras del macho (segin ¢l modelo de
hombre sddico que, por ¢jemplo, desvela en 1968
la firma Sportex al pretender que la mujer «sea la
maniqui de René Bartan»), hasta la consideracion
en la actualidad de las ofertas exhibicionistas de la
hembra (segun el modelo de hombre masoguist
que oculta en 1992 la marca Little-K: transfor-
mando a los transedntes en involuntarios mirones
frente a una sonricnte joven dispuesta a elegir que
sc exhibe, completamente desnuda. en las vallas
publicitarias de media Espafia) *.

Es la mujer que provocd, por «activar 0 por «pa-
sivar, suscitando una demanda explicita de goce.

b) Lacienciay el tratamiento sobre el cuerpo

Los cuadrantes 111 y I'V hacen referencia, por
su parte, a la accion de la ciencia y los tratamicn-
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tos sobre cl cuerpo. Pero hay en esta expresion
un equivoco quec es importante desvelar desde
un principio: cn efecto, aunque esta nueva pro-
yeccton parezca distinta a la analizada en los
cuadrantes anteriores no varia sustancialmente
cn relacion a aquella, en tanto sélo encuentra su
sentido en la consecucion eficaz de wnos fines
indcpendientemente de su pertinencia.

Para decirlo mas claramente: la incorpora-
cion del lenguaje cientifico a la publicidad de
toda esa interminable gama de productos que
han venido en denominarse como especificos
para la mujer, no s¢ ha cuestionado esencial-
mente la pertinencia de esa calificacion genérica
sino que, muy al contrario, ha seguido movién-
dose mayoritariamente en la ancestral logica de
la imperfeccion csencial del cuerpo femenino.
que precisa de una adaptacion nccesarta 4 una
idealizacion ajena (enajenarse en el ideal masculi-
HO) para encontrarsc a si mismo.

Por cso, aunque ahora vayamos a hablar de
ciencia y de tratamicntos poco importa la dife-
rencia pucs, como discurso dominante —es de-
cir: hecho para oscurecer mas que para ilumi-
nar—, el cicntifico es un lenguaje tan intercsado
en la actualidad como pudo serlo el religioso
para épocas ya desterradas.

Cuaprante I, La simuladora, o la accion de la
ciencia y el tratamiento sobre el cuerpo vestido

Desde la perspectiva de la ciencia v los trata-
mientos hay que actuar modificando las dimen-
siones reales del cucrpo, para asi adaptarlo a la
moda. Es una propuesta inscrta ya de lleno en la
sociedad de consumo pucs solo tiene pleno sen-
tido desde el momento ¢n que, con la aparicion
de la moda «prét a porters, el cucrpo debe ajus-
tarse a las tallas standard que se ofrecen en ¢l
mercado.

Las medidas ideales son, para las grandes ca-
denas comerciales de confeccion y venla, las de
la inmensa mayoria que s¢ agolpa alrededor de
las medias estadisticas influidas, a su vez, por la
presencia mayoritaria de la juventud como gru-
po social clave a nivel de consumo de moda y
que impone, de cse modo, sus medidas a la hora
de la confeccion en serie de prendas de vestir.

Para camuflar estc hecho, de importancia cla-
ve en la planificacion de ventas de cualquicer fir-
ma comercial, lo que se hace ¢s imponer lo joven,
a nivel simbolico, como lo ideal a todos los nive-
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les. De ahi que el poder regresar a la juventud
deba hacerse posible de alguna manera. Como
solo la ciencia lieva siglos alardeando de sus
triunfos con relativo éxito ¢s logico que a ella,
por lo tanto, quede encomendada esa accion de
retorno,

En 1926 ya la firma Kicinert's anuncia su
nuevo modelo de faja adelgazante diciendo que
areduce ¢l peso por ciearifica induccion al sudors,
Sin embargo casy cincuentra anos después, en
i972, Turbo anuncia su nueva faja de una forma
mucho mis ridicula: como «un tratamiento de
bellezars que facilita «la dilatacion de los folicu-
los piloschiceos a través de los cuales se climi-
nan los componentes hidratantes».

Incapaces de rehatic las «certezasy de semic-
jantes argumentaciones, burlonas con el texto y
contravinicndo la ley del silencio que prohibe
hacer allorar las obscenas frustraciones de un in-
conscicnte transgresor, las mujeres que han deci-
dido hacer ¢! sacrificio de usar este tipo de ropa
con la humilde intencion de caber en el traje de
hano del ano pasado o en los ajustadisimos jeans
que compraron en las wltimas rebajas de El Cor-
te Inglés, solo desvelan el verdadero engano
—cntre risas no del todo dulces— cuando descu-
bren que la modelo que aparece con esa misma
ropa ¢n la pequena pantalla no llega a los veinte
ANOS: CSC CS Si secreto,

Cuanrante V. La liberada, o la accion de la
ciencia y el tratamiento sobre el cuerpo desnuido

Desde el punto de vista de la ciencia y los tra-
tamicntos la modificacion de las proporciones
reales del cuerpo puede hacerse también con
vistas a la posibilidad dc, Hegado cl caso, exhi-
birlo segun los canones del desnudo. Es la res-
puesta mds arriesgada en cuanto a sensacion de
autenticidad. También la que mejor sc adapta a
la socicdad de consumo. Donde ¢i cuerpo, trans-
formado cn un producto de consumo mas, Hlega a
su vez i articularse con otros productos en el
mereado intinito de bicnes y servicios.

El prototipo que resulta de esta articulacion
cs el de la mujer liberada. ibre, desde ¢l punto
dc vista del mercado. se ha precisado desnudarla
—deshacerle los nudos— puara poder hacerla cir-
cular tambicn fuera de los hogares v del lecho
convugal, impoeniéndole una sola condicion: gque
siguicra preocupada por su silueta,

I3 una ropa que. por lo tanto, utiliza como so-

porte de presentacion las dimensiones reales del
cuerpe femenine sin trampa ni carton. Es por
eso ¢l cuerpo, y no otra cosa, lo que tiende a li-
berarse en este dispositivo,

Por primera vez la ropa interior po aclia para
dar forma al vestido ni al desnudo: «La moda
proclama liberaciéon total», dira en 1970 un
avanzado anuncio dec Janira donde presenta
shody stockingss. Pero por la moda, ese cuerpo
joven. idcalizado cn sus imposibles proporcio-
nes, se ponge, por relacion metonimica, €1 mismo
de moda, sirviendo de mdo a la coleccion articu-
lada de un montdn de marcas: desde productos
para la higiene intima a relrescos; desde ropa in-
terior a automoviles; desde masajes contra la ce-
lulitis a material de oficing..,

Cual es sino el cucrpo, el lugar donde habita
el desco, el centro al que se dirigen todos los
mensajes publicitarios. Fse cuerpo que siguc
sicndo imperfecto y hasta vergonzoso, que preci-
sa fransformarse a basc de dietas, liftings, pro-
ductos light, leches semidesnatadas, aguas mine-
rales, cerveras sin.., sigue siendo un cuerpo
sacrificado. Y hasta triste.

2. Delagradacion
a la coleccion

LRI EETE S ted Lad it 2 Eras s b ARil T T e b i L N e

principios del siglo xix la introduc-
. cion de la estadistica como método

de clasificacion v control de las po-
blaciones, incorpord el término normal a la
apreciacion dc los usos y costumbres sociales.
De ser, en sus inicios, una palabra meramente
deseriptiva en relacion con la distribucion de
frccuencias de ciertos acontecimientos medibles
cuantitativamente (precisamente de aquellos que
sc distribuyen segtn la llamada curva normal),
pronto paso lo normal a ser sinénimo de fo fue-
no. Pues, como dice lan Hacking *, todos trata-
mos de hacernos normales huyendo de la anor-
malidad; es decir tendiendo a reproducir en
nuestras vidas los comportamientos sociales que
descubrimos mds frecuentes. De este modo lo
normal, desde un punto de vista estadistico, paséd
a ser fo natural desde un punto de vista normati-
vo. Pero, como senala ¢l mismo Hacking, al
tiempo que lo normal sc identifica con lo mayo-
ritario, también aporta otra significacion asimila-

A
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ble a la de progreso. Normal seria, de igual mo-
do, todo aqucllo que advierte y avisa ¢l futuro: lo
que lo anticipa v anuncia. No solo entonces lo
natural sino, también y sobre todo, fo deseable.
Una tendencia ineludible hacia lo mejor.

Lo normal, concluyendo, conjuga dos signifi-
cados: uno conscrvador, de continwmidad. v otro
progresista, de cambio. Pucs bien: ambos son
plenamente adaptables, cn esta articulacion que
prescntan, a la idea de modernidad. Mds aun:
como dice Enrique Gil Calvo, la modernidad
precisaria de instituciones donde articular am-
bos significados ", convendria reconocer que es
fu moda, como institucion estadistica o medida
de tendencia central de una distribucior normal
—y, también, como fenémeno que tiene que ver
con la transformacién de las preferencias en la
demanda cn la sociedad de consumo de masas—,
lo que rcune ambas condiciones. Pues la moda
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es, socialmente, o gue se notu (desde el punto de
vista del consumo diriamos. simplemente, «lo
que se vender, 0 «lo que funciona en el merca-
do»), pues esta marcada por la inmediata acepta-
cion de las mayorias; lo normal, pues refleja los
valores alrededor de los cuales se produce ¢l
consenso social en los diferentes grupos y sub-
grupos de poblacion y, finalmente, /o deseable.
pucs abre perspectivas de articulacion innova-
dora desde ¢l punto de vista del consumo.

Pesde esta cosmovision estadistica, ¢l orden
sexual. como apunta Foucault, «ya no serd colo-
cado solo cu el registro de la faltz y el pecado,
del exceso o de la transgresion, sino —lo que no
es mas que una trasposicion— bajo el régimen de
lo normal y de lo patoldgicos 7. Trasposicion
que, cn el campo de las cicnreias humanas en ge-
neral, sc traduciria como bajo el régimen de lo
normal v de lo desviado.,

Figura 2
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A lo largo del siglo xx la consideracion sobre
qué es lo normal v qué lo desviado ha ido cam-
biando ostensiblemente. Fsto podemos verlo
con claridad si nos asomamos a la Figura 2 . En
¢lla, mantenicndo basicamente las coordenadas
de ta Figura 1, introducimos la Flecha del Tiem-
po Historico, que es la curva gue Alfonso Orti
denomina como M (por Modermidad), v que
aqui bautizamos como Linca de la Moda. s Ta
linca del desarrollo economico ¢ industrial alre-
dedor de la produccion v el consumo del vesti-
do femenino. La linea que ha enido siempre en
cucnta la ideologin dominante airededor de la
cual se han establecido las relaciones entre
hombres y mujeres. Y que ha jdo encaminada g
vestir fu realidad durante el capitalismo de pro-
duccion (alli dondce la mujer era. sobre wodo, es-
posa, ama de casa v nadrey yoa vestir el deseo du-
rante el capitalismo de consumo (aqui dondc la
mujer pucde emanciparse del hombre siendo
soltera, trabajadora ¢ independiente). Pero lo mas
original y operativo del cuadro de Orti fo en-
contramos cn ta relacion que establece entre
esta linea Iistorica v la caractenzacion de los
discursos sociales dominantes a partiv del cruce
de cuatro wipos libidinales» fundamentales esta-
blecidos en dos lecturas diferentes del psicoana-
lisis: el sadismo v ¢l musoguisma por un lado
—que lendrian que ver con ja relacion con las
imagos parcntales—, v la paranoiu y la esquizofre-
nid por otro —que tendrian que ver con la rela-
cion con lo real—. De tal modo que, como ve-
mos en la Figura 20 a la sociedad tradicional
—religiosa v agraria— le corresponderia una ca-
tegorizacion discursiva paranoica (fusional) y
masoguista (culpable), mientras que a la socic-
dad industrial desarrollada —competitiva v ur-
bana— l¢ corresponderia. por ¢l contrario, una
tipologia discursiva esquizofrénica (disgregado-
ra) vy sadica (agresiva). La Linea de Ta Maoda ha-
ria este recorrido.

Durante la transicion dei capitalismo de pro-
duccion al de consumo, la ropa interior femeni-
na pucde estudiarse, tal v como vemos en la Li-
nca de la Moda, como inserta en un proceso que
va desde la Gradacion —de la mujer que. como
veremos inmediatamente, elige en unas escalas
muy diferenies a las del hombre--, a la Colee-
cion —de la mujer que, como veremos mas ade-
lante, inserta su cucrpo, en ¢l empeno de combi-
adrse tanto como ¢l hombre. como un objeto de
consumo mas entre la variopinta coleccion de
ohjetos que en ¢ mercado se ofrecen.

a) Gradacion cualitativainterna

En la Linca de la Moda encontrariamos, cn
primcer lugar, una Gradacion Cualitativa Intcrna
en la evolucion de la ropa interior femenina., de-
finida por la capacidad de cleccion que fa mujer
tiene dentro exclusivamente de los modelos re-
ferenciales que se encuentran scnalados por su
dependencia del hombre a todos los niveles.

Asi, entre los grados que marcan las diversas
csecalas por las que diseurre ¢l devenir existen-
cial de las mujeres (en lo que la ideologia bur-
sucsa define también como evolucion natural),
la lencerfa femenina puede clasiticarse, lincal-
mente, pot:

|, faedad

De nina & mujer, cs decir, en la escala del desa-
rroflo anatcmico hacig la feriifidad, 1la ropa inte-
rior s¢ ira ajustando progresivamente al objetivo
de moldear una figura ideal mediante la vincula-
cion necesaria de diversas prendas interiores en-
tre si. La clave, a este nivel. residirta en la necesi-
dad de¢ esa articulacion progresiva inlerna que se
establece entre las prendas. Por clemploz en 1968
adn podian verse on las revistas de moda espano-
las anuncios que decian: «ay jovencitas desde
que llevan medias usan Rien de Scandale on tres
modeclos: faja braga, faja corta. faja panty».

2. Ll grado de fidelidad hacia v hombre

De soltera a casada, es decir, en la escala de
perdida de autonomia personal que conduce a la
mujer de ser «libres a estar «ocupadar —en los
dos sentidos de la palabra ocupada—, la ropa in-
lerior se ird adaptando a un vestidoe exterior de-
linido por la mesura, pero sin prescindir def fe-
menino cncante que proporciona la clegancra,
En 1939 «Kestos, primoroso sostén-pecho len-
ceria, ascgura lu perfecta clegancia por la esbel-
tez de da linea... Ficil de colocar, realza disereta-
mente todos sus encantosy.

3 La consecucion del placer muascudino, tanto
prohibido como tolerado

De prostituta/amante a csposi, v viceversa, es
decir: en la escala progresiva de pérdida de inte-
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rés del marido hacia su mujer, que conduce a la
infidelidad, la ropa interior puede jugar un papel
simbolico muy marcado pues, por medio de ella
¥y con un poco de suerte —tal y como explica La
Golondrina en 1926—, se «quita al marido de
otra puertar. Es una linea publicitaria ya desapa-
recida toda vez que la palabra amantc, cargada
de significado scxual, ha dejado casi de ser un
sustantivo, similar y unido al de prostituta en lo
imaginario, para convertirse en un adjetivo con
el que se puede calificar a la que, sin serlo, casi
s ung esposa cn o real.

b) Gradacion cuantitativa externa

En la Linea de la Moda cncontrariamos, en
contra de esa cierta tendencia a Ja suma de pie-
zas de ropa interior que la Gradacion anterior
en general promueve, y en segundo lugar, otra
Gradacion —esta vez Cuantitativa y Externa—
con cierta tendencia a la resra.

En el marco de transformacion social que se
inicia en ¢l occidente industrializado, a partir del
estallido de las dos guerras mundiales con la in-
corporacion masiva de las mujeres al mundo la-
boral, es donde surge en la vestimenta femenina
una prenda que, hasta entonces, era de exclusivo
uso masculino y que, inicialmente, carece dc
simbdlicas connotaciones sexuales aunque st las
tuviera sexistas: el pantalon.

Utilizado por primera vez en Espana por las
milicianas de la Republica durante la Guerra Ci-
vil, no llega ¢l pantaldn, sin embargo, a incorpo-
rarse a la moda femenina hasta principios de los
afios sesenta, causando un gran revuclo en am-
bientes catdlicos que no tardan en relacionarlo
con el influjo del materialismo y del descrei-
miento. No en vano, aungue la incorporacion
del pantalon al vestuario femenino no fuese re-
flejo de cambtios significativos en la estructura
ocupacional por sexos en nuestro pais, si era
simbolo de un cambio caracteristico de valores
en el ambito de la razon wtilitaric que comenzaba
a imponerse, cn ese momento y por medio de la
moda, en nuestra sociedad. En efecto: las cspa-
fiolas que a principios de los sesenta empezaron
a utilizar pantaldn, justificaban su uso en la reali-
zacion de labores que nada tenian que ver con
un cambio cualitativo en su actividad. Scguian
siendo amas de casa dedicadas por entero a la
vida familiar y al cuidado hogarcfio del marido y
de los nifios, quc sin embargo ya cmpezaban a

Luis Infante Gomez

vivir, respecto al consumo, un cambio radical en
la utilizacion de los que podriamos denominar
nuevos espactos y tiempos de ocio °.

Retomando ¢l hilo conductor del razona-
miento, hay que concluir cntonces que con la
transformacion de la ropa exterior de las muje-
res —y, mas exactamente, con la introduccién del
pantalon—, se produce un cambio csencial en la
evolucion de la ropa interior femenina tanto en
el sentido de la sustitucion y la simplificacion,
como ¢n el de la seduccion por medio del strip-
redse.

1. Lasustitucicon

Aunqgue muchas de las prendas gue existian a
principios de siglo han desaparccide por com-
pleto, algunas han sido reemplazadas, en cam-
bio, por ofras tantas mas comodas y practicas,
que vienen a ocupar cl hueco que, sobre el cuer-
po de la mujer, dejé la desaparicion de aquellas.
Ya en 1922 las fajas abdominales Prinzessin sa-
lieron al mercado «para sustituir al corsén,

2. Lasimplificacion

El cuerpo femenino, en ese proccso, se ha ido
liberando realmente de las ligaduras, incomodas
apreturas y fisicas presiones que la articulacion
de varias prendas complementarias, pero inde-
pendicntes entre si, le obligaban a soportar (los
pantys, por ejemplo, vienen a simplificar, osten-
siblemente, la menos natural articulacion csta-
bleeida por las ligas y ligueros, engorrosos arte-
factos que requerian una especial concentracion
a la hora de sujetar lus medias para no girarlas ni
estropearlas).

3. Elstrip-tease

Hoy la moda expone sujctadores, corpinos,
shorts cenidos como fajas, mallas que sc adhie-
ren «como una segunda pickr cual si fuesen
pantys... etc. Lo que se descubre en estus ostenta-
ciones es una imposicion simhdlica de la sexua-
lidad fcmenina en dmbitos publicos y visibles,
hasta hace poco exclusivamente ocupados por ¢l
discurso scxual (prepotente y acosador) del
hombre, que de este modo deja de monopolizar
la iniciativa sexual en Jos espacios publicos.
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Aun aceptando como discutible que la domi-
nacion del espacio publico sea tan eficaz como
se pretende, cuando fas mujeres plantean rcali-
zarka primordialmente en el terreno de lo sexual
—~ya que la verdadera dominacion sobre ¢l cspa-
cio publico solo puede realizarse por medio del
acceso a los centros de poder cconomico y poli-
tico, lo que requierc una transformacion profun-
da de la estructura social por medio de la accidn
socio-politica organizada—. hay que reconocer el
lado subversivo que la logica del strip-tease tiene
cuando aparece como respuesta colectiva, publi-
ca ¢ indiscriminada, dentro del humorismo 'y
¢nosus mismos erminos, frente a una de las nor-
mas mas brutalmente sadicas (y, por lo tanto, no
escrilas) que exister 1o Ley del Falo, Que dice asi:
«lo que ¢l Falo busca, no como Organo sexual si-
no como insignia de poder y de valor para quicn
I ticne, es Unicamente su satisfaceion. Y solo se
satisfard en los agujeros de las mujeres. No oen
los de los hombres, ni tampoco con sustitutivos
de ningun tipo» (Ia homosexuabidad y la mas-
turbacion estian prohibidas por ¢sta Ley) '

¢) Delaselecciones alas coleeciones

De la competencia a la disponibilidad. Como
escribia Jesus Ibaners: «El valor de las personas y
las cosas cra. antes del capitalismo, funcion de
su competencia, de su valor de uso: de que las
cosas y las personas sirvieran para algo. En el ca-
pitalismo —especialmente en ¢l capitalismo de
consumo—, ¢s funcion de su disponibilidad: de
su valor de cambio, de su capacidad de circu-
lar» '

Hay, pucs, un corrimicnto desde la eleccion
—que se hace por convicelon—, a la combinacion
—que se hace por interés—. Las propuestas pu-
blicitarias de lenceria de los anos sesenta se si-
tuan todavia en la disyuntiva excluyente del dis-
positivo electoral tal y como sc plantea justo
antes de la gencralizacion del capitalismo de
consumo: la mujer debe elegir entre la sofistica-
cion y la naturalidad. Flegida 1a mas oportuna
forma de ser que le corresponda segun sus cuali-
dades, debe suponérsele una veal competencia a
li hora de la representacion del modelo escogi-
do, pues uno del otro s¢ excluyen simultanea-
mente. No hay posibilidad de jucgo.

Liste estilo de comportamicnlo no s¢ corres-
ponde con ¢l mas idonco dentro de la socicdad
de consumo avanzado. donde en ver de llegar a

poder elegir hay que saber disponer de ia facul-
tad de combinarse: la moda, por medio de las
colecciones, nos predisponce a las mezclas.

En 1971 la firma Belcor («muy cerca del W»)
lanza una gran campana publicitaria cn revistas
de cotilleo, vy también utilizando como soporte
vallas. para presentar la que denomina Colec-
cion-71. Por vez primera, la sorprendente ima-
gen de varias chicas junias en panos menores lla-
ma la atencion de los transcuntes. Parece ser que
fue el mismisimo almirante Carrero Blanco
guien mando retirar esa propuesta publicitania
tachandola de pornogrifica. Lo que venia a decir
¢l anunciante, frente 4 la falta de entendimicnto
por parte del religioso militar, cs que ya no pre-
scataba lineas  allernativas, sine colecciones
completas de modelos. De lo que empieza a tra-
tarse es de poder acceder a la compra de toda
una coleecion de diferentes modelos de lenceria
a la vez. «Todo cuanto exige Ta moda de hoy
—decia ¢l anunciante—. combina con Belcor.

Esta ¢s la verdadera propuesta de la sociedad
de consumo. Se ofrece no va Ja real posibilidad
de elegir (quedarse con algo excluyendo otro
algo), sino la tmaginaric de poder quedarte con
todo coleccionando v combinando  productos
—en el consumo de cosas—, situdciones —en cl
consuma de procesos— y personas —cen ¢l consu-
mo de relaciongs,

Quicro dejar constancia de mi agradecimiento
personal a Angel de Lucas, Alfonso Orti, Javier
Callejo, Jos¢ Osorio. Cristina Marino y Migucl
Herranz.

NOTAS

b Foveavtr, M., Historig de la sexnadidlad, Madrid, Siglo

XX 1987,

> Boasiz, J.osla chiea emblemiticas, B Pafs, 28 de no-
viembre de 1987,

Yoluakiz. L op ot

* Segun o interpretacion que defl sadismo y del maso-
quismo hace Gilles Deleuze en Presentacion de Sucher-Mu-
soch, Madrid, Taurus, 1973,

* Hacwina. Lo La domesticacion det azar. Barcelona, Ge-
disa, 1991,

* Tiene razon E. Gil Calvo en La suniger cuarteadu, 13arce-
lona, Anagrama, 1991 cuando dice —y esta idea se la he ro-
bado a ¢l—. que «cl proceso de modernizacion preeisa tanto
instituciones reguladoras del cambio social () como insti-
tuciones reguladoras de ko contineidad socials (pp. 36 v 37y
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Pero no acierta, segiin mi opinidn, cuando sitla a fa moda
como la principal de entte las instituciones que regulan ci
cambio social (frente al arte que, segiin él. scria la institu-
cion clave entre las que regulan la continuidad social). Y es
que la moda no ¢s un dispositivo dnicamente de innovdcion
sobre el vestuario, pues también de moda puede ponerse ir a
ver la exposicidn de Veldzquez, aprender informatica, dejar
de fumar o escuchar a Pavarotti. Y todo a un tiempo y entre
las mismas personas. Es pues la moda, como dispositive esia-
distico que se acopla por completo —como veremos— a la [0-
giea del consumo {pues incorpora una inacabable mezeolan-
za de usos y costumbres tanlo «cultoss como populares.
como de cualquier otro tipe), es pucs, como decia, la moda
lo que articula a la vez en su interior tanto innovacion como
continuidad. Y no solo cambio.

T Foucaurt, M., op. cit, pp. 84 y 85.

® El cuadro aqui presentado cs una sintesis entre el ya
aparecido en la Figura | v el disenado por Alfonso Orti
para el curso de postgrado Praxis de la Sociologia del Consti-
mo: Teoria y Prdctica de la fnvestigacion de Mercados, y que
lleva por titulo: «Para un Modelo de Matriz Histdrico-Es-
tructural de las Conliguraciones Simboélicas del Comporta-
miento: Dresarrollo Social y Modos de Conductas.

* Es la época en que, con la institucionalizacion del lla-
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mado fin de semana, éste comienza por articularse, no ya
como un tiempo de descanso en la tranquilidad del hogar,
en et cual cada miembro familiar va @ cumplir con su papel
tradicional, sine como un periodo de frenética actividad
que ha de colmarse en cl recorrido por diversos espacios so-
ciales de consumo. Y es en estos espacios donde se empie-
zan a justificar los nueves usos: ast, el pantalon es ddl para
salir al campo, para viajar «de paquetes en la vespa. vy ya.
por ¢Xtension, para it de compras, para estar comoda en ca-
sa cuando no vienen visilas, etc.

W IBanky, . Mds alld de la socielogia, Madrid, Siglo xxi,
1986, p. 205.

"' Lin palabras de Carmen de Elejabeitia en Quizd Aay
gre ser mujer, Madrid, Zero, 1980, p. 762 «.. ¢l hombre no
sdlo renuncia a fa materialidad de la mujer al convertitla en
su enemigo, sino a su propia materialidad, y asi el pene, que
en el orden material no tiene otro sentido que en su union
con la vagina de la mujer. combinandose como el olro tér-
mino del Unico sexo, se convierte en un signo, en ¢l falo, un
falo todopoderoso y omnipotente, pero castrado. y en cuan-
1o castrado, condenado a Ja vielencia v a la violacion de
cuanto represcnta lo que €l sc ha negado para si mismon.

13 Iganez, 1., «Publicidad: la tercera palabra de Dioss, en
Rovista de Cccidente, 1. 92, encro de [98Y. p. 84.
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