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Estenúmeromonográficode Política y Sociedadse ocupade algunosde los principales
problemasteorico-metodologicosimplicadosen la comprensiónsociológicade los proce-
sosde consumo.Los textosque recogeno constituyenunaunidad sistemática.Las referen-
ciasexplícitasde unosa otros son muy escasas.Sin embargo,aunquecadauno de ellosha
sidoelaboradoautónomamente,cs posiblepercibir—a travésdetodosellos— una mismalí-
neaargumental,teóricae ideológica,quecontribuyeadotarlosdeunacierta unidadprogra-
mática.tal vezprometedoradeun desarrollomáselaborado.

Naturalmente,estacomunidadde fondo no es casual.La mayoríade los autoresde los
textostienenunalargaexperienciade investigaciónempíricaen el campodel consumo(in-
cluida la investigaciónsobrelos procesosde comunicaciónde masas).y esaexperienciapor
lo generalha tomado como punto de partida las aportacionesteóricasy metodológicasde
JesúsIbañe,’.En estecampode la Sociologíadel Consumo.Ibaflez tambiénfue pionero. Fil
abrió esoscaminosteórico-metodológicosque tan productivoshan resultadopara el desa-
rrollo de una sociologíasustantíva.Poreso hemosqueridodedicara su memoriaestecon—
junto cte textos.

Por otra parte.esacomunidadde fondo se justifica también porquela mayoríade los
autoreshanvenido construyendodurantebastantesañosunaposiciónsociológicacolectiva,
y estatareales ha obligadoa un intercambiopermanentede hipótesisteóricass’ deinforma—
cionesempíricas.El cursode especialistauniversitarioen <(Praxisde la Sociologíadel Consu-
mo> —un cursoque ya va por su octavapromoción— ha contribuido considerablementea
intensificarestosintercambios.La elaboracióncolectivade un programade trabajoparalos
alumnosy su desarrollocoordinadopor el conjuntode losdocenteshan proporcionadoun
campodondecontrastarla pluralidadde los puntosde vistaparticularesy construir, desde
esapluralidad, hipótesisfundamentalescompartidas.

Por lo que respectaal contenido,las colaboracionesparticularespuedenagruparseen
cuatroaparradosbien diferenciados.

En primer lugar, las colaboracionesmásgeneralesde Agustín GarcíaCalvo y de Nelly
Sehnaith.La primen es la transcripción—un tanto truncadapor necesidadesde edición—
de unaconferenciapronunciadaen abril dc 1991,en la FacultaddeCienciasPolíticasy So-
ciologia, dentro de las actividadesdel curso de especialistasmencionado.Agustín Garc]a



Calvo proponeaquí,desdeunaperspectivadialéctica,la tareade desvelarla contradicción
implícita en la relaciónde intercambioy ponerasíde manifiestola violenciaque la consti-
tuye.Nelly Schnaith,porsu parte,desdelaperspectivadeunahistoria dc la cultura,contras-
ta el ideal utópico del bienestary del consumo,característicodela primera burguesía.con
el carácterirrisorio dela metafísicadel consumo,puestaen evidenciapor la crisis.

El segundoapartadoincluye —por esteorden— las colaboracionesde Angel de Lucas.
Alfonso Ortí, JavierCallejoy la firmada conjuntamentepor esteúltimo y por Luis Enrique
Alonso. Todasellas tienen un contenidoteórico-metodológico.En general,tienen en co-
mún una intencióncrítica frenteal individualismo metodológicodominante,y estánorien-
tadasa poner de manifiesto el lugar estratégicoque ocupanlas prácticassocializadasde
consumoen los procesosde reproducciónmateriale ideológicaen las sociedadescapitalis-
tasavanzadas.En particular,la colaboracióndc Alfonso Ortí, la masextensay elaborada,
incluye en buenamedidaa las restantes,y puedeserconsideradacomounaguíateóricay
metodológicaparala investigaciónempíricadelos procesosde consumo.

El tercerapartadoincluye las colaboracionesde FernandoConde.JoséMaría Arribasy
la firmadaconjuntamentepor JoséMiguel Marinasy CristinaSantamarina.Lasdosprime-
ras se refieren a la génesishistóricade la sociedadde consumoespanolay se orientana po-
ner de manifiestolas condicionesque han determinadola formación,en el casoespañol,de
una pautasocialde consumomarcadamenteirreflexivay voraz si sela comparaconlos paí-
sescapitalistascentrales.La dc FernandoCondetieneunaperspectivaglobal, mientrasque
la de JoséMaría Arribas sc centraen los aspectosparticularesde los años veinte. Por su
parte, la colaboraciónde JoséMiguel Marinas y CristinaSantamarinadescribe,desdesus
inicios en los añossesenta,eldesarrollode la prácticade las investigacionessobreel consu-
mo en España.

Lascolaboracionesde GonzaloFresnillo,Luis Infante,María Luisa LópezVara, Hila-
rio Sáezy AraceliSerrano,queconstituyenel cuartoapartado,son —cadaunade días—tra-
bajos realizadosdentro de las tareasdel curso de especialistasduranteel añoque cadauno
de los autoreslo siguieron.En general,estánorientadosa identificar aspectosparcialesde
laevolucióndela sociedaddeconsumoen España.y se apoyanen materialempíricodc he-
meroteca, referidoala comunicaciónpublicitariade unamarcao productoconcretos.

Por último, hemosincluido, comoanexo,una relacióncasi completadelos trabajosrea-
lizadosporlos alumnosdel cursoensus edicionessucesivas.En ellase señalanlosautoresy
lostítulos de cadainvestigación,se describebrevementesu contenidoy se detallanlos ma-
terialesempíricosutilizados.Estándisponiblesparaconsultaen el bancodedatosdel curso.

Angel de Lucas
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