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El legado de la Bauhaus en la identidad visual grafica de las organizaciones:
ideologia de lo plano y «flat design»

Antonio Raul Fernandez Rincon

Vol. 13 (2019), pp. 65-85

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65020

El legado de la Bauhaus en las practicas pedagdgicas para el estudio del color:
metodologias aplicadas a estudiantes de disefio multimedia y grafico

Noelia Bascones Reina

Vol. 13 (2019), pp. 125-146

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65023

Pervivencia y evolucion de lugares y valores de la argumentacion en la publici-
dad grafica

Alberto Carrere

Vol. 13 (2019), pp. 171-189

DOIL: https://doi.org/10.5209/pepu.65025


https://doi.org/10.5209/pepu.72129
https://doi.org/10.5209/pepu.70138
https://doi.org/10.5209/pepu.72134
https://doi.org/10.5209/pepu.65019
https://doi.org/10.5209/pepu.65020
https://doi.org/10.5209/pepu.65023
https://doi.org/10.5209/pepu.65025

Quiroga Alvarez, A. Pensar public. 15(1) 2021: 187-228 199

MUVAP (2001- 2016): museo virtual que documenta la historia de la publicidad
y el disefio grafico en Espaia

Aida Maria de Vicente Dominguez

Vol. 11 (2017), pp. 33-51

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.56392

Ecologia

Estrategias de marketing de las marcas de automéviles verdes
Gisel Delgado Cadavid, Santiago Olaya Mora, Jimena Isaza Alvarez
Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 239-249

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72166

La comunicacion de la emergencia climatica en las redes sociales de los activis-
tas ambientales: el caso de Greta Thunberg, Leonardo DiCaprio y Arturo Islas
Allende

Barbara Amico, Andrea Oliveira, Ileana Zeler

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 281-290

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72129

Efecto de la tercera persona

Femvertising, igualdad de género y el efecto de la tercera persona en las muje-
res trabajadoras de Gamarra

Katherine-Lesly Ruiz-Sanchez, Eliana Gallardo-Echenique

Vol. 14 Nam. 1 (2020) pp. 43-52

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.68713

Electricidad

Anuncios y sensacionalismo: el cinturén eléctrico y la irrupcion de la publici-
dad de masas

Antonio Laguna Platero, Francesc-Andreu Martinez Gallego.

Vol. 12 (2018), pp. 15-32

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.60919

Emergencia climatica

La comunicacion de la emergencia climatica en las redes sociales de los activis-
tas ambientales: el caso de Greta Thunberg, Leonardo DiCaprio y Arturo Islas
Allende

Barbara Amico, Andrea Oliveira, Ileana Zeler

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 281-290

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72129
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Emplazamiento publicitario / “Product placement”

La publicidad en Televisién Espaifiola tras la ley 8/2009 de Financiacion de la
Corporacion de Radio y Television Espafiola. Analisis a través del caso «Mas-
terChef.»

Maria Gallardo Rodriguez, Rodrigo Elias Zambrano, Gloria Jiménez-Marin

Vol. 12 (2018), pp. 53-74

DOIL: https://doi.org/10.5209/PEPU.60921

El videoclip como spot: Presencia y evolucion del Product Placement en el video
musical

Jennifer Rodriguez-Lopez, José Patricio Pérez-Rufi

Vol. 11 (2017), pp. 69-82

DOIL: https://doi.org/10.5209/PEPU.56394

“Engagement”

Integracion de los mensajes comerciales y el contenido editorial en la prensa
digital: publicidad nativa

Lidia Maestro Espinola, David Cordén Benito, Natalia Abuin Vences

Vol. 13 (2019), pp. 209-226

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65027

Entretenimiento/Ocio

Desarrollo y comunicacion de la Ruta Etnoturistica de San Basilio de Palenque
(Colombia)

Esteban Armando Solarte Pinta, Ana Patricia Montoya Pino

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 225-237

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72125

Eatertainment y los restaurantes tematicos en Medellin. Una construccion ex-
periencial para los consumidores desde las industrias creativas y culturales
Melissa Cardona-Sanchez, Omar Munoz-Sanchez, Claudia Inés Vélez-Ochoa

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 77-88

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.70112

Era Digital

El impacto de la transformacion digital en las agencias de publicidad en Co-
lombia.

Manuela Alzate Cadavid, Elisa Henao Murillo

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.131-140

DOIL: https://doi.org/10.5209/pepu.72311
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El uso de los «social media» en pymes y microempresas del sector publicitario
Clara Inés Uribe Beltran, Daniel Fernando Sabogal Neira

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.141-151

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.69912

Dinamicas Sociais: a construcio da «persona feminina», na plataforma do Ins-
tagram, a partir da materialidade midiatica

Lais Sousa di Lauro, Josenildo Soares Bezerra

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.153-160

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72074

Eslogan

Analisis del discurso sobre un relato de felicidad en cinco palabras
Alberto Blazquez Manzano, Juana Maria Gutiérrez Caballero

Vol. 13 (2019), pp. 243-257

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65029

La creacion de los esléganes de los destinos turisticos internacionales
José Carlos Pozo Garcia, Ernesto Batista Sanchez

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 29-41

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.66234

Estudio del eslogan: funciones, retorica y literalidad
Raul Eguizabal

Vol. 12 (2018), pp. 127-144

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.60925

Estudio del eslogan. Origen, propiedades y tipologia
Raul Eguizabal

Vol. 11 (2017), pp. 15-32

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.56391

Los anuncios de los anunciantes: publicidad de medios de comunicacion en el
almanaque Bailly-Bailliere (1895-1922)

Manuel Martin Garcia, LI Zhenxing

Vol. 11 (2017), pp. 83-100

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.56395

Espaiia

La investigacion sobre publicidad en Latinoamérica y Espaiia: ;separados o
unidos por el Atlantico?

Ingrid Zacipa-Infante, Anton Alvarez-Ruiz

Vol. 14. Num. 2 (2020), pp.113-116

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72992
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Comunicacion politica en las contramarcas: mensajes comunistas durante la
Segunda Republica y la Guerra Civil espaiiolas

Francisco Javier Garcia Herrero, Maria Cruz Alvarado Lopez

Vol. 13 (2019), pp. 259-278

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65030

Estereotipos

Dindmicas Sociais: a construcdo da «persona feminina», na plataforma do Ins-
tagram, a partir da materialidade midiatica

Lais Sousa di Lauro, Josenildo Soares Bezerra

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.153-160.

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72074

Elaborar publicidad generadora de feminismo: hacia una propuesta metodolo-
gica sobre «femvertising”

Maria Isabel Menéndez Menéndez

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 251-260

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72131

La (in)definicion del sexismo publicitario: de la lectura académica a la inter-
vencion social

Inés de Francisco Heredero

Vol. 13 (2019), pp. 147-170

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65024

Femvertising, igualdad de género y el efecto de la tercera persona en las muje-
res trabajadoras de Gamarra

Katherine-Lesly Ruiz-Sanchez, Eliana Gallardo-Echenique

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 43-52

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.68713

Estereotipos femeninos en anuncios graficos de marcas de lujo de moda, perfu-
meria y cosmética

Doris Trevifios Rodriguez, Paloma Diaz-Soloaga

Vol. 12 (2018), pp. 145-164

DOIL: https://doi.org/10.5209/PEPU.60926

Estilo Internacional

Claves del minimalismo en el diseiio grafico contemporaneo: concepto y rasgos
visuales

Fernando Suarez-Carballo

Vol. 13 (2019), pp. 45-64

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65019
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Estrategia

Strategic Thinking in Advertising. A Multidisciplinary Perspective
Omar Munoz-Sanchez, Claudia Inés Vélez-Ochoa

Vol.14. Num.2 (2020), pp. 117-129.

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72009

Analisis de Colombiana: la bebida como representacion de un pais y una cul-
tura

Ingrid Paola Cortés-Pardo, German Castellanos Ordoiiez

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 199-207

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72155

Estrategias de marketing de las marcas de automdviles verdes
Gisel Delgado Cadavid, Santiago Olaya Mora, Jimena Isaza Alvarez
Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 239-249

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72166

Etica

Radiografia de la ética publicitaria en Espafia. Analisis de las resoluciones de
Autocontrol desde 1995 a 2016

Maria Teresa Pellicer Jorda

Vol. 13 (2019), pp. 227-242

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65028

Evaluacion de la ciencia

La Bauhaus como objeto de investigacién doctoral en Espaiia. Analisis ciencio-
métrico (1979-2019)

Francisco Cabezuelo-Lorenzo, Juan-Manuel Barcel6-Sanchez, Jorge Miranda-Gal-
be Jorge Miranda-Galbe

Vol. 13 (2019), pp. 15-27

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65017

Eventos

Las peleas econémico-comerciales mas alla del boxeo. Prensa, avisos publicita-
rios y radio en Argentina en los afios ‘20

Pablo Ariel Scharagrodsky

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 89-103

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.68435

«Eye-tracking»
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Procesamiento cognitivo de las metaforas visuales publicitarias: un estudio ex-
ploratorio con «eye-tracking”

Maria Jesus Ortiz, Maria Dolores Grima-Murcia, Eduardo Fernandez

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 261-267

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.70138

Felicidad

Analisis del discurso sobre un relato de felicidad en cinco palabras
Alberto Blazquez Manzano, Juana Maria Gutiérrez Caballero

Vol. 13 (2019), pp. 243-257

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65029

“Femvertising”

Elaborar publicidad generadora de feminismo: hacia una propuesta metodold-
gica sobre «femvertising”

Maria Isabel Menéndez Menéndez

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 251-260

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72131

Femvertising, igualdad de género y el efecto de la tercera persona en las muje-
res trabajadoras de Gamarra

Katherine-Lesly Ruiz-Sanchez, Eliana Gallardo-Echenique

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 43-52

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.68713

“Flat design”

El legado de la Bauhaus en la identidad visual grafica de las organizaciones:
ideologia de lo plano y «flat design»

Antonio Raul Fernandez Rincon

Vol. 13 (2019) pp. 65-85

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65020

Formacion

El concurso de carteles para la festividad de Santa Barbara de 1923. Formacion
militar y artistica en la Academia de Artilleria de Segovia

Maria Aurora Lopez Lopez, Francisco Egafia Casariego, Luis Rodrigo Martin

Vol. 13 (2019), pp. 279-294

DOIL: https://doi.org/10.5209/pepu.65031


https://doi.org/10.5209/pepu.70138
https://doi.org/10.5209/pepu.65029
https://doi.org/10.5209/pepu.72131
https://doi.org/10.5209/pepu.68713
https://doi.org/10.5209/pepu.65020
https://doi.org/10.5209/pepu.65031

Quiroga Alvarez, A. Pensar public. 15(1) 2021: 187-228 205

Creatividad publicitaria y formacion de los creativos en la cultura digital
Marta Perlado Lamo de Espinosa, Juana Rubio Romero

Vol. 11 (2017) pp. 121-140

DOIL: https://doi.org/10.5209/PEPU.56397

Fotografia

Dinamicas Sociais: a construcdo da «persona feminina», na plataforma do Ins-
tagram, a partir da materialidade midiatica

Lais Sousa di Lauro, Josenildo Soares Bezerra

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.153-160.

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72074

La Bauhaus en su centenario. Recreando la modernidad: el proyecto «Bauhaus
Recreated»

Silvia Blanco Agiieira, Josenia Hervas y Heras

Vol. 13 (2019), pp. 29-43

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65018

Género

Dinamicas Sociais: a construcio da «persona feminina», na plataforma do Ins-
tagram, a partir da materialidade midiatica

Lais Sousa di Lauro, Josenildo Soares Bezerra

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.153-160.

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72074

Elaborar publicidad generadora de feminismo: hacia una propuesta metodold-
gica sobre «femvertising”

Maria Isabel Menéndez Menéndez

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 251-260

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72131

Femvertising, igualdad de género y el efecto de la tercera persona en las muje-
res trabajadoras de Gamarra

Katherine-Lesly Ruiz-Sanchez, Eliana Gallardo-Echenique

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 43-52

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.68713

Geometria

Dibujo para todos. Practicas pedagogicas en el grado en Artes Digitales: pensa-
miento abstracto, formas geométricas basicas y sistemas de reticula

Miguel A. Rejas del Hoyo, Noelia Bascones Reina

Vol. 13 (2019), pp. 87-108

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65021


https://doi.org/10.5209/PEPU.56397
https://doi.org/10.5209/pepu.72074
https://doi.org/10.5209/pepu.65018
https://doi.org/10.5209/pepu.72074
https://doi.org/10.5209/pepu.72131
https://doi.org/10.5209/pepu.68713
https://doi.org/10.5209/pepu.65021

206 Quiroga Alvarez, A. Pensar public. 15(1) 2021: 187-228

Gestion Cultural

«Aqui se venden bolis»: tensiones sociologicas a propdsito de la gestion cultural
de la Casa Museo Rafael Nuiiez en Cartagena de Indias

Manuel Antonio Zuiiga Mufioz

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.173-185

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72139

Desarrollo y comunicaciéon de la Ruta Etnoturistica de San Basilio de Palenque
(Colombia)

Esteban Armando Solarte Pinta, Ana Patricia Montoya Pino

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 225-237

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72125

MUVAP (2001- 2016): museo virtual que documenta la historia de la publicidad
y el disefio grafico en Espaia

Aida Maria de Vicente Dominguez

Vol. 11 (2017), pp. 33-51

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.56392

“Greenwashing”

Estrategias de marketing de las marcas de automéviles verdes
Gisel Delgado Cadavid, Santiago Olaya Mora, Jimena Isaza Alvarez
Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 239-249

DOIL: https://doi.org/10.5209/pepu.72166

La comunicacion de la emergencia climatica en las redes sociales de los activis-
tas ambientales: el caso de Greta Thunberg, Leonardo DiCaprio y Arturo Islas
Allende

Barbara Amico, Andrea Oliveira, Ileana Zeler

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 281-290

DOIL: https://doi.org/10.5209/pepu.72129

Herbalife

Del discurso publicitario propagandistico de Herbalife y la Iglesia de la Cien-
ciologia a la construccion de un culto comercial en Bogota

Dibier Andrés Quiroga Dionisio, Carlos Andrés Arango Lozano

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.161-172.

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.71553

Héroe

Heroismo y propaganda. La configuracion de lo heroico en la comunicacion del
conflicto armado en Colombia
Carlos Mario Berrio Meneses
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Vol. 12 (2018), pp. 109-125
DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.60924

Historia

Comunicacion politica en las contramarcas: mensajes comunistas durante la
Segunda Republica y la Guerra Civil espaiiolas

Francisco Javier Garcia Herrero, Maria Cruz Alvarado Lopez

Vol. 13 (2019), pp. 259-278

DOIL: https://doi.org/10.5209/pepu.65030

Historia de la Publicidad

Perfumeria Floralia: un caso de contenido de marca a principios del siglo XX
Maria Arroyo Cabello

Vol. 12 (2018) pp. 91-108

DOIL: https://doi.org/10.5209/PEPU.60923

“Household Name”

El trailer cinematografico en Cecil B. DeMille y Ridley Scott
Maria Lois Campos

Vol. 12 (2018), pp. 75-89

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.60922

Identidad / Identidad visual

Los anuncios de los anunciantes: publicidad de medios de comunicacion en el
almanaque Bailly-Bailliere (1895-1922)

Manuel Martin Garcia, LI Zhenxing

Vol. 11 (2017), pp. 83-100

DOI: https://doi.org/10.5209/PEPU.56395

El legado de la Bauhaus en la identidad visual grafica de las organizaciones:
ideologia de lo plano y «flat design»

Antonio Raul Fernandez Rincon

Vol. 13 (2019), pp. 65-85

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.65020

Imagen

Propuesta metodologica para el analisis grafico, tipografico y cromatico de carteleria
Maria Tabuenca Bengoa, Laura Gonzalez-Diez, Belén Puebla Martinez

Vol. 14 Num. 2 (2020) pp. 269-280

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72134
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Procesamiento cognitivo de las metaforas visuales publicitarias: un estudio ex-
ploratorio con «eye-tracking”

Maria Jesus Ortiz, Maria Dolores Grima-Murcia, Eduardo Fernandez

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 261-267

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.70138

Los anuncios de los anunciantes: publicidad de medios de comunicacion en el
almanaque Bailly-Bailliere (1895-1922)

Manuel Martin Garcia, LI Zhenxing

Vol. 11 (2017), pp. 83-100
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Industrias culturales y creativas

El uso de los «social media» en pymes y microempresas del sector publicitario
Clara Inés Uribe Beltran, Daniel Fernando Sabogal Neira

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.141-151.

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.69912

«Aqui se venden bolis»: tensiones sociolégicas a propdsito de la gestion cultural
de la Casa Museo Rafael Nuiiez en Cartagena de Indias

Manuel Antonio Ziiga Mufioz

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.173-185.

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72139

Desarrollo y comunicacion de la Ruta Etnoturistica de San Basilio de Palenque
(Colombia)

Esteban Armando Solarte Pinta, Ana Patricia Montoya Pino

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp. 225-237

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.72125

Eatertainment y los restaurantes tematicos en Medellin. Una construccion
experiencial para los consumidores desde las industrias creativas y cultura-
les

Melissa Cardona-Sanchez, Omar Mufioz-Sanchez, Claudia Inés Vélez-Ochoa

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 77-88

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.70112

Instagram

Dindmicas Sociais: a construcdo da «persona feminina», na plataforma do Ins-
tagram, a partir da materialidade midiatica

Lais Sousa di Lauro, Josenildo Soares Bezerra

Vol. 14 Num. 2 (2020), pp.153-160.
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Intangibles

El branded content como estrategia (no) publicitaria
Carla Rogel del Hoyo, Mar Marcos Molano

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 65-75

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.68369

Intolerancia

La mujer en el discurso publicitario de alimentos para intolerantes: del reclamo
de la salud a la perfeccion estética

Ruth Gémez de Travesedo-Rojas, Paloma Lopez Villafranca

Vol. 14 Num. 1 (2020), pp. 52-63

DOI: https://doi.org/10.5209/pepu.68434

Investigacion

La investigacion sobre publicidad en Latinoamérica y Espaiia: ;separados o
unidos por el Atlantico?
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