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Dinamicas Sociais: a construcdo da «persona feminina», na plataforma do
Instagram, a partir da materialidade midiatica

Lais Sousa di Lauro'; Josenildo Soares Bezerra?

Resumo: Este trabalho tem como objetivo analisar as dindmicas sociais de usuarias do Instagram, investigando a constru¢ao
das personas femininas na plataforma, a partir da materialidade midiatica. Com o intuito de estudar o corpo e suas relagdes
no contexto atual, das novas tecnologias e consequentes formas comunicacionais, foi aplicado um questionario com usudrias
da plataforma do Instagram, com idade entre 16 e 29 anos. Para analisar os dados e compreender o fendmeno, apropriamo-
nos dos conceitos de Estudos do Discurso (Foucault) e de Sociedade do Espetaculo (Guy Debord).
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[en] Social Dynamics: the Construction of the Female Persona, on the Instagram
Platform, from Media Materiality

Abstract: This work aims to analyze the social dynamics of Instagram users, investigating the construction of female
personas on the platform, from the media materiality. In order to study the body and its relationships in the current context,
new technologies and consequent communicational forms, a questionnaire was applied to users of the Instagram platform,
aged between 16 and 29 years. To analyze the data and understand the phenomenon, we appropriated the concepts of
Discourse Studies (Foucault) and the Society of the Show (Guy Debord).
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1. Introducio

O contexto em que vivemos, dentro das «bolhas» formuladas pelas tecnologias, € propicio para criagdo e manuten-
cdo de dinamicas sociais, muitas vezes nocivas. A cada dia o online se expande e atinge novas dimensoes, lugares,
pessoas e realidades. Esta lltima, acaba sofrendo grande impacto e influéncias que perpassam a barreira do digital
e as relagdes online, transpassando para a vida cotidiana. Como afirma Santaella (2010), sobre as midias digitais,
tratam-se de redes sociais multimodais, em que a modalidade de interacdo vai para além do espaco da plataforma.
Barbeiro (2002) afirma que os meios de comunicag@o ndo nos configuram como receptores passivos e alheios as
nossas proprias realidades, visto que ha uma intensa troca de intengdes, entre receptores e emissores, na cadeia comu-
nicacional. Assim, somos atingidos pelas cadeias comunicacionais, mas ndo inertes a essa recepg¢do. Os receptores,
usuarios das plataformas digitais, ndo podem ser vistos como agentes passivos, meramente influenciados: boa parte
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do contetido que ¢ consumido se deve também a escolha do receptor. No entanto, vale ressaltar que o papel ativo do
receptor, dentro do processo comunicacional, precede as escolhas do emissor que, no ambito do digital, escolhe o
conteudo que deseja. «A verdadeira proposta do processo de comunicagdo e do meio ndo estd nas mensagens, mas
nos modos de interacdo que o proprio meio —como muitos dos aparatos que compramos € que trazem consigo seu
manual de uso— transmite ao receptor. » (Barbero, 2002, p. 55).

Para Leal, Carvalho e Alzamora (2018), ao compreendermos a midia como um tipo de ambiéncia que estabelece
disposicdes e configura modos de agir por meio da rede que a constitui, entendemos que desvelar o dispositivo midia-
tico pressupde, entre outras questdes, o entendimento de que este se enreda em outros dispositivos, em uma dindmica
de afetacdo reciproca que contamina a configuragao circunstancial da materialidade midiatica.

Neste trabalho, queremos compreender as dindmicas sociais das mulheres usuarias do Instagram, como a persona
feminina ¢ tragada nesse suporte midiatico que, atualmente, ¢ uma das redes sociais mais utilizadas mundialmente e
como se dao as relagdes do corpo nesse contexto.

2. O corpo

O corpo «perfeito» ¢ impregnado com esteredtipos. Esses estereotipos, advindos e alimentados pelos mass media
tém um longo historico que comega ainda mesmo na idade classica. Esse corpo que ¢ instrumento do Eu, vitrine para
olhares de outrem e, sobretudo, esse corpo que carrega em si marcas profundas e invisiveis, amarras sociais e ideali-
zacdes supressoras as diversidades € o nosso objeto de estudo e discussao.

Recorrendo a Foucault (2004), compreendemos o corpo como uma superficie de inscrigdo dos acontecimentos (en-
quanto que a linguagem os marca e as ideias os dissolvem), lugar de dissociacdo do Eu (que supde a quimera de uma
unidade substancial), volume em perpétua pulverizagdo. Esse corpo, que, segundo Gleyse (2018), ¢ normatizado, regu-
larizado, padronizado e, acrescentamos, estereotipado, ou seja, passa a ser utilizado como instrumento de representagao.
Sua imagem ¢ explorada e disseminada nos mais diversos suportes mididticos, a fim de torna-lo claramente visivel.

Le Breton (2007) afirma que através da corporeidade o homem faz do mundo a extensdo de sua experiéncia;
transforma-o em tramas familiares e coerentes, disponiveis a acdo e permeaveis & compreensao. Emissor ou receptor,
o corpo produz sentidos continuamente e, assim, insere o homem, de forma ativa, no interior de dado espago social
e cultural. Esse copo que, agora, se torna vitrine do «eu» e ¢ espetacularizado, ganha atribui¢des inerentes ao ser. O
corpo, lugar do contato privilegiado com o mundo, estd sob a luz dos holofotes (Le Breton, 2007).

Como Debord (1997) expde em sua consagrada obra «A Sociedade do Espetaculo», toda a vida das sociedades
nas quais reinam as condi¢des modernas de produgdo se anuncia como uma imensa acumulagdo de espetaculos. Tudo
o que era diretamente vivido se esvai na fumaga da representacdo. Nesse cenario turvado, o corpo vem a luz através
dos holofotes e ¢ guiado, cerimonioso e emblematico, em dire¢do ao belo, ao esculpido, ao rigido e ao delineado.

Para Novaes (2011), o corpo feminino se tornou um objeto, uma «vitrine» € as pessoas passam a privilegia-lo
na construcdo de sua propria identidade. Hoje, mais do que um corpo, ¢ exigido que se tenha um corpo perfeito,
moldado nos padrdes de belo que Baptista e Zanolla (2016) apresentam como caracteristicas centrais a juventude, a
magreza aliada a musculatura bem delineada, estatura mediana para alta, pele branca, cabelos lisos e soltos. A estas
caracteristicas, ideologicamente, tem-se atribuido o valor da beleza e, portanto, da estética.

Essa exigéncia perpassa o visivel e € naturalizada de tal modo que passa a ser concebida como realidade, ignoran-
do os diferentes biotipos e as dissimilitude de cada mulher. Queremos destacar que tais «padrdesy», apesar de serem
negados e da dificuldade académica de falar sobre esteredtipos com esse termo, atuam como forgas opressoras que
atingem grande parcela das mulheres usuérias da plataforma sem que muitas se atentem a isso. E um processo gra-
dual, mnemdnico, que corrobora para a constru¢cdo da memorizagdo seletiva (Bartlett, 1932) e é inserido no social
como algo que se assemelha ao ideal de corpo a ser conquistado.

O limiar entre o corpo perfeito e o corpo que se tem atinge, muitas vezes, niveis extremos, levando inumeras mu-
lheres a insatisfagdo com a sua propria imagem corporal. Geralmente, esse descontentamento implica em Distlirbios
de Imagem e estes, quase sempre, estdo associados a transtornos alimentares.

Transitamos por uma era de incertezas no que diz respeito as midias. E certo que ha uma transi¢io midiatica
acontecendo exatamente agora e que esta encontra-se respaldada na materialidade, no entanto ndo ha como men-
surar, apesar de muitos autores ja terem teorizado sobre essa era transmidiatica (Jost, Castells, Turkle, Finnemann,
Barbeiro). O que ¢ certo dizer é que estamos nos aproximando cada vez mais dos mass media e os efeitos disso esta
tomando propor¢des muito maiores do que antes.

As nossas referéncias a 20, 30, 40 anos atras vinham, em parte, das capas de revistas, das televisdes, dos comer-
ciais, do cinema... Era tudo muito distante e, ouso dizer, apatico. Hoje, quase 15 anos apds o boom da internet no
Brasil, a emissdo tornou-se muito mais proxima do receptor: esta, literalmente, na palma da mao. E as referéncias
se tornaram muito mais proximas também: pode ser uma amiga, uma prima, uma vizinha, uma influencer da sua
cidade... Antes, o referencial estava distante, em outro estado, em outro pais. Hoje, pode-se afirmar, que além do
referencial tradicional, que corrobora para a composi¢ao do arsenal invisivel dos padrdes estéticos, o referencial esta,
também, préximo ao receptor, no mesmo ambiente que o usudrio das plataformas online.

Passamos de um discurso disseminado por celebridades e, portanto, volatil nas capas de revistas, nas passarelas,
nos comerciais na TV, nas novelas, para um discurso falado proximo ao receptor. E quase um sussurro e, muitas
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vezes, é ouvido e internalizado de maneira tio sutil que passa despercebido. E um discurso dito por alguém com
quem nos relacionamos nos mesmos ciclos sociais, um discurso canalizado por um aparato tecnologico que esta tdo
proximo e tao intimo que conhece, e muito bem, com quem e para quem se fala. E essa aproximagao do receptor com
arealidade transmidiatizada afeta, certamente, muito mais do que uma referéncia longinqua. Jacob (2014) afirma que
a capa de revista hoje ¢ um perfil de Instagram, muitas vezes de um anénimo ou de um famoso que construiu a fama
no mundo da Internet e nas redes sociais, mais especificamente.

3. Construcio das personas femininas na plataforma

Partindo desse ponto de analise, o questionamento que nos move €: que persona € essa, estabelecida dentro da plataforma
do Instagram, que, agarrada as caracteristicas estereotipadas, exibe o corpo belo? A produgdo de uma narrativa de corpo
ideal, consagrada a cada publicagdo na rede social Instagram, ¢ feita diariamente. Capa post € capaz de agregar valor
simbolico e, carregado de significagdes, compde um banco de imagens ao qual usuarios podem ter acesso facilmente.
Com a aba «descobertasy», por exemplo, o usuario tem acesso a conteudos que a propria plataforma seleciona como
relevantes para aquele usuario, baseado nas contas que se segue, nas interagdes € nos perfis que o usuario tem contato.

Fora da aba «descobertas», com base em algoritmos, o Instagram leva ao usuario contetdos patrocinados, que
foram impulsionados pelo usuario para alcangar mais pessoas. De fato, dentro da rede, ndo ha possibilidade de se iso-
lar ao contetido de «corpos belos» que ¢ disseminado em massa. S3o milhares de foto sendo postadas todos os dias,
que sob a dtica do melhor angulo, com, muitas vezes, edi¢des em apps externos a plataforma, e atingem milhares de
outras mulheres usuarias da rede.

Na hashtag #Corpo, encontram-se mais de 1.8 milhdes de publicagdes que marcaram a fag. Dentre o conteudo
considerado mais relevantes para a plataforma, estdo publicagdes de mulheres magras e saradas, do «antes e depois»
de mulheres que passaram por um processo grande de emagrecimento, de mulheres praticando exercicios (pilates,
crossfit, academia), mulheres com produtos de emagrecimento e suplementos e frases de motivagao.

As narrativas acerca do corpo no Instagram, e também sobre ele, se firmam em um terreno fértil. Sdo construidas
diariamente por mulheres, influencers ou ndo, que utilizam a plataforma. Sob a 6tica da exposi¢do do corpo, as usua-
rias disseminam esses contetudos, via feed ou stories, que ¢ consumido por outras muitas usuarias. O uso das rags,
aqui, serve para aumentar o alcance das publica¢cdes em questdo e, também, para categorizar o contetdo.

Mas, se tais narrativas t€ém espago dentro da plataforma, é porque ha quem aceite e consuma esse contetdo. E aqui,
podemos analisar sob a 16gica da Teoria do Agenda Setting (McCombs & Shaw, 1968), em que diz que a midia constroi
e apresenta ao publico um pseudoambiente que, significativamente, condiciona como o publico vé o mundo, tendo, no-
meadamente, o poder de «dizer» as pessoas sobre o que pensar. «A capacidade dos midia em influenciar a proje¢ao dos
acontecimentos na opinido publica confirma o seu importante papel na figuracao da nossa realidade social, isto é, de um
pseudoambiente, fabricado e montado quase completamente a partir dos mass midia» (McCombs e Shaw, 1977, p. 7).

4. O corpo e suas relacdes no contexto atual, das novas tecnologias e consequentes formas comunicacionais

Para Foucault (2012), o poder disciplinar atua sobre o corpo do individuo, buscando torna-lo disciplinado, docil e
util, «tudo isso assegurado por procedimentos de poder que caracterizam as disciplinas andtomo politicas do corpo».
Em uma sociedade em que o corpo perfeito, ao qual se enquadra em padrdes estereotipado que discutimos anterior-
mente, ¢ exaltado, estar fora desses padroes pode gerar uma grande repercussao na plataforma. Um exemplo recente
¢ a publicacdo que a cantora e atriz Demi Lovato fez no dia 5 de setembro de 2019 (figura 1).

Figura 1. Postagem de Demi Lovato no Instagram

. ddlovato @ - Seguir

. ddlovato @ This is my biggest fear. A
photo of me in a bikini unedited. And

guess what, it's CELLULITI! I'm just
literally s00000 tired of being
ashamed of my body, editing it (yes
the other bikini pics were edited - and
I hate that | did that but it's the truth)
<o that others think I'm THEIR idea of
what beautiful is, but it's just not me.
This is what I got. | want this new
chapter in my life to be about being
authentic to who | am rather than
trying to meet someone else’s
standards. So here's me, unashamed,
unafraid and proud to own a body
that has fought through so much and
will continue to amaze me when |
hopefully give birth one day. It's such
2 great feeling to be back in tv/film
whila nnt stracsina mvsaif with 3

(VEGRU A

9.607.068 curtidas

Entrar para curtir ou comenta;

Fonte (25/agosto/2019): https://www.instagram.com/p/B2DL1Z4BfgP/
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A publicagio teve quase 10 milhdes de curtidas e mais de 324 mil comentarios e uma imensa repercussao na midia
mundial: «Demi Lovato mostra celulites em foto de biquini e faz desabafo: ‘Estou cansada de ter vergonha do meu
corpo’», «Demi Lovato rompe internet consu foto en bikini mas provocadoray, «Demi Lovato posts ‘biggestfear’
imageof celulite». Na legenda a publicac?o, a cantora escreveu um desabafo sobre como se sente com relacdo a pres-
sd0 para ter corpo perfeito:

Este é o meu maior medo. Uma foto minha de biquini sem edi¢do. E adivinhem, ¢ CELULITE!!!! Estou literal-
mente muuuito cansada de ter vergonha do meu corpo, editando-o (sim, as outras fotos de biquini foram editadas
- e eu odeio ter feito isso, mas ¢ a verdade), para que os outros pensem que eu sou a SUA ideia do que ¢ bonito.
Mas ndo sou eu. Isto € o que eu tenho. Quero que este novo capitulo da minha vida seja sobre ser auténtico com
quem eu sou, em vez de tentar atender aos padrdes de outra pessoa. Entdo aqui estou eu, sem vergonha, sem medo
e orgulhoso de possuir um corpo que lutou tanto e continuard a me surpreender quando eu espero dar a luz um dia.
E uma sensago tio boa estar de volta & TV / filme sem me estressar com uma extensa programacio de exercicios
antes de 14 horas por dia, ou me privando de um bolo de aniversario real, em vez de optar por creme de melancia
e chicote com velas, porque eu tinha pavor de REAL bolo e estava infeliz em algumas merdas de dieta loucas.
Enfim, aqui estou eu, CRUA, REAL! E eu me amo. E vocé também deveria te amar! Agora de volta ao estudio...
estou trabalhando em um hino... também. S6 para que todos fiquem claro... ndo estou muito feliz com minha
aparéncia, mas aprecio isso e as vezes ¢ o melhor que posso fazer. Espero inspirar alguém a apreciar seu corpo
hoje também. #Nationalcelulliteday #celluLIT &% ¢ ).

Segundo Colling (2014), os discursos produzem uma «verdade» sobre os sujeitos e sobre seus corpos quando
sugerem o que vestir, 0 que usar, o que falar, como se comportar, etc., constituindo identidades. Esta produgéo de
identidades pelos discursos, a0 mesmo tempo em que inspira liberdade, organiza praticas de disciplinamento e de
controle. A transformagao dos corpos na atualidade, prisioneiros do discurso da eterna juventude, transforma homens
e mulheres em mascaras malfeitas de uma mesma formatagdo (Colling, 2014, p. 37).

Recorrendo a Foucault (2012), o discurso pode ser entendido como praticas que formam sistematicamente os
objetos de que falam. Esses discursos, que tém respaldo nas relagdes de saber e poder, tendem a produzir efeitos de
verdade assumindo diferentes estatutos de legitimidade, a partir das relacdes de poder existentes (figuras 1-4).

Figura 2-4. Comentarios publicados na postagem de Demi Lovato.

e itisdimkts @ddlovato if you are afraid shoxruzbek__ Is it beautifull?
then start diet and no guys she is not Seroshy?
locking incredible don't tell to her on N
any other people what they want to - N
hear tell them the truth not stupid lies =

ﬂ; doc_of_the_plague Join a gym
and dedicate yourself to get a
body you will never be ashamed
D_"

Fonte (25/agosto/2019): https://www.instagram.com/p/B2DLIZ4BfgP/

Silva e Ribeiro (2008) apontam que existe uma rede de estratégias que busca controlar e governar o corpo da
mulher, disciplinando esse corpo e regulando a sua existéncia. Os discursos presentes nas figuras X, X, X reforcam
a cultura do corpo perfeito e comprovam a rede de estratégias de Silva e Ribero (2008). E este corpo, real e livre de
padrdes, que incomoda e que, de acordo com esses discursos, deve ficar nas pentrias, ndo nos holofotes da sociedade
do espetaculo.

Outro caso parecido, aconteceu com a publicagdo que a atriz Bruna Marquezine fez no dia 10 de fevereiro de
2018. Na ocasido, a atriz posava no carnaval, com um biquini da marca Rosacha (figura 5).
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Figura 5. Postagem de Bruna Marquezine no Instagram

@ brunamarquezine @ « Seguir

- /D brunamarquezine & CARNAVAL €3
=Y Fuitoda de @rosacha pro Bloco da

Favorita hoje!!!

Beleza @carlabiriba

Foto @and

Styling @patri

o @ anarosa_t @miguelgoncalvese
‘ . wanderluciosouzaa Vai ser gostosa

em menina

oQd N

2.146.688 curtidas

Entrar para curtir ou comentar,

Fonte (25/agosto/2019): https://www.instagram.com/p/BfBOEUxIi_z/?hl=pt-br

A publica¢@o, com dois milhdes de curtidas e mais de 100.000 comentarios, publicada na plataforma do Instagram
gerou discursos que, novamente, remetem ao Governo dos Corpos Femininos (Pinto, Chimieski e Quadrado, 2019).
Neste post, foi possivel encontrar discursos como «Nem sutid de ferro kkkk ndo levanta isso. Cruzes feaealealesn,
«peito murchoy, «O peito da minha v6 e mais durinho do que o dela @», «Peito caido»...

Para Pinto, Chimieski e Quadrado, (2019), nesse sentido, ao ditar como a atriz deve apresentar/expor seu corpo,
o que ¢ adequado ou ndo para a idade dela, a sociedade acaba por ditar e normalizar praticas de governo sobre os
corpos femininos. Tais discursos contribuem para uma busca incessante e incansavel pelo corpo dito perfeito, a partir
dos padrdes de beleza contemporaneos que mudam em uma velocidade estrondosa.

5. Estudo

Trata-se de um estudo transversal, cuja amostra foi composta por mulheres, com idade entre 16 e 29 anos. Como
critério de adogdo, adotou-se ser usuaria da plataforma do Instagram. A coleta de dados ocorreu via questionario
aplicado online, com auxilio da plataforma do Google Forms, entre os dias 09 ¢ 29 de setembro de 2019. Obtemos
um total de 67 respostas, que foram categorizadas e analisadas sistematicamente. O questionario contou com 09 per-
guntas, elaboradas com base nas inquietagdes acerca da interferéncia da utilizagao plataforma no corpo das mulheres.

A analise da frequéncia com que as usuarias utilizam a plataforma evidenciou que a maioria (86,6%) das mul-
heres checa o Instagram varias vezes ao dia, 52,2% destas identificam que sdo influenciadas com base no conteudo
que consomem na rede e 71,6% ja comprou algo influenciada pelo contetido consumido na plataforma. Na analise
do grafico 4, 59,7% das mulheres afirmam que ja desejaram mudar a sua aparéncia fisica por causa do contetido que
consome no Instagram. No grafico 5, 86,4% das mulheres afirmaram reconhecer que o conteudo disseminado pode
alterar a forma como elas se percebem.

Grafico 1. Frequéncia com que as usudrias utilizam a plataforma. Natal, 2019.

@ Checo didriamente, vérias vezes ao
dia

@ Checo uma vez ao dia
Checo uma vez por semana

@ Checo as vezes

@ Checo de vez em quando
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Grafico 2. Percentagem de influéncia que as usudrias identificam com base no contetido que consomem. Natal, 2019.
® Sim

® Nao
O Talvez

Grafico 3. Frequéncia com que as usudrias utilizam a plataforma. Natal, 2019. Percentagem de compra influenciada pelo
conteudo consumido na plataforma. Natal, 2019.

® Sim
20.9% ® Nio
@ Talvez

®

Grafico 4. Frequéncia com que as usuarias utilizam a plataforma. Natal, 2019. Percentagem mulheres que desejaram
mudar a sua aparéncia fisica por causa do conteudo que consome no Instagram. Natal, 2019.

® Sim
@ Nao

Grafico 4. Percentagem de mulheres que acreditam que o contetido disseminado pode alterar a forma como elas se per-
cebem. Natal, 2019.

® Sim
@ Nio
0 Dependendo da origem do perfil, sim
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6. Consideracoes finais

De um modo geral, ¢ possivel afirmar que as dindmicas sociais das mulheres usudrias do Instagram estdo diretamente
atreladas a criagdo da persona feminina na plataforma, que ¢é circunscrita em estereotipos e ideais de belo como corpo
padrao, retificada a cada postagem na rede. Os resultados do estudo da #Corpo realizado aqui, embora ndo conclusi-
vos, permitem tragar algumas inferéncias para a pesquisa em andamento, especialmente no que diz respeito a persona
feminina materializada na plataforma. As praticas de consumo das mulheres no Instagram e a praxis de disseminacao
de publicacdes, moldadas conforme a realidade que essa midia suscita, estdo atrelados ao contexto discursivo em
voga e abrem portas para novas reflexdes que devem ser investigadas a partir daqui.

O discurso, nesse cendrio, esta enviesado através de quem o produz e de quem o consome. Nesse sentido, ¢ im-
portante compreender o corpo, inscrito nas reflexdes sobre as representagdes ideais atribuidos a si e a idealizagdo
do corpo feminino, enquanto um objeto de estudo espetacularizado e mediado. E esse corpo, impregnado com os
vestigios do tempo, registrado com marcas que carrega desde os moldes da idade classica a contemporaneidade, que
agora carrega em si, também, as marcas do digital que, neste momento, tende para o magro, sarado, caucasiano, sem
indicagdes do tempo, sinais ou linhas.

Os resultados da pesquisa transversal realizada corroboram para compreensao das dindmicas sociais das usudrias
do Instagram. De acordo com a investigagao, foi apreendido que as mulheres identificam uma influéncia advinda da
plataforma que afeta na forma como elas percebem sua corporalidade. A mulher, na plataforma, assume uma persona
feminina que compde sua propria auto representagdo, a cada postagem, e contribui para o assentamento das concep-
¢oes estereotipadas de corpo belo.

Observamos aqui, a partir dos resultados obtidos com os realizados, a pesquisa de hashtags e o estudo transver-
sal, que os discursos criados, e proferidos, na plataforma, sdo representacdes de um discurso hegemonico de «corpo
belo», entranhado no social e cronotopo da nossa cultura, tendo em vista, também, a naturalizacdo do mesmo. Este
discurso, ditado pelos mass media que, agora, paira sobre o os tramites da transi¢do mididtica, reverbera sobre o
corpo feminino e afeta-o de forma volatil.

Consideramos que existem diferentes corpos e inumeras marcas que os unifica, ndo sendo adequado enquadra-los,
pois eles sdo multiplos e distintos. Este estudo ¢ desinéncia de um trabalho de dissertagdo e traz a luz uma pequena
parte de uma grande discussdo que busca desnudar o corpo e seus mistérios, desvinculando-o dos esteredtipos que o
impregnam.

Para dar conta dessa discussdo, serd necessario realizar outras andlises, discutir paradigmas acerca da corporei-
dade e recuperar conceitos chaves para trazer esse tema a luz. Assim, destacamos a necessidade de buscar respostas
outras muitas questdes acerca do corpo e colocamos esta discussao tedrica na perspectiva propositiva de novos des-
dobramentos.
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