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Hace menos de un mes, el pasado 31 de octubre, fallecido en Paris Armand Mattelart a los 89 anos de
edad. Armand formo parte del equipo que puso en marcha esta revista y fue un importante companero y
colaborador de la misma durante sus primeros anos.

A pesar de ser doctor en Derecho por la universidad de Lovaina, Bélgica, Armand se especializo en temas
de Sociologia y Demografia, trabajando primero en la Universidad de la Sorbonay luego en Chile, en la época
de Salvador Allende. Tras el golpe de estado de Pinochet huyo a Francia donde vivio el resto de su vida siendo
profesor catedratico de Ciencias de la Informacion de la Universidad de Paris VIII, aunque siempre mantuvo
un estrecho contacto con las universidades de Latinoamérica y de Espana. Fue nombrado Doctor Honoris
Causa en cinco universidades de la region hispana y socio de honor de la AE-IC (Asociacion Espafiola de
Investigacion en Comunicacion).

Fue coautor junto con Ariel Dorfman de una de las obras mas influentes entre los comunicadores e in-
telectuales de los anos 70, «Para leer al Pato Donald. Comunicacion de masas y colonialismo» (Dorfman y
Mattelart, 1971y 2001), donde se desvela el uso de los comics para propagar de manera solapada ideas de
mercado capitalistas, prejuicios de género y una imagen manipulada y simplista de los paises en desarrollo
(Ruvenal, 2023). Esta obra, que ha sido publicada en 14 idiomas y ha vendido mas de un millén de ejemplares
en todo el mundo, destaco en su dia por un método de analisis novedoso, eficaz y muy accesible; conserva
una sorprendente actualidad y sigue siendo objeto de estudio (Badenes y Alfonso, 2021).

Desde laredaccion de la revista le enviamos un carifioso saludo a su compafera Michéle Henry, continua-
dora de su obra, y a su hijo Tristan.
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