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Por una comunicacion del comun. Medios comunitarios, proximidad y accion

El libro Por una comunicacion del comun. Medios comunitarios, proximidad y ac-
cion escrito por el antropélogo Mauro Cerbino es la primera publicacion de la colec-
cion de Ciencias Sociales y Politicas editada por Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacion para América Latina (CIESPAL) en Ecuador.! Desde su
presentacion, realizada en el marco del Encuentro de Medios Comunitarios, constru-
yendo una comunicacion del comun en Quito en febrero de 2018, se postula como un
libro de referencia y consulta para catedraticos, estudiantes, profesionales y apasio-
nados por la comunicacion y el periodismo.

Este libro busca repensar la comunicacion como una accion del comtin y no como
una accion netamente comercial y centralizada en ciertos medios de comunicacion;
por esto, critica la forma en que varios de estos utilizan la informacion para generar
y construir verdades acordes con sus intereses, y de esta forma marginar a los verda-
deros actores y constructores de los contenidos. Asimismo, presenta y propone, con
el fin de superar este monopolio de construccion de verdades, una comunicacion
verdadera que abandone los antiguos modelos de produccion y difusion de conteni-
dos informativos y que apueste por desarrollar los aspectos del comun, el dialogo y
la coralidad de voces. En otras palabras, propone una comunicaciéon que promueva
la participacion de las personas interesadas en la produccion de los contenidos que
guarden estrecha relacion con su realidad y el entorno que les rodea.

Para esto, Cerbino hace uso de la mayéutica (como técnica socratica) para oponerse
a la aceptacion ciega de las verdades trasmitidas por los medios comerciales por la legi-
timidad otorgada previamente a sus contenidos. A través de esta metodologia, el autor
busca encontrar la verdad gracias al debate que se genera al cuestionar respuestas que se
obtienen en determinadas preguntas, y de esta forma se evidencia el surgimiento de un
nuevo conocimiento basado en las experiencias previas de los sujetos que desean parti-
cipar para posteriormente abandonar la aceptacion de verdades mediaticas construidas
por los medios comerciales y, a su vez, empezar a generar verdaderos colectivos.

Para ejemplificar esto de mejor manera, el autor ha separado su libro en dos partes.
En la primera, a través de un arduo analisis epistemologico, Cerbino presenta y critica
varios aportes tedricos en torno a la comunicacion mediatica comercial y los modelos
de produccion de contenidos. En esta primera parte se invita, desde un inicio, a que
los periodistas cuestionen su funcion asignada a priori de ser quienes construyen la
verdad. De hecho el autor, sefiala a los mismos como seres privilegiados en cuanto a
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la adquisicion de conocimiento lo que les permite dar sentido de familiaridad y cerca-
nia a hechos desconocidos y lejanos y de esta forma generar el fendémeno que cono-
cemos como la creacion de puentes o la mediacion de la informacion.

Cerbino resalta como este fenomeno, liderado en gran parte por los medios de
comunicacion, comerciales y electronicos, ha contribuido al acortamiento de distan-
cias. Ademas, critica como estos medios, en su afan de inmediatez, han impuesto la
supremacia del tiempo sobre el espacio, generando la proliferacion de sociedades
individualizadas e incapaces de relacionarse para establecer proyectos politicos co-
lectivos. Pero, ademas, cuestiona varias practicas del periodismo comercial como la
priorizacion de lo extraordinario para la consideracion de lo noticioso dejando a un
lado la cotidianidad. Frente a esto, el autor invita a los periodistas a no conformarse
con las versiones oficiales y opositoras, con las cifras y los niumeros, sino buscar y
recurrir a las fuentes locales, a los protagonistas de lo extraordinario.

En relacion a la funcion pedagogica de los medios comerciales, el autor sefiala que
no llega a cumplirse debido a la fugacidad y superficialidad con que son tratadas e
impuestas las noticias en desmedro de los procesos de compresion y reflexion, impor-
tantes y necesarios, para la construccion de un conocimiento individual y colectivo.

En este punto, el escritor ilustra el accionar de los medios comerciales con el
concepto de educacion bancaria propuesto por Paulo Freire, en el que se sefiala que
el educador vierte contenido en la cabeza del alumno como si esta fuera una caja
vacia; es decir, que el elemento comtn entre este modelo educativo y el periodismo
actual se encuentra en que no se consideran los conocimientos previos de la audien-
cia ni el entorno que les rodea.

Por esta razon, el autor constantemente critica duramente, en esta primera parte,
a los medios comerciales que, a lo largo de los afios, han impuesto un modelo de
pensar sobre la comunicacion desde el lado del poder, destacando que mientras los
medios comerciales construyen contenidos, en la busqueda de impacto que generen
beneficios politicos y econdmicos, los medios comunitarios se exhiben como la he-
rramienta perfecta que, a través de la colectividad, pueden generar verdaderas trans-
formaciones sociales.

Asi, pues, en esta primera parte, el autor busca reflexionar sobre el rol de los me-
dios de comunicacion comerciales en la generacion de la opinion publica y en el
desarrollo de las sociedades perdiendo su rol de mediadores de la informacion para
dar paso a la comercializacion de esta. También, evidencia el modo en que la comu-
nicacion comercial puede ser capaz de estandarizar la informacion para ser consumi-
da desde cualquier lugar y generar dependencia en el receptor para que este Gltimo
se apropie de esta informacion pese a que no guarde relacion alguna con las dinami-
cas antropologicas propias del lugar.

En la segunda parte de este libro, el autor presenta y propone un modelo alterna-
tivo: la comunicacion del comun. A través de este modelo, el autor invita a repensar
a la comunicacion desde la proximidad, una comunicacion de cara a cara que brinde
la posibilidad de que a través del acto comunicativo se amplien los horizontes del
involucramiento de la sociedad en sus realidades locales, considerando los espacios.
Para Cerbino, la comunicacion del comun debe entenderse como una nueva de pro-
duccioén de contenidos que deja a un lado, por completo, los modelos capitalistas del
entretenimiento mediatico.

Este modelo surge y se nutre por los aportes derivados de una investigacion em-
pirica realizada por Cerbino sobre medios comunitarios en Ecuador entre los afios
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2014 y 2017; en esta se visitaron las 15 radios que integran la Coordinadora de Me-
dios Comunitarios Populares y Educativos del Ecuador (CORAPE). Justamente, en
esta investigacion el autor puede ver y conocer las condiciones de funcionamiento y
desarrollo alcanzado por los medios comunitarios en torno a la participacion social,
a través de la reconstruccion de experiencias historicas que se suscitaron en el ambi-
to de la comunicacion popular, indigena y campesina de Ecuador. De igual forma,
este estudio trata de analizar los alcances de la Ley Organica de Comunicacion
(LOC) y las expectativas en torno al aumento significativo de los medios de caracter
comunicatorio. Esta investigacion, con enfoque cualitativo, busco dilucidar sobre
todo la articulacion entre los medios y las comunidades y los vinculos entre los mo-
dos de produccion de contenidos mediaticos y los procesos de organizacion social.

Con los aportes de esta investigacion, que gran parte son presentados en la segun-
da parte de este libro, el autor propone un modelo de comunicacioén propio de los
medios comunitarios, que rompe con el esquema tradicional, rigido y vertical entre
emisores y receptores. Cerbino identifica que estos medios brindan la posibilidad de
que las personas puedan comunicar algo que pueda ser de interés para otras; pero
ademas identifica que el reto se encuentra en la generacion de plataformas que per-
mitan la participacion libre de los ciudadanos a través de la colaboracion, para que
abandonen su calidad de simples receptores. Este ultimo hecho, sera de suma impor-
tancia puesto que una persona al expresarse desde un medio comunitario lo hace
desde su propio contexto y entorno contribuyendo en gran parte a la construccion de
un comun que promovera el surgimiento de sujetos politicos.

De esta manera, Mauro Cerbino plantea un modelo de comunicacion del comin que
viene a romper con los medios tradicionales y enfatiza acerca de la necesidad de que no
solamente se debe pensar este modelo como otra comunicacion posible, sino como la
misma comunicacion que no se divorcia de la comunicacion, valga la redundancia, de
la vida cotidiana, y que, por tanto, no tiene ruptura con la comunicacion del lugar y que,
mas bien, tiene una relacion con la comunicacion de proximidad para de esta forma
poder garantizar la construccion de proyectos de transformacion en el mundo.

Para finalizar, este libro propone una alternativa que cuestiona fuertemente los mo-
delos comunicacionales actuales. Su lectura sorprende ya que a través de un lenguaje
accesible, Cerbino presenta una vision tedrica, plantea y aborda un problema; pero,
ademas, esboza una propuesta radical que invita a la renovacion del pensamiento y
préactica periodistica, destacando la necesidad de reflexionar en torno a las experiencias
de los medios comunitarios en Ecuador y en Latinoamérica y en adquirir el compromi-
so de pensar en la comunicacion como un espacio comun, de generacion de dialogos,
de lazos y de cooperacion para generar verdaderas transformaciones sociales.
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