EDICIONES
=] COMPLUTENSE @

Investigaciones Feministas PRESENTACION
ISSN-e: 2171-6080

Mujeres informadas y desinformadas; mujeres
comunicadas e incomunicadas. Trazabilidad,
posverdad, desinformacion y fake

ENG Informed and Misinformed Women; Connected
and Isolated Women. Traceability, Post-Truth,
Disinformation, and Fake News

Dr. Ignacio Moreno Segarra
Universidad Complutense de Madrid, Espana

Dia. Ana Pinto Martinho

Instituto Universitario de Lisboa, Portugal
Dra. Susana Santos

ISCTE-IUL, CIES, NOVA Law School, CEDIS.

https://dx.doi.org/10.5209/infe.103038

Desde las elecciones norteamericanas de 2016, que dieron la presidencia a Donald Trump, se ha producido
una creciente preocupacion por la presencia de noticias y discursos falsos en nuestra esfera publica, que
ha recibido el nombre de posverdad, un fendomeno relacionado basicamente con el auge del populismo y el
capitalismo informativo digital. Este ambiente de desprestigio de la factualidad tiene un importante compo-
nente de género, especialmente porque los principales debates en torno a las fake news versan sobre los li-
mites de la epistemologia en la época contemporanea, especialmente, quién puede construir conocimiento
y qué podemos entender por un conocimiento solido.

Este hecho ha situado a los discursos feministas en una encrucijada que es esencial abordar para se-
nalar ciertas estrategias contemporaneas de descrédito y reaccion. Segun Budgeon (Budgeon, 2021), las
dinamicas de la posverdad se entrecruzan con las cuestiones de género a través de dos recursos retoricos
principales. El primero sostiene que las democracias privilegian a las mujeres en detrimento de los hombres,
quienes serian supuestamente discriminados por las medidas gubernamentales. El segundo plantea que el
feminismo “promueve una narrativa de género construida socialmente” que subvierte el orden natural y que
estaria fomentado por las élites (p. 255). Sobre este tipo de discursos emocionales, sentidos mas que com-
probados, se asienta una parte importante de la violencia machista online, de la conocida como manosfera
(Franco & Bernardez, 2023).

1. “Hermana yo si te creo”: factualidad, feminismo y credibilidad en tiempos de posverdad.

Una de las soluciones clasicas al auge de las fake news es recurrir a la trazabilidad en una conocida frase
que dice: “dato (frio) mata a relato (sentimental)” y que autores como Fuchs han denominado como la salida
tecnocratica o neopositivista (Fuchs, 2017). Si bien no podemos negar el valor de la veracidad de los datos en
nuestra esfera publica y especialmente en temas sobre los que se construye las guerras culturales contem-
poraneas, no podemos sefalar el dificil encaje que tiene ese recurso en los discursos feministas. Miranda
Fricker (Fricker, 2007) en su rompedor ensayo sobre la desigualdad epistémica sefala que las mujeres han
sido consideradas sujetos de menor valor a la hora de construir conocimiento. Relacionado con ese punto
se encuentra la injusticia testimonial, que haria referencia a la falta de credibilidad de un sujeto conocedor
debido a un prejuicio identitario sobre su competencia basado en su género, clase social o etnia. Las muje-
res han sido consideradas, junto a otros colectivos, sujetos subalternos a la hora de construir conocimiento
y han sufrido las consecuencias de las fake news desde tiempos inmemoriales. No existe, por lo tanto, un
pasado mitico en el que las mujeres hayan sido tratadas con equidad en una esfera publica cohesionada.
Junto a ello, Shelley Budgeon (Budgeon, 2021, 2022) destaca como el feminismo ha cuestionado el con-
cepto de “verdad” neutral, universal y masculina, proponiendo alternativas como las teorias del conocimien-
to situado (Haraway, 1988), las teorias del punto de vista (Harding, 1992) y el activismo basado en la experien-
cia personal, desde los grupos de autoconsciencia hasta movimientos como #MeToo. Estas perspectivas
nos invitan a replantear nuestra relacion con la factualidad. La labor de la periodista Cristina Fallaras a través
de redes sociales y en movimientos como #Cuéntalo, #SeAcabd o su reciente recuento de violencias ma-
chistas en No publiques mi nombre plantean los limites de la factualidad, de la diferencia entre denuncia y
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testimonio y de la necesidad de canalizar esas historias (Fallaras, 2024) sin necesidad de una trazabilidad
que muchas veces es utilizada para desacreditar a las victimas, tanto en la comisaria como en la academia.
No podemos olvidarnos que, como veremos en el siguiente paragrafo, muchos de los discursos posverdad
asocian la objetividad a la masculinidad blanca como una herramienta para expulsar a las mujeres y las mi-
norias de la esfera publica (Galpin & Vernon, 2023).

2. El descrédito de las verdades feministas

Tal y como veiamos anteriormente, uno de los principales objetivos de las dinamicas de posverdad
en los discursos populistas de derechas es el ataque al conocimiento experto, lo que tiene una clara
lectura de género, ya que o bien se ataca al feminismo como corpus de conocimiento o se ataca a las
expertas en tanto que mujeres (Harsin, 2018). Los estudios feministas y de género llevan décadas su-
friendo ataques por parte de los discursos del machismo populista, sefialando a esos conocimientos
como ideologizados, oscuros, elitistas o en contra del sentido comun; apuntando incluso como pueden
ir en contra de las “mujeres ordinarias”.

En esa linea, se intenta silenciar y desprestigiar la autoridad profesional de las mujeres en ambitos como
el académico, el periodistico, la politica o el activismo en redes sociales. Distintas autoras sefialan como
para la prensa neoconservadora (Read, 2018), la universidad es descrita en términos explicitamente femeni-
nos, es decir, blanda, sentimental, falsa frente al “mundo real” dominado por los datos objetivos o una serie
de contra-conocimientos que son diseminados por youtubers o tiktokers extremistas (Yla-Anttila, 2018).

Ese panorama de renovada autoridad patriarcal que permite el régimen de posverdad, las feministas son
acusadas de propagar conocimientos parciales, noticias o denuncias falsas o experiencias no contrastadas
judicialmente, como en el caso de #Cuéntalo. A través de esos fendomenos podemos comprobar como los
discursos posverdad pueden funcionar como un modo de control sobre qué ideas sobre género, sexualidad
0 raza pueden aparecer en la esfera publica.

3. El auge de la mentira tecnolégica

La transformacion que ha producido el abaratamiento de las tecnologias de Inteligencia Artificial y la ne-
cesidad de repensar ese fendmeno sin caer en panicos mediaticos, complican la encrucijada anterior,
especialmente por el modo en que estos mecanismos ahondan en la sensacion de fragmentacion y pos-
verdad al tiempo que reifican las concepciones mas clasicas de la factualidad. Frente a la autoridad de los
frios datos de la IA, D’Ignazio y Klein sefialan como la visualizacion de datos es siempre un acto politico
(D’lgnazio & Klein, 2023). De hecho, distintos estudios sefalan el sesgo de género de la IA al mostrar es-
tereotipos de lideres (Newstead et al., 2023) o al ayudarnos en nuestras compras online (Ahn et al., 2022)
en un fendmeno conocido como stochastic parroting (papagayo estocastico) que consiste en repetir es-
tructuras comunes sin analizarlas en profundidad (Salah Boussen et al., 2023). Debido a ello, el resultado
de tecnologias como ChatGPT es la de presentar esquemas fuertemente establecidos en nuestra cultura,
lo que tiene una clara lectura de género.

Una de las primeras preocupaciones feministas con respecto al tema de las |IA generativa ha sido el uso
de las deepfakes, cuyo origen y uso mas general se centra en superponer el rostro de celebridades en el
cuerpo de actrices porno (Paris & Donovan, 2019). Esta practica segun Sarah Banet-Weiser es especialmen-
te danina por la cosificacion del cuerpo femenino, la falta de consentimiento y la capacidad de subrayar los
regimenes de desinformacion al ser imagenes creadas sobre el contrato de veracidad que establecemos
con laimagen en movimiento (Banet-Weiser, 2021).

Este tipo de tacticas, unidas a otras campafas de desinformacion, desde el ataque a las mujeres de la
industria del videojuego en el Gamergate hasta las campanas de difamacion al Ministerio de Igualdad, nos
hablan de las politicas de silenciamiento misdginas en unas plataformas desreguladas, masculinizadas y en
casos como X (anteriormente Twitter) guiadas por una clara agenda politica reaccionaria. En un panorama
en el que, segun determinadas encuestas, un 85% de la poblacién espafola prefiere informarse a través de
redes sociales (Youplanet, 2023) y en el que, dentro de ellas, se fomentan los contenidos ideoldgicamente
extremos, ya que estos generan mayor trafico y beneficios econémicos, debemos repensar como los discur-
sos misoginos impactan en la esfera publica. Si, tal como dice Sarah Banet-Weiser, esta posverdad mas que
ser una ruptura contemporanea del régimen de autoridad, es una muestra mas del descrédito histérico de
las mujeres y un sintoma del modo en el que la misoginia esta inscrita en nuestra vida cotidiana.

4. De la necesidad detectada ala accion

Este monografico reune una decena de articulos que, desde perspectivas y metodologias diversas, suponen
avances notables en la investigacion, la teoria y la metodologia en torno a la representacion de género, la co-
municacion mediaticay las transformaciones sociales contemporaneas. El conjunto refleja la vitalidad de los
estudios de género y medios, asi como la capacidad de estos enfoques para iluminar fendmenos actuales y
proponer nuevas rutas de analisis. Los trabajos abordan desde la representacion del parto en la ficcion serial
hasta el impacto de campafas de sensibilizacion contra la violencia de género en redes sociales, pasando
por el analisis de la recepcion del infohumor televisivo, la mediatizacion del consentimiento y la rabia femi-
nista, los estereotipos de la prostitucion en la ficcion, y la evolucion de la imagen de la mujer en la publicidad
espafola tras dos décadas de legislacion y revolucion digital.

En el analisis de la representacion del parto en la ficcion serial, se constata la persistencia de la ausencia
y la mediacion en la puesta en escena de este momento clave de la experiencia femenina. El estudio de mas
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de 236 series anglosajonas entre 2001y 2023 revela que el parto sigue siendo mayoritariamente medicaliza-
do, el cuerpo de la mujer representado como pasivo y la cesarea apenas mostrada. El caso de la serie Dead
Ringers se erige como ejemplo de ruptura, al mostrar el parto de forma explicita y reivindicar la agencia de
las mujeres, lo que supone un avance en la visibilizacion de experiencias tradicionalmente silenciadas y una
aportacion metodoldgica al combinar analisis cuantitativo y cualitativo del contenido.

El articulo sobre la recepcion del infohumor televisivo espafol introduce una perspectiva innovadora al
explorar las diferencias de género y generacion en la apreciacion de formatos como El Intermedio y Todo es
mentira. A través de grupos de discusion, se revela que las mujeres valoran mas estos formatos, buscan en
ellos informacion y desconexion, y son mas criticas y tolerantes que los hombres, quienes tienden a vetar
su visionado en el entorno domeéstico. Este estudio aporta una metodologia cualitativa robusta al campo de
los estudios de recepcion y evidencia como la construccion de la audiencia es un proceso atravesado por el
género, la edad y las dinamicas de poder en el hogar.

La investigacion sobre el caso Rubiales ofrece un avance tedrico al aplicar el Analisis Critico del
Discurso feminista a la cobertura del beso no consentido a Jennifer Hermoso. El articulo desentrafia como
los principales medios digitales espafoles construyen la inteligibilidad del consentimiento y la rabia femi-
nista, diferenciando entre medios conservadores y progresistas. Se introduce el concepto de injusticia
afectivay se operacionalizan ejes discursivos que permiten analizar la mediatizacion de la violencia sexual
y la agencia de las victimas, contribuyendo a la renovacion metodoldgica y conceptual en los estudios de
comunicacion y género.

El andlisis de los estereotipos de la prostitucion en la serie Sky Rojo aporta una mirada critica sobre la
representacion audiovisual de la prostitucion, identificando la persistencia de estereotipos y la tension entre
la romantizacion y la denuncia de la violencia estructural. La investigacion combina analisis textual de dialo-
gos, vestuario y tramas con revision bibliografica, mostrando cémo la ficcion puede tanto reproducir como
cuestionar imaginarios sociales, y abriendo nuevas vias para el estudio de la representacion de colectivos
vulnerables en los medios.

El estudio sobre la evolucion de la representacion femenina en la publicidad espafola tras veinte afnos
de la LOVG vy la irrupcion de Facebook destaca el impacto dual de la legislacion y las redes sociales. La
LOVG supuso un hito al definir y sancionar la publicidad sexista, mientras que Facebook y otras plataformas
digitales han amplificado tanto la denuncia como la difusion de contenidos discriminatorios. Se aporta un
marco analitico que combina verificacion legislativa, analisis critico del discurso y estudio de casos paradig-
maticos, incluyendo la emergencia del femvertising como estrategia de empoderamiento y sus limites en la
economia de la atencion.

Finalmente, el articulo sobre campanas de sensibilizacion contra la violencia de género en redes sociales
y politicas publicas en Iberoamérica durante la pandemia de Covid-19 demuestra como la crisis sanitaria
acelero la innovacion en comunicacion institucional y activismo digital. El analisis de campanas guberna-
mentales y de emprendimiento social revela la integracion de nuevos lenguajes digitales, el uso estratégico
de hashtags y la colaboracion entre sectores publico y privado para apoyar a las victimas. Se propone una
metodologia de analisis cualitativo de mensajes, creatividad y politicas publicas, evidenciando la capacidad
de las redes sociales para transformar la agenda publica y generar impacto real en la proteccion y empode-
ramiento de las mujeres.

En conjunto, estos articulos avanzan en la articulacion de teoria, investigacion empirica y metodologia,
al integrar enfoques interdisciplinarios, renovar marcos conceptuales y recomendar herramientas analiticas
adaptadas a los desafios de la sociedad digital. La diversidad tematica y metodoldgica de los trabajos se-
leccionados refleja la riqueza y la capacidad de transformacion de los estudios de género y comunicacion, y
ofrece un referente imprescindible para comprender y transformar las dinamicas de poder, representaciony
agencia en la sociedad contemporanea.

Apoyos
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