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ES Resumen. Este articulo se centra en la evolucidén semantica del tratamiento social femenino “xidojié¢” (/)
4H) en China entre 1912 y 2024, asi como su difusion y reconstruccion en distintos contextos mediaticos.
Basado en el enfoque del Analisis Histérico del Discurso, el estudio construye un corpus diacronico propio
que integra diversos tipos de textos procedentes de distintos contextos mediaticos. Mediante el uso de
AntConc, se analizaron las palabras coocurrentes y su frecuencia para investigar las estructuras del
tratamiento y las estrategias discursivas. Los resultados obtenidos muestran cambios significativos en los
ambitos de uso y en el contenido semantico, reflejando la interaccion entre estructura social, tecnologia
mediatica e ideologia de género, y evidenciando el papel de los medios en la regulacion de los tratamientos
femeninos y en la reconstruccion de sus significados.

Palabras clave: tratamiento femenino; analisis historico del discurso; discurso mediatico; ideologia de
género; recontextualizacion mediatica.

ENG The evolutionary trajectory of social treatment of young women
“Xiaojié” in China and its interaction with the media context:
A diachronic analysis (1912-2024)

Abstract. This article focuses on the semantic evolution of the female social address term “xidojié¢” (/M) in
China between 1912 and 2024, as well as its dissemination and reconstruction in different media contexts.
Based on the Discourse-Historical Approach, the study builds a self-compiled diachronic corpus that
integrates various types of texts from diverse media environments. Co-occurring words and their frequency
were analyzed by using AntConc, to examine the address structures and discursive strategies. The findings
reveal significant changes in usage domains and semantic content, reflecting the interaction between social
structure, media technology, and gender ideology, and highlighting the role of the media in regulating female
forms of address and reconstructing their meanings.

Keywords: female address; discourse-historical analysis; media discourse; gender ideology; media
recontextualization.
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1. Introduccion

En el contexto sociocultural chino, los tratamientos no se limitan a funcionar como herramientas comunicativas,
sino que también actuan como mecanismos de construccion identitaria, reflejando la evoluciéon en las
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estructuras de género y de las ideologias dominantes en el tiempo. La eleccion de los tratamientos sociales
esta profundamente condicionada por factores como la jerarquia social, la ideologia politica, las estructuras
institucionales y la moral dominante (Fu & Li, 2023). Estos tratamientos desempefian una funcién referencial en
el plano lingliistico, y al mismo tiempo, codifican de forma compleja los roles sociales de los individuos y las di-
namicas de sus relaciones. En el presente estudio, seleccionamos el término de tratamiento femenino “xiaojié”
(/M) como objeto de investigacion. Dicho término, una forma de dirigirse socialmente a mujeres jévenes en el
contexto chino, posee una larga tradicion y gran difusion en la lengua china, y sus connotaciones semanticas y
afectivas han experimentado transformaciones significativas en las ultimas décadas (Zhang, 2006). En la déca-
da de 1950, el Diario del Pueblo promovia el uso del término “tongzhi” ([7]id:, camarada) para construir una ima-
gen colectiva de las mujeres trabajadoras, mientras que en la década de 2020, plataformas como Xiaohdngsha
(/he+5, version china de Rednote) o Douyin (£}, version china de TikTok) popularizaron el uso de “xiaojigjie” (/)»
UHUH) para expresar narrativas afectivas y categorizadas. Este cambio refleja una transformacion profunda de las
estructuras sociales y la reproduccion de los discursos de género (Jiang, 2014; Pan, 2024).

En este proceso de evolucion de los tratamientos sociales, los medios de comunicacion son actores ac-
tivos en la construccion y amplificacion de los discursos de género. Como canales de transmision de infor-
macion, los medios se han convertido en espacios cruciales para la configuracion de identidades, la forma-
cion de memorias colectivas y la negociacion del significado social (Vergara-Leyton et al., 2024). La
produccién y difusiéon del discurso estan siempre inmersas en la interaccion compleja entre estructuras so-
ciales, fuerzas politicas y entornos mediaticos (Wodak, 2015). El analisis de la evolucién de los tratamientos
femeninos requiere tanto un enfoque lingliistico como una comprension situada en el contexto macroes-
tructural, donde convergen el Estado, el mercado y la tecnologia. El presente estudio analiza la evolucion
semantica del tratamiento “xidojié¢” (/N 4l) en distintos contextos histéricos y mediaticos, asi como su papel
en la reconfiguracion de las logicas discursivas y de poder de género.

2. Estado de la cuestion

Como primer vinculo de las relaciones sociales, los tratamientos son marcadores clave del estatus social y
las ideologias culturales de los interlocutores. Desde una perspectiva sociolingliistica, el lenguaje transmite
informacion cultural y refleja procesos de reconstruccion identitaria e ideoldgica (Li, 2010). En este cruce
entre lengua y estructura social, los tratamientos se convierten en una via crucial para comprender las rela-
ciones interpersonales y la jerarquia social (Sun et al., 2013: 2-3).

El estudio de los tratamientos tiene una larga tradicion. Ya en los periodos de los Reinos Combatientes y
la dinastia Han, el glosario enciclopédico clasico Erya-Shiqin clasificaba sistematicamente los tratamientos
de parentesco (Fu & Li, 2023). El tratamiento “xiaojié” (/) 4l) tiene sus origenes en la dinastia Song y ha per-
durado a lo largo de un milenio hasta la actualidad (Xu, 2012). Con el auge de la sociolingliistica moderna, el
tratamiento, considerado como espejo de la cultura (Gotgbek, 2015), se consolidé como objeto de analisis
académico. Se han desarrollado estudios exhaustivos sobre los tipos y la seleccion de tratamientos, sus
funciones pragmaticas y estrategias de cortesia (Mazzon, 2010; Culpeper et al., 2017). Braun (2012) analizé la
influencia de factores como la clase social, la relacion interpersonal y el género en la eleccion de tratamien-
tos. Holmes y Meyerhoff (2014) subrayaron que el lenguaje es el medio fundamental para la construccién de
la identidad de género, lo cual ha influido profundamente en las investigaciones posteriores.

Ross (2020) sefnalé que los medios de comunicacion de masas tienden a reducir a la mujer al consumo
simbdlico, consolidando los estereotipos de género. En la era digital, los algoritmos de las plataformas y la 16-
gica comercial influyen profundamente en la produccion y circulacion de los discursos de género. Las redes
sociales, al reconfigurar la identidad femenina mediante sus mecanismos de difusion, amplifican aun mas los
estereotipos al priorizar contenidos de “alta tasa de clics” y “alta difusion” (Bucher, 2018). En el contexto de los
medios integrados, ciertos tratamientos se convierten en etiquetas o recursos de trafico en escenarios espe-
cificos (Xu, 2016), mientras que la légica algoritmica redefine la visibilidad del contenido y el poder discursivo,
convirtiéndose en un nuevo intermediario en la produccion de discursos de género (Gillespie, 2014).

Aunque investigaciones previas han revelado la evolucion de los tratamientos desde las perspectivas lin-
guisticas y mediaticas, persisten ciertas limitaciones. En primer lugar, la mayoria se enfoca en etapas o plata-
formas especificas, careciendo de una perspectiva diacronica sistematicay de un analisis intermedial. Ademas,
se ha prestado poca atencion al papel que desempefian los algoritmos de las redes sociales en el proceso de
cambio semantico de los tratamientos. El presente estudio propone tomar el término “xiaojié¢” (/)»4l) como ob-
jeto de analisis, construir un corpus dividido en cuatro etapas histoéricas y llevar a cabo un analisis sistematico
de la evolucion semantica e ideoldgica de este tratamiento en diversos contextos mediaticos.

3. Marco tedrico y metodologia
3.1. Marco tedrico

Este estudio adopta el Analisis Histérico del Discurso (Discourse-Historical Approach, DHA) como marco
tedrico, con el objetivo de revelar la evolucion semantica y los mecanismos ideoldgicos en torno al trata-
miento femenino “xidojié” (/N 4) en el discurso mediatico y la estructura social de China durante el tltimo si-
glo. El DHA sostiene que toda practica lingliistica esta inserta en contextos sociales, historicos y politicos
especificos (Reisigl, 2017; Reisigl & Wodak, 2001; 2016). Esta perspectiva destaca la historicidad del lenguaje
y promueve una reconstruccion contextual e histérica sobre la base del analisis textual, con el fin de revelar
las relaciones de poder, la construccion identitaria y las estructuras ideoldgicas presentes en el discurso
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(Wodak, 2015; Wodak & Meyer, 2016). Basandose en el marco analitico central del DHA en sus tres dimensio-
nes: analisis del contexto historico, identificacion de estrategias discursivas y critica ideoldgica, este estudio
emplea las estrategias de nominacion y de predicacion para examinar la designacion identitaria y los patro-
nes centrales de coocurrencia semantica del vocativo “xidojie” (/)4l) en textos mediaticos. Asi, se conectan
las caracteristicas discursivas micro con las transformaciones sociales e histoéricas a nivel macro, se realiza
un analisis critico de la evolucion de este vocativo en el discurso mediatico y se desentraia el mecanismo

interactivo profundo entre el lenguaje y la estructura social.

3.2. Metodologia

En este estudio se construye un corpus diacronico que integra textos de prensa tradicional y plataformas digi-
tales, empleandose la herramienta AntConc para cuantificar sistematicamente las caracteristicas semanticas
de los textos transmediaticos. AntConc es ampliamente empleada en linglistica de corpus y analisis critico del
discurso, y permite la extraccion de palabras clave, analisis de colocaciones, frecuencias léxicas y agrupacio-
nes léxicas (Anthony, 2022). Esto permite situar las regularidades discursivas objetivas reveladas por el corpus
en el contexto histoérico de las transformaciones de las estructuras sociales y mediaticas, con el fin de llevar a
cabo una interpretacion critica. Con base en los cambios diacronicos del sistema social y de las estructuras
mediaticas, se divide la evolucion del tratamiento “xi&ojié” (- 4fl) en cuatro etapas. A partir de corpus provenien-
tes tanto de medios tradicionales como de plataformas digitales, se analiza de forma sistematica el giro se-
mantico y la reconstruccion discursiva del término en distintos sistemas mediaticos (véase la Tabla 1).

Tabla 1. Datos del corpus por etapas historicas

Anos Etapa histoérica Fuente del corpus Datos originales | Muestra analizada
1912-1948 | Etapa de transicion moderna EIl Shun Pao 44 566 1,000
1949-1978 | Etapa de construccion revolucionaria | Diario del Pueblo 915 915

Subcorpus de prensa, cine, TV,

1979-2000 | Etapa de transicion al consumo oral y web del CCL

6,274 1,000

Subcorpus de prensa, cine, TV,
2001-2024 | Etapa de transicion digital oral y web del CCL + datos 5,086 + 5,000 1,000
extraidos de plataformas sociales

Fuente: elaboracion propia.

Este estudio divide el periodo de andlisis en cuatro etapas, basandose en la evolucion de las formas me-
diaticas y en hitos clave de la historia moderna de China: la fundacion de la Republica de China en 1912 (for-
macion del contexto moderno), la creacion de la Republica Popular de China en 1949 (consolidacion de la
ideologia estatal), la apertura y reforma de 1978 (transformacion del consumo cultural) y, a partir de 2001, la
irrupcion de internet (consolidacion de las plataformas digitales). Para garantizar el equilibrio de los datos y
la viabilidad analitica, se seleccionaron aleatoriamente 1.000 entradas por etapa mediante Python, salvo en
la segunda, donde se incluy6 la totalidad del corpus debido al menor volumen de datos disponible. Los cri-
terios de seleccion fueron: (1) contener la palabra clave “xi&ojié” (/N 4l); (2) incluir un contexto textual completo
que facilite el analisis del discurso; (3) excluir entradas con contexto insuficiente o significados ambiguos.
Todos los datos fueron depurados y codificados, eliminando informacion redundante o no normativa. La
distribucion final de los datos se muestra en la Tabla 1.

En concreto, el corpus de la primera etapa procede de la base de datos ilustrada del periédico Shun Pao',
uno de los diarios mas representativos del periodo moderno en China, que documenté durante casi 80 afios
los cambios politicos y sociales desde finales de la dinastia Qing hasta la era republicana (Li, 2024). El corpus
de la segunda etapa se extrajo de la base de datos del Diario del Pueblo?, que entre 1949 y 1978 actué como
el medio mas autoritario del Partido Comunista Chino, desempenando un papel clave en la difusion de la
ideologia nacional y la construccion de identidades de género (Brady, 2008). Los corpus de la terceray cuar-
ta etapas provienen principalmente del corpus CCL2 del Centro de Estudios Lingliisticos de la Universidad
de Pekin, incluyendo subcorpus de prensa, cine, television y lenguaje oral. Para la cuarta etapa, se comple-
menté ademas con contenido generado por usuarios (UGC) extraido de plataformas como Weibo ({3 1#, red
social china similar a Facebook), Xiaohongshu y Douyin, con el fin de reflejar la evolucion semantica del tér-
mino en contextos digitales.

Con el objetivo de revelar las caracteristicas léxicas de coaparicion y la red semantica del tratamiento
social en distintos contextos mediaticos, se utilizé la herramienta de analisis de corpus AntConc (version
4.2.4) para extraer y analizar colocaciones (collocates). Se establecié “/Nl” como término central (node
word)y se definié una ventana de analisis de £5 palabras, parametro ampliamente reconocido en la literatura

La base de datos de textos y graficos del Shun Pao esta disponible en: http:/dh.hzsf.sjuku.top/spring/front/read
Labase de datos de textos y graficos del Diario del Pueblo esta disponible en: http:/data.people.com.cn/rmrb/20230815/1?code=2

El corpus lingliistico del Centro de Estudios del Idioma Chino de la Universidad de Pekin (CCL) se encuentra en: http://ccl.pku.edu.
cn:8080/ccl_corpus/
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como Optimo para capturar asociaciones semanticas (Gablasova et al., 2017: 158). El corpus fue sometido a
un proceso de limpieza para evitar el ruido |Iéxico, se conservaron unicamente las palabras con contenido
semantico, seleccionando las 10 colocaciones mas frecuentes antes del término objetivo. AntConc calcula
automaticamente los parametros de distribucion de los colocados, incluidos FreqL (frecuencia de coocu-
rrencia a laizquierda del término central) y FregR (frecuencia de coocurrencia a la derecha), los cuales sirven
de base para determinar las preferencias sintacticas y posicionales. Para descartar las coocurrencias alea-
torias, se empled el valor de Log-likelihood (LL) como medida de significatividad estadistica. Conforme al
estandar estadistico, con un grado de libertad de 1, un valor LL = 10.83 indica p < 0.001, lo que implica una
diferencia estadistica altamente significativa (Liang, 2016: 81), proporcionando asi una base empirica fiable
para el analisis posterior de funciones discursivas y construccion ideoldgica.

4. Analisis de investigacion por etapas
4.1. Primera etapa (1912-1948): La estructuracion del término y la distincion de clase

En esta etapa, el corpus se extrajo de la base de datos grafica del Shun Pao. Tras su limpiezay segmentacion
mediante Python, se selecciond la palabra clave “/Nl” para analizar sus colocaciones dentro de una venta-
na de cinco palabras a la izquierda y cinco a la derecha. Los resultados muestran que “xidojié¢” (/) 4fl), origi-
nalmente un titulo feudal reservado para sefioritas de clase alta, evolucion6é gradualmente hacia un trata-
miento social aplicable a mujeres solteras, educadas o pertenecientes ala clase media urbana. Su significado
comenzo a asociarse con dimensiones como el género, la clase social y el nivel educativo, lo que marca su
integracion en el sistema de tratamientos sociales del chino moderno.

El analisis con AntConc indica que las colocaciones de mayor frecuencia aparecen a la izquierda de
“xi&ojié” (/)N 4fl), destacando apellidos comunes como “Tang”, “Li" y “S0”, asi como nombres femeninos tipicos
como “Féng”, “Zhijun” o “Qityun”, conformando una estructura estable del tipo apellido/nombre + “xidojié”
(/M) (véase la Tabla 2). La frecuencia de aparicion en el lado izquierdo (FreqL) supera significativamente a la
del derecho (FreqR), y los valores de log-verosimilitud (Log-likelihood) arrojan un nivel de significancia de p <
0.001, lo que confirma la fuerte asociacion estadistica de esta estructura como una férmula convencional de
tratamiento femenino en el chino moderno temprano.

Tabla 2. Palabras de alta frecuencia en coocurrencia con “xidojié” (/i) (1912-1948)

Palabra coocurrente Tipo FreqL FreqR Log-likelihood
& (Tang) Apellido 107 68 189.089
T (L) Nombre 36 44 124.845
A (Féng) Nombre 17 17 74.56
75 (ST) Apellido 15 17 60.744
5 (L) Apellido 50 33 46548
ZF (Zhijan) Nombre 12 4 44024
¥ (Qityun) Nombre 8 9 40.661
¥ (Zhén) Nombre 7 12 38.166
Pk (Lin) Apellido 14 16 37.947
& (YIng) Nombre 7 12 36.708
I (YIng) Nombre 31 17 35.925
HEHIL (Méixian) Nombre 6 6 33.015
W (Caixia) Nombre 8 8 30.359
KA (Jiajin) Nombre 8 5 29.848
3 (Ye) Apellido 7 1 28.441
i (Chan) Apellido 12 6 28.441
iz (Shangyun) Apellido 5 6 281

Fuente: elaboracion propia.

En el corpus, el término aparece con frecuencia como sufijo pospuesto al nombre o apellido femenino, for-
mando la estructura apellido/nombre + “xidojié” (/N4H). Esta férmula inscribe a las mujeres en una ldgica de de-
nominacion social especifica, que se opone a “taitai” (A k), tratamiento para mujeres casadas de clase acomo-
dada, marcando lingliisticamente su estado de solteriay pertenencia de clase. Aunque denota cortesia, también
implica una presuposicion de género, ya que presenta a la mujer como “casadera” y “disciplinada”, insertando
su identidad en un orden sexual determinado, dificultando su expresién autonoma fuera del marco “género-
matrimonio” (Hou, 2011). Al mismo tiempo, “xidojié” (/N4H) suele ir acompariado de calificativos positivos como
“réngmao duanli” (%3N, apariencia elegante) o “conghui guorén” (B: i A, inteligencia sobresaliente),
construyendo asi una imagen idealizada de mujer bella, educada y con antecedentes de clase media.
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El significado contextual de las unidades Iéxicas puede manifestarse a través de su coocurrencia (Baker,
2016). El resultado de AntConc muestra que el tratamiento aparece con frecuencia junto a expresiones mo-
netarias en contextos de donaciones y consumo, tales como “Zha xidojié yang ér jigo” (/N 4, la se-
fiorita Zha doné dos décimos de ddlar de plata) o “Li xidoji& yang y jido” (2=/NHVE— £, |la sefiorita Li contri-
buyé con un décimo de dodlar de plata), configurando patrones de alta frecuencia estadisticamente
significativos. Estas combinaciones son habituales en contextos de donacion, compra o patrocinio, gene-
rando una asociacién estable entre “xidoji¢” (/N 41) y el flujo de dinero, y configurando asi su imagen discursi-
va como “sujeto femenino con capital econdmico”. Estas asociaciones refuerzan el vinculo entre mujer, ri-
quezay estatus, delineando una identidad social representativa de las clases medias y altas.

En sintesis, entre 1912 y 1948, el tratamiento “xidoji¢” (/N 4l) desempefio una funcion compleja de represen-
tacion social en la prensa moderna. En el plano semantico, se asocia con belleza y capital econdémico; en el
aspecto nominativo, refuerza el estatus de solteria y el rol de género; mientras que, en el ambito de la circula-
cion discursiva, actua como simbolo de los valores culturales propios de la clase media. Esta denominacion
construye una imagen femenina idealizada, caracterizada por su capacidad de consumo y capital cultural, al
tiempo que refleja los mecanismos implicitos de disciplina de género y clase en el discurso mediatico.

4.2. Segunda etapa (1949-1978): Reinterpretacion de clase y desvinculacion del término con el género
femenino

Entre 1949 y 1978, en el contexto de la revolucion y la construccion socialista, los términos de tratamiento
experimentaron una marcada politizacion como unidades ideoldgicas del lenguaje. El analisis con AntConc
muestra que en esta época las palabras mas frecuentemente asociadas con “xidojie” (/i) eran “taitai”
(KK, sefiora), “shaoyé” (/>45, joven amo) y “zichan jigji” (% =4, burguesia) (véase la tabla 3), todas ellas
con fuerte carga politica o de clase social. Este analisis revela una alta significacion estadistica (p < 0.001), lo
cual demuestra que el término “xidojié”(/N4l) dejé de considerarse como un tratamiento de cortesia para
convertirse en una unidad retdrica utilizada en la critica ideoldgica contra el feudalismo y la burguesia.

Ademas, dicho término adquirié connotaciones negativas como “parasita” o “explotadora” (Chuai, 2017).

Tabla 3. Palabras de alta coocurrencia con “xiaojié” (/N 4ll) (1949-1978)

Palabra coocurrente FreqL FreqR Likelihood
/145 (shaoyé, joven amo) 159 13 82.828
K (taitai, sefiora) 122 4 56.818
55 (laoyé, sefior de la casa) 101 4 49.853
R (M&késTt, Marcos) 58 3 31.898
13k (Aimi, Amy) 49 2 27053
ek (zichan jigji, burguesia) 54 6 24722

Fuente: elaboracion propia.

Como se observa en la Figura 1, durante este periodo de tiempo, el uso del término “xidojié” (/N4H) dismi-
nuyo significativamente, casi desapareciendo del discurso mediatico dominante. Este cambio refleja una
resignificacion de su funcion semantica en un contexto politico, asi como su progresiva marginacion social.
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Figura 1. Grafico de frecuencia del término “xi&ojig” (/M 4l)
Fuente: Corpus BCC.
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Al analizar la estructura de los tratamientos interpersonales, el término “xi&ojié” (/N 4l) dejé de combinarse
con nombres propios y paso a asociarse junto a términos como “taitai” (A_K) o “shaoyé” (/>45), constituyén-
dose asi en un recurso retorico para satirizar a las clases explotadoras y aludir tanto a los remanentes feuda-
les como a la burguesia (véase la Tabla 4).

Tabla 4. Ejemplos de uso de “xi&ojie” (/M) (1949-1978)

Oracion original y traduccion al espaiiol Fuente
T IMERNFENT , FHRANFKAERNDAT/NANIGREE: Erh s, RS 50JLIRER AR IR B = ]

A los trece afos terminé la escuela primaria. Al ver que los jovenes sefiores y sefioritas de familias Diario del Pueblo, 1949
adineradas podian seguir estudiando en la secundaria, senti tanta envidia que varias veces pedi a mi
padre que me dejara ir a la escuela.

B LAYE:  CRFBEWEAFA, TR L CEREE, A/HER. 7
Algunos obreros decian: “Los médicos no examinan con atencidn y son presumidos; las enfermeras Diario del Pueblo, 1953
también trabajan con lentitud, tienen actitudes de sefiorita mimada.”

HUGRAS /NG SE S BBUINE, R T 38 SL AU, Rk T ST s AR, B EFIE R AE

Solo sabian depender de sus padres en la infancia para ser sefioritas mimadas, de sus esposos tras
casarse para ser damas jovenes, y de sus hijos en la vejez para ser ancianas respetables, llevando asi
una vida comoda.

PR, A A AT B G R R/INGH, WEAT  PR By ok 25 B Al Rk 2
Dime, si no fueran las sefioras y seforitas de las clases ociosas, ¢quién tendria tiempo libre para Diario del Pueblo, 1964
dejarse ese tipo de peinado?

FEIHAESY, B T A 32 BB g /035 /NG
En la antigua sociedad, solo podian estudiar los jévenes sefores y sefioritas de la clase terrateniente y Diario del Pueblo, 1974
burguesa.

G IRAT “abk” , HAVE “WERATHN” » AR R I /N RENE T2 “atk”
El Kuomintang nos insultaba diciendo que “exagerabamos”, que era una “accion de vagabundos”, que Diario del Pueblo, 1978
era “exagerado” que los campesinos ensuciaran la cama de la sefiorita del gran terrateniente.

Diario del Pueblo, 1956

Fuente: Recopilacion y elaboracion propia.

A partir de los ejemplos anteriormente citados, se observa un marcado giro semantico del término
“xiaojie” (/i) en esta etapa: dejé de ser un tratamiento respetuoso hacia las mujeres para convertirse en
una metafora politica que retrataba a las mujeres de clase ociosa como “perezosas”, “delicadas” y “desco-
nectadas del pueblo”. Asi mismo, se fue incorporando institucionalmente al discurso de lucha de clases y
critica ideoldgica como un simbolo cultural del discurso de género.

Entre 1949 y 1978, la sociedad china estuvo guiada por el colectivismo, la lucha de clases y los ideales
revolucionarios (Zhao & Cao, 2021). En este contexto, el Estado construyd, mediante el lenguaje mediatico,
una imagen femenina de “sujeto revolucionario”, manifestando una tipica estrategia de nominacion politica.
Con el declive de “xiaojie” (/i) los medios oficiales establecieron rapidamente un sistema de denomina-
ciones femeninas centrado en el trabajo y la identidad politica, tales como “funt” (d%, mujer), “nugdng”
(%I, obrera), “daniang” (X 4k, sefiora mayor) y “nliganbu” (Z T-#F, funcionaria) (véase la Figura 2), integrando
asi la identidad femenina en el marco discursivo de clase y revolucion.
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Figura 2. Los diez tratamientos femeninos mas frecuentes en el Diario del Pueblo entre 1949y 1978
Fuente: Recopilacion de datos y elaboracion propia.
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A partir de 1949, el Partido Comunista de China impulsé el uso generalizado de téngzhi (|7, camarada),
que paso a convertirse en la forma de tratamiento predominante en la sociedad socialista (Chen, 2012). Este
término conllevaba una fuerte carga revolucionaria y se consideraba un signo de identificacion de clase;
dejar de ser llamado “téngzhi” (A&, camarada) podia implicar ser considerado miembro de una clase ene-
miga (Wei, 2008). Segun los datos del Diario del Pueblo, entre 1949 y 1978, el término “tongzhi” ([, cama-
rada) aparecié 373.730 veces, es decir, mas de 90 veces por cada aparicion del término nutongzhi” (£ [H &,
camarada muijer). Esto demuestra que, en contextos de movilizacion politica, las mujeres eran frecuente-
mente integradas bajo la denominacion neutral de “camarada”, invisibilizando su identidad de género y con-
virtiéndolas en “camaradas revolucionarias desvinculadas del género” (Chen, 2012; Fu & Li, 2023).
Paralelamente, tratamientos como “nlgong” (% 1., obrera), “nluzhanshi” (% 1-, guerrera) y “ntganbu” (& -+
#F, funcionaria) se presentaban con alta frecuencia asociados a términos como “modelo” o “heroina”, cons-
truyendo una imagen de “mujer ideal” centrada en el trabajo, el colectivismo y la lealtad politica, o que evi-
dencia una tipica estrategia de nominacion politica.

En consecuencia, en la etapa comprendida entre 1949 y 1978, el término “xidojié” (/M) experimentd un
proceso de devaluacion semantica, fue reclasificado en una clase social distinta y perdié su marcacion de
género en el discurso publico. Se construyo e institucionalizé de manera progresiva un nuevo sistema de
tratamientos politizados. La identidad femenina experimento una transicion desde una construccion basada
en el género hacia una definicion politica, desplazando su manifestacion “en nombre del género” para inte-
grarse colectivamente “en nombre de la revoluciéon” dentro del discurso estatal. Esta transformacion consti-
tuye un hito historico relevante en la evolucién contemporanea de los tratamientos dirigidos a la mujer, evi-
denciando el proceso mediante el cual la ideologia estatal reconfigurd y resignifico los recursos linguisticos
para adaptarlos a sus intereses politicos y sociales.

4.3. Tercera etapa (1979-2000): Resemantizacion y fragmentacion discursiva en el giro hacia el
consumo

Desde la implementacion de la politica de reforma y apertura en 1978, la sociedad china completo la transi-
cion desde una economia planificada hacia una economia de mercado, lo que implicé una profunda recon-
figuracion de la estructura discursiva y la I6gica de clases. La estrategia de “permitir que algunos se enri-
quezcan primero” impulsd la legitimacion vy justificacion de la acumulacion de riqueza, convirtiendo la
capacidad econémica y de consumo en indicadores centrales del estatus social individual (Wei, 2008). Las
formulas de tratamiento interpersonales también se ajustaron: tratamientos tradicionales que habian sido
devaluados durante la lucha de clases volvieron a “revalorizarse” en el nuevo escenario de mercado (Fang,
2007). En este contexto, el término “xidojie¢” (/N4l) experimentd una resemantizaciéon ambivalente: por un
lado, se neutralizo y profesionalizé en denominaciones como “aeromoza o auxiliar de vuelo” o “azafata de
protocolo”. Por otro lado, adquirié connotaciones sexuales en contextos especificos, manifestando una ten-
dencia hacia la estigmatizacion (Zhang, 2006).

El analisis de coocurrencias con AntConc muestra que “xidojié” (/M) aparece frecuentemente junto a
términos relacionados con profesiones como “servicio”, “guia”, “azafata” o “protocolo”, con una correlacion
estadisticamente significativa (p < 0.001), lo cual evidencia su etiquetado profesional en el sector servicios
(véase la Tabla 5). Asimismo, medios como el Diario del Pueblo recurren habitualmente al término para cons-
truir imagenes de mujeres profesionales, resaltando el valor social de estos puestos (véase la Tabla 6). En
contextos rurales, la expresion “azafata de protocolo” también designa a mujeres que participan en activida-
des culturales y de recepcidn, lo que indica una tendencia a su institucionalizacion y una generalizacion de
su aplicacion social (véase la Figura 3).

Tabla 5. Palabras de alta frecuencia coocurrentes con “xi&ojié” (/Nil) (1979-2000)

Palabra coocurrente FreqL FreqR Log-likelihood
ALAX (liyi, protocolo) 31 4 28122
—{\.. (yT wei, una + clasificador) 67 20 27572
k%% (fawu, servicio) 59 10 26.466
3 (daoyou, guia turistica) 40 1 25.944
42k (xiansheng, sefior) 32 19 21133
T (Wéng, apellido) 28 1 20.989
/3% (géngguan, relaciones publicas) 28 5 20.197
751 (kongzhong, aérea) 26 0 20.185

Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 6. Ejemplos de uso del término “xidojig” (- 4i) (1979-2000)

Oracion original y traducciodn al espaiiol Fuente
g — Ak )R AR R I L, R R RN, RIS R OARI T

La acompafiaba una joven china, la intérprete sefiorita Wu, a quien ya conocia desde Xi'an. CCL, 1979
A ISR A U i, A AL T 2 — A N A A CCL 1980
Su visita esta vez desperto en ella el suefio de convertirse en una aeromoza. !

F A7 oy P 1 L s
I FRRAL TR BB, BT N R PR YRR . CCL, 1986

El fabricante proporciond instrucciones detalladas, y la sefiorita vendedora las explicé con todo detalle.

MATEATE WO, SigiRiEPAEE 255 “ALOUNAY LB 7

Todos se detuvieron a mirar, susurrando con sorpresa: jAzafatas de protocolo! jAzafatas de protocolo!
SURLEL AR 5 R B eAg 5, B A IR IS5 DN RSP RHE, i 7E 2R 1] g e 7%

El tren de tonos rojo y blanco relucia limpio, mientras las empleadas de servicio vestidas de verde lima, | CCL, 1993
llenas de energia, esperaban en la puerta para recibir a los pasajeros.

A (R T N, R 55 /N AH 2 A3 b AR B 251 A5 44

Cuando algun cliente bebe en exceso, la camarera lo alerta amablemente sobre su salud.
WBATTASKIE R MU AN IR, I A-E 8 T VA KT “ANE” , EAXRSES AR TR,
Antes eran chicas timidas y reservadas, pero ahora se han convertido en “azafatas de relaciones Diario del Pueblo, 1998
publicas”, muy activas en el escenario de las relaciones publicas.

SN EAEEHE T sk, IR U IN157T.
La sefiorita de la taquilla devolvié el documento y dijo que habia que pagar 15 yuanes mas.

Diario del Pueblo, 1990

Diario del Pueblo, 1998

CCL, 2000

Fuente: Recopilacion y elaboracion propia.

KR e 4 4 7 B T ) VBRI R IR, R R TR
% VB gyrsitede SN TR, A8 RO IR RN £ BT 5 M T TR, 0

WBHT =EC Wi, EASASERRESTRERRA DR LOUMET .
HE B FhRE FigAi

v

Z HEMFLIUNE
1“;El'4'-.

sramnane, SFAGF Pl AnSrABIC BRI A A 2dh0n Ty A Doty sl n sew

Figura 3. Reportaje sobre las “azafatas de protocolo en zonas rurales” (Z £ L1/ Ni)
Fuente: Diario del Pueblo (17 de agosto de 1996).

Sin embargo, desde la década de 1990, con la creciente visibilidad mediatica de clubes nocturnos y sa-
lones de masajes, el término “xidojie” (/N 4l) empezd a utilizarse como un eufemismo para referirse a mujeres
que trabajaban en la industria del servicio sexual, formando una cadena metafdrica que vincula género, pro-
fesion y moralidad (Ji & Chen, 2018). En el tratamiento de temas sensibles, los medios suelen recurrir a pala-
bras ambiguas para ejercer una disciplina y ocultamiento ideolégico (Fairclough, 2003). Expresiones como
“anmé xiaojie” (4 /N, sefiorita masajista) y “zuotai xidojié” (A & /N, sefiorita de compaiiia en locales noc-
turnos) refuerzan el uso del término con connotaciones sexuales ambiguas, acentuando asi su tendencia a
la estigmatizacion (véase la Tabla 7).
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Tabla 7. Ejemplos de coocurrencia semantica estigmatizada del término “xi&ojié” (-/\4f) en los afios noventa

Oracion original y traduccion al espaiol Fuente
YRR S, WERAUE BRCHEAE TEACRIE b T TR R L LA T BRI K 4 BN T Bk
Después del bafo, el empresario de Hong Kong llevo al coronel a la sala de masajes en el segundo piso. Varias CCL, 1992

sefioritas masajistas de rostro delicado se acercaron a recibirlos.

BT RS SR, BRI /NMH BAN LSRR, B g M.
El caballero aun no reaccionaba, y la sefiorita que lo acompafiaba a beber ya habia levantado su copay la bebio de CCL, 1994
un trago, y luego otra mas.

e EEAMTREI T, BEWE “ =/ RS N “ASHIE” .
Si las palabras dulces no funcionan, recurren al contacto fisico, e incluso utilizan a las “sefioritas de tres CCL, 1996
acompafiamientos” para brindar con los clientes.

T SOGNAE S PO MO b, AT AR BN T AT 4F K TP AR R 5 .
Ding Kepeng yacia sobre una cama suave en el centro de sauna, permitiendo que las delicadas manos de la CCL, 1997
sefiorita masajista manipularan su cuerpo.

WHERBE, FATZ2ALE /M.
Seamos sinceras: somos seforitas de compafiia.

CCL, 1999

Fuente: Recopilacion y elaboracion propia.

En términos generales, entre 1979 y 2000, “xidoji¢” (/N 4l) experimentd una profunda reorganizacion se-
mantica y una escision funcional. El término mantuvo su funcién como designacion profesional para mujeres
en el sector servicios, mientras que, simultaneamente, adquirié connotaciones eréticas y estigmatizantes en
ciertos contextos discursivos. Esta dualidad refleja las tensiones y ambigliedades identitarias femeninas
surgidas durante la transicion econdmica y social hacia un modelo de mercado. Desde la perspectiva del
Analisis Historico del Discurso, el término se convirtié en un simbolo cultural polisémico, moldeado por la
cultura del consumo, la légica mediatica y las ideologias de género. Este fendmeno revela la complejidad y
contradiccién presentes en la construccion discursiva de la mujer durante el proceso de modernizacion en
China.

el contexto digital

A partir del siglo XXI, las redes sociales y las plataformas de videos cortos impulsaron a la sociedad china
hacia una era de difusion digital, transformando tanto los contextos de uso lingliistico como el ecosistema
semantico. Bajo una doble transformacion tecnoldgica y cultural, el término “xidojié” (/N i) experimenté una
intensificacion en su disgregacion semantica: por un lado, conservé connotaciones marginales como vulgar
o erético; mientras que por otro lado, en contextos digitales surgio la nueva forma afectiva “xidojigjie” (/M4
{H), que representa una reconstruccion positiva de la identidad emocional. La coexistencia de ambas formas
da lugar a un panorama lingtiistico complejo, donde se entrelazan la disociaciéon semanticay la construccion
afectiva.

El analisis de corpus mediante AntConc para el periodo 2001-2024 muestra que “xidojié¢” (/)4fl) ha dejado
de funcionar como un tratamiento cortés cotidiano y se ha desplazado hacia usos visualizados vy titulares,
con alta frecuencia de coocurrencia con términos como “concurso de belleza” y “gran final” (véase la Tabla
8), en contextos oficiales como certamenes culturales o reportajes noticiosos, construyendo una imagen
mediatica de “mujer de escenario”. Este uso refleja una tendencia a la neutralizacién semantica y ritualiza-
cion. Sin embargo, en la interaccion diaria, especialmente entre mujeres jovenes, el término ha caido en
desuso debido a las connotaciones sexuales que aun persisten en la percepcion social, siendo comunmen-
te evitado (Zhang, 2006).

Tabla 8. Palabras de alta frecuencia coocurrentes con “xidoji¢” (/M 41) (2001-2024)

Palabra coocurrente FreqL FreqR Log-likelihood
1t #(shijie, mundo) 50 1 83.078
K(da, grande) 28 6 32.41
5k(Zhang, apellido) 17 2 31.816
“K%¥(dasai, gran concurso) 0 25 26.312
3% (xudnméi, concurso de belleza) 2 18 24.464
M kFE(zOngjuésai, competencia final) 0 20 24.464
it # (jizhé, periodista) 13 23 20.720

Fuente: elaboracion propia
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Cabe destacar que, durante el proceso de depuracion del corpus, se observo que de un total de 10.086
enunciados que contenian el término “xidojié” (/M 4), aproximadamente 2.501 correspondian en realidad al
uso de “xiaojigjie” (/Mg 4H), lo que representa cerca de una cuarta parte del total. Este dato evidencia la am-
plia difusidén de esta nueva formula apelativa en el entorno digital (véase la Figura 4).

75.20%

INGH (xidojie) = /NEHEH (xidojigjie)

xn

Figura 4. Proporcion de ocurrencias de “xi&ojie” (/M) y “xidojigjie” (/N 14H) en el corpus

Fuente: elaboracion propia a partir de datos recopilados.

Aungue “xigojigjie” (/M4H) no fue establecido como palabra clave en el andlisis estadistico, muestra una
alta frecuencia de uso y una notable actividad en distintos contextos de difusién y funciones semanticas.
Esta expresion funciona como una forma de comunicaciéon emocional en entornos digitales, combinando
cercania, aprecio, humor e implicacion afectiva. El analisis del corpus revela tres contextos principales de
uso: (1) tratamiento afectuoso hacia creadoras de contenido en plataformas de video corto; (2) aprobacion de
modelos o imagenes en resefias de productos y lenguaje publicitario; (3) interacciones sociales marcadas
por elogio, humor o peticiones (véase la Tabla 9).

Tabla 9. Ejemplos frecuentes del uso de “xiaojigjig” (/N 4H)

. Lo Categoria
Ejemplos y su traduccion Fuente contextual
NSEFRI LRI, B Z Usuario de Weibo, 2021 D

La bella chica streamer con voz dulce, me encanta.

B NS A RN, BT R .
Me encontré en la calle con una chica super blanca, juna diosa que pasé de estilo Usuario de Douyin, 2024 [@D)
atrevido a dulce!

WRSBUNHIE, B 5 !

jQué linda y elegante esta chica tan dulce! Usuario de Rednote, 2021 @
i%?ﬁ?éﬁga/{#gffg%azufe?sta chica con un cambio de look tan sexy? Usuario de Rednote, 2024 &
jg?eﬁi%sﬁ;g\(ﬁai %:fgr%n:e el enlace de esa mesa? Usuario de Douyin, 2023 3
R UR MR Usuario de Weibo, 2024 3

Una chica con porte de modelo natural

Fuente: Usuario de Weibo, 2020.

Estos ejemplos muestran que “xidojigjie” (/N4 41) cumple funciones discursivas en las plataformas socia-
les, tales como la expresion estética, expresion afectiva y la construccion de identidad de género. En com-
paracion con la formalidad de “xigoji&” (/)M Hl), “xidojigjie” (/N 4l) presenta un caracter mas interactivo, visual
y emocional, lo que evidencia sus rasgos distintivos dentro de la cultura digital (Hou, 2023: 528).

Aunque su popularidad se consolidé en el ambito digital, “xidojigjie” (/N 41) no tiene su origen en la era
de internet. Ya en la década de 1990, se utilizaba en contextos infantiles para referirse afectuosamente a ni-
fas mayores. Con la expansion de las redes sociales y la economia de plataformas, el término evolucioné
rapidamente en una formula de expresion afectiva en entornos digitales, convirtiendose en un producto
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discursivo situado en la interseccion entre la cultura del trafico de informacion en internet y las representa-
ciones de género. Su estructura se compone de “xido” (/)>, pequefio/a) y “jigji€” ({141, hermana mayor): la
segunda aporta connotaciones de dulzura y mayor edad, mientras que la primera intensifica los matices de
ternura y cercania. Esta estructura reduplicada tiende a expresar emociones positivas como la admiracion,
el afecto y la simpatia (Zhou & Wei, 2019).

Entre 2001y 2024, “xidojie” (/M) y “xidojiéjie” (/N 4H) han mostrado una doble tendencia en los medios
digitales, caracterizada por una diferenciacion estructural y escision semantica. Mientras el primer término
ha sido marginado, institucionalizado o incluso vulgarizado, el segundo ha emergido con notable fuerza gra-
cias a las redes sociales. En este contexto, “xidojigjie” (/4 4) se ha consolidado como una etiqueta discur-
siva que integra afecto, visibilidad e identidad de género. Las diferencias en los contextos de aparicion,
modos de coocurrencia y funciones pragmaticas revelan una reconfiguracion de los tratamientos hacia la
mujer, bajo nuevos mecanismos semanticos y mediaticos. Al mismo tiempo, evidencia la interaccién entre el
discurso de género, la cultura emocional y la I6gica algoritmica de las plataformas digitales.

5. Conclusiones

La presente investigacion, basada en el enfoque del Analisis Historico del Discurso y métodos de analisis de
corpus, explora la evolucién semanticay el proceso de reconstruccion del uso del tratamiento social “xiaojié”
(/MN4H) en diversos contextos mediaticos durante el periodo 1912-2024. Los hallazgos revelan que “xi&ojié” (/)
{H) experimenta una constante variacion y reconfiguraciéon producto de la interaccion entre la ideologia es-
tatal, las transformaciones sociales y los mecanismos mediaticos. Durante el periodo de transformacion
moderna (1912-1948), el término configurd una estructura de tratamiento basada en la interseccion entre
género y clase, reflejando la transitoriedad de la identidad femenina, constituyéndose en el marcador iden-
titario de las mujeres de la clase media urbana. Durante la etapa de construccién revolucionaria (1949-1978),
el término fue desplazado del discurso dominante por la expansiéon y consolidacion del término “téngzhi” (7]
%, camarada), con el fin de erigir una comunidad socialista homogeneizada mediante tratamientos de iden-
tidad neutrales en cuanto al género. En la fase de giro hacia el consumo (1979-2000), el término oscild entre
implicaciones de profesionalizacion y estigmatizacion, generando tensiones semanticas entre su uso cortés
en contextos de servicio y sus connotaciones sexuales asociadas, lo que refleja un singular orden social de
género caracteristico de la transicién hacia la economia de mercado. En la era digital (2001-2024), “xiaojié” (
/) se ritualizé como titulo mediatico y “xidojigjie” (N 4H) surgié como tratamiento afectivo en redes socia-
les, esto evidencia una reconfiguracion semantica que refleja la transformacion de la identidad individual en
la sociedad digital.

El cambio semantico de “xidojié” (/)N4fl) es el resultado de la accion conjunta de fuerzas estructurales
como la disciplina politica, los mecanismos de mercado y los algoritmos de las plataformas. Las estructuras,
los contextos de uso y las ideologias asociadas a dicho término evidencian, en cada etapa historica, una
fuerte interaccion y procesos de reconstruccion constantes. A través de un proceso dinamico de recontex-
tualizacion mediatica, este tratamiento ha sido resignificado, adquiriendo nuevas funciones sociales y valo-
res simbdlicos. En el contexto de la cultura de consumo y la comunicacion digital, la evolucion de “xiaojié” (
/M) hacia “xidojigjie” (/M4) pone de manifiesto la funcion codificadora de emociones que desempefian
los medios, asi como su capacidad para reconfigurar simbdlicamente los sistemas de tratamientos femeni-
nos, convirtiéndolos en herramientas clave para la expresion flexible de ideologias de género y la construc-
cion cultural. La representacion selectiva de los medios y los mecanismos de las plataformas han impulsado
el cambio semantico del término, revelando sus profundos factores socioculturales subyacentes. Como se-
nalan Cornwall y Edwards (2010:5), los procesos de empoderamiento estan siempre inmersos en contextos
institucionales, culturales y sociales concretos, manifestando caracteristicas dinamicas en diversos
niveles.

En conclusion, este estudio aporta un marco tedrico que amplia la aplicacion del Analisis Historico del
Discurso al lenguaje de género y los tratamientos sociales. Desde una perspectiva metodoldgica, valida la
factibilidad de combinar la interpretacion histérica con el andlisis cuantitativo de corpus y empiricamente
revela la trayectoria de transformacién semantica y funcional del término “xidojié¢” (/4l) en un siglo de evolu-
cion social. Futuras investigaciones podran centrarse en los mecanismos de codificacion emocional y difu-
sion algoritmica de los tratamientos femeninos en plataformas digitales, profundizando en la interaccion
entre lenguaje, género y poder en los entornos mediaticos contemporaneos.
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