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La investigacion en Ciencias de la Comunicacion resulta de vital importancia para comprender las diferentes
realidades y dimensiones de los diferentes ambitos de la comunicacion (procesos comunicativos) y asi poder
dar respuesta a los fenomenos planteados. Desde el siglo XX, el estudio de la comunicacion ha sido determi-
nante para los investigadores y las investigadoras gracias al surgimiento de los medios de comunicacion de
masas.

El primer articulo de esta nueva entrega de miscelanea se centra en la produccion cientifica y académica
del catedratico Javier Fernandez del Moral en sus afios de actividad docente entre 1980 y 2020, considerado
como el padre del Periodismo Especializado como disciplina universitaria. Francisco Cabezuelo y José Fran-
cisco Serrano fijan el objetivo de esta investigacion en clasificar su obra, ponerla en valor y mostrar la validez
de su legado a nuevas generaciones de investigadores e investigadoras en Ciencias de la Informacién y de la
Comunicacion. Los resultados muestran que se puede clasificar su obra en dos grandes areas: el Periodismo
Especializado y la Comunicacion Aplicada.

Las teorias de la comunicacion son un elemento clave para el avance de la comunidad cientifica y, por ello,
diversas investigaciones se basan en sus ideas para resolver problematicas con diferentes enfoques. En la ac-
tualidad, la teoria del encuadre (framing) constituye un paradigma multidisciplinar en el estudio de las ciencias
sociales y, ademas, se trata de una de las teorias de referencia en el estudio de los medios de comunicacion. El
segundo articulo ha sido realizado por Inmaculada Melero y propone un acercamiento a la cobertura mediatica
en periodo de campaiia electoral, ademas de exponer la relacion de predominio de unos encuadres sobre otros
en su agenda. Tomando como referencia la teoria del encuadre, la autora ha realizado un analisis de contenido
de los diarios El Pais, El Mundo y ABC, estableciendo cuatro encuadres esenciales: estratégico, de temas, de
conflicto y de debate y acuerdo politico. Los resultados muestran la presencia destacada del encuadre estraté-
gico.

Continuando con la vertiente politica encontramos el siguiente articulo de Francisco Méndez, Francisco
Javier Paniagua y Esther Simancas que analiza el discurso politico en Extremadura entre 1995 y 2015. La
investigacion se centra en el estudio del planteamiento de la Sociedad de la Informacion del presidente Juan
Carlos Ibarra en 1996 y su sucesor al frente de la comunidad, José Antonio Monago. Se han analizado 19
intervenciones con el objetivo de identificar las similitudes y diferencias entre ambos, empleando una meto-
dologia cuantitativa y cualitativa. Para ello se han considerado las categorias de participacion, comunicacion,
conocimiento, identidad y desarrollo. Los resultados reflejan que, a pesar de las diferencias ideoldgicas, ambas
figuras y sus politicas coinciden en mantener una vision capitalista del proyecto, destacando la categoria de
participacion en el caso de Ibarra.

El analisis de los diferentes discursos en los medios de comunicacion supone un reto para los investigadores
e investigadoras a la hora de identificar comportamientos y propuestas de corte politico, social y econdmico. El
articulo de Jorge Palacio nos conduce hasta Italia para analizar el discurso anticomunista del partido politico
liderado por Silvio Berlusconi, Forza Italia, en su etapa entre 1994 y 2004, incluyendo desde la fundacion del
partido hasta la celebracion de sus dos primeros congresos nacionales. En estos diez afios, Silvio Berlusconi
contribuy6 con la recuperacion de la fractura comunismo-anticomunismo, que definid la vida politica de la
Primera Republica italiana en el contexto de la Guerra Fria. La investigacion evidencia que el discurso anti-
comunista de Forza Italia en la Segunda Republica funciond como recurso de deslegitimacion ideoldgica de
la izquierda postcomunista italiana, ademas de hacerlo como instrumento de legitimacion historica para un
partido fundado de nuevo.

Politica y religion son dos ambitos con una relacion historica destacada. Ademas, adaptado al contexto de
los medios encontramos que la prensa ha jugado un papel fundamental en el estudio de ambas ciencias. La
investigacion realizada por Ricardo Zugasti estudia el discurso anticlerical en el primer bienio republicano a
través de dos semanarios zaragozanos: Vida Nueva, 6rgano del Partido Socialista, y El Radical, cabecera de las
juventudes del Partido Republicano Radical. A través de un analisis de contenido de las citadas publicaciones
entre el 1 de febrero y el 30 de junio de 1933, época de mayor agitacion del conflicto religioso durante la Se-
gunda Republica Espafiola, el autor concluye que los dos periodicos constituyeron un frente comtn en el que
el discurso anticlerical tenia el claro objetivo de movilizar a los lectores en defensa de la Republica.

Cerramos este primer bloque de temas politicos con este articulo realizado por José Manuel Rivera, Erika
Jaraiz y Diego Mo, que tiene como objetivo analizar las diferencias en la valoracion actual del rey emérito,
Juan Carlos I, y dar respuesta a las mismas a través del analisis de las emociones. Habiendo realizado un
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analisis cuantitativo para determinar las emociones y comportamientos, los resultados muestran que, por un
lado, existe un salto generacional diferencial en la valoracion de las emociones que produce el rey emérito y,
por otro, un desarrollo emocional distinto hacia el rey emérito segun se refiera a su papel en la transicion o
en la actualidad. El estudio demuestra que las emociones que produce referirse al periodo de la transicion son
positivas, mientras que si se trata de su papel actual existe una division entre emociones positivas y negativas.

El segundo bloque cuenta con tematicas variadas de articulos relacionados con la radio, al que dedicamos un
monografico especial por sus cien afios de historia hace algunos numeros, con la television y con la publicidad
y las nuevas tecnologias. El primer articulo de este bloque se centra en la radio y ha sido realizado por David
Garcia Marin, con el objetivo de analizar las practicas transmedia de la emisora Union Radio a través de Ondas,
su revista asociada. A través de un analisis de contenido aplicado a todos los nimeros de la revista, los resultados
reflejan que la publicacion ayudoé a ofrecer un punto de acceso diferenciado a contenidos de la emisora como el
acceso expandido, a compartir material resumido para una mayor comprension de los oyentes y lectores y, fun-
damentalmente, sirvi6 para proporcionar contenidos inéditos que funcionaban como extensiones narrativas del
contenido emitido por la cadena.

Cambiamos de medio a la television que, a pesar de que en los tltimos afios esta experimentando sus datos
mas bajos de penetracion en los hogares, sigue siendo uno de los medios preferidos por muchos investigadores
e investigadoras para conducir sus estudios. Este articulo de Inmaculada Aguilera examina el concepto de hu-
morismo en television, es decir, la parte del entretenimiento que busca una cierta complicidad con el publico a
través de la ironia. El objetivo de esta investigacion es confirmar si el componente comico del infohumor facilita
la comprension de la actualidad y, para ello, se ha planteado una metodologia en tres fases. En primer lugar,
cuatro grupos de discusion con espectadores de ambos sexos y diferentes edades, en segundo, entrevistas a trece
profesionales de cuatro programas como E/ Intermedio, Todo es mentira, Ese programa del que usted me habla y
La Resistencia; y, en tercer lugar, otros seis grupos de discusion con distincion de edad y sexo. Los resultados
muestran que profundizar en la alfabetizacion mediatica del infohumor contribuiria a la formacion de espectado-
res criticos y, como consecuencia, de ciudadanos criticos.

Los medios de comunicacion han sufrido diversos cambios a lo largo de su historia, fundamentalmente en la
era digital, y han tenido la dificil mision de intentar adaptarse a las nuevas sociedades y captar la atencion de las
nuevas generaciones a la vez que mantienen a los usuarios tradicionales. Cabe mencionar que uno de los ltimos
cambios lo trajo la pandemia de COVID-19, produciendo transformaciones sustanciales en la poblacion mundial,
asi como en sus habitos de consumo de los medios de comunicacion. Jorge Miranda nos presenta en esta investi-
gacion el surgimiento y las tendencias en el uso del video doméstico en los informativos de television durante la
mencionada pandemia. Debido a la prohibicion de salir a la calle durante el confinamiento sin causa justificada,
en este contexto surgieron los videos caseros y se erigieron como una parte fundamental de los contenidos emiti-
dos por diferentes cadenas de television, debido a la necesidad de obtener imagenes para poder contextualizar la
informacion ofrecida. La investigacion analiza la evolucion de los videos caseros antes, durante y tras el confina-
miento derivado del Estado de Alarma decretado en Espafia en 2020. Para ello se han escogido dos informativos:
los informativos de noche de TVE y los de Telecinco. Los resultados reflejan la creciente presencia de estos vi-
deos en los informativos tanto durante los meses de confinamiento como antes del mismo, siendo admitidos hoy
como contenidos validos.

La publicidad y las redes sociales se encuentran en constante evolucion gracias al avance de la tecnologia. El
siguiente articulo de Victor Alvarez, Gloria Jiménez y Mar Ramirez se centra en el uso de la herramienta publi-
citaria de emplazamiento de producto inverso en el contexto de la comunicacion comercial en Espaia. El estudio
reflexiona sobre un caso historico y paradigmatico que fue pionero en el area, como es el caso de Limon & Nada
de Coca-Cola. Se ha empleado una metodologia exploratorio-descriptiva divida en fases: primero, un analisis bi-
bliografico, segundo, una entrevista a la creativa Angela Pacheco y, por tlltimo, un analisis cualitativo enlazando
con los datos de las fases anteriores. Los resultados revelan las dimensiones comunicativas relacionadas con esta
técnica publicitaria y el desconocimiento existente de esta herramienta en el contexto espaiiol.

El ultimo bloque contiene articulos relacionados con el cine y las series, producciones en auge en los ultimos
afios gracias a los nuevos modelos de distribucion audiovisual como es el caso de las plataformas de video bajo
demanda y sus modelos de suscripcion (SVOD). Sin embargo, las series llevan muchos afios entreteniendo a la
poblacion en la television tradicional y, por ello, el primer articulo de este bloque analiza las series de ficcion
televisiva de produccion espafiola en los inicios de la competencia televisiva nacional (1990-1994) en las cadenas
LalyLa2, Antena 3 y Telecinco. En esta investigacion, Javier Mateos recupera la oferta de series y sus caracte-
risticas y evolucion a través de una metodologia cualitativa comprendida en una base de datos de 7.990 registros.
Los resultados evidencian que las series de produccion propia fueron claves en esta etapa, fundamentalmente las
comedias de situacion y los dramaticos. En resumen, estas series cosecharon buenos datos de audiencia, ayudaron
al establecimiento de la programacion y permitieron distinguir a las diferentes cadenas de su competencia.

El género de accion es un clasico que, tras el éxito en los cines, se introdujo en las series de television a lo
largo de la década de los 80. En la actualidad, las plataformas de video bajo demanda ofertan en sus catalogos una
interminable lista de series de diversas tematicas. En esta investigacion Cristina San José, Alicia Gil y Mercedes
Miguel analizan el periodismo como elemento clave en las tramas de series policiacas, es decir, destacan el papel
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clave que desempefian los medios en los guiones de las series policiacas espafolas. Las autoras han seleccionado
las series con policias y periodistas de los afios 2020 y 2021 en las plataformas de streaming Amazon Prime Vi-
deo, Movistar+, HBO y Netflix. Esta investigacion utiliza un método estructuralista basado en el libro Morfologia
del cuento (1928), del ruso Vladimir Propp. Los resultados muestran que la aparicion de la prensa es frecuente en
el guion de las series analizadas y cumple una funcion decisiva.

El cine y las series son una de las formas de entretenimiento mas destacadas de la poblacion durante los ulti-
mos afios y, al mismo tiempo, constituyen un objeto de estudio atractivo para la comunidad cientifica. El articulo
de Concha Gomez sobre el cine quinqui analiza la influencia que tuvieron los medios de comunicacion en la
creacion de los mitos protagonistas de las peliculas de los afios 70 y 80 y las referencias a las mismas en obras
contemporaneas como Criando ratas, (Salado, 2014), Hasta el cielo, (Calparsoro, 2020) o Las leyes de la fron-
tera, (Monzon, 2021). Los resultados reflejan que la revision actual de tematicas y personajes cuestiona, desde
la critica cultural, el retrato amable de la Transicion politica espaifiola, mientras que, por el contrario, algunas
peliculas visibilizan en el entorno digital la falta de futuro de los nuevos quinguis.

Estudiar los medios desde la perspectiva de la historia de la comunicacion social puede ser un ejercicio intere-
sante, de hecho, el cine constituye un gran instrumento que ha ofrecido diferentes puntos de vista y una ventana al
mundo sobre determinados acontecimientos para la poblacion a lo largo de su historia. No son pocos los largome-
trajes que se inspiran en hechos reales y que cuentan historias increibles en sus metrajes. Este articulo realizado
por Valeriano Duran y Laura Pacheco examina el papel de la posguerra en el cine espafol actual. Existe una
tendencia en el cine espafol, desde la Transicion, que muestra un notable interés por reflejar el pasado reciente,
concretamente, la Segunda Republica, la Guerra Civil y el Franquismo. Se ha utilizado una metodologia cualita-
tiva y un analisis de personajes en las peliculas Las 13 Rosas (Emilio Martinez-Lazaro, 2007) y La voz dormida
(Benito Zambrano, 2011), con el objetivo de conocer la representacion de la mujer en este subgénero. En ambas
peliculas destaca el melodrama y el analisis de la depuracion franquista contra diversos perfiles de reclusas.

El Gltimo articulo de este nimero hace referencia a los universos cinematograficos, exitosa estrategia de los
estudios de cine que conectan diferentes peliculas entre si, como es el caso de Marvel, y que, ademas, se ha con-
vertido en un fenomeno de masas. La investigacion de Victor Itarregui plantea una interpretacion del discurso
feminista y geopolitico latente en algunas obras del Universo Cinematografico de Marvel. El articulo estudia los
asuntos socioculturales mas influyentes en la actualidad de Estados Unidos y, por extension, de occidente, en un
grupo de peliculas y series destacadas de Marvel como son Viuda Negra (Black Widow, Cate Shortland, 2021),
Bruja Escarlata y Vision (Wandavision, Matt Shakman, 2021) y Doctor Strange en el Multiverso de la Locura
(Doctor Strange in the Multiverse of Madness, Sam Raimi, 2022). En estas producciones de corte fantastico y de
ciencia ficcion se tratan temas relacionados con la comunicacion social como la accidon geopolitica y de expansion
economico-cultural que vive Estados Unidos, asi como el alcance de movimientos sociales como el feminismo y
el #Metoo. Asimismo, el aspecto mas interesante es comprender estas narraciones superheroicas que tratan temas
de actualidad, bajo la iconografia y los simbolos de la ciencia ficcion. El analisis filmico evidencia en los resulta-
dos que se puede ver claramente como existen correspondencias y mencion a hechos y personajes relevantes de
la historia del pais norteamericano.

Han sido casi cinco afios como Secretario de Redaccion de la revista Historia y Comunicacion Social en los
que he aprendido mucho acerca del funcionamiento de las revistas cientificas. Ha sido un trabajo intenso, pero
muy enriquecedor tanto a nivel personal como profesional. Quiero agradecer esta excelente oportunidad y la
confianza depositada en mi a la directora de la revista Isabel Tajahuerce; a Angel L. Rubio por haberme propues-
to como candidato y por orientarme en mis decisiones; al Consejo Editorial por ese buen ambiente de trabajo y
sus fructiferos aportes y, sobre todo, quiero dar las gracias al codirector de la revista Andrea Donofrio por sus
cualidades personales, ha sido un auténtico privilegio haber trabajado con una persona tan honesta, responsable y
comprometida, a la vez que optimista, eres un claro ejemplo de que se puede ofrecer siempre la mejor version de
uno mismo. También quiero dar las gracias a los autores y autoras por su interés en enviar sus textos a la revista; a
Maite Garcia, a Rosa Iglesias y a todo el equipo de maquetacion de las revistas complutenses por su profesionali-
dad, ha sido un placer trabajar con personas tan eficientes y amables, y no quiero olvidarme de los evaluadores y
evaluadoras que con vuestro excelente trabajo habéis ayudado a que Historia y Comunicacion Social se mantenga
como una revista referente. Por ultimo, quiero desear a los nuevos miembros del equipo, la codirectora Cristina
Mateos y el secretario Javier Juarez, mucha suerte en esta nueva etapa.

Manuel Gonzalez-Lozano
Universidad Complutense de Madrid

Agradecimiento final
Tras seis afios al frente de la Revista, el nimero que acabamos de publicar es el ultimo que cuenta con mi su-

pervision, edicion y gestion. Ha sido una experiencia estimulante, dura y enriquecedora tanto desde el punto
de vista personal como profesional. No quiero dejar pasar la oportunidad de agradecer a la codirectora, Isabel
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Tajahuerce, por haberme elegido para acompanarle en la direccion de la Revista, por la confianza, su apoyo y
carino demostrado en estos afios; a las anteriores secretarias de la Revista, Paloma Soroa y a Berta Molina, y
sobre todo al actual secretario de redaccion, Manuel Gonzalez Lozano, cuya labor y dedicacion ha sido fun-
damental para el buen funcionamiento de la Revista y a quien auguro merecidos futuros éxitos académicos
en la nueva etapa que emprenderd tras su marcha; al Consejo Editorial de la Revista por sus recomendaciones
y su respaldo en todos estos afios; a la Unidad de Historia de la Comunicaciéon Social del Departamento de
Periodismo y Comunicacion Global y a todo el Departamento por su apoyo y colaboracion en la gestion de la
Revista; a las evaluadoras y a los evaluadores que, con su profesionalidad y su buen hacer, han permitido el
funcionamiento de la Revista, evaluando los mas de 650 articulos recibidos en estos seis afios; a las autoras
y autores que han mostrado interés en publicar con nosotros/as y a todas aquellas y a todos aquellos que han
publicado en estos aflos sus contribuciones de calidad e interés para la comunidad cientifica. La publicacion
de la Revista no seria posible sin el excelente trabajo realizado por Ediciones Complutense, especialmente,
gracias a la encomiable labor de Maite Garcia, Rosa Iglesias y todo el equipo de maquetacion y disefio grafico.
Se trata de un equipo fantastico y ha sido un verdadero placer colaborar con ellas y ellos. Por ultimo, Historia
y Comunicacion Social empieza una nueva andadura con una nueva codirectora, Cristina Mateos Casado y un
nuevo secretario de redaccion, Javier Juarez Rodriguez. Les doy la bienvenida, le renuevo mi disponibilidad
para colaborar en el futuro y, sobre todo, les deseo mucha suerte: estoy convencido de que la Revista seguira
siendo un referente en el mundo cientifico, consiguiendo nuevos éxitos y destacando por su calidad académica.

Andrea Donofrio



