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Resumen. Con la llegada de la television a Espaiia, junto con la época de esplendor de la publicidad comercial en los afios sesenta, se
establecié un nuevo modelo de comunicacion persuasiva que repercutio en los Noticiarios de NO-DO emitidos durante cuatro décadas
en las salas de cine espafiolas. Partiendo de esta premisa, el objetivo de este trabajo es demostrar como los cambios que se producen
en la secuencia audiovisual de los archivos de NO-DO, en cabeceras y cierres del Noticiario, son producidos como consecuencia de la
irrupcion de la pequeiia pantalla y el modelo de spot publicitario en Espafia.
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[en] From cinema to television: a new audiovisual format for the NO-DO Newscast

Abstract. With the arrival of television in Spain, together with the splendour of commercial advertising in the 1960s, a new model of
persuasive communication was established which had repercussions on the NO-DO Newscasts broadcast for four decades in Spanish
cinemas. Starting from this premise, the aim of this paper is to show how the changes that took place in the audiovisual sequence of the
NO-DO archives, in the headlines and closings of the newsreels, underwent some modifications brought about by the irruption of the
small screen and the advertising model in our country.
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1. Introduccion

Desde 1943 a 1981 fueron reproducidos 1.966 Noticiarios, con sus respectivas cabeceras de inicio e imagenes
de cierre, que coparon la programacion cinematografica en los cines espafioles durante casi cuarenta afios. Su
enorme variedad tematica, que abarca desde sucesos politicos, sociales, actos deportivos, incluso, escenas de
la vida cotidiana convirtieron a este breve espacio audiovisual en “un contenedor de géneros, algunos de los
cuales ademas bordean la difusa frontera que separa a los relatos de ficcion de otras practicas [...] mostrando
una variedad tematica y formal tan grande que dificilmente podrian convivir bajo otras condiciones” (Sanchez-
Biosca y Tranche, 2006:79-80). Por consiguiente, es aqui, justo en las cabeceras y cierres de estos archivos
filmicos donde se dan cita una serie de cambios audiovisuales, vinculados a las distintas formas de comunicacion
social -la propaganda y la publicidad- y la llegada de la pequeiia pantalla a Espafia, que bajo los dictimenes
del Régimen franquista fueron determinantes para persuadir al espectador y mostrarle un escaparate social,
politico y cultural que representara la Espafia de la posguerra.

Asi pues, teniendo como referencia la investigacion llevada a cabo por Rafael Tranche y Vicente Sanchez-
Biosca, por cuanto nos proporciona unas claves del proceso audiovisual llevado a cabo en el Noticiario de NO-
DO en cuanto al contexto en el que se produjeron los cambios de citado archivo cinematografico, podremos
ver como tras la aparicion de los primeros anuncios publicitarios en television, orientados cada vez mas al
consumo o patrocinio de marcas y cuya expansion se produce en los primeros dias de los afios sesenta, el
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modelo audiovisual que ya era utilizado en las pantallas de cine con las emisiones de NO-DO, evoluciona
de tal forma que, lo que comenzé siendo un recurso para la propaganda politica ¢ ideoldgica del Régimen
franquista, acabé constituyéndose en un elemento muy eficaz para captar la atencion del espectador.

Por esta razon, y como desarrollaremos en las siguientes lineas, con el fin de ilustrar y desarrollar de manera
concisa todos aquellos elementos visuales que representan la secuencia de las cabeceras y cierres del Noticiario
de NO-DO, expondremos los diferentes periodos persuasivos? en los que se construye el Noticiario durante su
emision y que resultan reveladores para entender los cambios producidos en su secuencia audiovisual.

2. Marco tedrico y metodologia

A la hora de plantear la propuesta metodologica empleada para este articulo, nos apoyamos, por un lado, en los
cimientos tedricos en los que se edifica nuestra investigacion y, por otro, en un modelo de analisis audiovisual
en relacion con el estudio de campo. En este sentido, se ha accedido a las aportaciones cientificas derivadas
de distintos autores en relacion con el fendmeno de la comunicacion persuasiva, entre las que encontramos
la propaganda y la publicidad —en sus dos vertientes, la comercial y la institucional— que prestan aquellos
conceptos necesarios para contextualizar nuestro objeto de estudio, que no es otro que las cabeceras de inicio
y las imagenes de cierre del Noticiario de NO-DO emitidos durante toda su existencia.’ Para ello, se han
examinado los tratados de Adrian Huici Modenes (2010, 2017), Ratl Eguizabal (2011) y Luis Bassat (2015),
cuyo contenido nos sirve para identificar y distinguir, siempre desde una perspectiva historiografica, qué tipo
de comunicacion persuasiva es empleada por citados archivos filmicos.*

En lo relativo a cuestiones histdricas, sociales y culturales en las que se contextualiza nuestra investigacion,
nos basamos en los textos de Julio Montero y Maria Antonia Paz (2011) y, Luis Palacios Bafiuelos (2020), en
cuanto nos ofrecen, respectivamente, una idea general respecto a la situacion cinematografica de 1931 a 1982
en Espana, asi como la historia del Régimen franquista en la que se enmarca toda la filmografia de NO-DO.
Asimismo, cabe resaltar, dada su importancia como marco de referencia en todo el proceso de investigacion
llevado a cabo, el método propuesto por Rafael Tranche y Vicente Sdnchez-Biosca (2006), cuyo texto supone
una base teorica significativa para tratar de justificar y comparar partes concretas de nuestro estudio.

Una vez establecida la base tedrica, llevaremos a cabo un anélisis audiovisual a partir de los elementos
que componen la imagen cinematografica, incluidos en el método establecido por M* Angeles Martinez y
Antonio Gémez (2015), donde obtendremos informacion sobre aquellos aspectos vinculados a la escenografia,
el montaje, los planos y la musica que construyen la secuencia cinematografica del Noticiario NO-DO.?

3. El cine y la comunicacion persuasiva

Antes de conocer las posibles razones que llevaron al Noticiario de NO-DO en la década de los sesenta a
cambiar de forma radical el modelo cinematografico creado para sus cabeceras y cierres, que mantuvo —con
algunas modificaciones audiovisuales—¢ firme durante las dos primeras décadas del Régimen, es necesario
establecer unas bases teoricas sobre los términos, usos y objetivos de las dos formas de comunicacion social y
persuasiva que se dan cita en estos archivos cinematograficos, la propaganda y la publicidad —institucional—,
para entender, a posteriori, qué tipo de imagen persuasiva emplean los Noticiarios analizados y las posibles
causas de los cambios producidos.

La propaganda y la publicidad, ambas concebidas como comunicacion persuasiva,” son herramientas que
buscan la actuacion: la propaganda es, en definitiva, un elemento para la conviccion capaz de controlar, promover

A lo largo del presente estudio se hara referencia a la division de los Noticiarios de NO-DO en dos periodos persuasivos, puesto que citado archivo
cinematografico utiliza, a lo largo de su existencia, dos formas audiovisuales “distintas” para captar la atencion del publico objetivo; una de caracter
propagandistico y otra con tintes mas publicitarios —institucionales—.

Todos los archivos cinematograficos a los que nos referiremos con posterioridad se encuentran conservados por la Filmoteca de Radio Television
Espaiiola. Véase: http://www.rtve.es/filmoteca/

De igual forma, en esta misma linea de investigacion, para conocer y comprender el contexto historico, politico, social y cultural en el que se desa-
rrolla la propaganda y la publicidad, nos apoyamos en las investigaciones realizadas por Jacques Ellud (1990), Alejandro Pizarroso (2009) y Miguel
Angel Vazquez Medel (2004), quienes contribuyen a complementar todo lo mencionado anteriormente.

> Si hemos seleccionado estos items y no otros para nuestra investigacion, se justifica porque se hacen necesarios para poder comprobar los cambios
que puedan producirse a nivel audiovisual en las cabeceras y cierres de citado archivo cinematografico y, posteriormente, realizar una comparativa
entre distintos nimeros. Todo ello con la intencion de vislumbrar el discurso y la forma de hacer desde el punto de vista social, politico, cultural y
persuasivo que tiene lugar en el Noticiario NO-DO.

Ademas de los cambios audiovisuales realizados en los archivos cinematograficos del Noticiario de NO-DO que se proponen en este articulo, existe
otros a nivel sonoro que son publicados en Rodriguez Lopez, R. Angel. (2019). “De musica, propaganda y publicidad en el No-Do”. En Fotocine-
ma. Revista cientifica De Cine Y fotografia, n° 18, p. 273-290. https://doi.org/10.24310/Fotocinema.2019.v0i18.5539

Al igual que establece Adrian Huici Modenes, “cuando hablamos de comunicacion persuasiva hacemos referencia aquellos mensajes que buscan
que actuemos de una manera, pensemos de una determinada forma, adquiramos algin producto o simplemente nos emocionemos con alguna ima-
gen” (2017:13).
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u originar una idea. Se trata de una herramienta ideologica, preparada para provocar un cambio en el pensamiento
de la sociedad “sin dejar espacio para la reflexion del otro y su libre reaccion frente a ella” (Vazquez, 2004:15).
De igual modo, Jacques Ellul, propone que la “propaganda es un conjunto de métodos utilizados por un poder
politico o religioso con el fin de obtener efectos ideologicos o psicologicos” (1990:6).%

La publicidad, por su parte, incita al receptor, con la reproduccion de mensajes, palabras, imagenes o
simbolos, al consumo de un producto determinado.’” Por un lado, Adrian Huici define de forma clara la
publicidad institucional como “un tipo de comunicaciéon que en su mayoria procede del Estado y que, a
diferencia de la publicidad comercial o de la propaganda, no tiene entre sus objetivos prioritarios, ni la venta
de productos, ni la difusion de una determinada ideologia politica” (2017:14). En este mismo sentido, Luis
Bassat argumenta que la “publicidad para instituciones sigue los mismos principios y las mismas reglas que la
publicidad para productos de consumo, pero de transcendencia mucho mayor” (1993:289). Por otro lado, en
la publicidad comercial encontramos el mecanismo ideal para el consumo de un producto que supuso, en los
espacios audiovisuales, al igual que la propaganda, como veremos a continuacion, el mejor medio para llegar
al receptor.

Asi, representaciones pictoricas, carteles, vallas, radio y el empleo sistematico en prensa, fueron los
primeros sistemas de comunicacion en ser utilizados por ambos medios de persuasion. Pero, con el nacimiento
de los espacios audiovisuales, el cine y posteriormente la television, se encontrd con una nueva forma de hacer
propaganda y publicidad. Como decimos, estas herramientas de comunicacion social encontraron en el cine el
lugar perfecto para transmitir a la sociedad un mensaje de forma masiva. Por ello, este espacio de reproduccion
audiovisual se convierte en el aliado mas poderoso para los medios de comunicacion persuasiva, un compafiero
inseparable cuya fidelidad va a permanecer hasta nuestros dias. En este sentido, Adrian Huici Modenes sefiala
al respecto:

Por lo general, el cine puede considerarse un discurso indirecto en el que su objetivo aparente es divertir,
entretener y ello hace que su dimension propagandistico-ideoldgica sea mucho mas efectiva, ya que encuentra
al espectador desprevenido, sin ser consciente del discurso que subyace a lo que esta viendo en pantalla
(2017:189).

Antes del nacimiento de la publicidad institucional y comercial, tal y como las entendemos actualmente,
la industria cinematografica se convirtio en el instrumento favorito para la propaganda. El cine no fue solo un
testigo mas de los conflictos politicos, econdmicos y sociales que se avecinaban, sino que, ademas, fue uno de
los principales jugadores en la partida. Precisamente, la Guerra Civil acontecida en Espaiia entre 1936y 1939,
se convierte en un suceso que atrajo a un gran nimero de reporteros y camardgrafos que quisieron filmar el
desarrollo del conflicto bélico. Los dos bandos enfrentados tuvieron la ocasion de comprobar la extraordinaria
importancia que para unos y otros tiene la propaganda trasmitida a través del cine. Terminado el conflicto,
y como podremos ver en el analisis que realizaremos a continuacion, la propaganda sigue evolucionando,
transformando e intensificando su presencia en la cinematografia, imagenes filmadas que, junto con la musica,
hacen gala de su poder persuasivo en el espectador con las retrasmisiones cinematograficas de NO-DO a partir
de 1943.

4. Dos periodos —persuasivos— en el noticiario de No-Do

Las imagenes que se reproducen durante las casi cuatro décadas en las que estuvo el Noticiario presente
en los cines espafoles, son un espejo en el que poder mirar qué tipo de comunicacion persuasiva estaba en
auge por aquél entonces y comprender el porqué de su empleo con el fin de persuadir, de alguna manera,
al publico objetivo. Y es que, tras la reproduccion del Noticiario, cuya secuencia audiovisual abria el pase
cinematografico antes de la proyeccion de cualquier pelicula o documental, el espectador era protagonista de
un momento visual y sonoro que lo inducia, sin saberlo, a la cara -politica, social, econémica y cultural- que el
Régimen queria mostrar en el aquel preciso momento.

Tal y como dijimos al comienzo, es justo en la cabecera de inicio e imagenes de cierre finales del Noticiario
donde encontramos verdaderamente esa impronta persuasiva, dos breves espacios audiovisuales dentro de un

Ellul, J. (1990). Histoire de la propagande. P.U.F. (Original publicado en 1962). Segiin Alejandro Pizarroso se trata de una obra fundamental de ca-
racter tedrico. Una sintesis excelente sobre la historia de la propaganda. Traducida al inglés en 1962 y reeditada en 1990. Cita obtenida de Pizarroso,
A.(1999). “Historia de la propaganda: una aproximacion metodologica”. En Revista de Historia y Comunicacion Social, Universidad Complutense
de Madrid, n° 4, p. 145-171. https://dx.doi.org/10.5209/HICS

Respecto al término que engloba todo lo relacionado con la publicidad, Juan Carlos Rodriguez y Jorge David Fernandez, exponen que “en 1992 se
publico un libro llamado La Publicidad: textos y conceptos, en los que su autor, Eulalio Ferrer, recopilé mas de doscientas definiciones de publici-
dad” (2017:16). Citado método se encuentra enmarcado en la licenciatura de Ciencias de la Comunicacion. Tal y como indica la web de difusion
cientifica Dialnet al respecto, se propone un analisis de la publicidad, sus origenes y definiciones. Fuente: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articu-
lo?codigo=3685488
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mismo Noticiario que se vuelven inmejorables para captar la atencion del espectador. De manera que, como
veremos a continuacion, gracias al modelo audiovisual del Noticiario de NO-DO podremos discernir dos
grandes periodos persuasivos; el primero de ellos, (1943-1960) cuyo contexto abarca los primeros veinte afios
de emision, donde NO-DO crea unas imagenes propagandisticas con la representacion de figuras imperialistas,
para, posteriormente, introducidos ya en el segundo periodo persuasivo (1960-1981), dar un giro de 180°
grados a su secuencia audiovisual y mostrar al espectador un nuevo aspecto visual que abandona la propaganda
mas enérgica por otras cuyo principal contenido y formato tenia que ver mas ahora con un spot de television
que con un Noticiario cinematografico.'’

4.1. La imagen propagandistica como protagonista audiovisual

Desde el 1 de enero de 1943 hasta el 2 de octubre de 1960, se reproducen 925 ntimeros de Noticiario
cuya estructura, formato y tematica imperialista, sentara las bases en relacion con un modelo audiovisual
propagandistico que representa fehacientemente el periodo autarquico'' del Régimen. De esta forma,
los Noticiarios y Documentales de NO-DO que confluyen durante estas dos décadas se convierten en un
instrumento ideologico, un escaparate de la nueva Espafia y, por supuesto, el propio Régimen donde sus pilares
ideologicos -Iglesia, el Estado, el Ejercito y la Nacion- son enaltecidos en la secuencia cinematografica para la
persuasion del espectador. En esta linea, tal y como senala Luis Palacios Banuelos:

Para una comprension global de la realidad de estos afios nada mejor que repasar el vocabulario que se emplea
en los medios, en el NO-DO -presente desde 1943-, en los discursos oficiales y en la calle. Abundan las
palabras propias del momento politico, las muy solemnes, como Franco, Caudillo, afios triunfales, Dios,
Espaiia, Patria, espiritu nacional, Guerra Civil, caidos, la Santa Madre Iglesia, José Antonio, Ejército...y
otras como fidelidad, obediencia, tradicion, milicia, disciplina, autoridad, norma y enemigos de la patria. Es
el mismo 1éxico que se utiliza en las escuelas, en la Iglesia, en el Frente de Juventudes y sus campamentos y en
las clases de formacion del espiritu nacional. Son conceptos que los espafioles desde nifios van interiorizando
(2020:94).

Figura 1. Noticiario de NO-DO, n° 1. 4 de enero de 1943. Cabecera. Fuente: Filmoteca de Radio Television Espaiiola.

En este contexto historiografico se producen, como decimos, casi mil archivos filmicos que quedan
caracterizados por una fuerte imagen propagandistica, procesos de experimentacion en el montaje audiovisual,'?
la evolucion hacia la nueva comunicacion persuasiva —la publicidad institucional— y la utilizacion de la misma
banda sonora original. Por tanto, formados por unos treinta segundos de duracién por cada cabecera
—aproximadamente—, convirtiéndose de esta forma en el tiempo estandar para la secuencia realizada en estos
afos, la imagen escenografica se torna completamente artificial y queda personificada por aquellos pilares
ideologicos y emblematicos del Régimen; la Iglesia, con una secuencia que muestra unas campanas en
movimiento, el Estado y la Nacion, con la representacion visual del Aguila, el escudo y bandera nacional.
Ademas, todo este conjunto de aspectos visuales eran acompanados junto con el slogan que conducira al
Noticiario durante la totalidad de este periodo, El mundo entero al alcance de todos los esparioles, que se

El formato audiovisual presentado por NO-DO es una “copia” del modelo de informacion cinematografica que ya se hacia en la América de 1918
con los estudios de Fox y Universal. Véase: Tranche, R.; Sanchez-Biosca, V. (2006). Op. cit., p. 96. En este mismo sentido, Julio Montero y Maria
Antonia Paz sefialan que, hasta el establecimiento y monopolio total del Noticiario de NO-DO en 1943, en las salas de cine espafiolas se pudieron
ver otros modelos de Noticiario tales como los emitidos por la FOX, UFA, LUCE, Paramount entre otros. Véase: Montero, J. y Paz, M.A. Lo que
el viento no se llevo. El cine en la memoria de los espaiioles (1931-1981). Rialp Editorial. p.112.

También conocido como el periodo de aislamiento, es en esta primera etapa del Régimen donde se afianza la dictadura y se pretende un autoabas-
tecimiento econdmico.

Durante estos afios se pueden apreciar distintos cambios en la secuencia visual del Noticiario, entre ellos: la supresion del plano en representacion
de la Iglesia y la aparicion de imagenes que distinguen el niimero de catalogacion de cada NO-DO.
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repetira de forma incesante en todos sus cierres."* Al mismo tiempo, tanto cabecera como cierre (Figs.1-2),
siempre estaran acompafiados del continuo ritmo marcial de la marcha militar compuesta por el compositor,
Manuel Parada de la Puente hasta su completa transformacion en el n® 926 A/B/C de 1960.'*

Figura 2. Noticiario de NO-DO, n° 1. 4 de enero de 1943. Cierre. Fuente: Filmoteca de Radio Television Espafiola.

Es necesario sefialar, que durante este primer periodo persuasivo del Noticiario claramente marcado, como
hemos podido comprobar, por la imagen propagandistica, a comienzos de la década de los cincuenta se observa
un cambio significativo en la tendencia que nos venia mostrando visualmente en todos sus finales. En esta
ocasion, el 10 de abril de 1950, el Noticiario de NO-DO, en su numero 379 A/B'*, nos sorprende con una
modificacion en la imagen cinematografica de su cierre donde, ahora, la nueva secuencia nos acerca un poco
mas a los cambios que se producian a nivel sociocultural en Espafia y que son mostrados al espectador a través
del nuevo aspecto visual. Con el nacimiento de la nueva década, “un nuevo periodo donde el Régimen va
camino de la consolidacion politica, la normalizacién econdmica y en busca de una aceptacion en el ambito
internacional” (Vifas, 2015:79), nos encontramos con una Espafia que comienza a crear grandes infraestructuras,
como las ferroviarias, y se realizan las primeras exposiciones culturales, entre otros sucesos.

e = nh! =

Noticiario de NO-DO, n° 379 A/B. 10 de abril de 1950. Cierre.
Fuente: Filmoteca de Radio Television Espafiola.

Figura 3.

Asi, en este nuevo contexto, nace en los primeros meses de los afios cincuenta un nuevo cierre en el que
podemos observar una diferenciacion manifiesta respecto a lo que venia mostrando afios anteriores (Fig.3). En
este momento, la secuencia visual queda marcada por un nuevo aspecto visual mas teatral y cinematografico,
con dos focos fijos que “alumbran” el slogan (El mundo entero al alcance de todos los esparioles) y el logotipo
de NO-DO, acompaiiados de figuras alegoricas en dos dimensiones en un movimiento lateral que representan
los edificios de la Plaza de Esparia, una antena, previsiblemente de RTVE, una fabrica'®, la figura mas
representativa del angel de la via madrilefia mas famosa, Gran Via, la representacion del Museo del Prado
en su fachada y, por ultimo, la Catedral de la Almudena. Incluso, la musica, que sigue siendo la misma que
sond por primera vez en 1943, queda mejor enlazada con la acciéon de las figuras que aparecen en la escena
cinematografica, donde cada movimiento de la secuencia es acompafiado con un compas de la coda realizada
por el compositor musical.

Cabe resaltar, que esta breve secuencia en representacion de uno de los pilares del Régimen aparece en la cabecera exclusivamente durante los siete
primeros numeros del Noticiario, concretamente hasta el 15 de febrero de 1943. Posteriormente, no vuelve a la escena cinematografica en ninguno
de los comienzos del Noticiario hasta su completa modificacion en 1963. Asimismo, es necesario incidir que no encontramos datos suficientes
durante el transcurso de nuestra investigacion que expongan, desde un punto de vista tematico, el porqué de la supresion, o mas bien de la poca
representacion audiovisual de esta figura eclesiastica, en las cabeceras y cierres del Noticiario de NO-DO.

Véase: NO-DO. (4 de enero de 1943). Noticiario n° 1 [archivo de video] http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-1-introduccion-primer-noticia-
rio-espanol/1465256/

15 Véase (cierre): NO-DO. (10 de abril de 1950). Noticiario n® 379 A/B [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-379/1486888/
Aunque no llegamos a identificar fehacientemente a que edificio quiere caracterizar aqui el Noticiario de NO-DO, creemos que podriamos estar ante
la representacion del complejo industrial, Ensidesa, construida en Avilés en 1950. Se trata de la infraestructura mas importante de aquellos afios y
que cambi6 por completo la vida y la estructura socioeconémica de la ciudad. Por lo tanto, no seria de extrafiar que el Régimen quisiera mostrar su
creacion, mediante imagen, al publico objetivo.
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Esaqui, donde podriamos estar ante un anticipo visual y persuasivo de la tendencia publicitaria -institucional-
que poco a poco iba absorbiendo a la comunicacion social de la Espafia de los afios cincuenta. Asimismo, si
atendemos a la cabecera de este mismo NO-DO (Fig.4), en comparacion con su cierre, podemos advertir como
la imagen imperialista continua siendo la protagonista para abrir el Noticiario, pero, ahora, la finalizacion de
este archivo filmico cambia a un aspecto mas animado y revelando, como decimos, algunos aspectos historicos
que serian importantes pocos afios después, entre ellos, la antena de television. Un preludio del nacimiento del
nuevo medio audiovisual que conllevara la modificacion completa del Noticiario en los primeros dias de los
aflos sesenta, la década de oro de la publicidad espafiola.
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Figura 4. Noticiario de NO-DO, n° 379 A/B. 10 de abril de 1950. Cabecera (arriba)
y Cierre (abajo). Fuente: Filmoteca de Radio Television Espaiiola.

4.2. La influencia televisiva y la publicidad comercial

En palabras de Banuelos, la “década de los sesenta se conoce como la década prodigiosa. Palabras como
desarrollismo, tecnocratas, rentabilidades, eficacia, consumismo...se integran con fuerza en el vocabulario
de los espanoles” (2020:120). Y es que, dejando a un lado estos afos donde el imperialismo protagonizaba
la imagen cinematografica del Noticiario de NO-DO, se abre paso ahora hacia un nuevo aspecto visual que
representa a una Espaia repleta de cambios y llena de contrastes. De manera que, un 3 de octubre de 1960 da
comienzo un segundo periodo persuasivo marcado por un nuevo formato audiovisual que seguira modificando
su apariencia cinematografica hasta entrados los afos setenta,'” afios donde NO-DO nos muestra una nueva
identidad en la que todo el contenido visual se aparta definitivamente de cualquier impronta imperialista mas
arraigada vinculada con el Régimen y que acaparaba todos los Noticiarios emitidos hasta este momento. De tal
forma que, la composicion audiovisual se renueva tanto para las cabeceras como para los cierres, la propaganda
desaparece, la imagen cinematografica se torna ahora mas televisiva, la musica, aunque actualizada en su
orquestacion, sigue siendo la misma y, la duracion del Noticiario se acorta a la mitad, unos dieciséis segundos,
idéntico estandar que emplearan los anuncios de television en la misma década y que permanecera inmovil
hasta el fin de la emision del Noticiario en 1981.

Como ya anticip6 el Noticiario un 10 de abril de 1950 en su cierre n° 379 A/B, la llegada del nuevo medio de
comunicacion, la television, era una realidad, un hecho que se consagré un 12 de octubre de 1956.'% La nueva
plataforma audiovisual llevaba una década funcionando al otro lado del mundo, donde eran conscientes de lo
potente que podria ser dicho canal para la promocion de marcas publicitarias y, por consiguiente, el aumento
de persuasion hacia el publico objetivo.! La historia de la pequefia pantalla discurre junto con la historia de la
dictadura pues, al igual que el cine y la radiofonia, se vio afectada por los acontecimientos politicos, sociales
y econdmicos que tenian lugar en Espafia, hechos que provocaron una llegada tardia de la television si la
comparamos con otros lugares de Europa.”

Fuera como fuese, la llegada de la television, que venia de la mano junto con la expansion de la publicidad
comercial, supuso un verdadero revulsivo para el sector publicitario espafiol y en ese contexto, “el medio
televisivo ejercid como una herramienta de primer orden en la expansion de la promocién comercial. Ademas,

17" Véase: NO-DO. (3 de octubre de 1960). Noticiario n® 926 A/B/C [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-926/1469714/

Como dato anecdotico, aunque la television no llegaria a los hogares espanoles hasta los aflos 50, Sonia Martin en su articulo expone que “el primer
televisor llego a Espana durante la guerra civil, cuando Adolf Hitler regal6 al caudillo un Telefunken, en 1938” (Manuel Palacio, 2014:62).

Para ampliar informacion sobre el nacimiento de la television en los aflos veinte véase el articulo de Emiliano, D. (2012). La television en la socie-
dad de la informacion. XX Jornadas de Reflexion Académica en Disefio y Comunicacion Facultad de Diseflo y Comunicacion. Ao XIII (19),198-
203. https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo.php?id_libro=380&id_articulo=8353

En base a ello, Manuel Palacio expone que “las posibles conexiones entre Franco y la television son muchas, ya que la larga duracion del régimen
le permite capitanear la puesta en marcha de la television en nuestro pais. [...] el Caudillo jugd un papel primordial en cada una de las fases de la
television, desde el nacimiento de la misma hasta su muerte” (2015:73).



Rodriguez Lépez, R. A. Hist. comun. soc. 27(2) 2022: 521-532 527

al igual que la propia publicidad, la television actué como espejo y dinamizador en las practicas de la cultura
del consumo masivo” (Rueda y Chicharro, 2006:26). Por tanto, para dar respuesta a las causas que llevaron a
NO-DO a cambiar su imagen en 1960, realizaremos la exposicion de los cuatros Noticiario que representan
este segundo periodo persuasivo. De esta forma, es el Noticiario n® 926 el que inicia todo este proceso de
cambio con un aspecto mas parecido a los telediarios emitidos por television pocos afios antes que a sus
antecesores cinematograficos (Fig. 5y 6).

Figura. 5. Telediario televisivo, 1956. Fuente: RTVE.

Figura 6. Noticiario de NO-DO, n°® 926. 3 de octubre de 1960. Cabecera.
Fuente: Filmoteca de Radio Television Espafiola.

Como podemos comprobar, la imagen imperialista desaparece, el aguila, la Iglesia y la simbologia nacional
ya no tienen cabida en este espacio audiovisual y, ademas, el mapa cartografico que fue utilizado como fondo
en archivos filmicos anteriores es sustituido por un nuevo disefio de la Tierra en 3 Dimensiones, provocando
un mayor dinamismo, profundidad y naturalidad a la secuencia e induciendo asi una apariencia similar a los
telediarios que se emitian en los primeros dias de la television. En relacion a este Noticiario, Vicente Sanchez-
Biosca y Rafael Tranche afiaden:

La cartografia de los sueflos imperiales ha desaparecido, dejando espacio a una factura mas aséptica, donde
el mundo no se mueve ya al paso del aguila. Ese viaje metaforico si parece ahora una empresa periodistica:
la distancia recorrida para contener el mundo en las imdgenes del Noticiario (es decir, un “viaje informativo”
alrededor del mundo). Pero hay mas, NO-DO rompe aqui con las imagenes fundacionales, imagenes en las que
también habia implicitas una alegoria de su propio nacimiento, surgiendo del tejido mitoldgico del Régimen
(2006:99).

Claro esta, que este nuevo formato filmico supuso un punto de inflexiéon. Sin embargo, como todos los
Noticiarios, tenia fecha de caducidad dado que cada cierto tiempo estaban siendo modificados o actualizados
en su secuencia audiovisual. Asi, el 15 de abril de 1963, el 1 de enero 1968 y, dias después, el 7 de noviembre
de 1968, en el n° 1.058 A/B/C, 1.304 A/B y 1.344 A/B respectivamente, confirmamos el cambio de tendencia
persuasiva en la imagen de NO-DO, ahora mas publicitaria -institucional- que propagandistica.?! De esta
forma, nace el segundo Noticiario que marca este periodo y que es producido tres afios mas tarde, un 15 de
abril de 1963 en el n° 1.058 A/B/C (Fig. 7). Es aqui, donde NO-DO realiza un giro de 180° y nos ensefla una
nueva identidad en la que todo el contenido visual se aparta definitivamente de cualquier impronta ideoldgica
vinculada con el Régimen, marca que acaparaba todos los Noticiarios hasta 1960.

Entre los Noticiario n° 926 y n° 1.058, encontramos un nuevo aspecto visual para los cierres de estos afios, aunque ambos tendran una longevidad
muy corta. Concretamente nos referimos a los finales de los Noticiarios n® 940 y n° 947 A/B/C del 9 de enero y 27 de febrero de 1961, respectiva-
mente. Considerados como un modelo visual de cierre transitorio, aqui podemos ver algunas pinceladas de teatralidad visual de los finales produ-
cidos en los afios 1950. Véanse (cierres): NO-DO. (9 de enero de 1961). Noticiario n® 940 A/B/C [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/
no-do/not-940/1470080/, y NO-DO. (27 de febrero de 1961. Noticiario n® 947 A/b/C [Archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-
947/1487672/

2 Véase: NO-DO. (15 de abril de 1963). Noticiario n® 1058 A/B/C [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-1058/1472256/
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NOTICIARIO ESPANOI

Figura 7. Noticiario de NO-DO, n° 1.058 A/B/C. 15 de abril de 1963.
Cabecera. Fuente: Filmoteca de Radio Television Espafiola.

Se trata de unas imagenes que reflejan, de algin modo, el momento de bonanza econdémica que comenzaba
a vivir el pais: una secuencia repartida en unos doce planos donde se desarrollan temas referentes a la musica,
avances tecnologicos, Estado, deporte, ocio y moda®. No obstante, de entre todas estas imagenes que al Régimen
le interesaba difundir por aquel entonces, nos llama la atencion las que tiene lugar en la presentacion, porque
por primera y Unica vez aparece la figura femenina en la cabecera de un Noticiario. Quizas, tuviera que ver
con la aparicion de la nueva Ley que se firmo6 en julio de 1961, cuyo contenido recogia los Derechos Politicos,
Laborales y Profesionales de la Mujer. Sin embargo, tal y como recoge Ana Melendo en su investigacion, esta
representacion difiere mucho de la realidad de la época:

[...] la mujer sigue siendo victima de la subordinacion paternal y marital, que si decide abandonar el hogar
queda privada de todo recurso econémico y de la custodia de sus hijos, las mujeres siguen experimentando una
vida de renuncias y de largas jornadas laborales, mal remuneradas en el mejor de los casos, que se prolonga
hasta décadas muy posteriores (2017:8).

Lo que parece evidente es que todas las modificaciones audiovisuales producidas en este Noticiario de
1963, mantenidas hasta el 1968, confirman esta nueva tendencia publicitaria de la que venimos hablando y que
acabard por absorber a NO-DO, motivo que en parte tiene su explicacion en el hecho de que es entonces cuando
los Estudios Moro de animacion aparecen en escena y se encargan del disefio de este nuevo Noticiario (R.
Tranche y V. Sanchez-Biosca, 2006:99).>* Es el momento en el que dos espacios de reproduccion audiovisual,
cine y television, y dos formas de utilizar la comunicacion persuasiva, propaganda y publicidad (institucional
y comercial), confluyen hasta establecer una serie de herramientas audiovisuales “comunes” para el recuerdo
de la imagen y la persuasion del publico objetivo.

En este sentido, si comparamos este Noticiario con un anuncio televisivo de gran repercusion en los afios
sesenta, Yo si como patatas, advertimos como, en lo que respecta a la duracion -un estandar de dieciséis
segundos-, la escenografia y el montaje de la secuencia audiovisual, contienen aspectos afines (Fig. 8). Por
ello, gracias al formato persuasivo en el que se apoyaba la publicidad comercial para promocionar sus marcas y
productos en un corto espacio de tiempo, NO-DO, acortara sus Noticiarios a la mitad y emplearan la secuencia
con imagenes en movimiento junto con el logotipo durante casi una década, peculiaridades a nivel visual que
tienen su maxima representacion en los Noticiarios creados con posterioridad cuyos rasgos audiovisuales son
muy similares en formato a los anuncios de television del mismo periodo.

2 Rafael Tranche y Vicente Sanchez hacen referencia a la aparicion de la mujer en la escena del Noticiario como un aspecto simbolico en relacion a
la moda. Tranche, R.; Sanchez-Biosca, V. (2006). Op. cit., p. 99

24 Fundada por José Luis y Santiago Moro en 1955, son los responsables de grandes anuncios publicitarios de animacion en Espaia durante la segunda
mitad de los afios sesenta. Fueron, ademas, pioneros en realizar técnicas audiovisuales para la creacion de anuncios publicitarios tanto para cine,
como para television.
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Figura 8. Comparativa del Noticiario n° 1.058 con el spot publicitario, Yo si como patatas. Afos
sesenta. Fuente: Filmoteca de Radio Television Espafiola y RTVE. Elaboracion propia.

Poco tiempo después, un 1 de enero de 1968, una vez mas, el Noticiario nos sorprenderia con un nuevo
formato para su cabecera y cierre n° 1.304 A/B (Fig. 9),% siendo este ¢l tercer cambio audiovisual en esta
década. En esta ocasion, vuelve a quedar desligado de todas aquellas imagenes propagandisticas y simbolicas
que veiamos en los Noticiarios enmarcados en el primer periodo para presentarnos un insolito intento de
publicidad institucional que gira en torno a una carretera (Fig. 9).

NO-DO

riveed

NO _DO N\ NOTICIARIO

- ESPANOL ANO XXVI

Figura 9. Noticiario de NO-DO, n° 1.304 A/B. 1 de enero de 1968. Cabecera.
Fuente: Filmoteca de Radio Television Espafiola.

No es una simple casualidad. De nuevo, el Noticiario respondia a lo que el Régimen queria mostrar en
aquel momento. Tengamos en cuenta que en ese mismo afio se comienzan a fomentar las carreteras/autopistas
en Espafia,” y por esta razon, NO-DO cambia el fondo de su Noticiario por uno en constante movimiento y
desprovisto de cualquier tematica politica y religiosa. En este sentido, Rafael Tranche y Vicente Sanchez-
Biosca comentan lo siguiente:

De nuevo la imagen se libera de todo signo o distintivo institucional para ofrecernos otra alegoria. En este caso,
se muestra una serie de planos encadenados de carreteras vistas en movimiento a través del cristal trasero de
un coche (el sentido de la marcha asi nos lo indica). [...] Imagenes celéricas que remiten al viaje incesante en
busca de la informacion [...] (2006:100).

Asimismo, otra de las causas que provocaron este cambio fue la expansion y el consumo del Turismo en
nuestro pais dado que fue un hecho que incidi6, como argumenta Bafiuelos, “con fuerza en la economia, en
las costumbres y en la cultura de los espafioles” (2020:120). Prosigue asi este mismo autor argumentando que:

La sociedad espafiola entra de lleno en el consumismo en el mejor nivel de vida permite a muchos acceder al
televisor, el frigorifico y el coche. Una nueva generacion, visible entre los jovenes por sus modas, sus gustos y
sus por sus comportamientos comienza a estar muy presente en la vida espafiola (2020:120).

> Véase: NO-DO. (1 de enero de 1968). Noticiario n° 1304 A/B [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-1304-conmemorati-
vo-25-anos/1486951/

% Véase la investigacion realizada por Christian Arnal sobre las obras publicas en Espafa durante el franquismo. En ella, hace referencia al ministro
Jorge Vigon el cual aumenta el presupuesto a comienzos de los afios sesenta en Obras Publicas. Fuente: Arnal, C. (2018). Obras publicas en Esparia
durante el franquismo. Del mismo modo, podemos atender al dosier realizado por Olga Macias enmarcado bajo el titulo E/ largo despertar: los
tiempos de la Autarquia (1939-1959).
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A nivel visual, la imagen, ahora si se superpone con el logotipo y el slogan. Ademas, la camara realiza
distintos travelling?” en muchos de sus planos para mostrar algo en concreto o bien para jugar con el movimiento
de la secuencia, modelo audiovisual persuasivo que utilizara también la television con anuncios publicitarios
como el perteneciente a la bebida Fockink (Ginebra), entre otros muchos.?

Figura 10. Spot publicitario para la Ginebra, Fockink. Television. Afios sesenta. Fuente: Filmoteca Espaiiola.

Todas estas modificaciones que se van produciendo paulatinamente en el Noticiario, y que, como podemos
comprobar, son un reflejo de la sociedad de la época, tienen su maxima transformacion unos meses mas tarde,
puesto que, el 7 de octubre de ese mismo afio realizan dos cambios muy importantes. En ese momento disefian
una nueva cabecera y cierre para cada catalogacion A/B que pertenecen a los Noticiarios que cierran este
segundo periodo persuasivo, el 1.344 Ay el 1.344 B (Fig. 10y 11).%°

NO-DO

NO-DO REVISTA N© 1.344

CINEMATOGRAFICA

ESPANOLA  ANO XXVI

presenta

Figura 11 (derecha) y 12 (izquierda). Noticiario de NO-DO, n° 1.344 A/B. 7 de octubre
de 1968. Cabecera. Fuente: Filmoteca de Radio Television Espafiola.

De esta forma, casi finalizados los afios 60, época de desarrollo econdomico y expansion del Régimen,
NO-DO nos volveria a sorprender con un nuevo formato completamente distinto. Convertido ya en Revista
Cinematogrdfica Espariola, denominacion sobrevenida por la influencia televisiva e informativa de aquellos
afos, provienen los cambios para las dos catalogaciones del Noticiario A/B donde la imagen se transforma y
desaparece, una vez mas, cualquier simbolo ideoldgico. Aspectos que asi lo expresan Rafael Tranche y Vicente
Sanchez-Biosca:

Con todas estas cabeceras de los afios 60, NO-DO se presenta a través de imagenes vinculas a su quehacer, al
proceso de obtencion de noticias y, al mismo tiempo, da la sensacion de evolucionar en su apariencia externa. Se
muestra, en suma, como un medio profesional mas que como una institucion deudora del proyecto ideoldgico
del Régimen (2006:101).

Terminada asi esta década de los sesenta podemos observar como, las semejanzas entre los dos espacios
audiovisuales dedicados en este caso a la persuasion del ptblico objetivo son evidentes. 3° Por esta razon,
insistimos en que NO-DO, con los Noticiarios a la cabeza, fueron influenciados de alguna manera por el nuevo
modelo audiovisual que se utilizaba para emitir los spots publicitarios de television. De manera que, la pequenia
pantalla, junto con la entrada de la publicidad comercial en Espafa, contribuyo6 a que el Noticiario readaptara
su modelo audiovisual en relacion al montaje, la escenografia y la duracion de los mismos.

En el ambito cinematografico, se le denomina travelling a la técnica que consiste en mover la camara para acercarla o alejarla del objeto protago-
nista de la secuencia audiovisual.

Otros anuncios publicitarios de la época que utilizan una composicion audiovisual similar, la podemos encontrar en los spots de Aceites Ybarra,
Corniac Espléndido o Centenario Terry.

2 Véanse: NO-DO. (7 de octubre de 1968). Noticiario n° 1.344 A [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-1344/1486404/, y NO-
DO. (7 de octubre de 1968). Noticiario n° 1.344 B [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-1344/1486404/

Tras casi treinta y cinco afios de emision en las salas cine espafiolas, NO-DO, pondra punto final a cualquier cambio en su modelo audiovisual y
persuasivo, que durante tanto tiempo cop0 las salas de cine espanolas, con su ntimero 1.513 A/B, un 3 de enero de 1971. Véase: NO-DO. (3 de enero
de 1972). Noticiario n® 1.513 A/B [archivo de video]. http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/not-1513/1486697/
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5. A modo de conclusion

Las paginas que anteceden nos llevan a concluir en primer lugar y, como ha quedado demostrado, que durante
los cuarenta afios de emision del Noticiario, las modificaciones sufridas en su imagen cinematografica surgen
como consecuencia de dos factores que cambiarian por completo la comunicacidn persuasiva conocida hasta
el momento, por un lado, la entrada de la publicidad comercial en Espana a finales de los afios cincuenta,
cuya época de esplendor, recordemos, se desarrolla en la década de los sesenta y, por otro lado, la llegada de
un nuevo canal para la persuasion audiovisual, la television. En base a ello, como queda constatado en lineas
anteriores, los motivos que justifican esta idea se asientan, de una parte, en la tematica visual mostrada en las
cabeceras y los cierres del Noticiario y, de otra, por uno de los aspectos que componen la secuencia audiovisual
de NO-DO y que fue radicalmente modificada, la duracion.

A este respecto, hemos corroborado cémo desde el estreno en la gran pantalla de los Noticiarios y
Documentales de NO-DO, el 3 de enero de 1943, hasta la finalizacion de los afos sesenta, las imagenes que
componen y caracterizan la secuencia cinematografica cambian en funcion de la comunicacidon persuasiva
utilizada. Asi, durante el primer periodo persuasivo establecido en nuestro estudio (1943-1960), el Noticiario
muestra su cara mas propagandistica para poner en valor imagenes simbolicas e imperialistas que representan
algunos de los pilares del Régimen, el Estado, la Nacion y la Iglesia. Durante estos casi 20 afios la imagen
discurre sin cambios significativos hasta el cierre de Noticiario n® 379 de 1950 (Fig. 3), donde tienen lugar
los primeros indicios de publicidad institucional y, por lo tanto, un abandono paulatino de la propaganda
utilizada en la década anterior. Cabe recordar que aqui se representan simbolos dedicados a la cultura, el ocio,
la industria y la television, todos ellos con un aspecto visual muy diferente al empleado en los cierres anteriores.
En consecuencia, se ponen en juego nuevos artificios persuasivos influenciados por una tendencia publicitaria
desconocida hasta el momento en Espafia y cuya época de esplendor tendria lugar en afios posteriores.

Entrados en el segundo periodo (1960-1981) y a causa de la nueva comunicacion persuasiva, la publicidad
comercial, NO-DO cambia diversos aspectos en la composicion audiovisual de su secuencia. Por esta razon,
desaparece la imagen propagandistica, cambia el montaje cinematografico, se utiliza la imagen real/ en
detrimento de la artificial usada en 1943, y la duracion se acorta a la mitad, es decir, de los treinta segundos
utilizados en el primer periodo pasamos a los dieciséis segundos empleados a partir de los afios sesenta.
Dichas caracteristicas, como se ha constatado, son muy similares a las utilizadas en los spots publicitarios
de television. Por consiguiente, el nacimiento del nuevo canal comunicativo, junto con la época dorada de la
publicidad espafola, acabaron por absorber a NO-DO y provocar los cambios mas abruptos en su secuencia
audiovisual.

Asimismo, en el analisis llevado a cabo, se ha podido constatar como el Noticiario n® 926 de 1960, Noticiario
donde comienza este segundo periodo persuasivo de NO-DO, tiene un razonable parecido a los primeros
telediarios emitidos en la misma fecha, pero con diferente espacio de reproduccion visual, la television (Fig.5 y
6). Del mismo modo, las cabeceras y cierres de los Noticiarios n° 1.058 y 1.304 de 1963 y 1968 respectivamente,
poseen una clara tendencia publicitaria institucional en su secuencia audiovisual (Fig.8). Sin ir mas lejos, y
como citamos en capitulos pasados, fueron realizados por los estudios Moro de Publicidad.

En suma, los aspectos mencionados anteriormente, nos han permitido concluir que la secuencia audiovisual
del Noticiario contiene un razonable parecido a los anuncios de television emitidos en la misma época. De
esta forma, ambos medios de reproduccion visual y sonora, cine y television, emplean la misma composicién
visual en la secuencia, en la que distintos planos con imagen real/ (sin animacién) finalizan con el slogan
y el logotipo o con una superposicion de estos en la imagen recurriendo, ademas, a varios travelling en la
secuencia, todo ello con una duracion de dieciséis segundos. De esta manera, se han confirmado las razones
por las que el Noticiario de NO-DO adquiere un nuevo formato audiovisual en 1960 que lo llevaron a parecerse
mas a un anuncio de television que a una cabecera cinematografica y propagandistica como las empleadas en
los primeros afios del Régimen.
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