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Resumen

El diario Arco se dio a conocer con el subtitulo de Organo de la Falange Espafiola Tradicionalista y de
las J.O.N.S. de Orense. Se caracteriz6 por tener una tematica de informacion general, con predominio
de comunicados sobre la Guerra Civil y la opinion falangista. Fue un periddico de referencia durante la
contienda y una fuente historica importante por sus manifestaciones tanto publicitarias como propagan-
disticas que sirvieron para entender los acontecimientos del momento.
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Information, advertising and propaganda in the journal Arco during the
Spanish Civil War.

Abstract

The journal Arco was released with the subtitle Organo de la Falange Espaiola Tradicionalista y de las
J.O.N.S. de Orense (Spanish for Traditionalist Spanish Falange and the Unions of the National Syndi-
calist Offensive organ in Orense). It was characterized by having a general thematic, with prevalence of
announcements about the Spanish Civil War and the opinion of the Spanish Falange. It was a reference
journal during the conflict and an important historical source because of both advertising and propa-
ganda statements that served to understand the events of that time.
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1. Introduccion

El diario falangista Arco tuvo su pervivencia en Orense entre 1937 y 1940. Durante
esta época el ambito informativo en la ciudad orensana fue escaso. Solo existian dos
periodicos que contasen con una tirada diaria: Galicia, subtitulado como Diario de la
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Mafiana (Valcarcel, 1985: 195-196) y La Region que salio a la calle el 15 de febrero
de 1910 y sigue vigente hoy en dia. También fue el primer periddico de Galicia que
se sumo al Movimiento Nacional y el tinico que en julio de 1936 declaraba aqui y en
toda Espafia la Huelga General. (Valladares, 1996: 112).

Este estudio tiene dos objetivos fundamentales. Por un lado, hacer un recorrido de
la publicidad del diario Arco con la finalidad de reflejar los valores y productos de una
época asi como las caracteristicas de los consumidores propios del momento. Y por
otro lado, examinar la manifestacion de la propaganda.

Arco fue un referente en la prensa orensana durante el periodo de la Guerra Civil.
Este acontecimiento fue transcendente porque condiciond de manera significativa el
contexto de los anunciantes a la hora de poder insertar su publicidad. Paralelo a ello,
este diario también dejo muestra de las divulgaciones propagandisticas que sirvieron
para articular y difundir los ideales franquistas.

2. Metodologia y fuentes

La metodologia de esta investigacion se basé en una lectura, observacion y analisis
de los dos ejes fundamentales del estudio: la publicidad y la propaganda. Se conta-
bilizaron y analizaron un total de 234 anuncios y se consultaron los numeros del
periodico que se encuentran en el archivo Historico Provincial de Orense (AHPO).

La fuente primaria que se empleo para la realizacion del estudio fueron los nime-
ros publicados del diario Arco. Las fuentes secundarias han sido principalmente los
trabajos realizados que tienen relacion con el objeto de estudio.

3. Diario Arco: caracteristicas e importancia en la Guerra Civil

El diario Arco se dio a conocer con el subtitulo de Organo de la Falange Espafiola
Tradicionalista y de las JONS de Orense. Fue un diario de la mafiana con una
periodicidad diaria y en lengua castellana. La redaccion y administracion se ubicaba
en la calle del Progreso, 108, teléfono 217, Orense y se editaba en los talleres del
diario Galicia.

Este diario antes de llamarse Arco se denomind Rumbo. El primer nimero de
Rumbo se publico el 28 de febrero de 1937. El 21 de octubre de 1937 sale con un
nuevo nombre, Arco, que se mantendra hasta el 21 de octubre de 1940. EI1 31 de octu-
bre de 1940 Arco desaparece como tal para fusionarse con el diario La Region (perio-
dico que sigue vigente hoy en dia). De esta manera, el inico 6rgano del Movimiento
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que quedaba en Galicia era el periddico El Pueblo Gallego'. En La Region pasaron a
integrarse los redactores y colaboradores de Arco donde se publicaron también varias
secciones fijas del anterior diario falangista.

En la primera etapa de Rumbo el formato fue de 58x42 centimetros; luego ya con
Arco paséd a 53,5x36,5. Los ultimos numeros de octubre tenian un formato aun mas
reducido (43,4x29). El problema del papel se vio reflejado en este periddico. En
algunos numeros del diario? se podia ver la reduccion del formato disminuyendo a
un tamafio mucho menor. En otras ocasiones aumentaba en nimero de paginas (entre
seis y doce) aunque lo habitual eran cuatro. Las columnas de las que constaba el
diario eran seis.

Las ilustraciones solian ser abundantes. Aparecian fotografias y dibujos siempre
en blanco y negro.

En cuanto al precio, la suscripcion valia en Orense 2,50 pesetas al mes y fuera
7,50 el trimestre. El nimero suelto costaba quince céntimos, aunque a veces variaba
llegando a valer veinte céntimos.

Rumbo habia sido fundado por Bartolomé Mostaza, jefe falangista local y primer
director de este diario (Altabella, 1960: 52). Otra persona determinante en el diario y
que figura como fundador en la segunda etapa fue el periodista ribadaviense Emilio
Canda. Arco fue dirigido sucesivamente por Mariano Rodriguez de Rivas, Lorenzo
Garza, Antonio Nobre y, finalmente, de nuevo por Bartolomé Mostaza.

En la etapa de Rumbo el redactor jefe fue el propio Emilio Canda. En la etapa de
Arco actu6 en este cargo Felipe Fernandez Armesto (Augusto Assia), circunstancial-
mente residente en Orense y responsable ademas de la seccion de politica exterior del
diario (una seccion de gran importancia en aquella época sobre todo por los apoyos
que Espana recibia de Alemania e Italia).

Los colaboradores fueron numerosos destacando entre ellos no sélo periodistas
y escritores gallegos, sino también periodistas y escritores espafoles de ideologia
falangista y cargos politicos del nuevo régimen. Entre ellos se encontraban: Anto-
nio Abeijon, Julio Amor, Juan Beneyto, Brafiosera, Francisco Bravo, Emilio Canda,
Casiano Costas Posadas, Placido de Castro, Alvaro Cunqueiro, O Chuco de Canedo,
Domingo de Pacua “Burla Burlando”, Xavier de Echarri, Filos, José Garcia Camba,
Rafael Garcia Serrano, Lorenzo Garza, José A. Jiménez Arnau, Manuel Halcon,
Antonio Hernandez-Gil, Luis Hurtado Alvarez, Fermin Izurdiaga Lorca, Jenabe, E.
Jiménez Caballero, Pedro Lain Entralgo, Andrés de Lerma “Las horas de Orense”,
Juan Pablo Marco, Alfredo Margerie, Martin Abizanda, Miguel Merino, Eugenio
Montes, A. Moralejo, Antonio Nobre, Felipe Oliveros, Carlos Ollero, Teofilo Ortega,
Luis Pavon, Eloy de la Pena “Cara a la Tierra”, Alfonso Prieto “Reflejos”, Fr. Justo

1 Periddico de Vigo. El propietario fue el politico Manuel Portela Valladares. Fue fundado en 1924 y
dio acogida a las mas prestigiosas personalidades del galleguismo. El Pueblo Gallego siempre aposto
por la autonomia.

2 Arco, 18-V-1938, n°. 174.
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Pérez de Urbel, Ramon Maria, Sebastian Romero, Luis Rosales, Rafael Salgado, José
Maria Sanchez Silva, Carlos Sentis, Justo Sevillano, El Tebib Arrumi (seudonimo de
Victor Ruiz Albéniz, destacado periodista madrilefio que hacia las cronicas sobre la
Guerra Civil), Tresgallo de Souza, Mercedes Werner y Felipe Ximénez de Sandoval.

La tematica se caracterizo por ser de informacion general. Predominaba la infor-
macion de la Guerra Civil y de la opinion falangista. También abundé la informacion
sobre el extranjero y fue muy escasa la informacion local. Era frecuente la aparicion
de textos religiosos y poemas “patridticos”.

Arco también tenia varias secciones fijas firmadas por Andrés de Lerma, Eloy de
la Pena, Alfonso Prieto, etc. Ofrecia también “Vida Religiosa”, “La Pantalla” (cine)
y “Charlas Orensanas”, una popular seccion de Lorenzo Garza, que desde octubre de
1940 seguira publicandose en La Region.

La publicidad en este diario fue abundante. Estaba repartida en varias paginas y
hacia referencia principalmente a comercios orensanos.

A continuacion se muestra una ficha en la que se reflejan las caracteristicas del
diario Arco (ver tabla 1):

Tabla 1: Descripcion Diario Arco.

Titulo Arco
Subtitulo JO(r)gIelln(S) gz grlzil:er'lge Espatfiola Tradicionalista y de las
Nacimiento 21 de octubre de 1937.
Desaparicién 31 de octubre de 1940.
Formato 53,5x36,5.
Paginas 4 (a veces habia variaciones).
Columnas 6
Precio 2,’50.ptas./ mes (Orense); 7,50 ptas./trimestre (fuera) y 15/20
céntimos n° suelto.
Periodicidad 8};13:1% gi(ieu[;lceig? de los lunes. Este dia lo cubria la “Hoja
Tematica f)rll)g(l)lrig;latc";(l');lngg?;zr.al. Predominio de la Guerra Civil y
Fundador Emilio Canda (periodista)
Director varios pero el principal fue Bartolomé Mostaza.
Redactor-jefe Felipe Fernandez Armesto.
Colaboradores Periodistas y escritores gallegos y espafioles.
Secciones fijas “Vida Religiosa”, “La Pantalla” y “Charlas Orensanas”.
Redaccion y Administracion C/Progreso, 108.
Publicidad Abundante.
Ilustraciones Si.
Fuente: elaboracion propia.
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Este diario falangista, a pesar de su duracion no demasiado larga (menos de cuatro
afios) tuvo una importancia fundamental en la prensa de la época. Es un documento
de valor para estudiar las actividades del falangismo de primera hora en Galicia y en
todo el Estado en un momento en el que el nuevo régimen carecia de grandes medios
de comunicacion escrita restringido a la zona “liberada”. El diario orensano tuvo que
cumplir un papel destacado en la prensa de la época. Solo asi se explica la impor-
tancia de “colaboradores nacionales”, muchos de ellos cargos publicos del nuevo
régimen y destacados intelectuales falangistas.

4. Entorno publicitario

La publicidad es un fendmeno social complejo, dificil de definir en razén de las
diversas formas que puede adoptar y como consecuencia de las distintas causas que
puede servir. Es una forma de comunicacion de masas partidista, que se diferencia de
otras modalidades comunicativas porque el emisor paga el soporte donde el mensaje
se difunde, por tanto, se puede decir que la publicidad es un sistema de comunicacion
pagada, intencional e interesada, que sirve siempre a causas comerciales, sociales o
politicas concretas (Gonzalez, 1996: 3-4).

La publicidad es una buena forma de conocer a la sociedad porque se reflejan los
valores, los suefios y las esperanzas de los consumidores (Pena, 2005: 23). Los estilos
de vida son una de las orientaciones tematicas mas frecuentes de este fendémeno.

De este modo, la comunicacion publicitaria es un proceso complejo que forma
parte activa de la evolucion de la sociedad y ayuda a articularla. No solo en el plano
econdmico (creacion de necesidades y aliento del consumo), sino también cultural
(asimilacion de pautas de conducta o consolidacion de cambios en los roles sociales,
por ejemplo). Pero lo interesante es descubrir como actua, en virtud de qué intereses
y mediante qué mecanismos. (Rodriguez, 2009: 2).

En la Guerra Civil la publicidad fue expulsada de la primera plana ocupada por
las noticias de guerra. Los anuncios se centraban fundamentalmente en ofrecer infor-
macion al consumidor. El producto prevalecia por encima de todo. Se trataba de una
publicidad racional donde el factor emocional quedaba excluido.

Los formatos publicitarios apenas existian. Generalmente eran pequefios y como
mucho texto. Los anunciantes se centraban en dejar bien claro el nombre de su
producto y sus anuncios eran insertados son ninguna presentacion ni orden estraté-
gico. Se trataba de una publicidad en la que el texto se convertia en el protagonista de
la creatividad. La tipografia fue el elemento sustancial en la construccion del mensaje
publicitario.

Los mensajes comerciales de este periodo se presentaban delimitados mediante
marcos de trazo o filigranas separando las inserciones de caracter publicitario de los
contenidos de publicacion. Estos margenes (que determinaban en primera medida las
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dimensiones del anuncio) funcionaban como parte estructural de la composicion y
aportaban la dimension espacial y el formato sobre el que se disponian los elementos
que formaban parte del mensaje.

Los juegos tipograficos presentaban en la mayoria de los anuncios una profusion
de familias y tamafios de letra cuando se utilizaban como tnico recurso de comunica-
cion visual. El diario Arco fue un reflejo de todas las caracteristicas mencionadas. Fue
un diario con abundante publicidad. El propio periddico lo anunciaba asi:

“A pesar de haber duplicado nuestra tarifa de publicidad, a la Administracioén de
ARCO afluyen cada dia mas anuncios™

A continuacion se determinan los apartados de mayor relevancia en cuando al
analisis publicitario en el diario:

4.1 Anunciantes y productos destacados

Las inserciones publicitarias analizadas fueron 234. El anuncio que mas presencia
tuvo en el periddico fue el de Argos (agencia de seguros), el cual se anunci6 430
veces. Fue el tnico anuncio con mas de 400 repeticiones.

Con respecto a los anuncios individuales, son muchos los que aparecen una sola
vez, alrededor de 101. Estos anuncios individuales se caracterizaron por tener forma-
tos grandes y por usar con frecuencia elementos decorativos. También hubo anun-
ciantes que se publicitaron de manera escasa, como dos, tres, cuatro o cinco veces, lo
que sumaron un total de 27 anuncios.

En la siguiente tabla se detallan los nombres de los anuncios que mas presencia
tuvieron en este diario (ver tabla 2).

Gran parte de los anunciantes que insertaban su publicidad eran pequefios empre-
sarios y comerciantes cuya finalidad fue atender las necesidades de la sociedad en la
vida cotidiana.

3 Arco, 11-VI- 1938, p.1
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Tabla 2.Anuncios de mayor presencia en el diario Arco.

Anuncio N° de veces publicitado

Argos (agencia de seguros) mas de 400 veces

Agapito (fabrica de pinturas)

Banqueros, Hijos de Simedn Garcia y Compaiiia

Almacenes Tejido y Paqueteria

Café Bar Buenos Aires

Castelao (talleres mecanicos)

Gas-Oil (aceites para engrases) mas de 300 veces

Manuel Seoane (fabrica de aserrar)

Médicos y Sanatorios

Nueva Industria Gallega (fabrica de calzados)

Teresa Bouzo (dentista)

Ventas y Compras

Casa de los Lentes

La Fe (funeraria)
La Soledad (funeraria)
La Vasco Navarra (agencia de seguros) mas de 200 veces

Leonardo Pascual (armeria)

Seguros Aurora

Transportes la Camerana

Anuncios econémicos

Agua de Cabreiroa

Caja de Ahorros de Orense
Chocolates Sol
Compaiiia de Seguros

Hotel Comercio

Juan Manuel Amor (médico)

La Actividad (agencia de seguros) mas de 100 veces

La Protectora (agencia de seguros)

Luis Rodriguez, la gestora (agencia de seguros)

Pacheco (fotografo)

Philips, radio (talleres eléctricos)

Muebles Rodriguez

Tintes Permanentes Natura

Tomas Velente

Hotel Nacional

Otos (agencia de negocios) menos de 100 veces

Rey Soler (transportes)

Fuente: elaboracion propia.
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4.2 Paginas mas frecuentes para publicitarse y posicionamiento de los anuncios

El periddico Arco solo contaba con cuatro paginas, aunque a veces solia salir
con mas paginas de lo habitual por algiin acto importante o para compensar dias de
carencia de papel. Por ello, habia anuncios que aparecian en paginas inusuales, sobre
todo anuncios individuales, que se publicitaban en paginas como la cinco, seis, siete,
ocho, nueve, diez, once o doce. Las paginas de mayor presencia publicitaria fueron
la dos y la tres.

En la pagina uno nunca se insertaba publicidad. Esta pagina se dedicaba a infor-
mar sobre la guerra, lo que se denominaba “parte de guerra”. También era comuin
dar informacion sobre noticias de ambito internacional. A pesar de ello, hubo tres
anunciantes que se publicitaban en esta pagina: Banqueros, Hijos de Simeon Garcia
v Compaiiia (de las 355 veces que se anunciaba solo lo hace una vez en la pagina
uno). Academia Villar Sueiro (de las 66 veces que se publicita, cinco de ellas es en la
pagina uno) y La Actividad (agencia de seguros), de las 152 veces que aparece solo
dos se anuncia en la primera pagina.

En la pagina cuatro eran comunes los siguientes anuncios: Colegio Cardenal
Cisneros, Concepcion Arenal, Famolins (azufres), Fornos (restaurant), La Soledad
(funeraria), Ofos (agencia de negocios), Pacheco (fotografo), Rodriguez (muebles).

Arco estaba formado por seis columnas, cada una de ellas media de largo 5,6 cm.
y muchos anuncios se cefiian a esa proporcion.

La columna mas frecuente para posicionarse era la seis, pero realmente no existia
ninguna norma de colocacion ni de lectura de los anuncios. En esta columna los
anuncios mas frecuentes fueron: Academia Mercantil, Agustin Fernandez (chocola-
tes), Almacenes Olmedo, Argos, entre otros pero con menor relevancia.

4.3 Procedencia de los anunciantes

La mayoria de los anunciantes pertenecian a la ciudad de Orense o a lugares que
se situaban en la provincia.

En los anuncios individuales los anunciantes procedian de otras partes de Gali-
cia como por ejemplo: Antonio Guas (conservas), Casa Balbino Insua, José Maria
Santos (conservas) tenian el emplazamiento en Cillero (Lugo). Hijos de J. Barrera
S.A., Lopez Valeira (conservas) y Reyman (conservas) en Vigo. Hotel Atlantico,
Malde (joyeria) y Roel (litografia e imprenta) en La Corufia. Hotel Roma Sarria, J.
Barro (taller) y San Juan (conservas) (Lugo). Gran Hotel Suizo (Ferrol). Venecia
(fabrica de conservas) en Ribadeo.

De los alrededores de la provincia: Agua de Sousas y Agustin Fernandez (chocola-
tes) en Verin. Azufrera Freijido, Carlos Sdnchez (farmacia y dorgueria), Gumersindo
Garcia (harinas) en Ribadavia. Casa Amalia en Puente Canedo, Hotel Comercio en
Celanova, Pedro Gurriaran (farmacia), Salvador Rodriguez en el Barco de Valdeo-
rras. Termas de Baiios de Molgas en Bafios de Molgas.
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Los anunciantes que tenian la sucursal fuera de Galicia fueron: Agencia Chevrolet
(Leodn), Don Jeronimo Farre (medico) en Madrid.

El resto de los anunciantes eran del centro de la ciudad.

4.4 Empleo de la fotografia

Los anuncios que empleaban fotografia eran muy pocos en proporcion con el
total de anunciantes. La fotografia la utilizaban anuncios como: Agua de Sousas,
Anis Imperio, Bernardo Rodriguez (licores), Casa de los Lentes, Chocolates Sol, La
Madrileria (peluqueria), Licores Viso, Orzan (pasta dentifrica), Salon de peinados,
Tanysol (pasta dentifrica), Termas de Baiios de Molgas y Tintes permanentes.

Estos anunciantes probablemente eran los que disponian de un mayor presupuesto
para publicitarse debido a que la inclusion de la fotografia era cara. Las pastas denti-
fricas, como Tanysol, usaba diferentes fotografias en sus anuncios y se caracterizaba
por el humor que emplea a diferencia de los demas.

5. Manifestacion de la propaganda

La propaganda, en el terreno de la comunicacion social, consiste en un proceso
de diseminacion de ideas a través de multiples canales con la finalidad de promover
en el grupo al que se dirige los objetivos del emisor no necesariamente favorables
al receptor, implica, pues, un proceso de informacion y un proceso de persuasion.
(Pizarroso, 1993: 28).

Dentro del contexto estudiado, la guerra civil fue banco de pruebas de armamentos
y tacticas militares pero también fue pionera en el terrero de la informacion y de la
propaganda (Pizarroso, 1993: 356).

En este sentido, la guerra constituyd un paréntesis en la actividad periodistica
porque no se trataba tanto de informar como de ganar la guerra (Roman, 1997: 520).
Informacién y propaganda llegaron a identificarse, de modo que la informacion era
un arma mas de propaganda. El periodico se elaboraba siguiendo o6rdenes a través de
los partes de guerra, de las informaciones enviadas por las autoridades militares y de
las consignas que llenaban la totalidad de sus paginas.

Por tanto, la prensa sufri6 una rigida mordaza desde el principio y todo quedo
supeditado al mando militar. Las principales corrientes politicas, FET y de las JONS,
mantuvieron temporalmente sus 6rganos propagandisticos autonomos.

En este periodo fue determinante la Ley de Prensa del 22 de abril de 1938 (Sinova,
2006: 17) creada por Serrano Suier. Esta Ley sigui6é en vigor hasta 1966 y logro
poner toda la informacion al servicio permanente del Estado. La Ley (de corte tota-
litario) partia de la idea de que el “cuarto poder” era un viejo concepto que habia
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que sustituir. El “nuevo periodismo” del afio 1938 tenia que caracterizarse porque se
ejerciera al servicio del poder politico.

Para ambos bandos, el franquista y el republicano, la prensa fue un medio primor-
dial para la consecucion y difusion de sus objetivos. En el bando nacional-catélico
los periodicos, a través de incautaciones, censuras, depuraciones e imposiciones de
todo tipo acabaron siendo grandes instrumentos de propaganda y manipulacién de
noticias al servicio del nuevo orden. En el bando republicano se desat6 una variedad
de proyectos y objetivos politicos e ideoldgicos dando lugar a un panorama disperso,
y en ocasiones contradictorio (Timoteo, 1989: 171).

El diario Arco fue una expresion clara de estas caracteristicas. Su contenido infor-
mativo era completamente uniforme y estaba impregnado de manifestaciones propa-
gandisticas cuya finalidad eran los elogios, adulaciones y exaltaciones al Caudillo
y al desprestigio del bando contrario. Esto se manifestaba también en una serie de
secciones fijas que se repitieron en todos sus ejemplares: ‘“Parte de Guerra”, “Vida
Religiosa”, “Cronica del Espectador”, “Noticiero del Maestro”, “Las Horas de
Orense”. Ademas de Arco también habia otras publicaciones afines al movimiento
como la prensa nacional-sindicalista Fe, Arriba Espaiia, que sirvieron para reforzar
y propagar los ideales franquistas.

En el periddico, el método mas determinante donde se asent6 la propaganda directa
y difusa fue en la designacion de los directores y en la reglamentacion de sus respon-
sabilidades. En este momento el director de Arco era Felipe F. Armesto (cuyo cargo
ceso el 25 de agosto de 1938) pasando a ocuparlo el periodista madrilefio Felipe
Olivares.

El 14 de abril de 1936 fue determinante en la ciudad de Orense. En esta fecha,
personalidades como Antonio Caramés al frente, Manuel Requejo, Pepe Vila y
Ramoén Ramos habian interrumpido una manifestacion del Frente Popular con gritos
de “jAbajo el Comunismo!, jViva el Fascio! y jArriba Espana!”.

Orense estaba nutrida por diferentes organizaciones como la Falange Local, en la
que se argumentaba la abundancia de militantes a sus listas dando valientes aporta-
ciones a la gloriosa “Legion Gallega”, “Centuria Ballesteros” y “Banderas de Orense,
Lugo, de La Coruna y al Ejército” con un total de 116 camaradas luchando a los
frentes. También se nombraban las aportaciones de “Renovacion Espaiiola y Tradi-
cionalista” como un sistema que engrandecia a Espafia.

Otras organizaciones importantes fueron: la “Seccion Femenina” constituida en
los primeros meses del Movimiento. Esta institucion se describia como “la sal de
nuestra Falange”. “Auxilio Social” que empez6 a funcionar el 2 de mayo de 1937
gracias a las facilidades y atenciones de los camaradas de la Delegacion Provincial.
La “Organizacion de Flechas” donde se llevaban a cabo gestiones para la constitucion
de otras ramas como el “Sindicato de la CNS”. El “SEU” y el “SEM?”, este ultimo
contaba con un gran numero de afiliados relativos a maestros nacionales que se carac-

746 Historia y Comunicacion Social
Vol. 18. N° Esp. Octubre (2013) 737-750



Beatriz Lloves Sobrado El diario Arco durante la Guerra Civil

terizaban por el lema “Hacia Dios y el Imperio por la Escuela”, los cuales trabajaban
con entusiasmo por le nacional-sindicalismo.

Arco se centrd mas en la informacién internacional que local. Este predominio
internacional también tuvo una carga propagandistica por las potencias que apoyaban
a ambos bandos. La URSS fue la tinica potencia que intervino como tal en ayuda del
bando republicano. Su propaganda se desarroll6 a través de la Komitern que contro-
laba la organizacion de las Brigadas Internacionales. Alemanes e italianos lo hicie-
ron con los franquistas. Los italianos publicaron en castellano numerosos folletos
de propaganda fascista: discursos de Mussolini, descripciones de los grandes logros
italianos bajo el fascismo, textos politicos, telegramas de agradecimiento con el de
Frusci, etc. y reprodujeron varios articulos de I/ Popolo d’ltalia y la Gazzeta del
Popolo. No fueron menos importantes las manifestaciones de Hitler en el diario con
frecuentes envios de telegramas al Caudillo:

“Con motivo del II Aniversario del Alzamiento de Espafia, en nombre propio y

en el pueblo aleman, hago votos porque siempre exista en toda Espafia y una era de
994

trabajo y de paz. Adolfo Hitler™.
En el caso de los comunistas y de los apoyos que pudieran aportar a los republica-
nos, éstos siempre eran criticados por apoyar al bando contrario a Franco:

“En el Tribunal de Riga fueron condenados un grupo de comunistas letones reco-
nocidos culpables de formar parte de la asociacion clandestina “Juventud Comu-
nista”. Los acusados disponian de una tipografia para la impresiéon de optisculos y
pequenos manifiestos de propaganda que eran difundidos especialmente entre los

campesinos y los obreros (...) Los periodicos letones insisten en la necesidad de
995

continuar combatiendo sin tregua la propaganda comunista en Letonia (...)"™.
Uno de los acuerdos que se enmarcaron dentro del ambito propagandistico fueron
las colaboraciones cinematograficas entre Espafia y Alemania con la finalidad de
intercambiar peliculas y noticias. En el Berliner Borsen-Zeitung (periodico aleman)
se publicaba la noticia del convenio al que se habia llegado para la cooperacion
cinematografica entres los dos paises aliados®. Los periddicos alemanes también se
encargaban de de elogiar las gestiones hechas por el Caudillo. En el diario Rhei-
nisch-Westfalische Zeitung se alababa a las tres creaciones que habia hecho la Nueva
Espana: El Fuero del Trabajo, El Servicio Social Femenino y el Estatuto de Prensa.
Esto se describia como un balance notable que habia tenido Espafa desde el 18 de
julio de 1936.

Otro medio de propaganda fueron los libros. En el mes de diciembre de 1938 el
Servicio Nacional de Propaganda anunciaba la siguiente:

4 Arco,24-VII-1938, p. 1
5 Arco, 25-V-1938,p. 1
6 Arco, 6-VII-1939, p.1
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“Proximo a ser publicado por este Servicio Nacional el catalogo oficial de Boletin
Bibliografico espailol que saldra en enero proximo y en el que han de ser incluidas
cuantas obras han sido publicadas en Espana desde el 18 de julio, reiteramos de los
editores, libreros e impresores el envio a la Seccion de Censura de este Servicio,
lista bibliografica completa (titulo, autor, editor, afio de edicion, paginas, formato) de
aquellas obras que por haber sido impresas con anterioridad a las 6rdenes que esta-
blecieron la necesidad del permiso de este Servicio para su publicacion, no figuran

en el archivo de Censura’.

Las obras cinematograficas y los espectaculos fueron otro recurso propagandistico
que se vio reflejado en el diario. Se contabilizaron un total de 319 peliculas que se
emitieron en el Teatro Losada y el Teatro Principal. Entre las peliculas mas desta-
cadas estaban: Crisol de Esparia (pelicula patridtica en la que se reflejaba la Nueva
Espana, Una, Grande y Libre) y Lobo Humano (pelicula de terror).

Arco fue un diario falangista. Toda la informacion hay que enfocarla desde este
punto de vista. Este periodico, como medio de comunicacion fue un manifiesto
propagandistico apropiado para estructurar, internacionalizar y propagar los ideales
franquistas.

6. Conclusiones.

Arco fue un diario con abundante publicidad y ésta era en gran medida lo susten-
taba y mantenia vivo al periodico. Los anunciantes se caracterizaron por ser pequefios
comerciantes y empresarios orensanos.

De los 234 anuncios recopilados, destaca el de la Agencia de Seguros, Argos, como
el anunciante que mds presencia tuvo en el periddico apareciendo 430 veces. En
cuanto a los anunciantes menos numerosos no se puede fijar uno de referencia porque
fueron 101 los que se anunciaron una sola vez. Otros se publicitaban de manera
escasa, como dos, tres, cuatro o cinco veces, que serian un total 27 anuncios.

Arco no sélo albergaba publicidad de empresas o comercios de la ciudad de Orense,
sino que también acogid a anunciantes de los alrededores de la ciudad, de otras partes
de Galicia e incluso, aunque en menor medida, del resto de Espafia. Esta es una de las
caracteristicas que justifica que el periddico tuviese tanta publicidad.

Los anuncios se caracterizaban por la cantidad de palabras que empleaban, llegando
a veces, a confundirse con otra informacion.

La propaganda fue un factor importante en Arco. Se caracterizo por la preeminen-
cia dada a los acontecimientos y sucesos extranjeros lo que fue fundamental para
llevar una campaia propagandistica mas completa e integra a favor de Francisco
Franco.

7 Arco, 11-X11-1938, p. 2
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Fueron reiterativas las informaciones sobre los apoyos de las potencias de Alema-
nia e [talia. La finalidad era que la sociedad se percatase de que Franco contaba con
el apoyo de estos paises y de sus lideres y no solo con la Espafia Nacional.

Las obras cinematograficas y los espectaculos fueron recursos propagandisticos
muy empleados, los cuales se ubicaban en la pagina tres del diario (la tinica pagina
dedicada a la ciudad de Orense, ya que las restantes paginas estaban compuestas por
informacidn nacional e internacional).
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