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Resumen

La disciplina publicitaria se caracteriza, entre otras cuestiones, por su interaccion con numerosas areas
de conocimiento. Entre ellas, consideramos clave la materia Cine y publicidad en el proceso curricular
del alumno con la finalidad de comprender las distintas interrelaciones entre estos dos ambitos. Tras
observar su presencia en los planes de estudio de las distintas titulaciones de Publicidad y RRPP en
Espafia, incluimos una posible guia docente que cubre un amplio abanico de competencias con un plan-
teamiento metodologico a partir de un aprendizaje a través de tareas o proyectos.

Palabras clave: Cine; Publicidad; Guia docente; Planificacion docente; ABP (Aprendizaje Basado en
Problemas).

The subject of Cinema and advertising in Advertising and Public Relations
studies. A proposal of teaching planning and methodology

Abstract

The advertising discipline is characterized, among other issues, by its interaction with many areas
of knowledge. Among them, we consider as a key matter the subject Cinema and advertising in the
student’s curriculum process in otrder to understand the different relationships between these two areas.
After observing its presence in the curricula of the different degrees of Advertising and Public Relations
in Spain, we include a posible teaching guide that covers a wide range of skills from a methodological
approach based on the PBL (Problem-based learning) technique
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1. Introduccion

La adaptacion al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) al que han
tenido que enfrentarse el computo de universidades espafiolas supuso un conjunto de
ajustes en diversos ambitos, entre ellos en la propia estructura de las titulaciones asi
como en la inclusion de formulas innovadoras por parte de los docentes en el proceso
de ensefianza. En este contexto la formacion académica se reorienta a través de la
incorporacion en la planificacion docente de una mayor implicacion por parte del
alumno en su proceso de aprendizaje.

Estos cambios también han venido de la mano de la revision de la oferta de titulos
en la Universidad espafiola y de los planes de estudio. En este sentido, en el caso de
Publicidad y Relaciones Publicas cada centro (ya sea de caracter publico o privado)
ha tratado de incluir aquellas necesidades que esta disciplina requiere, como la incor-
poracion de conocimientos de distintas areas necesarias para que el futuro egresado
en publicidad gestione de la forma mas eficaz posible aquellos planteamientos que se
le requieran en términos de comunicacion publicitaria. Nos referimos a areas como
la psicologia, sociologia, economia, marketing, estadistica, etc.; pero también a cues-
tiones relativas a la cultura y tradiciones especificas de cada pais o el desarrollo de
los medios. Las materias transversales son una constante en la oferta de grados en
comunicacion. Entendemos que los contenidos sobre Cine y Publicidad (a los que nos
referiremos mas adelante) resultan claves dentro del proceso curricular del alumno al
producirse no sélo un conocimiento de este medio sino también de las posibilidades
que surgen a través del cine como medio publicitario o el uso que desde la actividad
cinematografica se realiza de la publicidad.

Asi, teniendo en consideracion estas ideas previas, afrontaremos con este articulo
varios objetivos. En primer lugar, nos detendremos en conocer la situacion actual en
la que se encuentra la materia Cine y publicidad en la oferta generada por las univer-
sidades espafiolas. A partir de ahi, y de ser el caso, llevaremos a cabo una compara-
tiva entre los distintos epigrafes que componen las guias docentes de la materia en
cuestion en cada uno de los centros en los que se oferte. Como segundo gran objetivo
nos planteamos ofrecer una solucion de adaptacion de esta materia al EEES a través
de una planificacion estructurada a partir del ABP (Aprendizaje Basado en Proble-
mas). Es decir, se trabaja y se lleva a cabo una evaluacion del alumno a través del
planteamiento de distintos proyectos a lo largo del semestre asi como otros estudios
de caso mas concretos durante las sesiones practicas, dando respuesta a algunas de
las principales competencias que el alumno necesita incorporar a su curriculo acadé-
mico. Para dar respuesta a este objetivo detallaremos la finalidad de la materia, los
planteamientos metodoldgicos docentes (junto con la descripcion y cronograma de
cada una de las tareas), el sistema de evaluacion empleado y las posibilidades de
atencion personalizada de las que dispone el alumno
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2. Metodologia

En relacion con la metodologia aplicada debemos hacer mencion, previamente,
a dos factores que influyen en la elaboracion de esta investigacion y que han sido
destacados por Torres Romay (2006: 613-620): por una parte la saturacion de
oferta formativa en el campo de la comunicacion y, por otra parte, la complejidad y
desigualdad que se observa en la aplicacion del proceso de adaptacion a estos estu-
dios, concretamente en relacion con los centros publicos y privados, siendo estos
ultimos los que trazan diferentes opciones en su oferta —creando titulos propios o
incluso dobles o triples titulaciones— con la finalidad de resultar mas competitivos y
atractivos ante el alumnado. Por otra parte, cada universidad ha podido definir politi-
cas curriculares propias, que pueden servir como elemento definitorio de cada centro,
lo que conforma su competitividad en el mercado de titulaciones universitarias y su
principal herramienta para medir la calidad de su oferta.

En cuanto al proceso hemos optado por la elaboracion de una muestra a la que se
aplica un analisis de tipo descriptivo con finalidad exploratoria siguiendo una estruc-
tura de problema-solucion. Asi, tras comprobar la situacion de los planes de estudio
de las carreras de comunicacion y las guias docentes (de haberlas) de las materias que
podemos agrupar bajo la denominacion de Cine y Publicidad, proporcionaremos una
posible solucion a la organizacion y contenidos de la materia siguiendo el modelo de
ensefnanza basado en el ABP.

De acuerdo con los objetivos planteados consideramos como hipotesis principal
la idea de que la tendencia profesionalizante de los nuevos estudios universitarios ha
supuesto que se tenga en cuenta en los planes de estudio los contenidos sobre Cine y
Publicidad en la oferta de materias optativas del grado en Publicidad y RR.PP. A ello
afiadimos que las cualidades del aprendizaje a través de proyectos favoreceran una
ensefnanza de tipo dinamica para el alumno

3. Situacion actual de la materia cine y publicidad en la titulacion de publicidad
y rrpp

La comunicacion vive una situacion de protagonismo en el contexto actual, lo que
se representa en la oferta de titulaciones universitarias con un amplio abanico si bien
congregadas a través de tres titulaciones clave: Periodismo, Publicidad y RR.PP. y
Comunicacion Audiovisual'. No obstante, en los centros privados pueden encontrarse
titulos propios alejados, en cierto modo, de estas tres disciplinas tradicionales. Estas
titulaciones siguen encontrandose entre las mas demandadas y, por ende, mantienen
algunas de las notas de corte mas elevadas. De ello podemos extraer el hecho de
que la comunicacion es un ambito de gran interés para los estudiantes que acceden a
estudios superiores universitarios.
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Tras la investigacion realizada hemos encontrado varios datos que debemos dar a
conocer. Para comenzar, es preciso destacar que de las 74 universidades que confor-
man el conjunto espafiol son 54 (32 publicas y 22 privadas) las que ofrecen titula-
ciones relacionadas con la comunicacion (cfr. Tabla 1). De ese nimero, Publicidad y
RRPP se imparte en 28 universidades, de las cuales 15 se corresponden con centros
publicos

Tabla 1. Informacion sobre el modelo universitario espafiol

Tipo N°
Universo total (total universidades en Espafia) 74
Universidades publicas 49
Universidades privadas 25
Total universidades con titulaciones de comunicacion 54
Total universidades que imparten Publicidad y RRPP 29
Universidades publicas que imparten Publicidad y RRPP 15
Titulaciones de Publicidad y RR.PP. que incluyen contenidos de Cine y 1
publicidad

Fuente: Elaboracion propia

De entre las cifras resefiadas, nos centraremos en algunos datos con mayor deta-
lle. Para comenzar, recogemos en las siguientes tablas la relacion de todas aquellas
universidades de caracter publico?, y privado® que ofrecen estudios de comunica-
cion. Han sido resaltadas aquellas universidades que incluyen estudios especificos en
Publicidad, que son las que conforman nuestra muestra.

En relacion con la informacion referida a las universidades publicas (cfr. Tabla 2)
advertimos varias cuestiones que deben ser resefiadas como cambios en las denomi-
naciones clasicas u ofertas de dobles grados. En primer lugar, en la Universidad de
Girona, la denominacion del grado en Comunicacion Audiovisual se establece como
Audiovisual y Multimedia y en la Politécnica de Catalunya hace lo propio con Medios
Audiovisuales; mientras que Miguel Hernandez D’Eix posee una titulacion presen-
tada como Comunicacion y RR.PP., no especifica de comunicacion publicitaria. Por
otra parte, observamos la oferta de dobles grados: Lleida ofrece Comunicacion y
Periodismo Audiovisuales, al igual que sucede en Sevilla, si bien la denominacion es
Periodismo y Comunicacion Audiovisual; la Rey Juan Carlos hace lo propio aunque
de forma mas amplia y diversa: Comunicacion Audiovisual y Direccion y Adminis-
tracion de Empresas, Periodismo y Comunicacion Audiovisual, Publicidad y RR.PP.
y Administracion y Direccion de Empresas, Publicidad y RR.PP. y Marketing; y la
Universidad de Cadiz ofrece el grado doble en Publicidad y RR.PP. y en Turismo y
Publicidad y RR.PP. y Marketing e Investigacion de Mercado. Por otra parte, tanto
la Universidad Internacional de Andalucia, como la Menéndez Pelayo no imparten
grados, solo titulos propios de masters y posgrados, asi como cursos de especializa-
cion o de verano.
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En cuanto a las especificidades que debemos aclarar sobre la oferta de las universi-
dades privadas se observa, en primer lugar, la oferta genérica de un grado en Comu-
nicacion hallada IE University o La Rioja. En segundo lugar, advertimos una vasta
oferta de titulos propios* relacionados con la comunicacion o el disefio y, en tercer
lugar, la posibilidad de estudiar grados dobles o triples, a través de una amplia varie-
dad

Tabla 2. Universidades espafiolas que ofrecen estudios en comunicacion

Universidad (de titularidad publica) Publicidad Periodismo (07:\%
Alacant X
Alcald X
Autonoma de Barcelona X X X
Barcelona X
Burgos X
Cadiz X
Carlos III de Madrid X X
Castilla La Mancha X
Complutense de Madrid X X X
Corufia X
Extremadura X
Girona X X
Granada X
Jaume I de Castellon X X X
La Laguna X
Lleida X X
Malaga X X X
Miguel Hernandez D’Eix X
Murcia X X X
Pais Vasco Euskal Herriko Unibertsitatea X X X
Politécnica de Catalunya X
Politécnica de Valeéncia X
Pompeu Fabra X X X
Rey Juan Carlos X X X
Rovira y Virgili X X X
Salamanca X
Santiago de Compostela X X
Sevilla X X X
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Universitat de les Illes Balears X X
Valladolid X X

Vigo X X
Zaragoza X

Universidad (de titularidad privada)

Abat Oliba CEU X X

Alfonso X el Sabio * * *
Antonio de Nebrija X X X
Camilo José Cela X X X
Cardenal Herrera CEU X X X
Catolica San Antonio de Murcia X X X
Catolica de Valencia San Vicente Martir *
Europea de Madrid * X X
Europea Miguel de Cervantes X X X
Francisco de Victoria X X X
IE University * * *
Internacional de Catalunya X X X
Internacional de La Rioja * * *
Mondragon Univertsitatea X
Navarra X X X
Oberta de Catalunya *
Pontificia de Salamanca X X X
Ramon Llul X X *
San Jorge X X X
San Pablo CEU X X X
Udima X

Vic X X X

Fuente: Elaboracion propia a partir de la pagina web universidad.es (Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte) y las webs corporativas de cada Universidad

Del computo total de universidades, tal y como hemos indicado previamente, el
grado en Publicidad es propuesta por un total de 29 universidades, de las cuales 15
son publicas y 14 privadas. La caracteristica clave se encuentra en el hecho de que de
entre todas estas titulaciones la materia de Cine y Publicidad unicamente es incluida
en el plan de estudios de la Universidad de vigo.

Debemos tener en consideracion que el cine como medio consiguié aumentar su
inversion publicitaria en los ultimos afios de acuerdo con el estudio Infoadex’. A
pesar de las cifras de decrecimiento de los medios convencionales consigue impo-
nerse, junto con internet, como los dos inicos medios de este tipo que lo logran. Asi,
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si bien su porcentaje de inversion es bajo en comparacion con el resto, su auge como
medio publicitario muestra el atractivo de sus posibilidades por parte de las agen-
cias y evidentemente de los anunciantes, atractivo que no resulta acorde, tal y como
comprobamos, con la situacion en el sistema universitario espafiol

4. Metodologia docente, planning y sistema de evaluacion en la oferta de la uvigo

La aportacion que incluimos obedece a la guia docente disefiada para la materia
Cine y Publicidad impartida en el primer semestre del cuarto curso del Grado en
Publicidad y RR.PP. de la UVigo, como oferta de optatividad, durante el periodo
académico 2013/2014. Sus contenidos se estructuran a partir de cuatro grandes
bloques de los que surgen 17 temas (cfr. Tabla 3).

Tabla 3. Bloques y temas de contenido de la materia Cine y publicidad

Bloque de contenido Temas

1. Estilos técnico- 1. Origen y evolucion de la imagen cinematografica.
narrativos en el ambito 2. Los pioneros: Francia, Italia, Dinamarca, América.

cinematografico. . -

g 3. Las escuelas de arte mudo: Escuela Americana, el Expresionismo
aleman, la Escuela Soviética, la Escuela Impresionista y el
Surrealismo.

4. La creacion de Hollywood, las majors y el cine clasico MRP vs
MRI.

5. El contexto de los afios 40 y el Neorrealismo italiano.

6. Los nuevos cines: Nouvelle Vague, Free Cinema y el Nuevo Cine
Espafiol.

2. Relaciones entre el 7. La imitacion del cine y la incorporacion de imagenes
cine y la publicidad cinematograficas en la publicidad.

L. Perspectiva desde 8. El arquetipo del star system cinematografico en la publicidad.
la creatividad y la . . . .
9. Incorporacion de imagenes cinematograficas y elementos de la

imitacion : & o .
escenificacion en la publicidad y viceversa.
10. Intercambio en las practicas de direccion.
3. Relaciones entre el 11. La imagen cinematografica como soporte publicitario: evolucion.
cine y la publicidad II. 12. La insercion de publicidad en el cine: la practica del
La publicidad como emplazamiento.

formula de financiacion . . e
" 13. La técnica del brand entertainment y sus posibilidades.

4. Relaciones entre el 14. Planificacién de campafias publicitarias.
cine y la publicidad
I1I. Estrategias de
promocion publicitaria
del cine

15. Herramientas y actividades promocionales especificas en cine.

16. La incorporacion de nuevos medios y nuevas formulas
promocionales.

17. Los eventos cinematograficos y las entregas de premios:
protocolo ceremonial, relaciones publicas y moda.

Fuente: Guia docente de Cine y Publicidad del Grado en Publicidad y RR.PP. de la Universidad de
Vigo
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4.1. Descripcion de la metodologia docente utilizada

La materia Cine y Publicidad ofrece un variado conjunto de competencias, algunas
de ellas de caracter genérico relacionadas con las competencias de la titulacion y
otras mas especificas (Tabla 4). Asi, para el desarrollo de estas competencias se ha
disefiado una metodologia docente que comprende sesiones magistrales, la elabora-
cioén de un proyecto de curso, el estudio de caso o analisis de situaciones, debates y
presentaciones orales. Las sesiones magistrales se utilizan para elaborar y explicar los
contenidos tedricos acompafiando estas disertaciones con la proyeccion de material
grafico y audiovisual a modo de ejemplos con los que poder identificar y comprender
los conceptos y practicas explicitadas durante la sesion. Por otra parte, se solicita el
desarrollo de un proyecto cuyo seguimiento sera realizado en las horas de seminarios;
mientras que durante las sesiones practicas se elaboraran diversas tareas, como deba-
tes o foros de discusion sobre determinados aspectos incluidos en los contenidos de
la materia o el estudio de casos a través de comentarios (escritos u orales).

Tabla 4. Relacion de competencias especificas desarrolladas con la materia Cine y
Publicidad

Competencia Tipologia

Competencia de los procesos evolutivos a nivel tecnoldgico, cultural y Saber
narrativo de la imagen audiovisual

Conocimiento de la evolucion histdrica del cine y de la publicidad.

Conocimiento técnico-narrativo de la imagen en las diferentes
escuelas cinematograficas e influencia en el cine publicitario

Conocimiento de las diferentes modalidades y técnicas de creacion
publicitaria, desde el recurso creativo del cine

Capacidad para analizar y aplicar recursos creativos de la publicidad Saber hacer
en el ambito cinematografico

Capacidad creativa de generar nuevas formas de insercion publicitaria
en la imagen cinematografica

Capacidad de analizar los elementos de la comunicacion y generar los Saber estar/ser
conocimientos de esta disciplina

Capacidad para administrar el tiempo, con habilidad para la
organizacion de tareas

Capacidad de adaptarse hacia los nuevos recursos creativos que
generan las nuevas imagenes y los nuevos soportes

Capacidad para trabajar en equipo en el ambito de la produccion del
cine publicitario

Capacidad de adaptacion a los objetivos organizativos y de trabajo en
equipo

Fuente: Guia docente de Cine y Publicidad del Grado en Publicidad y RR.PP. de la Universidad de
Vigo
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Por ultimo debemos hacer constar las posibilidades de tutorizacion de las que
dispone el alumno: en primer lugar, las horas de tutorias presenciales en el despacho
del responsable de la materia o en aquellas sesiones de seminarios disefiadas para este
fin; y, por ora parte, las opciones online o virtuales, como el correo electronico o la
plataforma de docencia virtual (Faitic) de la propia universidad

4.2. Sistema de evaluacion del alumno y planificacion temporal

Tras la reflexion sobre nuevas metodologias docentes desde la instauracion del
EEES (VV.AA., 2012) hemos comprendido que en el contexto actual se intenta evitar
el simple trasvase de conocimientos de docente a alumno en sesiones magistrales
sino que se procura el planteamiento de tareas diversas para el desarrollo de la capa-
cidad critica y reflexiva del alumno y la autoconstruccion de su propio conocimiento.
La finalidad reside, por tanto, en un aprendizaje activo. En todo esto, las TIC’ ofrecen
distintas posibilidades®, configurandose no solo como el acceso a fuentes de infor-
macion sino que garantizan formulas de comunicacion mas directas y cercanas entre
alumno y profesor ayudando a una tutorizacién mas efectiva y constante.

El sistema de evaluacion utilizado (cfr. Tabla 5) se ha configurado a través de una
evaluacion continua en la que entre el proyecto de curso (50%), las distintas tareas
propuestas en las sesiones practicas (20%) y la asistencia y participacion (10%)
puede suponer que el alumno obtenga una valoracion total de un 80% (reservando,
por tanto, tan solo dos puntos para valorar el examen final). Se ha optado por el
empleo del ABP como metodologia docente precisamente por sus ventajas, ya que
promueve un aprendizaje activo, facilita el desarrollo de competencias transversales
como el trabajo en grupo, asi como el aprendizaje autébnomo o la comunicacion y
motiva a los estudiantes (Valero Garcia, 2009: 10) a través del conocimiento de casos
realistas y destacados en un determinado ambito. Por ello se plantea el desarrollo de
un proyecto de investigacion de tipo académico o de aplicacion practica lo que les
ayudara en la posterior elaboracion del Trabajo de Fin de Grado durante el segundo
semestre del curso. El proyecto versara sobre algiin contenido especifico de la mate-
ria —con la condicion obligatoria de que aborde alguna de las interrelaciones entre
cine y publicidad—, que se concreta entre profesor y alumno, y se materializa en una
entrega escrita (si bien se podria optar por tres entregas parciales, siendo la primera
el planteamiento del objeto de estudio y desarrollo del marco teorico, la segunda la
relacion de hipotesis de partida y el disefio metodologico y una ultima con el proyecto
completo) y en una presentacion oral.

Tabla 5. Métodos de evaluacion del alumno

Descripcion Valoracion
Asistencia y participacion Valoracion de la asistencia y la participacion 10%
del alumno
Proyecto Trabajo de investigacion o de caracter tedrico- 45%
practico
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Estudio de casos

Elaboracion de analisis sobre distintos casos o 15%
problematicas

Debates

Discusion mediante division previa en grupos 5%
(a favor o en contra) o foro de discusion
grupal sobre alguna de las posibilidades de
interaccion entre la disciplina publicitaria y la
cinematografica

Pruebas

Examen escrito final de los contenidos teoricos | 20%
de la materia

Presentaciones

Exposicion oral del proyecto o de otras tareas 5%
designadas

Fuente: Elaboracion propia

A este proyecto se unen una serie de estudios de caso que seran desarrollados en
las sesiones practicas. Detallamos (Tabla 6) la relacion de tareas en su integracion en
el cronograma de la materia7

Tabla 6. Cronograma de tareas

Sem. Tipo Contenido

3 Seminario 1 Presentacion del proyecto de curso
Conformacion de grupos de trabajo y delimitacion inicial del tema del
proyecto

4 Practica 1 Estudio de caso 1. “Cousas do Kulechov™: el cine soviético y la
importancia del montaje

5 Practica 2 Estudio de caso 2. Presentacion de una de las peliculas representativas

de los Nuevos Cines

Seminario 2

Sesion de seguimiento del proyecto

Préctica 3 Estudio de caso 3 (sesion 1). Influencias cinematograficas en piezas
publicitarias
Practica 4 Estudio de caso 3 (sesion 2).
Practica 5 Estudio de caso 4 (sesion 1). Campaifia publicitaria de un film
10 Seminario 3 Sesion de seguimiento del proyecto
11 Practica 6 Entrega 1 proyecto. Objeto de estudio y marco tedrico
12 Seminario 4 Estudio de caso 4 (sesion 2).
13 Préctica 7 Sesion de seguimiento del proyecto
14 Practica 8 Entrega 2 proyecto. Hipoétesis de partida y disefio metodologico.
15 Seminario 5 Debate sobre cine y publicidad. Férmulas publicitarias para la

promocion de un film. Medios convencionales VS medios no
convencionales

Entrega final del proyecto

Presentacion oral del proyecto
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| | Presentacion oral del proyecto

Fuente: Elaboracion propia
5. Conclusiones

A través de la investigacion realizada y presentada en el texto de este articulo se
muestra la ausencia de la materia Cine y Publicidad —asi como de contenidos espe-
cificos sobre la interrelacion entre estos dos campos de conocimiento— en los planes
de estudio de los grados en Publicidad y RR.PP. de las universidades espaiiolas, sin
distincion en funcién de su titularidad (ptblica o privada), a pesar del actual creci-
miento observado en las cifras de inversion publicitaria en el medio cinematografico
(lo que confiere relevancia a su estudio en profundidad). Esta materia unicamente
se hallaria en el grado implantado en la Universidade de Vigo como una oferta de
optatividad para el alumno. Con este apunte inicial, podriamos sefialar como primera
conclusion el hecho de que las universidades caminarian varios pasos por detras de la
actualidad en el ambito de la comunicacion.

Lo cierto es que las universidades han focalizado su atencion en los ultimos afos
en las opciones que se consiguen con nuevas herramientas publicitarias y comunica-
tivas, especialmente aquellas que han nacido a través de internet, entre las que sobre-
salen las social networks. Esto ha sido consecuencia no sélo a raiz del incremento en
cuanto a numero de usuarios, sino por la creacion de nuevos perfiles laborales como
el de community manager, actualmente en auge y en torno al que ha surgido una
extensa oferta formativa. No obstante, consideramos que la materia Cine y Publici-
dad incluye contenidos validos y relevantes por lo que su inclusion en los planes de
estudio resulta positiva. No debemos, como docentes, pecar y olvidarnos del estudio
en profundidad de cada uno de los medios convencionales, entre ellos el cine, para
afrontar las opciones y ventajas que ofrecen desde un punto de vista publicitario.
Debemos formar comunicadores polivalentes.

En otro orden de cuestiones, no hemos podido realizar finalmente una comparativa
entre guias docentes de la materia objeto de estudio precisamente por su ausencia
en los planes de estudio de las titulaciones en Publicidad en Espafia. Se advierte, sin
embargo, la oferta de otra tipologia de materias sobre el conocimiento y funciona-
miento del ambito audiovisual, como es el caso de Tecnologia de los Medios Audio-
visuales o Teoria y Practica de la Comunicacion Televisiva, etc. desde un punto de
vista esencialmente practico; asi como otras materias de caracter mas teoérico como
es el caso de Narrativa Audiovisual (si bien con escasa presencia). A pesar de ello,
con estas posibilidades no se podrian conocer las caracteristicas que posee el cine y
que han influido en la publicidad asi como las distintas relaciones o influencias que se
ejercen entre una y otra disciplina, tal y como hemos puntualizado en el epigrafe de
explicacion de disefio de la guia docente y en concreto en la definicién de contenidos.

Podemos concluir, por tanto, que la Universidad de Vigo se configura como
pionera en este sentido, atendiendo a las opciones de este medio convencional que
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habia estado expuesto a una situacion de cierto abandono y desinterés por parte de las
propias agencias publicitarias y por parte de los anunciantes que no entendian o no
querian ver la eficacia y los resultados que pueden obtenerse a través de la interaccion
con este medio.
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7. Notas

1. Sobre los antecedentes de los actuales estudios de comunicacion, la ANECA en su Libro Blanco
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vin_conver LLBB.asp [04/08/2013].

2. Universidades publicas espafiolas que no ofrecen estudios en comunicacion: Almeria, Autonoma de
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gena, Politécnica de Madrid, Publica de Navarra y la Uned.

3. Universidades privadas espafiolas que no ofrecen estudios en comunicacion: Catdlica de Avila, Inter-
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4. En el caso de la Abat Oliba CEU se ofrece un programa de Especializacion en Comunicacion Digital
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y Multimedia; Ramon Llul Cine y Television, en lugar de Comunicacion Audiovisual; Antonio de
Nebrija incluye Cine y Series de Ficcion; Camilo José Cela oferta Cine asi como Protocolo y Organi-
zacion de Eventos; o la Universidad Francisco de Victoria que oferta uno de los listados mas amplios,
Social Media Management, Direccion de Comunicacion, Animacion y Aplicaciones 3D en Tiempo
Real, Realizacion y Produccion de Nuevos Formatos en TV y Cine Digital, Marketing Digital, Disefio
Gréafico Multimedia e Interactivo, Diseno de Moda.
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7. La primera semana de clase se realiza la presentacion y la segunda Gnicamente se lleva a cabo la
primera sesion de tipo teorico.
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