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ES Resumen. La prensa decide qué fendmenos culturales digitales alcanzan el estatus de narrativa legitima
para audiencias generalistas, pero carecemos de evidencia empirica sobre sus mecanismos emocionales.
Examinamos como la prensa internacional construyo y legitimé KPop Demon Hunters, el titulo mas
reproducido de Netflix en 2025, mediante modulacién emocional diferenciada segun ejes tematicos.
Aplicamos modelado de topicos (LDA) y un disefio de covariables estructurales a 1197 noticias publicadas
entre junio y diciembre de 2025, analizando polaridad y equilibrio emocional (VADER) como predictores de la
prevalencia tematica. Tres ejes estructuran la cobertura: narrativa cultural (63 %), comercio de plataformas
(19 %) y rendimiento en listas (18 %). El equilibrio emocional (no la polaridad) es el predictor mas robusto de
narrativa cultural en seis especificaciones econométricas: los articulos con modulacion critica del afecto, no
los puramente elogiosos, construyen el encuadre cultural mas profundo. Comercio de plataformas presenta
el patron inverso (alta polaridad, bajo equilibrio), indicativo de escasa mediacion editorial. Esta diferenciacion
se intensifica durante los picos de actividad periodistica: gatekeeping emocional opera como mecanismo
dinamico cuya intensidad covaria con la presion informativa. Los hallazgos desvelan la dimensién emocional
del gatekeeping: la prensa no aplica un perfil afectivo uniforme, sino que modula el afecto segun la funcion
discursiva de cada eje tematico, un aspecto de la legitimacion cultural no documentado previamente. El
disefio en dos etapas ofrece un marco replicable para fendmenos de entretenimiento digital-nativo.
Palabras clave: Newsmaking, gatekeeping, agenda-building, periodismo cultural, entretenimiento global.

ENG Three Axes, One Legitimacy: Topic Modeling and Affective Covariates
in the Journalistic Making of KPop Demon Hunters

Abstract. The press determines which digital-native cultural phenomena achieve legitimate narrative status
for general audiences, yet empirical evidence on the emotional mechanisms of this legitimation remains scarce.
We examine how the international press constructed and legitimized KPop Demon Hunters, the most-streamed
Netflix title of 2025, through differentiated emotional modulation across thematic axes. Applying topic modeling
(LDA) and a structural covariate design to 1,197 international press articles published between June and
December 2025, we analyze sentiment polarity and emotional balance (VADER) as structural predictors of
thematic prevalence. Three axes structure the coverage: cultural narrative (63 %), platform commerce (19%),
and chart performance (18%). Sentiment balance (not polarity) is the strongest predictor of cultural narrative
across six econometric specifications: articles with critical modulation of affect, rather than purely laudatory
ones, construct the deepest cultural framing. Platform commerce displays the inverse pattern (high polarity, low
balance), indicating limited editorial mediation of promotional tone. This emotional differentiation intensifies
during peaks of journalistic activity: emotional gatekeeping operates as a dynamic mechanism whose intensity
covaries with informational pressure. The findings reveal the emotional dimension of gatekeeping: the press
does not apply a uniform affective profile but modulates affect differentially according to each thematic axis’s
discursive function, an aspect of cultural legitimation not previously documented. The two-stage design offers
a replicable framework for of digital-native entertainment phenomena.

Keywords: Newsmaking, gatekeeping, agenda-building, cultural journalism, global entertainment.
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1. Introduccion

En la arquitectura de la comunicacidon publica, la
prensa ha ocupado histéricamente una posicion sin-
gular: no solo informa sobre los fendmenos cultura-
les, sino que decide cuales merecen atencion, bajo
qué marcos los presenta y, en ultimo término, qué
discursos alcanzan el estatus de narrativa legitima
para audiencias generalistas. Esta funcion institucio-
nal de legitimacion adquiere una dimension analitica
especialmente relevante cuando el fendmeno en
cuestion procede de entornos digitales participati-
vos, donde la frontera entre cultura de nicho y entre-
tenimiento masivo es porosa y mutable, y donde los
gatekeepers de la prensa operan como arbitros de
qué discursos subculturales merecen ser traducidos
al espacio informativo general.

El estreno de KPop Demon Hunters en Netflix el
20 de junio de 2025 ofrece un caso de estudio ex-
cepcional para examinar el proceso. La pelicula ani-
mada, producida por Sony Pictures Animation, supe-
ré los 500 millones de visualizaciones en diciembre
de 2025 y acumulé 20 500 millones de minutos de
visionado en Estados Unidos y se posicioné como el
titulo mas streameado del afio (Ankers-Range, 2025).
Su banda sonora situé simultdaneamente cuatro can-
ciones en el Top 10 del Billboard Hot 100, y Golden
alcanzo el nimero uno y lo mantuvo durante ocho
semanas no consecutivas (Trust, 2025); se convirtio,
ademas, en la primera cancion de K-pop en ganar un
Grammy (Sudario, 2025; Yoo, 2025). En marzo de
2026 gané dos Oscar (The Guardian, 2026). El feno-
meno evidencia un salto cultural significativo: el
48 % de los espectadores tenian entre 2 y 11 afos
(Ankers-Range, 2025), lo que sugiere que el K-pop
transité desde un nicho de fandom hacia audiencias
masivas multigeneracionales en un periodo excep-
cionalmente breve.

Este transito no se produjo de forma espontanea.
La prensa genero noticias y reportajes de forma su-
cesiva a medida que crecia el fenomeno. El analisis
de como los periodistas aplicaron criterios de news-
making, ejercieron su funcion de gatekeepingy cons-
truyeron ejes tematicos diferenciados permite ilumi-
nar los mecanismos mediante los cuales el
periodismo cultural legitima fendmenos de entrete-
nimiento de origen digital-nativo.

Sin embargo, identificar los ejes tematicos del
discurso periodistico es condicion necesaria pero
insuficiente para comprender la funcion mediadora
de la prensa. La seleccion editorial no solo determi-
na qué se publica, sino como se modula la carga
afectiva de lo publicado, una dimension vinculada a
la funcidon de evaluacion moral del encuadre (Ent-
man, 1993) y documentada como mecanismo de
transferencia de tono entre subsidios informativos y
cobertura mediatica (Kiousis et al., 2007).

Se incorpora en este trabajo una segunda capa
analitica: se examina como la polaridad y el equilibrio
emocional del discurso periodistico covarian con la
prevalenciay el contenido léxico de cada eje temati-
co. Esta doble articulacion (tematica y afectiva) per-
mite responder no solo sobre qué escribieron los
periodistas de KPop Demon Hunters, sino por qué
orientacion emocional adoptd cada eje discursivo y
qué revela esa orientacion sobre las logicas de pro-
duccién del mensaje periodistico cultural.

En el presente trabajo se aplica un modelado de
tépicos mediante Latent Dirichlet Allocation' (LDA) y
un marco de covariables estructurales inspirado en
el modelo de Roberts et al. (2014) a ese corpus para
identificar los ejes tematicos dominantes en la co-
bertura, examinar su evolucion temporal en relacion
con los hitos de mayor noticiabilidad del caso, y ana-
lizar como la polaridad y el equilibrio emocional del
discurso periodistico covarian con la prevalenciay el
contenido léxico de cada eje tematico. Los resulta-
dos soninterpretados a laluz de las teorias del news-
making, el agenda-building, el gatekeepingy el perio-
dismo cultural como género con funciones sociales
especificas.

2. Marco teorico

El estudio de la produccion mediatica parte de la
teoria del agenda-building, que examina como acto-
res externos influyen en la construccion de la agenda
mediatica mediante subsidios informativos (comuni-
cados de prensa, materiales promocionales y conte-
nidos organizacionales) que reducen los costes de
produccion periodistica (Curtin, 1999).

Se ha demostrado que esta transferencia opera
en dos niveles simultaneos, objetos y atributos (tanto
sustantivos como afectivos), lo que genera efectos
de saliencia que confirman el postulado fundacional
de McCombs y Shaw (1972): los medios no determi-
nan qué pensar, sino en qué pensar y con qué rele-
vancia (Kiousis et al., 2007). En el ambito del entrete-
nimiento globalizado, esta dinamica adquiere una
dimension estratégica especifica cuando los hitos
promocionales son disefiados para activar ciclos su-
cesivos de cobertura en la prensa.

La seleccion de los fendmenos que merecen esa
cobertura no es, sin embargo, un proceso neutral. La
produccion noticiosa ha sido ampliamente concep-
tualizada como una practica en la que los periodistas
seleccionan, jerarquizan y encuadran la realidad
conforme a criterios de noticiabilidad internalizados
(Shoemaker y Reese, 2014). Esta conceptualizacion
entronca con la tradicion inaugurada por Tuchman
(1978), quien demostré mediante etnografia que la
produccion noticiosa no refleja la realidad, sino que
la construye a través de rutinas profesionales, tipifi-
caciones y una red informativa (news net) que deter-
mina estructuralmente qué ocurrencias pueden con-
vertirse en noticias.

Los primeros factores estructurales de esta se-
leccion (magnitud, referencia a élites y continuidad)
fueron identificados en el trabajo seminal de Galtung
y Ruge (1965), y han sido posteriormente actualiza-
dos para el entorno digital al revisar criterios clasicos
como el seguimiento e incorporar otros nuevos
como el potencial de difusidn (shareability) y los con-
tenidos audiovisuales (Harcup y O’Neill, 2017). Esta
jerarquia de valores noticiosos opera como filtro co-

1 LDA es un modelo probabilistico generativo jerarquico baye-
siano propuesto por Blei et al. (2003) para colecciones de
datos discretos. EI modelo representa cada documento
como una mezcla finita sobre un conjunto latente de tépicos,
y cada tépico como una distribucion sobre palabras, lo que
permite identificar estructuras tematicas subyacentes en
grandes corpora textuales sin supervision humana. La infe-
rencia se realiza mediante métodos variacionales y un algo-
ritmo EM para la estimacion de parametros.
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lectivo que decide qué fendmenos culturales emer-
gentes merecen cobertura sostenida y bajo qué atri-
butos quedan codificados en el discurso periodistico
resultante. El proceso mediante el cual editores y
periodistas concretan esa seleccion ha sido descrito
como gatekeeping: el filtrado, seleccion y transfor-
macion de la informacion disponible que determina
qué discursos acceden al espacio publico legitimo
(Shoemaker y Vos, 2009).

En entornos mediaticos hibridos, este proceso se
ha extendido a los propios usuarios, que actuan
como gatekeepers secundarios al evaluar, compartir
y redistribuir los contenidos periodisticos publica-
dos, lo que altera su visibilidad para audiencias sub-
siguientes (Singer, 2014). Paralelamente, los perio-
distas incorporan y reencuadran contenidos
generados fuera del campo periodistico, por comu-
nidades digitales o actores de relaciones publicas,
antes de integrarlos en el discurso informativo. Esta
funcion de reencuadre es particularmente relevante
cuando la prensa absorbe narrativas producidas en
entornos participativos y les otorga la autoridad insti-
tucional del medio.

Esa autoridad no es un efecto colateral, sino una
funcidon constitutiva del periodismo. Mas alla de su
dimension informativa, el periodismo ha sido anali-
zado como una cultura, un sistema de simbolos, ri-
tuales y narrativas compartidos que configura qué
discursos y qué interpretaciones adquieren autori-
dad colectiva Yy, por tanto, merecen legitimidad publi-
ca (Zelizer, 2004).

En el contexto digital, los medios mantienen su
autoridad discursiva precisamente a través de la se-
leccion y reencuadre de voces externas (Carlson,
2017), una capacidad articulada, ademas, en térmi-
nos de identidad profesional: los periodistas com-
parten una ideologia ocupacional en torno a valores
como el servicio publico, la objetividad y la autono-
mia que cohesiona su practica (Deuze, 2005). Esta
capacidad institucional de legitimacion es el meca-
nismo central que explica como discursos origina-
dos en comunidades digitales pueden alcanzar el
estatus de narrativa dominante a través de su tra-
duccion periodistica.

El género periodistico a través del cual opera ese
mecanismo en este estudio es el periodismo cultural
y de entretenimiento, un ambito cuyas fronteras con
el periodismo de estilo de viday consumo se han di-
fuminado progresivamente (Kristenseny From, 2012).
Su desarrollo reciente ha estado marcado por un
proceso de popularizacion que ha ampliado su fun-
cion desde la critica especializada hacia la esfera
publica cultural o estética: los medios de entreteni-
miento no solo informan sobre cultura, sino que ge-
neran un espacio de deliberacion sobre asuntos de
interés comun y estimulan debates sobre ciudadania
cultural (Kristensen, 2019).

Esta funcion mediadora es la que opera cuando la
prensa traduce fendmenos de entretenimiento digi-
tal-nativo en narrativas accesibles para publicos no
especializados, tal como se ha documentado en estu-
dios comparados de periodismo cultural en prensa
local (Moreno-Espinosa et al., 2022). En este marco, la
perspectiva de género se ha incorporado al analisis
del periodismo como dimensién estructural de los va-
lores noticia, lo que evidencia que tanto los estereoti-
pos como los contraestereotipos de género operan

699

como criterios de seleccion y encuadre en la prensa
internacional (Gallur Santorum y Garcia Orosa, 2016).

Dentro de este marco de produccion, la orienta-
cion emocional del discurso periodistico constituye
una dimension analitica que revela las l6gicas subya-
centes a cada eje tematico. La evaluacion moral fue
incluida como una de las cuatro funciones del en-
cuadre noticioso (Entman, 1993), lo que sugiere que
los marcos periodisticos no solo definen problemas
y sugieren soluciones, sino que asignan cargas valo-
rativas que modulan la recepcion del mensaje. En el
ambito del agenda-building, se ha documentado
empiricamente que el tono afectivo se transfiere en-
tre los subsidios informativos de origen corporativo y
la cobertura mediatica resultante, por lo que opera
como atributo de segundo nivel en la construccion
de la agenda (Kiousis et al., 2007).

En el contexto del gatekeeping secundario, los
usuarios afectan la visibilidad de los contenidos me-
diante su evaluacion y redistribucion (Singer, 2014),
mientras que la modulacion afectiva que los perio-
distas aplican al incorporar contenidos participativos
constituye una dimension del reencuadre editorial
que merece atencion analitica diferenciada. Esta ul-
tima consideracion es especialmente relevante en el
periodismo cultural, cuyas fronteras con el periodis-
mo de estilo de vida y consumo se han difuminado
progresivamente (Kristensen y From, 2012), lo que
sugiere que los patrones de sentimiento no son uni-
formes entre géneros y que la valencia afectiva po-
dria operar como covariable estructural diferenciada
segun el eje tematico de la cobertura.

Para modelar esa relacién entre valencia afectiva 'y
estructura tematica se adopta en este trabajo el marco
de covariables estructurales propuesto por Roberts et
al. (2014) para los Structural Topic Models (STM). Este
marco trata las caracteristicas a nivel de documento
—en este caso, la polaridad y el equilibrio emocional
medidos mediante el analizador VADER (Hutto y Gil-
bert, 2014)— como predictores estructurales de la pre-
valenciay el contenido léxico de cada topico.

A diferencia del modelado de toépicos convencio-
nal, que identifica temas, pero no explica qué facto-
res predicen su distribucion, el enfoque de covaria-
bles estructurales permite preguntar no solo qué
temas existen sino qué predice que un documento
trate preferentemente un tema u otro. La aplicacion
de este marco al periodismo cultural permite exami-
nar si las logicas de produccion del mensaje, refleja-
das en la modulacion afectiva del discurso, covarian
sistematicamente con la estructura tematica de la
cobertura.

La fuente de los contenidos que la prensa selec-
ciona, reencuadra y legitima en el caso analizado son
los publicos apasionados del K-pop. En la literatura
reciente sobre publicos digitales, los passionate pu-
blics han sido conceptualizados como formaciones
autoorganizadas articuladas en torno al entusiasmo
compartido, caracterizadas por su impulso afectivo,
su participacion en red y su capacidad productiva de
generar discurso (Kozinets y Gretzel, 2025). En el am-
bito del K-pop especificamente, se ha documentado
que la cultura participativa del fandom media signifi-
cativamente larelacion entre la interdependencia fan-
celebridad y las intenciones de advocacy, lo que evi-
dencia que la cultura colectiva del grupo opera como
catalizador de la accién (Song y Choi, 2025) y como
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espacio de produccion y resignificacion de conoci-
mientos sobre género y sexualidad en sus comunida-
des de fans (Baudinette y Scholes, 2025). Para el ana-
lisis periodistico, el valor analitico de este marco no
reside en la psicologia del fandom sino en su funcion
como fuente no convencional: las practicas discursi-
vas de estos publicos constituyen un flujo informativo
que los gatekeepers de la prensa evaluan, seleccio-
nany reencuadran, lo que las convierte en materia pri-
ma del mensaije periodistico.

El contexto en el que se inscribe el fendmeno es
el Hallyu, la ola cultural coreana, que constituye el
marco geopolitico y cultural que explicala escalay la
distribucion geografica del caso analizado. Desde
los anos 2010, el K-pop se consolidé como fendme-
no de fandom global impulsado por las plataformas
digitales y la inversion estratégica del Gobierno sur-
coreano, que canalizé las industrias culturales como
recurso de marca ciudad y diplomacia cultural (Ro-
driguez Castillo y Aimansa Martinez, 2020).

Segun la 2025 Overseas Hallyu Survey (Korean
Foundation for International Cultural Exchange,
2025), el K-pop es la primera asociacion internacio-
nal evocada por la palabra «Corea» por octavo afio
consecutivo. Este marco contextual es necesario
para comprender por qué la cobertura de prensa
adoptdé encuadres culturalmente diferenciados se-
gun el mercado nacional, pero no constituye en si
mismo un marco tedrico del estudio: es la condicion
de posibilidad del caso, no su explicacion analitica.

3. Objetivos y metodologia

Esta investigacion analiza la cobertura de prensa del
fendmeno KPop Demon Hunters con el fin de com-
prender como este es construido, jerarquizado y le-
gitimado por el periodismo escrito como narrativa
dominante accesible para audiencias generalistas.
Para ello, se plantean cinco objetivos especificos ar-
ticulados en dos niveles analiticos.

En un primer nivel, de caracter descriptivo-es-
tructural, se busca identificar los principales ejes te-
maticos presentes en la cobertura mediante un ana-
lisis computacional de tépicos (LDA K = 3) aplicado a
1197 noticias publicadas en prensa escrita interna-
cional entre junio y diciembre de 2025 (OE1), exami-
nar la evolucion temporal de dichos ejes para detec-
tar los momentos de mayor saliencia noticiosa,
describir el patron de escalamiento a lo largo del pe-
riodo (OE2), y determinar la correspondencia entre
los picos de cobertura y los hitos de alto impacto
mediatico del caso? como evidencia del procesa-

2 El 20 de junio de 2025 se produjo el estreno mundial en la

plataforma Netflix. Pocas semanas después, el 14 de julio, la
cancion Golden alcanzoé el numero 1 del Billboard Global 200,
y el 19 de julio consolidé esa posicion encabezando también el
Billboard Global Excl. U.S. El 1 de agosto llegé al numero 1 del
UK Official Singles Chart, y el 12 de agosto conquisté el Bill-
board Hot 100 en Estados Unidos. El 26 de agosto, Netflix la
declaré la pelicula mas popular de su historia.
En octubre la actividad no ceso: el 4, Bad Bunny protagonizé
un sketch sobre KPop Demon Hunters en Saturday Night Live,
y el 7 el grupo interpreté Golden en The Tonight Show Starring
Jimmy Fallon. Entre el 31 de octubre y el 2 de noviembre se
estrend en cines un evento especial de Halloween en formato
sing-along. EI 7 de noviembre se anunciaron cuatro nomina-
ciones a los Grammy Awards, y el 26 de noviembre el grupo
participo en el Macy's Thanksgiving Day Parade.
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miento editorial de eventos de alta noticiabilidad por
parte de los gatekeepers de la prensa (OE3).

En un segundo nivel, de caracter analitico-inter-
pretativo, se examina como la polaridad y el equili-
brio emocional del discurso periodistico covarian
con la prevalencia y el contenido Iéxico de cada eje
tematico, para lo que se aplica el disefio de covaria-
bles estructurales con el fin de determinar si la valen-
cia afectiva opera como covariable estructural del
discurso periodistico cultural (OE4); y, a partir de los
patrones diferenciados de modulacion emocional
por eje tematico asi identificados, se evalua si dichos
patrones son interpretables como expresion de l6gi-
cas editoriales diferenciadas en el ejercicio de la fun-
cion institucional de legitimacion cultural de la pren-
sa escrita internacional (OE5).

3.1. Corpus

El corpus se extrajo de la plataforma ProQuest me-
diante la cadena de busqueda («Kpop demon hun-
ters» OR «K pop demon hunters» OR «K-pop demon
hunters») AND (at.exact(«News») AND stype.
exact(«Newspapers»), aplicada sin restriccion de
idioma. El corpus resultante, antes del filtrado, con-
tenia 1472 documentos; tras eliminar duplicados
exactos por coincidencia de titulo, fecha y fuente, y
tras restringir el periodo del 1 de junio al 4 de diciem-
bre de 2025, el corpus final comprende N = 1197 do-
cumentos.

Los documentos estan redactados predominan-
temente en inglés (81 %), con presencia menor de
espanol (17,9 %), francés (0,4 %) y otros idiomas
(0,7 %), lo que refleja la distribucion real de la cober-
tura internacional del caso en prensa escrita indexa-
da y no constituye un sesgo de disefo, sino una ca-
racteristica del fendmeno analizado.

3.2. Preprocesamiento textual

Los textos fueron preprocesados mediante tokeni-
zacion, eliminacion de stopwords, y deteccion de n-
gramas, con el fin de obtener un vocabulario repre-
sentativo del corpus (véase Anexo 1 para los
parametros de filtrado). La Figura 1 presenta la nube
de palabras del corpus completo. El paisaje léxico
revela la coexistencia de términos vinculados a la di-
mension cultural (cultura, mundo, gente, global), la
industria del entretenimiento (top, éxito, banda sono-
ra, canciones) y la temporalidad del fendmeno (afio,
tiempo, Halloween, verano), lo que anticipa la estruc-
tura tematica que el modelo LDA descompondra en
los tres ejes analizados en la seccion siguiente.
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Figura 1. Nube de palabras del corpus completo (todos los documentos, con n-gramas).
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3.3. Modelado de tépicos

Para identificar los ejes tematicos del corpus se apli-
c6 un modelado de tépicos mediante Latent Dirichlet
Allocation (LDA). El nimero de temas (K = 3) fue se-
leccionado mediante una bateria diagndstica riguro-
sa que evalud la coherencia y la exclusividad de las
soluciones de K = 2 a K =10, de acuerdo con el pro-
tocolo de Roberts et al. (2014) (véase Anexo 1para los
parametros de estimacion, las métricas de valida-
cion y las réplicas de estabilidad y el Grafico Al con
las curvas diagndsticas de seleccion de K). Los tres
temas identificados fueron: narrativa cultural (755
documentos, 63 %), comercio de plataformas (225,
19 %) y rendimiento en listas (217, 18 %).

3.4. Puntuacion de sentimiento

La orientacion emocional de cada documento se mi-
di6 con VADER (Hutto y Gilbert, 2014), un analizador
de sentimiento basado en reglas léxicas que asigna
puntuaciones de polaridad (carga emocional neta,
puntuacion compound) a cada texto, a partir de las
cuales se derivd una medida de equilibrio emocional
(proporcion de carga positiva sobre el total afectivo:
pos / [pos + negl). Los documentos no anglofonos
(19 % del corpus) fueron previamente traducidos al
inglés (seccion 5.2.).

Se extrajeron asi dos covariables (polaridad y
equilibrio), cuyas estadisticas descriptivas y correla-
ciones bivariadas se presentan en el Anexo 1 (Tabla
Al). Ambas se discretizaron en terciles para los ana-
lisis de efectos de tratamiento. Para validar VADER
en prosa periodistica, dos codificadores etiquetaron
de forma independiente una muestra estratificada
de 100 documentos en escala (-1, O, +1) (A1.3, Anexo
1). El acuerdo entre codificadoras fue sustancial (K =

3 Una técnica computacional de clasificacion automatica que
descubre agrupaciones tematicas latentes en colecciones
de textos sin intervencion del investigador Blei et al. (2003).

0,67 polaridad; k = 0,64 equilibrio); la concordancia
entre VADER y el consenso humano se situd en el
mismo rango (K = 0,65y 0,66; 96 %y 93 % de acuer-
do observado), lo que respalda la validez para este
corpus (Tabla A4, Anexo 1).

3.5. Analisis de covariables estructurales

De acuerdo con el marco de covariables estructura-
les descrito en la seccion 2, el analisis examina tres
dimensiones: (1) si la polaridad y el equilibrio emocio-
nal predicen la prevalencia de cada eje tematico, tras
controlar la longitud documental y la fase temporal;
(2) si el vocabulario interno de cada tema varia segun
la orientacion emocional del documento; y (3) los pa-
trones de coocurrencia tematica entre documentos.

Todos los modelos fueron sometidos a seis prue-
bas de robustez independientes, entre los que se in-
cluyen especificaciones temporales alternativas,
bootstrap no paramétrico (remuestreo aleatorio del
corpus para estimar la estabilidad de los coeficien-
tes) y un modelo /logit fraccional (Papke y Wooldridge,
1996) que respeta la naturaleza acotada (0-1) de las
proporciones tematicas (Tablas 2 y 3; véase Anexo 1
para los detalles de cada especificacion). Comple-
mentariamente, se evalud la interaccion entre polari-
dad y fase del ciclo de vida del caso.

4. Resultados

4.1. Ejes tematicos identificados enla
cobertura de prensa escrita (OE1)

El modelo LDA aplicado a 1197 noticias identificé
tres ejes tematicos dominantes en el discurso perio-
distico: (1) narrativa cultural (755 documentos, 63 %),
(2) comercio de plataformas (225, 19 %) y (3) rendi-
miento en listas (217, 18 %). Narrativa cultural, el eje
dominante, agrupa vocabulario vinculado a la identi-
dad cultural coreana, el discurso global y la dimen-
sion artistica del fendmeno (year, fans, world, global,
culture, people, top, songs). Comercio de platafor-
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mas se caracteriza por términos asociados a las pla-
taformas de distribucion, los personajes de la pelicu-
la y productos promocionales (superstars, Rumi,
Mira, Zoey, Christmas, Demon hunters filling sta-
diums). Rendimiento en listas concentra el vocabula-
rio de certificaciones, premios y métricas industria-
les (year, season, Halloween, top, best, official trailer,
costumes). Para validar la interpretacion sustantiva
asignada a cada topico, se examinaron los docu-
mentos ejemplares con mayor proporcion tematica
(8) bajo condiciones de alta y baja polaridad.

4.2. Evolucion temporal de los ejes
tematicos (OE2)

El Grafico 1 superpone 11 hitos de alta noticiabilidad
sobre la evolucion temporal de los tres ejes temati-
cos a lo largo de seis meses de cobertura. El eje ver-
tical izquierdo registra la proporcion media del tema
(6, media movil de siete dias) y el eje vertical derecho
el volumen diario de noticias, lo que permite obser-
var simultdneamente la composicion tematica y la
intensidad de la cobertura.

Grafico 1. Evolucion temporal de los temas de investigacion e hitos clave (media movil siete dias).
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Fuente: elaboracion propia.

El estreno de junio genera una activacion conteni-
da dominada por narrativa cultural. La fase Billboard
(julio-agosto) muestra un crecimiento sostenido, con
picos asociados a la entrada de Golden en el nimero
uno del Billboard Global 200, el UK Official Singles
Chart y el Billboard Hot 100. La mayor densidad dis-
cursiva se alcanza en la fase de maxima relevancia
(agosto-septiembre), cuando la agenda de la prensa
converge en torno a la certificacion de la pelicula
como el titulo mas popular de Netflix de todos los
tiempos.

La extension a cines en Halloween reactiva un se-
gundo ciclo de cobertura, mientras que las nomina-
ciones a los Grammy (7 de noviembre) y la actuacion
en el Macy’s Thanksgiving Day Parade (26 de noviem-
bre) generan un tercer ciclo que extiende la relevancia
periodistica mas de cinco meses después del estre-
no, lo que evidencia un patrén de escalamiento articu-
lado en tres ciclos sucesivos de cobertura.

4.3. Correspondencia entre picos de
cobertura e hitos de noticiabilidad
(OE3)

La superposicion de los once hitos del caso sobre la
serie temporal (Gréfico 2) permite evaluar la corres-
pondencia entre eventos de alta noticiabilidad y pi-
cos de cobertura. Esta concatenacion produce un
efecto de saliencia coherente con la transferencia de

agenda-building a dos niveles (objetos y atributos)
descrita en el marco tedrico: cada evento de alta no-
ticiabilidad refuerza la presencia del objeto en la
agenda mediatica porque activa de forma simulta-
nea criterios de magnitud, referencia a élites y segui-
miento continuado (Harcup y O’'Neill, 2017).

El patron de reactivacion ciclica es consistente
con la dinamica de agenda-building descrita por
Curtin (1999), segun la cual los subsidios informati-
vos reducen los costes de produccion periodistica;
en este caso, cada hito de alta noticiabilidad, inde-
pendientemente de su origen espontaneo o promo-
cional, operd funcionalmente de modo analogo al
generar material de alta accesibilidad periodistica
que reactivo la cobertura.

4.4. Covariacion del sentimiento con la
estructura tematica (OE4)

Este objetivo se examina a través de las tres cantida-
des de interés del marco del covariables estructurales:
(a) efectos de las covariables sobre la prevalencia te-
matica, (b) efectos sobre el contenido léxico, y (c) pro-
porciones documento-tdpico y coocurrencia tematica.

En relacion con la primera cantidad de interés,
efectos de las covariables sobre la prevalencia te-
matica, la Tabla 1 resume los efectos del sentimiento
en el modelo completo (M3, OLS con errores HC3,
controles de fase y longitud documental).
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Tabla 1. Efectos del sentimiento sobre la prevalencia tematica (modelo completo M3, OLS HC3).

Narrativa Comercio
cultural plataformas
Equilibrio (B) +1,067** -0,668**
Polaridad () -0,044 +0,107***
R? (M3) 0,236 0,273

703
Rendimiento Bootstrap IC
listas 95 % Robusto 6/6
-0,398*** excluye O Si
-0,063* cruza O (NC) Solo CP
0,128

Fuente: elaboracion propia.

N =1197. M3 = OLS con errores HC3, controles de fase y longitud documental.
Bootstrap: 5 000 réplicas. «Robusto 6/6» = significativo (p < ,001) en las seis especificaciones alternativas (Anexo 1).
NC = Narrativa cultural; CP = Comercio de plataformas. *p < ,05; **p < ,001.

El equilibrio emocional es el predictor mas fuerte y
consistente de narrativa cultural (B = +1,067; p < ,001),
con resultados estables en seis especificaciones al-
ternativas, incluido un logit fraccional (Papke y Wool-
dridge, 1996) cuyos efectos marginales confirman la
magnitud y direccion del efecto (Tabla A2, Anexo 1).

Este hallazgo revela que los articulos que cons-
truyen el encuadre cultural mas profundo no son los
puramente elogiosos, sino aquellos con modulacion
critica del afecto. Comercio de plataformas presenta
el patron inverso (alta polaridad, bajo equilibrio), un
perfil compatible con escasa mediacion editorial del
tono de las fuentes. La polaridad solo muestra un
efecto estable sobre comercio de plataformas.

Esta asimetria en la robustez de ambas covaria-
bles se confirma en el andlisis de observaciones in-
fluyentes (Anexo 1): los coeficientes de equilibrio re-

sisten la exclusion de casos atipicos, mientras que
los de polaridad son mas sensibles, lo que refuerza
la distincion analitica entre ambas dimensiones del
sentimiento. Los controles rezagados no alteran los
coeficientes contemporaneos, lo que indica que la
asociacion sentimiento-tema opera a nivel de docu-
mento, no como artefacto de la serie temporal (Tabla
A3, Anexo 1).

El analisis precedente demuestra que la polari-
dady el equilibrio predicen la prevalencia de los ejes
tematicos, pero no informa sobre si el vocabulario
interno de cada topico varia en funcion de la orienta-
cion emocional del documento. A partir de la segun-
da cantidad de interés del marco descrito, se exami-
na a continuacion el uso diferencial de palabras
dentro de cada topico entre documentos de alta y
baja polaridad (Grafico 2).

Grafico 2. Efectos covariables de contenido tematico (Roberts et al. 2014). Uso diferencial de palabras: alta vs. baja polaridad.
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Fuente: elaboracion propia.

Finalmente, en relacién con la tercera cantidad de
interés, proporciones documento-tépico y coocu-
rrencia tematica, el Grafico 3 presenta el diagrama
de Sankey de la relacion entre topicos primarios y
secundarios, donde el grosor de cada flujo es pro-
porcional al numero de documentos que comparten
esa combinacion tematica.

Narrativa cultural, como tépico dominante (755
documentos), distribuye sus asignaciones secunda-
rias preferentemente hacia comercio de plataformas
(581 documentos como secundario), lo que estable-

ce unvinculo sistematico entre el encuadre cultural y
la dimension comercial del fendmeno. La asimetria
del diagrama es reveladora: mientras que narrativa
cultural alimenta ambos topicos secundarios, rendi-
miento en listas se configura como el eje mas auto-
nomo, con flujos secundarios de menor grosor. Este
patron sugiere que los periodistas construyeron el
discurso cultural en articulacion con la infraestructu-
ra de plataformas de distribucion al operar como
mediadores institucionales entre el marco de identi-
dad cultural y el marco de consumo digital. A la luz
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del concepto de esfera publica cultural (Kristensen,
2019), la prensa ejercié aqui su funciéon mediadora:
los patrones de co-ocurrencia tematica son consis-
tentes con un proceso de reencuadre editorial de los
discursos participativos del fandom (Kozinets y Gret-
zel, 2025) hacia narrativas accesibles para audien-
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cias generalistas que integraban la dimension cultu-
ral con la logica comercial de las plataformas.
Rendimiento en listas se configura como el eje mas
auténomo, con menor coocurrencia, al reflejar un
discurso periodistico factual centrado en métricas
cuantificables.

Grafico 3. Relacion tematica entre los temas dominantes primarios y secundarios.
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Fuente: elaboracion propia.

4.5. Modulacion emocional diferenciada
por fase del ciclo de vida (OE5)

Los resultados de las secciones anteriores mues-

tran efectos del sentimiento promediados durante

todo el periodo de cobertura. Sin embargo, la dina-

mica temporal descrita en la seccion 4.2. sugiere

que la modulacion editorial del afecto podria variar
a lo largo de las fases del ciclo de vida del caso.
Para evaluar esta posibilidad, se estima la interac-
cion entre la condicién de polaridad (alta/baja) y la
fase temporal sobre la prevalencia de cada eje te-
matico.

Grafico 5. Prevalencia tematica por polaridad a lo largo de las fases del ciclo de vida (media 6 + IC 90 %).
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Fuente: elaboracion propia.

La interaccion fase por polaridad revela que el
efecto del sentimiento sobre la prevalencia tematica
no es constante a lo largo del periodo analizado
(Gréafico ). La diferenciacion entre narrativa cultural y

comercio de plataformas por nivel de polaridad se
acentua en las fases de Billboard y maxima relevan-
cia, y se atenua en la fase post-Halloween. Este pa-
tron sugiere que la modulacion editorial del afecto es
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mas intensa durante los picos de actividad periodis-
tica, lo que es consistente con la hipdtesis de que las
I6gicas editoriales diferenciadas operan con mayor
nitidez cuando la presidn informativa sobre el caso
es mayor y los periodistas deben tomar decisiones
de encuadre mas activas.

5. Discusion y conclusiones

5.1. De la estructura tematica al
gatekeeping emocional: una lectura
integrada

Los resultados de este estudio articulan una cadena
de evidencia que conecta la estructura tematica de
la cobertura, la orientacion afectiva del discurso pe-
riodistico y la dinamica temporal del caso. Esta sec-
cion interpreta los cinco objetivos como niveles su-
cesivos de un mismo mecanismo de legitimacion
cultural.

El modelado de tépicos (OET) identifico tres ejes
tematicos que estructuraron la cobertura internacio-
nal: narrativa cultural (63 %), comercio de plataformas
(19 %) y rendimiento en listas (18 %). La predominan-
cia de narrativa cultural revela que la prensa construy6
KPop Demon Hunters como expresion de una identi-
dad cultural coreana global antes que como producto
comercial o éxito cuantificable. En los términos de
McCombs y Shaw (1972) la agenda mediatica no de-
terminé el contenido del pensamiento publico sobre
el fendmeno, sino su eje dominante: la narrativa cultu-
ral. Esta seleccion tematica constituye el primer nivel
del mecanismo de legitimacion: la prensa decidié que
el fenomeno merecia cobertura sostenida y lo codifi-
cO bajo atributos culturales especificos, un proceso
compatible con la transferencia de agenda-building a
dos niveles (objetos y atributos) documentada por
Kiousis et al. (2007). Los patrones de coocurrencia te-
matica, donde narrativa cultural alimenta sistematica-
mente a comercio de plataformas como tépico se-
cundario (581 documentos), sugieren ademas que
estos atributos se articularon en redes de asociacion
detectables, un posible tercer nivel de transferencia
que la investigacion previa sobre agenda-building no
habia examinado.

La evolucion temporal de estos ejes (OE2) y su
correspondencia con los hitos de alta noticiabilidad
(OES3) revelan el segundo nivel del mecanismo. Los
picos de cobertura coinciden sistematicamente con
eventos que activan criterios de magnitud, referen-
cia a élites y seguimiento continuado (Harcup y
O'Neill, 2017), lo que genera tres ciclos sucesivos de
cobertura: la fase Billboard (julio-agosto), la fase de
maxima relevancia (agosto-septiembre, con la certi-
ficacion como titulo mas popular de Netflix) y el ciclo
Grammy-Thanksgiving (noviembre). Este patron de
reactivacion es consistente con el modelo de agen-
da-building de Curtin (1999), segun el cual los subsi-
dios informativos reducen los costes de produccion
periodistica; cada hito de alta noticiabilidad, inde-
pendientemente de su origen espontaneo o promo-
cional, oper6 como material de alta accesibilidad
periodistica que reactivo la cobertura. La arquitectu-
ra promocional escalonada del caso facilité esta di-
namica, si bien la coincidencia temporal documenta
la asociacion, no la direccion causal.

El analisis de covariables estructurales (OE4) aha-
de el tercer nivel, y el mas revelador, del mecanismo:
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la orientacion emocional del discurso periodistico
covaria sistematicamente con la estructura temati-
ca, lo que desvela logicas de produccion diferencia-
das. El equilibrio emocional (no la polaridad) es el
predictor mas fuerte y robusto de la prevalencia de
narrativa cultural (Tabla 1), con resultados estables en
las seis especificaciones economeétricas alternati-
vas (Anexo 1). Este hallazgo conecta con la funcion
de evaluacion moral del encuadre periodistico (Ent-
man, 1993): los periodistas que construyeron las na-
rrativas culturales mas profundas no fueron los mas
elogiosos, sino los que modularon el afecto editorial-
mente al reencuadrar el entusiasmo de los publicos
apasionados del fandom (Kozinets y Gretzel, 2025)
mediante tensiones valorativas que confieren autori-
dad institucional al discurso (Carlson, 2017). A la luz
del concepto de esfera publica cultural (Kristensen,
2019), este patron revela que la prensa ejercio su
funcion mediadora no solo al seleccionar qué cubrir,
sino al modular la carga afectiva de lo publicado: los
articulos afectivamente equilibrados son precisa-
mente los que generan el espacio de deliberacion
cultural que distingue al periodismo de entreteni-
miento del contenido promocional.

El patrén inverso para comercio de plataformas
(alta polaridad, bajo equilibrio) es interpretable como
un grado de mediacion editorial significativamente
menor. La cobertura uniformemente positiva, sin la
modulacion critica que caracteriza a narrativa cultural,
describe un discurso donde la frontera entre periodis-
mo cultural y periodismo de consumo digital se difu-
mina (Kristensen y From, 2012). El perfil afectivo ob-
servado es compatible con la hipdtesis de
transferencia de tono desde subsidios informativos
(Curtin,1999; Kiousis et al., 2007), si bien el disefio ob-
servacional no permite inferir esa transferencia: la ob-
servacion documenta la covariacion entre estructura
tematica y orientacion afectiva, pero no su direccion
causal, que unicamente podria establecerse al con-
traponer los materiales promocionales de origen con
la cobertura publicada. El contraste entre ambos ejes
constituye el hallazgo central de este estudio: la pren-
sa no aplico un perfil emocional uniforme al fendme-
no, sino que moduld el afecto de forma diferenciada
segun la funcién discursiva de cada eje tematico.

La interaccion entre polaridad y fase del ciclo de
vida (OED) cierra la cadena de evidencia al demostrar
que esta modulacion diferenciada no es constante en
el tiempo. La diferenciaciéon emocional entre narrativa
cultural y comercio de plataformas se acentua en las
fases de Billboard y maxima relevancia, y se atenua en
la fase post-Halloween. Este patron sugiere que el ga-
tekeeping emocional no opera como un filtro estatico,
sino como un mecanismo dinamico cuya intensidad
covaria con la presion informativa del caso: cuando la
densidad de hitos de alta noticiabilidad es mayory los
periodistas deben tomar decisiones de encuadre
mas activas, las l6gicas de mediacién emocional dife-
renciada se intensifican. La prensa no solo reactivo la
cobertura en respuesta a los hitos, sino que lo hizo al
aplicar légicas de encuadre emocional diferenciadas
segun la fase, un aspecto de la funcion de legitima-
cién que la investigacion previa sobre agenda-building
no habia documentado empiricamente a nivel de eje
tematico.

La cadena de evidencia precedente admite una
lectura adicional desde la perspectiva de género.
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KPop Demon Hunters situa en el centro narrativo a
un trio protagonista exclusivamente femenino
—HUNTR/X (Rumi, Miray Zoey)—, que asume el rol de
cazadoras de demonios y estrellas del K-pop, frente
a un grupo antagonista masculino (Saja Boys). Esta
inversion respecto a la convencion dominante en el
cine de animacion es relevante para entender por
qué la prensa codifico el caso bajo narrativa cultural:
la evidencia de que la representacion de mujeres y
los contraestereotipos operan como valores noticia
emergentes (Gallur Santorum y Garcia Orosa, 2016)
es consistente con el predominio del eje cultural
(63 %) y su modulacion afectiva equilibrada, indicati-
vos de que los gatekeepers identificaron una densi-
dad narrativa vinculada a protagonistas femeninas
en posiciones de agencia.

Esta lectura se proyecta también sobre la recep-
cion. El fandom del K-pop ha sido conceptualizado
como espacio activo de produccién de conocimien-
tos sobre género y sexualidad (Baudinette y Scholes,
2025), y la ampliacion hacia audiencias multigenera-
cionales (48 % de espectadores de entre 2y 11 ahos)
evidencia una transicion desde ese nucleo generiza-
do hacia una recepcion mas amplia mediada por el
periodismo cultural. El discurso periodistico puede
asi tematizar, neutralizar o desplazar estas dinami-
cas de género mediante sus decisiones de encua-
dre, dimension que este disefio documenta solo de
forma indirecta y se aborda en el siguiente apartado.

5.2. Limitaciones y futuras lineas de
investigacion

Este estudio presenta varias limitaciones que condi-
cionan la interpretacion de los resultados y, al mismo
tiempo, abren lineas de investigacion futura. En pri-
mer lugar, VADER es un analizador Iéxico optimizado
para texto de redes sociales; su aplicacion a prosa
periodistica puede subestimar matices sentimenta-
les que un codificador humano detectaria. La valida-
cion manual sobre 100 documentos (Anexo A1.3) mi-
tiga, sin eliminar, esta limitacion: la concordancia
entre VADER y el consenso humano alcanzo6 valores
sustanciales, comparables al acuerdo entre codifi-
cadores. En segundo lugar, los documentos no an-
gléfonos (19 % del corpus) fueron traducidos al in-
glés mediante Google Translate antes de la
puntuacion VADER, lo que puede introducir artefac-
tos en la medicidon de sentimiento. Para acotar este
riesgo replicamos el modelo principal M3, comple-
mentado con bootstrap no paramétrico (5 000 répli-
cas) sobre el subcorpus en inglés original (N = 970,
81 % del corpus): los coeficientes de equilibrio man-
tienen magnitud, direccion y significacion en los tres
ejes tematicos, y el bootstrap no paramétrico (5 000
réplicas) confirma intervalos al 95 % que excluyen el
cero (Tabla A5, Anexo 1). La variacion es inferior a la
observada en la bateria temporal alternativa, lo que
indica que la traduccion automatica no condiciona
los hallazgos centrales. En tercer lugar, la cadena de
evidencia documentada en la seccidn 5.1. establece
la covariacion sistematica entre estructura tematica,
orientacion afectiva y dinamica temporal, pero no
permite inferir causalidad: el disefio observacional
identifica el mecanismo de gatekeeping emocional
diferenciado, mas no puede determinar si la modula-
cion del afecto es causa o consecuencia de la selec-

cion tematica. Asimismo, el perfil emocional diferen-
ciado de comercio de plataformas es interpretado
como indicador de baja mediacion editorial; la verifi-
cacion de si este perfil refleja transferencia de tono
desde subsidios informativos requeriria un disefio
que coteje los materiales promocionales de origen
con la cobertura publicada (Curtin, 1999; Kiousis et
al., 2007). Una cuarta limitacion, desde la perspecti-
va de género, es que el modelado LDA no aisla los
marcos de género como categoria analitica. Aunque
la composicion femenina de HUNTR/Xy el papel del
fandom del K-pop en la construccion de conocimien-
to sobre género (Baudinette y Scholes, 2025) son
rasgos del fendmeno, el procedimiento computacio-
nal no permite cuantificar en qué medida la cobertu-
ra tematizé la representacion de mujeres en roles de
agencia. Una codificacion cualitativa de estereotipos
y contraestereotipos como valores noticia (Gallur
Santorum y Garcia Orosa, 2016), junto a un disefio
comparado entre fendmenos K-pop de elencos
masculinos y femeninos, permitiria examinar si la
prensa modula sus encuadres en funcion del género,
una linea pertinente para el avance del periodismo
cultural desde una perspectiva critica de género.

Las limitaciones sefaladas definen directamente
las futuras lineas de investigacion. El marco metodo-
I6gico propuesto, modelado de tépicos combinado
con covariables estructurales de sentimiento, ofrece
un diseno replicable (Anexo 1) que podria aplicarse
comparativamente a la cobertura de otros fendme-
nos culturales de origen no occidental, lo que permi-
tiria examinar si la cadena tematica-afectiva-tempo-
ral documentada es especifica del caso KPop Demon
Hunters o constituye una légica estructural del perio-
dismo cultural internacional ante fendmenos de en-
tretenimiento digital-nativo. La incorporacion de
analisis de fuentes primarias (comunicados de pren-
sa, materiales promocionales) permitiria, ademas,
testar directamente la hipdtesis de transferencia de
tono y establecer la direccion causal que el disefo
actual no puede determinar. Finalmente, la naturale-
za dinamica del gatekeeping emocional documenta-
da en OE5 sugiere que estudios longitudinales con
mayor granularidad temporal podrian revelar los um-
brales de presion informativa a partir de los cuales
las I6gicas de mediacion diferenciada se activan o se
atenuan.

5.3. Implicaciones practicas

La cadena de evidencia documentada en este estu-
dio tiene implicaciones directas para la practica pe-
riodistica, la gestion editorial y la politica cultural. En
el plano de la practica periodistica, la cobertura de
estrenos, certificaciones o reconocimientos de la in-
dustria gana en calidad periodistica cuando el re-
dactor resiste la I6gica promocional de las fuentes y
articula tensiones valorativas en el texto: preguntas
sobre la industria, la representacion cultural o las
condiciones de produccion que enriquecen el en-
cuadre sin neutralizar la carga de interés publico del
fendmeno. El hallazgo de que el equilibrio emocional
(no la polaridad) predice la prevalencia de narrativa
cultural ofrece un criterio operativo: la modulacién
critica del afecto es lo que distingue el periodismo
cultural profundo de la cobertura promocional. La
distincién entre los tres ejes identificados (narrativa
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cultural, comercio de plataformas y rendimiento en
listas) puede servir, ademas, como herramienta heu-
ristica en la planificacion editorial: identificar desde
qué eje se aborda una pieza permite al periodista to-
mar decisiones conscientes sobre el encuadre a
construir y la audiencia a la que se dirige.

En el plano de la gestion editorial, los patrones de
coocurrencia tematica revelan una tendencia es-
tructural de la prensa a articular la cobertura cultural
con la Iégica comercial de las plataformas de distri-
bucion: narrativa cultural y comercio de plataformas
comparten asignacion tematica en 581 documentos,
lo que indica que la frontera entre periodismo cultu-
ral y periodismo de consumo digital es sistematica-
mente porosa en la cobertura de fenémenos de en-
tretenimiento digital-nativo. La intensificacion de la
mediacion emocional diferenciada durante los picos
de actividad periodistica (OE5) plantea una pregunta
estratégica adicional: los momentos de mayor pre-
sion informativa son precisamente aquellos en los
que las redacciones deben decidir de forma mas ac-
tiva el grado de distancia editorial respecto a las
fuentes promocionales. Las organizaciones mediati-
cas que aspiren a mantener la autoridad discursiva
del periodismo cultural en entornos de alta compe-
tencia con contenido nativo de plataformas deberan
establecer protocolos editoriales que distingan en-
tre la cobertura de hitos industriales y la construc-
cion de narrativas culturales, y asignar recursos dife-
renciados a cada funcion.

En un plano mas amplio, los resultados aportan
evidencia empirica para el debate sobre el rol institu-
cional de la prensa en la legitimacion de la diversidad
cultural global. La capacidad documentada de cons-
truir un fendmeno de origen cultural especifico, el K-
pop, inserto en la légica del Hallyu como proyecto de
diplomacia cultural coreana, como narrativa univer-
sal accesible para audiencias generalistas no es un
efecto neutral: implica decisiones de seleccion, je-
rarquizacion y encuadre con consecuencias sobre
qué formas de expresion cultural alcanzan visibilidad
publica en distintos mercados nacionales.

Para los organismos reguladoresyy las politicas de
promocion de la diversidad cultural, el patréon de es-
calamiento documentado (11 hitos en seis meses,
con tres ciclos diferenciados de cobertura) es com-
patible con la hipotesis de que las estrategias de ar-
quitectura promocional escalonada contribuyen a la
construccion de agenda mediatica sostenida, una
dinamica que, de confirmarse, afectaria asimétrica-
mente a los fendmenos culturales con menor capa-
cidad de generar hitos de alta noticiabilidad.

6. Contribucion de autores

Conceptualizacion . . L.
investigacion.

Ideas; formulacion o evolucion de los objetivos y metas generales de la
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5.4. Conclusiones

Este estudio ha analizado la cobertura de prensa del
caso KPop Demon Hunters mediante la combinacion
de modelado de tépicos (LDA) y el disefio de covaria-
bles estructurales, aplicados a un corpus de 1197 no-
ticias publicadas entre junio y diciembre de 2025.
Los resultados articulan una cadena de evidencia
que permite formular las siguientes contribuciones
en tres planos.

En el plano empirico, se identifican tres ejes te-
maticos que estructuraron la cobertura internacional
de un fendmeno cultural de origen digital-nativo: na-
rrativa cultural, comercio de plataformas y rendi-
miento en listas. El predominio de narrativa cultural
(63 %) revela que la prensa construyo el fenomeno
como expresion de una identidad cultural global, no
como mero producto de entretenimiento. Los patro-
nes de coocurrencia tematica evidencian, ademas,
que la prensa articul6 sistematicamente la narrativa
cultural con la dimensién comercial de las platafor-
mas, lo que difumina la frontera entre periodismo
cultural y periodismo de consumo digital. En el plano
metodoldgico, los resultados demuestran la viabili-
dad de un disefio en dos etapas (LDA + regresion
con covariables estructurales) para analizar la rela-
cion entre la valencia afectiva del discurso periodisti-
co y su estructura tematica. El Anexo 1 presenta el
protocolo completo (parametros de estimacion, ba-
teria diagnostica de seleccion de K, especificacio-
nes econometricas y pruebas de robustez) como un
marco replicable que permite aplicar este disefo a
otros corpus de periodismo cultural sin requerir la re-
construccion del procedimiento analitico.

En el plano tedrico, el estudio aporta tres contri-
buciones encadenadas: (1) el equilibrio emocional
(no la polaridad) es el predictor mas fuerte y robusto
de la prevalencia de narrativa cultural, lo que eviden-
cia que la valencia afectiva opera como covariable
estructural del discurso periodistico cultural; (2) la
prensa no aplicé un perfil emocional uniforme al fe-
némeno, sino que modulé el afecto de forma diferen-
ciada segun la funcion discursiva de cada eje tema-
tico, lo que revela la dimensiéon emocional del
gatekeeping; y (3) esta modulacion diferenciada se
intensificé durante los picos de actividad periodisti-
ca, lo que sugiere que el gatekeeping emocional no
es un filtro estatico, sino un mecanismo dinamico
cuya intensidad covaria con la presion informativa
del caso, un aspecto de la funcion de legitimacion
cultural de la prensa que la investigacion previa so-
bre agenda-building no habia documentado empiri-
camente a nivel de eje tematico.

Autores 1y 2

Actividades de gestion para anotar (producir metadatos), depurar datos y

Curacion de datos

y su posterior reutilizacion.

Analisis formal

mantener los datos de la investigacion (incluido el codigo de software,
cuando sea necesario para interpretar los propios datos) para su uso inicial

Aplicacion de técnicas estadisticas, matematicas, computacionales u

Autores 2y 3

Autor 2

otras técnicas formales para analizar o sintetizar datos de estudio.
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Adquisicion de
fondos

Investigacion

Metodologia

Administracion del
proyecto

Recursos

Software

Supervision

Validacion

Visualizacion

Redaccion/
Borrador original

Redaccion /
Revisiony edicion
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Adquisicion del apoyo financiero para el proyecto que conduce a esta
publicacion.

Realizacion de una investigacion y proceso de investigacion, realizando
especificamente los experimentos, o la recoleccion de datos/evidencia.

Desarrollo o disefio de la metodologia; creacion de modelos.

Responsabilidad de gestion y coordinacion de la planificacién y ejecucion
de la actividad de investigacion.

Suministro de materiales de estudio, reactivos, materiales, pacientes,
muestras de laboratorio, animales, instrumentacion, recursos informaticos
u otras herramientas de analisis.

Programacion, desarrollo de software; disefio de programas informaticos;
implementacién del cédigo informatico y de los algoritmos de apoyo;
prueba de los componentes de cédigo existentes.

Responsabilidad de supervisién y liderazgo en la planificacién y ejecucion
de actividades de investigacion, incluyendo la tutoria externa al equipo
central.

Verificacion, ya sea como parte de la actividad o por separado, de la
replicabilidad/reproduccion general de los resultados/experimentos y
otros productos de la investigacion.

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,
especificamente la visualizacién/presentacion de datos.

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,
especificamente la redaccion del borrador inicial (incluyendo la traduccion
sustantiva).

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado por los
miembros del grupo de investigacion original, especificamente revision
critica, comentario o revision, incluidas las etapas previas o posteriores a

Autores 1,2y 3

Autores 1y 3
Autores 1y 2

Autores 1y 2

Autores 1,2y 3

Autor 2

Autor 1

Autores 1,2y 3

Autores 1y 2

Autores 1y 2

Autores 1y 2

la publicacion.

7. Declaracion sobre uso de inteligencia
artificial

En este articulo se ha utilizado la inteligencia artificial
para mejorar la claridad y la revision estilistica del tex-
to, asistir en la traduccion del inglés, reducir su exten-
sion, refinar el formato bibliografico y obtener orienta-
cion y codigo de ejemplo para el procesamiento y
analisis de datos con librerias de Python, asi como
para la refactorizacion del cédigo. Las herramientas
empleadas han sido ChatGPT-5.1y Claude Opus 4.6.
Gracias a este uso de la inteligencia artificial se ha
conseguido una redaccion mas precisay legible, una
presentacion bibliografica mas consistente y un codi-
go mejor documentado. En todos los casos, los auto-
res revisaron y editaron el contenido generado y asu-
men plena responsabilidad sobre el trabajo publicado.
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Anexo 1. Material suplementario metodolégico

Tabla Al. Estadisticas descriptivas y correlaciones bivariadas.

Variable M DE Min Max (1) (2) 3) (4) (5)
(1) ® Narrativa cultural 0,598 0,413 0,00 1,00 —

(2) 8 Comercio
plataformas

(3)@ Rendimiento listas 0197 0319 000 100 —584 — 226"+ -
(4) Polaridad

0,205 0344 0,00 1,00 —659 -

0,835 0457 -0,999 1,00 185 -,029 —,209** -
(compound)
(5) Equilibrio (pos/total) 0,755 0,161 0,00 1,00 4197 -,286** —235"* 617 -
(6) log(longitud doc.) 6,317 0,723 2,708 8,605 =176 158 ,058* 1487 —108***
Fuente: elaboracion propia. Nota. N = 1197. *p < ,05; **p < ,01; **p < ,001.
Tabla A2. Efectos de las covariables sentimentales sobre la prevalencia tematica
(regresion OLS con errores estandar robustos HC3).
Predictor NC (M2) NC (M3) CP (M2) CP (M3) RL (M2) RL (M3)
Polaridad -0,107** -0,044 +0,180*** +0,107** -0,072* -0,063*
(0,031) (0,030) (0,031) (0,025) (0,030) (0,031)
Equilibrio +1,266™** +1,067** -0,927** -0,668** -0,339*** -0,398**
a (0,084) (0,086) (0,079) (0,074) (0,070) (0,075)
log(long. doc.) -0,064™* +0,040* +0,024
gliong. doc. (0,017) (0,014) (0,015)
o -0,147** +0,021 +0,126**
Fase 2: Billboard (0.044) (0,024) (0,039)
Fase 3: Max. relevancia -0,216™ +0,094 +0,122"
’ ’ (0,038) (0,022) (0,032)
Fase 4: Halloween -0,246™** +0,079* +0,167**
’ (0,041) (0,025) (0,035)
. —-0,347** +0,404*** -0,057
Fase 5: Post-Halloween (0,043) (0033) (0,031)
Intercepto -0,268™ +0,460™" +0,754™ +0,232* +0,514** +0,308*
P (0,057) (0,139) (0,053) (0,114) (0,048) (0,121)
R? 0,185 0,236 o117 0,273 0,062 0,128
R? adj. 0,183 0,232 0,115 0,268 0,060 0,123
F 134,16 60,21 70,58 55,36 29,82 26,41

Fuente: elaboracion propia.

Nota. N = 1197. NC = Narrativa cultural; CP = Comercio de plataformas;
RL = Rendimiento en listas. Errores estandar robustos HC3 (correccion por heterocedasticidad) entre paréntesis.
M2 = solo covariables sentimentales; M3 = modelo completo con controles temporales (efectos fijos de fase) y longitud
documental. Categoria de referencia temporal: Fase 1 (Pre-estreno). *p < ,05; **p < ,01; **p < ,001.
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Tabla A3. Estabilidad de los coeficientes a través de especificaciones.

Especificacion NC 3_Pol NC 3_Eq CP 3_Pol CPB_Eq RL 3_Pol RLB_Eq
(2) Solo sentimiento =107+ +1,266™* +,180** —,927** -,072* —,339**
(3) EF de fase -,044 +1,067** +,107** —,668*** -,063* —,398**
(3a) EF semanales -,048 +1,068*** +,098** —,652** -,050 - 416"
(3b) Tendencia lineal —-,042 +1,062*+* +,118*** =, 721 -,076* =341
(3c) Tendencia cuadrética -,046 +1,071* +,1071 — 677 -,056 -394
Logit fraccional (dy/dx) -,064 +1,233** +,094** —,650™* -,026 —,392***
Bootstrap IC 95 % [-11; +,01] [+,91; +1,24] [+,06;+16] [-,82;-53] [-]12;-,00] [-,54;-,25]
Permutacion (p) ,000 ,000 ,238 ,000 ,000 ,000

Fuente: elaboracion propia.

Nota. NC = Narrativa cultural; CP = Comercio de plataformas; RL = Rendimiento en listas.
EF = efectos fijos. Logit fraccional: efectos marginales en la media (Papke y Wooldridge, 1996).
Bootstrap: 5 000 réplicas, IC percentil. Permutacion: 5 000 permutaciones aleatorias.

Tabla A4. Validacion manual de VADER (kappa de Cohen no ponderado, escala {-1, O, +1}).

Comparacion Variable Po K Interpretacion
C1vs C2 (intercodificadoras) Polaridad 0,95 0,67 Sustancial
C1vs C2 (intercodificadoras) Balance 0,94 0,64 Sustancial
VADER vs consenso humano Polaridad 0,96 0,65 Sustancial
VADER vs consenso humano Balance 0,93 0,66 Sustancial

Fuente: elaboracion propia.

N =100 documentos extraidos del corpus. Po = acuerdo observado.
Procedimiento de codificacion, escalas y discretizacion de VADER en A1.3.

Tabla A5. Replicacion de los coeficientes de equilibrio sobre el subcorpus en inglés original.

Beq corpus completo Bootstrap IC 95 %

Eje (N =1197) Beqinglés (N = 970) A (pp) (inglés)
Narrativa cultural 1,067 1,155 8,8 [+0,97; +1,36]
Comercio de plataformas -0,668™** -0,719™** -5,1 [-0,89; -0,56]
Rendimiento en listas -0,398*** -0,435"** 37 [-0,59; -0,28]

Fuente: elaboracion propia.

Nota. Modelo M3 (OLS con errores estandar robustos HC3) con polaridad, equilibrio, log(longitud documental) y efectos fijos de
fase como covariables; categoria de referencia temporal Fase 1 (Pre-estreno). Subcorpus inglés: documentos cuyo idioma original
de redaccion es inglés, sin mediacion de traduccion automatica (81 % del corpus). A (pp) = diferencia absoluta en puntos
porcentuales entre Beq inglés y Beq corpus completo. Bootstrap no paramétrico, 5 000 réplicas, intervalo de confianza percentil al
95 %; los tres intervalos excluyen el cero. **p < ,001.
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Grafico Al. Bateria diagndstica completa para la seleccion de K (validacion cruzada held-out, K =2 a K = 10).
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Fuente: elaboracion propia.

Nota: validacion cruzada held-out en 5 folds; puntos = media, barras = +1 DE.

La linea vertical discontinua marca K = 3; en el panel (c) el punto y la banda sombreada sefalan el 6ptimo del criterio de decision.
Paneles: (a) coherencia C_v held-out; (b) exclusividad held-out (Bischof y Airoldi, 2012); (c) media armonica de C_v y exclusividad —
criterio primario de seleccion; (d) coherencia UMass; (e) diversidad tematica; (f) distancia coseno intertemas;

(9) log-perplejidad held-out; (h) silueta held-out. K = 3 maximiza la media armoénica (HM = 0,432 + 0,036), la exclusividad (0,549)
y la silueta (0,782), y se mantiene en cinco réplicas con semillas distintas (HM: 0,429-0,458).

A1.1l. Preprocesamiento textual

El diccionario resultante del preprocesamiento se fil-
tré al eliminar los tokens que aparecian en menos de
cinco documentos o en mas del 40 % del corpus, lo
que dio como resultado un vocabulario final de 12
757 tokens.

A1.2. Seleccion de Ky validacion del
modelo LDA

Se aplicé un modelo LDA implementado en Gensim
(LdaModel, 20 pasadas, 200 iteraciones, alpha auto-
matico, eta = 0,01, random_state = 42). La seleccion
de K = 3 se realizé mediante una bateria diagnéstica
de ocho métricas evaluadas por validacion cruzada
held-out (5 folds), para lo que se adaptaron las métri-
cas diagnoésticas de Roberts et al. (2014) mediante
un criterio de decision basado en la media armodnica
de coherencia C_v y exclusividad, ambas calculadas
integramente sobre documentos no vistos durante el
entrenamiento. K = 3 obtuvo el valor mas alto del cri-
terio de decision held-out (HM = 0,432 + 0,036), lo
que superé aK =4 (HM = 0,389) y a todos los valores
superiores de K, y lideré simultaneamente en exclu-
sividad held-out (0,549) y puntuacion de silueta held-
out (0,782). El Grafico Al representa visualmente la
bateria diagndstica completa: coherencia C_v held-
out, exclusividad held-out y puntuacion de silueta
paraelrango K=2aK =10, lo que evidencia que K =
3 maximiza simultaneamente las tres métricas. Para
descartar que el resultado dependiera de una inicia-
lizacion aleatoria concreta, se replicd el procedi-
miento completo con cinco semillas distintas: K = 3
fue seleccionado en las cinco réplicas (rango de HM:
0,429-0,458). La coherencia C_v del modelo final en-
trenado sobre el corpus completo es 0,2927, un valor
moderado pero esperable en corpora de noticias
cortas, y que debe interpretarse conjuntamente con
la exclusividad y la bateria diagndstica completa.

A1.3. Protocolo de puntuacion VADER

La valencia afectiva de cada documento se midié
mediante VADER (Hutto y Gilbert, 2014), aplicado al
texto en inglés. Para los documentos redactados ori-
ginalmente en otros idiomas (19 % del corpus, de los
cuales el 94 % en espanol), el texto se tradujo al in-
glés mediante Google Translate antes de la puntua-
cion. El 81 % restante del corpus, redactado original-
mente en inglés, fue puntuado directamente por
VADER sin mediacion de traducciéon automatica. Se
extrajeron dos covariables: polaridad (puntuacion
compound, media = 0,835, DE = 0,457) y equilibrio
(proporcidn de carga positiva sobre el total afectivo:
pos / [pos + neg], media = 0,755, DE = 0,161).

Para la validacion manual de VADER se extrajo
del corpus una muestra aleatoria de N = 100 docu-
mentos, etiquetados de forma independiente por
dos codificadoras (C1, C2) sobre el mismo texto pro-
cesado por VADER y sin acceso a sus puntuaciones;
los desacuerdos se resolvieron por discusion, lo que
generd un consenso humano por documento y di-
mension. Cada documento recibié dos etiquetas en
escala ordinal (-1, O, +1); polaridad (direccion neta
del afecto: -1 negativo, O neutro/factual, +1 positivo)
y equilibrio (proporcion de afecto positivo sobre el
total afectivo: —1 predominio critico, O discurso equi-
librado, +1 predominio laudatorio). Las dimensiones
son ortogonales: un texto puede ser intenso y equili-
brado, o plano y sesgado. Para alinear VADER con la
escala humana se aplicaron los cortes de Hutto y
Gilbert (2014) sobre la puntuacion compound (= ,05
- +1; = —,05 > —1; resto - 0) y umbrales simétricos
sobre la proporcién pos / (pos + neg) para el balance
(= ,60 > +1; ,40-,60 > 0; < ,40 > -1). Se reporta el
kappa de Cohen no ponderado como indice princi-
pal y el acuerdo observado Po como complemento,
con la interpretacion cualitativa; los resultados se
presentan en la Tabla A4.
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A14. Especificaciones econométricas

Para la prevalencia tematica se estimaron dos espe-
cificaciones: un modelo de covariables sentimenta-
les (M2: 6_k = Bo + Bs-Polaridad + B2-Equilibrio) y un
modelo completo (M3: 6_k = Bo + B+-Polaridad +
B2-Equilibrio + Ba-log[longitud] + &_fase), ambos con
errores estandar robustos HC3. Los resultados com-
pletos se presentan en la Tabla 2 del cuerpo del arti-
culo. Los resultados completos se presentan en la
Tabla A2.

A1.5. Pruebas de robustez

La estabilidad de los coeficientes sentimentales se
evalué mediante: (a) especificaciones temporales al-
ternativas (efectos fijos semanales, tendencia lineal y
cuadratica); (b) factores de inflacion de la varianza
(VIF); (c) logit fraccional (Papke y Wooldridge, 1996);
(d) distancia de Cook para observaciones influyen-
tes; y (e) bootstrap no paramétrico (5.000 réplicas).
Se aplicaron adicionalmente tests de permutacion (5
000 permutaciones) para evaluar la significacion de
los efectos de tratamiento. Los tests de permutacion
confirman los efectos de equilibrio en los tres ejes (p
< ,001). Para la polaridad de Comercio de Platafor-
mas, la permutacion no alcanza significacion (p =
,238), a diferencia de la regresion y el bootstrap. Esta
discrepancia se explica por el disefio bivariado del
test: al comparar terciles de polaridad sin controlar el
equilibrio (r = ,617), el efecto parcial queda confundi-
do. Los seis modelos multivariados, que aislan el
efecto neto, coinciden en su significacion. El analisis
de observaciones influyentes (distancia de Cook,
umbral D > 4/N) confirma la robustez de los coefi-
cientes de equilibrio: las magnitudes varian entre un
2 % y un 17 % tras la exclusion, y todos preservan su
significacion (p < ,001). Los coeficientes de polari-

dad, en cambio, muestran mayor sensibilidad a ob-
servaciones influyentes (A entre 33 % y 62 %), y el
efecto sobre rendimiento en listas pierde significa-
cion estadistica. Este patron asimétrico refuerza el
hallazgo central del estudio: el equilibrio emocional
constituye el predictor estructuralmente robusto de
la prevalencia tematica, mientras que la polaridad
opera como covariable complementaria cuya estabi-
lidad es mas limitada. Los tests de causalidad de
Granger sobre las series diarias agregadas no de-
tectan relaciones predictivas significativas entre
sentimiento y los dos ejes principales (narrativa cul-
tural y comercio de plataformas); se observa una re-
lacion significativa entre equilibrio y rendimiento en
listas (p = ,023), consistente con la mayor reactividad
temporal de este eje a eventos cuantificables pun-
tuales. Un modelo a nivel de documento con senti-
miento diario rezagado (t-1) confirma que los coefi-
cientes contemporaneos permanecen inalterados
(e.g., B_Equilibrio para narrativa cultural: 1,067 >
1,068). Se registran, no obstante, dos efectos reza-
gados significativos de la polaridad agregada del dia
anterior sobre comercio de plataformas (8 = +0,079;
p < ,05) y rendimiento en listas (B = —-0,180; p < ,01).
Estos efectos operan en un plano analitico distinto
del modelo principal: reflejan la inercia del tono agre-
gado del ciclo noticioso precedente, no la relacion
estructural documento-a-documento entre senti-
miento y estructura tematica que constituye el objeto
de las covariables de prevalencia. El hecho de que
los coeficientes contemporaneos no se alteren al in-
troducir estos controles rezagados confirma que la
asociacion sentimiento-tema identificada en el mo-
delo principal es atribuible a la modulacién editorial
del documento individual, no a la autocorrelacion
temporal del ciclo informativo. Los resultados com-
pletos se presentan en la Tabla A3.



