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ES Resumen. Los muros de pago y las suscripciones se han convertido en una de las principales vias de
financiacion de parte de los medios digitales de comunicacion en Espafia. No obstante, su implementacion
reciente a nivel general conlleva al planteamiento de cuestiones en relacion con su rentabilidad en un
contexto donde el lector se ha acostumbrado a los contenidos gratuitos. Este trabajo realiza una revision
sistematica exploratoria, o scoping review, mediante el analisis de los articulos publicados sobre la materia
entre 2021y 2025, a fin de establecer un estado de la cuestion que exponga las tendencias tematicas de
estudio, los resultados mas relevantes, las lagunas de investigacion y las metodologias empleadas. La
investigacion revela como enfoques principales de estudio la viabilidad financiera del modelo y sus efectos,
a la vez que una serie de dinamicas de suscripcion y propuestas de mejora. A ellos se suma la apreciacion
de un uso mayoritario de métodos cualitativos y diversos huecos de exploracion vinculados con la
transparencia o la evasion de los paywall, entre otros. Ademas, como hallazgos significativos en funcién a la
evidencia disponible, se constata que no se puede identificar un modelo universal de sostenibilidad
economica para todos los diarios en linea. A su vez, se observa que las empresas mantienen factores clave
para intentar que el lector pague por el contenido, véase el valor afadido o la calidad en sus piezas
periodisticas, aunque no se confirma si la percepcion social al respecto se conserva igual con el paso de los
anos. No obstante, pese a estos condicionantes, si que se aprecia que el porcentaje de quienes pagan se
situa aun por debajo del 20 %.
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ENG Paywalls and subscriptions in Spanish digital newspapers:
exploratory scoping review

Abstract. Paywalls and subscriptions have become one of the main sources of funding for digital media in
Spain. However, their recent widespread implementation raises questions about their profitability in a context
where readers have become accustomed to free content. This study conducts a scoping review by analyzing
articles published on the subject between 2021 and 2025, in order to establish a state of the art that outlines
the thematic trends of the study, the most relevant results, the research gaps, and the methodologies used.
The research reveals the financial viability of the model and its effects as the main areas of study, as well as a
series of subscription dynamics and proposals for improvement. Added to these are the observation of a
predominant use of qualitative methods and various gaps in exploration related to transparency and paywall
evasion, among others. Furthermore, as significant findings based on the available evidence, it is noted that
no universal model of economic sustainability can be identified for every online newspaper. At the same time,
it is observed that companies maintain key elements in their attempts to get readers to pay their content,
such as the added value or quality of their journalistic pieces, although it is not confirmed whether social
perceptions in this regard have remained the same over the years. However, despite these factors, it is clear
that the percentage of those who pay remains below 20%.
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1. Introduccion

Los muros de pago y las suscripciones ya forman
parte del presente y futuro de gran parte de los me-
dios digitales en Espafna. Sin embargo, la apuesta
mayoritaria e incipiente por esta via de ingresos pre-
senta interrogantes acerca de su implementacion y
viabilidad a largo plazo, sobre todo, si se consideran
las diferentes estructuras de negocio de cada cabe-
ceray el grado de aceptacion por parte de los lecto-
res. Las empresas mediaticas se encuentran inmer-
sas en procesos para convencer al lector del
desembolso econdmico, en un contexto donde solo
el 10 % afirmé en 2025 pagar por contenidos perio-
disticos en la web (Vara-Miguel, 2025).

En la literatura académica, existe un consenso
general acerca de que una de las principales proble-
maticas que han impedido el arraigo y la consolida-
cion de esta fuente de ganancias fue la decision ini-
cial por la gratuidad. Un modelo que se centré en la
publicidad (Broseta Dupré et al., 2023) y que se man-
tuvo como predominante hasta los efectos de la cri-
sis de 2008. A partir de entonces, se comienzan a
estudiar mas estas formulas de negocio y se subra-
ya, ademas, que la rentabilidad de estos diarios no
es posible solo con anunciantes (Broseta Dupré et
al., 2023; Casero-Ripollés, 2010; Goyanes Martinez,
2013, p. 422; Miguel de Bustos y Casado del Rio,
2010). Un aspecto que ya se predecia en los inicios
del periodismo en red (Varela, 2003).

No obstante, esto origina un patrén especifico en
los lectores en base a esta cultura de lo gratuito: si
existen alternativas que no implican un coste, no hay
necesidad de pagar (Casero-Ripollés, 2010; Goya-
nes Martinez, 2013, pp. 422-423; Miguel de Bustos y
Casado del Rio, 2010). El publico suele mantener una
reticencia al pago, lo que lleva a que se opte cada vez
mas por el modelo freemium (Oh et al., 2016, p. 33)
basado en combinar «el consumo en abierto a las
noticias de ultima hora con el cobro por el acceso a
informaciones dotadas de alto valor anadido» (Case-
ro-Ripollés, 2010, p. 598).

Ademas, esta apertura al contenido de pago no es
garantia de una rentabilidad general para todos los
medios, aunque se persiga con ello un aumento sig-
nificativo de beneficios. A pesar de poder posicionar-
se como una de las principales vias de ingresos, se
ha de tener en consideracion «el retorno sobre la in-
version» y, por tanto, la diferencia entre todos los in-
gresos obtenidos y los costes generados (Contreras-
Sallucay Diaz-Correa, 2015, p. 40). Es asi que esta via
puede ser rentable por si misma al generar ganan-
cias con su funcionamiento, pero no es el unico factor
para que el medio en su conjunto lo sea, ya que este
presenta mas tipos de gastos e inversiones. Por
ejemplo, el muro de pago duro, en donde la lectura de
la mayoria de piezas requiere de una suscripcion pre-
via (Cerezo, 2019a, p. 31), produce que disminuyan los
ingresos por publicidad al reducir el numero de lecto-
res (Goyanes Martinez, 2013, pp. 425-426). No obs-
tante, Cerezo (2019b, p. 16) subraya que la retencion
de suscriptores es «clave» para alcanzar «la viabili-
dad de un modelo econémicamente rentable a largo
plazo». Con ello, se persigue que las cabeceras sean
sostenibles econdmicamente, lo que implica tener
«capacidad para generar beneficios de manera cons-
tante a lo largo del tiempo» (MicroBank, 2023).
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En general, se trata de una tematica actual y de
reciente evolucion, por lo que la produccion acadé-
mica al respecto es diversa y con especial atencion
tanto en las decisiones del lector, como en las pro-
puestas de los diarios. Es por este motivo por el que
se considera oportuna la realizacion de una revision
sistematica de la literatura, a través de la modalidad
conocida como scoping review, con el objetivo de
establecer y actualizar el estado de la cuestion. Me-
diante una sintesis de la informacion, se busca apor-
tar un trabajo que sirva como punto de partida para
las proximas investigaciones sobre este campo y
complementar la produccion existente. De esta for-
ma, mediante la finalidad propuesta, se plantean las
siguientes preguntas de investigacion:

P1. ;Qué tematicas han sido tendencia en la pro-
duccion académica sobre los muros de pago vy las
suscripciones publicada desde el afio 2021 a 2025
en Espana?

P2. ;Cuéles son los resultados mas relevantes de
los trabajos de investigacion recientes?

P3. ¢;Qué lagunas de investigacion se observan
en la muestra y cuales se deberian abordar a futuro?

P4. ;Qué tipo de metodologias destacan en la
realizacion de los ultimos estudios sobre la materia?

2. Marco tedrico

La crisis econémica de 2008 supone un punto de
partida para la reestructuracion de los medios de co-
municacion en Espana (Cabezuelo-Lorenzo, 2013), a
causa de la pérdida considerable de ingresos gene-
rados por publicidad (Martinez Molina, 2010). Una
situacion critica que provoco «un colapso» del mo-
delo tradicional de ingresos, basado en un doble mo-
delo de venta de espacio a anunciantes y de ejem-
plares a lectores (Palau-Sampio, 2016, p. 64), y que
los impulsd a probar otras vias de financiacion y
combinar diferentes fuentes de ingresos en su nece-
sidad por rentabilizarse (Cerezo, 2019a; Sanchez
llany Luena Lopez, 2021; Tejedor y Pla Pablos, 2020).

Se vuelve a incentivar entonces la creacion de
diarios unicamente digitales a lo largo de esta se-
gunda década del siglo XXI (Sanchez lllan y Luena
Lopez, 2021, p.154). Periddicos nacidos directamen-
te en lared y que resultaban mas rentables al nece-
sitar de una inversion menor (Calvo et al., 2024). Es
asi que, en 2019, se apost6 de nuevo por un modelo
de financiacion basado en suscripciones y muros de
pago (Calvo et al., 2024), en un contexto donde pagar
por contenido en plataformas de streaming ya tenia
éxito si era de calidad (Cerezo, 2019a, p. 27).

Sin embargo, Espana fue de los paises europeos
mas tardios en implementar de nuevo estas fuentes
de ingresos (Cerezo, 20193, p. 25). No fue hasta 2020
que cabeceras tradicionales como E/ Pais, El Mundo
y ABC lanzaron o consolidaron los suyos (Del Castillo,
2021, p. 61), tras intentos previos. Hasta entonces, el
primer generalista en tener éxito habia sido el digital
elDiario.es con un modelo de socios (Del Castillo,
2021, p. 61).

Con esta apuesta, los periodicos digitales han
cambiado sus dinamicas tanto de mediciéon de au-
diencias como de elaboracion de contenidos para
atraer suscripciones, debido a su dependencia a las
mismas. No obstante, gran parte de los lectores ya
se han acostumbrado a obtener informacion de for-
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ma gratuita. Ello origina que convencer al lector de
pagar por el trabajo periodistico se haya convertido
en uno de los retos del sector.

3. Objetivos y metodologia

El objetivo principal de este trabajo consiste en el es-
tablecimiento de un estado de la cuestion del objeto
de estudio. Con ello, se busca dar respuesta a las
preguntas planteadas y discernir las tendencias te-
maticas de analisis recientes, los resultados mas re-
levantes, las lagunas de investigacion y las metodo-
logias empleadas.

Para atender estos propdsitos, se ha planteado
una metodologia basada en una sintesis de la eviden-
cia académica que permita esclarecer y determinar la
situacion actual de las suscripciones y muros de pago
en los diarios digitales espanoles. Se ha optado asi
por la realizacion de una scoping review, o revision sis-
tematica exploratoria, que posibilita el alcance de
este objetivo (Codina et al., 2022, p. 70) y facilita, ade-
mas, «resumir los principales resultados de investiga-
ciones de un area de conocimiento» e «identificar
huecosy oportunidades de investigaciony», entre otros
aspectos (Codina et al., 2022, p. 70).

3.1. Diseino del estudio

De esta forma, para la elaboracion y disefo de los
parametros principales, se ha decidido seguir las in-
dicadas por Prisma-ScR (Preferred Reporting Items
for Systematic reviews and Meta-Analyses extension
for Scoping Reviews). Mediante sus veinte elementos
esenciales y dos opcionales de verificacion (Tricco et
al., 2018), este esquema documenta la validez de la
revision y el proceso de seleccion de la base final de
la evidencia.

En cuanto a los criterios de inclusion y exclusion
de las investigaciones a analizar, estos se han selec-
cionado con la finalidad de obtener una muestra sig-
nificativa en base al objetivo propuesto. A su vez, al-
gunos de los mismos se han definido en base a lo
expuesto y ejemplificado por Codina y Lopezosa en
2022. De esta forma, y como criterio de calidad, se
han buscado para la revision articulos académicos
que contasen con una estructura IMRyD (Introduc-
cion, Métodos, Resultado y Discusion) o similar, a fin
de garantizar que presentasen resultados y una me-
todologia definida. No obstante, también se ha opta-
do por incorporar capitulos de libro, debido a que la
informacion publicada en estos es amplia y contribu-
ye también a la actualizacion del estado de la cues-
tion. Se han escogido también aquellos trabajos es-
critos en espanol, inglés o catalan/valenciano, los
cuales son los idiomas que conoce la autora. Ade-
mas, el primero de ellos se vincula de forma directa
con el ambito geografico de los resultados que se
persiguen, a la vez que el segundo se emplea para la
difusion internacional de una gran cantidad de inves-
tigaciones, por lo que permite poder obtener una
muestra mayor. Luego, solo se han buscado investi-
gaciones, cuyo objeto de estudio fuese el abordado
0 que contase con informacion relevante sobre el
mismo, aunque el enfoque no fuese ese de forma
exacta. Es por ello por lo que se han seleccionado
aquellas que tenian las palabras exigidas por la
ecuacion de busqueda en el titulo, el resumen o el
apartado de palabras clave. Por tanto, se ha rescindi-
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do de los que no exponian ninguna informacion en
especifico sobre la materia o que se desviaban de
forma completa a otros ambitos de estudio. Tam-
bién, se han excluido los que no contemplaban nin-
gun aspecto a nivel nacional, que no cumplian con
alguno de los aspectos de inclusion especificados o
que no estaban en abierto para su lectura, ya que im-
pide poder realizar un analisis de todos los resulta-
dos hallados por sus investigadores.

En relacion a las bases de datos empleadas, se
han escogido Web of Science y Scopus a causa de
«su prestigio» y «amplia cobertura tematica y geo-
grafica» (Codina y Lopezosa, 2022, p. 5). Asimismo,
se ha optado por la realizacion de una busqueda con
una delimitacion temporal aproximada de cinco
afios: desde el 1de enero de 2021 hasta el 15 de no-
viembre de 2025. Con ello, se persigue presentar
unos resultados actualizados. Ademas, el afno de
partida se ha seleccionado en base a dos motivos: la
consolidacion de los muros de pago que se dio en
Espafa durante ese tiempo y la aceleracion digital
que origind para los medios la crisis sanitaria del co-
ronavirus.

Elegidas las plataformas, se ha formulado la
ecuacion de busqueda en base a la tematica de la
presente revision: «muros de pago y suscripciones
en diarios digitales». Un enfoque para el que se ne-
cesita buscar tres conceptos en especifico: «muros
de pago» junto a «suscripciones» y, posteriormente,
«diarios digitales».

Ante esto, se opto por la escritura de los mismos
en inglés para ampliar la busqueda de resultados.
Con ello, y fruto de una exploracion previa de la lite-
ratura al respecto, se contemplo que el primero de
los términos puede ser expresado de diversas for-
mas. De esta manera, no se ha empleado unicamen-
te los términos «paywall» o «subscription», sino que
también derivados del primero como «payment wall»
0 expresiones vinculadas al pago de contenidos
como «content payment» y «pay for content». Estos
sinénimos se unieron mediante el operador OR, a fin
de que se mostrasen resultados con una o mas de
las palabras expuestas.

Después, para el ultimo de los conceptos, tam-
bién se han empleado expresiones similares bajo el
operador OR, como resultado de un conocimiento
previo sobre la materia. Ademas, bajo el objetivo de
ampliar la busqueda, se anadieron también los tér-
minos «press» y «journalismy, dado que habia inves-
tigaciones que no especifican el caracter digital del
objeto de investigacion. Ambas series de sindnimos
se unieron con el operador AND, el cual se encarga
de hacer la interseccion de los dos conceptos.

Tras este proceso, la ecuacion de busqueda que-
do formulada de la siguiente manera:

(«paywall» OR «payment wall» OR «content pay-
ment» OR «pay for content» OR «subscription») AND
(«digital media» OR «digital native media» OR «digital
press» OR «digital journalism» OR «online newspa-
per OR «online news» OR «press» OR «journalismy)

En ambas bases de datos se ha buscado que es-
tas palabras estuviesen presentes en el titulo del ar-
ticulo, en el resumen o en las palabras clave de los
trabajos académicos. A su vez, y en relacion a los
criterios expuestos con anterioridad, se ha seleccio-
nado en la busqueda como region Espafiay la mues-
tra solo de articulos publicados en revistas y capitu-
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los de libro. Por ultimo, dentro de WoS, se marco la
opcién de Web of Science Core Collection, debido a
que tiene «mayor alcance tematico y geografico» y
«presenta mas opciones» (Codinay Lopezosa, 2022,
p.10).

Fruto de esta busqueda, se mostraron primero 14
documentos en Web of Science y 27 en Scopus, lo
que hace una suma de 41 trabajos académicos. Sin
embargo, tras eliminar duplicados (11), la muestra
conté con 30 documentos (28 articulos y 2 capitulos
de libro).

Posteriormente, se aplicaron los criterios de inclu-
siony exclusion. Se descartaron aquellos que centra-
ban su enfoque en aspectos comunicativos de otros
ambitos geograficos sin incluir a Espafia (2) y los que
no contaban con el texto completo en abierto para su
lectura (2). De forma posterior, se revisaron los traba-
jos restantes y se prescindio de los que se centraban
en otras plataformas digitales sin hacer mencién a
una posible vinculacién con los muros de pago (2); en
otros modelos de ingresos sin el estudio de una posi-
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ble relacion con el objeto de esta revision (2); o en
otro formato periodistico desde un enfoque histérico
y sin esa vinculacion mencionada (1).

Después de la aplicacion de estos criterios (véa-
se la Figura 1), la muestra final quedé conformada por
21 documentos. La base final de la evidencia puede
consultarse en el siguiente enlace del repositorio
Roderic, donde se ha subido el formato RIS de las
referencias bibliograficas extraido del gestor Re-
fWorks: https://hdl.handle.net/10550/121396).

Contodo, para la exposicion de la informacion, se
ha optado por la realizacion de una sintesis narrativa
que permita dar respuesta a las cuestiones plantea-
das. Para ello, se ha procedido a una extraccion de
datos basada, sobre todo, en la lectura de los capitu-
los y el analisis de los apartados de Métodos, Resul-
tados y Discusion o Conclusiones de los trabajos
académicos. Su organizacion, a su vez, ha atendido
a una clasificacion por tematicas de forma inductiva,
a la vez que las metodologias se han clasificado en
cualitativas o cuantitativas.

Figura 1. Diagrama de flujo PRISMA de las diferentes fases de la revision sistematica.
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Fuente: elaboracion propia en base a la plantilla de la guia PRISMA 2020 de Page et al. (2021).
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4. Resultados

En base a la muestra obtenida, se ha estructurado la
presentacion de resultados en torno a cuatro temati-
cas clave en relacion con las suscripciones y muros
de pago: viabilidad financiera, efectos, tendencias de
suscripcion y propuestas de mejora y alternativas.
Materias clave derivadas del analisis de las investiga-
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ciones extraidas y que permiten dibujar las principa-
les tendencias de estudio recientes. Con el objetivo
de mostrar sus hallazgos y metodologias mas nota-
bles, se ha procedido a la realizacion de una sintesis
narrativa. Ademas, en la Tabla 1 se puede vislumbrar
la ordenacion de los documentos segun las tenden-
cias establecidas y las metodologias detectadas.

Tabla 1. Clasificacion de la evidencia documental segun las tendencias de estudio y metodologias.

ID Referencia

1 Silva-Rodriguez, 2021

Viabilidad financiera /
Tendencias de suscripcion

2 Medina-Laverén etal., 2021
Pefia-Ascacibar y Alvarez-Peralta,
2021

4  Vazquez-Herrero et al., 2022

Toth et al., 2022
(Capitulo de libro) suscripcion
6 Romero-Rodriguez et al., 2021
Vara-Miguel y Sanchez-Blanco, 2023
(Capitulo de libro)

8  Alayo Orbegozo, 2023 Efectos

9 Vara-Miguel et al., 2024

10 Jivkova-Semova et al., 2025

Acosta Meneses y Gomez-
Escalonilla, 2025

12 Vara-Miguel et al., 2021
13 Paz-Rebollo et al., 2021

Rodriguez Pallares y Pérez Serrano,
2022

15 Vara-Miguel, Sadaba et al., 2023

1

Efectos

14

16 Monsalve-Alama et al., 2023 Efectos

Vara-Miguel, Medina y Gutiérrez-

7 Renteria, 2023

18 Bonautetal., 2023 Efectos

Tendencia tematica

Viabilidad financiera

Tendencias de suscripcion

Viabilidad financiera

Propuestas de mejora
Tendencias de suscripcion
Propuestas de mejora

Viabilidad financiera

Viabilidad financiera / Efectos

Viabilidad financiera / Efectos

Tendencias de suscripcion

Metodologia

Cualitativa: analisis de contenido
y cuestionario

Viabilidad financiera

Cualitativa: estudio de caso
critico y comparativo; encuesta

Mixta: analisis comparativo
y entrevistas

Cuantitativa: encuesta

Efectos / Tendencias de

Enfoque cualitativo

Cualitativa: estudio de caso

Efectos / Tendencias de
suscripcion / Propuestas de mejora

Enfoque cualitativo
Mixta: estudio de caso y analisis
de contenido

Mixta: andlisis de datos y de
contenido

Cuantitativa: encuesta

Cualitativa: analisis de contenido
y entrevistas

Cuantitativa: analisis de datos
Cualitativa: entrevistas

Cualitativa: estudio de casoy
entrevistas

Cuantitativa: analisis de datos
Mixta: analisis descriptivo
y semantico

Cuantitativa: encuesta

Mixta: andlisis de contenido
y de sentimiento

Efectos / Tendencias de

19 Laferraraetal., 2023 S
suscripcion

20 Fieiras Ceide et al., 2024

21 Goyanesy Halo, 2025

Propuestas de mejora

Tendencias de suscripcién /
Propuestas de mejora

Cualitativa: entrevistas

Cualitativa: entrevistas

Cuantitativa: encuesta
y analisis comparativo

Fuente: elaboracion propia en base a la propuesta de Codina (2024) citando a Garrard (2022).

4.1. Viabilidad financiera

Uno de los enfoques base para comprender esta
disciplina se ha centrado en la observacion de como
esta via de ingresos repercute en las ganancias y es-
tructura de ingresos de los periddicos digitales, es
decir, al conjunto de fuentes empleadas para conse-

guir rentabilidad. A nivel general, son notorios los tra-
bajos realizados por Vara-Miguel junto a otros tres
investigadores en 2021y 2023. En ambos se aportan
datos clave para la comprension de esta cuestion
como, por ejemplo, que unicamente el 16,2 % de los
diarios en internet se decanta por su implementa-
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cion (Vara-Miguel et al., 2021, p. 9) y la sugerencia de
que no existen «féormulas universales para lograr la
sostenibilidad» de los mismos, en un contexto don-
de se apuesta por una diversificacion de la financia-
cion (Vara-Miguel, Sadaba et al., 2023, p. 11).

En este sentido, otro de los aspectos que resal-
tan es la diferenciacion entre nativos digitales y no
nativos en cuanto a la instauracion de estas estrate-
gias de cobro al lector (Vara-Miguel et al., 2021; Va-
ra-Miguel, Sadaba et al., 2023). Los resultados del
mas reciente (Vara-Miguel, Sadaba et al., 2023, p. 8)
expusieron que los medios tradicionales con ver-
sion digital son mas frecuentes en adoptar esta
fuente de ingresos, ya que los nacidos en la red re-
presentan solo el 22,5 % del total de los diarios onli-
ne que la han instaurado. Ademas, también actuali-
zan datos de la primera investigacion publicada y
confirmaron que, si antes se les exigia a estos ulti-
Mos una mayor innovacion en sus fuentes de ingre-
sos por ser menos diversificadas que su contraparte
(Vara-Miguel et al., 2021, Vara-Miguel, Sadaba et al.,
2023, p. 10), ahora el 65,1 % presenta tres 0 mas y
supera a los convencionales (Vara-Miguel, Sadaba
etal., 2023, p. 8).

Adicionalmente, una de las investigaciones de la
muestra ha focalizado parte de su trabajo en la viabi-
lidad financiera de nativos digitales, en cuyos mode-
los de monetizacion estan las suscripciones o muros
de pago. Mediante un analisis comparado entre E/
Confidencial, elDiario.es e infoLibre, Pena-Ascacibar
y Alvarez-Peralta (2021) confirman que se trata de la
principal via de ingresos para el ultimo de los diarios
citados y una secundaria pero esencial para el resto,
debido a la importancia que sostiene aun la publici-
dad. Ademas, también destacan la transparencia de
los dos ultimos en cuanto a sus cuentas anuales.

4.1.1. Independencia econémica

A nivel especifico, otro de los elementos tratados
académicamente es la necesidad de este tipo de
modelo de ganancias para la garantia de un trabajo
periodistico independiente dentro de la corriente co-
nocida como slow journalism o periodismo lento. En
concreto, un estudio ha abordado los casos de E/
Salto, La Marea y CTXT (Rodriguez Pallares y Pérez
Serrano, 2022), mientras que otro ha analizado revis-
tas iberoamericanas, con las espanolas Jot Down,
Altair Magazine y 5W entre ellas (Romero-Rodriguez
etal., 2021). A pesar de no tratarse de diarios, se con-
sidera relevante la inclusion de estas por la coinci-
dencia en los resultados.

En las seis cabeceras estudiadas se han aprecia-
do también hallazgos destacables en base a la viabi-
lidad del modelo de suscripciones. Como principal,
se destaca la necesidad de su implementacion para
la correcta realizacion de ese slow journalism que
garantice una mayor calidad de los contenidos y tra-
bajos de investigacion en profundidad. Se subraya
asi la urgencia de contar con una independencia
economica que los desligue de la influencia de los
intereses publicitarios (Rodriguez Pallares y Pérez
Serrano, 2022; Romero-Rodriguez et al., 2021).

De este modo, parte de las cabeceras digitales
actuales cuenta con estas estrategias de ingresos
como base de su financiacion (Pefia-Ascacibar y Al-
varez-Peralta, 2021; Rodriguez Pallares y Pérez Se-
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rrano, 2022; Romero-Rodriguez et al., 2021). De he-
cho, en los casos de El Salto, La Marea y CTXT, las
suscripciones también suponen la principal via de
ingresos, con un modelo que no cierra los conteni-
dos de manera directa, sino que aboga al pago como
motivo de apoyo a esa independencia financiera (Ro-
driguez Pallares y Pérez Serrano, 2022, p. 136).

Asimismo, la mayoria de nativos digitales men-
cionados no pertenecen a grupos editoriales tradi-
cionales. Ello refuerza el resultado de que parte de
este tipo de medios con suscripciones o cuotas de
socio es editado por «organizaciones, asociaciones
o fundaciones», las cuales no presentan grandes
costes de producciony centran su producto en infor-
maciones con valor que se diferencien del resto (Va-
ra-Miguel, Sadaba et al., 2023, p. 11)

En cuanto a las metodologias empleadas para
hallar estos resultados, se aprecia que las realizadas
por Vara-Miguel et al. (2021) y Vara-Miguel, Sadaba et
al. (2023) han sido cuantitativas con el uso de una
base de datos completa de medios informativos di-
gitales en Espafia. No obstante, parte de este bloque
también es de corte cualitativo. En concreto, dos in-
vestigaciones (Pena-Ascacibar y Alvarez-Peralta,
2021; Rodriguez Pallares y Pérez Serrano, 2022) han
empleado entrevistas con encargados de los diarios
analizados, mientras que el estudio de caso también
ha sido utilizado en otras (Rodriguez Pallares y Pérez
Serrano, 2022; Romero-Rodriguez et al., 2021). Por
ejemplo, la investigacion de Romero Rodriguez et al.
(2021) se ha decantado por este método de caracter
exploratorio en el que no solo aborda tres medios a
nivel nacional, sino también nueve de Latinoamérica.

4.1.2. Especializacion de los contenidos

Con todo, esta apuesta por un trabajo de calidad
presenta otra clave dentro de los diarios con este
sistema de ingresos: la especializacion de los conte-
nidos. De hecho, el estudio de Vara-Miguel, Sadaba
et al. (2023) ya expuso que las suscripciones «son
mas habituales entre los medios especializados
(52,6 %) que en los generalistas (47,4 %)» (p. 10).

Una subtematica de estudio que también es ana-
lizada por diversos estudios como factor esencial
para el futuro de la produccion periodistica (Medina-
Laverén et al., 2021; Silva-Rodriguez, 2021). La im-
portancia de la especializacion ya no solo se ve en
defensa del slow journalism (Rodriguez Pallares y Pé-
rez Serrano, 2022; Romero-Rodriguez et al., 2021),
sino que también se centra a nivel general. Inclusive,
se aborda desde una optica internacional, en donde
se subraya la necesidad de encontrar modelos via-
bles que respalden ese periodismo de calidad (Me-
dina-Laveron et al., 2021) y de buscar, a su vez, nue-
vos formatos que impulsen un aumento de las
suscripciones como, por ejemplo, los boletines in-
formativos mediante una profundizacion en los con-
tenidos que se remiten a la audiencia (Silva-Rodri-
guez, 2021).

4.2. Efectos de los muros de pagoy las
suscripciones

Esta ultima vertiente enlaza con otra de las temati-
cas tratadas en los recientes estudios: los efectos de
la implementacion de los muros de pago. Un enfo-
que que se ha abordado, principalmente, desde dos
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opticas: la produccion de contenidos informativos
(Alayo Orbegozo, 2023; Laferrara et al., 2023; Mon-
salve-Alama et al., 2023; Rodriguez Pallares y Pérez
Serrano, 2022; Vara-Miguel, Sadaba et al., 2023; Va-
ra-Miguel y Sanchez-Blanco, 2023) y las repercusio-
nes sociales en cuanto al comportamiento del publi-
co (Bonaut et al., 2024; Paz-Rebollo et al., 2021; Téth
et al., 2022; Vara-Miguel y Sanchez-Blanco, 2023).

4.2.1. Efectos enla produccion

Dentro de esta primera, se aprecian encuadres hacia
los recursos econdmicos de las empresas periodis-
ticas (Vara-Miguel, Sadaba et al., 2023; Vara-Miguel y
Sanchez-Blanco, 2023). Se alude a que las compa-
filas con mayores recursos presentan una mayor fa-
cilidad para implementar los modelos de suscripcion
con la correspondiente inversion tecnoldgica que
conllevan (Vara-Miguel y Sanchez-Blanco, 2023).

En general, se entrevé que la mayoria de diarios
buscan «priorizar los indicadores de calidad (perma-
nencia en pagina, comentarios, etc.) frente a los indi-
cadores de cantidad (paginas vistas, usuarios uni-
cos, etc.)» (Laferrara et al., 2023. p. 154). Con ello, una
tendencia trabajada ha sido también la del abandono
de las estrategias de clickbait, como el sensaciona-
lismo o el contenido falso, frente a la apuesta por un
contenido bien elaborado (Laferrara et al., 2023). Asi,
uno de los objetivos que presentan es el de estable-
cer también «estrategias en favor de las suscripcio-
nes» (Laferrara et al., 2023, p. 161). Inclusive, también
se ha estudiado el discurso de los medios para justi-
ficar la implementacion de muros de pago (Monsal-
ve-Alama et al., 2023).

A nivel especifico, una investigacion escrita por
Alayo Orbegozo (2023) emplea como caso de estu-
dio la revista digital Rockdelux. En ella, se ha obser-
vado como las informaciones han variado tras su di-
gitalizacion y se enfocan mas en los gustos de la
poblacion joven para atraer su lectura y posterior
predisposicion al pago.

Este bloque de investigacion tematico también
presenta un caracter metodoldgico mixto, ya que se
han empleado estrategias tanto cualitativas como
cuantitativas. El estudio de Laferrara et al., (2023),
por ejemplo, apuesta por la realizacion de 28 entre-
vistas en profundidad a periodistas de once medios
de comunicacion de Espafa, Francia, Italia, Alema-
nia y Reino Unido. Aspecto que permite realizar una
comparativa de resultados.

4.2.2. Efectos sociales

En lo que respecta al ambito de los efectos sociales,
es un subtema que también se ha abordado acadé-
micamente desde diferentes vertientes. Una de ellas
es la repercusion que tienen los muros de pago en el
tono de los comentarios en las noticias digitales
(Paz-Rebollo et al., 2021; Bonaut et al., 2024). Se con-
cluye que este modelo disminuye las connotaciones
negativas y mejora la calidad de los mismos, debido
a que se solicita un registro previo que pone fin al
anonimato, ademas de un pago. Para el hallazgo de
estos resultados se han empleado dos metodolo-
gias: una basada en el analisis de contenido y de
sentimiento de comentarios en noticias de afos di-
ferentes (Bonaut et al., 2024), y otra centrada en la
realizacion de entrevistas de tipo semiestructuradoy
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focalizado a doce profesionales (Paz-Rebollo et al.,
2021).

No obstante, otra de las tematicas de estudio
dentro de esta optica es como los paywall inciden en
la brecha de conocimiento, abriéndose asi el debate
acerca de la estabilidad de la democracia (Vara-Mi-
guel y Sanchez-Blanco, 2023). Si el contenido de ca-
lidad unicamente es accesible mediante un pago
previo, se establece la cuestion acerca de si la capa-
cidad econémica de las personas repercute en su
saber (Toth et al., 2022; Vara-Miguel y Sanchez-Blan-
co, 2023).

4.3. Tendencias de suscripcion

Otro de los bloques tematicos de estudio mas abor-
dados son los motivos que llevan a realizar este
pago. Mediante su estudio, los investigadores bus-
can comprender qué factores inclinan a los lectores
a apostar por contenidos dentro de los distintos pa-
ywall propuestos. Desde esta vertiente, se analiza
esta cuestion en base a los motivos ideoldgicos (Ji-
vkova-Semova et al.,, 2025; Vazquez-Herrero et al.,
2022), la confianza (Jivkova-Semova et al., 2025;
Vara-Miguel, Medina y Gutiérrez-Renteria, 2023;
Vazquez-Herrero et al., 2022), la calidad y valor afa-
dido (Jivkova-Semova et al.,, 2025; Medina-Laveron
etal., 2021; Toth et al., 2022; Vara-Miguel y Sanchez-
Blanco, 2023; Vazquez-Herrero et al., 2022), y el uso
de las redes sociales (Goyanes y Halo, 2025; Laferra-
ra et al., 2023).

4.3.1. Ideologiay confianza

En base a la ideologia, la idea principal es que los
suscriptores prefieren apostar por medios de comu-
nicacion, ya sean impresos o digitales, que no cuen-
ten con una vision politica marcada (Jivkova-Semova
et al., 2025), de modo que la afinidad se presenta
como un condicionante de menor medida (Vazquez-
Herrero et al., 2022). A su vez, Vazquez-Herrero et al.,
(2022) también subrayan la confianza como otra de
las principales razones que incentivan la suscrip-
cion. Factor sobre el que inciden, ademas, otros es-
tudios para discernir correlaciones que la aumenten
(Jivkova-Semova et al., 2025; Vara-Miguel, Medina y
Gutiérrez-Renteria, 2023).

A fin de llegar a estos resultados, las tres investi-
gaciones resaltadas en este bloque han empleado
encuestas de caracter cuantitativo bajo la finalidad
de obtener datos relacionados con el consumo de
los medios de comunicaciony la cuestion de la con-
fianza. Todas ellas, ademas, son de ambito nacional,
a excepcion de la realizada por Vara-Miguel, Medina
y Gutiérrez-Renteria en 2023. Elaborada para el Digi-
tal News Report de 2020, incluye también otros cin-
co paises: Reino Unido, Estados Unidos, Francia,
Alemaniay Finlandia.

4.3.2. Calidad y valor ainadido

Con una literatura previa que incidia en la problema-
tica de la gratuidad, se ha visto que se ha estudiado
de formareciente que la calidad o el valor anadido de
los contenidos es clave para la viabilidad del modelo
(Jivkova-Semova et al., 2025; Medina-Laverén et al.,
2021; Toth et al., 2022; Vara-Miguel y Sanchez-Blan-
co, 2023; Vazquez-Herrero et al., 2022). De hecho,
esto se relaciona con la apuesta por contenidos ale-
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jados de las caracteristicas propias del clickbait (La-
ferrara et al., 2023), aunque se debe tener precau-
cion de no incidir en las mismas para atraer atencion
(Vara-Miguel y Sanchez-Blanco, 2023).

4.3.3. Uso deredes sociales

A su vez, estudios han investigado cdmo las interac-
ciones en redes sociales pueden permitir «identifi-
car y generar nuevos suscriptores» (Laferrara et al.,
2023, p. 165), ademas de poder sugerir un aumento
favorable tanto en el interés por el contenido de pago
como en la intencién de compra (Goyanes y Halo,
2025). Resultado que obtienen con el empleo de
técnicas estadisticas como la regresion por minimos
cuadrados ordinarios (MCO) o la macro PROCESS
para SPSS, una vez realizada una encuesta.

4.3.4. Numero de suscriptores

Con todo, diversos trabajos académicos han aporta-
do datos sobre la cifra de suscriptores que ha pre-
sentado el panorama periodistico espafiol en los ul-
timos cinco afios (Jivkova-Semova et al, 2025;
Vara-Miguel, Medina y Gutiérrez-Renteria, 2023;
Vazquez-Herrero et al., 2022). En el estudio de Jivko-
va-Semova et al., (2025) se especifica que solo el
17,7 % de las 1014 personas encuestadas presenta
una suscripcion activa, mientras que en el de Vaz-
quez-Herrero et al., (2022) solo el 9,3 % de los 700
participantes esta suscrito a algun medio informati-
Vo, siendo la mayoria suscripciones digitales (72,3 %o).
Por ultimo, en la presentada por Vara-Miguel, Medina
y Gutiérrez-Renteria (2023) solo el 12,7 % de mas de
2000 personas confirma pagar por el consumo de
noticias digitales. Estos datos resaltan el hecho de
que laimposicion de muros de pago podria acentuar
efectos negativos, ya que gran parte de los lectores
no presenta interés en su pago (Toth et al., 2022).

4.4. Propuestas de mejoray alternativas

Varias de las investigaciones analizadas han aporta-
do también como parte de sus resultados los condi-
cionantes que consideran clave para que se apueste
por las suscripciones. Inclusive, algunas abogan por
una diversificacion de fuentes de ingresos que pro-
porcione también peso a otras vias como el comer-
cio electrénico (Vara-Miguel et al., 2024; Vara-Miguel
y Sanchez-Blanco, 2023), dado que el 88,2 % de los
diarios digitales espafoles no lo incorpora (Vara-Mi-
guel et al., 2024).

Del mismo modo, en otro de los estudios se resalta
la necesidad de valorar el rol de las redes sociales
para impulsar ese interés por el contenido de pago
(Goyanes y Halo, 2025). De hecho, un estudio realiza-
do por Fieiras Ceide et al. (2024), y basado metodolo-
gicamente en entrevistas de profundidad, subraya
también el papel de la inteligencia artificial. No obs-
tante, expone que los profesionales la emplean con
cautela, a fin de no modificar esos estandares de cali-
dad que aportan valor al modelo de suscripciones.

Adicionalmente, se han de tener en considera-
cion las alternativas incipientes que surgen para ge-
nerar ingresos entre los periodistas ante esta situa-
cion. Un estudio especifico de la muestra analiza
Substack, una plataforma digital de boletines infor-
mativos por suscripcion que, a su vez, afianza la idea
de que si existe una predisposicion del publico hacia
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un periodismo independiente (Acosta Meneses y
Gomez-Escalonilla, 2025).

5. Discusion

Mayoritariamente, en los ultimos cinco afnos, las ten-
dencias de estudio acerca de los muros de pago y
las suscripciones se han centrado en abordar as-
pectos que detallan su papel tanto en la estructura
de ingresos de los medios digitales, como en la for-
ma de consumir informacién. Tal y como se aprecia
en la presente sintesis de la informacion, las temati-
cas mas estudiadas por la academia han estado vin-
culadas a cuestiones de viabilidad financiera, facto-
res de influencia en la predisposicion de pago y, en
menor medida, a algunas propuestas de mejora y
alternativas. Los efectos de esta via en cuanto a la
produccion periodistica y la estabilidad de la demo-
cracia también han sido tratados, sobre todo, dentro
de los dos capitulos de libro seleccionados para la
muestra. Asi, se permite dar respuesta a la primera
de las preguntas planteadas para esta revisiony, con
ello, se consigue ver coOmo otras vertientes de estu-
dio, como la cultura de la gratuidad, no han sido tra-
tadas en profundidad de forma reciente.

En respuesta a la segunda de las cuestiones
planteadas, se ha apreciado como gran parte de los
articulos presentan resultados que permiten actuali-
zar las cuestiones previamente analizadas en el am-
bito académico. Uno de los principales para el desa-
rrollo de futuros trabajos es la clarificacion de que no
existe, actualmente, una férmula universal para al-
canzar la sostenibilidad econdmica en los diarios di-
gitales, dado que cada uno tiene caracteristicas dife-
rentes (Vara-Miguel, Sadaba et al., 2023; Vara-Miguel
y Sanchez-Blanco, 2023). Con la finalidad de conse-
guirla, la mayoria trabaja en la mejora de sus fuentes
de ganancias. De hecho, dentro de esta estructura
de ingresos, se ha observado como los muros de
pago y las suscripciones se posicionan, en algunas
ocasiones, como una via principal o secundaria cla-
ve para las cabeceras (Peha-Ascacibar y Alvarez-Pe-
ralta, 2021). Asimismo, la cuestion acerca de su viabi-
lidad continda vigente, ya que se desconocen aun
los beneficios que pueden aportar a largo plazo. No
obstante, se puede confirmar que el niumero de sus-
cripciones en Espana crece de forma paulatina. De
hecho, los porcentajes acerca de quienes pagan por
noticias resaltados en las investigaciones se en-
cuentran en consonancia con lo expuesto por Vara-
Miguel en el Digital News Report de 2025, en donde
se indica que solo el 10 % de los encuestados paga
por noticias digitales en cualquiera de sus modelos.
Frente a este aspecto, resulta complejo definir tam-
bién el papel exacto de esta fuente de ingresos para
la rentabilidad de los medios digitales. Lo unico cer-
tero es que, pese a que su rentabilidad por si misma
pueda ser buena o los diarios se centren en ella de
forma principal, las empresas mediaticas suelen de-
pender de mas factores para lograrla.

Con todo, los medios contindan trabajando para
dotar a los contenidos de pago de mejoras que inci-
ten al pago y aumenten sus beneficios. Por ejemplo,
un aspecto similar en su actuacion reside en la bus-
queda de la confianza del lector, dado que apuestan
por un modelo que se basa principalmente en el
comportamiento y decision del publico. A fin de con-
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seguirla, se ha apreciado como algunas de las inves-
tigaciones inciden en la produccion de un contenido
especializado y diferenciado que denote calidad. Se
remarca la apuesta por un slow journalism y una in-
dependencia econdmica que permita trabajar sin
presiones o influencias y garantizar un valor afadido.
Aspecto que ya fue introducido por la academia en
anos anteriores. Por ejemplo, en su libro, Cerezo
(2019a) subrayo esta demanda de calidad por parte
de los lectores.

Una serie de resultados que muestran como los
factores para impulsar este modelo no han experi-
mentado muchos cambios durante la ultima década,
pese a que la mayor parte de los diarios digitales aun
depende de la publicidad y se encuentra en busque-
da de nuevas vias, tal y como ya contemplé también
Larrafiaga Rubio en 2010. De hecho, Casero en 2010
ya expuso que la probabilidad de pago reside en la
existencia de un contenido con valor anadido. Goya-
nes y Vara-Miguel (2017) también resaltaron hace
ocho anos que, ante la desconfianza frente a las no-
ticias, el lector presenta un mayor incentivo a pagar
en medios percibidos como independientes.

Es asi que varios de los trabajos analizados han
aportado los condicionantes que consideran clave
para que los lectores apuesten por las suscripcio-
nes. Algunos de ellos son esa calidad o valor afiadido
(Jivkova-Semova et al., 2025; Medina-Laverén et al.,
2021; Toth et al., 2022; Vara-Miguel y Sanchez-Blan-
co, 2023; Vazquez-Herrero et al., 2022), y esa inde-
pendencia editorial (Jivkova-Semova et al.,, 2025;
Rodriguez Pallares y Pérez Serrano, 2022), ademas
de una mayor estrategia en cuanto a redes sociales
(Goyanes y Halo, 2025; Laferrara et al.,, 2023), un
planteamiento de suscripciones conjuntas entre
medios (Rodriguez Pallares y Pérez Serrano, 2022) o
una diversificacion mayor de las fuentes.

Aparte de estos enfoques, se aprecian algunas
lagunas de investigacion que serian pertinentes
abordar para completar el trabajo académico sobre
la materia. Por ejemplo, y dando respuesta a la terce-
ra de las preguntas, la tematica de la transparencia
es imprescindible para la completa comprension del
rendimiento de este modelo. Por esta razén, desde
la academia se deberia incidir mas en los valores de
transparencia de los distintos medios, a fin de inves-
tigar si rinden cuentas con respecto a su humero de
suscriptores.

Seria pertinente también plantear distintas estra-
tegias para abordar la tematica de los efectos socia-
les en relacion a la brecha de conocimiento que pue-
den originar en la poblacion. Ademas, vinculado a la
calidad que se persigue alcanzar, se deberia analizar
también la clase de contenidos periodisticos por los
que apuestan las empresas para obtener suscripto-
res. Con ello, se podria discernir qué géneros o cla-
ses de firmas son las mas empleadas para la capta-
cion. Asimismo, también se aprecia un vacio
significativo respecto al aspecto de las ofertas y pro-
mociones. Se comentan aspectos de rentabilidad y
atraccion, pero no se realiza un andlisis de estas es-
trategias que pueden afectar al beneficio, ya que no
se traducen de forma directa en suscriptores reales.

A su vez, también se ha visto que el problema de
la cultura de la gratuidad no se ha llegado a abordar
de forma concreta en esta revision, por lo que en fu-
turos trabajos académicos seria pertinente su anali-
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sis. Por ultimo, otra laguna de investigacion que se
observa es acerca de los distintos métodos de eva-
sion de los muros de pago que pueden emplear los
lectores, a fin de conseguir una informacion de pago
de manera gratuita.

Trabajos académicos que se podrian abordar
desde diferentes metodologias. Sin embargo, en la
muestra analizada para la revision, se ha podido
apreciar como la mayoria de las empleadas eran de
corte cualitativo basadas en entrevistas o casos de
estudio a través del analisis de contenido. No obs-
tante, también se han apreciado procedimientos
cuantitativos, sobre todo, en el uso de encuestas y el
procesamiento de sus resultados, lo que permite
también resolver la cuarta de las preguntas de inves-
tigacion planteadas.

6. Conclusiones

El afio 2020 ha sido un punto de partida para la reno-
vacion de los modelos de negocio de los diarios digi-
tales que se venia explorando desde la crisis de
2008. Como parte de la decision de diversificar sus
ingresos, gran parte de las cabeceras ha rescatado
una fuente de ganancias que no se sostuvo tiempo
atras: los muros de pago y las suscripciones. Ahora,
su apuesta e implementacion rescata el debate
acerca de si el contenido periodistico ha de presen-
tar un valor monetario. A su vez, también continua
planteando dudas al sector sobre cdmo sacarle un
mayor beneficio y convencer al lector de hacer un
desembolso econémico, cuando existen opciones
gratuitas.

Mediante esta revision sistematica exploratoria 'y
con la evidencia disponible, se ha permitido vislum-
brar como la disposicion al pago se mantiene mino-
ritaria sin ningun incremento significativo en los cin-
coultimos anos. A pesar de mantener condicionantes
similares para su convencimiento como la indepen-
dencia editorial, la confianza, el valor anadido, la es-
pecializacion o la calidad percibida, el aumento ge-
neral de las suscripciones continlda realizandose de
forma lenta. No obstante, estos factores se comple-
mentan entre si y contribuyen mayoritariamente a la
realizacion de mejores piezas informativas. Ademas,
se trata de elementos que también se ven reforzados
por la lucha contra la desinformacion presente en el
actual contexto informativo y que, a su vez, persigue
la elaboraciéon de contenidos rigurosos que aporten
confianza. De este modo, aunque las cifras no sean
elevadas, se aprecia como se ha creado un meca-
nismo en el que los suscriptores son la propia clave
para conseguir mas e incrementar la apuesta por
esos factores esenciales que se sostienen con los
anos. Sin embargo, no se puede afirmar si la percep-
cion social respecto a esta cuestion se ha manteni-
doigual.

Es asi como este trabajo engloba algunos de los
aspectos esenciales para el entendimiento y com-
prension de una estrategia, cuya viabilidad a largo
plazo aun se desconoce. De hecho, sigue sin poder
identificarse un modelo universal de sostenibilidad
econdmica aplicable atodos los diarios digitales, a la
vez que se enfatiza la relevancia de este sistema
para alcanzar una mayor independencia periodisti-
ca. Con todo, resalta la preocupacion por sus conse-
cuencias sobre la brecha de conocimiento, ya que
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supondrian un aspecto negativo de su implementa-
cion. Asimismo, las lagunas de investigacion ex-
puestas afirman que se trata de una tematica que
todavia presenta enfoques a trabajar, de forma que
se pueden aportar mas tendencias en su estudio y
complementar, con ello, el resto de trabajos acadé-
micos que ya han sido publicados sobre la misma.

6.1. Limitaciones de lainvestigacion

En cuanto a las limitaciones de este trabajo, convie-
ne matizar que esta enfocado en producciones a ni-
vel nacional, por lo que no se observan aquellas ela-
boradas en otros paises. Ademas, para su realizacion
se han empleado dos bases de datos y unas pala-
bras clave consideradas adecuadas. El uso de otras
podria derivar en resultados diferentes a los expues-
tos 0 a una muestra de menor o mayor numero. Con
todo, esta investigacion no hace distincion de los di-
ferentes modelos de suscripciéon o muros de pago
implementados por los diversos medios, por lo que
se engloba todo desde una percepcion de pago por
noticias digitales mediante el uso de estas vias.

7. Financiaciony apoyos

Estudio financiado mediante una subvencion para
la contratacion de personal investigador predocto-
ral (ACIF) de la Conselleria de Educacion, Cultura 'y
Universidades de la Generalitat Valenciana (refe-
rencia CIACIF/2023/004), la cual esta cofinanciada
por el Fondo Social Europeo Plus (FSE+) de la Union
Europea.

8. Declaracion sobre uso de inteligencia
artificial

En este articulo académico se ha utilizado la inteligen-
cia artificial para solventar dudas durante el proceso
de escritura del resumen en inglés. La herramienta a
la que se ha recurrido es el traductor de DeepL en su
version gratuita. Gracias a su uso como apoyo linglis-
tico se han podido solventar dudas mediante la tra-
duccidn de términos especificos desde el espafol y la
correcta expresion de algunas oraciones. Con ello, y
tras una revision posterior, se garantiza que la com-
prension del texto sea apropiada y adecuada para el
lector y su difusion.
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