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RESUMEN

Las distintasespecialidadesdel periodismorespondena la urgenciaque tienenlos
lectores,los radioyentesy los telespectadoresde asimilarlos cambiosculturales,cien-
tíficos, económicos,socialesy políticosquenos ha traído el siglo XX. Se encuentran
entodoslosmedios,peroel sectorestrelladela especializaciónes el de las revistas,un
auténticomosaicodetemasdiferentesqueabarcantodoslos aspectosdela vida social.
El año 1998 comienzaen Españacon 6.992 títulos y 18.592,000lectores,de los que
14.395.000—cl 77,4%—soncompradores.Estepanoramamillonariodelas cabeceras
en colorno hapodidoevitar la pérdidaglobal de audienciaen el conjuntodela prensa
escrita,la radio y la televisiónen esasmismasfechas,y esacaídase haproducidojun-
to al crecimientoimparablede Internet,dondeseeditan ya másde 10.000 publicacio-
nesde todotipo. En los primerosmesesde 1999 estabanconectadosa la red dosmi-
llonesy medio de españolesy seesperaque lleguena tresmillonesy medio al acabar
el año.

AB5TRACr

The differentspecialfields ir> journalismrespondto dic urgentneedreaders,radio
listenersandTV viewers havein asimilatingthecultural, scientific, economical,social
andpolitical changestbat the twentiethcenturyhasbrougtli us. Therearefound in alí
massmediabut the main starsectorof alt specializationsis the magazine,a realmo-
saic of currentissuesthat embraceall the aspecísof social life. 1998 starts in Spain
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with 6.992 tilles and 18.592.000readers,¡4.395.000of which are buyers.Thai is
77,4%. Ihis millonaire panoramiesigth of coloured headiinescould nol preventa
worldwide losejo audieneelo Ihe written press,radioaud televisionduring Ihosesame
days.Thatdownfall hasbeenproducredal ihe same.timeas theuncontrolablebooming
of Internet when more than 10.000publicationsof ah sortsare being alreadyediled.
During thefirsí monthsof 1999 a two anda half nijihion Spanish people even already
connected to online with íhemostprobableincreaselo threeanda half million by ihe
end of the year.

Las distintasespecialidadesdel periodismorespondena la urgenciaque tie-
nen los lectores, los radioyentesy los telespectadoresde asimilar los cambios
culturales,científicos,económicos,socialesy políticos quenosha traído la se-
gundamitad del siglo XX’. Y han ido octípandosu sitio en los medios de co-
municaciónde formamáso menosorganizaday con unadivisión por temasque
seestructura,sobretodoen la prensadiaria, en tomoa cuatrosecciones:socie-
dad, política, cultura y economía.Estas cuatro líneas temáticas,que admiten
múltiples divisioneshastallegar a la hiperespecializaciónquenosasegurael si-
glo queahoraempieza,sonla proyecciónde los correspondientessubsistemas
socialesespecíficosconsideradocadauno desdeunaperspectivaglobal2.

Y sepuedeafirmarquetodosestostextosespecializadostienenunaseriede
puntoscomunesquese refierendirectamentea sucoherenciatemática,a suco-
rrespondenciacon la realidad y a su pertinencia3,más quea los distintos tipos
de lenguaje,de medio o de audienciaen los quese puedanencuadrarque,co-
mo señalauno de los trabajosque se incluyen en la bibliografía, son variadí-
simos:

Hay dos especialidades que no se pueden ceñir exclusivamente al siglo XX: la informa-
chin cultural y información la económica. Cada una de ollas haavanzado desde sus particularida-
des pero las dos tienen una larga tradición en la piensa escrita y ambas también han tenido cíue
adaptarse a las exigencias periodísticas marcadas por los avances tecnológicos. Entre los distinlos
libros que existen acerca de estas materias se pueden reseñar El j~et-iodisnio cultural. dc Jorge H.
RIVERA, y Periodismocconorntco, dc César CocA y María Pilar DIFZ >51>15<> (oIr, bibliografía de
este trabajo).

- FONBL<SIWEWIA, Mar, 1997: 17-23. La autora estudia la Información Periodística Especiali-
zada corno ciencia social, y para la sístematizacion de tos contenidos informativos recurre a [a
Teoría General de Sistemas, “una ciencia general de la totalidad’, según su creador. Ludwig von
Bertalanffy. Para este profesor de Biología de la Universidad de Viena. los acontecimientos no
responden sólo a decisiones y acciones individuales sino que están determinados por sistemas so-
cioculturales como grupos de presión, prejuicios, ideologías, tendencias sociales, crecimiento y
decadencia de civilizaciones, etc., y considera necesaria la interacción entre lodos ellos,

Boroo.r. H., 1993.

Estajé,> s, h,c rl Me ns4e Pr ioílístico
999. n/’ 5: 77-96
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“El periodismoespecializadopuedeencontrarseen cualquiertipo de tex-
tos (narrativos,descriptivos,argumentativos),de lenguaje(de alto nivel teó-
rico, de divulgación ilustrada,de divulgación popular), de periódicos(de
informacióngeneraly de informaciónselectiva,comerciales,militantes,aca-
démicos,de circulación transnacional,nacional,regional y local) y de au-
diencias(de masas,de élites,de especialistas)”4.

Pero,sindejarde asumirlos aciertosde estapostura,esnecesariopuntuali-
zar con otros autoresque aunqueel texto, el medio, el lenguajey la audiencia
no sondeflniorios por sí ínismosdeestamodalidadinformativa, un áreadees-
pecializaciónserá tanto másrica cuantomejor ensambladosesténlos conteni-
dos y el discursoperiodístico5,porque eso es lo que hará posible el acerca-
miento máximo de un público que buscaen la prensarespuestasconcretas,
útiles y asequiblesa suspreguntassobrelos distintoshechosnoticiososquese
produceno se actualizancadadía.

La realidad es que, en estos momentos,el periodismo especializadose
encuentrainstaladoen todosy cadaunodelos medios.Estáintegrado—en ma-
yor o menormedida,con mayor o menoracierto—en el día a día y en los su-
plementosde la prensaescrita y, de forma menossistematizada,en los infor-
mativos audiovisuales.Pero también es cierto que el sector estrella de la
especialización,el que brindahoy la oterta másamplia y variadaen cuantoa
temas,niveles de divulgación,periodicidad,preciosy presentaciónde la noti-

cta es, sin ningunaduda,el de las revistas.
El carácterdiario de los periódicosy los informativos de radio y televi-

sión, y la inexcusableobligación deacudircadadía a la cita con la audiencia,

imponen un culto a la rapidezquedificulta la capacidadde llegara todoslos
asuntosy la posibilidad de tratarloscon la profundidady el detalle que re-
quiereun público diversificado y exigente.Y a la vez, se produceun efecto
igualatorioen el tratamientode las noticiasqueresultamuy lejanoa la espe-
cialización:

“Es interesantedestacarque en esaproduccióntecnológicadetiemposo-
cial. que irrumpeen formade período,hay unahomogeneizaciónde los dis-
cursossocialesinformadosen eJmedio.Estosquedansometidosal tiempodel
medio,a esemínimo comúndenominadorque esla periodicidad,que impo-

BORRAT, FI., op. oit.
> Forn-cvna~n, Al., np. oit

Estudios sobre el Mensaje Periodístico
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ne unamismaduracióny un mismo períodoa discursosque tienentiempos
distintosy duracionespropias’G.

Junto a estaseleccióncualitativa se produce,por las mismasrazones,otra
cuantitativaqueelimina todo aquelloqueno respondea la estrictaactualidad.
Y sonlas revistas—semanales,mensuales,bimensualeso de cualquierotrape-
riodicidad—lasqueasuínenel complejoentramadodelos intereses,gustos,ne-

cesidades,aficiones o curiosidadesde las distintasaudienciasy se convierten
en un auténticomosaicode temasdiferentesque abarcantodos los sectoresde
la vida social: ciencia,literatura,pensamiento,economía,política, historia,ar-
te, decoración,deportes,salud,humor, estilosdevida, informática,labores,na-
turaleza,animales,moda,cienciasambientales,agricultura,familia, televisión,
musica,belleza,viajes,gastronomía,fotografía,cine...

SIETE MIL REVISTAS ESPAÑOLAS

Así, al empezarel año 1998 se publicabanen España6.992 títulos de pe-

riodicidaddiversaacargode unas1.100empresaseditoras,con ¡8.592.000lec-
toresde los que 14.395.000—es decir, el 77,4%—compranalgunarevista, tal
como se recogeenun estudiode ARI (Asociaciónde Revistasde Información).

Segúnlas estimacionesdel EGM (EstudioGeneraldeMedios),el 542% de los
españolesmayoresde 14 añoslee alguno de los títulos editados.Y de acuerdo
con los datos facilitados por la 0113 (Oficina para La Justificaciónde la Difu-
sión), las difusiones más altas se concentranen unosciento cincuenta,de los
que84 superanlos 50.000ejemplaresde mediapor número.

Si nos fijamos primeroen las cabecerassemanales,las cifras máselevadas
las alcanzanhabitualmentealgunosde los suplementosdominicalesencolorde
los periódicosde mayortirada: El PaísSemanal,Bla¡uo y Negro, La Revistade
El Mundo,Magaziney El Dominical, aunquees El Semanaldel grupo Bilbao

Editorial, con variosperiódicosdedistintaszonasdeEspañacornoclientes,el
de mayordifusióny el quese mantieneestabledesdehaceañosfrentea los al-
tibajosde los quesonsucompetenciamásdirecta.En conjuntosuperanconcre-

6 Du Rus M.., J., 1991:916-917. El texto añade, entre otras cuestiones, que son los medios
los que nos dicen lo que significan los hechos, y que la duración y el período del discurso perio-
dístico responden, más que a la estructura de la realidad, a la estructura del medio.

Estudios sabre el Mensaje Pe’,iodíxticú
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ceslos tresmillonesde ejemplarescadafin de semana7,pero susresultadosse
unena la prensadiaria y sólo sirvenenesteestudiocomo datocomplementario
y no como puntode referencia.

Ya dentrodel sectorespecíficodelas irvistas, entrelas semanalesquemás
vendenseencuentranlas que sededicana las noticias llamadaspopularmente
“del corazón” que sonlas quepresentanmayorestabilidady tienenmás lecto-
res, aunquetambién sepuedenencontrarrevistasfemeninascomo Mía, de ca-
rácterprácticoy con un público diferente (Cuadron.0 1). Y aquíse encuadran
también,entreotras, las revistasde información general,en crisis desdehace
años,y las de lelevisión,quetambiénhanperdidolectoresdesdeque las cade-
naspracticanla contraprogramacióncomo sistemaparacompetirentreellas.La
sumadetodassuperalos cuatromillones y mediode ejemplarescadasemana.

CUADRO fl.0 1

Revistassemanalesde mayordifusión

Pronto Hola Lecturas Mía Díez Minutos

1998 807.388 627.514 318.129 271.480 268.517

1997 769.122 622.292 334.265 275.890 313.790

Fuente: OJD.

En el entornode las revistasmensuales—que individualmente manejan
otras cifras de ventasmás discretas,pero en conjunto vendensietemillones y
medio de ejemplarescada mes— hay que destacarla rapidez con que se ha
abiertopaso la edición españolade National Geographic.Con un añoen el
mercado,seha puestoa la cabezade todas las demássuperandola difusión de
títulos tan consolidadoscomoMuy Interesante,del grupo G+J, y QUO, de Ha-
chette,como se puedecomprobaren los datosde difusión de los últimos dos
añosque recogeel siguientecuadron.0 2~.

Las cantidades exactaspublicadaspor la OJD al finalizar el control correspondiente a
1998 para los periódicos de difusión nacional son: El Semanal. 1.134.387ejemplaresde media; El
País Semanal, 920.357; Blanco y Negro, 400.813 y La Revista de El Mundo. 361.864. Y a estos
resultados se añadenlos de los grandes rotativos catalanes.

A estasrevistas les siguenMi Casa. con una media de 222.798 ejemplaresen 1998, y El
Mueble, con 208.041. Y hay que referirse también a una publicación quincenalque alcanzacifras
considerables:Super Po¡~, con 280.321 en el pasado año.

81 Esindios sobre el Mensaje Periodístico
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CUADRO n.
0 2

Revistasmensualesde mayordifusión

National Gea gr. Muy Interesante Cosas de Casa Clara

1998 288.751 282.155 270.709 247.075 240.931

1997 308.618 332.891 278.895 250.256

Fuente:OJD.

Y en el conjuntode todaslas revistasespañolases posibledeterminar,ana-
lizando los controlesde audienciaselaboradosen los últimos añospor el Estu-

dio General de Medios, la bajadapaulatina de las semanales9y el aumento
constantede las mensualesque,con su periodicidadmás amplia,aumentanel
espaciode la oferta informativay facilitan unaelecciónmuchomáspersonali-
zadapor partedel lector A la vez, se ha podido determinarque el interésde
compramayorseestádandoentrelos lectoresmásjóvenes,que seencuentran
comprendidosentrelos 14 y los 34 años.

CUADRO n/’ 3

Evolución de la audiencia (en miles de lectores)

90-97
1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 ~

96-97
(%)

Semais. 15.408 15.888 15.505 14.430 13.362 13.062 12.615 11.834 —23,2 —6,2

Quine. sd sd sd sd sd sd sd 1.392 — —

Mens. 7.717 8.615 8.517 9.178 9.464 11.241 12.530 12.483 + 61,8 —0.4

Fuente: EGM.

Para las revistas semanales representan una dura competencia los suplementos que editan
los periódicos el fin de semana. Y son precisamente las de información general y las de televisión
las que más han sufrido las consecuenc,as.

Estudios sobre el Mensaje Periodístico
1999, n/’ 5: 77-96
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De todas las cabecerasque componenel sectorsólo controlansu difusión
por medio dela OJO333, de las que 155 seconsiderande consumoy orienta-
dashaciaun público mayoritarioy 178 presentanunoscontenidosmástécnicos
y sedirigen agruposprofesionalesespecíficos.En conjunto consiguenunadi-
fusión contabilizadade 15,7millones de ejemplares,de los que 12,3 millones,
el 79%,correspondea las deconsumoy 3,4,el 21% a lasrestantes,como seve
en el Cuadron.0 4.

Desdeestaperspectivade las ventasreales,las cantidadescon las quese

empiezael año 1998 suponen7,2 millones deejemplaresparalas mensuales(el
45,8%), 4,5 paralas semanales(el 28,5%),0,9 paralas quincenales(el 6,1%) y
3,1 para las que tiene otras periodicidadeso son variables (19,6%). Exacta-
mente, 15.208.545de media por número.

Y desdeel puntode vistageográfico,las zonasde Españaquetienenun ni-
vel más alto de difusión de revistas,teniendoen cueníael númerode habitan-
tes, son las Baleares,Madrid y Barcelona,por esteorden,y las de índicesmás
bajos sonExtremadura,Andalucíay Castilla-LaMancha.

CUADRO N.0 4

Evolución de lasdifusiones(en miles de ejemplares)
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Fuente: OJD/ARI.

83

-44-

Llrtudins <obre el Mensaje Periodística
¶999, o.0 5: 77-96



concha Edo Las revistas e Internet como soport e. ,~ del pe,-iodismo especializado y la divulgación

A pesarde todo,estepanoramamillonario quepresentandesdehaceaños las
revistasen color no hapodidoevitar la pérdidaglobal de audienciaen la prensa
escrita,Ja radio y la televisiónduranteel pasado199810.Y esacaídaseha pro-
ducido junto al crecimiento—“inesperado”para algunosautores’1 peroque no

dejalugaradudas—de unarealidadqueyaes imparable:la redde redes12.

Si en los primeros mesesde 1999 los númerosdicen que estabanconecta-
dosa Internet unosdos millonesy medio de españoles,se esperaque seanal-
rededorde tresmillones y medio los queterminenesteaño’3. Y por lo quese
refiere a los estudiosrealizadosparacomprobarel gradodeconsumoquese da
en el conjuntode Europa,se esperaque parael próximo 2003 habráaumenta-
do en un porcentajedel 250% el númerode internautas,que ahorasuman12,5
millones’4, y queuno de cadacinco hogarestendráen la manola posibilidadde
navegarpor la red y de utilizar todossusservicios.

LAS VENTAJAS DE LA RED

Un libro publicado recientementeproponequeel año2020 veráel final de
los diarios editadosen papel’5, aunquetambién hay quienesven posibleque

Datosde la AIMC (Asociaciónparala Investigaciónde los Medios de Comunicación),
(El Mando. 18-11-1999).

Erie Muvr.r, profesor de Periodismo en la Universidad de Iltinois, citado por Bernardo

DtÁZ. Nosry en el Informe anual de ¿a Comunicación ¡997-98.
12, Internetse remonta a ¡957 con la creación,en EstadosUnidos, dela Agenciade Proyec-

tosAvanzadosdeInvestigación(ARPA) quereuníaacientíficosdeprestigioy quepasadoel tiem-
po sededicó a la investigación de las comunicacionesy los ordenadores.Durantela GuerraFría
crecióla preocupaciónpor lasdificultadesdecomunicaciónquesupondríala posibleexplosiónde
unabombanuclear,y se penséunatramacomunicativaenformade reden la quesepodíanco-
municardos nodosaunquealguno de sus enlaces fuera destruido.Fn 1969 se puso en funciona-
miento ARPANET, queunía lasUniversidadesde UCLA (Stanford)y deUtah.el UC de Santa
Bárbara y el Instituto de lnvestigacionesde Stanford.Dos años más tarde unía veintitrés ordena-
doresde distintosorganismosoficiales y educativosy en 1973 seprodujo la conexióntrasatlánti-
cade ARPANET,queatravesabael océanoy seconectabaen Europacon la Universily Callege
de Londresy el Royal Radar Establishment de Noruega. Al final de los años 70 abarcaba200 or-
denadores,en 1988 eran unos sesenta mil yen el 89, cien mil. En 1990 España se conectóa tra-
vésdela red académicaiRIS aARPANET,que eseañocomenzóallamarseINTERNETy tenía
másde trescientos mil ordenadores interconectados.En 1992 se rebasó el millón y en 1996 eran
más de diez y alrededor de cuarenta y cincomillones deusuariosenmásde cientocincuenta paí-
sesdel mundo.

‘~ Datosde AII Europa(ABC, 27-111-99).
‘> Encuesta de ¡a consultora Datamonitor (ABC, 6-111-99).
‘5 MARTINES ALBERrOS, J. L. (1997): 24.
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convivanpacíficamentedurantedécadasconel ordenador:el tiempodirá la úl-
timapalabra.Pero,seacomo fuere, lo cierto esquedesdejulio de 1998 las pu-
blicacionesdigitales superan,entremediosescritos—la mayorparte—y au-
diovisuales,las 10.000. Y, además,el 47% de las cabecerasde la prensa
mundial,quesonunos4.850diarios,tienealgúntipo depresenciaen la redque
es especialmentesignificativa porque,por su volumen de difusión convencio-
nal en papel,representanmásdel 72% de la prensamundial’6.

Todo un horizontecomunicativoquehay queaprenderamanejary dominar
perodel queno sepuedeprescindir,enel queel idioma másutilizado es el in-
glés,seguidoinmediatamentepor el español,y en el quelos sectoresmásjóve-
nes dela poblaciónson los quevan por delanteen horasde pantalla.

Las cifras concretasque se han registradoya en nuestropaís—superadas
con crecesen los últimos meses—seresumenen el CuadronP 5, en el que se
puedecomprobarcomo las personasquetienenordenadory las que lo utilizan
habitua[mentehan ido aumentandomesa mes.Desdelos 6,2 millonesde usua-
rios al empezar1996 a los casi9 de finalesdel 98, y desdelos 4,1 millones de

personasque aseguransu frecuenciade utilización a los 6,3 en esemismo in-
tervalode tiempo.

CUADRO fl.0 5
Frecuencia de use del ordenador y deInternet(en milesdepersonas)

II-! II

1996

1V-y X-XI 11-111

1997

IV.V X~XI II-fil

1998

1V-y X.XI

Usan

ordenador

Uso

habitual

Acceden

a Internet

6.208 6.543 6.946 7.215 7.429 7.477 7.992 8.548 8.758

4.179 4.473 4.696 4.947 5.014 5.355 5.559 5.971 6.350

487 684 802 1.073 1.342 1.455 1.850 2.247 2.415

Interneten
último mes 242 277 526 765 919 1.110 1.362 1.642 1.733

Fuente:AIMC (Asociaciónpara la Investigaciónde MediosdeComunicación)’7.

6 DÍAs NO5TY, B. (1998): 39 y ss.
Marco 1998 AIMC (Asociaciónparala Investigaciónde los MediosdeComunicación).
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Perotodavíaresultamás llamativo el aumentode quienessehanconectado
y se conectana Internety cuentana diario con la información digitalizada.El
desarrolloha sido espectacular,tal como reflejan los datosque seexponenen
el cuadroanterior.

En sólo dosañoshemospasadode 487.000internautasespañolesdelos pri-
merosmesesdel año 1996a 2.415.000al finalizar el 98 (Cuadron.0 6>. y aun-
que se produjo cierta bajadaprecisamenteen esasúltimas fechaspor los pro-
blemasque seestabanproduciendoenel enlacea travésdeTelefónica,lo cierto
es que las cantidadeshanvuelto a subir y desdeentoncesy continúala misma
tendencia.

CUADRO NS 6
Evolución de los datos de acceso (milesde personas)

2500-

2ttt

1500

000

500

t73

1455

F 002

111-96 V-96 XI-96 111-97 V-97 xI-97

2405

XI-98

T,enors Internet

U Lo han usado el último mes

Fuente: AIMC.

Y esque las posibilidades de la red van mucho más allá del ámbito estric-
tamenteperiodístico:se puedenenviarmensajesy mantenerunaconversación
por escritoen tiempo reala travésdel correoelectrónico,participarcaraa cara

2247

1342

004

+ ~1- + -4

“-on v-gn
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en videoconferenciasy foros de debatecon personasde cualquier parte del
mundo, accedera basesdedatospúblicasy privadasy navegarsin límites. En
unospocosañosseha convertidoen la primera fuentede informacióninterna-
cional.

“La Unión Europeay la OTAN, tos principalesgobiernosy las bolsas,la
ONU y suscentenaresde agenciasespecializadas,las ONGs y las universi-
dades,las editorialesy los mediosde comunicación...Todospuedenconsul-
tarseen Internet.Muchos pennitenaccederen cascadaa los demás.Cuando
desdeunasoladirección,como laqueofrecea los usuariosde Madrid la em-
bajadaestadounidense,sepuedeentrarentodaslaspublicacionesoficialessin
movertede tu habitación,a cualquierhoradel día y de la noche,seguir ha-
blandode fuentesde informacióntradicionalespareceun poco trasnochado.

(...) La sociedadcivil tieneen la redunacapacidadhastaahoradescono-
cidaparaactuarpor encimade las fronteras,de los Estados,de los imperios,
delos bloquesy delas alianzas,de los amigosy delos enemigos.El retomás
inmediatoes cómo defendersede su potencialsubversivo,que a nadiese le
oculta,y rentabilizaral máximosu potencialcreativo.(...) Soncentenaresde
miles de actorescon agendasinternacionalespropiasa los quehay que ob-
servary escuchar.En ocasiones,paraaprender;con frecuencia,parano caer
en susredes”’8.

PUBLICACIONES DIGITALES

En la amplitudde estecontextocomunicativode ámbito mundial y posi-
bilidades queparecenilimitadas, es cadavezmayorel númerode mediosde
comunicaciónya presentesen el mercadoque quierenocuparun espacioen
Internety el de aquellos que se creanexclusivamentepara informar a través
de la red. La cantidadtotal de publicacionesdigitalesde todo tipo y periodi-
cidadcontabilizadasen el último trimestredel pasadoaño 1998 esde 10.359,

de acuerdocon los datos de una de las referenciasde enlacesde medios
(ncwsfinks>consideradasmásfiablesy tomadacomo puntode partidapor uno
de los autoresconsultadosen estetrabajo:InteractiveMedia Links, de Editor
& Publisher,a cuya páginase puedeaccederdesdela dirección www.infome-
dia.com’9.

‘~ SAHAGUN, F. (1998): 93-95.
‘~ Db~zNOSTY, B. (J 998).
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Aun partiendode que estasreferenciasno son exhaustivasni totalmente
exactas,porqueson muchoslos buscadoresque puedenfacilitar datos,estaci-
fra global se desgiosaen cuatroapartadosque muestranla presenciaen la red
de 3.862 revistas, el 37,7%; 3.115 periódicos,el 30,1%; 2.100cadenasde ra-
dio, el 20,3%, y, finalmente, 1.282emisorasde televisión, el 12,4% (Cuadro

o
n. 7).

CUADRO N.
0 7

Publicac¡onesen la Red:
10.359

Televisan
(1 2521 (‘2,4%l

Radio 12.1001 —“ Periódicos

Fuente: Editor & Publishcr.

Medianteun rastreo personalrealizadoa travésde varios newslinkseuro-
peosy americanos,estemismo autorconsigueaumentarel númerode periódi-
cos encontradosen la reden distintos idiomashastallegar a 5.731, de los que
2.284 sondiarios y 3.447 semanales,quincenaleso de información especiali-
zada. Y entretodosellos hay quedestacarlas 325 de cabecerasde prensadia-
ria en españolde diferentespaísesy unas400 de periódicosno diarios y de se-
manarios,tambiénen nuestroidioma.

Como indicael Cuadron.a8, los 325 diarios de hablahispanaseclasifican
en nacionales,regionales,provincialesy localesy especializados.Y de éstosúl-

timos hay 19 económicos,II dc deportes,el españolDiario Médicodel grupo
Recoletosy el argentinoDial de In/orníacion jurídica.

Peroestosdatosde tipo global resultanincompletossi no seañadenlos que
correspondena nuestropais.Y uno dc los catálogosque aportancifras actuali-

Revistas 13.8621

137.310
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CUADRO N.
0 8

Diarios en español: 325

Diarios
especializados

(32<9,8%>

Nacionales (62)

>19.1%>

Regionales.
provinciales y

locales (231>
(71,1%)

Fuente: E & P.

zadasde los mediosde comunicaciónespañolesa los que sepuedeaccederen
Internetes el dela Biblioteca Nacional (info.coleCcion@bne.es),queofrecetres

apartados:“Prensa”, con59 títulos deperiódicos,“Publicacionesperiódicasen
línea”, con 160 revistasy “Boletines Oficiales Electrónicos”enel que,además

del H.O.E.,hay 12 de diferentesautonomías,
Ademásde los listadosnacionales,tambiénlas edicioneson-linede los me-

dios decomunicaciónen españolbrindanunaofertamásabundantederevistas,
como seha comprobadoen unabúsquedahechaen exclusivaparaestetrabajo.

Entre los buscadorestemáticosen español—Olé, Ozú, El índice,Mibi, Troya-
tor, Hiwe, CiudadRobot, Mundivía, El Inspectorde Telépolis,Altavista, Ser-
vicom, Seric’s,GlobalNet, EncuéntraloRoom,Latinworld, Ibernet,Mundo La-
tino, El navegadorhispanodeIntercom,Elcano,Yelloweb, EuropeDirectory en
español.Gobib— se hanelegido tresque sonlo suficientementerepresentati-
vos: Oíd, de España,y Telépolisy Mundivía del ámbitohispano,

En un portal tan al alcancede la manode cualquierinternautaespañolco-
mo es Olé, ahoraabsorbidopor Telefónica(www.ole.es),sehancontabilizado
975 revistasque estánsin clasificar, pero quereúnentodas las variedadeste-
máticas:actualidad,diseño, sanidad,toros,ciencia,hostelería,vinos, espectá-
culos, acuarios,música,economía,cine, arte, viajes,naútica, cienciaficción,
artesgráficas,electrónica,agua,agricultura,montañismo,estudiosárabes,mo-
tor, culturamediterránea,mujer, filosofía, medicina,golf, espaciosverdes,po-
lítica, arquitectura,seguros,sexología,publicidad,caza, pesca,niños, humor,
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informática,universidad,jurisprudencia,minusválidos,alimentación,manuali-
dades...

Y en los otros doselegidosllegana 928 en Telépolisy a 825 en Mundivía,
con la siguientedistribucióntemática:

Mundivía: 825 revistas

• Cornicsy humor
• Estudiantiles 4,.,

• Ixuagen
•, Informática
• Librerfasyquioscos
• Magazines

• Música
• Prensa
Dirección: www@mundivia.es

• ÑAns deportiva.. 38
382 ¿ 9 fli&~É¿1onescienUfioas 33

16 ~‘ Pitlieaciotxe~eewiówicas 85
86 • Publicacioneslocáles . 14

17 Publicacióneáoficiales 17
101 • Revistasculturales 68

31 • $aludymedieina 13
219 • Sociales - 30

Telépolis: 928 revistas

• Arte y cultura
• Comics
~ Ecpnotnia . 56

~ 9
• triformnción y tocnmentación15
• Internet
• MundoLatino . - 19
•< Parataniujer 5

• Supler~¡entos
Dirección: www(4«Iépol¡s.com

106 Cien~iay tecnotogfa 32
160 • É-zines 38

• <~&caeién 38

• Infonnática 85

totalesy comarcales 40
‘ Otras 169
• Prensaircta 3

4

De todosestostítulos algunosse repitenen másde un navegador,perohay
muchosotros queaparecensólo unavezen cadauno deellos, de formaque la
cantidadfinal resultaverdaderamenteconsiderable.Y, además,tambiénmejo-
ra pocoa poco la calidadde la presentacióny de los contenidos,aunqueentre
los mediosquehanconseguidolos nivelesmásaltostodavíano se incluye nin-
guno español.
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En la 5? ConferenciasobrePublicacionesInteractivas(InteractivePublis-
hing), celebradaenZurich (Suiza)ennoviembrede 1998 y dedicadaa Con-ver-
gencia, Gentey Comercio,en la que se concedieronpor primeravez premios
europeos,se presentaron130 mediosde 15 paises.Los galardonadosfueron el
periódico irlandésThe Irish Timespor el Mejor Contenido,la web holandesa
City Online, formadapor varios diarios regionalesde Holanda,como Mejor
Comunidady la publicación suecaDarling, de corte original y dirigida al pú-
blico femeninojoven, como SorpresaEspecial20.

Uno de los elementosde juicio más objetivospara calibrar la importancia
real de la presenciaen la redde cualquiertipo de prensaes la frecuenciacon
quesevisitan las páginasdigitales. La AIMC (Asociaciónparala Investigación
de Medios de Comunicación),queelaboratambiénel EGM, controlael acceso
global española Internet y partede susmedicionessehanreflejadoya en este
estudio,y la OJOevalúa las visitas a los mediosque lo solicitancon unosre-
sultadosen 1998 quesonmuy orientativos.

Entrelos diarios controlados—ABC,Avui, Canarias7, CincoDías, Diario

Navarra, El Correo Gallego/OCorreo Galego,El Diario Vasco,El Mundo,El
PaísDigital, El Periódico On-line, ExpansiónDirecto, La Rioja, La Vanguar-
dia Digital, Levante,Marca Digital y Vilaweb—ocupael primerlugarEl País
Digital, con un promediode 48.149visitas diarias en diciembre de 1998, y le
siguenEl Mundo, con 26.254,Marca Digital, con 12.027,y ABC, con 10.596,
en esamismafecha21.

Si nosfijamos en las revistas—ActualidadEconómica,El Ciberjueves,Se-
gundaMano, SurIn Eng/ishy TodoWeb—y en las publicacionesprofesiona-
les —CambresComergCatalunya,Diario Médico,EdicionesDoyma,Tecnipu-
blicacionees,Medynet y Spaindustry—, las más concurridas son Segunda
mano,con un promediodiario de 3.753 visitas,Medynet,con 2.044, Cambres

ComercCatalunya,con 1.403,ActualidadEconómica,con 1.380,y Diario Mé-
dico,con 1.322.

20 El País Digital, 9-11-99 (wwwelpais.eslpldleemas¡zurich.hun).Además,por esasmismas
fechasse celebró en Madrid el LV CongresoNacionaldeUsuariosde InterneteIntraneta cuyos
premiosse presentaron278 candidaturas(www.aui,es/i99/premioslipremios.htm). Destacó como
mejor web ibizaseatesy quedaronfinalistastitulases.comy canalc.com. Para la AUI (Asociación
de Usuariosde Internet) la empresa que mejor ha integrado Internet en su desarrollo estratégico
esel Diario de Cádiz(diariodecadiz.es),y el periodista que más contribuyóa la difusiónde la red
EduardoBendala,de recoletos.es/expansion(El Mundo,7-11-99),

21 El Mundo -asegura,enun texto publicadoel 3 1-111-99,queel 25 de esemismomes—día
del primerataqueaéreode la OTANcontratosserbios—los internautassolicitaron502.000pági-
nasdela edición electrónicadelperiódicoy el área de última horatuvo másde 40.000accesos,
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Tambienestánincluidas administracionespúblicas—AEAT(AgenciaTribu-
taria) y el ¡nstitut Catalá de Consum—,directorios—infomailoley Mixmail—,
buscadores—Olé—- y servicios de información temática—eltiernpo.ole,
ole.org, noticias.ole,UniversidadAlicante y UniwrsidadAutónomade Barce-

lona—, y el númeromásalto de consultaslo tienenel buscadorOlé. con 90.082
visitas de media diaria en diciembre del 98, Mixrnail, con 39.667, AEAT, con
6.260, y noticiasole,con 3.743. Y al comenzar1999 habíansolicitadolos ser-
vicios de control el diario El Norte de Castilla (www.nortecastilla.es)la publi-
cación profesionalEl MédicoIníeractivo (www.níedynet.com/elmédico),el ser-
vicio de información telemática Ocioteca (www.ocioteca.es)y el buscador
Altax’ista Magallanes(www.altavistamagallanes.nefl.

LA DIVULGACIÓN CIENTÍFICA

El caráctersocialde la ciencia y la tecnologíay la repercusiónquelos nue-
vosdescubrimientostienenen nuestravida le dana la divulgación unascarac-
terísticaspeculiares.Porun lado es un hechola influenciaderevistasde alto ni-
vel científico coínoNature, Science,The Lancet,Thc NewEnglandJaurnal of
Medicine, TheJournal of the AmericanMedicalAssociationo 71w British Me-
dical .fournal, de las queprovienenbuenapartede las informacionessobreno-
vedadesen estasmateriasqueaparecenen los mediosde comunicación.Perola
segundacarade la monedaes lo elevadodel preciode estaspublicacionesque
editan artículosde investigación,indispensablesparala carrerade los científi-
cos, y lo que facilita las cosaspublicaren unapáginaweb. Y aunqueen este
sectorprofesionalel prestigio del papel y la necesidaddel reconocimientode
otros investigadoressiguen imperturbables,cabecerascon indudableautoridad
como Nature, The British Medical.lournal o Tite .Iournal of Ncut-osciencehan
situadoya artículosen la red.

Los primeroseditoresespañolesdeestaespecialidadtomaronposicionesen
Interneta partir de 199522,y desdeentoncessc han multiplicado los títulos di-
gitalesde contenidoscientíficosy médicos,aunquecon cierta resistenciaa pu-
blicar los artículoscompletos—al principio sólo se incluíanlos sumarios—que
en los últimos añosseva venciendopocoa poco.

-2 Fn 1995, además.., la Universidad de Stanford creó l-Iighwirc Press para facilitar a las so-
ciedades culturales la publicaciónde revistas de calidad con una inversión asequible. Y lienen ya
mas de tOO entre las que se encuentran tas estadounidenses S<-ie,íce y Píoceedings <4 tIme IVatio-
nal Academy of Sciences (El PaL, 27-1-99).

92Estadios sobre el Mensaje Periodístft.o
1999, n.

0 5:77-96



Concha Edo Las revistas e Internet como soportes del periodismo especializado y la divulgación

Y si descendemosa informacionesmenosespecializadasy más al alcance
de todos la variedades fácil de comprobar.Puedenservir deejemplo los acce-
sosqueproponendosde los buscadorescitadosanteriormente:Mundivíay Te-

lépolis.

Mundivia (www@mundivia.es)ofrece,ademásde 86 revistasde informá-
tica,33 queconsideracientíficas—con unaselecciónalgo irregular queinclu-
ye algunasde carácterpráctico relacionadascon la vivienda y susinstalacio-
nes—y 13 quellama de medicinay salud.

Científicas

Agrotecnología(revistaisraelíen castellano),ArsPitarmaceática,Autoei’a-
luación, Ciencia y Futuro (editadaen Mallorca),Cumana(Revistasy libros de
Ciencia),¼vir(Vivienda en Cali),Difusión Ciencias,Edutec(electrónica),En-
cuentrosen la Biología,Fondoy Forma (electrónica),Poro de la RevistaElec-
trónica, Gacetade Microsistemas,LLE (PublicacionesTécnicasde los Inge-
nieros Industriales),ImásD, Índice AlephZero (divulgacióncientífica), Indice
Re-vistaCienciasN.0 1, InduAmbien—te (Cámarade Comercioe Industriade
Alava), Meditec (revistaisraelíen castellanosobretecnologíamédica),Moni-
tor N.0 2 (ingeniería),Pediatríay Puericultura, QuadernsDigitals (bilingtie),
Revista Colombianade Matemáticas,Revista de Ecología (latinoamericana),
RevistaElectrónica deMetodologíaAplicada(psicologíay educación,Univer-

sidadde Oviedo),RevistaFator GIS,RevistaInstalar (parainstaladoresprofe-
sionales,Argentina),RevistaMexicanade Astronomía,RevistaPanorama(ar-
tículos científicos), Re-vistaTendencias(futuro), Revista Varia Prehistoria y
Arqueología,Tecnoindustria(México) y Tierra América(revistade ecología).

Medicina y salud

AcherontaRe-vistade Psicoanálisisy Cultura, ALCMEON (clínica neurop-
siquiátrica,Argentina),ArsPitarmaceática(incluida tambiénentrelas científi-
cas),Condicionesde la Cirugía Pediátrica, Cúspide (turismo, economíado-
méstica, depones, medicina hogareña, medicina alternativa), Gaceta de

Biomédicas,PerspectivasSistémicas(psicología),Psicoanálisisen la Web,Re-
vista deNeurología, Revistainformédica,SánitasClub (paralos socios de Sá-
nitas),SIDAPRESS, TOPIA (psicoanálisis,sociedady cultura).
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Telépolis (www@telépolis.com)muestra85 de informáticay haceun único
apanadoparaCiencia y Tecnologíacon 32 revistas—en el que se mezclanla
investigación,la divulgación y las pseudociencias—y que en realidadson 31
porquerepiteAntilia dosveces:

Numerología,Bitniks (ediciónon line de la que sc vendeen papel),Hernies
22 (parapsicologíay esoterismo),Rei’isla El Espacio(NASA, ovnis) de Uru-
guay,ImásD (españole inglés),Electrónicay Comunicaciones,Prensatec(no-
tas de prensadel sectortecnológicoespañol),Trihuna deAstronomía,Peno-
disnio Científico (Asociación Españolade PeriodismoCientífico), Noticias de
la Ciencia y la Tecnología,Novedadeselectrónicas,Encuentroscii la Biología
(Facultadde CienciasdeMálaga),QUO, RevistaInvestigación(temasparanor-
males),Re-vistaArgentinadePsicologíaParanormal,Biodii’ersidad (revistade
medioambientede Uruguay),Agua on-line (Argentina), Ciencia i futur (Cata-
luña), TGM (TurfGrassManagement)(revistaargentinadedicadaal diseñoy
mantenimientode espaciosverdes),Cienciaal día (Chile), Antilia (Facultadde
Biología de la UniversidadComplutense),Universo (astronomíay astronaúti-
ca),Divulgación 100, Aus Pharníaceática(Facultadde Farmaciade la Univer-
sidadde Granada),Revistade Minas (Universidadde Oviedo), Clypper (espa-
cío e Internet),Quimicale (Alumnos de Química de la Universidadde Castilla
y León)),Apuntesde SaludPública (Galicia), Revistafiaran (EscuelaTécnicas
Superiorde Ingenierosde Telecomunicaciónde Barcelona),Tam-Tam(Escuela
Técnica Superiorde Ingenierosde Telecomunicaciónde Valencia) y La Guía

Eléctrica deInternet (informaciónsobrela electricidaden Argentina,que ofre-
ce consultasgratuitas).

Paralas revistascientíficasy culturalesque no tienen unosfinesprincipal-
mentecomercialesla redofrecemuchasy buenassoluciones.Peroahoraquese
han puestolas basesde Internet223 y seanunciaunavelocidadde conexiónmu-
cho mayor,en la especialización,como en cualquierotro aspectodel periodis-
mo, estamossólo empezando.Quizádentrode unosaños—o de unosmeses--
el verdaderoproblemaserá determinarsi un texto es periodísticoo si su dis-
cursonadatiene quever con lo más característicode la prensa24.

23 El País. 4-111-99.
24 MÁwrNny. ALBERTOS, J. L., op. cii.: 42 y ss.
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