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RESUMEN

El siguiente trabajo intenta reflejar como juegan en el desempefio deportivo los factores nacionalistas y
el discurso en la prensa escrita. Se ha tomado como anélisis empirico el papel de la auto-punitividad como
mecanismo generar de cohesion social y exacerbacién del “orgullo nacional”. Desde una perceptiva
cualitativa, demostramos que las competencias deportivas emulan ciertos criterios vinculados al héroe
mito-arquetipico, tales como carisma, nacionalismo, hegemonia y sacrificio.

Palabras clave: Juego Olimpicos, Exito, Fracaso, Héroe Nacional

Thriumphant Profile of Sport Hero
(Nation Pride and Mysery)

ABSTRACT

The present article tries to reflect how works certain nationalist factors in the journalist press. We had
taken as empiric analysis the role of self-punishment as mechanism to generate of social cohesion and
exaggeration of “national pride”. From a qualitative instance, we demonstrated that the sport
competitions emulate certain criterion pertained to the myth-archetypal hero, such as charisma,
nationalism, hegemony and sacrifice.
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1. Introduccion

Las Olimpiadas o Juegos Olimpicos tienen su origen histérico en Grecia (en la
ciudad de Olimpia por € 770 AC) cuya funcidon era puramente religiosa. En estos
espectécul os (celebrados en honor a ciertos dioses) participaban diferentes atletas los
cuales se esforzaban por demostrar cierto dominio o habilidad sobre su contrincante;
de esta manera los pueblos griegos evitaban por disuasion ir a la guerra con sus
vecinos trasladando hacia lo atlético sus propias rivalidades y practicas bélicas
(SPivey, 2004).

En la actualidad, la Organizacion de estos eventos se lleva a cabo cada 4 afios en
donde miles de atletas representando a sus respectivos Estados-Nacion participan en
un sinnimero de disciplinas deportivas. Existe por |o tanto, una fascinacién mundial
por esta clase de espectacul os que son transmitidos por television publicay cerrada, o
por la prensa escrita durante el 1apso en que duran las respectivas competencias. En
efecto, los Juegos Olimpicos prestan a ser tratados desde diversas y multiples
perspectivas. En nuestro caso, hemos escogido el papel del deportista como figura
heroica desde una posicién mito-poiética (antropol gica).

Como se observa en e cuadro nimero 1, la cantidad de medallas obtenidas por la
“delegacion Argentina’ en los Juegos Olimpicos Beijing 2008 no es significativa en
comparacion con otros paises como China, Estados Unidos, Rusia, Gran Bretafia,
Alemania o Australia, Corea 0 Japdn entre otros. Especificamente, en e medallero
genera Argentina obtuvo e puesto nimero 34, con 2 medallas de oro y 4 de bronce,
totalizando 6.

Medallero Final — China 2008
Puesto Delegacion Oro Plata Bronce Total
1 China 51 21 28 100
2 Estados Unidos 36 38 36 110
3 Rusia 23 21 28 72
4 Gran Bretana 19 13 15 47
5 Alemania 16 10 15 41
6 Australia 14 15 17 46
7 Corea 13 10 8 31
8 Japon 9 6 10 25
9 Italia 8 10 10 28
10 Francia 7 16 17 40
34 Argentina 2 [0} 4 6

Fuente: Clarin. Edicién 24-08. Disponible en www.jjoo.clarin.com. Buenos Aires, 2008.

No obstante, desde |0 cudlitativo la prensa de ese pais resalta cadatriunfo deportivo
como una verdadera hazafia que refuerza el papel del héroe mitico de sus propios
deportistas. En este sentido, € presente articulo intenta ser un abordaje empirico dela
actuacion de algunos atletas argentinos y € tratamiento discursivo de sus aciertos o
éxitos (en € plano deportivo) por la prensa escrita. Los medios masivos de
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comunicacion se han convertido en las Ultimas décadas en verdaderas expresiones
simbdlicas generadoras de opinion y sentido (McquaiL, 1999; StoNg, 1987; RosHco,
1975; MccowmBs, 1977; NoeLLE-NEUMANN, 1995; LoRrGE, 1936).

Utilizando metodol 6gicamente el andlisis discursivo vamos ademostrar que existe
unarelacion entrelos triunfos deportivos y laexacerbacion o creacioén miticadel héroe
como forma de cohesién naciona; en otras investigaciones hemos propuesto que la
identificacion de los aparatos politicos con respecto a los héroes identificando cuatro
variables principales en ese proceso: € carisma, € nacionalismo, la hegemoniay €
sacrificio como forma distintiva. Asimismo, creemos que la posicién inicial puede y
debe ser mejorada incorporando nuevos elementos a andlisis como la relacion entre
el éxito y e fracaso; o la auto-punitividad o inferioridad impuesta como forma
motivante para la propia superacion (KoRrsTANJE, 2008a).

2. Estado de la cuestion inicial —Moral y Estado Nacional

Laposibilidad para el hombre de superar sus propias posibilidades siempre ha sido
una habilidad adquirida por su propia naturaleza (desde e momento en que asigna a
sus necesidades materiales y biolégicas cierto simbolismo). En la antigliedad, las
civilizaciones del Mediterrdneo competian con la necesidad de demostrar que la
propia sociedad tenia los recursos técnico-productivos més avanzados de laépocaala
vez, que su propio discurso apuntaba a resaltar esa diferencia como criterio de
superioridad frente a la naturaleza y a los otros hombres (Korstange, 2008b); sin
embargo, este tema ha traspasado las barreras del tiempo y en consecuencia
observandose en otras sociedades y momentos de la historia. Como and ogamente
resaltara € profesor Giucci con respecto a uso del automovil y € vértigo de la
movilidad, “la velocidad es la poderosa aliada de la modernidad cinéticay su mejor
propaganda. Es ademéas una misteriosa sinestesia y una experiencia de la
intoxicacion... somos la flecha sinérgica que corta € espacio de modo convulsivo,
generando a su paso una forma de belleza pasgjera 'y fugaz, que desde mediados del
siglo XX caracterizaalamodernidad. En lavelocidad hay mucho del mundo guerrero,
aunque esta vez € enfrentamiento es contra los limites” (Giucci, 2007: 147).

Las organizaciones instituciones atribuyen sus logros y fracasos a dos causas
centrales: @) un disefio equivocado de laingtitucién con respecto a cumplimiento de
determinado objetivo, y b) un error subjetivo dentro de lamisma organizacién. En este
sentido, lafuerzamoral actlacomo reforzador parala concrecion de las propias metas
estableciendo los pasos a seguir en tal empresa. Por consecuente, lamoralidad de una
estructura se encuentraligadano sélo asu actividad sino asus metasy logros (HARDIN,
2003: 163-196). No obstante, este concepto trae consigo una propia contradiccion y
limitacion en cuanto a la relacion de las ideas con sus précticas. Por gemplo, s
basamos que la moral de los deportistas se basa exclusivamente en e logro de las
metas por las cuaes éstos se esmeran en competir (Sempre y cuando respetan las
reglas del certamen) comprendemos que cada institucion tiene su propia moral
(diferente o similar a la de los guerreros medievales); y que a los ojos de una
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ingtitucién externa los comportamientos de otra no pueden ser juzgados como
“inmorales’. Si bien esto es aplicable para ciertos contextos historicos, puede no serlo
para otros en donde la fuerza moral parece adquirir una cohesion internacional. Es
menester, pues, analizar con mayor exhaustividad el papel del Estado en ese proceso.

C. BrionEs explicaque | os procesos de construccion tanto del Estado como aparato
de legitimidad como la Nacion restringen los andlisis historicos que ala vez reclaman
para si unificando y homogeneizando ya no formas de sentir dispares sSiho grupos
humanos totalmente diversos. Luego de una breve pero seria revision sobre las
corrientes “intrumentaista’, “formalista’, “materiaista’ y “primordiaitas’ sobre la
etno-génesis, la antropdloga argentina sostiene:

“Més que constel aciones consi stentes de diacriticos, |as identidades son suturas
contextuales, articulaciones de las muy distintas subjetividades inscriptas por
relaciones que repercuten sobre diversas dimensiones de lo social. En otras
palabras, emergentes contextuados de una praxis hegeménica, que a investir con
sentidos sociales histéricamente cambiantes a la diversidad, busca
simultaneamente absorber, neutralizar, 0 domesticar ciertas précticas, a tiempo
de erigir otras como marca de la diferencia. Las identidades trabajan por tanto
dentro de estructuras de identificacion que siempre involucran ambivalencia y
distanciamiento, exclusion y deseo de un otro” (BRIONES, 1998: 91).

Segun la autora, los Estados Nacion construyen su identidad por medio de ciertos
procesos de “desmarcacion” por los cuales se individualiza a diversos grupos como
“étnicos’ mientras se naturalizan ciertas caracteristicas del grupo dominante. Este
hecho conlleva a una “indexicalizacion metapragmatica’, término € cual amerita ser
discutido. En principio, se refiere a indexicalizacion debido a los signos que
presuponen y generan sentido arededor de ciertos contextos donde ocurren eventos, a
su vez, metapragmético hace referencia a aquellas relaciones sociales y su posterior
interpretacion heuristica. Asi, BRIONES se encuentra convencida que uno de los
mecanismos que genera identidad es € discurso metapragmatico cuya finalidad es
otorgarle sentido a objeto al cual describe, creando marcos temporales especificos,
leyendas, mitos que luego son deshechos seguin las circunstancias (lbid.: 125-128).

Si bien € trabajo de BRIONES se encuentra orientado a papel de la alterizacion de
los Estados modernos con respecto a cuarto mundo, hay en é ideas mas que
interesantes que pueden ser aplicadas a nuestro trabgjo. Entre éllas, la posibilidad de
que los discursos sean re-pensados bajo una dinamica politica que resalta ciertos
hechos y oculta otros, enfatizando en ciertas précticas y desdefiando de otras. La
conquista de América fue un “descubrimiento” y no una “invasion” mientras la
expulsion de los “moros’ de Espafia fue un acto heroico de relvindicacion territoria y
No una “deportacion masiva genocida’. En este sentido, |os discursos nacionales con
cierto gje deportivo adquieren caracteres simbdlicos profundos cuya tendencia es
homogeneizar pertenencias, practicas, e identidades totalmente dispares y en
ocasiones en conflicto (Ibid.: 190-194).
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Por otro lado, D. Brown (1989: 47-62) propone comprender |os Estados dentro de
una clasificacion de cuatro tipos. € primero de ellos, es el Estado pluralista en donde
los grupos humanos se ordenan mediante ciertos criterios generando a su vez
sentimientos de aianza y rivalidad conocidos como “nacionalismos étnicos’;
segundo, tenemos a Estado clientelar e cua gobierna con la asignacion y
distribucion de recursos especificos sobre los diferentes grupos humanos que
conforman la nacion. Por su parte, el Estado corporativo canaliza todos sus recursos
en lograr leatad absoluta por parte de sus miembros generando liderazgos totalitarios
explicitos; finalmente, € Estado clasista organiza su poder por medio del lema*“divide
y triunfards’, mecanismo que le permite a ciertas facciones imponer la “conciencia
étnica” y “e conflicto” como formas de dominacion de aquellos grupos que se
abstienen de ciertas marcaciones.

En este contexto, se podria suponer que los Estados cuya tipologia es “ clientdlar y
corporativa’ disponen en mayor medida de los triunfos deportivos como forma de
generar cierto “capital smbdlico”; de tal manera, persiguen @ éxito deportivo
generando verdaderas conexiones de aianzas entre los diferentes grupos y equilibran
las relaciones de poder. Por el contrario, los Estados clasistas y pluralistas tendrian una
tendencia menor al uso de los éxitos deportivos por experimentar niveles de cohesion
menores en comparacion a otros tipos puros. Pero precisamente, la postura de BRowN
carece de exactitud debido a su naturaleza “instrumentalisa’. Asi, las estructuras
culturales no dependen en todos los casos de la formacion estatal; |a etnicidad es un
proceso complejo, multifactorial y re-elaborado constantemente (BRIONES, 1998: 95).
En consecuencia, no existe una correlacion certeraentre el tipo de Estado y laformade
crear mitos heroicos (sea deportivo o no), sino més bien cada tipologia tiende a crear
sus propios valores culturales, mitos fundadores, rituales y héroes de forma diferente.

También, consideramos errénea la postura de las “escuelas materiadistas’ entre
ellas lateoria de la dependencia que postula las diferencias entre los hombres no son
de orden cultural, sino material y econdmico. Siguiendo a RoFmMAN y ROMERO existe
un sistemamundial de relaciones forjado por diferencias en las formas de producir por
lo cual algunas sociedades (en superioridad) intentan dominar a otras. Estas
vinculaciones estan estructuradas en términos politicos por el cual ciertos sistemas se
transforman en centros y otros en periféricos con cierto grado de dependencia
econdmica

“Larelacion de dominacion se materializa por medio de estructuras de poder
localizadas en el centro en correspondencia con estructuras ubicadas en los
sistemas nacionales de la periferia, que tienen objetivos convergentes con las
primeras. Las clases y grupos propietarios en las sociedades dependientes
también poseen intereses propios, cuya articulacion y correspondencia con las
estructuras centralesintegran el fendmeno mismo de ladependencia’ (RoFmAN,
A.y ROMERQ, L., 1997: 64).

Dentro de la perspectiva de las teorias de la dependencia, entonces los Juegos
Olimpicos (como asi cualquier otra competencia de impacto internacional) son una
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escenificacion por la cua se legitiman (por vias de la paz) las dependencias
simbdlicas establecidas en el plano material.

Segln esta escuela, ello explicarialos motivos por |os cuales aquellas naciones que
mas medallas obtienen, son las mismas las cuales mantienen la hegemonia en las
técnicas productivas. No obstante, esto no parece seguir una correlacién tan exacta, ya
que entran en la competencia criterios (cualitativos) de localidad, apoyo interno o
popular que coadyuvan e incentivan a los deportistas provenientes del pais anfitrion.
Por otro lado, cada deporte sigue criterios historicos, politicosy culturales que le dan
diversas magnitudes e impacto emociona a un deporte para una nacion con respecto
a otro. Un gjlemplo claro, para € caso de Argentina seria un logro casi “heroico”
conseguir una medalla de “bronce” en Basquetball mientras es casi una humillacion
conseguir una de “plata’ en deportes donde € “imaginario popular argentino” se
considerahegemonico como el futbol. No esel valor en si mismo del premio € criterio
gueotorgael estatus de heroico o humillante, sino ladimensién simbdlicamente vivida
de logro. Por ese motivo, la metodologia utilizada para estudiar fenébmenos de esta
natural eza debe ser “ cualitativo-hermenéutica’ y no “correlacional o deductiva’.

Por e contrario, para C. GEerTz (2005: 206) € nacionalismo y la formacion del
Estado se adquiere cuatro fases bien definidas. @) aquella en la cual los movimientos
nacionalistas comienzan a formarse, b) la fase especifica en que triunfan o toman
cuotas significativas de poder, c) aquella por la cual se organizan en estructuras
normativas mas complejas como los Estados, y d) una esfera presente en donde se ven
obligados a interactuar con otros Estados. Obviamente las aplicaciones ideol dgicas,
van variando acorde acadafase y deben ser analizadas por separado. De todos modos,
ésta sigue dos dindmicas contrarias, es por un lado epocalistay por € otro esencialista.
Los elementos esencialista tienen como caracteristica principal de tradicion cultural
mientras € epocalismo esta orientado a cierta innovacion (lbid.: 211). Quizés esta
burda simplificacion sea suficiente para comprender a los nacionalismos como
movimientos producto de latension institucional entre ambos factores; lanecesidad de
mirar a futuro con cierta nostalgia por € pasado. Para unamayor claridad explicativa
el mismo autor, entonces escribe:

“Asi como la conciencia debilita y agota la mentalidad, la ideologia
nacionalista agota el nacionalismo; lo que hace laideol ogia de manera selectiva
e incompleta es articularlo. Las imagenes, metéforas y giros retdricos con que
se construyen las ideologias nacionalistas son esencialmente recursos,
expedientes culturales, utilizados con lafinalidad de hacer explicito uno u otro
aspecto del proceso més amplio de redefinicion colectiva, la finalidad de
expresar el orgullo esencialista o la esperanza epocalista en formas simbdlicas
especificas que puedan ser descritas, desarrolladas, celebradas, y usadas antes
gue vagamente sentidas’ (Geertz, 2005: 217).

En los discursos naciondistas, cualquiera sea su origen o circunstancia, ciertos
grupos intentan justificar sus practicas como necesarias a los nuevos tiempos mientras
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gue por € otro se proclaman defensores de una moral tradiciona paraddjicamente
amenazada por esos nuevos tiempos. El problema de la tesis de GEERTZ €s en primera
instancia laxa en su constitucion tedrica por la cual no queda bien claro los diferentes
matices que marcan €l esencialismo del epocalismo como asi tampoco sus aplicaciones
précticas a deporte. Por otro lado, Geertz no logra explicar claramente o mejor dicho
convincentemente los factores que dan inicio alos procesos nacionalistas.

3. Lafigura heroica

Béasicamente, cabe comprender a mito como toda historia narrada siempre en un
tiempo atempora mejor o deseable a actual donde por designio divino “los hombres”
interactuaban en igualdad de condiciones con seres super-naturales. No obstante, no
todas |as corrientes antropol 6gicas comprenden la accién del mito sobre las précticas
sociales de la misma forma. Es evidente, que la funcion mitologica ayuda a
comprender e mundo en & cual nos movemos y condiciona de alguna manera
nuestras propias acciones, pero ¢gqué dindmica adquieren?.

Para responder esta cuestion es necesario dividir y clasificar a las teorias
antropol 6gicas en dos grupos:

a) aquellas que promueven a mito como unaentidad ciclica, capaz de funcionar en
pasado-presente en forma recurrente y espiral. Para estos antropdlogos, ningln
proceso supera a anterior sino se complementan en un ciclo de creacion-destruccion-
creacion. Para estos autores el héroe mitolégico adquiere caracteristicas
extraordinarias |as cuales son imitadas como arquetipos a seguir (ELIADE, 2006; LEvI-
STRAUSS, 2002; LEACH, 1954; KORSTANJE, 2008C).

b) aquellas teorias que propugnan a mito como una institucion procesua por la
cual cada proceso actliay superaa anterior dterando e estatus del individuo. Dentro
de esta corriente, los autores consideran a héroe como una figura cambiante cuyas
influencias sobre € resto de los individuos es complga, fluctuante y diversa. En otras
palabras, la extreordinariedad del pasado no penetra en e presente en forma
discursiva. En efecto, los rituales (como un evento deportivo) son comprendidos como
formas simbdlicas de produccion humanano dominada por ningunalinealidad sino de
nueva adaptacion (VAN GENNEP, 1986; TURNER, 1999; Geertz, 1980 vy 2005;
CLASTRES, 1996)

Como sea € caso, lo cierto es que como acertadamente sefiadlara Max WEBER
(1996: 172) & héroe basasu legitimidad y dominacion sobre el carisma; entendida ésta
ultima como aquellafuerzalacual “ descansa en laentrega extraordinariaalasantidad,
heroismo, 0 gemplaridad de una persona y a las ordenaciones por €ella creada o
reservadas (Ilamada)”. En este sentido, creemos que e “deportista moderno” encarna
el papel o rol del héroe mitoldgico con arreglo a una logica o tipo de liderazgo
carismatico, un sentimiento de representacion comunitaria o nacional, un intrépido
personaje que encara los obstaculos y los supera, y un gemplar del consumo
conspicuo-ostentoso con miras a logro de valores “abstractos’ basados en € orgullo,
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laestirpe, o la honorabilidad (Korstangg, 20083a).

El economista estadounidense de origen noruego, T. VEBLEN (1974), en su
desarrollo sobre “la clase ociosa’, menciona a los deportistas y militares como
individuos basados en un criterio de segmentaci 6n estamental honorifico el cua divide
alos hombre por motivos abstractos tales como meritos, triunfas, orgullo, prestigio y
estatus entre otros. Por otro lado, en un brillante andlisis morfol6gico y semantico del
héroe greco-latino, € profesor BauzA escribe:

“De entre los diferentes rasgos que caracterizan al héroe existe uno muy
significativo que se erige como comin denominador de esta figura en todoslos
tiempos: el de ser un transgresor, pero para alcanzar esa categoria heroica esta
transgresion debe apuntar hacialo ético. En efecto, por latransgresion el héroe
se eleva por encima del establishment histérico-politico que pretende
coaccionarlo, y lo que es mas importante, mediante su accion intenta también
apartarse del determinismo fatalista y convertirse en artifice de su propio
destino” (BauzA, 1998: 162)

Otro interesante abordaje del antropdlogo argentino Cesar CERIANI CERNADAS en
la tribu gom ha demostrado (segiin el modelo de drama socid de Victor Turner) en
primer lugar, que los rumores tobas sobre los mormones ofrecieron un explicacion
(justificacion mito-poiética) discursiva como reguladora del conflicto; por otro lado,
los modelos miticos ofrecen representaciones simbdlicas de identidad ante dicho
drama o conflicto. Los procesos de crisis 0 ruptura son sustentados ideol 6gicamente
por medio derumoresy chismes. Aquellos unidos al rumor y por tanto alamitopoiesis
construyen una identidad alternada (contraria) a aquellos sobre los cuales el chisme
hace referencia discursiva. En estos procesos, existen sentimientos ambiguos de
fascinacion y miedo, que implican un vinculo de poder y sumision. Particularmente,
CerIANI CERNADAS (2003) se propone describir como los conflictos inter-grupales se
articulan y legitiman por medio de la manipulacion de los el ementos mitol 6gicos.

En cambio para P. CLASTRES, la guerra debe ser comprendida como una actividad
productora de orden econdémico y social. En la guerra, los hombres forman diversas
jerarquias y pautas de produccion que no abandonan cuando celebran la paz.
Alrededor, entonces, de estos sujetos se va conformando todo un orden smbdlico de
prestigio, distincion y poder que fundamenta la razon de ser de la propia sociedad
guerrera. El “colectivo guerrero” siempre estad compuesto por pocos individuos, aun
cuando su [lamada se extiende a toda la sociedad. Esto se debe gracias alanocion de
que sblo unos pocos pueden llegar a formar parte de este selecto grupo por sacrificio
y méito; es el papel dela*“hazafia’ como e mito-creador del “orgullo o laglorid’ de
“ser guerrero” (reconocimiento social):

“Esta superioridad del grupo de los guerreros reposa, en efecto,
exclusivamente en el prestigio que les dan los hechos de armas. La sociedad
funciona como un espejo que devuelve a guerrero vencedor una imagen
halagadora de si mismo, no sélo para que juzgue legitimos sus esfuerzos y los
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riesgos corridos, sino también para que se sienta alentado a proseguir la
realizacion de su vocacion beligerante” (CLASTRES, 1996: 226).

Esposible, como afirmaP. PetTiT (2003: 75-117) que la conducta de losindividuos
sea sensible a los premios y oportunidades disponibles a su favor (materiales o
simbdlicas), ala vez que éstos pueden ser aterados y modificados acorde a cambio
de las pautas de comportamiento. Por lo tanto, se asume que las sanciones y los
premios en un sentido amplio incitan ala competencia entre los actores involucrados;
en concordancia con lo expuesto G. MEAD habia establecido una diferencia conceptual
entre juego y deporte.

Aun cuando ambos, ayudaran al individuo a relacionarse con su ambiente, lo
hacian evidentemente de diferente manera. El juego vinculabaal nifio con sus aspectos
imaginariosdd “yo” en donde éste proyectaba sus propios sentimientos en interaccion
con un “otro” incorporeo. Pero e deporte, exigia un esfuerzo de interaccion mucho
mayor pues suponia que € participante debia tener internalizado todos los pasos
(reglamento) previos para poder participar de la competencia. En cualquier accion, €
deportista ya tuvo que haber anticipado la posible reaccién de su contrincante.

De esa forma, para MeaD (1999) e deporte comprende un nivel de socidizacion
méas complgo y denso que el juego; més especificamente “ el otro generalizado” en mi
pone en funcionamiento ciertos mecanismos de solidaridad por los cuales se lleva a
cabo unare-adaptacion del rol enlaque e “yo” setransforma“en mi”. Sin embargo,
la postura de MEAD muestra ciertas incongruencias por cuanto es dificil pueda ser
contrastada empiricamente. Ademas, si consideramos a la competencia como agente
socializador (por internalizacion normativa) deberiamos omitir las disrupciones
anomicas en ese proceso —como por g emplo el dopaje. En ciertamaneralaposturadel
profesor G. MEAD parece contradictoriayaque antepone lapréacticaal fin, y olvidaque
en ciertas ocasiones € sujeto invierte ese orden. Es decir, la imposicion misma del
deporte parece estar vinculada a la posibilidad de querer triunfar, en consecuencia la
socializacién persigue lamisma dinamica. Entonces, |as practicas anémicas no son un
producto de lafalaen la sociaizacidén sino su propia naturaleza.

Ahora bien, s seguimos a mismo CLASTRES, hos daremos cuenta que todo
“guerren” o “deportista’ necesita de un simbolo materia que lo presente ante su grupo
como parte de la cofradia. En € caso de Guaicurll o los Chulupi (en € Chaco
argentino) la cabelleradel enemigo “muerto” implicaun pasaje automatico a titulo de
“guerrerd”, en € caso de los deportistas modernos, esafuncién lacumple la“ medalla”’
basada en tres materiales |os cual es detentan tres grados diferentes de prestigio socidl:
el oro, como el maximo exponente de la*“gloriaobtenida’, la plata como su subalterna
masinmediatay por Ultimo €l bronce. Sin embargo, para comprender cabalmente este
proceso es menester andlizar |aforma en que la misma sociedad valora o desprecialos
logros de sus propios “ guerreros/deportistas’.

El deportista (como €l antiguo guerrero) no son nada sin el reconocimiento social,
y € prestigio que ésta les confiere. Claro que, 1o que una sociedad hoy considera
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“heroico” puede mafiana considerarlo “repudiable’ sobre todo cuando el guerrero no
acanza e éxito; en consecuencia, siempre éste se encuentra en obligacion de “huir
para adelante”, constantemente hambriento de triunfos e insatisfecho de prestigio
(CLAsTRES, 1996: 238). De esta manera, la sociedad se asegura (por disuasion o
coercion) el refuerzo de su propia autoestima (seguridad) en lo interno, y e respeto de
sus vecinos en €l plano geo-politico externo. Lejos de o que sostenia E. DURKHEIM O
MEAD, la psicologia del guerrero es “egoista’ y si obedece a sus superiores lo hace
solo en forma temporaria por motivos de coaccion (DurkHEIM, 1999). Asimismo, su
afan de “hazafas’ hace que anteceda su propio “ego” a bienestar general; entonces,
e guerrero al igua que €l deportistano va“a combate’ por e bienestar de la Nacion
sino en busgueda de su “gloria personal”.

De esta manera, todo acto heroico requiere un objeto materia que recuerde la
hazafia. Los guerreros nordicos solian mencionar leyendas en las cuales |a cabeza del
enemigo simbolizaba para los dioses su propia victoria. George DuMEZIL no se
equivoca cuando escribe:

“Un detalle del mito de Hrungnir confirma el valor iniciético o de promocion
de este duelo famoso: desde entonces dicen, Porr lleva en la cabeza, como un
estorboso certificado de su victoria, € pedazo de piedra de amolar (hein), arma
del gigante que dli se le fue a clavar. Se trata de una representacion auténtica,
popular, que loslapones no han dejado de apropiarse” (DumeziL, 1990: 195-197).

En este sentido, la mitologia germanica establecia una recompensa una vez caido €
guerrero a ser seleccionado por Odin (y sus Vakirias) en € Vahalla. Por dificil que
parezca, lafuerza (macht), €l corgje, y la vaentia eran criterios distintivos del guerrero
vikingo con arreglo a criterios de solidaridad grupal vengativa; adiferenciadel guerrero
romano cuya figura promovia la superioridad cultural mediterranea sobre  mundo
natural, los germanos propugnaban € papel infimo del hombre con respecto a la
naturaleza y los designios de Odin/Woddan o Voden (para los anglosgjones), dando
como origen a sentimientos desconocidos por € mundo latino como la*“ predestinacion”
y auto-humillacion (MeuNIER, 2006; KoRsTANZE, 2008d) Como bien mencionara €
profesor WEBER (2004), centurias més tarde, la “predestinacion y la autohumillacion”
estarian presentes en los procesos sociales que dieron nacimiento al capitalismo.

La idea subyacente en todo esto es que ese sentirse inferior “frente al mundo”
implicaba una constante demostracién de fuerzay valor en los campos de combate. Lo
importante no eraen si morir (caer), sino hacerlo “con dignidad” demostrando ciertas
habilidades las cuales eran recompensadas por |os dioses por medio de banquetes en
la*“tierra de los muertos’. Este es uno de |los elementos mas arcaicos, encontrados de
auto-punitividad en los pueblos de la antigliedad clasica. De alguna u otra manera, €s
posible este sentir haya traspasado las barreras del tiempo imponiéndose en las
sociedades modernas, aunque una afirmacién de esta envergadura es solamente una
especulacion. Temadel cua nos ocuparemos en el préximo apartado.

En resumidas cuentas, es interesante abordar al deporte como un proceso ritua con
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fines politicos cuya méaxima funcion es la de mantener el orden sacro por medio de
mecani smos mito-poiético como d triunfo, la derrota, la competencia, la destrezay la
hegemonia.. Por lo tanto, en toda competencia deportiva se insertan tramas de
significacion simbdlica que retroalimentan la mitologia de cada civilizacion como asi
también su inherente sentimiento de superioridad y superacion (constante busqueda de
hazafas simbdlicas). Pero ¢como explicar entonces e principio de auto-punitividad
justificativa cuando las metas parecen no ser a canzadas?.

4. L a auto-punitividad como forma de superioridad

En forma tedrica hemos demostrado en otro articulo que existen componentes
especificos por los cuales un grupo se identifica con la posibilidad de triunfar en tal o
cual actividad y de esaformarefuerza su legitimidad o sentimiento de superioridad sobre
los otros grupos. Mas especificamente, KorstaneE (2008a) establece un marco de
referencia basado en cuatro variables plausibles de ser andlizadas. 1) € carisma como
mecanismo social de cohesion; 2) @ nacionalismo, 3) lahegemoniay 4) laformacién de
arquetipo mitico en donde € héroe se presenta como miembro indiscutible del grupo
dominante. El triunfo deportivo reclama parasi yano solo cierta superioridad (por logro
extraordinario) del participante implicado sino también para toda la comunidad donde
éste forma parte. En otras palabras, la propia“ superioridad” se conformaen cuanto ala
“inferioridad” de otrosy se justifican por mutua oposicion dialéctica.

L os procesos haciondistas obedecen a factores demasiados complegjos, aun cuando
denoten en sus simbol os cierta sacraidad; en esa exacerbacion egdlatraalgunos autores
han encontrado una forma de auto-proyeccién de la propia sociedad (DURKHEIM, 1992;
CouLANGES FusTEL, 2005). En este sentido, es claro que la pertenencia a un grupo
priviligediado requiere de cierto sacrificio generando cierto costo para quienes desean
formar parte de este colectivo (ELias, 1998). El triunfo alcanzado, con la mayor
cantidad de obstéculos posibles, por parte del héroe no sdlo refuerza su originalidad y
personalidad extraordinaria, sSino que ademés confirma el estatus de perteneciente aun
grupo de “elegidos’. Esta tendencia especificamente paranoica y megaldmana puede
observarse en la estigmatizacion del diferente por esta clase de super-estructuras
(KorsTANE (2008a). No obstante, este modelo tiene agunas limitaciones que
consideramos oportunas tratar. En primera instancia, e trabgjo de referencia
(exclusivamente tedrico) carece de una demostracion empirica que permita dilucidar
ciertas cuestiones o elementos como por gemplo, € papel simbdlico de los metaes
preciosos (medallas) como forma de distincion (coronacion). En segundo lugar, si bien
las categorias establecidas puedan explicar como las estructuras politicas tienden a
vincularse con |os espectacul os, poca especificacion hace sobre € deporte en si mismo.
Por dltimo, admitimos no existe la debida atencion al vinculo antropol 6gico entre éxito
y fracaso en las competencias deportivas como asi tampoco la consideracion simbdlica

1 Incluso en la derrota, € participante tiene la “fantasia” de triunfar en un futuro por lo cua no sdlo se
compromete con su rol y objetivo, sino que sigue “en carrerd’. Este hecho lejos de generar disgregacion
genera un refuerzo de la actividad psiquica puesta en la competencia.
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de laprensa (escrita o visual) en las sociedades de origen de los atletas. Dicho en otros
términos, que € éxito o fracaso en una competencia sea tal no esta sujeto a la
interpretacion del participante sino a “imaginario colectivo” creado por otros
mecanismos y discursos justificativos (teoria de la auto-punitividad).

Un gjemplo claro de auto-punitividad moderna es aguel sentimiento por e cua se
critica d Estado Nacional no invertir en materia de deportes negandoles a los
participantes las herramientas materiales que necesitan para competir. De esta forma,
se teje una telarafia discursiva que resalta la inferioridad de condiciones (operativas)
con respecto a participantes de otras naciones. En consecuencia, 1os logros de estos
actores son vividos como verdaderas hazafias en donde priman la auto-superacion y €
€xito en conjuncion con otros signos individuales como* e orgullo nacional, € amor
ala patria, la fuerza interior a pesar de los obstaculos y la confianza en las propias
caracteristicas naturales’. Ser “atrasado” en un sentido, reflgja ser un “ adelantado” por
causa de ese mismo “ atraso”

Este proceso de auto-castigo o punitividad tiene como objetivo resaltar unay otra
vez laidea que las habilidades del deportista (en este caso argentino) no obedece aun
criterio adquirido por el entrenamiento y €l acceso a ciertos bienes materiales, sino por
el contrario a una naturaleza innata y otorgada por la divinidad. En este sentido, €
deportista que triunfa es ensalzado no solo como un héroe (por merito propio) sino
como naturalmente superior con respecto a otros héroes (los cuales tienen a su
disposicién mayor apoyo estatal). Por o tanto, no es la cantidad en si de medallas
obtenidas un criterio Gnico para crear una discursividad mitoldgica sino € impacto
cualitativo (smbdlico) creado por la misma sociedad.

Luego de hechas | as aclaraciones pertinentes nos disponemos a analizar |os recortes
periodisticos de tres fuentes -desde una perspectiva cuditativa-, que cubrieron €
desempefio de los deportistas argentinos en Beijing 2008. En e transcurso del mismo,
intentaremos demostrar que € principio justificativo de auto-punitividad funciona
€omo un mecanismo generador no solo de cohesion social, sino de mito-poiesis.

5. Lo heroico como discurso auto-punitivo

Con motivo de los triunfos deportivos argentinos en ciclismo y la ventgja que
demostrara el equipo de Futbol con Brasil venciéndolo por tres goles contra cero, €
periédico La Razdn (ed. n° 4302, matutina, 20 de agosto de 2008) publicaba en su tapa
“Héroes’. Este gemplar (de la prensa escrita), que llega gratuitamente a miles de
argentinos diariamente, comenzaba su portada diciendo “En Pekin, los ciclistas Juan
Curuchet y Walter Pérez le dieron alaArgentina su 16 medalla dorada en la Historia
delos Juegos Olimpicos. Y la Seleccion defatbol llego alafinal, d arrasar aBrasil en
otra actuacion inolvidable’.

Dd péarrafo que antecede se desprenden dos ideas, por 1o menos, interesantes: a) el
factor histérico (epocalista) que hace referenciaal récord de haber [legado alamedalla
numero dieciséis; y b) lavictoria de Argentina sobre Brasil vivida como unaformade
hegemonia bédlica, utilizando términos de gran impacto emocional como “arrasar”. Si
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nos remitimos a analizar los dos articul os dedicados por € periddico alos dos eventos
seflalados notamos una sustancial diferencia: en € caso de los ciclistas, se menciona
unay otravez, que éstos “ no eran candidatos’ aquedarse con las medallas de oro, pero
lo lograron tras una dura “batalla’. Este triunfo que es particular a dos atletas, es
colectivo de todo “ el pueblo argentino”. De esta manera, este medio publica unafrase
de Walter PErRez (uno de los ciclistas) que reflgja el sentimiento de autopunitividad:
“podemos ganar en basguet o en futbol, que tienen apoyo econdémico. Pero los
deportistas aficionados hacemos todo a pulmén”.

Por el contrario, para€el caso dela Seleccidn de Futbol el mismo medio titula“baile
Olimpico” haciendo referencia a la gran ventgja en e marcador de la seleccion
argentina con respecto a su histdrico rival, Brasil. Se complementan la redaccién con
fotografias de los jugadores celebrando € triunfo, y de D. A MARADONA, €
“legendario” jugador de la seleccion con una sonrisa en su rostro, con un pie de foto
gue dice asi: “estoy orgulloso de tener un yerno que le hace dos goles a Brasil ...
Ademas se emociond con € regalo que le hizo Riquelme. Me dio la cinta de capitan
y medijo que nuncame latendriaque haber sacado” (LaRazén, ed. n° 4302, matutina,
20 de Agosto de 2008, “Baile Olimpico”, pp. 6-8).

Lafiguradel héroe mitico origina se encuentra evidentemente plasmada en Diego
Maradona, como arquetipo del orgullo nacional argentino. No obstante, a diferencia
del ciclismo no se ha encontrado ningun discurso relacionado a “sentimiento de auto-
punitividad”, sino todo lo contrario una especie de reafirmacion de una supuesta
“superioridad argentina’ en ese deporte.

De todos modos, otro medio, El Argentino, publicaba ante e mismo evento: “un
equipo que fue superando adversidades, le gané sobre € final a Costa de Marfil a
inicio, superd por laminimaaAustraliacon el gol de Lavéls, después pasd por Servia
y Holanda (sufriendo lalesiéon de Ustari), hastallegar ala semifinal y barrer indiscuti-
damente a Brasil por 3 a 0 y baile incluido”2. En esta instancia, esta claramente
identificada la idea de auto-degradacion que menciondbamos anteriormente. La
funcion de este proceso se encuentra vinculado a una posterior “ exacerbacién del ego
nacional” con arreglos a criterios extra-ordinarios como “d corge”’, “la estirpe’, “la
potencid’ y “las adversidades u hostilidades”.

Por otro lado, se torna més interesante alin e sentido que se le otorga alos metales
preciosos como digtintivos de las jerarquias entre los mismos deportistas. El oro no
solo simbolizala maxima posicién sino una especie de genealogiala cua se corporiza
inserta en una trama histérica y generaciona con € fin de mantener “la gloria
nacional”. Metaféricamente también se aude, a bronce como una forma de
perpetuacion histérica. Es € gemplo, del equipo femenino de Jockey que tras vencer
aAlemaniapor 3al, accedi6 al tercer lugar. Lanotadel diario clarin (23-08-08) titula
“Las Leonas ya estan en € bronce’, frase generamente utilizada para memorar alos

2 El Argentino. “Javier Mascherano: estatua de oro”. Seccion Deportes. Afio 1, NUmero 24. 22 de Agosto
2008. P&g. 17.
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grandes “ proceres’. En otras palabras, estar en € “bronce” significapasar alahistoria
como un “Héroe Naciona=.

Sin embargo, € impacto emociona dependiendo de cada disciplina deportiva
parece harto diferente segiin corresponda. Asi, mientrasen el fatbol “el Unico éxito que
vae’ es la medalla de oro, en basguet o Jockey se considera como hazafia haber
[legado a una medalla de bronce. Por giemplo, € dia 22 de Agosto de 2008 € diario
La Razon en su edicion de deportes titulaba “el éxito, segiin la medalla” en clara
ausion a enfrentamiento que tenian pendientes Argentinay Nigeria, en donde luego
los primeros se impondrian por 1 a0.

En ese articulo se resdlta, la euforia argentina tras € triunfo con Brasil pero se
advierte la dureza del rival nigeriano evocando ya la “triste” derrota en la final de
Atlanta 96. En uno de sus pasgjes, la columna periodistica refuerza la idea expuesta:
“para gjemplo basta con citar € recuerdo de aquella final en Atlanta 96 en la que €l
equipo de Passarella era candidato a oro y en e minuto final la defensa no coordind
en la salida, Sensini se quedd enganchado y Argentina se quedd con la plata’s. En
consecuencia, existe una similitud que es evocada por la prensa argentina como
potencial peligro a enfrentar. El problema de no triunfar en este deporte, no es tan
humillante como lo es € hecho de ser derrotado por un rival que no se menciona, pero
implicitamente se re-configura como “inferior”.

En sentido andlogo y tras € triunfo deportivo de la seleccion argentina, que le
permitié la medalla de bronce, de Bésguet sobre su par de Lituania por 87 a 75, €
diario La Nacion publicaba: “la Argentina se repuso de todo tipo de adversidades en
estos Juegos Olimpicos y termind con su frente bien en lo alto y arriba del podio. No
import6é que Emanuel Gindbili no pudiera jugar ante los lituanos por haberse torcido
¢ tobillo izquierdo ante los Estados Unidos en las semifinaes, tampoco que otros
jugadores no hayan llegado en su méaximo esplendor fisicos.

Pictoricamente, la edicién muestra (con
| sus brazos en ato en forma de saludo) alos
. jugadores argentinos festgjando el triunfo
§ que les facilitd su presencia en € palco de

. lostresprimerosdel certamen. End articulo
expresa una y otra vez, la fuerza y la
potenciade los jugadores argentinos frente a
los diferentes obstaculos que fueron
_ WAL Vi enfrentando en Pekin cuya méxima hazafia

Equipo de Béasquet Argentino celebrando su ~ fue vencer a Lituania con su mejor jugador

triunfo. La Nacion, 24-08-2008. lesionado (E. Gindbili).

3 Clarin: “Las Leonas ya estan en el bronce’. Afio LXI111, nimero 22.504. 23 de Agosto de 2008. Portada.

4La Razon: “El éxito, segin lamedalla’. Ndmero 4304. Edicion matutina. 22 de Agosto de 2008. Deportes,
pagina 6.

® La Nacion. “Medalla de Bronce Generacion Dorada”. 24-08-2008. Disponible en www.lanacion.com.
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Sobre € mismo evento, €l diario Clarin titulaba “ Argentina fue bronce en Bésguet
a puro corazén’s. En efecto, la reaccidn lituana no se hizo esperar pero la potencia
argentina parece quedar plasmada cuando la misma fuente escribe “hubo un atisbo de
reaccion de los europeos (59-44), pero e equipo argentino aparecié en toda su
dimensién y, empujado desde e corazon de Nocioni, llevé a su rival a cometer tres
pérdidas seguidas que fueron debidamente capitalizadas en € aro de enfrente para
tomar una solida ventaja de 24 puntos’”.

Tras haber analizado € abundante material empirico extraido de diferentes medios
de prensa escrita, creemos es el momento de establecer 10s g es tedrico-empiricos que
nos ayudaran a comprender € problema en estudio.

6. Conclusiones

En forma analitica podemos observar cuatro dimensiones bien definidas: 1) los
éxitos deportivos son vividos y experimentados (discursivamente) como triunfos que
representan a toda la nacion, representacion que, por supuesto, protagonizan los
atletas, 2) cada deporte tiene un impacto emocional diferente en e “colectivo
argentino”; 3) en las disciplinas en donde existe cierta hegemonia histérica, la nacién
Se piensa como “superior” en cuanto a sus competidores. De esta forma, no solo se
contenta con € podio méximo sino que también despliega discursos implicitos en
dondelafigurade riva esconstruidacomo “inferior”; y 4) en lasdisciplinas en donde
no existe hegemonia histérica, € discurso apunta a la auto-punitividad resaltando
todos los obstéculos y problemas que tuvo € atleta

El discurso, entonces, adquiere una naturaleza justificativa en donde “la auto-
humillacion” lleva inevitablemente a la “exacerbacién naciona”. Incluso, un tercer
puesto puede ser vivido como € triunfo méas orgulloso, al mencionar unay otra vez,
todos los obstacul os que heroicamente e o los atletas han podido vencer. Finalmente,
asi, selograunadistincion que refuerzala propia cohesion del grupo a ubicarse como
en inferioridad de condiciones materiales con respecto a héroes de otras naciones. En
resumidas cuentas, la evidencia empirica presentada nos lleva a validar los cuatro
estadios del triunfo deportivo: e carisma, el nacionalismo, lahegemoniay el sacrificio
como forma distintiva.

El elemento carismético se encuentra presente cuando se alude a capacidades
extraordinarias de | os propios atletas con términos relacionados con la historicidad, la
superacion y la destreza; € nacionalismo se observa cuando se hace referencia a la
nacionalidad inserta en los triunfos deportivos como por jemplo cuando la tapa del
diario Clarin titulaba Argentina: oro de campedre (tras € triunfo con Nigeria). Es
decir, un triunfo que es puramente deportivo es extendido al Estado Nacion como un
simbolo especifico de mayor trascendencia. El tercer aspecto, la hegemonia surge

6 Clarin: “Argentina fue bronce en basquet a puro corazén”. 24-08-2008. Disponible en www.clarin.com.
7 Clarin: “Argentina fue bronce.....”.
8 Clarin: “Argentina Oro de Campeon”. Afio LXI11, nimero 22.504. 23 de Agosto de 2008. Portada.
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cuando se habla discursivamente en términos de “superioridad e inferioridad” de las
partes que entran en la competencia. Por Ultimo, € sacrificio se encuentra vinculado
al sentimiento de auto-punitividad. Los obstéculos o problemas en el camino ddl atleta
hablan de su corgje y temple como también de su devocion por la nacion a la cual
representa (romanticismo).

La auto-punitividad puede comprenderse como aquel sentimiento por e cual se
critica a Estado Naciona por no invertir en materia de deportes negandoles a los
participantes las herramientas materiales que necesitan para competir. Por otro lado,
se teje una telarafia discursiva que resalta la inferioridad de condiciones (operativas)
con respecto a participantes de otras naciones. En consecuencia, los logros de estos
actores son vividos como verdaderas hazafias en donde priman la auto-superacion y €
éxito en conjuncion con otros signos individuales como “el orgullo nacional, € amor
ala patria, la fuerza interior a pesar de los obstaculos y la confianza en las propias
caracteristicas naturales’.

Este proceso de auto-castigo o punitividad tiene como objetivo resaltar unay otra
vez laidea que las habilidades del deportista (en este caso argentino) no obedece aun
criterio adquirido por e entrenamiento y e acceso a ciertos bienes técnicos y
materiales, Sino por e contrario a cierta naturaleza innata otorgada por la divinidad.
En este sentido, € deportista que triunfa es ensalzado no sdlo como un héroe (por
merito propio) sino como naturalmente superior con respecto aotros héroes (los cuaes
tienen a su disposicion mayor apoyo estatal). Por lo tanto, no es la cantidad en si de
medallas obtenidas un criterio Unico para crear una discursividad mitoldgica sino €
impacto cualitativo (smbdlico) creado por la misma sociedad (o mejor dicho por su
discursividad politica). Incluso, creemos que nuestro aporte cuya base tedrica es etno-
antropol6gica puede servir a otras areas de la investigacion como la teoria de la
comunicacion de masasy €l andisis discursivo.
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