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RESUMEN

La representacion de género en los medios de comunicacion y la idea de que el progreso social se mide
por laigualdad entre las personas son los ejes de este articulo, en el que se presentan resultados parciales
de una mas amplia investigacion sobre el género como categoria social en la realidad de la sociedad
espafiola actual. En un momento en el que se detectan en la conciencia individual los avances sobre la
categorizacion de los roles sociales que desempefian hombre y mujeres, se analiza la determinacion del
rol de genero en la prensa diaria nacional espafiola, que muestra en sus discursos que se mantiene una
imagen estereotipada y tradicional de los roles de género. El analisis se desarrolld a través de una
metodologia multidisciplinar para el anélisis del discurso realizada en 4064 unidades, entendiendo como
tal una presentacion completa, ya fuese de informacion, opinién o publicidad, en una muestra aleatoria
de la prensa de tirada nacional.
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Roles and gender in the national daily press

ABSTRACT

Gender representation in the media and the idea that social progress is measured by equality between
men and women are the axes of this paper, where partial results of a wider research on gender as a social
category in the reality of Spanish society today, are presented. In a moment in which advances in the
individual conscience are detected, regarding the categorization of the social roles played by both men
and women, the determination of the role is analyzed in the daily national Spanish press, which shows in
its discourse that a stereotyped and traditional image of gender roles is maintained. The analysis was
developed through a multidisciplinary methodology for discourse analysis carried out in 4,064 units,
taking as such a complete presentation, either information, opinion or advertising, in an aleatory survey
of the national press circulation.
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1. Introduccion

Como en muchas de las investigaciones que han precedido a presente articulo,
centradas en € andlisis sobre comunicacion socid y género, podriamos anunciar desde
estas primeras lineas introductorias que la representacion de género en los medios de
comunicacion impresos de tirada nacional anaizados es desigual. Delamismaforma,
lo asegurariamos en o que a roles, conducta y vocablos propios de los rasgos de
personalidad se refiere, que son algunas de las categorias que aqui analizamos, desde
e lengugjey los metal engugjes informativos. Corroborar esa afirmacion, en si misma,
es més que un justificativo suficiente para estas lineas, que aglutinarén exposicion y
vaoracién de datos y reflexion metodol6gica. Sin embargo, nuestro fin més relevante
es insigtir en la necesidad del uso de un modelo de andlisis multidisciplinar, que
observamos necesario paraabordar el discurso periodistico impreso detiradanacional.
En nuestro caso, hasido aplicado a4.064 unidades, con un método que presenta, COmo
expondremos, algunos hallazgos'y también algunas debilidades, pero que en cualquier
caso, nos plantean perspectivas para futuras observaciones periodisticas. La
investigacién muestra resultados parciales de un trabagjo de mayor entramado,
dedicado a estudio del género como categoria socialz. En el mismo se harealizado, en
varias etapas, una revisiéon de los estereotipos de género en los medios de
comunicacion social (prensa y television); su categorizacion en la publicidad, asi
como valoraciones de los planteamientos del trabgjo profesional periodistico, en
concreto, sobre laespecializacion teméticay de secciones dela prensa. Esos anteriores
resultados, hipétesis de este trabajo, ponen de manifiesto que s una igua
representacion es precursora de mayor igualdad (Len-Rios, 2005), escierto que, segun
se demuestra en cdmo representan los roles y los estereotipos |os medios impresos
esparioles, estamos aln lgos de esa redidad (MATuD et a., 2007). Sin embargo,
paraelamente, esta presente laidea de que, aunque puede asegurarse que se mantiene,
se ha detectado, principalmente en la publicidad, €l area mas regulada, una
disminucion en la vision estereotipada en la representacion de mujeres y hombres
(HovLAND et alt., 2005). También esta latente la idea de que como los medios actlan
como agentes activos de socidizacion, son capaces de transmitir y perpetuar
estereotipos, y también tendrén capacidad para contribuir a que esas perspectivas
cambien, aunque en un proceso més lento del que la propia conciencia socia consiga
asumirlas (MATUD et a., 2002).

2. Rolesde géneroy la representacion social. Breve repaso

El género actiia como elemento congtitutivo entre todas las relaciones sociales.

1 Enlos Ultimos afios haincrementado €l nlimero de investigaciones sobre género y comunicacion, y en especia
sobre la representacion de género en los medios de comunicacion, con resultados més o menos
coincidentes, y cuya relacion y cronologia resulta imposible reflgjar en este articulo, aunque sin duda son
referentes obligados para nuestra investigacion.

2 El proyecto se titula: “El género como categoria socia y realidad personal en la sociedad espafiola actual”.
SEJ 2004-00749/PSIC. Entidad Financiadora Ministerio de Educacion y Ciencia |+D+l. 2004-2007
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Conviene recordarlo como una construccion social que supone un conjunto de
acuerdos tacitos o explicitos elaborados por una comunidad y que influye en los
procesos de ensefianza-aprendizaje. La asignacion socia de funcionesy actividades a
las mujeres 'y alos hombres naturaliza sus roles y es la naturalizacion lo que lleva a
mantener que existe una relacion determinante entre el sexo de una persona 'y su
capacidad para redlizar una tarea. Reconocer que son marcaciones culturales es la
forma de permitir transformarlas.

En relacion con los medios de comunicacion, Lorez Diez (2001) anunciaba la
necesidad de incidir en la ampliacion del campo de representacion tanto de mujeres
como de hombres, con lo que ello reportariaalas posibilidades de ampliar més temas.
Ademés, GALLEGO (2002) valora los mecanismas de transmisiéon de los estereotipos
que contribuyen alas estructuracion de losroles, desde un andlisis del funcionamiento
y organizacion de las redacciones de |os medios impresos nacionales. En ese sentido,
interesan varios aspectos para € presente trabgjo, por una parte los derivados de la
propia organizacion profesiona ; delos que provienen delapropia cultura periodistica,
gue son heredados e impregnados de los del contexto sociocultural y de idiosincrasia
particular de sus autores.

Larepresentacion social, por tanto, al manifestarse en todos los intercambios de la
comunicacion cotidianay en los discursos publicos; a integrar un conjunto de saberes,
opiniones, creencias y valores de caracter socia, como se desprende de las
afirmaciones de Moscovicl (1979), merece que se persista en nuestra atencion
investigadora sobre € discurso de los medios de comunicacidn, pues contribuye a
conocimiento y a modo de funcionamiento de la conciencia de los individuos.

El andlisis de ese discurso requiere enfoques diversos: linglisticos, estructuralesy
de los metalenguajes que construyen |os signos que intervienen en la comunicacion
social. Es asi porque los procesos de integracion al sistema de valores y de ideologia
han estado siempre aparejados a devenir y desarrollo de los medios.

3. Muestra

Los datos se obtuvieron a partir del muestreo aleatorio de los diarios nacionales
esparioles de informacion general de mayor difusion. Se analizaron un total de 24
giemplares, extraidos a azar, de las publicaciones de julio de 1995 en un diario
nacional. Se hizo andlisis de contenido de todas las secciones del periddico, excepto
lade“anuncios breves’, las de “servicios’ y la programacién televisiva. Y también se
excluyeron del andlisis |as vifietas comicas, que constituyen en si un género propio, y
las ilustraciones, aunque si se valoraron las fotografias. En total se contabilizaron y
analizaron 4064 unidades, entendiendo como tal una presentacion completa, yafuese
de informacion, opinién o publicidad.

4. Codificaciones

Codificaciones de las unidades no publicitarias. De cada unidad se recogio la
siguiente informacién: seccion, localizacién, nimero de columnas, contenido y
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género. Se andizd tanto € género de los promotores de la informacion o
protagonistas, como el de los profesionaes redactores, y de aquellos expertos
consultados, en caso de que se diese tal circunstancia. Y también se analizaron los
roles social es adscritos atodos | as personas que aparecian en lainformacion, asi como
a su ocupacion. Ademés, se revisd s la informacién incluia fotografia y, en caso
afirmativo, se analizé & género de quiénes las ocupaban, asi como € tamafio y
localizacion de lafotografia dentro de la pagina ddl diario.

5. Resultados
Andlisis de los textos

Encontramos un total de 3206 unidades no publicitarias. En casi en laquinta parte
(e 19,5%) e género no era relevante, en mas de la mitad (el 55,1%) & o los
protagonistas pertenecian a género masculino; en e 18,7% log/as protagonistas eran
de ambos géneros, y solo en € 6,8% lalas protagonistals de la noticia pertenecian a
género femenino. Encontramos diferencias estadisticamente significativas, F (1, 1979)
= 13,30, p = 0,000, en & numero de columnas ocupado por las noticias cuyol/s
protagonistas eran hombres (media= 2,68, D. T. = 1,55) y mujeres (media= 2,28, D.
T.=1,46).

El andlisis del contenido de los textos para evaluar 1os roles sociaes atribuidos a
mujeres y hombres mostré que se daba una imagen estereotipada de ambos géneros,
siendo lo méas comuan que se refiriesen alos roles de las mujeres como esposa, madre
y ama de casa mientras que era mucho menos comun que, cuando € protagonista de
la noticia era un hombre, se aludiese a su rol como padre. Ademéas, también habia
alusiones a las mujeres como “prostitutas’, “musas’ o “lolitas’, o bien como
empleadas domésticas. Y los roles mas citados en los hombres era los de lideres,
maestros, “caballeros’ o “play boy”.

6. Discusion

Es larepresentacion de roles de género que observamos através del procedimiento
del rastreo de términos calificadores aparecidos en los textos -en cualquiera de sus
unidades: titulos o cuerpo del texto-. Se hace imprescindible valorar € trabajo de
andlisis de discurso, expuesto desde distintas perspectivas. desde e propio Iéxico y
desde las figuras morfol6gicas y seménticas, asi como de la sintaxis. En ese sentido,
conviene recordar, siguiendo a Dix (2000) que e segundo nivel del andlisis del
discurso puede describirse desde € significado e interpretacion, en e sentido de que
es d andlisis Iéxico € componente mas obvio de un andlisis ideolégico de los
discursos. Puesto que los significados son o méas propio para asignar, resultara que
muchas versiones pueden convertirse en convencionales y codificarse en € léxico
compartido en la sociedad. En relacion con los resultados hasta ahora expuestos, que,
descriptivamente no son ‘ sorpresivos’, conviene establecer una reflexion sobre como
los estudios sobre e lengugje han otorgado a nuestro entender un excesivo vaor ala
palabra utilizada con valor independiente, cuando, segun se desprende de andlisis, a
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Menos con carécter estricto no puede seflalarse apreciacion (en términos |éxicos:
adjetivacion) relevante. Afirmamos esto en razon de las variables que se mangjan en
las palabras halladas sobre aspectos que hemos categorizado como las conductas de
los promotores, protagonistas, fuentes y redactores de los espacios informativos de la
prensa analizada.

Sin embargo, si cabe plantearse la significacion desde val oraciones contextualesy
de metalengugjes y metadiscursos. A afianzar esta idea nos conduce una primera
reflexion sobre € periodismo impreso actua. En e sentido de que, s bien existe una
convencion sobre la preexistencia del periodismo interpretativo, caracterizado
esencialmente por su funcidn explicativa y mostrativa y en la la intervencién y
responsabilidad de los redactores visibles y explicitos en €l texto, no puede afirmarse
gue en €l uso o vaoracion de las palabras, analizadas con valor independiente, pueda
significarse d menos, la representacion de actitudes con calificativos en relacion con
los roles y estereotipos tradicionales de roles. Las conclusiones de que efectivamente
la perpetuaci on de los mismos se mantiene puede confirmarse desde un andlisis de que
lasignificacion de los mensajes periodisticos actuales Unicamente puede apoyarse en
el sentido y lainterpretacién. Lavision, por tanto, que de los hechos noticiables aporte
su cardcter inferencia, por encima dd explicito (en que se basan muchos estudios
sobre roles y prensa o publicidad), que, por otra parte, es la connotacion cultural que
compartes redactoresy lectores.

Por eso, desde la perspectiva de un estudio del sentido del periodismo y de la
realidad, asi como de un planteamiento multidisciplinar en relacion con los efectos del
mensgje, se justifica una valoracion de la necesidad de que no permanezcan los
estudios sobre roles y esterectipos en una concepcion del lenguaje periodistico, Sino
en la comprensién de los acontecimientos y sus noticias mediante ese lenguaje que
supone, en redlidad, un metalenguaje y que comprende y abarca infinidad de
metadiscursos. Porque, siguiendo a Hurtapo (2003) los informadores construyen los
discursos propios en relacion con los que han suscitado los precedentes. Los
profesionales los amalgaman o los hacen resonar con las voces diversas que los
componen, y lo estructuran en razén dd estilo periodistico o la funcién del género
periodistico en e que su texto esté inmerso. El periodismo asi recurre a formulas
propias, como utilizar citasy su |éxico, asi como a técnicas de referencia que no estén
siquiera comprendidas en la norma linglistica, y que exigen un andlisis de su
capacidad paralainterpretabilidad basada en sus componentes més connotativos.
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