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AMILIBIA, Jesus Maria, 2005: Emilio Romero, el gallo del franquismo. Madrid,
Temas de Hoy, 285 paginas.

Lo fue todo durante el franquismo, pero una vez desaparecido el dictador comenzé
su decadencia y a su entierro ya no acudio nadie. Esa fue en sustancia la trayectoria de
Emilio Romero, un periodista querido y odiado, adulado y temido, tan omnipresente
en la prensa del Régimen que no se concibe hablar de ella sin sefialar el puesto
descollante que ocupd al frente del diario Pueblo. Los que conocimos aquellos
periodicos y a este compaiiero nos parece imposible que las tltimas generaciones
desconozcan el papel que desempeid, pero ya se sabe que el recuerdo de los
personajes —aun de los mas eximios y celebrados- dura poco y todavia menos cuando
se trata de periodistas, por mas jaleados que fueran sus escritos y tomas de postura.

Jesus Maria Amilibia, quien le acompafi6 en la aventura de Pueblo, El Imparcial e
Informaciones y le sigui6 también de cerca en sus afios de decadencia, ha reconstruido
la personalidad compleja y a veces contradictoria de Emilio Romero. La explica en
clave de teatro, puesto que fue un hombre que amaba desmedidamente la escena: “Es
el dramaturgo que compone un personaje a la medida (el suyo) y que escribe y rescribe
su vida a cada momento, sobre todo al final de sus dias, cuando su rendicion a la
amargura y al escepticismo es imparable, alcanzando momentos verdaderamente
patéticos, de extraordinaria colatura dramatica” (p. 83).

De esa manera hay que interpretar las diferentes versiones (puesto que permitia que
circularan las mas dispares narraciones) de la persecucion que sufrié durante la guerra
civil por su condicion de falangista, incluido el simulacro de fusilamiento al que se le
sometio en la madrilefia Casa de Campo, después de ser sacado a la fuerza del sanatorio
antituberculoso en el que convalecia. Asimismo habria que aplicar criterios correctores
a las explicaciones que ofrecia sobre asuntos que pesaban como una losa en su
biografia: su actuacion como administrador de otro sanatorio antituberculoso en
Villarreal de los Infantes (Castellon: hoy Vila-Real); la direccion de La Mariana
(Lérida); sus discutibles actuaciones al frente de Pueblo, diario oficial de los sindicatos
verticales del franquismo... Lo peor fue el enfrentamiento que tuvo con el presidente
Adolfo Suarez, porque supuso el comienzo de su declive, del que ya nunca se repondria
y al que atribuia todos los avatares desgraciados que se sucedieron desde entonces,
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claro que sin admitir la parte de responsabilidad que le cupo en su propio fracaso.

Un individuo como él, que supo navegar por las aguas procelosas del franquismo,
burlando las asechanzas de las familias politicas que se repartian el poder por entonces,
no supo prever la transicion que se produjo a partir de 1975: la combatio, asi como a su
artifice, con todas las fuerzas de que disponia. Claro que para entonces se le presentaba
una situacion sustancialmente diferente a la que habia vivido en sus décadas de
procurador en Cortes y consejero nacional del Movimiento y, como afirma su bidgrafo,
no la apoy6 porque no la habia disefiado €I, acostumbrado como estaba a llevar la voz
cantante en las operaciones de mayor calado politico. Tampoco supo ver el papel
preponderante que paulatinamente iba alcanzando su otrora competidor, Adolfo Suarez,
con el que se peleod por alcanzar los votos de sus paisanos. El grito “jVete a la mierda,
Adolfito!”, que dicen que lanzé en un momento de rabia y despecho, corto
definitivamente unos lazos, que en realidad nunca existieron entre ellos.

Pero casi todo lo que hemos apuntado hasta el momento pertenece mas al ambito
de la politica que del periodismo, aunque en su trayectoria sea imposible deslindar uno
de otro. Como periodista representd una de las figuras mas prototipicas del Régimen,
admirado por Franco y Carrero y protegido por Solis: éstos consintieron que
convirtiera al vespertino Pueblo en el corral particular de un gallo fanfarrén y
pendenciero, que alardeaba de arrancar jirones de libertad de expresion mientras se
sometia el primero a las consignas politicas sobre la prensa y sefialaba con el dedo
acusador los intentos de sus competidores por ensanchar los alambres punzantes del
campo de concentracion que es toda dictadura. Pero esos manejos los realizaba con
tanta destreza que podia dar la impresion de todo lo contrario. Entre otras razones
porque contaba con una redaccion sometida y vanidosa, que presumia de ser la mejor
porque asi se lo habia hecho creer el Director: en realidad la habia configurado a su
imagen y semejanza (por mas que €l no fuera vanidoso, sino soberbio; fiel a quienes
le pagaban y agresivo con quienes le disputaban los favores del General o la primacia
en aquel cotarro). O tal vez no, y su bidgrafo o nosotros mismos estamos juzgando con
excesiva dureza a un hombre como todos, con sus vicios y virtudes, con su afan de
construir una historia singular, pero cuyo poder le hizo aparecer superior a los ojos de
sus coetaneos, a lo que también contribuyeron sus enemigos dandole mas importancia
de la que realmente tuvo.

Después de una primera etapa al frente del diario Pueblo al principio de los afios
cincuenta, Emilio Romero ocupo la direccion desde 1956 a 1975: son los afios en que
se encuentra en plena sazon, pues conoce los intringulis del mando politico y tampoco
se le ocultan los vicios ajenos (de lo que suele sacar sustanciosas ventajas). Todo ello
hace que alardee de realizar el mejor periodismo, algo en lo que creen firmemente sus
redactores, porque administra astutamente los halagos y elogia con desmesura los
éxitos: llevar a la primera pagina el anuncio de un reportaje o incluir la foto de un
redactor junto a su firma, en el texto ofrecido con gran despliegue, es un grado
honorifico que aprecia aquel conjunto de gente peleona, escépticos en todo menos en
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creerse tan listos como su jefe, al que admiran incondicionalmente, pese a ser unos
descreidos.

De todo ello sacé beneficio Emilio Romero, quien se crey6 con derecho a controlar
el diario como si se tratara de su propio negocio y eso incluia también las cuentas de
la empresa. Sus redactores viajaban con una facilidad pasmosa, sin importarles los
gastos que generaban con tal de lograr éxitos periodisticos (algo que no estaba al
alcance de los demas, ya se tratara de medios publicos o privados); habia venta
fraudulenta de paginas, fuera en dinero o en especies; practicd un auténtico nepotismo,
ya que figuraban en la nomina de aquella empresa unos cuantos parientes del director
(dos hijos, dos yernos, dos cufiados, un primo...); uno de los directores que le sucedio,
José Ramon Alonso, llegd a escribir que “aqui el caviar y el champan corrieron a
cantaros”, sin que los tribunales ni las comisiones de investigacion del Parlamento
movieran siquiera las cejas ante semejantes sospechas y acusaciones. La transicion
politica —modelo por sus resultados, que es lo que cuenta- tendié una manta para tapar
ciertas corruptelas y muchos piensan que Emilio Romero sacd partido de tamaiia
generosidad.

En fin, Amilibia ha realizado un buen trabajo y para ello era preciso un serio
esfuerzo de imparcialidad: se nota que algunas paginas le han costado sudores, pues
no en vano reconoce que tenia deificado a su director, como el resto de sus
compafieros. Pero es bueno que se haya quitado la venda, porque en realidad no se
merecia tanto incienso. Un periodista del que se dijo que le soltd al ministro Solis
aquello de “Yo no me vendo, sino que me alquilo”, debe ser tratado como lo que fue:
un actor capaz de desempefiar todos los papeles, pero no por amor al arte, sino por el
mas rastrero de los intereses.

JUAN CANTAVELLA
Universidad San Pablo-CEU
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APEZARENA, José, 2005: Periodismo al oido. Barcelona. Editorial Debate, 316
paginas.

La existencia de la informacion confidencial es casi tan antigua como la propia
vida. Ya en el siglo I antes de Cristo, conservamos referencias de que Julio César
pagaba a Cayo Salustio Crespo para que le elaborase los Commentarium Rerum
Novarum, una especie de informes en los que se detallaban datos muy relevantes sobre
los movimientos politicos de los enemigos del Emperador.

José Apezarena, veterano periodista, aporta en este libro sus impresiones acerca de
la naturaleza de los confidenciales. Nos habla de la historia de este tipo de periodismo,
de la vigencia que mantiene en la era de Internet y de sus caracteristicas, gracias a su
experiencia como director de los servicios informativos de la cadena COPE, durante
los cuales esta emisora fue pionera en la elaboracion de micro espacios en los que se
ofrecia informacion confidencial, y a su faceta de creador y editor de E! Confidencial
Digital, uno de los confidenciales a través de Internet mas visitados en nuestro pais.

El autor distingue, desde un primer momento, los Boletines confidenciales y los
confidenciales a través de Internet. La Unica diferencia entre ambos es el soporte ya
que mientras que los Boletines suelen llegar a los despachos de banqueros, politicos y
periodistas en un sobre cerrado, en mano, impresos en cuatro o cinco folios que se
grapan simulando improvisacion, relacionada con su caracter de excepcionalidad, los
confidenciales digitales son mas asépticos: viajan por via digital hasta los correos
electronicos personales de sus destinatarios, que buscan asi el anonimato y se
garantizan una informacion de primera mano, veridica y muy 1til para conseguir sus
objetivos. Sin embargo, ambos tienen en comin muchas caracteristicas, como una
periodicidad determinada (pueden ser diarios, aunque no es normal, suelen ser
semanales y los hay también mensuales), su alto coste (hoy en dia pueden rondar los
1.200 euros de suscripcion anual), su difusion restringida (hay directores que apuestan
por elevar su precio para convertirse en un confidencial casi de culto) y su condicion
de valvula de escape de unos contenidos que, normalmente, no tienen cabida en los
medios de comunicacion tradicionales.

José Apezarena se adentra en el mundo de los confidenciales con una mirada
analitica, que descansa sobre los hombros del periodista que ha sido y seguira siendo,
desde su puesto de director adjunto del diario Expansion, testigo de los principales
acontecimientos politicos del pais. Durante la tltima parte del libro, presta especial
atencion a la irrupcion de Internet en el mundo de los confidenciales, que ha dado
lugar a la aparicion de numerosas paginas web que no dejan de ser soportes que aluden
al término “confidencial” pero que, en realidad, son periddicos en formato digital.
Incluso ofrece unos consejos muy Ttiles a los lectores cibernéticos que quieran saber
a qué atenerse a la hora de enfrentarse a un confidencial digital:

- Revisar que la web de que se trate esté actualizada (a veces permanecen
accesibles paginas muy antiguas, e incluso algunas que ya han desaparecido)
- Dilucidar si lo que se esta ofreciendo es una noticia o mas bien se trata de una
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pieza de opinion.

- Distinguir se lo que se presenta es una informacion propia o se ha recogido de
otros.

- Contrastar si el autor cita las fuentes de la informacion.

- Asegurarse de que el sitio informa sobre quiénes son los responsables,
direccion postal, nimero de teléfono o correo de contacto. (Pag. 235).

En definitiva, como dice el autor, se trata de discernir los confidenciales digitales
solventes de los que no lo son. Lo cierto es que los confidenciales a través de Internet
han demostrado en los ultimos afios una agilidad que les permite adelantarse a los
mastodonticos medios de comunicacion de toda la vida en la difusion de determinadas
noticias. Un ejemplo de este buen periodismo que hoy se realiza desde los
confidenciales digitales ha sido la exclusiva que lanzo El Confidencial Digital en
marzo de 2005, cuando informé de la reunidon mantenida en secreto en el Palacio de
La Moncloa el 7 de marzo entre el méaximo responsable del Partido Nacionalista asco,
José Jon Imaz, y el presidente del Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, en
visperas del discurso del lehendakari Ibarretxe en el Pleno del Congreso de los
Diputados para explicar el llamado Plan Ibarretxe (pag. 214).

Apezarena realiza un repaso de los Boletines mas conocidos que tuvieron su apogeo
durante la Transicion, gracias, en gran medida, al desmembramiento de las distintas
familias que formaban el partido gobernante, la Union de Centro Democratico, y a la
decision de Adolfo Suérez de trasladar la sede de la Presidencia del Gobierno al Palacio
de la Moncloa desde la sede de Castellana. El autor recuerda como ese traslado
contribuy6 a incrementar la aureola de secretismo que rodeaba el dia a dia del abulense
y la inmediata aparicion de muchos de estos Boletines Confidenciales, como Resumen
Economico, editado por la agencia Europa Press, Confidencial, dirigido por Ramén Pi
y Andlisis Politico, promovido por Javier del Rey.

La lectura de Periodismo al oido es una mirada a la historia de los confidenciales
y supone la confirmacion de que estos Boletines ejercieron en el pasado reciente un
papel muy importante que todavia esta por descubrir. José Apezarena echa la vista
atras con la intencion de consolidar la realidad actual, que pasa por los confidenciales
digitales y por los blogs, esa especie de diarios que se “cuelgan” en la red y que son
un conjunto de impresiones personales acerca de un determinado tema. El peligro que
se adivina, con los blogs, es la confusion acerca del verdadero valor periodistico de la
informacién que aparece en uno de estos “cuadernos de bitacora”, que no dejan de ser
una fuente de informacidn, pero solo eso. Apezarena nos muestra la realidad de lo que
fueron los Boletines confidenciales y la necesidad de regular un mercado que corre el
riesgo de desaparecer casi antes de haber sido creado, como ya hemos visto con
determinados procesos judiciales que han tenido lugar contra varios de estos
confidenciales digitales. Un libro para saber mas de los que mas saben.

JAVIER CHIVITE FERNANDEZ
Universidad Camilo José Cela
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BARTOLOME MARTINEZ, Gregorio, BELTRAN GANDULLO, Milagros,
BLANCO ALFONSQO, Ignacio y OTROS, 2006: La lengua, compariera de la
transicion politica espaniola. Madrid, Editorial Fragua, 250 paginas.

“Recordando la célebre frase que pronuncié Antonio de Nebrija, al presentar a la
reina Isabel la Catodlica la primera Gramatica Espafiola de la Lengua, se recogen aqui,
bajo el titulo genérico de Asi se hablaba en la Transicion politica los trabajos que ha
realizado un grupo de profesores de la Universidad San Pablo CEU (Madrid) para
conmemorar los 25 anos de la Constitucion Espafiola. Estos docentes son: Gregorio
Bartolomé Martinez (coordinador de la obra); Ignacio Blanco Alfonso; Milagros
Beltran Gandullo; Pilar Ferndndez Martinez; José Rodriguez Vilamor y Juan
Cantavella Blasco”. En este primer parrafo del prologo estd claramente reflejado no
solo el objetivo global de este volumen, sino también las circunstancias historico-
académicas y la relacion completa de los autores que han participado en la elaboracion
del libro.

Aunque tanto el enunciado principal como el subtitulo (Un estudio sobre el
lenguaje del cambio democratico) pueden dar a entender que se trata de un analisis
colectivo acerca del uso generalizado en nuestro pais de la lengua espafiola durante el
periodo indicado, en realidad todos los ensayos aqui recopilados estan centrados en el
mismo corpus: los medios de comunicacion entre 1975 y 1982 y, de modo especial, el
periodismo impreso, o sea, la prensa por antonomasia. Y también, desde un enfoque
cronologico, hay que hacer otra matizacion respecto al periodo de tiempo
seleccionado como etapa de la transicion politica en Espafia. “Para nuestro propdsito
—precisan los autores—, la Transicion comienza practicamente diez afios antes, porque
la prensa, al menos la escrita, inicio, desde la promulgacion de la Ley de Prensa e
Imprenta de 1966, una serie de practicas y experiencias aperturistas hasta entonces
impensables”. No obstante, siguen argumentando, “nuestra tesis es que hay que partir
de 1975 para comenzar analizar el desarrollo de un nuevo lenguaje en la prensa y su
adaptacion a las nuevas situaciones que se presentan, si bien, todavia paso un largo
quinquenio para que se produjese una cierta situacion de normalidad”. Y
efectivamente, como puede comprobarse, todos los trabajos, excepto el que
corresponde al cap. 6, estdn acotados por las dos referencias temporales antes
indicadas: 1975 y 1982.

El punto de partida metodologico de este volumen arranca de la presuncion de que
el fenomeno politico llamado Transicion produjo entre nosotros un proceso lingiiistico
paralelo por medio del cual los ciudadanos llegaron a elaborar su propia “lengua de
trapo”, seglin explicacion de G. Albiac: “En politica no hay presente que se consolide
si no reinventa el pasado en funcion suya. Y no hay manera de crear pasado que no sea
violando el diccionario. De ahi la proliferacion de anacronismos, jergas o simples
disparates, que acompaiia, sin excepcion, a los periodos constituyentes”. A partir de
este enfoque inicial, los profesores involucrados en el equipo redactor de ese libro, se
centran en el desarrollo por separado de seis aspectos claves para el entendimiento de
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las relaciones entre el lenguaje de la calle y el lenguaje de la prensa. Y esto asi porque,
de acuerdo con lo que ellos entienden, el criterio bdasico inspirador de esta
investigacion colectiva es que, “en definitiva, la Transicion politica deja sus huellas en
el lenguaje de la calle y, por tanto, en el de la prensa y, a su vez, los medios se sirven
de estos cambios para reflejar la realidad e interpretarla”. Desde la perspectiva critica
con la que estoy valorando esta obra colectiva, me encuentro plenamente identificado
tanto con la hipdtesis de trabajo previa como por la posterior metodologia utilizada en
el desarrollo del libro.

Los seis aspectos claves que en este volumen son minuciosamente analizados
responden a los siguientes contenidos, presentados a su vez como un camino légico
descendente desde lo mas genérico y universal a lo mas detallista y particular, a saber:

a) Partimos -dicen los prologuistas- del lenguaje de la Dictadura, para ver donde
estdbamos y hacia donde nos encamindbamos: “El lenguaje autoritario del
franquismo”, de Juan Cantavella se ocupa cuidadosamente de desarrollar este primer
apartado.

b) Analizamos la situacion de la prensa para ver como realizé su transicion: Ignacio
Blanco es el encargado de este analisis historico en el capitulo titulado“Una prensa en
transicion”.

¢) Planteamos las bases teoricas en las que se basa la lengua para su evolucion y
valoramos en qué medida los nuevos términos y préstamos lingiiisticos se sistematizan
y aceptan o rechazan en la lengua comun: el cap. 3, de Milagros Beltran -“Prestamos
lingiiisticos en el lenguaje de la transicion”- aborda cumplidamente este aspecto.

d) Repasamos ampliamente la tarea de vigilancia del idioma por parte de lingiiistas
y académicos en la prensa de la Transicion, aportando numerosos ejemplos de los
cambios lingiiisticos que se producen y su conveniencia o no: Pilar Fernandez
Martinez nos ofrece un trabajo espléndidamente documentado con abundante
exposicion de casos particulares bajo el titulo “Vigilancia del uso del idioma en la
prensa de la transicion”.

e) Nos centramos de forma especial en los matices y “trampas” del lenguaje
politico y tecnocratico, advierten en el prologo: y, efectivamente, José R. Vilamor
lleva a cabo este estudio con notable profusion de ejemplos pertinentes acerca de
ambos lenguajes sectoriales en “Lenguaje politico y tecnocratico”.

f) Por fin, entramos a saco en las secciones de humor de la prensa diaria y de las
revistas, algunas de ellas exclusivamente dedicadas a la tarea, para reflejar, como en
los espejos del callejon del gato, como pintan los humoristas el panorama
“transidamente transitorio”: el coordinador del libro Gregorio Bartolomé se ocupa de
este aspecto final en un trabajo -“La lengua del humor transitorio”- donde pasa revista
a este tipo de manifestaciones periodisticas desde 1939 hasta 1982, con la
incorporacion de dos valiosos apéndices, uno dedicado a los “minotauros transeuntes”
(Fraga, Suarez, Carrillo y Felipe Gonzalez) y el segundo con un divertido “diccionario
abreviado, critico, burlesco”.
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Una simple lectura de los titulos de los diferentes capitulos que dan forma al libro
nos permite entender la utilidad y pertinencia de esta obra, precisamente en estos
momentos de nuestra historia en la que parece que estamos viviendo una segunda
transicion, muy distinta, seglin las pistas actuales, a la primera, la llamada hasta ahora
Transicion politica espafiola, pacificamente apreciada y respetada en el ambito
doméstico e inequivocamente admirada e incluso envidiada por gentes de otras
naciones y estados. Este libro colectivo de un equipo de profesores de la Universidad
San Pablo CEU, de Madrid, destinado a conmemorar los 25 anos de la Constitucion
Espafiola, es una obra no so6lo de riguroso calado cientifico y documental, sino
también merecedora del aplauso politico del publico espaiol por su extraordinaria
oportunidad. Un aplauso que no solamente debe venir desde el campo de los
periodistas, los primeros beneficiarios por razones profesionales de los hallazgos
beneméritos de un libro como éste, sino también desde un amplio sector de
intelectuales y responsables ptblicos de nuestra sociedad actual. Leyendo las paginas
de este volumen podemos darnos cuenta de cuanto ha cambiado la vida en este pais
nuestro, en el &mbito del trabajo periodistico, en el de las libertades politicas de los
ciudadanos, en el orden econdmico, en el terreno de nuestros habitos culturales y
morales, etc.

Vale la pena recoger aqui, a modo de colofon, un parrafo altamente significativo
del prologo: “El salto de una época a otro fue abismal. Lo refleja magistralmente
Vargas Llosa cuando escribe que ‘Espafia ha pasado, vertiginosamente, del
anacronismo que todavia era en 1975 -una sociedad congelada en el pasado por unas
estructuras totalitarias y un sistema de censura y control que la distanciaban de la
Europa occidental y la emparentaban al Tercer Mundo- a ser una democracia moderna,
prospera, con una poderosa sociedad civil de instituciones solidas, un fecundo régimen
de autonomias (E/ Pais, 19-11-2000)”.

JOSE LUIS M. ALBERTOS
Universidad Complutense de Madrid

Estudios sobre el Mensaje Periodistico 494
2006, 12 487-512



Bibliografia (Criticas y reseiias)

GONZALEZ, Gustavo, 2005: Diario de un paparazzi: el otro lado de la prensa
del corazon, Barcelona, Random House Mondadori, 328 paginas.

Desde las primeras lineas de este libro se hace una defensa a ultranza de un trabajo
en estos momentos muy controvertido y calificado de peligroso para ciertos sectores
del periodismo. La popularidad que ha alcanzado esta practica ha llevado a que en
ocasiones se le tilde de periodismo basura. El adjetivo s6lo aparece en esta publicacion
para hacer un reproche a un tipo de prensa-periodistas-empresarios, moralmente
calificada-os como sectaria-os y clasista-as, que consideran a la prensa del corazon
como la hermana bastarda, por no decir directamente la basura del mundo de los
medios, a la que agraden y desprecian continuamente.

Una pugna que esta ahi, de la que nadie puede dudar. Por esta circunstancia, la
aparicion en el mercado editorial de Diario de un paparazzi: el otro lado de la prensa
del corazon me parece oportuna e interesante para conocer mejor en qué consiste lo
que ahora se me ocurre llamar -siguiendo a mi admirado maestro Diaz-Canabate-
como el planeta de los famosos.

Pero mas alla de saber las peripecias personales del periodista- licenciado en
Ciencias de la Informacion por la Universidad Complutense de Madrid- para
conseguir tal o cual exclusiva, lo que no dejan de ser anécdotas entretenidas para el
lector, el interés se centra en poder fondear en la idiosincrasia propia y las
caracteristicas éticas que subyacen en los profesionales que trabajan en prensa rosa.

La raiz etimolégica de la palabra paparazzi nos lleva a recordar la Dolce Vita de
Fellini y al popular Paparrazzo, el nombre del fotografo que inmortalizaba, en las
noches de Roma, a los personajes famosos con o sin consentimiento. Hasta hace poco
en Espafia el termino tenia una connotacion negativa y estos profesionales se
identificaban como reporteros graficos.

El periodismo de sociedad desde siempre ha sido una especialidad que hay que
consumirla sin mayor pretension que el entretenimiento y hacerlo sin complejos ni
dramatismos como bien apunta Gonzalez. Sin embargo, el autor no esta muy acertado
al hacer valoraciones en las que llega a afirmar que la prensa del corazén es la mas
veraz de todos los géneros periodisticos. Imagino que se refiere a la prensa del corazon
como especialidad porque la frase no es aplicable si se refiere a los géneros. En este
sentido -e imagino que producto de una irreflexion frente al teclado del ordenador-
llega a poner en duda la credibilidad de los diarios de informacion general con una
serie de ejemplos en los que concluye diciendo que lo unico cierto en éstos es la fecha
y el precio.

Una vez leido esto- me parece a todas luces irrespetuoso con los ofros compaiieros
que si se les considera en todos los ambitos como periodistas- parece que se le ha
desatado la lengua. Quiza por ello, arremete como un miura en una especie de
clasificacion interna profesional en la que descabalga del privilegio de pertenecer a la
profesion a los “personajillos” salidos de los realitys de television que se autotitulan
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periodistas. Estos dos tipos en los que enmarca el plantel: los buenos, los todas la vida,
los que llevan en su formacion la “interiorizacion” de una ética; y, los malos, los
espontaneos, los llegados de la fama, que difaman y calumnian.

No es otra cosa que un intento de dignificarse y querer acaparar los espacios de
television. En este afan de querer echarlos fuera no les niega la opinion, como
conocedores de un entorno o expulsados de un Reality-show, que tengan una cuota de
participacion pero han de limitarse a lo que son -su tono es despectivo- y no les da la
capacidad para comentar noticias. Con estas palabras creo que queda patente su
intencion de pertenecer a otra casta profesional. Una observacion que solo esta
presente en este medio y no existe para la prensa escrita.

En el libro la figura de los paparazzi de prensa escrita esta mas dignificada. Al
menos nos transmite cierta dosis de sacrificio y constancia cuando nos cuenta como
siguen, persiguen a sus personajes. Todo esto en pro de asegurar que se realiza
periodismo de investigacion. Un mundo en el que la foto instantanea es la reina, la
regulacion es espectro de censura o las fuentes de informacion son los porteros de las
discotecas.

En Diario de un paparazzi se intenta desvelar los entresijos de la prensa rosa bajo
una buena edicion y un lenguaje correcto. Creo que en este sentido se consigue. Un
lector profano en estos temas se hace una aproximacion bastante exacta de los modos
y maneras de ejercer este trabajo. Y para que no falte nada incluye hasta un anexo con
un diccionario de términos propio muy curioso.

OLGA PEREZ ARROYO
Universidad Complutense de Madrid
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KAPUSCINSKI, Ryszard, 2005: Los cinco sentidos del periodista (estar, ver, oir,
compartir, pensar), Madrid, coed. Asociacion de la Prensa de Cadiz y Asociacion
de la Prensa de Madrid, 90 paginas.

Si no supiera que el libro esta escrito por el maestro Kapuscinski resefiaria en este
momento que la claridad y la facilidad en la comprension son los aspectos mas
relevantes de la obra y quizé no daria mas importancia a esta condicion. En este caso,
sé que Kapuscinski es su autor y su grandeza radica ahi. No es facil bajarse del pulpito
de los escogidos por generosidad para que la propia experiencia sea aprovechada por
otros. Ciertamente, es muy loable que ésta sea su intencion.

Los cinco sentidos del periodista (estar, ver, oir, compartir, pensar) se trata de una
edicion para ensenar los fundamentos del periodismo a reporteros en ciernes, dentro
de las acciones llevadas a cabo por la Fundacion para el Nuevo Periodismo
Iberoamericano -en forma de talleres- por obra e impulso de otro maestro, Gabriel
Garcia Marquez. La obra estd articulada en cinco apartados o capitulos totalmente
actuales. Aspectos prioritarios para todos aquellos que quieran ser periodistas: el
oficio, los medios, el nuevo periodismo, la globalizacion y las preguntas del taller.

No han pasado ni cinco afnos desde que él expusiera estas lecciones.
Concretamente, su vision corresponde a dos talleres de 2001 y 2002 — México y
Buenos Aires-, lo que hace que sea un punto de vista de aspectos profesionales aun
vigentes. Por otro lado, Los cinco sentidos del periodista es una reflexion intima y
realista. A través de sus palabras, entendemos la transformacion inequivoca en las
practicas de este oficio en los ultimos cincuenta afios, con sus virtudes y errores.

El autor aborda multitud de temas fundamentales -con un lenguaje siempre preciso
y agil- que abren los ojos a los que quieran saber de la profesion. Unas pautas de lujo,
normas para paladares periodisticos de cinco estrellas o futuros periodistas de raza.
Todo un conjunto de experiencias que son un manual. Instrucciones que van desde
admitir que hoy el periodismo es una producciéon colectiva cuya condicion
fundamental para ejercerlo consiste en ser capaz de funcionar en conjunto con los
otros. Hasta contenidos con componentes mds éticos, como cuando dice que siempre
hay que tener presente que trabajamos con la materia mas delicada del mundo: la
gente.

No cabe duda que es una leccion didactica-periodistica bien hecha. Para ello
recurre a la ejemplarizacion y da importancia a la contextualizacion, -como si de un
texto periodistico se tratara-, de todo aquello que dice. El maestro acierta en pleno -
parece una advertencia premonitoria en estos dias en los que se ha desatado la llamada
guerra de las vifietas- cuando hace un apunte sobre los peligros que conlleva hoy la
trivializacion del valor de la palabra.

Kapuscinski se desnuda en los cinco sentidos del periodista y se percibe ya no tiene
miedo a los editores de las publicaciones- sus escritos podemos leerlos actualmente en
sus colaboraciones en New York Times, Frankfuter Allgemeine Zeitung y la revista
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Time -y desvela que €l nunca escribio6 su archiconocido libro los cinicos no sirven para
este oficio.

Con paso firme, siguiendo su linea realista va deshojando la profesion a través de
sus paginas, admite que la informacion es una mercancia de consumo bajo las leyes
del mercado. Su destino es obtener una rentabilidad maxima y apunta a los
monopolios mediaticos de la situacion. Los directores dejaron de ser romanticos
buscadores de la verdad y se convirtieron en hombres de negocios. Por esta
circunstancia, piensa que la falta de tiempo es uno de los problemas fundamentales
con los que se encuentra el periodista para realizar sus textos, presionado por una
demanda de productos casi al momento.

Los cinco sentidos del periodista (estar, ver, oir, compartir, pensar de Ryszard
Kapuscinski debe ser un libro de referencia tanto para periodistas en activo, docentes
o estudiantes de periodismo. Sus palabras son magisterio puro con una vision
apasionada de algo que realmente merece la pena vivirlo. Con tan so6lo noventa
paginas se puede hacer una catedra de periodismo.

OLGA PEREZ ARROYO
Universidad Complutense de Madrid
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MAINAR, Rafael, 2005: El arte del periodista. Barcelona, Ediciones Destino,
2005, 256 paginas.

Los periodistas gustan (gustamos) de mirar obsesivamente al espejo. Y el
periodismo necesita espejos en los que mirar (mirarse). Pero algo extrafio ocurre: el
gusto de los periodistas nunca acaba de satisfacer la necesidad del periodismo.
Conviene preguntarse por qué'.

Buen catalizador de gustos y necesidades periodisticas ha sido durante decenios
este curioso texto de Rafael Mainar, publicado en 1906 y ahora felizmente recuperado
por la coleccion Imago Mundi de la Editorial Destino. Libro de periodista sobre
periodismo. Sin hueros alardes de intelectual, pero también sin rémoras
pseudoprofesionales como la inercia, la rutina o la ociosa vanidad. Mainar ofrece en
su Arte un interesantisimo punto intermedio: conoce los detalles mas menudos del
periodismo diario (también sus miserias), y ademas reflexiona con profundidad sobre
los problemas esenciales de la profesion. El texto, por tanto, acepta con naturalidad la
etiqueta de sociologia de la profesion. Porque, en efecto, el autor dibuja —mas alla de
gustos y opiniones personales- un retrato periodistico de época.

El arte del periodista no sblo trata de arte. Nos muestra como se funda un
periodico. Qué peripecias financieras hay que afrontar. Donde se registra la cabecera.
Mainar nos conduce a una redaccion y nos cuenta como esta organizada (y como debe
estar?). Nos habla de la confeccion, del disefio: “En lo posible debe evitarse en una
plana de periodico el que aparezcan una o mas columnas compactas y amazacotadas,
entre otras razones, porque retraen al lector [...]” (p. 83). Nos plantea ardorosos
conflictos internos de un diario cualquiera: “Hecha la cabecera, surge una cuestion de
confeccion capitalisima: la de si han de ir o no anuncios en primera pagina. La
Administracion dira que si; la estética dice que no, y con la estética vota su poquito de
cortesia”. Nos situa, mediante el correspondiente contexto, en el debate sobre la
conveniencia de la firma en los textos publicados por el periddico: “Dos sistemas hay

"Vaya por delante una posible explicacion: el periodismo -sin mayusculas, por favor- busca identidad. Quiere
saber qué es. Por qué y para qué. De qué modo. Y, por supuesto, también: de qué modo, no; qué no es ni
podra ser jamas; por qué no ha sido otro ni ha desempefiado otras funciones. Basta echar un vistazo a los
ultimos nimeros de esta revista, Estudios sobre el mensaje periodistico, para encontrar un ramillete de
preguntas y respuestas de ese tenor. Pero mientras el periodismo busca su espacio y su método, los
periodistas gustan (gustamos) de acudir al espejo para calibrar el tamaflo de nuestro éxito. Indirectamente,
solo indirectamente, también el tamaifio de nuestro fracaso, pues nuestro sentido de la autocritica -aqui, en
este espejo- parece mas bien nostalgia de aquello que nunca tuvimos. No nos preocupa saber qué somos,
ni por qué. Nos interesa averiguar si lo hacemos bien, si los demas creen que lo hacemos bien. El
escepticismo mengua (escepticismo: busqueda) y, claro esta, el narcisismo es infinitamente mayor.

2“En los periddicos espailoles -escribe Mainar- apenas si existe el cargo de secretario de redaccion, que es, no
obstante, muy necesario, puesto que [...]” (p. 52). Por eso deciamos que Mainar describe y enjuicia; dice
como es algo y como -seglin él- deberia ser. (En la pagina que acabamos de citar, por cierto -y dicho sea
entre paréntesis-, encontramos una reflexion ante la que dificilmente puede dejar de sonreir el lector de hoy:
“El numero de redactores y su sueldo es indispensable que esté al arbitrio del director del periddico. La
empresa debe sefialar una cantidad alzada para todos y la direccion distribuirla conforme a méritos,
aptitudes y trabajo, por ser quien inmediatamente puede apreciarlos™)
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igualmente radicales en la materia. El inglés, de no firmar nada, y el francés, de
firmarlo todo. ;Cual es preferible?” (p. 39).

Mainar, en fin, es un excelente compafiero para este interesante viaje en torno al
periodismo finisecular. Periodismo de finales del siglo XIX, si, pero también
finisecular cien afos después. Porque gran parte de lo que Mainar escribi6é en 1906
sigue resultado sugerente (al menos eso: sugerente) en 2006. Hoy apenas hay algo que
afladir a sus apreciaciones sobre el lenguaje periodistico: “Habra que ponerse a tono y
dejar el estilo didactico, que, para no ensefar nada, bastante lo he empleado en este
libro. Para adaptarse al tema del capitulo [Capitulo VI: El lenguaje periodistico], hay
que quitar el pafio al pulpito, descender de su altura, ponerse al nivel de los mas y
seguir predicando; pero con el ejemplo” (p. 101). Correccién, sencillez, claridad®,
concision, naturalidad. Todo eso estaba ya en el Arfe. Qué moderna e interactiva nos
parece hoy la consideracion general del periddico como “una conversacion entre el
periodista y los lectores” (p. 103). Qué acertada la matizacion sobre el caracter
colectivo de la escritura periodistica (p. 211 y siguientes). Y qué sincera —ademas de
un poco cinica y gamberra, pero ante todo sincera- su exposicion sobre los recursos
heroicos del periodismo: “el infundio, el ahueque y la tijera”, escribié Mainar (p. 183),
que hoy tal vez llamariamos “la mentira, la exageracion y el plagio”. El bulo, el
sensacionalismo, cortar y pegar (de ahi las tijeras), tanto da.

Con todo, las dos ideas centrales de la obra de Rafaecl Mainar resultan ahora
sugerentes justo porque no parece que se hayan cumplido las expectativas del autor.
Veamos: Mainar, en periodistica sintesis (en titulares, casi), viene a decir que el
periodismo sera independiente o no serd. Primera idea basica. Y segunda: que el
periodismo sera informacion o no sera.

“Un periodico debiera ser ‘La Historia que pasa’; un periodico es... algo muy
distinto. [...] ‘La Historia que pasa’ hemos apuntado, por apuntar alguna, como
definicion posible del periddico, y lo que parece nada mas una frase, hecha por
hacerla, nos da la clave del porqué se fundan los periodicos. Fiindanse: unos para que
la Historia pase como a los fundadores conviene; otros para pasar los fundadores, de
ésta o la otra manera, a la Historia; y por tltimo, los mas de los periédicos deben su
fundacion a la moderna industria y comercio de hacer y vender historias” (p. 32). Fruto
del liberalismo clasico, el planteamiento de Mainar sostiene que el periddico de
empresa es “el unico, el unico -insiste-, que puede llegar a ser el perioddico ideal: La
Historia que pasa” (p. 36). Tengamos en cuenta el contexto: en Espafia vivimos solo
el comienzo de eso que Mainar llama periodico de empresa, que en realidad se define
mucho mejor si lo oponemos al viejo periodico de partido, o al menos intimamente
ligado a un partido. El autor plantea algo muy sencillo y natural: si los diarios son de

3No por conocida y archicitada deja de ser admirable esta frase de Mainar: “Parecera una herejia; quiza lo sea;
pero al periodista le es preciso ser conscientemente incorrecto en el decir, con tal que sea claro y sea
expresivo” (p. 106)
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verdad independientes, tendran mas lectores, porque mayor sera su credibilidad; si los
diarios sobreviven sélo al abrigo de un partido politico o de cualquier otra institucion,
conseguiran menos lectores, pues su credibilidad sera también menor. Por eso es
importante la publicidad, porque asegura la independencia del periddico: “Todavia el
quijotismo periodistico pone reparos a la publicidad pagada cuando se refiere a
asuntos comerciales e industriales y en cambio no los tiene para la publicidad
inspirada por cualquier danzante politico que s6lo busca lo que Tartarin: hacer ruido.
Ello pasara, y sera el que pase un bien para la prensa y para el comercio y la
industria™. Que el llamado periodismo ideolégico sucumbid ante el denominado
periodismo informativo parece algo mas que una conjetura. En ese sentido
(historicista, literal), Mainar acertd. Pero su fe’ en las fuerzas del mercado, en la
independencia de la empresa surgida en una sociedad liberal, choca hoy, cien afios
después, con la casi absoluta previsibilidad de las posiciones ideoldgicas que
advertimos en la inmensa mayoria de los periddicos. Los diarios, desde el punto de
vista formal, son independientes. En la practica, todos los dias encontramos motivos
para sospechar que se comportan como altavoces de partidos, gobiernos, sindicatos,
empresas y otras mas o menos nobles ventanillas. O la coincidencia de intereses es
asombrosa, prodigiosa, o la libertad e independencia que se proclama no es tan real
como nos quieren hacer creer. Al pasar en 2006 por las paginas que Mainar publico en
1906, el lector puede experimentar una sensacion extrafia: algo parecido a lo que
ocurre cuando creemos que nuestro tren ha comenzado a andar, pero, tras un instante
de duda, descubrimos que s6lo se trata de un reflejo, y que en realidad es otro el tren
que ha iniciado la marcha.

No muy distinta sensacion de perplejidad puede experimentar el lector de hoy si
atiende a la segunda idea fundamental antes expuesta (el periodismo sera informacion
0 no serd). Mainar pudo acaso exagerar cuando escribi6 frases como ésta: “La
informacion es lo capital en el periodismo; la critica y el comentario lo accesorio; ni
son indispensables ni estorban” (p. 126). Y, si examinamos los diarios de hoy, tal vez
den ganas de pensar que Mainar desvari6 -0 que sus ideas quedaron desfasadas,
superadas un siglo después- al imaginar un periodismo esencialmente informativo, de
actualidad, en el que el comentario desempefiara una funcién irrelevante, casi
decorativa. Pero es justo reconocer que El arte del periodista previo algo
consustancial al periodismo moderno: para influir y modelar la opinion, es mejor
informar que juzgar; es mejor suscitar el juicio en el lector mediante un particular (y,
si es necesario, sesgado) relato de los hechos que exponer ese juicio de forma directa
a través de un texto abiertamente opinativo. En definitiva: “Sea cual sea la indole del

4Véase p. 144. De todos modos, Mainar no concede viabilidad a un periddico basado en los ingresos logrados
mediante la publicidad (p.221): “hay quien supone que en lo venidero se impondrd como verdad
fundamental el que lo principal en el periddico es el anuncio, y 1o accesorio, lo accidental, casi diriamos lo
decorativo, es la informacion, el texto de redaccion [...]. No estamos en esa creencia y mas cerca estamos
de otra completamente opuesta”.

Fe ~hemos de reconocer- no del todo ingenua, como podemos comprobar al comienzo del capitulo IX (p. 135)

501 Estudios sobre el Mensaje Periodistico
2006, 12 487-512



Bibliografia (Criticas y reserias)

periddico, cuando aspire a influir en la opinion no es el camino mas directo para
lograrlo el quererla sugestionar emitiendo ideas y apreciaciones; es mas seguro y de
mas positivas ¢ inmediatas resultancias saber orientar la informacion para que el
lector, sin pensar con el periddico, piense por lo que el periddico relata y acabe por
pensar como el periddico quiera” (p. 133-134).

Asi que Mainar publica en 1906, pero parece estar pensando en lo que habria de
suceder muchos afios mas tarde. Por el acierto demoledor de algunos pasajes y
conceptos (baste leer la frase final del parrafo anterior), perdonamos y hasta
admitimos de buen grado otras previsiones acaso mas ingenuas, aunque no por ello
menos sabrosas: “Mirando a un mafiana muy remoto —escribe el autor poco antes de
un capitulo integramente dedicado al periodismo del futuro®-, se ve una simplificacion
del movimiento periodistico que puede traer grandes velocidades en la redaccion y
composicion de los periddicos. Se ve al periodista taquigrafo entregando sus cuartillas
al cajista o linotipista también taquigrafo que las traduce en caracteres de lectura
corriente y simultaneamente las compone en tipo movible o en maquina de componer.
Pero esto no es hoy mas que un porvenir muy remoto, y como tal basta con indicarlo”

(p. 201).
JAVIER MAYORAL SANCHEZ
Universidad Complutense de Madrid

°El periodismo futuro es analizado en el capitulo XVI (“;Maifiana...?”), y la cita que sigue aparece en el capitulo
XIII, dedicado a la necesidad de un periodismo especializado en nuestro pais: “jOh, si hubiera especialistas
en Espana!” (p. 193).

Estudios sobre el Mensaje Periodistico 502
2006, 12 487-512



Bibliografia (Criticas y reseiias)

MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, 2006: El zumbido del moscardon.
Sevilla-Zamora, Comunicacion Social Ediciones y publicaciones, 221 paginas.

El titulo del Gltimo libro del profesor Albertos, titulo que también preside el
segundo trabajo publicado en esta obra, esta tomado de la ilustracion con la que
Gabriel Garcia Marquez defendia uno de los pilares de la profesion periodistica: “la
conciencia de que la ética no es una condicion ocasional, sino que debe acompafiar
siempre al periodismo como el zumbido del moscardon™. Y, ademas, es un titulo
alegorico respecto de la intencionalidad del profesor Albertos al reunir aqui articulos
ya publicados en revistas universitarias —varios en Estudios sobre el mensaje
periodistico- o leidos en congresos, seminarios, simposios, etc. Es decir, parece
necesario que zumbe el moscardon. Que zumbe con sus ecos de ética profesional, de
sentido del periodismo, de recuerdo continuo sobre la responsabilidad social de los
periodistas.

Pero Albertos va mas allé de la ingeniosa ilustracion garciamarquiana. Disecciona
y analiza cuestiones del periodismo que siempre van a estar ahi como realidades
problematicas. Y tres son las ideas clave de las que parte:

a) el derecho a la informacion estad condicionado por una practica profesional
respetuosa con una teoria de los géneros periodisticos;

b) la necesaria distincion entre informacion y opinion en los textos periodisticos;

¢) la concepcion del periodismo como una actividad de tipo socio-cultural al
servicio de las expectativas politicas y sociales de los ciudadanos, lo que debe
traducirse en el derecho exigible de todas las personas a una informacion técnicamente
correcta.

La verdad es que estas siguen siendo las ideas protagonistas ante cualquier
investigacion sobre los mensajes periodisticos. El profesor Albertos, catedratico
emérito ya jubilado, ha dedicado mas de medio siglo de vida profesional y académica
a hacer comprender esta funcion integradora del periodismo y su enorme
responsabilidad social. Los que hemos trabajado y aprendido con él gracias a su labor
universitaria hemos tenido la gran suerte de comprender los mejores derroteros de la
investigacion sobre el periodismo. Su coherencia y honradez intelectual han sido una
poderosa guia en la labor docente e investigadora.

Estructurado en tres partes, “Periodismo”, “Periodicos y otros medios” y “Textos
periodisticos”, El zumbido del moscardon alberga 11 articulos que el mismo autor ha
seleccionado y que, segun confiesa en su Presentacion, enlaza con tres obras suyas de
investigacion (no precisamente manuales docentes): La noticia y los comunicadores
publicos (1978), El lenguaje periodistico (1989) y El ocaso del periodismo (1997).
Las tres obras han sido profusamente citadas en tesis doctorales y en trabajos de
investigacion y pueden considerarse, sobre todo las dos primeras, como pioneras de
un modo de enseiar, de reflexionar, de investigar y de divulgar la ciencia del mensaje
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periodistico.

Debido en parte a necesidades de acreditacion académica y en parte al crecimiento
del nimero de Facultades de Periodismo, las investigaciones sobre este ambito de
conocimiento han experimentado en los ultimos 5 afios un espectacular incremento.
Pero también es verdad, hay que decirlo, que muchas de estas investigaciones son
coyunturales, demasiado cuantitativas —estérilmente cuantitativas- y aportan muy poca
reflexion util. Se puede comprobar en las conclusiones -cuando asi pueden llamarse,
que no siempre- de este tipo de trabajos. Sirven para el cumplimiento del trabajo
emprendido. Y después no se utilizan. Tal vez el problema radique en una falsa
equiparacion de métodos de investigacion para disciplinas nada equiparables. O en un
excesivo historicismo, como apunta el profesor Albertos en el primer articulo de esta
obra titulado “Periodismo, peridédicos y relatos periodisticos”:

Se manifiesta en ellos el vicio intelectual de la ‘sobreinterpretacion’ que nos
induce a ver en determinados eventos historicos precedentes o avanzadillas
culturales de fenémenos muy especificos, y hasta cierto punto inseparables de
la realidad socioldgica de nuestro siglo XX. Suelen caer en este defecto, segin
este enfoque personal mio, algunos expertos en investigacion historica y, de
modo especial, dos tipos de intelectuales muy concretos: los historiadores del
periodismo y los historiadores de la Literatura. (Pag.13).

A estos dos tipos, podriamos afiadir, a la vista también de las reflexiones
investigativas de estos 11 articulos del profesor Albertos, los excesos de esa
sobreinterpretacion de bastantes semidticos —de lo cual viven- y de quienes conciben
la ensefianza universitaria del periodismo como una continua obsesion por decodificar
signos, contar palabras, fuentes, etc., obligando al destinatario a un verdadero acto de
fe: ante cualquier pregunta u objecion metodica, el “contador” puede responder, “yo
lo he contado, asi que si no se lo cree cuéntelo usted. Esto es investigacion”. Por
ultimo, también existe el investigador-docente que dice lo mismo una y otra vez. Ante
todos ellos, el profesor Albertos estd a afios luz por inteligencia y honradez
profesional. Y la prueba esta en esa confesion suya desde el principio de que estos 11
articulos no son nuevos, estd en comprobar cémo todo lo que se dice en ellos no ha
sido devorado por el tiempo sino que, por el contrario, siguen ofreciendo ideas,
realidades y enfoques actuales y necesarios.

El zumbido del moscardon no es un manual docente sino un libro de cabecera
docente, que no es lo mismo. Cada articulo y cada epigrafe aportan sugerencias para
investigar, reflexiones para esclarecer dudas, matices para pensar. Y, en verdad, esto es
lo que debe poseer todo buen libro de investigacion. Y no paginas y paginas llenas de
extractos, de porcentajes numéricos y tablas o graficos poco ttiles. De hecho, el propio
autor se expone a la mirada critica y hasta edipica —por eso de matar al padre- de las
nuevas generaciones de investigadores sobre el periodismo, algo muy pocas veces visto:

La publicacion de los trabajos elaborados en estos ultimos afios universitarios
es para mi el cumplimiento de la intima obligaciéon de dar una oportunidad
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universal a todos los investigadores y estudiosos de estas materias para que
puedan enjuiciar el grado de rigor mental de las afirmaciones y tesis que aqui
propongo. (Pag.7)

No es un ordago cualquiera este reto de Martinez Albertos. Ni mucho menos un
farol. Aqui esta el gran profesor, con las cartas boca arriba, sobre la mesa de cualquier
estudioso, con la intencion de acompaiarle y prestarle todos sus afios de esfuerzo
docente e investigador, todo su tiempo de lecturas utiles, de reflexiones maduras y de
inteligencia demostrada.

Uno de los mayores méritos de esta tltima obra de M. Albertos es su serenidad y
ponderacion ante todo lo que afirma, refuta, defiende o plantea. Lejos de las siempre
faciles y resultonas sentencias agoreras, lejos de la ya topica posicion altiva de
intelectual insatisfecho, lejos de las falaces alternativas que no son otra cosa que falsas
oposiciones o falsos dilemas, los 11 articulos del profesor contienen sugerencias y
confesiones, pensamientos y contrastes, experiencias y lecturas asimiladas. Por eso es
una auténtica y admirable obra intelectual que no pasara de moda. Por el contrario, es
un cimiento bien asentado para los investigadores del periodismo.

La palabra periodistica es una palabra usual, ordinaria, fungible,
intercambiable con otras de andlogo significado y contenido. Pero es una
palabra preciosa, de valor incalculable, la mas noble que puede producir el ser
humano. Gracias a ella todos podemos ejercer dia a dia nuestro derecho a saber
libremente lo que nos interesa y a opinar libremente acerca de lo que sea, sin
tener que dar cuenta a nadie mas que a nuestra propia conciencia. (Pag. 180)

Estas palabras del profesor Albertos sirven como las mejores para terminar esta
aproximacion a esta obra llena de contenido. Supongo que el profesor Martinez
Albertos no se ha despedido del mundo académico con ella sino que publicara otras
reflexiones. Las esperamos muchos. Los buenos libros, los bien escritos y que hacen
pensar siempre son escasos y siempre son recibidos con una alegria muy especial:
aquella que nace del deseo de saber. Ese tipo de alegria que se alimenta del
reconfortante zumbido de las ideas.

MARIA JESUS CASALS CARRO
Universidad Complutense de Madrid
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RODRIGUEZ VIRGILI, Jordi, 2005: EI Alcizar y Nuevo Diario. Del asedio al
expolio (1936-1970). Madrid, Ed. CIE-Dossat 2000, 485 paginas.

En los tultimos afios ha aparecido en el panorama universitario espafiol un
prometedor grupo de jovenes investigadores dedicados al estudio de la historia mas
reciente del periodismo en nuestro pais, casi todos ellos profesores de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Navarra. A los nombres ya conocidos de Carlos
Barrera y José Javier Sanchez Aranda, hay que afadir ahora el de Jordi Rodriguez
Virgili, autor de esta excelente monografia sobre los dos diarios de la empresa PESA
(Prensay Ediciones, S.A.): El Alcdazar y Nuevo Diario. Podemos hablar, a mi entender,
de una emergente escuela historica pamplonesa que ha centrado su interés
investigador en acontecimientos historicos de gran calado que condicionaron en la
segunda mitad del siglo pasado no solo la vida politica espafiola, sino también muy
notoriamente el desarrollo y peripecia profesional tanto del colectivo laboral de los
periodistas como de algunos de los mas significativos periddicos de nuestra sociedad.
Asi, por ejemplo, C. Barrera es autor de dos libros claves para el conocimiento de esta
etapa: Periodismo y franquismo. De la censura a la apertura y El diario Madrid.
Realidad y simbolo de una época. Sanchez Aranda ha investigado sobre la
Caracterizacion y actitudes de los periodistas esparioles de la transicion. Y el propio
autor del trabajo que aqui resefio -J. Rodriguez Virgili- habia ya dado a conocer
previamente un adelanto de esta monografia: La Asociacion de Redactores de El
Alcadzar (1968)

Yo conocia con anterioridad a su publicacion este trabajo, puesto que al comienzo
del curso 2002-03 fue defendido como tesis doctoral en la Universidad de Navarra
ante un tribunal del que formé parte. El director de la tesis fue, precisamente, el citado
Carlos Barrera, que es también ahora el prologuista de la version en libro. El juicio que
me merecid entonces y que expuse en el correspondiente informe previo, fue
altamente positivo, tanto desde el punto de vista de la definicion de objetivos de la
obra como desde la metodologia utilizada. A los méritos anteriores quise anadir el de
la considerable originalidad del trabajo, habida cuenta de que estd centrado en el
analisis de un periodo de tiempo en el que transcurrieron unos episodios publicos
practicamente inéditos en el ambito historiografico espafiol. Efectivamente, los
avatares de la empresa PESA, a través de la agitada vida de sus dos diarios y a lo largo
de mas de 30 afios, casi no han sido objeto hasta ahora de ninglin estudio serio y
documentado, ni como trabajo de investigacion especifico ni siquiera como objeto de
un libro de divulgacion histérica mas o menos ameno. Los resultados de aquella tesis
fueron considerados por mi como realmente excelentes y recomendaba como muy
deseable su publicacion cuanto antes fuera posible. Con ello se conseguiria
proporcionar a los estudiosos de estas cuestiones un material precioso y en muy buena
parte desconocido, a partir del cual se puedan hacer nuevas indagaciones sobre la
situacion de la prensa en Espafia, tanto bajo la Ley de 1938 como posteriormente con
la Ley de Fraga de 1966. Este deseo se ha visto cumplido dos afios después de
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formulado y, a la vista del volumen publicado, debo ratificarme en los juicios
elogiosos y en la alta valoracion que entonces expresé. Con un solo reparo a la vista
del libro impreso: es una verdadera lastima que no lleve incorporado un indice
onomastico, apéndice imprescindible en una obra de estas caracteristicas en la que
fluye pagina a pagina un aluvion incontenible de personas fisicas y juridicas con
mayor o menor recorrido histdrico, pero todas con un papel importante en este teatro
reciente de la vida colectiva de nuestro pais.

El protagonista principal del libro es el diario £/ Alcdzar, con dos fechas de
referencia que aparecen recogidas ya en el mismo titulo: desde el momento del asedio
a la fortaleza toledana entre julio y septiembre de 1936, hasta el expolio de dicha
cabecera que sufrio la sociedad editora PESA en septiembre de 1968 como resultado
de la accién conjunta entre la Hermandad de Nuestra Sefiora Santa Maria del Alcazar
y el Ministerio de Informacion. El papel del otro periddico de la factoria PESA -Nuevo
Diario- es comparativamente secundario, tanto desde el punto de vista de su
permanencia y duracion en la escena periodistica como también desde la valoracion
de su presencia e impacto en la vida publica de aquellos anos. El fracaso de Nuevo
Diario, segin ha declarado el que fue su primer director, José Luis Cebrian Boné, se
debid no solo a que fue seguramente un proyecto demasiado adelantado a su tiempo
(1966-1970), sino a que su desarrollo se vio impedido por el expolio de su hermano
mayor -El Alcazar-, cuyos beneficios debian sostener al otro diario en sus primeros
pasos, en la medida en que este segundo periodico estaba inicialmente concebido por
la empresa como complemento matutino del primero, el de la tarde. No hay que
olvidar que en el afio de su traumatico y no deseado trasvase de empresa editora
(1968), El Alcdzar gozaba de una envidiable salud econémica con una tirada cercana
a los 150.000 ejemplares, a los que habia llegado en cinco afios desde que José L.
Cebrian se hizo cargo de la direccion con menos de 25.000 copias. Como dato para el
recuerdo fiel a los hechos del pasado reciente, hay que hacer constar que el Tribunal
Supremo acab6 dando la razon a PESA un par de afios mas tarde, en 1970, y en contra
de la decision del Ministerio de Informacion que favorecid las pretensiones de la
Hermandad como sociedad editora (Diarios y Revistas, S.A.-DYRSA).

Esta monografia nos brinda una lectura intelectualmente apasionante, de modo
especial para quienes vivimos aquellos tiempos revueltos aunque soélo fuera como
espectadores corporativamente interesados, en cuanto periodistas, en todo lo que
estaba sucediendo. Hay que consignar aqui la minuciosa y asombrosamente extensa
documentacion que ha utilizado el autor, en buena parte procedente de los archivos
particulares de José Luis Cebrian, director de ambos periddicos en dos momentos
diferentes (de El Alcazar, entre 1963 y 1967, y de Nuevo Diario entre 1967 y 1968).
Es también aleccionador y un buen refrescante de la memoria historica de la época el
recuerdo preciso del “borrascoso episodio final de 1968, tefiido de connotaciones
politicas y desarrollado en pleno periodo inicial de vigencia de la nueva Ley de Prensa
e Imprenta de 1966 -senala acertadamente el prof. C. Barrera en el prologo-. PESA, la

507 Estudios sobre el Mensaje Periodistico
2006, 12 487-512



Bibliografia (Criticas y reserias)

empresa que explotaba el periddico en régimen de arrendamiento por contrato, se vio
de la noche a la manana desposeida de la cabecera por un entramado de intereses
politicos de fondo a los que no era ajeno el Ministerio de Informacion regentado por
Fraga”. Y también, dentro de ese entramado de intereses politicos, es digna de
seguimiento la actitud descaradamente partidista a favor de las tesis oficiales (del
Gobierno y de la Hermandad) por parte de toda la prensa del Movimiento y también,
de un modo especial, por parte del diario Pueblo. Este diario no perdonaba a los
periddicos de PESA una informacion laboral que desprestigiaba y erosionaba la
Organizacion Sindical. La polémica entre Nuevo Diario y Pueblo, con una querella de
Pedro Calvo Hernando contra Emilio Romero, ocupa toda una espectacular pagina de
la reciente historia del periodismo espafiol que conviene recordar también en estos
tiempos -la Historia como maestra de la Vida-. Pienso que es bueno recordar estos
sucesos de hace cuarenta afios precisamente ahora, una vez que el diario sindicalista
ya desaparecido ha legado como herencia a otros titulos de nuestros dias su entusiasta
devocion por acudir en ayuda de los vencedores politicos de cada momento.

Ese libro refleja con abundantisima documentacion un apasionante capitulo de la
reciente historia del periodismo espafiol, la crénica de unos anos en que un buen
puiado de periodistas y algunas empresas con sensibilidad historica libramos una dura
y a veces cruenta batalla por conquistar decorosas cotas de libertad en un pais que iba
avanzando dificultosamente, pero de modo imparable, hacia la democracia politica.
En aquella etapa -sefiala el prologuista-, “la libertad de prensa era atin una meta por
alcanzar y unos cuantos cadaveres, metaforicamente hablando, quedaron por el
camino. Esta es la historia de dos de ellos”.

JOSE LUIS M. ALBERTOS
Universidad Complutense de Madrid
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SANCHEZ CALERO, Maria Luisa, 2005: La informacién meteorolégica como
servicio. Madrid, Ministerio de Medio Ambiente,148 paginas.

Cuando uno dirige los ojos a las primeras paginas de los diarios de los siglos X VIII
o XIX queda sorprendido por la presencia de datos astronomicos junto a la cabecera.
Al lado del logotipo del medio y de las anotaciones religiosas del santo o festividad
del dia y los cultos mas sobresalientes aparecen las fases de la luna: como es sabido,
no se trata de la mera descripcion de un fendmeno, sino que tal apunte tiene un valor
ordenador de la vida y cultivos (dificilmente nos podemos hacer idea en nuestros dias
de la influencia que los astros ejercian en las conductas humanas de hace doscientos
afios). En el primer nimero del Diario de Barcelona (1 de octubre de 1792) ocupa toda
la portada la relacion de “afecciones astronomicas de hoy” con los datos relativos a la
luna y al sol, a los que se anaden los de los dias anteriores, obtenidos por medio del
termometro, bardmetro, los vientos y situacion de la atmdsfera. Un cuadro semejante
publica en su primera pagina el diario £/ Diluvio, de Barcelona, el 19 de febrero de
1907, con los datos del Observatorio Meteorologico de la Universidad.

Desde entonces este tipo de informaciones no ha hecho sino progresar y en el
momento presente nos encontramos con que todos los diarios y boletines informativos
audiovisuales incluyen en sus paginas y espacios la prediccion meteorologica, que es
seguida con interés por un porcentaje muy elevado de la poblacion. El analisis que se
realiza en los telediarios representa un pico muy acusado en la atencion de los
espectadores, que siguen cuidadosamente la evolucion de los fendomenos atmosféricos.
Se trata de una seccion fija muy agradecida, cuya supresion no seria soportada por los
usuarios de los medios.

Sorprendentemente, hasta ahora no se habian realizado estudios completos sobre
estos espacios desde la perspectiva de la informacion periodistica especializada. Pero
la profesora Maria Luisa Sanchez Calero emprendi6 hace afios una investigacion que
se ha plasmado en su estudio La informacion meteorologica como servicio, donde
aborda todos los aspectos que deben ser tenidos en cuenta en este campo. Vale la pena
conocerlos, porque si nos debemos a los lectores no podemos dejar de lado una de las
secciones mas demandadas, en todos los tiempos y en toda clase de medios.

El planteamiento de la profesora Sanchez Calero es abarcador de cuanto importa
aqui: desde la historia de la ciencia meteorologica a la prediccion cientifica, desde la
divulgacion de esta informacion al estudio de los receptores, pasando por el patrocinio
y mecenazgo que se produce en ocasiones o una relacion de vocablos especializados
que resulta de utilidad conocer para emplearlos con la méaxima precision, teniendo en
cuenta la dificultad que entrafia combinar el ser exactos con hacerse comprender bien
por quienes desean saber lo que nos va a deparar la atmdsfera.

Si se me permite, destacaria un par de aportaciones de esta obra, porque
representan una novedad que vale la pena considerar. En primer lugar, las paginas que
dedica al lenguaje, porque “transmitir la Informacién Meteorologica es proporcionar
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una informacion inteligente y al mismo tiempo inteligible, considerando la claridad
como sin6nimo de calidad comunicativa” (p. 46). También aqui el sensacionalismo es
un grave peligro, porque la busqueda de un titular llamativo, la trivialidad o las prisas
llevan a ofrecer un producto viciado, que naturalmente no cumple las expectativas a
que tienen derecho los lectores. Es indispensable que el periodista conozca el tema del
que se dispone a informar y que conozca con exactitud los términos que empleara en
su tarea, algo que no siempre ocurre. Para la autora, “que la noticia sobre la
informacion meteorologica sea emitida correctamente no depende tanto de los
conocimientos previos del informador como si de su capacidad para asimilar
conceptos, su interés por el tema, su labor por comprender y de su capacidad para
volcar después los datos y las ideas de forma amena, comprensible y correcta” (p. 47)

Dentro de este apartado merece que destaquemos el estudio realizado sobre el
indice de legibilidad de los textos que se manejan en estas secciones, tal como se
emiten en diferentes cadenas de television. Aplica las formulas de Flesch y de
Szigriszt a los espacios de informacion meteorologica de un dia determinado en cinco
emisoras seleccionadas y el resultado es la comprensibilidad mas elevada, lo que lleva
a constatar que se produce un gran acercamiento del espectador. Creemos, sin
embargo, que no basta con el analisis de un solo dia para obtener resultados
acreditados, porque de esta manera las conclusiones cuentan con un caracter limitado.

Otra cuestion importante es la recepcion que tienen este tipo de informaciones: hay
que tener en cuenta que la mayoria de la poblacion las sigue constantemente, ya que
es utilizada en muchas de las actividades de la vida diaria y también para la
programacion de otras, tanto a corto como a largo plazo. Hasta los jovenes entre 18 y
30 afios buscan estas informaciones en la television durante los fines de semana y las
vacaciones en un 60.7 por ciento —porcentaje nada despreciable-, porque les resulta
indispensable para preparar los encuentros y salidas. Los adultos la siguen a diario en
un 76 por ciento, lo que supone una atencion relevante. No hace falta decir que el
sector de la agricultura o la ganaderia aprecia muy positivamente la informacion
climatologica, porque permite planificar el calendario de labores o la proyeccion de
los recursos hidricos.

Aunque se trate de una seccion de los medios de comunicacion que se suele poner
en manos de expertos -no necesariamente periodistas- no podemos considerarla ajena.
Por tanto hay que apreciar esta aportacion de la profesora Maria Luisa Sanchez Calero,
porque nos muestra una seccion que, de cara a los lectores y espectadores, tiene interés
sobresaliente y sobrado prestigio.

JUAN CANTAVELLA
Universidad San Pablo-CEU
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WOODWARD, Bob, 2005: El hombre secreto. Barcelona, Inédita Editores, 187
paginas.

Pocas fuentes periodisticas han sido tan famosas y han permanecido tanto tiempo
ocultas como “Garganta profunda”, el gran informador del caso Watergate, que con
sus revelaciones condujo a los periodistas del Washington Post Bob Woodward y Carl
Bernstein a desentrafar la corrupcion del Gobierno de Nixon en 1972. Nada menos
que 33 afios ha permanecido esta fuente en la sombra hasta que en mayo de 2005 su
hija saco a la luz su identidad en la revista Vanity Fair con lo que se puso al
descubierto una de las relaciones mas fructiferas entre un informador anénimo y la
prensa. Esta relacion nos debe servir hoy de ejemplo de fidelidad en el siempre dificil
equilibrio que se establece entre un periodista y las personas que le suministran
informacion.

Al final, la misteriosa fuente resultd ser Mark Felt, el niimero dos del FBI. Pero el
libro no trata solo de revelar esta identidad -identidad por otra parte revelada por
Vanity Fair, como hemos dicho- sino de indagar en la relacion que mantuvieron Felt y
Woodward, una relacion que a veces se acercaba a la amistad pero que otras muchas
estaba repleta de incomprensiones, frustraciones y diversas tensiones derivadas del
cargo del informante y de la magnitud y la repercusion de la informacion publicada
por el periodista. E/ hombre secreto es en este sentido una crénica trepidante de esos
33 afos y del esfuerzo de Woodward por mantener oculta a su fuente cuando en
sucesivas ocasiones a lo largo de todo ese tiempo y desde distintos frentes la
confidencialidad de la relacion se puso en peligro.

El hombre secreto puede considerarse el capitulo final de Todos los hombres del
presidente, el magnifico libro en el que los reporteros del Post contaron los entresijos
de la investigacion periodistica que acabo con la destitucion de Nixon y de buena parte
de sus colaboradores en 1974. Carl Bernstein, el otro reportero estrella del Watergate,
también tiene su pequefia aportacioén en el libro firmando un capitulo titulado “La
valoracion de un periodista” en el que da su version de los hechos desde fuera. Porque
¢l, aunque parte fundamental del caso Watergate, nunca mantuvo relacion alguna con
Felt. Bernstein, por supuesto, conocia la identidad de Garganta profunda, por lo que
hay que reservarle su parte de mérito en la confidencialidad mantenida a lo largo del
tiempo. Aparte de los dos reporteros, otras cuatro personas conocian esa identidad y
hay que otorgarles el mismo mérito. Se trata de Ben Bradlee, el director del
Washington Post, de su sucesor Leonard Downie Jr, del ayudante del fiscal de
derechos civiles, Stanley Pottinger, que descubrio el secreto en 1976, y de la esposa de
Woodward.

Sorprende en este libro en primer lugar el detallismo con que estan narrados todos
los hechos, un detallismo util para la practica de la profesion periodistica pero que nos
aporta también ensefanzas éticas fundamentales en el tema siempre espinoso del
secreto profesional. Woodward hace gala del detalle por ejemplo al hablar de su primer
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contacto casual con Felt. Fue en la Casa Blanca, a donde el periodista, entonces en la
Marina, fue a llevar unos papeles:

Aquella tarde, cuando ya llevaba un rato esperando, aprecié un hombre alto
con el pelo gris perfectamente peinado, que se sentd a esperar. Vestia un traje
oscuro, camisa blanca y una corbata con el nudo aflojado. Debia tener 25 6 30
anos mas que yo y llevaba una especie de archivador o maletin. Por su
prestancia y deliberada actitud de seguridad en si mismo se podia inferir que
era un individuo con dotes de mando, una persona con el temple y la actitud de
alguien acostumbrado a impartir 6rdenes y a que éstas se cumplieran de
inmediato sin ser cuestionadas. Parecia conforme y a gusto consigo mismo.
Juraria que estaba analizando la situacion con suma atenciéon. Nada en su
actitud denotaba que estuviera observando, pero yo me di cuenta porque sus
ojos se movian con rapidez. La vigilia de un caballero (p. 22).

Desde aquel primer encuentro la relacion entre Felt y Woodward paso por
diferentes etapas. En la tltima, la mas proxima a la revelacion de la identidad de la
fuente, esta relacion se hizo complicada en parte por la demencia senil de Felt, que,
en el momento de salir a la luz su nombre contaba ya con 91 afios. Sin embargo el
periodista recuerda el trato con su informante sobre todo en términos de gratitud:
“No solo me habia ayudado en el caso Watergate, sino que me habia ensefiado la
manera de establecer relaciones de confianza fundamentales para el ejercicio de mi
profesion” (p. 144). Estas relaciones de confianza le fueron muy utiles a Woodward
que en sus sucesivos trabajos para el periodico se topo en innumerables veces con
informantes que confiaron en él gracias a que tenia fama de proteger a las fuentes.

Bernstein, en su capitulo final, despide el libro apelando a la confianza que debe
reinar entre todos los eslabones de la cadena informativa: fuentes, reporteros,
jefes...

Después de todo, de eso se trataba la cobertura del caso Watergate: de
cooperacion. Mi cooperacion con Bob, la nuestra con Bradlee y la de Bob, aunque
extrafla e incompleta, con Garganta profunda. En conjunto se sumaba a un
sentimiento de solidaridad. En la actualidad, los blogs de Internet y los programas
de television no tienen eso. No hay red de seguridad ni frenos, nadie que te haga
preguntas, te haga dudar o te inspire. No hay redactores jefes. (p. 180).

Esta confianza parece haberse acabado en la practica periodistica segiin la
melancolica vision de Bernstein. Y es que el Watergate, y el posterior colofon que
se narra en este espléndido libro, parecen pertenecer a una época gloriosa del
periodismo, una época que quiza ya no volvera nunca, por lo menos en los términos
en que aqui se describe.

PEDRO PANIAGUA SANTAMARIA
Universidad Complutense de Madrid
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