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RESUMEN

ABSTRACT

Los editores de diarios espafoles buscan disefios mas atractivos que enganchen a los jovenes. La
crisis de ventas aconseja nuevas estrategias tanto en el contenido como en la forma. Esta
investigacion, como parte de una tesis doctoral' sobre la implantacion, el analisis y las perspectivas
del color en la prensa diaria espafiola, se plantea sobre dos interrogantes: el uso de color supone un
valor afiadido? Y, ;cdmo deben ser formalmente los diarios para que atraigan a los jévenes? Los
resultados obtenidos permiten afirmar que tenemos una prensa demasiado seria donde el uso del
color no sélo aportaria mas atractivo, amenidad y dinamismo, sino que contribuiria, de forma
notable, a mejorar su calidad informativa.
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The colour as a Functional Element in the
Design of the Journalistic Message

The publishers of the Spanish daily newspapers are looking for more attractive designs to catch young
people. The crisis in sales advises new strategies as much in the content as in the form. This research, as
part of a doctoral thesis about the introduction, the analysis and the perspectives of colour in the Spanish
daily press is based on two questions: Does the use of colour involve an added value?, What layout must
the daily newspapers have to attract young people? The obtained results allow us to claim that we have
an extremely serious press and the use of colour would not only bring more attractiveness, entertainment
and dynamism, but it would highly contribute, in a clear way, to improve the informative accuracy.
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1. Introduccion

La prensa diaria parece abocada a una interminable revolucién. En 2004, el panorama
general sigue tan revuelto como en los afos 8o, cuando se impuso la inmediatez de la
television frente a una prensa que se creia sana y arraigada. Hoy, nuevos medios, como la
television digital o Internet, y la apariciéon de la prensa gratuita han desencadenado otra
lucha feroz donde la competencia obliga a replantearse de nuevo los contenidos y la
forma. En este contexto, el color se presenta como un instrumento que permite
dinamizar el mercado de la prensa diaria y puede convertirse en un arma decisiva frente
a la competencia. La forma de lo que se dice se considera una parte sustancial de la
informaciéon misma y es ahi donde debemos situar al color. En este sentido, hay dos
objetivos interconectados que guian esta investigacion:

¢ Establecer como ha de aplicarse el color en el disefio de los diarios con el fin de que
resulten atractivos para los j6venes.

¢ Descubrir cudles son las preferencias de los jévenes sobre el uso del color en el
medio prensa.

Ademas, se pretende investigar qué funciones puede desarrollar el color en el disefio
de los diarios tomando como referencia los gustos estéticos dominantes. Con este fin se
han realizado 130 encuestas a una poblacién joven, de 18 a 3o afios, para conocer sus
preferencias croméaticas como consumidores de informacién y como lectores de diarios.
Por altimo, con este trabajo se quiere poner de manifiesto como la formay el contexto (en
este caso como utilizacion del color) han de cumplir unos requisitos especificos si
pretendemos lograr una comunicacién eficaz.

La utilizacion del color como un elemento funcional de primer orden en la
transmision de los mensajes fue considerada en 1928 por el tipégrafo Jan Tschichold en
su Nueva Tipografia (Die Neu Tipographie). Paralelamente, resultan de notable
importancia los estudios realizados en la escuela de la Bauhaus, a la que pertenecia el
propio Tschichold, y que se prolongaron hasta la desaparicién de aquella en 1933.
Cuarenta y cinco afios después, en 1978, otro aleman, Harald Kiippers, manifesté que
“resulta altamente sorprendente comprobar lo poco que la mayoria de la gente sabe
acerca del color, a pesar de poseer éste tanta importancia como portador de informacién
por una parte, y como medio de manifestacion estética por otra”. (Kiippers, 1980: 7)

En el ambito espafiol, en 1996, es el profesor Javier N6 quien desarrolla ampliamente
las posibilidades comunicativas del color y la capacidad que tiene el color para
desempenar funciones tan béasicas como atraer la atencién, mantenerla, informar,
sugerir y desarrollar asociaciones. En el entorno del disefio periodistico, le interesa
especialmente c6mo el color “puede ser utilizado para crear cédigos [...] rapidosy faciles
de descifrar”. (N6, 1996: 39). Los diarios son para leer, usar y disfrutar, y deben ofrecer

% “Los tonos de color y sus agrupaciones activan las voces [...]. Los colores establecen 6rdenes y distinciones.” (En
TSCHICHOLD, Jan, 2002: 110).
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un contexto cémodo tanto al lector como a la propia informacién. Por eso la cuestion del
color no es solamente estética sino informativa y formativa. A pesar de que los diarios se
han aliado al color para ofrecer una imagen mas llamativa, con ello han conseguido,
también, ganar en verosimilitud.

2. La funcionalidad del color

El color no lo es todo, pero despreciar las cualidades comunicativas que aporta
supondria perder una parte importante de la capacidad informativa. Nadie puede
imaginar hoy una cadena de televisién que emita sélo en b/n. No despertaria ningin
interés en la mayoria de la poblacién, y eso pese a que un pequeilo grupo reclame la
elegancia del b/n. La prensa diaria, inmersa en una crisis publicitaria y de ventas,
tampoco puede colocarse al margen de los usos estéticos que impone la cultura visual.
Tanto quienes auguran un futuro de color como los que ven la prensa diaria en b/n
reconocen que la utilizacion de aquél ofrece tanta riqueza informativa que es muy dificil
sustraerse a él. “La imagen visualizada a color —argumenta Garcia de Diego— ofrece un
juego armoénico de matices, tal riqueza cromatica y tal variedad que la retina prende en él
su atencién y se recrea contemplandolo. [...] Quienes rehtsan su utilizacion sustentan
sus argumentos aduciendo razones de caracter econémico y técnico para instalarlo, amén
de correr el riesgo de perder la imagen de seriedad y rigor tradicional que caracteriza el
diario de que se trate”. Al final, pronosticaba este mismo autor en 1988, “intuimos que, a
medio o largo plazo, un gran porcentaje de diarios insertara paginas en color.” (Garcia de
Diego, 1988: 122)

De forma insistente se repite en los foros de comunicacion que los medios, sobre todo
los diarios, sufrirdn un cambio radical en los préximos afios. La utilizacién de Internet
estd modificando tanto los habitos de lectura que se augura un cambio en todos los
medios impresos. El espacio de los libros se va reduciendo mientras que el de los
sistemas de almacenamiento digital aumenta. La tirada de los diarios baja y los diarios
digitales ganan lectores. Ya no cabe duda de que los diarios impresos cambiaran
rapidamente, lo mismo que lo hicieron cuando aparecié la televisién. Ya se han producido
los primeros cambios en su presentacion. Se camina hacia un diseio mucho mas
funcional donde el color, junto a la puesta en paginay la tipografia, desempeiia un papel
destacado como guia visual. El porvenir de la prensa no parece demasiado optimista a
pesar de que el profesor Canga Larequi asegure que es “indudable que el futuro del
periddico tradicional esta garantizado”. (Canga Larequi, 1988: 81). Sin embargo, este
hecho no significa que no deba cambiar. Es mas, serdn esas variaciones las que
permitirdn su supervivencia.

Ademis, tal y como sefala Sanchez Tabernero en el “Libro Blanco™ de la Asociacién de
Editores de Diarios Espafioles (AEDE), los editores que luchan por esta supervivencia
debe observar también a los demas medios de comunicacién: “También ellos son
competidores, porque disputan con los diarios el tiempo y el dinero del publico y los
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presupuestos de los anunciantes”. Ante la competencia, contintia Tabernero “el esfuerzo
de los periédicos se dirige a la satisfaccién de las necesidades informativas de los
lectores”. (Sanchez Tabernero, 2003: 34.2-343) Por tanto, el futuro de la prensa, implica
un esfuerzo de tiempo y dinero para estudiar y entender las necesidades del ptblico, y un
analisis de los contenidos de otras empresas de comunicacion que se planteen los
mismos objetivos.

3. El status quo de la prensa espafiola

En la década de los 8o se incorporan al mercado las primeras generaciones de
lectores-compradores educados completamente en la llamada cultura visual. Tal y como
sefiala Armentia, se trata de "individuos cuyo primer contacto con la informacién fue, no
a través del periddico, sino de la televisién™. Un lector que sin duda va a “demandar una
prensa mas visual y con un disefio mds atrayente. La influencia de este lector se dejard
sentir sobre todo con la progresiva incorporacién del color a las paginas de los
periodicos”. (Armentia, 1993: 105). Los lectores de hoy desean obtener informacién de
forma inmediata y no lucharan contra paginas inaccesibles ni sistemas de navegacion
pobres. En este sentido partimos de la hipétesis de que el color es uno de los sistemas de
codificacién mas rapido para moverse facilmente por el diario. Bien utilizado, mantiene
su poder de captacion y se convierte en un claro instrumento para dirigir la lectura.

Una detenida mirada a la prensa que encontramos cada dia en el quiosco nos permite
descubrir que los diarios todavia no son asi. La prensa espafiola ofrece un aspecto pobre,
gris y monétono si se compara con algunos diarios extranjeros y con la oferta de los otros
medios audiovisuales. La similitud de las portadas, la monotonia de su disefio y el
tratamiento tan austero del color que realizan la mayoria de los diarios restan emocién a
su consumo y hacen que leer el diario se convierta en un ejercicio de superacién poco
atractivo. El mercado de prensa diaria goza de una excelente y reconocida calidad
informativa en sus contenidos pero no podemos afirmar lo mismo sobre la forma. No
estamos abogando por diarios que utilicen el color en su méaxima expresién, como una
explosion de color, no, eso sélo serviria para empeorar la situacién. La mayoria de los
diarios deberia apostar por una imagen mucho mas atractiva que la actual que, sin
mermar su credibilidad, les permita ser una alternativa digna frente a los medios
audiovisuales. En tltimo lugar no hay que olvidar la carga simbélica, sociolégica y
psicolégica que puede aportar un color. La publicidad usa con mucha eficacia este
conocimiento y la prensa comienza a darse cuenta de suimportancia. Aplicar el color con
perfeccién técnica ya no es suficiente si queremos conquistar al lector. El color puede
provocar muchas sensaciones que dependeran de una utilizacién mas o menos acertada.
Por tanto, el disefiador debe vivir con los ojos abiertos al mundo, a la moda, a los otros
medios, etc., para ver por dénde van los otros, para no alejarse de los gustos sociales, ni
de modas pasajeras, ni de movimientos artisticos espontaneos.

Hasta ahora, los editores y los profesionales del periodismo, preocupados
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principalmente por los contenidos, han concedido poca importancia a la forma y no han
percibido en ella una de las claves para la supervivencia del periodismo impreso. La
calidad yla excelencia periodistica no esta ya sélo en el contenido, aunque éste siga siendo
la materia prima con la que se trabaja, sino que forma un conjunto donde contenido y
presentacion son un mismo elemento: informacién. Ultimamente, el color emerge, junto
a nuevas propuestas editoriales de renovacién de contenidos, como un elemento
indispensable para competir con latelevisién e Internet, los principales rivales del medio
impreso. Ademas de por la inmediatez y la cercania, la informacién de pantalla
(television e Internet) compite abiertamente con la prensa por su color. Su luz y su brillo
resultan mucho mas atractivos que el gris de algunos diarios o el color muerto de otros.

4. Texto y contexto informativo

Enladisputapor el tiempoy el dinero del ptblico, la prensa puede ofrecer alternativas
atractivas que merezcan la atenciéon del lector. No sélo se trata de hacer periédicos de
mucho papel, sino periédicos interesantes, entretenidos, informativos y ttiles. Hay que
conseguir que el precio que se paga al adquirir cada ejemplar sea compensado por la
satisfaccion que ofrecen los contenidos y su contexto. Ya que los diarios no pueden ser tan
rapidos como la televisién, informativamente hablando, deben ofrecer calidad y
conseguiran con ella que el lector se informe, forme y entretenga con ellos.

El estudio de las audiencias arroja datos sobre los gustos y las preferencias de nuestro
tipo de lector. Los responsables del mundo del papel deben sustituir la intuicién por
informacién. Un cierto conocimiento de las redacciones de este pais permite afirmar que
todavia no es asi. Los estudios de mercado y las lineas abiertas a los lectores escasean en
la mayoria de los diarios y algunas iniciativas en este sentido suelen desaparecer una vez
superada la etapa de implantacién. Poco a poco, los diarios van ganando influencia pero
se van alejando de los lectores, de sus gustos, sus deseos y hasta de sus problemas porque
“existe una escasa, escasisima, demanda de informacién de los medios hacia los
lectores”. (Bell Mallén, 2003: 312)

Los editores pretenden asegurar el relevo generacional de los medios, y muy
especialmente la prensa diaria, porque necesitan atajar el descenso continuado de sus
ventas. Por ello, los diarios buscan desesperadamente el acercamiento a la poblacién mas
joven. Segin un informe de Mediabriefing es necesario conquistar a los jévenes para
“asegurar un recambio cuando llegue el siguiente relevo generacional”. (Mediabriefing,
2003). En este mismo informe se seiiala que los diarios buscan insistentemente nuevos
lectores que sustituyan las bajas definitivas de los mis mayores. Con este fin, se ofrecen
productos concretos que buscan una aproximacién deliberada a la poblaciéon joven con
suplementos mas ligeros y una linea de disefio moderna. Como elemento dominante en
estos nuevos productos aparece el color, no ya como una forma de reproducciéon
fotogréfica frente al b/n, sino como un elemento de disefio que ameniza, jerarquiza y hace
navegable la pagina impresa.
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5. Metodologia e hipédtesis de trabajo

Paralarecogida de datos y como método principal de esta investigacién se ha realizado
una encuesta con las siguientes caracteristicas técnicas:

1. Universo: 130 individuos de 18 a 3o afios, residentes en la provincia de Madrid.
2. Diseflo de la muestra: Sexo: 91 mujeres y 39 hombres.

3. Formacion: 27 han realizado estudios de licenciatura y se encuentran realizando un
segundo ciclo, 92 realizan actualmente estudios de licenciatura y 10 manifiestan otros
estudios.

4. Habitat: 63 viven en ciudades >500.000 habitantes, 62 en ciudades <500.000
habitantes. Cinco no declaran tipo de habitat.

5. Trabajo de campo: Seleccién de las unidades muestrales: Tres grupos de alumnos,
estudiantes de licenciatura en la Universidad Carlos III de Madrid, con sede en Getafe
(Madrid). Los grupos seleccionados pertenecen a la rama de Humanidades,
licenciatura de segundo ciclo de Periodismo y estudiantes de primer ciclo de
Periodismo y Comunicacién Audiovisual.

6. Fechas de realizacién: Entre el 28 de octubre de 2003 y el 16 de febrero de 2004..
Esta investigacién se plantea sobre dos interrogantes:

¢ ,El color supone un valor afiadido (aumenta la calidad, los lectores, la visibilidad,
la legibilidad, mejora la presentacién, frena la competencia) en la prensa diaria
espanola?

¢ ;Coémo deben ser formalmente los diarios para que atraigan a los jévenes? ;Quéy
cuénto color debe usarse para su disefio?

Como primera hipétesis y punto de partida aparece la necesidad de modernizacién.
En el aspecto formal, la prensa debe modernizarse en muchos sentidos y el color es una
de las principales herramientas para conseguir esa imagen de calidad y modernidad que
se precisa. Hoy en dia el diserio de los periddicos se inclina hacia el minimalismo en el
estilo grafico, una buena organizacion del contenido, una paleta de colores apropiada y
una tipografia sélida y funcional. Para convertirse en un medio mas accesible, el disetio
del diario debe estar menos congestionado, disponer de mas espacios en blanco y
destinar mas espacio a la fotografia. Gomo resultado, se navegard mas facilmente por las
paginas (como en Internet), algo que debido al escaso tiempo del lector, no sélo es
visualmente mas atractivo, sino necesario.

La segunda hipétesis es que no se valora suficientemente la forma y el contexto como
parte de la informacién periodistica. El color, como extension del disefio, no se aprecia
como un elemento enriquecedor para la presentacién periodistica y, por tanto, no se
explota en la dimension que puede ofrecer. Es preciso encontrar un equilibrio justo entre
forma y contenido.
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Como tercera y ultima hipoétesis cabe senalar que el color es un recurso que puede
ayudar a superar la crisis actual. El atractivo del color sirve para retener a los lectores y
permite competir en mejores condiciones con los medios audiovisuales. Hay que
potenciar el disefio como parte integral de la comunicacién porque ya no se concibe una
prensa gris en un mundo de color.

6. Resultados de la investigacién

La encuesta realizada entre 130 jovenes espafioles revela que los diarios resultan poco
atractivos. De forma resumida, avalan esta impresiéon un 53% de los encuestados que
ofrecen alternativas como utilizar mas color (25%), més disefio tipografico (13%), mas
imégenes en color (10%), un color para cada seccién (6%), o mas color en tipografia
(4.%). El color debe aplicarse al 39% de sus paginas y ocupar aproximadamente el 30%
de la superficie. Proponen el azul para sefnalizar cultura, Internet, salud, televisién,
universidad y viajes; gris para bolsa; marrén para libros; negro para cine y sucesos; rojo
para automévil, moda, musica, nacional y sociedad; y verde para educacién y politica. El
resultado seria un diario maés atractivo (36%), que llama mas la atencién (16%), mas
ameno (13%), con mayor calidad de imagen (11%), y méas dindmico (11%).

6.1 Una prensa demasiado seria

La prensa actual no ofrece un atractivo especial para la poblacién joven segin apunta
el Estudio General de Medios (EGM)* y asi los manifiestan los estudiantes que participan
en esta investigacion. En este sentido, se les ha propuesto un enjuiciamiento de la prensa
que consta de tres apartados:

a) Una valoracion sobre el aspecto formal de la prensa espafiola actual.

b) La justificacién del juicio realizado para conocer los motivos que han generado esa
valoracion

¢) La aportacion de propuestas que, a juicio de los entrevistados, sirvan para mejorar
ese aspecto formal y conseguir un mayor atractivo.

En primer lugar, la valoracién de la prensa actual, en sus aspectos formales, ofrece los
siguientes resultados (véanse en tabla 1 del Anexo los datos por sexo, habitat y
formacion):

— Seria, 43,8% (57 respuestas)

— Correcta, 41,5% (54.)

— Aburrida, 6,9 % (9)

— Atractiva, 3,8% (5)

—Muy aburrida, 2,3% (3)

Mas de la mitad de los jovenes, el 53,0%, consideran que la prensa ofrece un aspecto

3 El consumo de diarios, entre j6venes de 14, a 34 afios, tiene una penetracion del 32,8 % en diarios de informacién
general [la media nacional es del 35,1%] segan los datos del Estudio General de Medios (EGM) de 2003, oleada
de febrero a noviembre. El consumo de televisién, segin este mismo estudio y para este mismo segmento, es
del 89,5 % [la media nacional es del 9o0,8%] e Internet el 51,4.% [la media nacional es del 30,3%]
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poco atractivo si agrupamos las respuestas de "serio”, “aburrido” y “muy aburrido”. La
calificacién de correcta y atractiva suma un 45,3 %, algo mas de ocho puntos de diferencia
negativa respecto al grupo de respuestas que apuestan por la seriedad. La distancia es
preocupante porque todo producto de consumo, y la prensa como tal, debe ofrecer un
aspecto atractivo si se quiere vender. En el caso espaiiol, podemos deducir que la prensa
no sélo no resulta atractiva, sino que le falta tirén para la mayoria de los jévenes.

En segundo lugar se pide que justifiquen esas impresiones, que en este caso son de
seriedad o correccién principalmente, y las respuestas han sido las siguientes:

— "Correcta, no debe ser demasiado llamativa”, 17,7% (23 respuestas)

— “Seria, no llama la atencién”, 12,3% (16)

— "Monétona en su estructura”, 8,5% (11)

— "No se dan casos estridentes ni aburridos”, 8,5% (11)

— "Seriedad”, 7,7% (10)

Los resultados apuntan en varias direcciones pero no se produce ningin cambio
respecto a la primera valoracion formal. Una mayoria de respuestas justifican un aspecto
formal serio para la prensa seria, pero sin llegar a confundir seriedad con aburrimiento.
La presentacién seria evita todo tipo de florituras que supongan un ruido para el mensaje
pero no conlleva ningtn rechazo por parte del lector. La calificacion de aburrida lleva
implicito un distanciamiento del consumidor frente al producto.

En tercer lugar, se pide a los entrevistados que aporten sugerencias para el disefio de
los medios, y sus opiniones coinciden de forma uninime sobre la presencia de color en el
disefio de los diarios espafioles. Las respuestas han sido las siguientes (véanse en tabla 1
del Anexo los datos por sexo, habitat y formacion):

— "Mas color”, 25,4.% (33 respuestas)

— "Mas disetio tipografico”, 13,0% (17)

— "Més imagen en color”, 10,0% (13)

— “Cada seccién un color”, 6,2% (8)

— "Color en tipografia”, 3,8% (5)

Aparece asi el color como un elemento paliativo del aburrimiento y la seriedad. Si
agrupamos las respuestas que incluyen el término color, un 45,4.% de los encuestados
apuntan en esta direccién. De las respuestas obtenidas en los tres apartados anteriores,
se puede deducir que los diarios ofrecen un aspecto serio, valorado como correcto
porque, a juicio de la mayoria de los encuestados, los diarios de informacién general no
tienen que llamar demasiado la atencién. Sin embargo, se podria mejorar ese aspecto si
se disefian con més color, tanto en fondos como en tipografia y fotografia. Se trata de una
propuesta muy concreta para disefiar otro tipo de medios impresos

6.2. Siete colores para veinticuatro secciones

La senalizacién mediante el color ha ofrecido excelentes resultados en edificios
oficiales, redes de tren, metro y aeropuertos. Los jévenes de 18 a 3o afios pertenecen a
generaciones que se han educado en un entorno urbano cuya seialética se apoya
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principalmente en cédigos de colory que podria ofrecer excelentes resultados si se aplica
en las secciones de los diarios. Desde que en 1982 USA Today creara sus propios
cuadernillos, distinguiéndolos con un color concreto, hasta hoy en dia se ha avanzado
timidamente en este sentido. En Espafia, con excepcién de El Periddico de Catalunya en
el grupo de los diarios nacionales de informacién general, no encontramos otros
rotativos que se hayan atrevido a crear cédigos de color para sus secciones, salvo los
diarios deportivos.

En la encuesta realizada, los colores elegidos por el mayor niimero de entrevistados
para cada una de las secciones, han sido los siguientes (ver tabla 2 del Anexo): Agenda,
amarillo; Automévil, rojo; Bolsa, gris; Cine, negro; Gultura, azul; Educacién, verde;
Elecciones, rojo; El Tiempo, azul; Fin de Semana, verde; Gastronomia, marrén;
Internacional, azul; Internet, azul; Libros, marrén; Local, verde; Moda, rojo; Motor, rojo;
Musica, rojo; Nacional, rojo; Opinién, blanco; Politica, verde; Salud, azul; Sociedad, rojo;
Sucesos, negro; Television, azul; Universidad, azul; y Viajes, azul.

A pesar de que para nombrar los colores disponemos de una riqueza léxica enorme, el
reduccionismo cromatico hace que, por ejemplo, identifiquemos y nombremos como
verde una gran cantidad de colores que podrian denominarse de una manera mucho mas
apropiada (Espejo Muriel, 1990: 23). La identificacién de los colores elegidos ha sido
escasa y para codificar veinticuatro secciones se han utilizado tan sélo siete lexemas. Los
siete colores nombrados son:

— Amarillo para Agenda.

— Azul para Cultura, El Tiempo, Internet, Salud, Televisién, Universidad y Viajes.

— Gris para La Bolsa.

— Marrén para Gastronomia y Libros.

— Negro para Cine y Sucesos.

— Rojo para Automévil, Elecciones, Moda, Musica, Nacional y Sociedad.

— Verde para Educacion, Fin de Semana y Politica.

La seleccion de estos codigos de color para aplicar a las distintas secciones del diario
se completa con las siguientes apreciaciones:

— El Cine se percibe en color negro, aunque las mujeres y los mas jévenes eligen el azul
en primer lugar.

— La Cultura elige el azul, aunque los hombres y los estudiantes de licenciatura
prefieren que se disefie en verde.

— El verde domina en la Educacién, no obstante el azul mantiene ese liderazgo entre
los estudiantes de licenciatura

— El verde y el rojo, en primer y segundo lugar respectivamente, se alternan en las
secciones de Fin de Semana. Los suplementos actuales suelen ofrecer gran
variedad de colory disefios atrevidos.

— La Gastronomia se evoca en marrén y naranja en las mismas proporciones. La
asociacién de estos dos colores con la alimentacién ha sorprendido en esta
investigacion.
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— El azul domina la escena de Internet y remite claramente al color dominante en la
web. El grisy el verde aparecen como timidas alternativas a la azulada uniformidad
actual.

— LaModa, considerada mayoritariamente como una preferencia femenina, alterna el
rojoy el rosa en proporciones equilibradas.

— El rojo domina con fuerza la informacién de Motor, y el gris debe usarse cuando no
se pueda recurrir al primer color. Sélo los que viven en ciudades >500.000
habitantes eligen en primer lugar el gris.

— El rojo para la seccién de Nacional, al igual que el azul en Internacional, obtiene el
mMayor consenso.

— El b/n se mantiene como la mejor opcién para las paginas de Opinién. El azul y en
menor medida el verde ofrecen alternativas cromaticas para aligerar esta seccion.

— La Politica elige el verde y en menor medida el naranja. La distincion entre Nacional
(azul) y Local (verde) queda asi clara.

— La Salud mantiene tres alternativas que se reparten entre los jovenes: el azul (un
color usado por la Seguridad Social), el verde como segunda alternativa y el blanco
que conlleva un significado higiénico.

6.3. Qué nos llama la atencién

Los encuestados han aportado una breve reseia sobre la aplicacién practica del color
en una publicacion que conocen y consumen de forma habitual. Las respuestas, que se
ofrecen ordenadas por publicaciones y recogen juicios individuales sobre experiencias
recientes, han sido las siguientes:

20 Minutos
—"El uso de colores es adecuado y consigue que la lectura sea amena y yo disfrute”.
As
—"Me gusta que las paginas tengan tanto colorido porque hacen que la publicacién sea
mas alegre y dindmica”.
— "Me gusta la portada [...] dltimamente llena de fotografias en color”.
El Mundo
— "Me gustan los colores vivos que utiliza en 'El cultural’ que publica los jueves.
Aportan un toque artistico al disefio”.
—"Me gusta ‘Metrépoli’ porque utiliza todo tipo de colores, desde imagenes en blanco
y negro hasta naranja fosforito”.
El Mundo. Magazine
— "Aunque es flojo de contenidos, tiene colores interesantes pero sobre todo
combinaciones de colores interesantes que hacen que el lector se detenga sin
quitarle importancia al resto de la pagina”.
El Pais
— "Utilizar azul para el encabezado en la portada transmite seriedad y formalidad™.
— "Utiliza distintos tonos de gris en su seccién de politica, lo que considero muy
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adecuado para el texto”.

“Me parece excesivamente serio. Utiliza poco color, abusa del blanco y negro™.

“[Me gusta] la publicacién de un suplemento de economia en otro color (salmén),
nada llamativo pero que permite distinguirlo del resto del diario”.

“[Me gusta] la crénica del fin de semana, por su color, su foto de portada... Tiende al
acercamiento con el lector”.

“"Me gusta especialmente la portada del domingo con la franja azul del sumario del
EPS en la parte superior”.

“En la portada del fin de semana (domingo) me parece muy apropiado el uso de
distintas fotos y el color para indicar lo que tratan los distintos suplementos”.

El Pais: Babelia

“Me gustan los colores marrones claros que utiliza en el suplemento para evocar los
libros™.

“Se emplea un color sobrio que junto con la tipografia [componen] un aspecto
cldsico y un tanto antiguo”.

El Pais: Tentaciones

“Me gusta el dinamismo y la viveza de la seccion™.

“"Me gusta especialmente. Rompe con la estética habitual de periddico serio,
apoyando sus contenidos innovadores con el disefio”.

“Utiliza letras muy grandes y coloridas, lo que engancha al lector.”

El Pais Semanal [EPS]

“Utiliza una gran variedad de colores aunque considero que predominan las
tonalidades oscuras”.

"Me gusta la intensidad de los colores de la portada, sobre todo porque cada semana
el color es diferente”.

— "Me gusta la mezcla de colores que le da un aspecto informal, menos serio y asi las

penas que leemos entre semana se aclaran el fin de semana”.

— "La portada suele tener combinaciones de colores que llaman la atencién, al igual

que la mayoria de las paginas interiores”.
“Me gusta el colorido de la fotografia y su calidad grafica. Al tratarse de un semanario
lo veo correcto y trabajado™.
“Me gustan los tonos azules, y sobre todo el contraste del color. Hay mucha
sobriedad y eso no satura”.
“Me gusta [...] porque la informacién viene en color en todas las piginas con
diversos matices”.

Fotogramas

“[Me gusta] por sus colores suaves pero actuales, dando sensacién de modernidad y
juventud”.

“Me gusta como utiliza el rojo y el negro, como se mezcla el color de los textos y las
fotografias”.

La Razén
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—"[Llama la atencion porque] utiliza tonos fuertes como el azul afiil en el recuadro del
titulo de portada”.

— "Utiliza muchas imagenes en colory las portadas, en las que suele predominar el azul
de fondo, estan muy elaboradas”.

— "El Magazine de 'La Razén’ emplea tonalidades muy fuertes que me producen
sensacion de alegria y modernidad”.

Marca

— “Me gustan los colores que utiliza y ademas, gracias a esos colores, se identifica el
periédico. Usa colores, ni muy llamativos ni muy apagados, que dan dinamismo a
la pagina”.

— “Me parece correcto el uso de la combinacién de [...] rojos, aportan dinamismo a la
vez que correccion”.

National Geographic

— "Me gusta el amarillo de la portada que enmarca muy bien las fotografias. Me gusta
el brillo que le dan a las ilustraciones™.

— "Me gustan especialmente las combinaciones de color, por la recurrente aparicion
de colores de fuego que evocan viajes y aventuras™.

— "Me ha llamado la atencién por la viveza de su colorido. Es atrayente, evocador y
verdadero”.

—"Me parece una de las mejores publicaciones con respecto a su maquetaciény color.
Me parecen colores muy puros y que evitan la distraccién del lector”.

Quo
— "El color rojo que utiliza para los dossieres es casi siempre muy llamativo™.
— "[Me gusta] la revista [en general] por sus colores calientes”.

Rolling Stone

— "Me gusta por la diversidad de colores, el estilo desenfadado de su maquetacion.
Evoca libertad™.

— "“[Me gusta] por los juegos de colores que introduce en las informaciones con
tratamiento grifico en blanco y negro. A veces introduce algan toque rojo, por
ejemplo”.

Otras publicaciones

— "En Computer Hoy utilizan colores negros y tonos azules que intensifican los
contenidos de ocio”.

—"En Gosmopolitany Vogue usan mucho colores vivos que me proporcionan alegria”.

— "Me gustan las revistas femeninas por el tipo de papel, los colores y el formato. Son
faciles de manejar atractivas a la vista™.

— "El rojo de la portada [de Muy Interesante] y las fotografias en color del interior
realzan los detalles y la belleza de las personas, los paisajes, etc. ™.

— "Los periédicos deportivos utilizan el rojo para llamar la atencién de los lectores”.

— "[Hala Madrid] juega con los colores negro y amarillo en toda la publicacién. Me
parece bien porque con los colores de la agrupacion del Madrid y el amarillo se
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refiere a los triunfos del equipo de fttbol”.

— “"Me parece atractiva la revista Gigantes por el uso del color al margen de las
fotografias”.

— "Me gusta mucho [Conocer el arte] por las fotografias, que son de gran calidad. El
color amarillo de los titulos los hace més dinamicos™.

— "[Metro] chisporrotea colores por todas las paginas, haciendo ilegible el diario. En
ese caso es mejor la ausencia de color”.

— "[Newton] es muy colorista y suele poner colores que, me da la impresién, tienen
que ver con lo que cuentan”.

— "Me gusta el fucsia [de Nuevo Vale] porque evoca juventud y espontaneidad”.

6.4. El color impacta, relaja y orienta

Hemos querido conocer cuéles son las ventajas que ofrece el color frente al b/n. Con
ese objetivo se pide a los encuestados que describan brevemente qué aporta, a su juicio,
un diario impreso en color. Los resultados han sido los siguientes (véase la tabla 1 del
Anexo):

— "Mas atractivo”, 36,2% (47 respuestas)

— "Llama mas la atencion”, 16,2% (21)

— "Mas ameno”, 13,0% (17)

— "Calidad imagen y realismo”, 10,8% (14,

— "Maés dinamismo”, 10,8% (14)

La consideraciéon de que un diario en color, frente a uno en b/n, es mas atractivo,
llama mas la atencién y es mas ameno, no es un nuevo descubrimiento. El color no es sélo
armonia. Observemos, por ejemplo, cémo los diarios deportivos buscan la excitacién de
forma premeditada, después tranquilizan y vuelven a impactar. Hacen que el lector viaje
por una montafia rusa de varios picos y establecen un ritmo premeditado donde disefio y
color se unen para cosechar los mejores éxitos. Sélo hay que comprobar las ventas. La
explotacién del poder expresivo del color se convierte en una tarea sustancial del disefio.
Tal y como sefiala Mario Garcia: “Los disefiadores se han dado cuenta del poder del color
para tranquilizar, crear explosiones de pagina, desempefara el papel de la voz cantante o
simplemente retirarse del coro, para crear magia o evocar.” (Garcia, 1989: g)

Para la informacion general el tratamiento ha de ser distinto. Se busca orientar, crear
opinién y tranquilizar. La jerarquia informativa, el uso armonioso, la calidad y el buen
gusto estético prescriben la aplicacién del color. Establecer las proporciones adecuadas,
sus aplicaciones y recogerlas en los libros de estilo sirve para que los disefiadores trabajen
con profesionalidad bajo unos criterios comunes. Sélo asi se consigue la continuidad
estética, el ritmo emocional y la identificacion con el lector.

6.5. Color si, pero ;cuanto color?
La cantidad de color de la prensa diaria se cuestiona bajo dos vertientes (véase tabla 3

del anexo):
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— El porcentaje de paginas que una publicacién diaria debe imprimir a color.
— El porcentaje de superficie impresa a color en cada una de las paginas.

Los resultados, para cada uno de los apartados han sido los siguientes:

— Porcentaje de paginas sobre el total del diario, 39,4.% (Véase tabla 3 del Anexo)

— Porcentaje de superficie disefiada a color sobre el total de la pagina, 30,4% (Véase
tabla 4, del Anexo)

Los mas j6évenes aceptan mas color, tanto en el nimero de paginas como en la
superficie que debe ocupar. La apreciacién se hace extensiva también alos estudiantes de
licenciatura frente a los que ya son licenciados y a los habitantes de ciudades grandes
frente alo que viven en ciudades de menos de 5oo.000 habitantes.

7. Conclusiones

1. El lector joven no concibe un diario en b/n. Ha nacido y crecido rodeado de medios
audiovisuales en color y los diarios son uno mas entre ellos. En su caso no existe la
connotacién sensacionalista que conlleva el color para las generaciones mayores.

2. Atraer a los jévenes implica modernizar y dinamizar con color el disefio de la
prensa. La distancia que separa el colorido de Internet o los videojuegos y el aburrido
panorama de una pagina impresa es tan grande que los jévenes dificilmente realizan este
recorrido.

3. El color tiene su medida, igual que la tiene el texto. No se puede generalizar pero el
exceso de color no resulta atractivo, lo mismo que sucede con la escasez. Si aplicamos
color de forma generalizada a una publicacion, con zonas coloreadas que supongan mas
del 30-40 por ciento de la superficie impresa, podemos encontrarnos con un rechazo
frontal de los lectores. Hemos convertido un diario serio en un colorin.

4. Lautilizacion de cédigos de color para las secciones de los diarios permite aumentar
la velocidad de lectura y comprension. Si queremos facilitar la percepcién visual, el uso
de estos codigos de color se concibe como el método mas adecuado.
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9. Anexo
TAELA 1. VENTAJAS DEL COLOR EN EL DISENO DE DIARIOS *
Sexn Ha bitart Formacian
Ventajas snumeradas Totales Mujeres Hombres =500.000 <5000  Licen.  Est. lic.
Mas atractivo 47 33 14 | 16 10 7
Uama mas la atencion 2 14 7 9 12 9 12
Mas ameno 17 12 5 10 7 4 13
(alidad imagen y realismo 14 7 7 5 9 3 1
Mas dinamismo 14 11 3 7 7 3 1"
Mg facil de lear 12 9 3 3 & 5 7
Més cercano 7 6 1 4 3 - 7
Mas informativo 5] 3 3 3 3 - 6
Mas interosante 5] 4 2 2 4 2 4
Mas sensacionas 5] 3 3 3 3 1 5
Mas divartido 5 5 - 2 3 - 5
Sirve para diferenciar sacciones 4 3 1 4 - 3 1
Mayar impacto 4 3 1 1 3 1 3
Mayor realismo 4 3 1 2 2 - 4
Menor senedad 4 3 1 2 2 - 4
Mas dellate en fotografia 3 2 1 1 2 - 3
Mas juvenil 3 3 - 2 1 - 3
Major prasentacion 3 - 3 - 3 2 1
Ninguna 3 z 1 1 1 2 1
Jerarquizar secciongs 2 z - - 2 - 2
Mas detalles 2 1 1 2 - - 2
Mas moderno 2 2 - - 2 - 2
TABLA 2. SECCIOMES EN COLOR TABLA 3. PAGINAS EN COLOR *
Seceian 1° color 2" zolor Senn Habitat Formacin
A‘ggndﬂ, - am arillo naranja Paginas  Totales Mujeres Hombres <500.000 <50.000 Licen. Estlic.
g‘”‘”mm’" oo gns i 3l 7 B 17 11 1 ]
nlza gns azul
Tine hegrTaml 30% W o 5 11 T
Cultura azul vorde B0% 7 13 4 & Cl 5 12
Educacion  wverde azl 50% 16 11 5 2 7 6 10
Elecciones  rojo azul 10%, 1 7 4 4 7 8 3
e 2uaf [ S T W S - -
Castronomia _marmsn  nara nja TIZI%. s 5 e 3 5 ! !
Termaconal 3zl aris Media% 394 308 388 40 389 344 414
Intarnot azul qns
Libros marron__verde TABLA 4. SUPERFICIE DE PAGINA EN COLOR *
Local varde naranja _ >
WModa rojo P Semn Habitat Formacion
Misica rojo azul Superficia Totales Mujeres Hombres <500.000 <500.000 Licen. Estlie.
Nacional rojo azul 30% 42 29 13 0 22 10 a2
Opinidn blanco  azul 0% 24 15 q 11 13 8 16
E;:E'd':ﬂ ‘;g;f“ neqro 0% 11 18 1 10 12 51
Sociedad rojo rosa 105 L 13 3 ! 3 3 !
Sucesos negro rojo 50% Ll B 5 4 7 4 7
Telavision azul rojo 60% 3 2 1 3 - - 3
Univarsidad  azul rajo 0% 2 2 - 1 1 - i
Viajes azul varde Media% 304 304 308 311 288 84 321
* Datos en nidmero de respuestas. Licen.= Licenciados, Est. lic = Estudiantes de licenciatura, Fuente: Elaboracidn propia.
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