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Las noticias explicadas con grdficos
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JOSE MANUEL DE PABLOS (1999): Infoperiodismo. El periodista como creador de
infografia. Madrid, Editorial Sintesis.

Para el autor, que arranca con un breve recorrido histérico, la infografia —pre-
sentacion impresa de imdgenes unidas a los textos— no es un descubrimiento
reciente, no es un producto de la informaética sino la recuperacion actualizada de
una forma de comunicaciéon humana que siempre ha existido: la expresion de ideas
por medio de representaciones graficas y, posteriormente, por medio de grafias
y textos.

En lo que se refiere concretamente a la prensa, entonces sélo escrita, las pri-
meras manifestaciones de este modo de presentar las noticias se pueden encon-
trar en The Daily Post, de Londres, del 19 de marzo de 1740, en The Pennsylva-
nia Gazette, del 9 de mayo de 1754 y, mas tarde, en el londinense The Times, el
7 de abril de 1806. Se citan también otros ejemplos que aparecen a lo largo de
los siglos XIX y XX y, més cerca ya de nosotros, las infografias de tipo cientifi-
co y técnico de la revista Blanco y Negro en los afios cincuenta y las de Cambio
16 en la década de los ochenta.

Después de establecer una serie de bases conceptuales, se expone el concep-
to de infoperiodismo, se sitda el actual renacimiento de la infografia periodisti-
ca en los primeros afios ochenta —como un intento de los periddicos de competir
con la televisién contando la actualidad de una forma mas visual, de acuerdo con
la pauta marcada por el diario USA Today—y se insiste en que el punto de infle-
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xién que inclinaré definitivamente la balanza hacia la utilizacién habitual de los
graficos informativos es la invasién iraqui de Kuwait en agosto de 1990 seguida,
desde enero de 1991, por la llamada guerra del Golfo.

Qué, cudando, cémo y dénde hay que infografiar, el tratamiento de las figuras
y los mapas y la tarea del infégrafo, son otros aspectos de este trabajo que con-
cluye con una serie de recomendaciones para realizar con eficacia esta técnica,
imprescindible ya en los medios de comunicacién y con demostrada capacidad
de fijar, mds y mejor que los textos y las fotos, los hechos y los datos que se quie-
ren transmitir a la audiencia.
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