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ES Resumen. Esta investigacion tiene como objetivo describir la evolucién de la propuesta periodistica
audiovisual de El Salto TV entre 2017 y 2023, y determinar si conserva sus sefas de identidad como medio
comunitario. Se realiza un analisis de contenido del universo de videos informativos publicados en su sitio
web, YouTube y Facebook (N = 1081), complementado con una entrevista semiestructurada al responsable
de la seccion. Las variables analizadas incluyen género informativo, tematica, cobertura geografica,
tratamiento informativo, enfoque, narrativa audiovisual, fuentes, produccion propia, duracion y frecuencia de
publicacion. Los resultados indican que, aunque El Salto TV ha intensificado su presencia en redes sociales
en los ultimos aflos —como parte de una estrategia orientada a atraer audiencias mas jéovenes—, mantiene
un debate interno sobre el uso de estas plataformas y las demandas narrativas que implican, con el objetivo
de equilibrar las herramientas digitales con su linea editorial y tematicas prioritarias. Se concluye que El Salto
TV conserva sus sefas de identidad como medio comunitario: prioriza fuentes ciudadanas y organizaciones
deltercer sector, apuesta porla produccion propia de contenidos e imagenes, fomenta el trabajo colaborativo
através de redes y colaboradores nacionales e internacionales, y mantiene su independencia econdomicay
editorial. Ademas, continua desarrollando una agenda informativa propia centrada en tematicas sociales y
ejerciendo un periodismo situado que se posiciona abiertamente en favor de los movimientos sociales.
Palabras clave: Medios comunitarios, periodismo audiovisual, noticias, digital, calidad periodistica.

ENG An analysis of the audiovisual journalistic approach
of a digital community media outlet: El Salto TV (2017-2023)

Abstract. This study aims to describe the evolution of the audiovisual journalistic approach of El Salto TV over
the past seven years (2017-2023) and to determine whether it continues to uphold its core identity as a
community media outlet. A content analysis was conducted on the entire corpus of informational videos
published on its website, YouTube, and Facebook (h=1081), complemented by a semi-structured interview with
the editor of the section. The analysis considered variables such as journalistic genre, thematic focus,
geographic coverage, news treatment, framing, audiovisual narrative, sources, original content production,
duration, and publication frequency. Findings indicate that, although El Salto TV has increased its presence on
social media in recent years—part of a broader strategy to engage younger audiences—it is engaged in an
internal debate regarding the use of these platforms and the narrative demands they impose. The aim is to
strike a balance between digital tools, new audiovisual storytelling forms, and the outlet’s editorial line and
areas of interest. The study concludes that El Salto TV has preserved its distinctive identity as a community-
oriented media initiative. It continues to prioritize citizen sources and third-sector organizations, relies heavily
onself-produced content and imagery, fosters collaborative work through networks of national and international
contributors, and maintains economic and editorial independence. Moreover, it upholds a socially engaged
editorial agenda and practices a form of situated journalism that explicitly supports social movements.
Keywords: Community media, audiovisual journalism, news, digital, journalistic quality.
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1. Introduccion

Los medios comunitarios, también denominados
medios alternativos, ciudadanos o participativos
(Barranquero et al., 2024), se definen fundamental-
mente por su arraigo en la sociedad civil organizada
(Pérez-Martinez, 2017) y su orientacion hacia las ne-
cesidades e intereses de comunidades especificas,
ya sean geograficas (Lema-Blanco, 2018), identita-
rias o funcionales (Barbas y Postill, 2017; Barranquero
y Sanchez, 2018).

En Espafa, los medios comunitarios han estado
estrechamente vinculados a diversos movimientos
sociales, como el movimiento de radios libres surgi-
do durante la transicion democratica (Pérez-Marti-
nez, 2021), el movimiento del 15M (Barbas y Treré,
2022; Candon-Mena y Treré, 2022), y el movimiento
de cultura libre (Calvo et al., 2022), entre otros. Estos
movimientos han utilizado los medios comunitarios
como herramientas para la organizacion, la difusion
de sus ideas y la construccion de narrativas alterna-
tivas. Su rol, por tanto, trasciende la mera produccién
de contenidos, fomentando la participacion activa
de la comunidad en todas las etapas del proceso se-
lectivo y creativo, ofreciendo incluso espacios para
la experimentacion narrativa y tecnoldgica (Calvo y
Candén-Mena, 2023).

A diferencia de los medios comerciales, los me-
dios comunitarios operan bajo modelos econdmicos
alternativos que priorizan la sostenibilidad y la vincu-
lacion territorial (Arévalo et al., 2020; Barranquero y
Candoén-Mena, 2021). Aunque muchos de estos me-
dios abordan desafios de sostenibilidad econémica
y se enfrentan a la necesidad de encontrar modelos
que permitan su viabilidad a largo plazo (Barranque-
roy Sanchez, 2018).

Los medios comunitarios se diferencian de los
medios tradicionales por algunas caracteristicas
que la Asociacion Mundial de Radios Comunitarias
define en el documento Principios para un Marco Re-
gulatorio Democratico sobre Radio y TV Comunitaria
(AMARC, 2008):

a) Gestionados por organizaciones privadas de fi-
nalidad social y sin fines de lucro, que se dedican
fundamentalmente a actividades de interés publi-
co o privado sin tratar de obtener beneficios co-
merciales o monetarios.

b) Su caracteristica fundamental es la participacion
de las comunidades de referencia en las diversas
fases del proceso comunicativo (propiedad, pro-
gramacion, administracion, operacion, financia-
miento y evaluacion).

c) Son responsables ante la comunidad a la que tra-
tan de servir, por lo que sus finalidades tienen que
relacionarse directamente con las de la comuni-
dad a la cual sirven y representan. En este senti-
do, y en palabras de Gumucio (2003), es también
una responsabilidad de la television comunitaria
rescatar la musica local, las fiestas y tradiciones,
la produccion cultural y artistica, la memoria de
los ancianos, los juegos de los nifios y otras mani-
festaciones ludicas.

Una de las particularidades mas significativas en
el caso espanol es la historica falta de un marco legal
especifico y favorable para el desarrollo de los me-

dios comunitarios (Garcia, 2021). El Informe RICCAP
2024 (Rodriguez-Ortiz et al., 2025) destaca que, a
pesar de la Ley General de Comunicacion Audiovi-
sual de 2022, el sector sigue esperando avances
significativos, mientras cientos de radios comunita-
rias y medios alternativos resisten con recursos limi-
tados. No obstante, frente los desafios econdmicos 'y
regulatorios que enfrentan, especialmente en con-
textos como el espafol, los medios comunitarios
cumplen una labor pedagdgica que desarrollan a tra-
vés de talleres y programas de alfabetizacion media-
tica, con el objetivo de fortalecer el pensamiento cri-
ticoy las habilidades comunicativas de lacomunidad,
consolidando su rol como agentes de cambio social
y promotores de una comunicacion mas inclusiva y
democratica (Barbas y Treré, 2022; Martinez-Ortiz y
Barbas-Coslado, 2021).

Por tanto, los medios del Tercer Sector de la Co-
municacion (TSC) son importantes instrumentos
para capacitar a los ciudadanos y alentarlos a parti-
cipar activamente en la sociedad civil, enriquecen el
debate social y representan un instrumento de plura-
lismo interno (de ideas). Desde la perspectiva de au-
tores como Nick Couldry (2010), hablar del TSC es
referirse a experiencias comunicativas vinculadas a
la toma y/o recuperacion de la «voz» de los colecti-
VOS sociales, que activan procesos en los que la ciu-
dadania se autorrepresenta, reflexiona colectiva-
mente y articula proyectos de cambio social.

1.1. El Salto

Fruto de la cultura colaborativa y la organizacion en
red, el acceso a la tecnologia digital y la coyuntura
periodistica que empujaba hacia la creacion de me-
dios emergentes que sirvieran de contrapeso a las
tendencias instauradas en el ambito informativo au-
diovisual (mercantilismo de la informacion, infoen-
tretenimiento, lucha por las audiencias a cambio de
publicidad y desinformacion), a finales del afio 2016
nace El Salto, un medio comunitario y sin animo de
lucro con formato diario web y revista trimestral en
papel editado en Espana.

Liderados por el periddico Diagonal, este proyec-
to nacio bajo el amparo de una red de colaboraciony
coproduccion sustentada en un trabajo cooperativo
en diferentes niveles de participacion entre mas de
veinte medios comunitarios espafioles que hasta
entonces emitian de manera independiente. Desde
entonces participan en él medios como Aralnfo (Ara-
gon), Bostezo (Valencia), Pikara Magazine (Bilbao), El
Salmoén Contracorriente (Madrid), la Revista Pueblos
(Madrid), Siberia TV (Vitoria), La Guerrilla Comunica-
cional (Gerona) y Colectivo Burbuja (Madrid), a los
cuales se les suman otros proyectos que traspasan
las fronteras nacionales.

El Salto se constituye como un medio de comuni-
cacion espafol financiado por la gente —a partir de
un modelo de propiedad colectiva—, que busca cam-
biar las formas clasicas de produccion de la informa-
cion, por lo que funciona con reglas diferentes a las
de los medios tradicionales. Se concibe, por tanto,
como «un medio descentralizado, con medios terri-
toriales autobnomos que toman sus propias decisio-
nes dentro del respeto de las tres lineas rojas del
proyecto: financiacion ética, democracia interna y
calidad periodistica» (El Salto, 2018).
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Bajo estas premisas, éste se apuntala en cuatro
principios irrenunciables:

— Independencia periodistica (Arévalo et al., 2020)
entendida tanto desde un punto de vista econo-
mico —de las empresas y conglomerados media-
ticos cuyos intereses tienen correlato en la difu-
sion de sus contenidos—, como ideoldgico: «Casi
el 80 % de la financiacion de El Salto viene de las
personas suscritas. Las empresas que violan los
derechos humanos, sociales, ambientales o la-
borales no pueden anunciarse» (El Salto, 2018).

— Democracia interna: propiedad colectiva, funcio-
namiento descentralizado, horizontal y asam-
bleario en la toma de decisiones (Martinez-Polo y
Martinez-Sanchez, 2017). «No hay jefes ni directo-
res. Las 25 personas empleadas cobran el mismo
salario. Todos los cargos son elegibles y revoca-
bles» (El Salto, 2018).

— Filosofia «desde la cooperacion y no la competen-
cia» (Diagonal, 2016). Uno de los aportes o funcio-
nes de las redes del tercer sector de la comunica-
cion en Espana es la coproduccion (Ramos et al.,
2018), que se traduce en acciones informativas apa-
rentemente desconectadas a (inter)acciones de re-
des deslocalizadas (Milioni, 2009) tales como la
produccion, realizacion y distribucion de contenido
de indole informativo. Esto genera la creacion de
una comunidad de comunidades (Aliy Conrad, 2015)
que distribuyen beneficios —ya no solo en la produc-
cidn de contenidos—, sino en el fortalecimiento de
vinculos personales, grupales e identitarios.

— Calidad y rigor periodistico basado en la informa-
cion como herramienta al servicio de la transfor-
macion social e innovador en cuanto a los temas
tratados y a sus enfoques: «Hacer un periodismo
radicalmente diferente» (Mancina-Chavez y Alés-
Alvarez, 2023, p. 68). Configurar un medio que
contribuya a la transformacion social y a la crea-
cion de otros relatos sobre la realidad desde el
periodismo de calidad, el analisis, la investigacion
y el humor (K. Castro, comunicacion personal, 24
de mayo de 2023).

En el ambito del periodismo digital, El Salto se
configurd con el objetivo de ser un medio propositivo
que aportara una nueva agenda informativa a través
de tematicas y enfoques alternativos de la noticia, en
la busqueda por cambiar las formas clasicas de pro-
duccion y distribucion de la informacion, a fin de
constituirse como una alternativa a las grandes cor-
poraciones audiovisuales. En base a esta idea, El
Salto apuesta por un periodismo posicionado a favor
de los movimientos sociales, con la finalidad de darle
voz a la diversidad de colectivos y entidades que no
se ven representados en los medios, en la busqueda
por brindar alternativas a los discursos hegemadnicos
que han monopolizado la informacion.

Desde sus inicios, y como respuesta al creci-
miento de los contenidos audiovisuales en los ciber-
medios en los ultimos anos (Mayoral, 2016), junto al
diario digital y la publicaciéon mensual en papel, El
Salto incluyd en su proyecto una plataforma que pro-
duce contenido audiovisual (El Salto, 2018). Mas que
tratarse de una television en la web (Bradshaw y Ro-
humaa, 2011), pues el soporte digital impone un tipo
de relato con caracteristicas muy diferentes de las
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que marcan el periodismo televisual clasico (Mayo-
ral, 2016), esta seccion ofrece una serie de videos a
la carta —a modo de emision en linea en diferido—, en
donde conviven tanto videos que actiuan como com-
plemento a los textos informativos que se publican,
como piezas audiovisuales independientes.

Partiendo de la incipiente atencion desde el am-
bito de lainvestigacion al valor diferencial de los con-
tenidos y las programaciones de los medios comuni-
tarios, a los casos de experiencias paradigmaticas
utiles para el desarrollo de otros medios (Barranque-
ro, 2015), y por su representatividad como medio co-
munitario audiovisual espanol, El Salto TV resulta un
objeto de estudio necesario y complementario a las
aportaciones precedentes en el conocimiento de los
contenidos periodisticos digitales. La escasez de in-
vestigaciones en torno al analisis de los contenidos
informativos audiovisuales de los medios comunita-
rios constatan este hecho. Si bien existen algunos
antecedentes que aborda algunas de las propuestas
audiovisuales de medios comunitarios (Abanto,
2005; Saez-Baeza, 2009), no se constatan las expe-
riencias ni los proyectos comunicativos comunita-
rios mas recientes del entorno digital.

2. Objetivos y metodologia

Los objetivos de la investigacion son describir la evolu-
cion de la propuesta periodistica audiovisual de El Sal-
to TV y determinar si conserva sus sefias de identidad
como medio comunitario. Para ello, se realiza una in-
vestigacion mixta de tipo longitudinal que abarca los
ultimos siete anos (2017-2023) de trayectoria de este
medio, el cual contemplé un analisis de contenido del
universo de los videos informativos publicados en su
pagina web, en YouTube y en Facebook (N =1081), que
se complementd con una entrevista semiestructurada
al responsable de la seccién audiovisual de El Salto.

Se elige como objeto de estudio este medio por
varias razones. La primera se debe a que es un me-
dio representativo del colectivo de medios comuni-
tarios en Espaia, ya que en él se circunscribe una
realidad numeérica importante de proyectos comuni-
cativos de la misma indole (mas de 20 proyectos re-
partidos por todo el territorio espafol que compar-
ten una linea editorial comun y que trabajan en red).
Asimismo, se ha preferido analizar la produccién au-
diovisual de un medio digital comunitario ya que, por
sus sefas de identidad y particularidades, puede re-
sultar ilustrativo de un esfuerzo por innovar en el am-
bito audiovisual con propuestas alejadas de los ca-
nones periodisticos.

Partiendo de ello, se plantean las siguientes pre-
guntas de investigacion:

PI. ;Qué cambios presenta la propuesta periodis-
tica de El Salto TV durante el periodo analizado?
PI2. ;Mantiene El Salto TV sus sefias de identidad
como medio comunitario?

PI3. ¢ Cuales son sus principales retos en materia
de contenidos audiovisuales?

2.1. Justificacion metodolégica

Para dar respuesta a las preguntas de investigacion,
se confecciond un instrumento de recogida de infor-
macion en base a la identificacion previa de teorias y
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autores que brindaban un soporte tedrico-concep-
tual a las variables analizadas lo cual, a su vez, per-
mitié su cuantificacion a fin de evitar errores de ses-
goenlainvestigacion. Las variables que se analizaron
en el estudio fueron las siguientes: frecuencia de
publicacién (actualizacion de contenidos), duracion,
género informativo, tematica, ambito de cobertura,
tratamiento informativo, enfoque, fuentes, narrativa
audiovisual, imagenes de produccion propia y tipos
de edicion.

Para definir los géneros periodisticos se utilizé la
categorizacion de Mayoral (2008) y Marin (2017). En
cuanto al «estilo de realizacion» de la narrativa au-
diovisual de las noticias, se tomaron como referencia
las modalidades de representacion de la realidad de
Bill Nichols (1997) a razén de que son formas basicas
de organizar textos audiovisuales que presentaban
la flexibilidad necesaria para analizar la diversidad de
propuestas narrativas ofrecidas por este medio. Las
modalidades utilizadas en esta investigacion fueron
la expositiva: en ella la imagen tiene una funcion di-
dacticay funciona comoilustracion de lo que se dice,
hay una impresion de objetividad y l6gica argumen-
tativay el texto audiovisual tiene caracter probatorio;
observacional: la postura del realizador es de no in-
tervencion en los registros ni control sobre la reali-
dad, y la presencia fisica del realizador no sdlo per-
manece invisible sino que pasa desapercibida;
participativa: se basa en la relacion e interaccion en-
tre el realizador y los actores sociales y cobra gran
presencia la palabra; performativa: el realizador se
pone en escena, se convierte en un personajey en el
hilo conductor del relato; y reflexiva: se basa en el
efecto extranamiento, en la autorreflexion y en la in-
trospeccion (Nichols, 1997). Dentro de la variable de
narrativa audiovisual se analizo si las piezas presen-
taban locucion con voz en off, rétulos (texto) a modo
de voz en off, musica, y si habia intervencion (media-
cion) del periodista a camara, a fin de describir la
propuesta narrativa y audiovisual de los videos publi-
cados por el medio y sus divergencias con respecto
a las noticias de television de corte mas tradicional.

A fin de conocer el nivel de profesionalizacion y
complejidad técnica de los videos, se analizaron los
tipos de edicion conforme a la propuesta de Mayoral
y Edo (2014) en relacion con el grado de elaboracion
durante el montaje, la cual se dividio en las siguien-
tes categorias: «in out» (reproduccion o copia sin
edicion alguna del video), «elemental» (hasta siete
operaciones de edicion), «grado 1» (entre siete y 15
operaciones de edicion), y «grado 2» (mas de 15 ope-
raciones de edicion).

Para la variable «tematica», «tratamiento informa-
tivoy, «enfoque», «kambito de cobertura» y «fuentes»
se empled la pauta utilizada en el Proyecto de Valor
Agregado Periodistico de la Pontificia Universidad
Catodlica de Chile (VAP-UC, 2001), la cual proporciona
una estructura metodoldgica para evaluar la calidad
de las noticias. Esta fue adaptada a las necesidades
del estudio con el fin de aplicar ciertos criterios que
permitieran establecer como el periodista lleva la
realidad percibida hasta el publico. En el caso de las
fuentes, éstas se clasificaron en: fuentes oficiales
publicas (como comunicados de ministerios o enti-
dades gubernamentales), fuentes oficiales privadas
(declaraciones de empresas), fuentes testimoniales
(experiencias directas de ciudadanos), fuentes no

identificadas (informacion filtrada de forma anodni-
ma), fuentes documentales (informes o estudios), y
fuentes de otros medios de comunicacion. Por ejem-
plo, una noticia puede citar a un funcionario publico
junto con un informe estadistico para darle mayor
peso informativo y credibilidad.

En el caso concreto de la variable «tratamiento
informativo», y con el fin de establecer qué diversi-
dad tematica presentaban las piezas audiovisuales
seleccionadas, ésta se dividid en tratamiento prima-
rioy secundario, es decir, el enfoque noticioso princi-
paly el secundario que se le daba a lainformacién de
las noticias. En referencia al enfoque, éste permitio
no solo la identificacion de las fuentes empleadas,
sino también la evaluacion de su uso, diversidad y ali-
neacion. Asimismo, el enfoque de las noticias tiene
una relacion estrecha con el tratamiento informativo
primario y secundario.

Posteriormente, se disefié un analisis de conteni-
do. El andlisis de contenido se estructurd en seis pa-
sos: 1) establecimiento de preguntas de investiga-
cion, 2) identificacion de las unidades de analisis, 3)
definicion conceptual de las categorias de analisis,
4) elaboracion del libro de codigos y de la plantilla de
codificacion, 4) pilotaje del proceso de codificacion,
B) codificacion de la muestra y 6) evaluacion de la fia-
bilidad de la codificacion. Para asegurar la confiabili-
dad entre codificadores, tanto el primer como el se-
gundo autor codificaron la totalidad de las unidades
de analisis (N = 1081) y con anterioridad, realizaron un
pilotaje del proceso de codificacion con una muestra
aleatoria de noticias. Las discrepancias entre codifi-
cadores fueron resueltas mediante una discusion.

Finalmente, se realizé una entrevista en profundi-
dad semiestructurada al responsable de la seccion
de El Salto TV (K. Castro, comunicacion personal, 24
de mayo de 2023), por considerarlo un informante
clave para el estudio. La entrevista se realizé en linea
y se grabd en video a fin de tener un registro del ma-
terial que facilitara su posterior transcripcion. Para su
realizacion se elaboré un guion en el que se aborda-
ron tematicas como los cambios acaecidos por el
medio desde su nacimiento hasta el afio 2023 en
materia de contenidos y formatos, fuentes informati-
vas, narrativa audiovisual, tratamiento informativo,
criterios editoriales, profesionalizacion técnica, et-
cétera. Asimismo, se incluyeron preguntas sobre los
principales retos y objetivos del medio a fin de tener
una vision prospectiva que permitiera hacer inferen-
cias sobre sus actividades futuras en materia de
contenidos audiovisuales.

3. Resultados

3.1. Frecuencia de publicacion

En relacion con la evolucion en la frecuencia de publi-
cacion de sus materiales, aunque durante los anos
analizados (2017-2023) se observa una produccion
relativamente constante, con variaciones interanua-
les, el afo 2023 presenta un aumento significativo en
la cantidad de publicaciones (30,3 % del total del pe-
riodo), lo que podria indicar un punto de inflexion.
Este aumento podria estar vinculado a una mayor
consolidacion técnica, la profesionalizacion progresi-
va del equipo audiovisual y a su integracion a redes
de colaboracién. Sin embargo, sera necesario obser-
var la evolucion de esta frecuencia en los proximos
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afos para confirmar si este repunte se traduce en
una tendencia estable de crecimiento. La disminu-
cion en ciertos anos como en el 2019, podria reflejar
factores especificos que afectaron la produccion en
esos periodos como la pandemia de la COVID-19.

Tabla 1. Frecuencia de publicaciones.

Ano Frecuencia | Procentaje valido
2017 87 8,7 %

2018 116 11,6 %

2019 93 9,3 %

2020 m M1%

2021 183 18,3 %

2022 106 10,6 %

2023 302 30,3 %

Fuente: elaboracion propia.

3.2. Duracion

En cuanto a la duracion de los videos, predominan
los que tienen una duracion de mas de cinco minu-
tos. Se aprecia también que en los anos 2017 y 2018
la mayor parte de sus contenidos audiovisuales te-
nian una duracion entre el minuto y los dos minutos.
A partir del ano 2019 esta tendencia empieza a cam-
biar, la mayor parte de los videos presenta una ex-
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tension media de cinco minutos. Este dato constata
una coherencia con la linea editorial de El Salto TV, la
cual prioriza contenidos que analicen la informacion
en profundidad, en contraposicion con la tendencia
generalizada en las redes sociales —como Face-
book—, en la que se tiende a publicar videos de me-
nor duracion (de menos de tres minutos), ya que tie-
nen por objetivo el consumo rapido de contenido.

3.3. Géneros informativos

La distribucién de los géneros informativos muestra
una predominancia del formato noticia, que presenta
un crecimiento significativo en el ultimo afo, acom-
pafiado por una presencia destacada de entrevistas
y reportajes. Esta tendencia se alinea con lo obser-
vado en otros cibermedios como lavanguardia.com,
elpais.comy elmundo.es, donde la noticia sigue sien-
do el género preferido (Mayoral y Edo, 2014).

La categoria «Otros» agrupa piezas que no se
ajustan a los géneros periodisticos tradicionales, ya
sea por su caracter hibrido, experimental o por no
responder a una estructura narrativa convencional.
En esta categoria se incluye, por ejemplo, el «forma-
to cobertura» (grabar a modo de reporterismo), asi
como capsulas informativas breves, videos de con-
vocatoria, registros de eventos o contenidos institu-
cionales. Esta diversidad de formatos evidencia una
busqueda de narrativas alternativas y una ampliacion
del repertorio audiovisual del medio. No obstante,
cabe sefnalar que esta clasificacion se basa exclusi-
vamente en criterios formales, sin atribuir intencio-
nalidad editorial especifica al contenido.

Tabla 2. Relacion entre afio y género informativo de la noticia.

Género informativo de la noticia
Ano Noticia Entrevista Cronica Reportaje Documental Otros
2017 38 9 12 9 5 14
2018 25 19 21 5 4 42
2019 16 34 4 5 1 33
2020 25 20 4 4 2 54
2021 38 36 4 18 2 85
2022 17 19 5 5 0] 36
2023 70 41 7 25 4 155

Fuente: elaboracion propia.

Podria deducirse la existencia de una relacion
causal entre el afio de emision y el género informati-
vo de las noticias, lo que sugiere que la oferta de for-
matos ha variado de manera importante alo largo del
tiempo. En particular, el formato noticia muestra un
crecimiento sostenido, lo que va en consonancia con
las tendencias observadas en otros medios digita-
les, donde este tipo de pieza informativa continua
ocupando un lugar central (Mayoral y Edo, 2014).

3.4. Ambito de cobertura

Los temas nacionales e internacionales predominan
en gran medida; en conjunto, estos dos ambitos cu-
bren el 73,6 % del total. Por otro lado, los de alcance

local e hiperlocal representan solo el 14,2 %y 12,3 %,
respectivamente, sus bajas proporciones indican un
patron en la cobertura local. A pesar de su funciona-
lidad socialmente valiosa para los ciudadanos, éstos
ocupan una proporcion menor de los ambitos de
cobertura.

3.5. Tratamiento informativo

La distribucion de las tematicas en las noticias
muestra una predominancia de temas relacionados
con la sociedad, seguidos por contenidos sobre po-
liticay asuntos de indole nacional. La alta proporcion
de informacion sobre sociedad refleja la importancia
de estos contenidos tanto para la audiencia como
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para la agenda editorial del medio. El término «mani-
festacion social» se refiere aqui a noticias centradas
en protestas, marchas, huelgas u otras formas de
accion colectiva, mientras que el enfoque «socie-
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dad» agrupa aquellas noticias que abordan fendme-
nos sociales mas amplios, como pobreza, educa-
cion, salud publica o convivencia ciudadana.

Tabla 3. Tratamiento informativo primario y secundario.

Tratamiento Informativo Tratamiento Informativo
Primario Secundario
Tratamiento informativo
. Porcentaje . Porcentaje
Frecuencia - Frecuencia i
valido valido

Manifestacion Social 90 15,5 % 50 8,6 %
Economia 52 9,0 % 38 6,6 %
Politica 77 13,3 % 100 173 %
Sociedad 109 18,8 % 205 35,4 %
Cultura 71 12,3% 87 15,0 %
Deporte 2 03 % 2 0,3 %
Género/LGBT 52 9,0 % 20 35%
Hecho Histoérico 28 4,8 % 19 3,3 %
Medio Ambiente 47 81% 16 2,8 %
Judicial 20 3,5% 36 6,2 %
Migracion 31 54 % 6 1,0%

Fuente: elaboracion propia.

En cuanto al tratamiento informativo secundario,
destaca una fuerte atencion a aspectos sociales, po-
liticos y culturales, teniendo presencia también los
movimientos sociales y temas emergentes como el
medio ambiente y género/LGBT.

3.6. Enfoque

La distribucion del tipo de enfoque en las noticias
muestra que el enfoque descriptivo/informativo es el
mas prevalente dentro del corpus analizado, repre-
sentando el 53,7 % del total. Este tipo de enfoque se
caracteriza por entregar datos objetivos, explicacio-
nes o contexto, sin emitir juicios valorativos explici-
tos ni adoptar una postura editorial definida. Un
ejemplo ilustrativo es la noticia titulada «Los extran-
jeros con los que Franco no contaba», que utiliza un
género informativo orientado a explicar las causas y
antecedentes del tema, proporcionando un contexto
histérico sobre la inmigracion durante el franquismo.
Sin embargo, cabe sefnalar que este analisis se basa
en una seleccion cualitativa limitada de casos repre-
sentativos, por lo que no pretende ser exhaustivo ni
generalizable, sino ilustrar tendencias observadas a
partir de noticias emblematicas.

En cuanto a los enfoques de conflicto e interés
humano, también se evidencian con relativa frecuen-
cia. El enfoque de conflicto aparece, por ejemplo, en
la noticia «Paro de mujeres el 8 de marzo», donde el
contenido se centra en la confrontacion entre el mo-
vimiento feminista y el Gobierno, generando un de-
bate en torno a los derechos y las politicas publicas.
Por su parte, el enfoque de interés humano se obser-
va en piezas como la entrevista «Prisa y la linea edi-
torial: entrevista a Gervasio Sanchez», que destaca

experiencias personales y emociones, buscando ge-
nerar empatia con la audiencia.

Por otro lado, los enfoques menos frecuentes,
como el analisis de costo/beneficio o la asignacion
de responsabilidades, reflejan una menor prioriza-
cion de este tipo de tratamiento argumentativo en el
medio. En relacion con lo planteado en el apartado
3.3, donde la categoria «Otros» alcanza la mayor
proporcion (N = 155 en 2023), se especificé que mu-
chos de estos contenidos responden a imagenes
institucionales, videos de identidad corporativa o
piezas con componentes propagandisticos. Esta di-
ferencia responde a la clasificacion basada en géne-
ro informativo, no en enfoque, por lo que no debe in-
terpretarse como una contradiccion, sino como una
coexistencia de piezas con distintos objetivos co-
municacionales dentro de un mismo corpus.

3.7. Fuentes informativas

La distribucion de las fuentes utilizadas en las noticias
revela que las fuentes testimoniales son las mas co-
munes, representando el 274 % del total (principal-
mente la voz de la ciudadania). Le siguen las fuentes
no identificadas, con un 24,7 %, y las oficiales priva-
das, que representan el 23,7 %. Por otro lado, las fuen-
tes oficiales publicas constituyen solo el 6,5 %, y las
fuentes provenientes de otros medios de comunica-
cion son las menos utilizadas, con apenas un 0,9 %.
Esto sugiere una notable independencia de las noti-
cias respecto a las agencias de noticias y a las fuentes
oficiales publicas. Cabe destacar que una porcion sig-
nificativa de las informaciones, especificamente las
clasificadas como «no identificadas», con un 24,7 %,
no presentan fuentes claramente identificadas.
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Tabla 4. Distribucion de fuentes informativas por ano.

Categoria 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Fuente gubernamental | 1,56 % | 1,56 % | 0,52% | 260% | 1,04% | 0,00% | 2,08 %
Oficiales publicas 1,04% | 1,56% | 000% | 052% | 052% | 052% | 3,13%
Oficiales privadas 521% | 938% | 208% | 208% | 365% | 000% | 4,17 %

Expertas 052% | 052% | 0,00% | 0,00% | 0,52% | 0,00 % | 4,69 %
Testimoniales 417 % 6,77% | 1.56% | 365% | 2,08% | 0,00 % | 12,50 %
Fuente documental 000% | 2,08% | 000% | 0,00% | 417 % | 1,56 % | 10,94 %
Fuente de otromedio | 0,00% | 000% | 000% | 052% | 000% | 000% | 052%

Fuente: elaboracion propia.
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3.8. Narrativa audiovisual

En lo referente a la narrativa audiovisual, los videos
con locucién grabada en off son poco comunes en las
noticias, siendo los rétulos (texto) la féormula mas habi-
tual para encauzar la narracion con presencia en casi
la mitad de los casos, lo cual es concordante con el
consumo de noticias a través del movil que requiere
este tipo de narrativa. La mdusica se utiliza con fre-
cuencia, sugiriendo que es un elemento narrativo im-
portante en su produccion. Pese a ello, su uso escapa
de amarillismos o tintes dramaticos en concordancia
con su linea editorial. Asimismo, la aparicion del perio-

dista a camara a modo de intermediario de la noticia
resulta frecuente —especialmente en el ultimo ano del
analisis—, lo cual podria denotar el inicio de una ten-
dencia que sugiere que la intermediacion del perio-
dista en la noticia es cada vez mas relevante o nece-
saria como hilo conductor o como mediador para
transmitir la linea editorial del medio. No obstante, la
narracion a través de las fuentes de la noticia (modali-
dad interactiva) es también una practica comun, lo
que indica una preferencia por dar voz directa a las
fuentes en el contenido informativo quienes actuan
como hilo conductor del relato.

Tabla 5. Narrativa audiovisual.

Categoria 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
Video conlocucionenoff | 6,78 % | 11,86 % | 847 % | 3,39% | 40,68 % | 20,34 % | 8,47 %
Videos que tienentexto/ | 1,0/ | 15360, [ 1357% | 1464 % | 964% | 143% | 1821%
rotulos como voz en off

Videos con musica 1271% | 14,09 % | 11,05 % | 10,50 % | 15,47 % | 12,43 % | 2376 %
Videos donde aparece el | 5,0, | 0750, | 376 % | 6,02% | 38,35 % | 16,54 % | 33,08 %
periodista a camara

Videos que utilizan como

narrador a las fuentesde | 744 % | 12,50 % | 11,00 % | 1012% | 1845 % | 1310% | 2649 %
la noticia

Fuente: elaboracion propia.

En cuanto a los estilos predominantes de la noti-
cia, destaca la puesta en escena expositiva e inte-
ractiva como los mas comunmente utilizados. No
obstante, como se ha mencionado anteriormente,
cabe destacar que la modalidad expositiva recurre
mayoritariamente a rotulos (texto en pantalla), a las
propias fuentes de la informacion y a los periodistas
que salen a camara a modo de intermediarios.

Por otra parte, el estilo performativo muestra una
tendencia creciente, en contraposicion al estilo ob-
servacional y al reflexivo que tiene un valor nulo o
casi testimonial.

3.9. Imagenes de produccion propia

La distribucion de las fuentes de imagenes utilizadas
en las noticias revela que en mas de la mitad de los
casos (64,8 %), se emplean imagenes de produc-
cion propia. Estas imagenes incluyen fotografias
capturadas directamente por los periodistas del me-
dio en acontecimientos relevantes, como las image-
nes de las manifestaciones del «Paro de mujeres el 8
de marzo» en 2021, donde los reporteros documen-
taron en tiempo real las protestas y actividades rela-
cionadas con esta jornada. Del mismo modo, en
2023, noticias relacionadas con «Las elecciones y la
voz del pueblo» habrian utilizado imagenes propias
capturadas en los centros de votacion, mostrando la
participacion ciudadana en el proceso electoral.
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También se incluyen imagenes de archivo personal,
como aquellas utilizadas en noticias del 2017 sobre
«Los extranjeros con los que Franco no contaba»
que podrian haber incluido fotografias histéricas o
recreaciones visuales de la época.

Por otro lado, el uso de imagenes de produccion
ajena, que constituye el 35,2 % del total, se limita
principalmente a imagenes de archivo sobre mate-
riales de libre difusion. Por ejemplo, en noticias de
2018 sobre coberturas politicas como videos de rue-
das de prensa o discursos publicos de politicos.
Ademas, se emplean imagenes curiosas o popula-
res en redes sociales para ilustrar temas de interés
general, como imagenes de fendmenos virales o
acontecimientos sociales de amplio conocimiento
publico. Es relevante destacar que en ninguin caso se
recurrid a material proveniente de agencias de noti-
cias, lo que refuerza la independencia editorial del
medio en la creacion y seleccion de su contenido vi-
sual, asegurando asi una mayor autenticidad y con-
trol sobre el mensaje transmitido al publico.

Por ejemplo, en 2021, hubo un notable aumento en
el uso de imagenes propias (69 videos). Esto podria
reflejar cambios en las politicas editoriales que favo-
recieron el uso de contenido original para aumentar la
autenticidad y la calidad de los videos. En 2023, el uso
de imagenes propias alcanzé un maximo de 96 vi-
deos, lo que podria deberse al aumento paulatino de
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colaboradores externos, nacionales e internacionales
y de movimientos sociales que envian contenido au-
diovisual —a modo de colaboraciones— con el medio.
Lo anterior coadyuva a tener mayores recursos dispo-
nibles para la produccion de contenido original.

3.10. Tipo de edicion de los videos y
complejidad técnica

Tal y como se aprecia en la Tabla 6, la distribucion del
tipo de edicidn en los videos en relacion con el grado
de elaboracion durante el montaje muestra que las
ediciones de grado 1y grado 2 son las mas comunes,
representando juntas mas del 80 % del total. Esto su-
giere una tendencia hacia la produccion de videos
con un nivel significativo de edicion, posiblemente
para mejorar la calidad y el atractivo del contenido.
Asimismo, la complejidad técnica esta estrechamen-
te relacionada con el alto porcentaje de videos de
produccién ajena. Por ende, las ediciones elementa-
les y sin edicion son mucho menos frecuentes, indi-
cando que la mayor parte del material audiovisual
pasa por algun grado de procesamiento de la imagen
y del sonido (postproduccion) antes de ser presenta-
dos. Esta tendencia podria reflejar laimportancia de la
edicion en la produccion de contenido de alta calidad,
la disponibilidad de herramientas de edicion mas ac-
cesibles y las expectativas crecientes de la audiencia
por videos mejor elaborados.

Tabla 6. Tipo de edicion de los videos y complejidad técnica.

Categoria 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
In-out (mera reproduccion | g5 0, | 5309 | 020 % | 050 % | 0,50 % | 0,00% | 1,20 %
0 copia, sin edicién alguna)

Elemental (hasta siete 100% | 0,20% | 020% | 070% | 030% | 170 % | 3,80 %
operaciones de edicion)

Grado 1 (entre siete y 15 400% | 430% | 640% | 500% | 810 % | 3,30 % | 12,60 %
acciones de edicion)

Grado 2 (mas de 15 670% | 790% | 360% | 360% | 790% | 710% | 780 %
acciones de edicion)

Fuente: elaboracion propia.

3.11. Resultados de la entrevista

A lo largo de estos Ultimos siete afios El Salto TV se
haido profesionalizando en lo referente a la uniformi-
zacion de su propuesta audiovisual, principalmente
en cuanto a la calidad técnica del video (grabacién y
postproduccion). Asimismo, ha ido generando for-
matos audiovisuales fijos como reportajes mensua-
les extensos, reportajes internacionales, entrevistas
de analisis profundo con personas relevantes y el
«formato cobertura» de eventos relacionados con
los movimientos sociales.

El Salto TV sigue apostando por las imagenes de
produccién propia, las colaboraciones de periodis-
tas externos y los movimientos sociales como fuente
primaria. Asimismo, cuenta con nuevas colaboracio-
nes en red como el proyecto europeo «Sphera» —la
primera red de medios independientes y comprome-
tidos de Europa—, una red orientada al publico joven

Millenial y Gen-Z de la cual se nutre de material au-
diovisual. Su participacion en esta red es estratégica
ya que, por una parte, busca aumentar la produccion
de historias en video, pero también innovar a través
de una nueva narrativa europea, mas cercana a la ju-
ventud comprometida, a fin de fomentar la accion y
la participacion de la gente.

Asimismo, su apuesta audiovisual se centra en
generar contenidos en directo, a través del canal de
Twich de retransmisiones en streaming. En cuanto a
la produccion de contenidos, El Salto TV mantiene
un debate interno sobre la necesidad de estar pre-
sentes en las redes sociales que les presiona a pro-
ducir contenidos mas breves, mas rapidos y con una
estéticainformal. A pesar de ello, priorizan los temas,
contenidos y tematicas de su interés. Su objetivo es
producir formatos mas reposados donde se puedan
analizar en profundidad los problemas en cuestiony
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huir de cualquier amarillismo o tinte dramatico en la
elaboracion de sus piezas audiovisuales.

En relacidon con su linea editorial, ademas de te-
ner un libro de estilo que les ayuda a equilibrar lo me-
jor posible los criterios periodisticos, tienen como
pauta el no mostrar imagenes de violencia explicita,
y realizar un tratamiento informativo de temas sensi-
bles desde otras perspectivas basandose en decla-
raciones, fuentes y entrevistas (K. Castro, comunica-
cion personal, 24 de mayo de 2023).

4. Discusiony conclusiones

Los hallazgos de este trabajo permiten constatar
que El Salto TV se mantiene fiel a sus principios edi-
toriales y conserva las senas de identidad que forja-
ron su proyecto comunitario en el ano 2017. Destacan
como rasgos caracteristicos su independencia de
las fuentes oficiales publicas y otras organizaciones
mediaticas, su preferencia por las fuentes ciudada-
nas y las organizaciones del tercer sector, el predo-
minio de la produccion propia de contenidos e ima-
genes, el trabajo colaborativo a través de sus redes 'y
colaboradores externos, su independencia econo-
micay editorial, la preeminencia de las tematicas so-
ciales (construccion de una agenda propia) y el ejer-
cicio de un periodismo que milita abiertamente a
favor de los movimientos sociales. Asimismo, los re-
sultados son coincidentes con el objetivo de ofrecer
una plataforma de comunicacion que visibilice las
reivindicaciones de los movimientos sociales desde
una mirada propia, algo que comparte con otros me-
dios comunitarios espafioles como La Tele —la tele-
vision de los movimientos sociales de Barcelona—
(Saez-Baeza, 2009) y Tele K —la television del barrio
de Vallekas— (Abanto, 2005). En esta misma linea,
medios comunitarios audiovisuales como Vive TV o
Catia TV en Venezuela o, en el caso espaol, EMA-
RTV-ONG —que gestiona un trabajo en red de las
emisoras municipales de Andalucia de radio y televi-
sion desde una perspectiva participativa y comunita-
ria— comparten la importancia del papel de los suje-
tos sociales como protagonistas desde su propia
cotidianeidad, diversidad y especificidad (Saez-Bae-
za, 2009), lo mismo sucede con Café Babel —primer
medio participativo en Europa creado por y para los
jévenes—, que pone el foco en la representacion de
las identidades cosmopolitas europeas desde la
perspectiva de la propia ciudadania (Bodker, 2019).

En relacion con las tematicas, el proyecto comu-
nitario alternativo Deep Fish (Estados Unidos), es
coincidente con El Salto TV en cuanto a su preferen-
cia por temas de corte social (Saez-Baeza, 2009), al
igual que proyectos mas recientes como Sphera (Eu-
ropa). En definitiva, El Salto TV supone, en concor-
dancia con investigaciones previas, un proyecto in-
novador que promueve un cambio de paradigma en
cuanto a sus tematicas y enfoques (Alés, 2022). No
obstante, la escasa presencia de tematicas vincula-
das a la ciencia, asi como la limitada cobertura en
areas como el deporte y la tecnologia, sugiere espa-
cios potenciales de desarrollo para una propuesta
audiovisual mas diversa y representativa de una ma-
yor variedad de intereses ciudadanos.

En lo que corresponde al ambito de cobertura de
las noticias, resulta llamativo que —en su primer afno
de andadura (2017-2018)— El Salto TV priorizé las no-

ticias de ambito local (Rosique y Crisdstomo, 2020).
Sin embargo, con el paso del tiempo, ha centrado su
atencion en eventos de amplio alcance y relevancia
general sobre temas nacionales e internacionales,
en detrimento de la cobertura de noticias de su en-
torno mas proximo —informacion local e hiperlocal—,
cuestion que no deberia descuidar a razon de su na-
turaleza comunitaria.

Por otra parte, sus contenidos audiovisuales
muestran una tendencia que empieza a consolidarse
a partir del ano 2019, en la que se identifica un nime-
ro significativo de videos que tienen una duracion
igual o mayor a los cinco minutos. Esto refuerza la
idea de publicar material informativo pausado, que
permita el analisis de las problematicas, en contra-
posicion con la noticia de actualidad de caracter efi-
mero y de la informacion publicada en las redes so-
ciales, que busca informar de manera superficial
aportando los datos esenciales de la noticia. Estos
resultados son coincidentes con otros medios co-
munitarios audiovisuales como Vive TV (Venezuela)
que buscan «un uso mas pausado del tiempo y una
dimension procesual de la informacion» (Saez-
Baeza, 2009, p. 30).

Asimismo, cabe mencionar una categoria de vi-
deos no informativos («Otros») que tienen una pre-
sencia relevante en su produccién audiovisual. Estos
se centran en trasladar la linea editorial del medio a
través de mensajes de caracter propagandistico y
del «formato cobertura» (en el que se apuesta por el
reporterismo), principalmente. Es en estos videos
donde se constata un esfuerzo de innovacion y ex-
perimentacién. La independencia econdmica y edi-
torial de El Salto TV, insta a este medio a la busqueda
de nuevas férmulas narrativas, de formatos y estilos
diferentes, por lo que este material constituye una
importante fuente de analisis para futuras
investigaciones.

En linea con otros estudios (Mayoral y Edo, 2014),
la narrativa audiovisual se distancia de las formulas
tradicionales de la noticia en television en las que
predomina el modo expositivo de presentar la infor-
macion a través de la voz en off. A este respecto, El
Salto TV intenta encontrar el equilibrio entre las he-
rramientas, las nuevas narrativas y sus tematicas y
contenidos de interés, en los que prioriza el analisis y
los formatos mas reposados que le permitan profun-
dizar en las problematicas, lo mismo sucede en lo
referente a la generacion de contenidos en directo a
través de la plataforma Twitch. En este sentido, es
probable que mantenga una estrategia hibrida, com-
binando la inmediatez de las redes con contenidos
mas extensos en su web (reportajes y entrevistas), a
fin de conservar su esencia. Asimismo, al formar par-
te de redes colaborativas como «Sphera», seguira
creciendo a través de colaboraciones internaciona-
les y comunitarias, aprovechando la red de medios
independientes para expandir su alcance y produc-
cion de contenido, sin comprometer su linea editorial
y salvaguardar su calidad periodistica.

Una vez aportadas las conclusiones se infiere
que El Salto TV no solo mantiene sus principios fun-
dacionales, también crece en complejidad y sofisti-
cacion tecnoldgica en la produccion de contenidos.
Asimismo, seguira apostando por la innovaciéon en
su estilo narrativo —desmarcandose de los formatos
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tradicionales televisivos—, a fin de ampliar su publico
objetivo y llegar a las nuevas generaciones.

Como futuras lineas de investigacion, se propone
profundizar en la evolucion de los contenidos audio-
visuales de las nuevas redes sociales del medio, a fin
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de el alcance de este trabajo.

de dilucidar si esta voluntad de innovar y de mante-

5. Contribucion de autores

nerse fiel a sus principios editoriales, se ve materiali-
zada en una propuesta diferencial con respecto a las
tendencias de los medios digitales convencionales,
lo cual merece una indagacion especifica que exce-

Ideas; formulacion o evolucion de los objetivos y metas generales de la

Revision y edicion

critica, comentario o revision, incluidas las etapas previas o posteriores a
la publicacion.

Conceptualizacion | . : L. Autor1,2y 3
investigacion.
Actividades de gestidn para anotar (producir metadatos), depurar datos y
. . mantener los datos de la investigacion (incluido el codigo de software,
Curacion de datos - . . Autor 2
cuando sea necesario para interpretar los propios datos) para su uso
inicial y su posterior reutilizacion.
g Aplicacion de técnicas estadisticas, matematicas, computacionales u
Analisis formal . . ) . . Autor 2
otras técnicas formales para analizar o sintetizar datos de estudio.
Adquisicion de Adquisicion del apoyo financiero para el proyecto que conduce a esta
. . Autor1,2y 3
fondos publicacién.
. . . Realizacion de una investigacion y proceso de investigacion, realizando
Investigacion e . - . . Autor1,2y3
especificamente los experimentos, o la recoleccidon de datos/evidencia.
Metodologia Desarrollo o disefio de la metodologia; creacion de modelos. Autor1y 2
Administracion Responsabilidad de gestion y coordinacién de la planificacion y ejecucion
. . ) 2 Autor 1
del proyecto de la actividad de investigacion.
Suministro de materiales de estudio, reactivos, materiales, pacientes,
Recursos muestras de laboratorio, animales, instrumentacion, recursos Autor1y 2
informaticos u otras herramientas de analisis.
Programacion, desarrollo de software; disefio de programas informaticos;
Software implementacion del cédigo informatico y de los algoritmos de apoyo; Autor1y 2
prueba de los componentes de coédigo existentes.
Responsabilidad de supervision y liderazgo en la planificaciony
Supervision ejecucion de actividades de investigacion, incluyendo la tutoria externa al Autor 1
equipo central.
Verificacion, ya sea como parte de la actividad o por separado, de la
Validacion replicabilidad/reproduccion general de los resultados/experimentos y Autor1,2y 3
otros productos de la investigacion.
Visualizacién Prepar’a_C|on, creacion y/o_preggntamon del f[r’abajo publicado, Autor 2
especificamente la visualizacién/presentacion de datos.
.. Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,
Redaccion / P L S
.. especificamente la redaccion del borrador inicial (incluyendo la Autor1,2y 3
Borrador original - .
traduccion sustantiva).
Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado por los
Redaccion / miembros del grupo de investigacion original, especificamente revision Autor1,2y 3

7. Declaracion sobre uso de inteligencia

artificial
No se ha utilizado.

6. Referencias bibliograficas

Abanto, J. (2005). La participacion ciudadana en la
television local-social, el caso de Tele Ky su pu-
blico [Tesis doctoral, Universidad Complutense
de Madrid]. Teseo. https:/www.educacion.gob.
es/teseo/imprimirFichaConsulta.do?idFicha=

124988

Alés, S. G. (2022). La comunicacion alternativa en Es-
pafa. El caso de El Salto: origenes, desarrollo y

3970

ca Latinay el Caribe.

perspectivas [Tesis doctoral, Universidad Com-
plutense de Sevilla]. Idus. https://idus.us.es/
items/7aladaae-dicf-421b-b1d0-9b745b8ad67f
Ali, C.y Conrad, D. (2015). A community of communi-
ties? Emerging dynamics in the community me-
dia paradigm. Global Media and Communication,
11(1), 3-23. https://doi.org/10.1177/174276651557

AMARC. (2008). Principios para un marco regulatorio
democratico sobre radio y TV comunitaria. Aso-
ciacion Mundial de Radios Comunitarias Améri-

Arévalo, A. ., Al Najjar, T. y Vilar, G. (2020). Medios in-
formativos alternativos y economia solidaria en



https://www.educacion.gob.es/teseo/imprimirFichaConsulta.do?idFicha=124988
https://www.educacion.gob.es/teseo/imprimirFichaConsulta.do?idFicha=124988
https://www.educacion.gob.es/teseo/imprimirFichaConsulta.do?idFicha=124988
https://idus.us.es/items/7a1adaae-d1cf-421b-b1d0-9b745b8ad67f
https://idus.us.es/items/7a1adaae-d1cf-421b-b1d0-9b745b8ad67f
https://doi.org/10.1177/1742766515573970
https://doi.org/10.1177/1742766515573970

Rosique-Cedillo, G., Criséstomo-Flores, P. y Rodriguez-Gémez, E. F. Estud. mensaje period. 31(2) 2025: 473-484

Espafa. Psicoperspectivas, 19(2), 1-13. https:/
doi.org/10.5027/psicoperspectivas-Vol19-Is
sue2-fulltext-1939

Barbas, A. y Postill, J. (2017). Communication Activism
as a School of Politics: Lessons from Spain’s In-
dignados Movement. Journal of Communication,
6714), 646-664. https://doi.org/101111/jcom.12321

Barbas, A.y Treré, E. (2022). The rise of a new media
ecosystem: exploring 15M’s educommunicative
legacy for radical democracy. Social Movement
Studies, 22(3), 381-401. http://doi.org/10.1080/14
742837.2022.2070738

Barranquero, A. (2015). Historia y presente de la in-
vestigacion y experiencias del Tercer Sector de
la Comunicacion en Espafna. En A. Nerekan., R.
Zallo y M. de Bustos (Eds.), Comunicacion de
proximidad: cada vez mas lejos. Marco, expe-
riencias y regulacion (pp. 107-129). Universidad
del Pais Vasco.

Barranquero, A. y Candén-Mena, J. (2021). La soste-
nibilidad del Tercer Sector de la Comunicacion
en Espana. Diseno y aplicacion de un modelo de
andlisis al estudio de caso de El Salto y OMC Ra-
dio. REVESCO. Revista de Estudios Cooperati-
vos, 137. https://doi.org/10.5209/reve.71863

Barranquero, A. y Sanchez, M. (2018). Cooperativas
de medios en Espafia. Un periodismo empren-
dedor y ciudadano en tiempos de crisis. REVES-
CO. Revista de Estudios Cooperativos, 128, 36-
58. https://doi.org/10.5209/REVE.60735

Barranquero, A.,Candon-Mena, J.y Garcia-Caballero,
S. (2024). Capitulo 1. El Tercer Sector de la Co-
municacion. Definicion, caracteristicas y poten-
cialidades. Espejo De Monografias De Comuni-
caciéon Social, 28, 9-26. https://doi.org/10.52
495/cl.emcs.28tam4

Bradshaw, P. y Rohumaa, L. (2011). The Online Jour-
nalism Handbook. Pearson Education Limited.

Bodker, H. (2019). Cafébabel and “Generation Bata-
clan”: Cosmopolitan identities and/as construc-
tive European news. Journalism, 20(4), 520-534.
https://doi.org/10.1177/1464884918770524

Calvo, D., Barbas, A. y Haro-Barba, C. (2022). La Me-
moria Colectiva Del Movimiento De Cultura Libre
En Espafa: Una Exploracion Del Legado Cultural
Y Tecnopolitico. Journal of Spanish Cultural Stud-
ies, 23(3), 335-349. https://doi.org/10.1080/1463
6204.2022.2107817

Calvo, D.y Canddn-Mena, J. (2023). Cartografias tec-
nopoliticas: propuesta para el mapeo colabora-
tivo desde la investigacion-accion participativa.
Cuadernos.Info, 54, 23-44. https://doi.org/10.7
764/cdi.54.51847

Candon-Mena, J. y Treré, E. (2022). Visionarios prag-
maticos: imaginarios, mitos y tecnopolitica en el
movimiento 15M. REIS: Revista Espafiola de In-
vestigaciones Sociolégicas, 180, 47-64. https://
doi.org/10.5477/cis/reis.180.47

Couldry, N. (2010). Why Voice Matters. Culture and po-
litics after neoliberalism. SAGE.

Diagonal. (11 de noviembre, 2016). Mas de 20 medios
de comunicacion se encuentran para dar El Sal-
to. Diagonal. https://www.diagonalperiodico.net/
promocion/32264-22-medios-comunicacion-
se-citan-para-dar-salto.html

483

El Salto. (26 de junio, 2018). Por qué hacerse socio.
Salto de carro. https:/www.elsaltodiario.com/
salto-de-carro/por-que-hacerse-socio-socia

Garcia, J. (2021). 40 anos de obstaculos a las radios
comunitarias en Espafna (1979-2021). Historia y
Comunicacién Social, 26(2), 487-497. https://doi.
org/10.5209/hics.77114

Gumucio, A, (2003). La television comunitaria. Ni pulpo,
ni pulpito: palpito. InNfoameérica. Revista Iberoameri-
cana de Comunicacion. https://www.infoamerica.
org/articulos/textospropios/gumucio3.htm

Lema-Blanco, I. (2018). El rol de los medios de comu-
nicacion comunitarios como herramientas de
inclusion social. El caso de la emisora CUAC FM
en A Corufia. En X. M. Cid (Coord.), Educacion
Social E Escola, Unha analise da ultima década
(2006-2016) (pp. 693-708). CEESG/NEG.

Mancinas-Chéavez, R. y Alés-Alvarez, S. G. (2023). El
Salto: origen y estrategia de consolidacion de un
mediode medios como propuesta de comunica-
cion alternativa. RAE-IC, Revista de la Asociacion
Espanola de Investigacion de la Comunicacion,
10(19), 67-88. https://doi.org/10.24137/raeic.10.19.4

Marin, C. (2017). El Informativo de Television. Gedisa.

Martinez-Ortiz, A. y Barbas-Coslado, A. (2021). La di-
mension socioeducativa de las radios comuni-
tarias: un estudio desde la ética del cuidado.
Historia y Comunicacion Social, 26(2), 429-439.
https://doi.org/10.5209/hics.79151

Martinez-Polo, J. M. y Martinez-Sanchez, J. (2017). El
Saltoy su propuesta de periodismo cooperativo.
Redes.com: revista de estudios para el desarrollo
social de la Comunicacion, 15, 224-249.

Mayoral, J. (2008). Redaccion periodistica en televi-
sion. Sintesis.

Mayoral, J. (2016). Ciberperiodismo audiovisual en
Espana: del modelo televisivo a la construccion
de una identidad propia. ZER, 21(41), 111-129.
https://doi.org/10.1387/zer17265

Mayoral, J. y Edo, C. (2014). Tipologia de videos en el
periodismo digital espaiol: analisis cualitativo
de cinco cibermedios. Doxa Comunicacién, 19,
31-56. https://doi.org/10.31921/doxacom.n19a2

Milioni, D. (2009). Probing the online counterpublic
sphere: the case of Indymedia Athens. Media,
Culture and Society, 31(3), 409-431. https://doi.
org/10.1177/0163443709102714

Nichols, B. (1997). La representacion de la realidad.
Cuestiones y conceptos sobre el documental.
Paidds.

Pérez-Martinez, J. E. (2017). ¢ Por qué las radios libres
invadieron nuestro dial? Reflexiones sobre el
concepto de anomia comunicacional como ori-
gen de proyectos de comunicacion alternativa
(1976-1989). Revista Internacional de Comunica-
cion y Desarrollo, 2 (5). http://www.usc.es/revis
tas/index.php/ricd/article/view/3852/4106

Pérez-Martinez, J. E. (2021). Representaciones de lo
alternativo en el Madrid del transito a la demo-
cracia: el caso de la (contra)cultura mediatica de
las radios libres (1976-1989). Revista Internacio-
nal de historia de la Comunicacién, 15, 87-105.
https://doi.org/10.12795/RiHC.2020.i15.05

Ramos, J., Morais, S. y Barranquero, A. (2018). Las re-
des de comunicacion alternativa y ciudadana en
Espana. Potencialidades, dificultades y retos.


https://doi.org/10.5027/psicoperspectivas-Vol19-Issue2-fulltext-1939
https://doi.org/10.5027/psicoperspectivas-Vol19-Issue2-fulltext-1939
https://doi.org/10.5027/psicoperspectivas-Vol19-Issue2-fulltext-1939
https://doi.org/10.1111/jcom.12321
http://doi.org/10.1080/14742837.2022.2070738
http://doi.org/10.1080/14742837.2022.2070738
https://doi.org/10.5209/reve.71863
https://doi.org/10.5209/REVE.60735
https://doi.org/10.52495/c1.emcs.28.tam4
https://doi.org/10.52495/c1.emcs.28.tam4
https://doi.org/10.1177/1464884918770524
https://doi.org/10.1080/14636204.2022.2107817
https://doi.org/10.1080/14636204.2022.2107817
https://doi.org/10.7764/cdi.54.51847
https://doi.org/10.7764/cdi.54.51847
https://doi.org/10.5477/cis/reis.180.47
https://doi.org/10.5477/cis/reis.180.47
https://www.diagonalperiodico.net/promocion/32264-22-medios-comunicacion-se-citan-para-dar-salto.html
https://www.diagonalperiodico.net/promocion/32264-22-medios-comunicacion-se-citan-para-dar-salto.html
https://www.diagonalperiodico.net/promocion/32264-22-medios-comunicacion-se-citan-para-dar-salto.html
https://www.elsaltodiario.com/salto-de-carro/por-que-hacerse-socio-socia
https://www.elsaltodiario.com/salto-de-carro/por-que-hacerse-socio-socia
https://doi.org/10.5209/hics.77114
https://doi.org/10.5209/hics.77114
https://www.infoamerica.org/articulos/textospropios/gumucio3.htm
https://www.infoamerica.org/articulos/textospropios/gumucio3.htm
https://doi.org/10.24137/raeic.10.19.4
https://doi.org/10.5209/hics.79151
https://doi.org/10.1387/zer.17265
https://doi.org/10.31921/doxacom.n19a2
https://doi.org/10.1177/0163443709102714
https://doi.org/10.1177/0163443709102714
http://www.usc.es/revistas/index.php/ricd/article/view/3852/4106
http://www.usc.es/revistas/index.php/ricd/article/view/3852/4106
https://doi.org/10.12795/RiHC.2020.i15.05

484 Rosique-Cedillo, G., Criséstomo-Flores, P. y Rodriguez-Gémez, E. F. Estud. mensaje period. 31(2) 2025: 473-484

OBETS, Revista de Ciencias Sociales, 13(1), 121- Informacion y Comunicacion, 17, 273-300.
148. https://doi:10.14198/0OBETS 2018.13.1.05 https://doi.org/10.12795 / 1C.2020.i01.12

Rodriguez-Ortiz, R., Cruz, L.y Barranquero, A. (2025). Saez-Baeza, Ch. (2009). Tercer sector de la comuni-
Comunicacion alternativa en Europa y Latinoa- cacion. Teoria y praxis de la television alternativa:
meérica. Un equilibrio precario entre regulaciony una mirada a los casos de Espafia, Estados Uni-
sostenibilidad. RICCAP. https:/www.riccap.org/ dos y Venezuela [Tesis doctoral, Universidad Au-
wordpress/wp-content/uploads/2025/03/infor- tonoma de Barcelona]. CORA TDX. https://www.
me2024-1.pdf tesisenred.net/handle/10803/4212#page=1

Rosique, G. y Crisdstomo, P. (2020). El periodismo VAP-UC (2001). Proyecto Valor Agregado Periodisti-
audiovisual digital en los medios comunitarios co. Ediciones UC.

espanoles: El Salto TV. IC Revista Cientifica de

Gloria Rosique Cedillo. Doctora con Mencion Europea por la Universidad Complutense de Madrid y la Uni-
versité Sorbonne Nouvelle-Paris 3, Master en Gestion de la Empresa Audiovisual (UC3M) y Licenciada en
Ciencias de la Informacion. Es profesora titular del Departamento de Comunicacion de la Universidad Carlos
Il de Madrid donde actualmente se desempena como Vicedecana de Organizacion Académica e Infraes-
tructuras, anteriormente ha sido subdirectora de Infraestructuras. Coordina los Trabajos de Fin de Master del
Master en Documental y Reportaje Periodistico Transmedia en colaboracion con RTVE. Ha participado en
ocho proyectos de investigacion I1+D+i competitivos y cuenta con mas de 60 publicaciones en revistas y li-
bros especializados. Sus principales lineas de investigacion se centran en la fiscalizacion y participacion
ciudadana en los medios, asi como en el tratamiento informativo en los medios audiovisuales. ORCID: https:/
orcid.org/0000-0001-6979-7554

Paz Cris6stomo Flores. Doctora en Investigacion en Comunicacién Mediatica por la Universidad Carlos Il
de Madrid, Magister en Comunicacion Politica por la Universidad de Chile y Periodista de la Pontificia Univer-
sidad Catolica de Chile. Es profesora e investigadora en la Escuela de Periodismo de la Universidad Finis
Terrae, donde coordina la linea de investigacion y dicta cursos de metodologia e investigacion periodistica.
Sus lineas de trabajo abordan la calidad periodistica, los encuadres narrativos, y las coberturas audiovisua-
les de hechos inesperados, delitos y violencia de género. Participa en proyectos nacionales e internaciona-
les, y ha publicado en revistas cientificas de alto impacto. Actualmente investiga narrativas del crimen en
redes sociales y el rol de los archivos televisivos en la memoria histérica. ORCID: https://orcid.org/0000-
0002-9761-2112

Eduardo Francisco Rodriguez Gomez. Licenciado en Periodismo (UC3M), Master en Mass Communica-
tions por la London Metropolitan University y Doctor en Medios de comunicacion (UC3M) galardonado con el
premio Lorenzo Gomis 2019. Su actividad investigadora se ha centrado en el periodismo de investigacion, el
Tercer Sector de la comunicaciony el andlisis de la calidad de la investigacion en comunicacion. Profesor de
«Sistema global de medios» y «Periodismo de investigacion» en los programas espanol y bilingtie. Cofunda-
dor de la RICCAP (Red de Investigacion en Comunicacion Comunitaria, Alternativa y Participativa) y miembro
de los grupos de investigacion, PASEET y CPyP, de la Universidad Carlos Ill de Madrid, y MAPCOM, de la
Universidad Juan Carlos I. ORCID: https://orcid.org/0000-0002-1788-2412


https://doi:10.14198/OBETS 2018.13.1.05
https://www.riccap.org/wordpress/wp-content/uploads/2025/03/informe2024-1.pdf
https://www.riccap.org/wordpress/wp-content/uploads/2025/03/informe2024-1.pdf
https://www.riccap.org/wordpress/wp-content/uploads/2025/03/informe2024-1.pdf
https://doi.org/10.12795 / IC.2020.i01.12
https://www.tesisenred.net/handle/10803/4212#page=1
https://www.tesisenred.net/handle/10803/4212#page=1
https://orcid.org/0000-0001-6979-7554
https://orcid.org/0000-0001-6979-7554
https://orcid.org/0000-0002-9761-2112
https://orcid.org/0000-0002-9761-2112
https://orcid.org/0000-0002-1788-2412



