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ES Resumen. En un contexto donde la television aun es clave como medio de influencia en la opinién publica,
y desde un posicionamiento critico feminista, este estudio explora la perpetuacion de los sesgos de género en
la comunicacion politica que se desarrolla en formatos de infoentretenimiento. El objetivo general es evaluar
los roles y las funciones de las personas participantes en los debates de actualidad del politainment desde una
perspectiva de género. Para ello se adapta un disefio de analisis de contenido a una muestra no probabilistica
del periodo comprendido entre enero y mayo de 2024 (mas de 35 horas) que cubre tres debates de actualidad
politica televisiva de formato, contenidos, franja de emision y cuota de pantalla similar durante la temporada
2023/24:La hora de La 1 (La 1, Corporacion Radio Television Espanola), La mirada critica (Telecinco, Mediaset
Espana)y Al rojo vivo (La Sexta, Atresmedia). El analisis permite detectar la relevancia de las mujeres presentes
en estos espacios de debate, dependiendo del rol que ejercen (moderador, tertuliano, relator, fuente, experto,
reportero, corresponsal, o especialista). Los principales hallazgos sefalan la infrarrepresentacion de la mujer
en roles clave como el de experta (8,51 %), frente a la feminizacion de otros como el de relatora (63,16 %), sin
voz propia en el debate politico espectacularizado. Esta desigual distribucion en las funciones ejercidas por las
mujeres reproduce su exclusion de la esfera publica también en los formatos de politainment, donde la mirada
androcéntrica se impone a su participacion efectiva como sujetos politicos.

Palabras Clave: estudios de género, politainment, estudios de television, infoentretenimiento politico,
comunicacion politica.

ENG Beyond gender parity in politainment: when political information
becomes a television spectacle, androcentrism persists

Abstract. In a context where television is still key in influencing public opinion, and from a critical feminist
position, this study explores the perpetuation of gender bias in political communication developed in
infotainment formats. The general objective is to evaluate the professional roles and functions of the
participants in the current affairs debates of politainment from a gender perspective. For this purpose, a
content analysis design is adapted to a non-probabilistic sample from January and May 2024 (more than 35
hours) covering three political current affairs television debates of similar format, content, broadcasting slot
and screen share during the 2023/24 season: La hora de La 1 (La 1, Corporacion Radio Television Espariola),
La mirada critica (Telecinco, Mediaset Espana) and Al rojo vivo (La Sexta, Atresmedia). The analysis makes it
possible to detect the relevance of the women in these debate spaces, depending on their role (host, panelist,
reporter, source, expert, narrator, correspondent, or specialist). The main findings point to the under-
representation of women in key roles such as expert (8.51 %), compared to the feminization of others such as
narrator (63.16 %), with no own voice in the spectacularised political debate. This unequal distribution of the
functions exercised by women also reproduces their exclusion from the public sphere politainment formats,
where the androcentric gaze is imposed on their effective participation as political subjects.
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Como citar: Pecino, I. y Gomez-Puertas, L. (2025). Mas alla de la paridad de género en el politainment:
cuando la informacion politica se convierte en espectaculo televisivo, el androcentrismo persiste. Estudios
sobre el Mensaje Periodistico, 31(1), 63-75. https://dx.doi.org/10.5209/emp.99359

Estud. mensaje period. 31(1) 2025: 63-75 63


mailto:isaac.pecino%40upf.edu?subject=
mailto:lorena.gomez%40upf.edu?subject=
https://orcid.org/0000-0003-2203-8352
https://dx.doi.org/10.5209/emp.99359
https://dx.doi.org/10.5209/emp.99359
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.ucm.es/ediciones-complutense

64

1. Introduccion

La television sigue siendo una destacada fuente de
informacion con un gran impacto en la sociedad,
mediante la cual los ciudadanos tienen la opcion de
reforzar sus opiniones politicas (Sotelo, 2024). El
consumo de television, tanto en diferido como lineal,
en la era digital, esta cerca de las cinco horas de vi-
sualizacion diaria por espectador (Barlovento Comu-
nicacion, 2024). La television es el medio mas recu-
rrente para informarse para el 69,8 % de los
espanoles (CIS, 2023). Estudios recientes sostienen
que las noticias emitidas por television son las que
gozan de mayor credibilidad (Besalu y Pont-Sorribes,
2021), y en situaciones de crisis 0 de emergencia es
la fuente informativa mas utilizada por cuatro de
cada diez ciudadanos (Piqueiras y Perales, 2023).

En los ultimos ainos, la informacién politica se ha
extendido de los informativos tradicionales a forma-
tos televisivos que hibridan informacion con entrete-
nimiento. La consolidacion de estos formatos no
soOlo ha popularizado la comunicacion politica, sino
que también ha llevado a adaptar la mediacion perio-
distica entre esfera politica y social, especialmente a
través de los roles de quienes participan en ellos.

1.1. Informacion, espectaculo y politica

Antes de la llegada de las televisiones privadas que
puso fin al monopolio de Television Espaniola, las in-
formaciones habian empezado a dejar paso al es-
pectaculo: lo acontecido solo era noticiable si poseia
«un cierto impacto iconico», recurria a lugares co-
munes o se reiteraba con la intencion de crear agen-
da (Contreras, 1990, p. 133). Es lo que Krliger (1988)
bautizé con el término infotainment —infoentreteni-
miento en espafnol— (en Gascon-Vera, 2020).

Este género hibrido gané notoriedad en la pro-
gramacion de las televisiones generalistas como re-
accion a la creciente competencia (Berrocal-Gonza-
lo, 2017), donde se proponia como alternativa a las
noticias serias para captar audiencia (Valhondo-Cre-
goy Berrocal-Gonzalo, 2020). El infoentretenimiento
acostumbra a abarcar gran cantidad de formatos,
como magacines (Etura y Zapatero, 2020), reporta-
jes (Garcia-Avilés, 2021), entrevistas-magacin (Alon-
so, 2016), ademas de poder basarse en el humor
(Gascon-Vera, 2020), o ser un sarcastico informativo
de actualidad o infoshow (Conde et al., 2022), pre-
sentado tanto por periodistas como por comicos
(Aguilera, 2023).

Desde su irrupcion en las pantallas de todo el
mundo, el infoentretenimiento se ha hecho un hueco
significativo en la cobertura de las noticias (Pelzer y
Raemy, 2022). Aunque tenga mas presencia en el
medio tradicional (Mellado et al., 2024), penetra en
las redacciones tanto de informativos televisivos
como de medios digitales. Su popularidad se debe,
en gran medida, a los rasgos que configuran su po-
tencial persuasivo (Savolainen, 2022) y que lo han
caracterizado como «un género periodistico diferen-
te» (Ortells, 2011, p. 281): al darle mayor protagonis-
mo al ciudadano convirtiéndolo en fuente habitual,
situar al reportero como coprotagonista, o dinamizar
la informacion con recurrentes conexiones en direc-
to, o grabacion en movimiento.

Con el paso del tiempo, los espectadores asu-
men que las informaciones pueden desarrollarse
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desde un enfoque mas tradicional u otro mas disrup-
tivo que hibrida informacion y espectaculo (Edgerly y
Vraga, 2019). Sin embargo, para gran parte de la aca-
demia, critica con el formato, prevalece el proposito
de entretener, resaltando lo banal y anecdético para
atraer a los espectadores, por lo que se devalua el
tratamiento serio de la informacién (Martin y Berro-
cal-Gonzalo, 2017).

La hibridacion afecta a la informaciéon politica
(Blumler, 1999), ahora espectacularizada, lo que, se-
gun Martin et al. (2017), responde a la confluencia de
dos procesos convergentes que se retroalimentan:
el traslado del entretenimiento a la informacion poli-
tica mas tradicional y el acercamiento de la politica
tradicional a los espacios de infoentretenimiento. Es
aqui donde emerge el politainment, un término acu-
fado originalmente en el ambito anglosajon (por au-
tores como Nieland, 2008; Sayre y King, 2010 o
Schultz, 2012; véase Berrocal Gonzalo, 2017).

1.2. Politainment: nuevas légicas, huevos
roles

El referente por antonomasia del politainment es el
del late night estadounidense, un formato que se po-
litiza gracias a la figura de presentadores que se po-
sicionan ideoldgicamente (Lipson, 2021), a sabien-
das de que la defensa de ideas progresistas y
conservadoras fomenta que el publico se torne poli-
ticamente activo (Grondin, 2012). Los canales en Es-
paia, inspirados en estos shows televisivos, también
apostaron por programas presentados por humoris-
tas como Noche Hache (Cuatro, 2005-2008), espa-
cio que parodiaba un informativo, o Buenafuente (An-
tena 3, 2005-2007; La Sexta, 2007-2011), con
contenido de satira politica. Aunque el formato que
mejor ha sido capaz de adaptarse al politainment en
Espana es el de las tertulias politicas (Sanchez-Gar-
ciay Campos, 2017).

Maria Teresa Campos, tras dejar la television pu-
blica para instalarse en la cadena privada Telecincoy
presentar y dirigir el magacin Dia a Dia (1996-2004),
fue pionera al introducir una mesa de debate de ac-
tualidad politica en el infoentretenimiento (Etura y
Zapatero, 2020). Y hoy, este formato se ha instaura-
do en el panorama televisivo espanol, convirtiéndose
en un debate-espectaculo, donde se teatraliza la ar-
gumentacion y los contertulios devienen figuras co-
nocidas y necesarias para que el show no decaiga.
Prevalece la «tendencia a la dramatizacion, la polé-
mica y la emotividad» (Martin et al., 2022, p. 129). El
objetivo es atraer a una audiencia polarizada ideol6-
gicamente que busca productos donde se ratifiquen
sus ideas (Sanchez-Garcia y Campos, 2017).

Para lograrlo, los medios espafioles acostumbran
a mantener delimitada la ratio de opinadores con
tendencias de izquierdas y de derechas (Abejon,
2013), lo que condiciona roles y funciones. Asi, en es-
tas tertulias espectacularizadas, para que un perio-
dista sea llamado a participar debe significarse poli-
ticamente. En este rol de opinador ideolégicamente
identificable, la figura del periodista puede llegar a
desmarcarse del profesional experto en el hecho no-
ticioso por su control tanto de la materia como del
proceso informativo (Sanmarti, 2004). Y también el
politico deja de ser una mera fuente de informacion
para constituirse en actor imprescindible del forma-
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to: el recurrente politico-contertulio. Convertido en
uno mas de la mesa de polemistas, puede llegar a
formar parte del star system televisivo (Redondo
et al., 2020), siempre que adecue su mensaje a los
ritmos y rutinas productivas del politainment.

Aqui el mandato es el de construir «enunciados
breves a modo de titulares espectaculares» (Gil-Ra-
mirez et al. 2019, p. 1546) asumiendo que se pierde la
capacidad de compartir reflexiones pausadas de
mayor calado. A cambio, el politainment otorga a las
figuras politicas un enfoque personalista (Van
Zoonen, 2000) que les permite exponer su faceta
emocional (Quintas-Froufe et al., 2020). De este
modo, el politainment es un punto de encuentro en-
tre potenciales electores que buscan conocer a la
persona que se esconde detras del politico y los
equipos de comunicacion politica que publicitan lo
intimo para contribuir a la construcciéon del lider
(Castelo, 2020).

La literatura precedente nos permite sistematizar
los roles que los politicos asumen al participar en es-
tos formatos: como politico-fuente, en el que es el
protagonista; o politico-contertulio, en el que se
adapta al formatoy se transforma en analista; o como
politico-celebrity, elevandose a la categoria de he-
cho noticiable y cuya vida privada pasa a ser de inte-
rés publico (Redondo et al., 2020). Este ultimo rol,
derivado de lo que Oliva et al. (2015) denominan la
celebrificacion del politico, resuena también en pro-
gramas del corazéon como Salvame, donde no des-
entona la presencia de lideres politicos. Su potencial
para llegar a un publico extenso dificilmente alcan-
zable por otros medios y formatos se ejemplifica
bien al recoger las reacciones politicas en torno a la
docuserie Rocio: Contar la verdad para seguir viva
(Telecinco, 2021), donde la celebrity Rocio Carrasco
rememoraba situaciones de violencia machista
(Conde et al., 2022).

Estas estrategias para atraer a espectadores, que
de otro modo estarian menos informados (Patterson,
2000), incluyen la priorizacion de soft news —suce-
sos, sociedad, etc.— frente a las hard news —geopo-
litica, economia, etc.— (Hamilton, 2004) o la simplifi-
cacion de contenidos, mediante lo cual se favorece
que personalidades o historias pertenecientes al
ambito politico, tradicionalmente considerado com-
plejo, se vinculen a algo popular, cercano y accesi-
ble. De este modo, la realidad politica se mediatiza
en lo que Mazzoleni y Sfardini (2009) definen como
politica pop, una forma distinta de puesta en escena
que posibilita generar interconexiones entre la esfe-
ra social, mediatica y politica en un nuevo entorno
donde el ciudadano encuentra estimulos emociona-
les para crear su propio ideario politico.

1.3. Periodismo feministay politainment,
un encaje (im)posible

La consolidacion del politainment se produce en un

contexto complejo para el periodismo, donde man-

tener el compromiso ético y social con la calidad de

las informaciones es un reto profesional (Patching y

Hirst, 2021). Las dificultades que los periodistas han
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de superar para garantizar que los ciudadanos sigan
informados (Jenkins y Nielsen, 2020) van en aumen-
to desde los recortes de personal en las redacciones
por la crisis econdémica del 2008 (Mayo-Cubero,
2021). Y para las mujeres periodistas se agrava la si-
tuacion, que dista mucho de lo que proclaman las
leyes de igualdad y laborales, tanto en la legislacion
europea como en la espafola’.

La precariedad laboral y la desigualdad que en-
frentan estas profesionales dificulta la pervivencia
de un periodismo feminista y con perspectiva de gé-
nero, comprometido con la erradicacion del machis-
mo en los medios (Bandrés-Goldaraz y Serrano,
2021). Como apunta Mayo-Cubero (2022), pese a
que las redacciones de los principales medios de
comunicacion de Espana tienen mas de un 50 % de
mujeres en sus plantillas, el numero de redactoras
jefe solo representa el 6,6 %. Este dato es significa-
tivo, puesto que, si las periodistas ocupan altos car-
gos, pueden influir en la eleccion y el tratamiento de
los temas y la inclusidon de nuevas perspectivas, lo
que permite ofrecer a la opinidn publica una realidad
mas diversa (Etura y Martin, 2018).

En lo que respecta a los espacios televisivos de
infoentretenimiento, la audiencia reconoce la dificul-
tad que tienen las mujeres para destacar en forma-
tos dirigidos por hombres (Aguilera, 2019). Y sin
duda, el género de quien reporta las noticias es rele-
vante puesto que afecta al discurso proyectado. Se
evidencia que las mujeres reporteras, por ejemplo,
tienen una tendencia mayor que los hombres a acu-
dir a mujeres como fuentes, en un contexto en el que
Se recurre a una mujer como experta unicamente en
una de cada cuatro ocasiones (Macharia et al., 2022).

Estas dinamicas de sesgo en las fuentes, de se-
gregacion horizontal, asi como el consabido techo
de cristal para las mujeres profesionales, favorecen
que los medios persistan en el discurso hegemonico
que tradicionalmente parte de una posicion andro-
céntrica y legitima la representacion del mundo pa-
triarcal (Bernardez Rodal, 2015). Si el espacio publico
no es accesible para las mujeres, éstas no tienen la
posibilidad de ser validadas y acreditadas social-
mente (Guerra Palmero, 1999). Cabe preguntarse,
por tanto, como la televisién, en tanto que agente
que refuerza las creencias, valores y normas socia-
les hegemodnicas (Nufez Puente, 2005), perpetua
estereotipos de género que el publico asimila como
naturales en los formatos de politainment. Asi, tal
como indica Bernal-Triviio (2019), se hace impres-
cindible una comunicacion feminista que se base en
los derechos humanos y que evidencie las situacio-
nes de discriminaciéon que sufren las mujeres.

En este campo de estudio, trabajos como el de
Quevedo (2017) evaluan positivamente el proceso de
feminizacion de la comunicacion politica, esto es, la
transformacion de las reglas de la difusion informati-
va, revalorarizando el poder de las emociones como
recursos efectivos y resituando el discurso en el es-
pacio privado. Lo ejemplifican los talk shows con es-
cenas donde presidentes del gobierno o lideres de la
oposicion charlan sobre sus parejas e hijos mientras

1 Gobierno de Espafia, Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y hombres [https:/www.boe.es/
buscar/act.php?id=BOE-A-2007-6115] | Fichas tematicas sobre la Union Europea — La igualdad entre hombres y mujeres [https:/
www.europarl.europa.eu/factsheets/es/sheet/59/la-igualdad-entre-hombres-y-mujeres].
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cocinan o toman una copa de vino. Desde escena-
rios distendidos que emulan la cotidianidad e incur-
sionan en cierta intimidad propia del espacio priva-
do, se trataria de captar el voto de una poblacion
femenina que se presupone exigente o no tan acce-
sible a través de programas informativos convencio-
nales.

Frente a esta mirada optimista sobre la aproxima-
cion de la politica al publico femenino a través del
entretenimiento, el trabajo de Llanos y Ferré-Pavia
(2020) supone una exploracion mas critica del con-
texto esparnol. Las autoras analizan la figura de la
mujer en cinco programas televisivos espanoles de
infoentretenimiento (El Intermedio, El Hormiguero, La
Resistencia, Late Motivy Polonia) y constatan, de en-
trada, el techo de cristal en la direccion de los cinco
programas, puesto que corre a cargo de hombres.
Se comprueba, asimismo, la enorme disparidad en
las apariciones de hombres (77,8 %) y mujeres
(22,2 %), al tiempo que se evidencia una participa-
cion de las mujeres circunscrita a intervenciones en
secciones intrascendentes. Estos datos llevan a las
autoras a hablar de cosificacion de las mujeres, si
bien sehalan que la interseccion entre género e in-
foentretenimiento en Espafia no ha sido suficiente-
mente estudiada, por lo que se requieren ulteriores
analisis.

1.4. Objetivos de la investigacion

La revision bibliografica, por tanto, nos invita a plan-
tear una investigacion que ofrezca una mirada desde
la perspectiva de género al formato del politainment.
Y en esta linea, el estudio parte de una hipoétesis (H)
exploratoria: (H) Los formatos de politainment, basa-
dos en el debate de actualidad, otorgan a las muje-
res un rol secundario y menos relevante. Esta hipote-
sis se instrumentaliza proyectando un objetivo
general (OG) y dos especificos (OE). (OG) Estudiar
desde la perspectiva de género los roles y las funcio-
nes de los actores que participan en los formatos de
politainment en Espafa. (OE1) Identificar el rol y el gé-
nero de los participantes en las tertulias politicas de
actualidad. (OE2) Detectar patrones en los roles y las
funciones de los participantes en las tertulias de ac-
tualidad politica.

2. Método

2.1. Universo, justificacion y tamafio de la
muestra

Tal y como ha sido expuesto en el apartado anterior,
el politainment engloba diferentes formatos de en-
tretenimiento en los que la informacion politica esta
presente. Este estudio se centra en los programas
televisivos denominados por Sanchez-Garcia y
Campos (2017) debate-espectaculo, basicamente,
una tertulia de actualidad politica. La eleccion de la
muestra se efectua con la intencion de ofrecer una
correcta representatividad de los grupos mediaticos
de comunicacion espanoles. Se seleccionan progra-
mas en su franja de programacion mas frecuente, la
matinal, donde, por otro lado, surgié el formato de
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tertulia espectacularizada en Espana, en el progra-
ma Dia a Dia de Maria Teresa Campos (Etura 'y Zapa-
tero, 2020).

Por su similitud en formato, contenidos y coinci-
dencia horaria, se elige, en primer lugar, La hora de
La 7 (LhdL1) del primer canal de Radio Television Es-
pafiola. Sus emisiones empiezan con un breve repa-
so informativo, tras el cual se inicia la mesa de deba-
te. De media, los datos de audiencia de latemporada
2023/24? son de un 11,5 % de cuota. En segundo lu-
gar, del grupo Mediaset Espafia se opta por La mira-
da critica (LMC) en el canal Telecinco. Su escaleta es
similar a la de la television publica, puesto que antes
de la tertulia se mencionan las noticias mas relevan-
tes de la jornada. La audiencia media de la tempora-
da es del 12,3 %. Por ultimo, del grupo Atresmedia el
programa elegido es Al rojo vivo (ARV), en el canal La
Sexta. Su estructura, de principio a fin, es de debate
de actualidad politica. La audiencia media es del
11,5 %.

Dado que el estudio es exploratorio y el objetivo
es analizar detalladamente algunos programas tele-
visivos, se disefia una muestra no probabilistica
(Busquet y Medina, 2017). Se establece la configura-
cion de una semana compuesta para recoger los da-
tos de los programas y ofrecer una representatividad
de la programacion habitual semanal. Se eligen las
transmisiones del primer lunes de emision regular
del mes de enero del 2024, el segundo martes de
febrero, el tercer miércoles de marzo, el cuarto jue-
ves de abril y el primer viernes de mayo. Al no selec-
cionar emisiones consecutivas, se reduce el riesgo
de que el analisis resulte sesgado por programacio-
nes excepcionales debido a eventos especiales. Asi,
las fechas de emisién que forman parte de la mues-
tra son: lunes 8 de enero, martes 13 de febrero, miér-
coles 20 de marzo, jueves 25 de abril y viernes 3 de
mayo del 2024. Se realiza el visionado para la recogi-
da de datos de 35 horas, 51 minutos y 25 segundos.

2.2. Metodologia

Se parte de un analisis de contenido, una técnica
que, mediante datos, nos permite formular deduc-
ciones aplicables en su contexto. Se trata, por tanto,
de un procedimiento «valido y replicable a través de
inferencias estadisticas desde el texto a sus fuentes
y propiedades» (Krippendorff, 1990, p. 103) que no
solo provee descripciones, sino también una vision
comprensiva del fenobmeno observado a partir de
una muestra representativa. Para ello se adapta la
configuracion de una tabla de recogida (Pecino,
2024), testaday validada en estudios afines desde la
perspectiva de génerod.

Mediante esta herramienta se recogen datos ge-
nerales sobre la emision de los programas, tales
como la fecha, el tiempo total de emisidn sin contar
la publicidad o la persona encargada de presentar el
programa. En la segunda parte de la ficha, se recopi-
lan datos de los distintos bloques informativos y de
cada uno de los participantes de la tertulia. Se indica,
en este caso, el rol del participante identificandolo
como: moderador (el que modera y presenta el de-

2 Fuente: GECA. Se consultandatos del histérico de audiencia de cada programade latemporada 2023/24; periodo del 04/09/2023

al cierre de la muestra, 11/06/2024.

3 Latabla de recogida adaptaday el libro de codificacion puede consultarse en el Anexo 1.
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bate); tertuliano (el que comenta y debate los temas
de actualidad); relator (el que pone en contexto la no-
ticia); fuente (el involucrado o protagonista de la noti-
cia); experto (el versado en una especialidad concre-
ta relacionada con la noticia a debate); reportero (el
que se encuentra desplazado en el lugar de la noticia
dentro del territorio nacional); corresponsal (el que
se encuentra desplazado en el lugar de la noticia en
el extranjero); o especialista (especializado en cues-
tiones como la meteorologia, el trafico, etc.). Se ana-
de a la vez la profesion y el espacio desde donde
realiza la intervencion, sea la misma mesa de deba-
te, la redaccion o una conexion externa, entre otras
posibilidades.

Los datos se recopilan y analizan desde el posi-
cionamiento feminista basado en la necesidad de
que el binarismo femenino-masculino quede supe-
rado, fundamentado en la alineacion de la intersec-
cionalidad y la perspectiva de género (Rodo-Zarate,
2021; Trujillo, 2022). Sin embargo, dado el proposito
de explorar el género en la dicotomia mujer-hombre,
con el fin de preservar la consistencia entre el objeto
de estudioy las hipétesis planteadas, se recaban los
datos relacionados con el género del participante a
partir del nombre sentido.

3. Resultados

3.1. Roles, funciones y patrones enlos
participantes de las tertulias politicas
de actualidad

Los resultados de la investigacion, de entrada, mues-
tran un diferencial de género significativo: del total de
642 participantes detectados, 255 son mujeres 'y 387
hombres (véase el Grafico 1). El principal rol de estos
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debates espectacularizados es el de moderador que
ocupa el puesto central en la mesa. En los programas
analizados, este rol corresponde a Silvia Intxuarrondo
(LhdL7), Ana Terradillos (LMC), Marc Sala (LhdL1) y An-
tonio Garcia Ferreras (ARV). Aparece también la pre-
sencia de Inés Garcia Caballo (ARV), como presenta-
dora sustituta del moderador principal, habitualmente
los viernes. Se observa como quienes ejercen el rol
de presentador del programa, ademas de introducir
todas las informaciones o preguntar y repreguntar a
sus fuentes, opinan sobre las cuestiones que se tra-
tan en el programa, mostrando un posicionamiento
ideoldgico frente a temas diversos. Es esta una ca-
racteristica comun en los tres programas analizados.
Por otra parte, (LMC) y (ARV) estan dirigidos por hom-
bres, Daniel Fernandez y Antonio Garcia Ferreras res-
pectivamente. El ultimo consta como director incluso
cuando no presenta. (LhdL7) esta codirigido por Silvia
Intxaurrondo y Marc Sala.

Grafico 1. Participantes segregados por género.

39,72%

®m Mujeres
® Hombres

60,28%

Fuente: elaboracion propia.

Grafico 2. Roles de los participantes.

49,84%

18,43%
13,62%
7,53% 6.09%
2,24% 2,24%
I
Fuente Reportero Tertuliano Experto Relator Corresponsal Especialista

Fuente: elaboracion propia.

Taly como se muestra en el Grafico 2, exceptuan-
do el de presentador, los roles de los participantes
de mayor a menor representacion son: 311 fuentes,
115 reporteros, 85 tertulianos, 47 expertos, 38 relato-
res, 14 reporteros y 14 especialistas. Los roles con
una presencia menor son el de especialista y el de
corresponsal, ambos representados equitativamen-
te por 7 mujeres y 7 hombres. Por un lado, el de espe-
cialista lo ocupa la profesion de meteorélogo. Por
otro lado, durante las emisiones se realizan conexio-

nes en directo con corresponsales destinados a pai-
ses extranjeros, cuya funcion es justamente la de
ampliar informaciones de ambito internacional. Las
mujeres corresponsales de la muestra analizada in-
forman desde paises en conflicto o tensionados.
Este es el caso de Nuria Garrido desde Jerusalén (Is-
rael) o Marta Maroto desde Beirut (Libano). También
lo hacen desde paises europeos como Portugal,
Suecia o Reino Unido o en conexiones procedentes
de Estados Unidos. Los hombres, como Alberto Sici-
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lia, reportan también desde paises en guerra como
Ucrania (Kiev); o cubren paises de la Union Europea o
centros neuralgicos como Nueva York.

Frente a estos roles minoritarios, el rol de fuente
es el mas recurrente en los formatos de politainment
analizados. Y en este caso si se detecta un claro
desequilibrio de género (Grafico 3): se consultan
como fuente informativa mas del doble de hombres
(209) que de mujeres (102).

Grafico 3. Roles de fuente segregados por género.

67,20%

32,80%

Mujeres Hombres

Fuente: elaboracion propia.

Las fuentes informativas asumen la tarea de dar
cuenta de un hecho noticiable que las incumbe per-
sonalmente o como representantes de una institu-
cion gubernamental, politica o social, entre otros.
Parte de las apariciones se producen en conexiones
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en directo, como las entrevistas a los politicos Ernest
Urtasun en (ARV) o Esther Mufioz en (LhdL]7), o se rea-
lizan en el mismo plato de television, como la de Pere
Aragonés o Gabriel Rufian en (LMC). En algunas oca-
siones las fuentes aparecen en conexiones en direc-
to en las que un reportero, por ejemplo, le hace una
entrevista espontanea (canutazo) a un politico a la
salida de una sesion del congreso.

No obstante, la mayoria de las fuentes aparecen
mediante VTR (85,85 %) (Video Tape Recorder), frag-
mentos de video pregrabados, ya sean propios o su-
ministrados por agencias, que se utilizan para ilustrar
o complementar una informacion. En menor medida
las fuentes aparecen en conexiones en directo con el
exterior (12,89 %) o entrevistas en el plato televisivo
(1,26 %). Dado que los tres formatos televisivos fun-
damentan sus debates en cuestiones politicas, la
mayoria de las fuentes informativas son politicos
(80,88 %). Desde cargos electos o miembros de dife-
rentes gobiernos, oposicion, ministros, alcaldes, en-
tre otros. Dependiendo del asunto a tratar, aparecen,
en menor medida, ciudadanos (5,33 %), periodistas
(4,08 %) o personal sanitario (1,25 %), entre otros.

El Grafico 4 muestra la distribucidn de los roles de
experto, reportero, relator y tertuliano segregados
por género. Los datos indican que el rol de relator lo
ocupan 24 mujeres y 14 hombres. Este papel cumple
con el objetivo de poner en contexto una noticia. Ha-
bitualmente, el moderador le da paso con una pe-
quena entradilla o responde a las consultas de este,
pero en ninguin caso es preguntado por su opinidon o
punto de vista.

Grafico 4. Roles de relator, tertuliano, reportero y experto, segregados por género.

EXPERTO

REPORTERO

39,13%

RELATOR

TERTULIANO

® Mujeres = Hombres

Fuente: elaboracion propia.

En esta misma linea, el porcentaje de reporteras
mujeres en los formatos analizados es similar al de
relator: 70 mujeres y 45 hombres. Este rol consiste
en informar desde el punto donde se encuentra la
noticia, siempre y cuando sea en territorio nacional.
Es frecuente que los formatos tengan reporteros fi-
jos, por ejemplo, Maria Llapart (ARV) o Javier Mohe-
dano (LhdL17) cubren el congreso de los diputados o
Esther Redondo (ARV) habitualmente conecta desde
la Moncloa. En (LMC) las conexiones con Barcelona
estan protagonizadas por Mayka Navarro. Destaca
aqui que el programa de Telecinco es el unico espa-

cio analizado en el que no se identifica ningun repor-
tero hombre.

La distribuciéon por género se invierte en el rol de
tertuliano en los debates-espectaculo analizados,
donde se detectan 33 mujeres y 52 hombres. La pro-
fesion mas recurrente de esta figura es la de perio-
dista (94,16 %). La funcion de los tertulianos es ex-
presar su opinion sobre los temas que se tratan en
cada seccion del programa. La gran mayoria de las
mesas de tertulia estan ocupadas por mas hombres
que mujeres, como en (ARV), en cuyas cinco emisio-
nes analizadas siempre cuenta con mas hombres
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que mujeres. En esta linea, en (LMC) de Telecinco
hay habitualmente cuatro tertulianos: en tres emisio-
nes la mesa tiene una representacion paritaria, pero
en el resto predominan los hombres (tres a uno). Uni-
camente se invierte este predominio masculino en
dos emisiones del programa de la television publica
(LhdL7), donde hay mas tertulianas que tertulianos.
Mas alla de estos datos segregados, cabe indicar
que, al ejercer el rol de tertulianos, tanto mujeres
como hombres participan por igual en todas las te-
maticas, es decir, abordan los distintos asuntos de
actualidad entre los que los programas distribuyen
su tiempo de atencion.

Finalmente, el rol con una infrarrepresentacion fe-
menina mas pronunciada es el de experto. Repre-
sentan el rol de experto 4 mujeres frente a 43 hom-
bres. La funcion del experto es la de profundizar en la
interpretacion de los hechos noticiables desde su
grado de especialidad. Al tratarse de profesionales
destacados en su campo de conocimiento o en sus
profesiones, el moderador suele distinguirlos al pre-
sentarlos en calidad de expertos en su area.

Es destacable aqui que las cuatro unicas apari-
ciones de mujeres en calidad de expertas se produ-
cen en el programa de Television Espafnola (LhdL7).
Cristina Monge es contactada en dos emisiones dis-
tintas como politdloga. Se recurre también a la ex-
perta Lucia Méndez como periodista especializada
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en politica espanola, y Lucia Yeste es requerida
como autoridad en temas relacionados con casas
reales. Monge participa el lunes 8 de enero en direc-
to por videoconferencia en los bloques relacionados
con la dificultad del Gobierno de Espafia para apro-
bar los primeros decretos de la legislatura y sobre la
votacion de las enmiendas a la ley de amnistia. El
jueves 25 de abril, Méndez y nuevamente Monge
aparecen para hablar sobre las cinco jornadas de re-
flexion que se ha tomado Pedro Sanchez. Por otro
lado, Lucia Yeste es invitada a la mesa de debate el
miércoles 20 de marzo, en un bloque de diez minu-
tos denominado «¢;Qué le ocurre a Kate Middleton?».

Frente a estas apariciones casi esporadicas, los
expertos de género masculino, con una presencia 10
veces mayor, son versados en: relaciones internacio-
nales, comunicacion politica, politologia, salud publi-
ca, divulgacion cientifica, geoeconomia, geopolitica,
economia, temas de interior, cuestiones de narcotra-
fico o son periodistas politicos. En la mayoria de los
casos, aparecen por videoconferencia desde des-
pachos privados o de universidades, o desde sus do-
micilios. También estan presentes en directo desde
el exterior y en alguna que otra ocasion presencial-
mente en la mesa de debate. Los bloques informati-
VvOs en los que aparecen los hombres expertos giran
en torno a temas muy diversos (véase la Tabla 1).

Tabla 1. Bloques informativos en los que participan hombres expertos.

Volver a usar mascarillas por la triplandemia

La independencia fiscal que exige Catalunya

El conflicto entre Gaza e Israel

El choque institucional entre el congreso y el senado

La marea de plasticos en Galicia

Las noticias falsas

Dificultades aprobacién primeros decretos del gobierno

El aumento de la amenaza terrorista

La votacion de las enmiendas a la ley de amnistia

La crisis de ‘los 5 dias de reflexion de Sanchez’

La saturacion en los hospitales

La campana electoral catalana

La guerra entre Rusia y Ucrania

Las manifestaciones estudiantiles en EUA contra Israel

El terror en el estrecho a causa de los narcos

La eliminacién del premio nacional de tauromaquia

Las elecciones gallegas

La posicion de la ONU frente a la memoria democrética

El PPy sus incoherencias con Puigdemont

La posible fusion del BBVA y el Sabadell

El caso ‘Koldo’

La libertad de prensa

El caso del ‘novio de Ayuso’

La regulacion de la figura del cényuge presidencial

La corrupcioén en la RFEF

Fuente: elaboracion propia.

4. Discusion

Los resultados del analisis de contenido previamen-
te expuestos dan respuesta a los dos objetivos es-
pecificos. Si tomamos como referencia los datos de
la investigacion precedente de Llanos y Ferré-Pavia
(2020), en los que se detectaba una presencia mas-
culina del 778 %, nuestro estudio apuntaria a una
mejoria visible en la fotografia inicial sobre el total de
participantes de este tipo de programas: el 60,28 %
son hombres frente al 39,72 % mujeres. Pese a este
incremento, puede afirmarse que la mujer sigue es-

tando infrarrepresentada en estos formatos hibridos,
puesto que estos datos tampoco reflejan una pre-
sencia equitativa de ambos géneros. Los hallazgos
de las autoras, ademas, evidenciaban el techo de
cristal en el infotainment; algo similar a lo que ocurre
en el politainment analizado, aun siendo matinal, ya
que en su mayoria estan dirigidos por hombres.

No se debe pasar por alto tampoco que la mitad
de las apariciones en los programas analizados co-
rresponden a fuentes informativas. De estas, ocho
de cada diez son politicos. Las mujeres apenas su-
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peran el 30 %. Se confirma asi que el sesgo cishete-
ropatriarcal sigue presente en la eleccion de fuentes
(Bernardez Rodal, 2015), mas alla incluso de la com-
posicion (casi)paritaria de gobiernos o los esfuerzos
por alcanzar una mayor equidad en la distribucion de
cargos publicos. Pese a que este estudio no se cen-
tra en analizar si en los altos cargos institucionales y
de partido existe una carencia de presencia femeni-
na, los datos recogidos en esta investigacion si pue-
den indicar que ciertamente no existe una paridad
real en lo que se refiere a su visibilidad publica. La
reducida presencia mediatica de mujeres como
fuentes en este ambito sesga la comunicacion politi-
ca e institucional, pues la somete principalmente a la
miraday la voz masculina.

Por otra parte, cabe resaltar que las funciones de
corresponsalia en las zonas de conflicto armado es-
tan igualmente representadas por mujeres y hom-
bres, lo que resulta ciertamente positivo para cues-
tionar estereotipos de género (Nufez Puente, 2005)
relacionados, por ejemplo, con situaciones de guerra
o crisis geopoliticas. También cabe destacar como
aspecto favorable que el género de los especialistas
(meteorologia) sea indistinto, puesto que, desde la
versatilidad y dinamismo propios del politainment
(Berrocal-Gonzalo, 2017; Martin et al., 2017), se les
otorga una funcion diferente a la que suelen realizar
en los informativos convencionales y pueden dialo-
gar con los presentadores, responder preguntas
concretas o incluso bromear con total naturalidad.

Del mismo modo hay que destacar también positi-
vamente que, pese a la falta de paridad en el rol de
tertuliano (61,18 % hombres frente a 38,82 % mujeres),
el programa de la television publica espaniola (LhdL1)
conforma mesas de debate con una presencia feme-
nina superior al resto de formatos analizados, cuestio-
nando las reglas establecidas en los otros dos progra-
mas e impulsando un proceso de feminizacion en la
linea que apuntaba como imprescindible Quevedo
(2017). Lo que no puede leerse de manera favorable es
el hecho de que seis de cada diez apariciones del rol
de relator correspondan a mujeres. Este rol, pese a
ser necesario para poner en contexto la noticia, al ser
neutro ideolégicamente, se muestra irrelevante en la
conformacion del espectaculo televisivo que presen-
ta el politainment, esto es, un debate que fomenta el
contraste de opiniones y posicionamientos frente a la
actualidad. Estos hallazgos se alinean con la cosifica-
cion de las mujeres denunciada por Llanos y Ferré-
Pavia (2020), al observar que su participacion se limita
ala de ser un busto parlante que relata la noticia, pero
al que no se le interpela ni para dar su opinion ni para
desarrollar su punto de vista.

En esta misma linea critica, conviene mencionar
que el hecho de que el rol de reportero se delegue ma-
yoritariamente en las mujeres (60,87 % frente a 39,13 %
hombres) no contribuye significativamente en térmi-
nos de paridad. Este rol puede considerarse subalter-
no o secundario dentro de la estructura de una redac-
cion periodistica en los formatos de politainment
(Ortells, 2011), dado que su funcion es contextual mas
que protagdnica u opinativa. Y aunque podria valorar-
se positivamente su feminizacion, dado que las muje-
res tienen mayor tendencia a recurrir a mujeres como
fuente informativa (Macharia et al., 2022), en nuestros
resultados no se evidencia un aumento de la propor-
cion femenina en el uso de las fuentes.
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Y no podemos obviar que para funciones clave,
como las de fuentesy expertos, los resultados mues-
tran que ambos son roles claramente masculiniza-
dos. En efecto, los hombres doblan ampliamente a
las mujeres como fuente informativa, y apenas uno
de cada diez expertos que aparecen en los formatos
de debate de actualidad en el politainment es una
mujer. Este ultimo es el dato mas bajo de todos los
recogidos, y especialmente significativo en términos
de desigualdad de género. No solo por la relevancia
que la funcion de experta tiene en el proceso infor-
mativo —y, por ende, en la configuracion de las opi-
niones ciudadanas a partir de un ejercicio periodisti-
co veraz, honesto y fundamentado (Sanmarti,
2004)— sino también porque este rol, por su forma-
cion y experiencia, supone reconocer a la mujer
como voz autorizada y legitimada socialmente en el
espacio publico (Guerra Palmero, 1999).

En este sentido, la reducida intervencion de profe-
sionales en estos programas limita la diversidad de
campos de conocimiento en los que puede visibili-
zarse a la mujer como experta. Concretamente, en
nuestro estudio, junto a una politéloga y una periodis-
ta especializada en politica, aparece una experta en
casas reales, para tratar temas no relacionados con
la actualidad politica propia de las hard news. En con-
traste con la amplia diversidad de especializacion de
los hombres expertos (relaciones internacionales,
salud publica, economia, etc.), es evidente la existen-
cia de dinamicas de exclusion o preferencia de géne-
ro al cubrir este rol en los programas de politainment.

5. Conclusiones

El politainment es un género ampliamente estudiado
en Espafia, aunque no desde la perspectiva critica
feminista que adopta este estudio al exponer datos
relevantes para detectar como operan los sesgos de
género. Los hallazgos de esta investigacion se ali-
nean con las tendencias apuntadas por la literatura
previa, si bien contribuye a profundizar en el analisis
de roles y funciones, donde son significativas las di-
ferencias de género entre quienes participan en el
politainment espanol. Por ello, aunque se aprecia un
incremento en la presencia de las mujeres en los for-
matos del infoentretenimiento politico respecto al
trabajo previo de Llanos y Ferré-Pavia (2020), la con-
clusion de este estudio no tiende al optimismo. De
hecho, por mas presencia equitativa que exista, lo
relevante es el rol y la funcién que el formato le per-
mite realizar a la mujer, y aqui los datos sugieren un
amplio margen de mejora.

El andlisis de los patrones de género de cada uno
de los roles nos permite asumir que estos formatos
fundamentados en el debate-espectaculo consideran
que la actualidad politica unicamente puede ser narra-
da desde la vision especializada del patriarcado (ex-
pertos y fuentes) y debatida desde una mirada prefe-
rentemente androcéntrica (tertulianos). En este ultimo
punto, aunque el rol de moderador es paritario, aten-
diendo a feminizacién de la audiencia tradicional de la
franja matinal, los programas analizados son dirigidos
por hombres. Exponer la realidad politica mayoritaria-
mente desde la perspectiva masculina, discriminando
o invisibilizando la opinién de las mujeres, promulga el
machismo y no informa adecuadamente a la sociedad
(Bernal Trivifio, 2019). Para erradicar la persistencia del
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machismo en los medios de comunicacion (Bandrés-
Goldaraz y Serrano, 2021) no basta con incrementar la
presencia de las mujeres en los puestos de influencia
de las redacciones (Etura y Martin, 2018) o la direccion
y produccion de formatos hibridos. Se trata de promo-
ver una comunicacion feminista (Bernal-Trivifio, 2019)
que evite la discriminacion de la mujer, su cosificacion
y estereotipacion, empezando por situarlas en los ro-
les estratégicamente significativos, también del poli-
tainment, para que constituya una alternativa —regula-
da— al modelo clasico informativo (Valhondo-Crego y
Berrocal-Gonzalo, 2020).

Desde la academia es importante analizar prac-
ticas periodisticas y rutinas productivas que permi-
tan comprender la segregacion por género de las
fuentes, en especial las que provienen de la esfera
politica. Explorar las vivencias de las mujeres como
profesionales puede ayudar a establecer las razo-

e

nes que subyacen a su escasa presencia de muje-
res como expertas, tanto si son ellas las que asi-
duamente declinan las invitaciones, como si
tampoco se las requiere desde estos formatos. Del
mismo modo que es necesario analizar como se
ejercen los roles feminizados para determinar cual
es el margen de libertad de las mujeres como pro-
fesionales. Sélo asi podra intervenirse de manera
efectiva para validarlas y acreditarlas socialmente
en este nuevo entorno mediatico de la politica pop,
sin replicar la exclusion del espacio publico histori-
camente denunciada.

6. Financiaciony apoyos

El autor Isaac Pecino tiene un contrato FPU del
Ministerio de Universidades del Gobierno de Espana
con la referencia FPU2023/01339.
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Conceptualizacion
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la investigacion.

Autores 1y 2

Curacion de datos

Actividades de gestioén para anotar (producir metadatos), depurar
datos y mantener los datos de la investigacion (incluido el cédigo de
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publicacion.

; . . Autor 1
software, cuando sea necesario para interpretar los propios datos)
para su uso inicial y su posterior reutilizacion.
re s Aplicacion de técnicas estadisticas, matematicas, computacionales u
Analisis formal . . ) . . Autores 1y 2
otras técnicas formales para analizar o sintetizar datos de estudio.
Adquisicion de Adquisicion del apoyo financiero para el proyecto que conduce a esta Autor 1

Investigacion

Realizacion de una investigacion y proceso de investigacion,
realizando especificamente los experimentos, o la recoleccion de
datos/evidencia.

Autores1y 2

Metodologia

Desarrollo o disefio de la metodologia; creacion de modelos.

Autores 1y 2

Administracion del
proyecto

Responsabilidad de gestion y coordinacion de la planificacion y
ejecucion de la actividad de investigacion.

Autor 2

Recursos

Suministro de materiales de estudio, reactivos, materiales, pacientes,
muestras de laboratorio, animales, instrumentacion, recursos
informaticos u otras herramientas de analisis.

Autores 1y 2

Software

Programacion, desarrollo de software; disefio de programas
informaticos; implementacion del cédigo informatico y de los
algoritmos de apoyo; prueba de los componentes de coédigo
existentes.

Autores 1y 2

Supervision

Responsabilidad de supervision y liderazgo en la planificaciony
ejecucion de actividades de investigacion, incluyendo la tutoria
externa al equipo central.

Autor 2

Validacion

Verificacion, ya sea como parte de la actividad o por separado, de la
replicabilidad/reproduccion general de los resultados/experimentos y
otros productos de la investigacion.

Autores1y 2

Visualizacion

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,
especificamente la visualizacién/presentacién de datos.

Autor 1

Redaccion /
Borrador original

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,
especificamente la redaccion del borrador inicial (incluyendo la
traduccion sustantiva).

Autores 1y 2

Redaccion /
Revision y edicion

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado por los
miembros del grupo de investigacion original, especificamente
revision critica, comentario o revision, incluidas las etapas previas o
posteriores a la publicacion.

Autores 1y 2
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Anexo 1
Ficha de
Programa y canal )
Tiempo (t°) total | 0:00:00
Episodio
Fecha de emision
Link del programa (si existe)
Presentacion
Observaciones generales
Analisis de la emision
Blogue n°
Bloque t° inicio 0:00:00|t° final | 0:00:00|t° bloque 0:00:00
Género por
Rol Nombre sentido nombre Profesion Espacio Observaciones
sentido
Libro de codificacion
Programa y canal Determinar el nombre del programa y el medio de comunicacién que lo emite Tiempo total 0:00:00
Episodio Sefialar el nimero o nombre del episodio a analizar Tiempo bloques 0:00:00)

Fecha de emision

Incluir la fecha de emision del programa a analizar

Presentacion

Identificar el nombre del profesional que presenta el formato a analizar

Link del programa (si existe)

Observaciones generales

Explicar brevemente algun hecho relevante que pueda considerarse, por ejemplo, que la emision coincida con el arranque de unas elecciones, o sea una jornada que se celebre

algun acto institucional importante, etc.

Analisis de la emision

Bloque n° (introducir el ntimero del bloque correlativamente y el faldén o tema informativo que se trata)

Bloque

t° inicio

0:00:00

t° final 0:00:00 t° bloque 0:00:00

Libro de codificacion

Datos generales

Hecho noticioso

Nombrar la informacion que centra la recogida de los datos

Programa y canal

Determinar el nombre del programa y el medio de comunicacién que lo emite

Episodio

Sefialar el nimero o nombre del episodio a analizar

Fecha de emision

Incluir la fecha de emision del programa a analizar

Presentacion

Identificar el nombre del profesional que presenta el formato a analizar

Tiempo total

Introducir el tiempo total del emision del programa analizado

Tiempo bloques

Introducir el tiempo total de los bloques relacionados con el hecho noticioso

Link del programa

Pegar el enlace del programa analizado (si existe)

Contexto informativo

Explicar brevemente el contexto informativo del que parte el conflicto analizado, o en el caso que el conflicto no aparezca en el
espacio estudiado, sefalar los hechos noticiosos mas relevantes tratados en el programa.

Participantes del debate

Bloque t° inicio

Introducir el tiempo en el que se inicia el bloque donde se trata el hecho noticioso

Bloque t° final

Introducir el tiempo en el que finaliza el bloque donde se trata el hecho noticioso

t° bloque

Introducir el tiempo total del bloque en el que se ha tratado el hecho noticioso

Rol

Identificar el rol del participante entre los siguientes:

Moderador:

actor que presenta el formato audiovisual; 0 que modera el debate

Tertuliano:

actor que comenta en un debate las noticias o sucesos presentados, habitualmente por el moderador

Relator:

actor que pone en contexto la noticia

Fuente:

actor involucrado/protagonista que es entrevistado o consultado para ampliar la noticia

Experto:

actor que es versado en una especialidad concreta y es presentado como tal

Reportero:

actor que se encuentra desplazado a un lugar concreto que informa, en el mismo pais del medio de comunicacion

Corresponsal:

actor que se encuentra desplazado a una zona especifica en un pais distinto al medio de comunicacion

Especialista:

actor que es especialista en cuestiones como la meteorologia, estado del trafico, etc.

Nombre sentido

Introducir el nombre sentido que aparece impresionado en pantalla o mencionado por el moderador

Género por nombre sentido

Identificar el genero por el nombre sentido

Profesion Introducir datos sobre la profesion del participante (impresionado en pantalla o mencionado por el moderador)
Determinar el espacio que ocupa el actor identificado entre los siguientes:
Mesa: el actor aparece frente a la mesa principal de debate del formato

. VTR: el actor aparece en una pieza de video especifica, normalmente grabada y editada (Video Tape Recorder)

Espacw Videowall: el actor aparece de pie frente a una gran pantalla (videowall; pantalla LED; pantallon, etc.)
Set: el actor aparece en un set distinto al principal del programa, habitualmente mesa y pequefia pantalla detras
Exterior: el actor aparece en una conexion en directo con el exterior del programa
Redaccién: el actor aparece en la redaccion del programa analizado

Observaciones Especificar las expresiones que sean identificadas como opinativas — Afiadir datos sobre el discurso de los participantes
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