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ES Resumen. Este es el primer estudio que analiza con detalle la curacion de contenidos en Noticias En Vivo de
la prensa digital. Con la denominacion de Noticias En Vivo o En Directo, estos documentos periodisticos suelen
realizar un seguimiento exhaustivo y actualizado casi en tiempo real de la actualidad informativa, habitualmente
de eventos de relevancia, como en este caso, unas elecciones. Como metodologia de investigacion se ha
seguido el método CAS, Curation Analysis System, empleado fundamentalmente hasta el momento en estudios
sobre newsletters periodisticas, tanto de diarios como de autores independientes. El método CAS se basa en
el analisis de diversos elementos de la curacion de contenido agrupados en dos dimensiones (contenido y
curacion) como, entre otros: cantidad de contenidos curados; procedencia del contenido (propio o externo);
fuentes de informacion segun morfologia (paginas web, redes sociales..) y organizacion (medios de
comunicacion, oficiales, ciudadanos...); o técnicas de curacion (resumir, comentar, citar...). En cuanto al material,
se analizan los documentos En Vivo de ocho diarios espafoles: cuatro legacy media (El Mundo, El Pais, EI
Periddico y La Vanguardia) y cuatro nativos digitales (E/ Confidencial, elDiario.es, El Espafnol y Okdiario). Se han
considerado dos jornadas electorales de Espaina de 2023: la de las elecciones municipales y autonémicas del
28 de mayo y la de las nacionales del 23 de julio. Los documentos analizados destacan por una gran cantidad
de contenidos curados -superior a la habitual-, entre los cuales predominan los de rango temporal actual y en
tiempo real. El periddico con mejor comportamiento en este estudio es El Pars.

Palabras clave: Curacion de contenidos, curacion de noticias, Noticias En Vivo, diarios, elecciones.

ENG Content curation in live news. The case of the 2023 election days in Spain

Abstract. This is the first study that analyzes in detail the curation of content in live news in the digital press.
Known as Live News, these journalistic documents usually carry out exhaustive and updated monitoring in almost
real-time of the current news, usually of relevant events, as in this case, elections. As a research methodology, we
have followed the CAS method, Curation Analysis System, which has been used mainly in studies on journalistic
newsletters, both from newspapers and independent authors. The CAS method is based on the analysis of
various elements of content curation grouped into two dimensions (content and curation), among others: quantity
of curated content; origin of the content (own or external); sources of information according to morphology (web
pages, social networks...) and organization (media, official, citizens...); or curation techniques (summarizing,
commenting, quoting...). As for the material, the Live News documents of eight Spanish newspapers were
analyzed: four legacy media (E/ Mundo, El Pais, El Periddico and La Vanguardia) and four digital natives (E/
Confidencial, elDiario.es, El Espanol and Okdiario). Two election days in Spain in 2023 have been analyzed: the
municipal and regional elections on May 28 and the national elections on July 23. These documents stand out
due to a significant amount of curated content, surpassing the usual volume, with a predominance of current and
real-time information. The newspaper that performed best in this study is E/ Pais.

Keywords: Content curation, news curation, live news, newspapers, elections, digital media.
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1. Introduccion

Esta investigacion se inscribe en la linea de analizar
las caracteristicas y las formas que adquiere la cura-
cion del contenido en el periodismo digital y en los
medios de comunicacion. En concreto, se centra en
un tipo de productos periodisticos muy especificos y
caracteristicos, como son los denominados En Vivo
o En Directo.

Dichos productos periodisticos se caracterizan
por realizar un seguimiento informativo a lo largo de
un evento y mientras este se produce, por lo que cu-
bren un tiempo que puede ser de varias horas o dias
de duracion. Se han seleccionado para esta investi-
gacion los documentos En Vivo de dos eventos infor-
mativos considerados informativamente relevantes,
como son las dos jornadas electorales que tuvieron
lugar en 2023 en Espafia (elecciones municipales y
autondmicas del 28 de mayo y elecciones generales
del 23 de julio). La seleccion obedece a la considera-
cion de que la indudable importancia informativa de
ambos eventos puede previsiblemente posibilitar o
facilitar un uso variado y significativo de las practicas
de curacion de contenidos que se pretenden estu-
diar.

1.1. Antecedentes

El concepto de curacion de contenidos (content cu-
ration), tal como se conoce y se aplica en la actuali-
dad, se suele remontar en su origen a 2009. El Mani-
festo for the content curator de Rohit Bhargava
(Bhargava, 2009), en un contexto de sobreabundan-
cia de informacién en internet, sefiala la necesidad
de una actividad profesional que ponga el énfasis en
la seleccion de contenido digital relevante y en la re-
elaboracion y contextualizacion de este contenido
para adaptarlo a publicos o audiencias concretos.
Thorson y Wells (2015, 2016) describen cémo tienen
lugar los diversos flujos y procesos de curacion de
contenidos digitales en la internet actual. Distinguen
también los diferentes agentes que intervienen, des-
de los ciudadanos particulares a las empresas. Asi
pues, participan en estas tareas todo tipo de institu-
ciones, y de manera notable, los medios de comuni-
cacion.

En el area mas concreta del periodismo y los me-
dios de comunicacion, el concepto de curacion de
contenidos se aplicay se adapta desde los inicios de
su aparicion. A veces se usa con términos relaciona-
dos, como curacion periodistica (journalistic cura-
tion) o curacion de noticias (news curation), que han
generado ya una amplia bibliografia al respecto
(Bradshaw, 2013; Good, 2023 [2010]; Guerrini, 2013).
Las investigaciones en este campo han seguido, en
lineas generales, dos grandes ambitos o enfoques:
la curacion llevada a cabo en y por los propios me-
dios de comunicacioén (Cui y Liu, 2017; Silva-Rodri-
guez, 2021; Upmanyu, 2024) y la curacion de noticias
de medios en las redes sociales (Bruns, 2018; Mayer-
hoffer et al., 2024).

Centrandonos en el primero de ambos enfoques,
la curacion en medios, se puede considerar que ya
existe per se una identificacion genérica entre la
practica del periodismo y la content curation, dado
que los periodistas habitualmente buscan, contras-
tan y verifican fuentes que luego incorporan a sus
informaciones, por lo que todo periodista debe tener

la capacidad de ser curador. La idea de curacion en
el periodismo digital se aplica especialmente a las
piezas periodisticas, las secciones o los medios que
publican o que usan de manera destacada conteni-
dos digitales seleccionados de diversas fuentes
(Bradshaw, 2013; Diaz Arias, 2015). Ademas, en la ac-
tualidad se enfatiza la importancia que tiene para los
medios el uso de la curacion de contenidos, en tanto
esta contribuye a la fidelizacion de las audiencias,
permite llegar a nuevos publicos mediante produc-
tos especializados y «ayuda a restaurar parte de la
credibilidad y autoridad que los medios de comuni-
cacion han perdido en los ultimos afos» (Lopezosa
etal.,2023b).

Las piezas periodisticas que mas se identifican
en la actualidad con la practica de la curacion de
contenidos en el periodismo son probablemente las
newsletters o los boletines que se envian por correo
electrénico, que han vivido una importante expan-
sion en los ultimos afios y forman parte de la oferta
informativa de practicamente todos los periddicos
(Newman, 2020). En relacion con este auge, la inves-
tigacion en anos recientes sobre newsletters perio-
disticas es abundante (Andringa, 2022; Guallar et al.,
2021a, 2022; Rojas-Torrijos y Gonzalez-Alba, 2018;
Seely y Spillman, 2021). De ahi que este trabajo se
proponga explorar las caracteristicas de la curacion
en las Noticias En Vivo de los diarios, piezas perio-
disticas sobre las que, por el contrario, no existe in-
vestigacion desde esta perspectiva.

Este tipo de noticias son un producto periodistico
que permite a los espectadores obtener la informa-
cion mas actualizada sobre eventos y situaciones en
tiempo real (Martinez-Costa et al., 2018). Pueden
abarcar una amplia variedad de temas, desde infor-
maciones de ultima hora sobre eventos importantes
como desastres naturales o crisis politicas, hasta la
cobertura en vivo de eventos deportivos, elecciones
presidenciales, conferencias de prensa... (Gomez-
Rodriguez y Bajana-Villalva, 2024). En los géneros
periodisticos digitales se encuadran dentro de los
geéneros informativos junto a las noticias y el perio-
dismo de datos (Calvo et al., 2024). Cabe mencionar
que no existe una unica denominacion de este tipo
de piezas periodisticas. Junto a las mas frecuentes
de En Vivo y En Directo, otros términos empleados
son Minuto a Minuto, Directos o, incorporando el tér-
mino blogs, como en inglés Live Blogs, blogs en Vivo
(Thorsen y Jackson, 2018).

Las Noticias En Vivo empiezan a publicarse con
asiduidad en los periodicos digitales tal y como las
conocemos en la actualidad en los inicios de la se-
gunda década de este siglo. Se suele datar su origen
en las informaciones sobre un aterrizaje de emer-
gencia de un avion sobre el rio Hudson (EE. UU.) en
2009, si bien su precedente se puede situar unos
pocos afos antes, con las actualizaciones de las in-
formaciones de las portadas de los diarios en la co-
bertura de los atentados del 11-S de 2001 en EE. UU.
(Bruns y Highfield, 2012).

En Espaiia, la bibliografia destaca la generaliza-
cion de las Noticias En Vivo en las portadas de los
principales medios digitales hacia el afio 2010, en lo
que se considerd en ese momento una influencia de
la informacion en directo de los timelines de las prin-
cipales redes sociales y de Twitter en particular
(Guallar, 2011). Asimismo, se ha identificado un uso
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en sus inicios muy vinculado a la retransmision de
eventos deportivos como los partidos de la liga es-
panola de futbol, desde donde pasé6 a otras temati-
cas (Calvo et al., 2024). Asi, las redacciones de los
medios, presionadas por la aparicion del periodismo
ciudadano y de las noticias en plataformas sociales,
especialmente Twitter, empezaron a presentar unas
propuestas informativas de contenidos en una linea
similar (Hu et al., 2012). Por su parte, Usher (2018), al
analizar la inmediatez y la continua actualizacion de
los contenidos de las breaking news en general, ha
apuntado que se han impulsado especialmente para
hacer frente a la competencia informativa de los di-
rectos de las televisiones.

Asi pues, ya sea debido en mayor o menor medi-
da a la competencia de los directos o las actualiza-
ciones constantes de noticias en las redes socialesy
en las televisiones, el caso es que las Noticias En
Vivo estan plenamente incorporadas también en la
prensa digital, en la que es habitual ver seguimientos
En Vivo de los grandes eventos noticiosos.

2. Objetivos

El objetivo principal de este estudio es analizar las
caracteristicas de la curacion de contenidos en las
Noticias En Vivo de la prensa digital. En relacion con
este objetivo, se plantean cuatro preguntas de inves-
tigacion:
PI1: ;Qué caracteristicas tiene la curacion de
contenido en las Noticias En Vivo en la prensa
digital de un gran evento como una jornada
electoral?
PI12: ;Qué ranking de diarios se puede estable-
cer en la muestra estudiada en relacion con la
calidad de la curacion de sus Noticias En Vivo?
PI3: ;Qué similitudes y diferencias existen en-
tre la curacién en las Noticias en Vivo y la cura-
cion en otros productos periodisticos como
newsletters?
Pl4: ;Qué similitudes y diferencias existen en
la curacion de contenidos de Noticias En Vivo
entre los diarios pure digital y los legacy?

3. Metodologia

La unidad de andlisis en este estudio es cada Noticia
En Vivo. Como material de analisis, se han seleccio-
nado ocho periddicos digitales espanoles entre los
de mas audiencia y se ha buscado que exista igual-
dad en la muestra a estudiar entre los legacy media'y
los pure digital. Asi, los medios analizados son cuatro
legacy (El Pais, El Periodicoy El Mundo 'y La Vanguar-
dia) y cuatro nativos digitales (E/ Confidencial, elDia-
rio.es, El Espafiol y Okdiario).

Como se ha avanzado antes, las Noticias En Vivo
seleccionadas son de dos jornadas electorales en
Espafa: las elecciones municipales y autondmicas
del 28 de mayo de 2023 y las elecciones generales
del 23 de julio de 2023. Los datos se tomaron en
directo en los sitios web de los medios durante las
dos jornadas electorales y en los dias siguientes, y
se procesaron posteriormente, siguiendo el méto-
do CAS, como se detalla a continuacion. Para estu-
diar los contenidos curados, se ha accedido a la
Noticia En Vivo y se han ido buscando en la misma
los enlaces, ya sea en el texto, en una imagen o en

forma de contenido incrustado (Figura 1) en conteni-
dos que sean independientes al documento En Vivo
(Figura 2).

Figura 1. Fragmento de una Noticia En Vivo de El Confidencial
con dos contenidos curados.

Resultados elecciones ge & Al fia | Ortuzar (PNV) ha

llamado a Feijoo para trasladarle su "negativa a iniciar conversaciones"”

Desde el PNV han comunicado que "Andoni Ortuzar ha telefoneado esta
noche al presidente del Partido Popular, Alberto Nuiez Feijéo, quien habia
tratado de contactarle previamente a lo largo del dia de hoy".

En esta llamada cuenta desde la formacion que Ortuzar "ha trasladado a
Nunez Feijoo |la negativa de EAJ-PNV a iniciar conversaciones de cara a
facilitar su investidura como presidente del Gobierno espanol, decision
acordada en la reunién que el EBB ha mantenido este mediodia”.

2., EA-PNVEG X
PV @eajpnv - Seguir

El presidente del Euzkadi Buru Batzar, Andoni Ortuzar,
ha telefoneado esta noche al presidente del Partido
Popular, Alberto Nufiez Feijoo, quien habia tratado de
contactarle previamente a lo largo del dia de hoy.

Ortuzar ha trasladado a Nufiez Feijoo la negativa de
EAJ-PNV a... Mostrar mas

10:01 p. m. - 24 jul. 2023 ®

Fuente: El Confidencial (https://www.elconfidencial.com/
espana/2023-07-24/resultados-elecciones-generales-espana-
directo_3706288/).

El método de investigacion empleado sigue una
orientacion descriptiva y evaluativa basada en un
estudio de caso multiple y técnicas de analisis ex-
perto (Morales-Vargas et al., 2020), y, en concreto,
el método CAS (Curation Analysis System). Dicho
método, que se expuso con detalle en Guallar et al.,
(2021b), recoge a su vez diversas aportaciones pre-
vias sobre curacion de contenidos, como las de
Deshpande (2013) y Cui y Liu (2017). Este método ha
sido empleado en otras investigaciones sobre ana-
lisis de la curacion periodistica (Cascéon-Katcha-
dourian et al., 2022; Guallar et al., 2021a; Guallar et
al., 2022; Lopezosa et al., 2023a), que se discutiran
en el apartado final.

El método CAS se basa en un sistema de analisis
de la curacion de contenidos; organizado en una se-
rie de parametros e indicadores agrupados bajo dos
grandes dimensiones: Contenido y Curacion. La Ta-
bla 1 muestra, para cada dimension, la relacion de
parametros e indicadores de analisis. Los detalles
concretos sobre cada parametro e indicador se iran
proporcionando en la seccion de Resultados.
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Figura 2. Ejemplo de curacion en Noticia En Vivo de El Periédico.

\;oia'nda Diaz: de nifia del PCE a lider
de la nuevaizquierda

dicién cbrera de Ferral determinan Ia historia de la que el 23 de juli

Perfiles de los candidatos

Pedro Sénchez y Alberto Nufiez Feijéo son los dos
principales candidatos a presidir el Gobierno de
Espafia. El lider del PSOE, acostumbrado a salir
airoso de diferentes envites, se enfrenta en las
elecciones del 23-J a un examen a su balance en el
Gobierno, mientras que el candidato del PP, se
enfrenta el 23-J a su gran examen, casi cinco afios
después de la decisidn que parecié alejarlo
definitivamente de la politica nacional. Estos son sus
perfiles Pedro Sanchez, el desafio del resistente o
Nufiez Feijéo, la hora del lider paciente. También los B e e
de quienes podrian ser la pieza del puzzle que les i e A g Do e ol
haga gobernar la candidata de Sumar, Yolanda Diaz, ®

y el lider de Vox, Santiago Abascal.

educacisn sentimental de una nifa marcada por el
activismo de su padre, Suso Diaz, sindicalista de
Comisiones Obreras encarcelado durante e
franquismo. Las batallas por los derechos de los

trabajadores y Ia tradicion obrera de Ferral
determinan Ia historia de Ia que el 23 de julio serd

Fuente: elaboracion propia a partir de https:/www.elperiodico.com/es/elecciones/generales/20230723/elecciones-generales-

2023-espana-encuestas-sanchez-feijoo-diaz-abascal-ultima-hora-directo-90155826.

Tabla 1. Dimensiones, parametros e indicadores de analisis segtn el método CAS.

Dimension Parametro Indicador

Al. Numero de contenidos Cantidad

Informacién atemporal

Informacién retrospectiva

A2. Rango temporal Informacién reciente

Informacidn actual

Informacioén en tiempo real

Contenido propio
A3. Procedencia

. Contenido externo
A. Contenido

Fuentes oficiales

A4. Fuente segun tipo de Fuentes corporativas
organizacion Medios de comunicacién

Ciudadanos

Sitios web

. ) Blogs
A5. Fuente segun morfologia

Redes sociales

Fuentes secundarias

B1. Autoria Autoria

Resumir

Comentar
Citar
Storyboarding

B2. Técnica de sense making

Sin modificar

B. Curacion — - -
Describir (Sourcing curation)

Contextualizar (Contextualizing curation)

B3. Funcién del enlace Interpretar (Interpreting curation)

Citar fuente

Citar al autor

Llamar a la accion

Fuente: elaboracion propia, adaptado de Guallar et al. (2021b).
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En este método se sigue un sistema de puntua-
cion de indicadores binario (O-1) que evalua la ausen-
cia (0) o la presencia (1) de un indicador. Siguiendo la
propuesta original del método CAS, en esta investi-
gacion se le ha otorgado el mismo peso a cada indi-
cador (1 punto), sin ponderar unos indicadores por
encima de otros; por ejemplo, en el caso de los ran-
gos temporales, tendra el mismo valor un contenido
curado retrospectivo que uno actual. Por otra parte,
en CAS se propone una excepcion a la puntuacion
binaria en el parametro de Cantidad de contenidos,
en el que la puntuacién es multiple (0-3), segun la es-
cala: mal (O); regular (1); bien (2); muy bien (3).

Cabe precisar que el sistema de puntuacion sigue
el criterio de considerar que «la existencia de una ma-
yor variedad de uso de cada uno de los elementos que
conforman una curacion, desde los tipos de fuentes a
los tipos de técnicas de sense making, repercutira en
una mayor calidad de la curacion y, por extension, en
una mayor calidad del periodismo que se ofrece a la
ciudadania» (Guallar et al., 2021b).

Se debe matizar, asimismo, que en nuestro anali-
sis pueden resultar puntuaciones con decimales en
los medios debido a que para cada medio se analizan
dos documentos En Vivo, los correspondientes a las
dos jornadas electorales. Un ejemplo: si un medio ob-
tiene una puntuacion de 2,5 en un indicador determi-
nado, esto podria deberse a que, al analizar los dos
documentos de ese medio, un dia ha obtenido una
puntuacion de 2 y en el otro, una puntuacion de 3. La
base de datos resultante con la que ha trabajado esta
investigacion se puede consultar en https:/dataverse.
csuc.cat/privateurl.xhtml?token=b8e9beb9-0210-
454c-8b3f-7€9¢cc0122928.

4. Resultados
41. Analisis de la dimension Contenido

4.1.1. Cantidad de contenidos curados

Las Noticias En Vivo analizadas que publican mas con-
tenidos curados tienen 60 contenidos o mas, por lo
que la valoracion de este indicador se ha realizado si-
guiendo un sistema de puntuacion especifico para
este estudio: 1-30 contenidos curados: un punto; 31-
60 contenidos: 2 puntos; 60 o mas: 3 puntos. El pro-
medio total de numero de contenidos curados es de
2,25 puntos, entre 30y 60 por Noticia En Vivo. El anali-
sis cuantitativo nos muestra que las 16 Noticias En Vivo
analizadas contienen un total de 1114 contenidos cura-
dos, con un promedio de 69,6 contenidos por noticia.
Los diarios analizados que curan mas cantidad
de contenidos son elDiario.es y El Pais, alcanzando
ambos los 3 puntos, si bien elDiario.es destaca espe-
cialmente al curar 396 contenidos en total, 218 en las
municipales y autondmicas y 178 en las generales,
mientras que E/l Pais cura 170 contenidos, 75 y 95
respectivamente, menos de la mitad. Les siguen
otros dos medios, E/ Confidencial y El Periddico con
2,5 puntos y 150 contenidos curados el primero (43
en las elecciones municipales y autondmicas y 107
en las generales) y 117 el segundo (83 y 34). A conti-
nuacion, se situan con 2 puntos E/ Mundo (93 conte-
nidos curados: 50y 43), La Vanguardia (62: 36y 26) y
por ultimo con 1,5 puntos Okdiario (54: 31y 23).
Como se puede apreciar, algunos medios curan
muchos mas contenidos en una jornada electoral

que en otray en otros casos la proporcion esta mas
equilibrada. En lineas generales, salvo El Pais y El
Confidencial, los diarios curan mas contenidos en la
jornada electoral de las municipales y autondmicas
que en la de las generales.

4.1.2. Rango temporal

Se distinguen cinco posibilidades de rango tempo-
ral; por tanto, se prevé una puntuacion maxima posi-
ble de 5:

1. Contenido atemporal, cuando el contenido cura-
do contiene en si mismo varias fechas de publi-
cacioén, como las etiquetas que envian al autor del
articulo o a un personaje o entidad noticiosos, o
los perfiles en redes sociales.

2. Retrospectivo, cuando el contenido curado tiene
una antigliedad de mas de un mes respecto a la
noticia analizada.

3. Reciente, cuando tiene méas de un diay menos de
un mes.

4. Actual, de las ultimas 24 horas.

5. En tiempo real, contenido publicado dentro de la
ultima hora en relacion con el momento de publi-
cacion de la noticia analizada.

Por diarios, El Pais tiene un excelente comporta-
miento en este parametro, pues alcanza la maxima
puntuacion, ya que todos los rangos temporales es-
tan presentes en las Noticias En Vivo de este perio-
dico. Le siguen muy de cerca E/ Confidencial y El Es-
panol (4,5 puntos), a los que les falta solo en uno de
los dias el contenido curado retrospectivo. También
con buen desempefio y por encima de la media, se
situan El Periédico y La Vanguardia con 4 y 3 puntos,
respectivamente. Por ultimo, se situan E/ Mundo y
Okdiario con 2 puntos y elDiario.es con 1,5. Las Noti-
cias En Vivo de estos tres medios estan muy centra-
das en el contenido curado actual, pero con escasa
presencia de los otros rangos temporales.

Por rangos temporales, el mas presente en todas
las Noticias En Vivo es el contenido actual, es decir,
el de noticias que han sido publicadas en el mismo
dia (1 punto sobre 1), seguido por el contenido en
tiempo real (0,75), lo cual es comprensible teniendo
en cuenta que este ultimo rango temporal debe estar
presente en un documento que se autodenomina
«En Vivoy». Un poco mas alejados pero cercanos en-
tre si estan los contenidos reciente y atemporal, con
la misma puntuacién (0,56). Queda a cierta distancia
el retrospectivo (0,44).

El analisis cuantitativo global del conjunto de dia-
rios subraya y matiza los datos anteriores. Destaca
mas la presencia del rango temporal actual, con mas
de la mitad de los contenidos curados por todos los
medios (699 de 1114, el 63 %) y con la aportacion
destacada de elDiario.es en la jornada del 28 de
mayo. Con un porcentaje similar, se observa la pre-
sencia de los contenidos atemporales (16 %) y en
tiempo real (13 %), y les siguen en posiciones, ya mas
minoritarias, los contenidos recientes (6 %) y los re-
trospectivos (2 %).

4.1.3. Procedencia

Se tiene en cuenta si los contenidos curados han
sido elaborados por el propio medio o son externos


https://dataverse.csuc.cat/privateurl.xhtml?token=b8e9beb9-0210-454c-8b3f-7e9cc0122928
https://dataverse.csuc.cat/privateurl.xhtml?token=b8e9beb9-0210-454c-8b3f-7e9cc0122928
https://dataverse.csuc.cat/privateurl.xhtml?token=b8e9beb9-0210-454c-8b3f-7e9cc0122928

20 Cascon-Katchadourian, J., Guallar, J., Lopezosa, C. y Boté-Vericad, J. J. Estud. mensaje period. 31(1) 2025: 15-26

al mismo, con una puntuacion maxima de 2 puntos
por noticia si esta incluye ambos tipos de conteni-
dos. De los ocho diarios analizados, seis obtienen la
maxima puntuacion de 2 al incluir sus Noticias En
Vivo ambos tipos de contenidos, lo cual no es extra-
no al tratarse de documentos muy extensos con gran
cantidad de contenidos curados. Por el contrario, E/
Mundo, con 1,5 puntos, tiene uno de los dos dias sin
contenido externo, y El Periédico, con 1 punto, es un
medio que en ningun caso cura contenido de proce-
dencia externa.

Los datos cuantitativos indican que la gran mayo-
ria de los contenidos curados, 1048 de 1114 (el 94 %),
son propios, y tan solo 94 (6 %) son externos, lo que
indica aun mas claramente la importancia del conte-
nido propio en las curaciones de los medios.

4.1.4. Fuentes segln tipo de organizacion

Las Noticias En Vivo muestran un desempeno me-
dio-alto en este apartado, con un promedio total de
2,38 sobre un maximo de 4 puntos correspondiente
alos 4 grandes grupos considerados (medios, oficia-
les, corporativas y ciudadanos). Medios es clara-
mente el tipo de fuente dominante, pues aparecen
siempre en todas las noticias de todos los periodi-
cos. También hay un destacado uso de fuentes ofi-
ciales (0,63 puntos), seguidas por fuentes corporati-
vas (0,44) y ciudadanos (0,31). Los datos cuantitativos
remarcan el uso mayoritario de los medios como
fuente de curacion, con un 94 % del total de conteni-
dos curados (1046 de 1114).

Por diarios, El Confidencial tiene aqui el mejor
desempeiio con 3,5 puntos de 4, y le sigue elDiario.es
con 3 puntos. El resto esta en una situacion media.
En la parte baja queda El Periédico, que solo cura
contenido de medios. Por tipos de diarios, se obser-
va una diferencia entre legacy mediay pure digital, ya
que estos ultimos estan en las cuatro primeras posi-
ciones (de 3,5 a 2,5 puntos) y los legacy, en las cuatro
ultimas (de 2,5 a 1 puntos). Los legacy media tienden
a priorizar las fuentes informativas mas tradiciona-
les, como los medios y las fuentes oficiales, mientras
que los pure digital, ademas de las anteriores, tam-
bién curan contenidos de ciudadanos y fuentes cor-
porativas.

4.1.5. Fuentes segtin morfologia

De los cuatro tipos considerados en este parametro
segun el método CAS (webs, redes sociales, blogs y
fuentes secundarias), con una puntuacion maxima
de 4 puntos en este apartado, las dos ultimas fuen-
tes apenas aparecen en las Noticias En Vivo de los
medios. Por el contrario, los contenidos web estan
siempre presentes en todos los diarios (1 punto) y los
de redes sociales también tienen un papel importan-
te (0,81 puntos), con solo dos diarios en que no es asi:
El Periédico nunca las utiliza y E/ Confidencial las em-
plea uno de los dos dias.

Como sucede en otros parametros, los datos
cuantitativos confirman y remarcan lo anterior, y asi,
los contenidos web destacan con el 93 % (1044) del
total de contenido curado. Por diarios, las puntuacio-
nes oscilan entre 2,5 y 1 puntos. El medio mejor en
este aspecto es E/ Espafiol, con 2,5 sobre 4; el peor,
El Periddico, con 1 punto.

4.2. Analisis de la dimension Curacion

4.21. Autoria

En este parametro se valora la identificacion de la
autoria en la firma de los articulos. Las Noticias En
Vivo obtienen un promedio medio-alto de 0,69 pun-
tos sobre 1. Cinco de los ocho medios analizados tie-
nen buenas practicas en este aspecto, al indicar
siempre la autoria de estos documentos: El Confi-
dencial, El Espafiol, elDiario.es, El Mundo y Okdiario
logran un punto sobre uno. Por otra parte, La Van-
guardia indica la autoria un dia pero no el otro, y E/
Pais y El Periédico no la indican, por lo que el docu-
mento queda identificado como autoria corporativa
del medio. Con todo, se debe precisar que todos los
diarios si que suelen mencionar los nombres de los
periodistas que intervienen en la elaboracion de las
diferentes informaciones que se van recogiendo en
el documento En Vivo o que firman en su caso el
contenido curado original.

Por ultimo, se debe destacar un comportamiento
diferenciado entre los legacy media y los pure digital.
estos ultimos indican siempre las autorias, mientras
que tres de los cuatro legacy o lo hacen parcialmen-
te, onolo hacen.

4.2.2. Técnicas

Se analizan las técnicas para aportar valor a la cura-
cion, conocidas con el término de sense making en
la literatura (Guallar et al., 2022; Deshpande, 2013),
adaptadas a las noticias de prensa: Resumir (técnica
fundamentalmente informativa); Comentar (opinativa
o interpretativa); Citar (basada en la cita textual al
contenido original); y Storyboarding (unir mediante
narracion piezas de formatos diferentes). La puntua-
cion maxima en este apartado es de 4 puntos.

En este apartado las Noticias En Vivo alcanzan
buenas puntuaciones, con un promedio global de
2,81, con El Pais y La Vanguardia como medios mas
destacados (puntuaciones altas de 3,5 puntos) y
elDiario.es o El Mundo en una posicion cercana a los
3 puntos. En estos cuatro casos, se trata de medios
que utilizan una variedad de técnicas de curacion en
sus documentos En Vivo.

Por técnicas, las dos mas utilizadas son Resumir,
presente siempre en todos los documentos En Vivo (1
punto) y, por ello, la mas caracteristica en la curacion
en diarios digitales; Citar es también muy frecuente
(0,94 puntos), empleada para destacar declaraciones
de politicos u otros personajes relevantes. También
se debe senalar que el formato largo del documento
En Vivo permite hacer storyboarding, una técnica que
alcanza aqui en conjunto una puntuacion media (0,5),
mientras que la técnica mas subjetiva, Comentar, tie-
ne un uso mas esporadico (0,38).

4.2.3. Funcion del enlace

Se estudia la funcion informativa que tiene dentro del
documento En Vivo cada hipervinculo a un contenido
curado. Se distinguen, fundamentalmente a partir de
Cuiy Liu (2017) y Guallar et al. (2021b), las opciones:
Sin modificar; Describir (sourcing curation); Contex-
tualizar (contextualizing curation); Interpretar (inter-
preting curation); Citar la fuente del contenido; Citar al
autor, y Llamar ala accion (call to action), con un punto
por cada categoria y una puntuacion maxima de 7.
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Las funciones mas utilizadas en los enlaces (0,88
puntos sobre 1) son Describir y Llamar a la accion. Si
la primera es habitual en la curacion periodistica, la
segunda tiene importancia en las Noticias En Vivo, al
abundar expresiones en los enlaces como «leer la
noticia entera aqui» o «para saber mas pinche aqui».
Les siguen en uso los enlaces con las funciones de
Citar fuente del contenido (0,81), Sin modificar (0,75),
Citar al autor (0,63) y Contextualizar (0,56), esta ulti-
ma en las primeras horas de la jornada electoral con
explicaciones sobre como votar en blanco, mirar el
censo, resultados de anteriores elecciones, etc. En
ultimo lugar y con uso muy reducido (0,25), la funcién
mas personal u opinativa de Interpretar.

Los datos cuantitativos matizan algo los anterio-
resy asi, entre las dos primeras funciones, se obser-
van mas enlaces de Describir que de Llamar a la ac-
cion (347 y 277); en las posiciones intermedias
presentan valores cercanos Citar autor (232), Sin
modificar (227) y Citar fuente (200), y quedan con
baja presencia Contextualizar (43) y muy baja, Inter-
pretar (4).

El promedio de los ocho periédicos es de 4,75 de
un maximo de 7, lo que indica una posicion media-
alta. Por diarios, El Pais destaca con una alta puntua-
cion de 6,5 puntos sobre 7, al mostrar una variedad
muy grande de usos en los enlaces. En una posicion
cercana se encuentran E/ Periddico, con 5,5 puntos,
y El Confidencial y elDiario.es, con 5 puntos. Por el
contrario, en la parte inferior, los enlaces de Okdiario
tienen las dos funciones mayoritarias de Describir y
Llamar a la accion, con muy escasa presencia del
resto.

4.3. Ranking de diarios segtin la curacion
en sus Noticias en Vivo

El ranking final de calidad de la curacion de conteni-
dos en las Noticias En Vivo (Tabla 2) lo encabezan los
diarios El Pais (24 puntos), El Confidencial (22)y El Es-
panol (21). Con una puntuacion tedrica maxima de 30
puntos segun el método CAS, estos tres periddicos
alcanzan una posicion media-alta. E/ Pais logra la
puntuacion global mas alta porque en sus documen-
tos En Vivo cura una gran cantidad de contenidos,
domina todos los rangos temporales de la curacion,
gestiona bien los diversos estilos de sense making
(resumir, comentar, citar y storyboarding) y mantiene
una gran diversidad en el uso de los enlaces.

Tabla 2. Ranking de diarios.

Diario Puntos
El Pais 24,00
El Confidencial 22,00
El Espanol 21,00
La Vanguardia 19,50
elDiario.es 19,50
El Periodico 1750
El Mundo 17,00
Okdiario 16,00

Fuente: elaboracion propia.

Por su parte, El Confidencial presenta en sus No-
ticias En Vivo un buen numero de contenidos cura-
dos, destaca en la variedad de fuentes segun tipo de
organizacion y logra buenos resultados en los ran-
gos temporales, procedencia y tratamiento de los
enlaces. Asimismo, El Espanol destaca en las fuen-
tes segun morfologia por su manejo de webs, redes
sociales y fuentes secundarias y tiene un buen com-
portamiento en la curacion de diversos rangos tem-
porales y en curar contenidos tanto propios como
externos.

Con todo, el resto de los periddicos se situa en
una franja media en calidad de la curacion, e incluso
el periédico en la posicion inferior, Okdiario (16 pun-
tos), esta por encima de la media tedrica de 15 pun-
tos. Si nos fijamos en esa zona inferior del ranking,
El Mundo y Okdiario (17 y 16 puntos) se caracterizan
por ser de los diarios que curan menos cantidad de
contenidos en las Noticias En Vivo y que menos fun-
ciones emplean en los enlaces. En general tienen
rangos medios o bajos en la mayoria de los parame-
tros de andlisis.

En conjunto, las puntuaciones finales muestran
claramente que, por sus propias caracteristicas de
documentos extensos que cubren un acontecimien-
to informativo relevante, las Noticias En Vivo de las
jornadas electorales mantienen un nivel de curacion
importante, pues no existen casos de niveles bajos
de curacion entre los diarios analizados y estan to-
dos ellos en unas franjas medias o media-altas en
cuanto a la calidad en la curacion.

4.4. Comparacion con otros estudios de
curacion

Se comparan a continuacion los resultados de esta
investigacion con los de anteriores estudios con el
método CAS de analisis de la curacion en medios. En
la Tabla 3 se muestran los datos de los cinco prime-
ras posiciones en los rankings respectivos de cali-
dad de la curacion de estudios previos sobre: news-
letters de diarios e independientes de Espana,
mayo-junio 2019 (Guallar et al., 2021a); newsletters
de COVID de diarios de EEUU y 4 paises de Europa,
marzo y noviembre 2020 (Guallar et al., 2022); news-
letters independientes de Espafia, mayo 2021 (Cas-
con-Katchadourian et al., 2022), y newsletters inde-
pendientes de América Latina, enero-mayo 2022
(Lopezosa et al., 2023a).

Cabe senalar que, en la tabla, la puntuacion co-
rrespondiente a este estudio (columna derecha), se
ha adaptado la del parametro cantidad de conteni-
dos para homogeneizarla con estudios anteriores.
Siguiendo las indicaciones del método CAS de que
la puntuacion de este parametro se debe adaptar a
las caracteristicas de cada producto analizado (Gua-
llar et al., 2021b), y dada la alta cantidad de conteni-
dos curados observada en las Noticias En Vivo, se
adaptoé el rango estandar de 1-10 contenidos cura-
dos: 1 punto; 11-20: 2 puntos; mas de 20: 3 puntos. En
este ha sido de: 1-30 contenidos curados, un punto;
31-60, 2 puntos; mas de 60, 3 puntos. Para proceder
a la comparacion con las investigaciones previas, en
este apartado se ha trasladado la puntuacion a la del
rango estandar.
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Tabla 3. Primeras posiciones en rankings de calidad de la curacion en varios estudios.

Newsletters de | Newsletters de Nev!/slette_r S d e Newsletters Not_lclas En
. . L Covid de diarios . . Vivo de
diarios e Covid de diarios Newsletters independientes .
. . de EEUUY 4 . . . elecciones de
independientes deEEUUY 4 _ independientes de América o
~ _ paises de . . diarios de
de Espana paises de de Espana Latina .
L Europa Espafa
(mayo-junio Europa (marzo . (mayo 2021) (enero-mayo .
2019) 2020) (noviembre 2022) (mayo-julio
2020) 2023)
El Despertador Coronavirus. Lo | Coronavirus. Lo )
(El Espaiol) — que deblesl saber | que deb.es.saber Africa Mundi Copano — 24,25 | El Pais - 24
19.41 hoy (elDiario.es) | hoy (elDiario.es) |—21,25
! — 24,25 —24,00
. Politico Nightly. .
Mlentras Coronavirus Coronavirus now Fleet Street — El Confidencial
Dormias (El . o (The Boston o Lunes — 23,25 29
Espafiol) — 1941 | Specialedition 1 q5p0) 1875 | 2000 - 225
! (Politico) — 21,00 ’
La Bruixola Coronavirus: ce Carpnayirus; ce
(Naci6 Digital) qu’il faut savoir ql?leréu\f savoir Causas y Azares | Mariel Lozada El Espafiol- 22
PR 9 aujourd’hui (Le | (Le Figaro) — —19,00 — 21,50 P
! Figaro) — 19,75 17,00
Coronavirus Coronavirus: Comunicacion
i Updates (The I'essentiel a . _ o La Vanguardia
Mixx.io — 16,13 Washington Post) | savoir (Le %Jg(l)mporta Meio — 21,00 -20,50
—19,00 Parisien) — 16,75 ’
Coronavirus
El Despertador L
DU Briefing (The VoxCare (Vox) Bee Letter — Hly I _
(Nacio Digital) New York Times) | — 16, 50 18,50 La Wikly - 20,00 | elDiario.es-19,5
—15,62 —19.00

Fuente: Guallar et al. (2021a), Guallar et al. (2022), Cascon-Katchadourian et al. (2022), Lopezosa et al., (2023a) y elaboracion propia.

Asi pues, se observa que las Noticias En Vivo con
mejores puntuaciones en nuestro analisis, las de E/
Pars, El Confidencial y El Espafol, con 24,225y 22
puntos respectivamente, estan a un alto nivel y con
puntuaciones similares a las mejores newsletters en
los rankings de estudios anteriores: Copano, Lunesy
Mariel Lozada (independientes de América Latina),
Africa Mundi (independientes de Espafa)y Coronavi-
rus de elDiario.es (especializadas en COVID de dia-
rios de cinco paises).

Se pueden hacer algunas matizaciones, como
que la calidad de la curacion mejora ligeramente a lo
largo de los afios (los resultados mas bajos corres-
ponden a datos de 2019) o que, entre las newsletters,
las independientes presentan una riqueza alta en la
curacion, mientras que en las de los medios existe
mas diversidad. Con todo, la puntuacion obtenida en
los documentos En Vivo de esta investigacion arroja
datos significativos, ya que, hasta el momento, se
han considerado las newsletters el producto mas
propicio para llevar a cabo una curacion de conteni-
dos de calidad y aqui se muestra que las mejores
Noticias En Vivo de los diarios se situan a un nivel
alto equiparable.

5. Discusiony conclusiones

Se puede senalar como principal logro de este tra-
bajo el ser el primero que analiza con detalle la cura-
cion de contenidos en las Noticias En Vivo, lo cual le
permite mostrar el relevante nivel alcanzado en las
jornadas electorales. De hecho, los estudios sobre
Noticias en Vivo suelen centrarse en televisiones y

radio (Guribye y Nyre, 2016; llan, 2021) y sobre nuevas
tecnologias de transmision en directo (Liang, 2012), y
se identifican muy pocos estudios que solo hacen
referencia, de forma tangencial, a las Noticias en
Vivo, ya que tratan principalmente sobre nuevos for-
matos periodisticos (Thorsen y Jackson, 2018) y so-
bre las formas emergentes de produccién y presen-
tacion de noticias en la web (Ekstrom et al., 2013).

En lo que sigue, se sintetizan las principales con-
clusiones de este estudio. Atendiendo a la PI1, se
puede destacar que la curacion de contenido en las
Noticias En Vivo, al menos en las de grandes eventos
informativos como jornadas electorales, se caracte-
rizan por lo siguiente. El perfil tipo de la curacidonen la
Noticia En Vivo de una jornada electoral es el de una
pieza periodistica firmada (con la excepcion de algu-
nos legacy media), con gran cantidad de contenidos
curados, muy superior a lo habitual en otras noticias,
en la que predominan los contenidos del rango tem-
poral actual (ultimas 24 horas), junto a otros en tiem-
po real, recientes y también algunos atemporales
(como las etiquetas a politicos). Cura sobre todo
contenido propio de las categorias medios de comu-
nicacion y webs, con algunos enlaces también a
fuentes oficiales y a la red social X, utiliza mucho las
técnicas de Resumir y Citar y en sus enlaces predo-
mina la descripcion o Sourcing curation y el Call to
action,y en menor medida, citar al autory los enlaces
sin modificar.

Por su parte, y atendiendo a la PI2, se ha podido
establecer un ranking de calidad en la curacion en
estas piezas periodisticas, en el que destacan en las
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primeras posiciones un diario legacy, El Pais, y dos
pure digital, El Confidencial y El Espanol, si bien todos
los medios analizados obtienen en general buenas
puntuaciones. De la discusion antes mostrada con
estudios anteriores sobre newsletters, se constata el
importante nivel de la curacidn alcanzado en estos
productos periodisticos.

En cuanto a la PI3, al comparar la curacion en las
Noticias en Vivo con los estudios sobre curacion en
newsletters, que a su vez recogen desde newsletters
de medios a independientes, (Cascon-Katchadou-
rian et al., 2022; Guallar et al., 2021a; Guallar et al.,
2022; Lopezosa et al., 2023a), se observan similitu-
des y diferencias. Entre las primeras, los medios con
mejores puntuaciones en Noticias en Vivo obtienen
una puntuaciéon similar a las mejores newsletters.
Asimismo, los dos tipos de documentos coinciden
en curar sobre todo contenido que procede de me-
dios de comunicacion y formato web, sin contenidos
de fuentes secundarias.

Las diferencias observadas son mayores. En pri-
mer lugar, en la dimensién Contenido existe un nu-
mero de contenidos curados muy superior en las
Noticias en Vivo que en los boletines; asimismo, hay
I6bgicamente mayor presencia de contenidos en
tiempo real en las Noticias en Vivo que en las news-
letters, salvo en algunas especializadas (coronavi-
rus); las newsletters independientes curan contenido
externo especialmente y en los medios predomina el
contenido propio, con matices entre los legacy y
pure digital, que luego se comentaran; y hay mas pre-
sencia en las newsletters de contenido procedente
de ciudadanos y de redes sociales.

En cuanto a la dimension Curacion, se aprecian
algunas diferencias en la autoria, que esta siempre
presente en las independientes, y con diferentes ca-
suisticas en las newsletters de medios. En cuanto a
técnicas, hay una mayor presencia de Comentar en
los boletines independientes y de Resumir en el res-
to de los productos analizados, con un significativo
uso de Citar en las Noticias en Vivo; mientras que en
la funcidon de los enlaces, se aprecia mas uso de
Contextualizing curation, Call to action y citar fuente
del contenido en las Noticias en Vivo y mas presen-
cia de Sourcing curation y de enlaces sin modificar
en las newsletters. El mayor uso de las llamadas a la
accion o Call to action en las Noticias en Vivo, res-
pecto a las newsletters, se puede deber a la propia
naturaleza de estos documentos en actualizacion
constante, que suelen realizar breves resumenes de
otras noticias (en muchos casos del propio medio). El
Call to action cumple asi la funcion de animar al lec-
tor a clicar en esas otras noticias del propio medio
generando asi mas trafico web. En el resto de funcio-
nes son similares a las newsletters independientes.

A nivel general, destacan por tanto las Noticias en
Vivo estudiadas de jornadas electorales por la mayor
cantidad de contenido curado en cada documentoyy,
con ello, por lograr a nivel general una importante ri-
queza en la curacion de contenido, que cabe subra-
yar que las sitia a niveles similares o incluso supe-
riores a las newsletters, hasta ahora considerado el
producto paradigmatico de la curacion, si bien, como
se ha visto, estas ultimas tienen diferencias impor-

tantes entre si entre las de medios, especializadas e
independientes.

Por ultimo, y atendiendo a la Pl4, sobre la cura-
cion en las Noticias en Vivo en los legacy mediay los
pure digital, la evaluacion con el sistema CAS no
muestra grandes diferencias, pero si se pueden
apreciar algunos matices diferenciales. Asi, los lega-
cy media curan con mayor frecuencia fuentes infor-
mativas mas tradicionales, como medios y fuentes
oficiales, mientras que los pure digital se abren mas
a fuentes ciudadanas y corporativas; y también,
como en anteriores estudios (Guallar et al., 2022), se
aprecia mas contenido curado de origen externo en
los pure digital, aunque siempre, en ambos casos,
predomina el contenido curado propio. Ademas, en
los nativos digitales siempre consta la autoria perso-
nal de las Noticias en Vivo, mientras que los legacy, o
no lo hacen o lo hacen parcialmente, quizas debido
al mayor peso de la marca corporativa en un medio
tradicional que en un nativo digital.

Si bien es cierto que nuestro trabajo utiliza el
método CAS, un sistema de andlisis que ha sido
probado y evaluado académicamente en una dece-
na de investigaciones, sobre todo de newsletters,
ello supone una primera aproximacion para confir-
mar la viabilidad de este sistema de analisis en
otros productos periodisticos, lo cual hace que este
trabajo no esté exento de limitaciones. En este sen-
tido, se pueden sefalar, entre otras, algunas del
método CAS, como la dificultad de ponderar con
diferentes pesos los indicadores de un mismo para-
metro al otorgar a todos el mismo valor (1 punto),
con lo que no se pueden recoger totalmente las po-
sibles diferencias de valor de unos respecto a otros.
Otra limitacion tiene que ver con el analisis del uso
optimo (o no) de la curacion, puesto que CAS identi-
fica las técnicas de curacioén, pero no su grado de
buen o mal uso. Ademas, se observan limitaciones
en el analisis del tema, ya que en esta investigacion
las noticias analizadas corresponden solo a jorna-
das electorales y se desconoce cual es el nivel de
calidad de curacion de esta pieza periodistica en
otros eventos.

En este sentido, y tomando como base las limita-
ciones identificadas, de cara a futuros estudios se
podrian buscar formas de evaluar la calidad del con-
tenido para saber, por ejemplo, si el resumen esta
bien hecho, si el comentario aporta valor afadido,
etc. También resultaria de interés realizar el conteo y
estudio de las actualizaciones o fragmentos de cada
Noticia En Vivo para saber su numero y el porcentaje
de curacion respecto a las actualizaciones totales.
Asimismo, para cubrir precisamente las limitaciones
tematicas, seria interesante analizar Noticias En Vivo
en diversos tipos de eventos, asi como ampliar el
analisis a medios de otros paises.

6. Financiaciony apoyos

Este trabajo forma parte del proyecto “Parametros y
estrategias para incrementar la relevancia de los
medios y la comunicacion digital en la sociedad: cu-
racion, visualizacion y visibilidad (CUVICOM)” finan-
ciado por MICIU/AEI/PID2021-1235790B-I00 y por
FEDER/UE
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7. Contribucion de autores

. . Ideas; formulacién o evolucion de los objetivos y metas generales de
Conceptualizacion : . 2 Autores 1, 2.
la investigacion.
Actividades de gestion para anotar (producir metadatos), depurar
Curacion de datos datos y mantener los datos de la investigacion (incluido el codigo de
; . . Autores 1,2,3y4.
software, cuando sea necesario para interpretar los propios datos)
para su uso inicial y su posterior reutilizacion.
e Aplicacion de técnicas estadisticas, matematicas, computacionales u
Analisis formal . : ; . . Autores 1y 4.
otras técnicas formales para analizar o sintetizar datos de estudio.
Adquisicion de Adquisicion del apoyo financiero para el proyecto que conduce a esta Autor 2
fondos publicacion. )
Realizacion de una investigacion y proceso de investigacion,
Investigacion realizando especificamente los experimentos, o la recoleccion de Autor1,2,3y4.
datos/evidencia.
Metodologia Desarrollo o disefio de la metodologia; creacion de modelos. Autor 2.
Administracion del | Responsabilidad de gestiony coordinacion de la planificaciony
: . o ; L Autores 1y 2.
proyecto ejecucion de la actividad de investigacion.
Suministro de materiales de estudio, reactivos, materiales, pacientes,
Recursos muestras de laboratorio, animales, instrumentacion, recursos Autor 2.
informaticos u otras herramientas de analisis.
Programacion, desarrollo de software; disefio de programas
informaticos; implementacion del cédigo informatico y de los
Software . . o Autor 4.
algoritmos de apoyo; prueba de los componentes de cédigo
existentes.
Responsabilidad de supervision y liderazgo en la planificacion y
Supervision ejecucion de actividades de investigacion, incluyendo la tutoria Autores 1y 2.
externa al equipo central.
Verificacion, ya sea como parte de la actividad o por separado, de la
Validacion replicabilidad/reproduccion general de los resultados/experimentos y Autores 1y 2.
otros productos de la investigacion.
Visualizacion Prepar’a.cmn, creamop y/o.pre.s’entamon del yiabajo publicado, Autores 3y 4.
especificamente la visualizacion/presentacion de datos.
.. Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,
Redaccion / P L. S
. especificamente la redaccion del borrador inicial (incluyendo la Autor 1.
Borrador original ! .
traduccion sustantiva).
Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado por los
Redaccion / miembros del grupo de investigacion original, especificamente Autor 2
Revision y edicion revision critica, comentario o revision, incluidas las etapas previas o ’
posteriores a la publicacion.
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