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ES Resumen: Este estudio investiga como la reformulacion de una noticia original en articulos periodisticos
refleja los intereses editoriales de variados diarios espafioles, particularmente en el contexto del debate
sobre la Inteligencia Artificial (IA). Utilizando un articulo de The New York Times como caso de estudio,
analizamos su uso subsiguiente en la redaccion de otros articulos. La investigacion busca comprender
qué revela la transformacion de un texto noticioso sobre la postura de los medios en el debate de la IA.
Exploramos los mecanismos de reformulacion empleados por la prensa, incluyendo la preeminencia de
cierta informacion, la omision de detalles, la adicion de contenido, la emision de juicios y la tergiversacion de
datos. Estos métodos ilustran cémo los medios se posicionan en el debate sobre los riesgos de la IA. Los
hallazgos revelan diferencias notables en el enfoque y tratamiento del tema entre periddicos tradicionales y
digitales.
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ENG Editorial interests in the debate on Artificial Intelligence: Geoffrey
Hinton’s resignation from Google in the Spanish press

Abstract: This study investigates how the reworking of an original news story into journalistic articles reflects
the editorial interests of various Spanish newspapers, particularly within the context of the debate on Artificial
Intelligence (Al). Employing an article from The New York Times as a case study, we analyze its subsequent
use in the composition of other articles. The research aims to understand what the transformation of a news
text reveals about media stances in the Al debate. We explore the mechanisms of reformation employed by
the press, including the prioritization of certain information, the omission of details, the addition of content,
the issuance of judgments, and the distortion of data. These methods illustrate how the media positions itself
in the debate on the risks of Al. Our findings reveal notable differences in the approach and treatment of the
subject between traditional and digital newspapers.
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newspapers.
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1. Introduccion

El impacto social de los avances de la inteligencia
artificial (IA) se ha transformado en un tema de cre-
ciente interés en la prensa, especialmente desde
el lanzamiento de ChatGPT por la empresa OpenAl
en noviembre de 2022. Las representaciones en la
prensa del desarrollo tecnoldgico tienen un impac-
to social significativo, influenciando tanto los climas
de opinidn que afectan los intereses de la poblacion
como la urgencia asignada a la legislacion pertinen-
te. Por lo que resulta interesante conocer como se
presentan estas complejas cuestiones del desarro-
llo tecnoldégico al publico no especializado ya que las
noticias -como ventana a los debates tecnolégicos-
pueden inculcar conocimientos en la ciudadania de
aspectos criticos (Nguyen, 2023).

En la era del periodismo digital y la sociedad en
red, se estan explorando enfoques innovadores no
solo en términos de formatos y narrativas, sino tam-
bién en cuanto a estrategias de difusion. Una de
estas estrategias consiste en obtener y publicar in-
formacion exclusiva, lo que a menudo desencadena
un efecto de redifusion a través de otras publicacio-
nes, canales diversos y redes sociales. Esta técnica,
arraigada en practicas periodisticas tradicionales,
generalmente implica una preparacion meticulosa y
suelen contar con el respaldo de asesores expertos
en comunicacion.

En el marco del estudio del debate publico que
efectivamente se produce en los diarios sobre el
impacto social de las tecnologias de IA, nos hemos
focalizado en uno de los hitos del debate publico en
torno a este tema en los ultimos meses: la renuncia
de Geoffrey Hinton a Google. Hinton tuvo un rol im-
portante en el desarrollo de la tecnologia que dio ori-
gen a las herramientas de IA de ultima generacion,
incluidos los chatbots que han animado la discusion
publica sobre el impacto social de la tecnologia. El
hecho noticioso primario es que Hinton deja su tra-
bajo en Google para poder, segun sus propias pa-
labras, advertir con libertad sobre los riesgos de la
IA. La noticia que comunica la decision de Hinton fue
publicada en el diario The New York Times (NYT) el 1°
de mayo en inglés y dos dias después fue publica-
da en espanol. Esta noticia fue tomada como fuente
en diversos medios de todo el mundo. Del ecosis-
tema de medios espafiol, hemos seleccionado diez
diarios nacionales generalistas que usaron esta no-
ticia para elaborar sus propios articulos. Cinco dia-
rios heredados (ABC, El Mundo, El Pais, La Razén 'y
La Vanguardia), que son medios tradicionales adap-
tados al entorno digital desde su formato impreso,
y cinco nativos digitales (El Confidencial, El Espafol,
InfoLibre, Publico, HuffPost) que son medios que sur-
gieron y se desarrollaron integramente en el ambito
digital.

Hemos empleado la perspectiva semiodiscursi-
va del analisis del discurso, basada en las teorias de
Charaudeau (2003, 2005), para descomponer una
noticia en sus elementos fundamentales y, posterior-
mente, rastrear estos componentes en los textos pe-
riodisticos que la utilizaron como fuente. Al respecto
nos preguntamos: ;Qué nos revela la transformacion
de un texto noticioso sobre la posicion de los me-
dios en el debate publico sobre la IA? Consideramos
que el debate publico que se produce en cada medio
refleja, de alguna manera, los intereses compartidos
entre los medios y sus audiencias, por lo que nos he-
mos propuesto descifrar lo que la transformacion de
un texto noticioso revela acerca de la postura de los
medios en el debate sobre la IA.

Indudablemente, las noticias influyen en la per-
cepcion y valoracion de la tecnologia por parte de
las audiencias de multiples formas. Por ejemplo,
pueden hacerlo a través de resefias de productos
tecnolégicos, andlisis criticos sobre controversias
de datos, 0 enmarcando la tecnologia dentro de los
acontecimientos geopoliticos actuales, tal como se-
flalan Nguyen y Hekman (2022). En tal sentido, este
trabajo busca aportar a la comprension del papel
que desempefian los medios de comunicacién en el
debate publico, especialmente en las variadas for-
mas en que contribuyen a la discusion publica sobre
temas de actualidad.

2. Marco Tedérico

2.1. La produccion periodistica en contexto

La produccion periodistica ha cambiado radicalmen-
te en las dos ultimas décadas a causa de la trans-
formacion que ha experimentado el ecosistema co-
municativo al amparo del desarrollo de la sociedad
red, que primero impulso la web y posteriormente la
nueva generacion de moviles, las redes sociales, la
inteligencia artificial y, en general, lo que conocemos
como ‘alta tecnologia’ (Lopez-Garcia & Vizoso, 2021).

Las rutinas y las técnicas de busqueda, elabo-
racion y difusion de la informacion han mudado de
la mano de la incorporacion de nuevas herramien-
tas y nuevas practicas comunicativas, en especial
al calor de los dispositivos moviles. Asimismo, las
herramientas tecnolégicas de interaccion han in-
crementado enormemente las instancias de didlogo
entre los periodistas y sus audiencias. Al respecto,
Engelke (2019) plantea que la participacion de la au-
diencia en el proceso de produccion profesional de
noticias puede afectar a la comprension de lo que
entendemos por periodismo, debido a los limites
cada vez mas borrosos entre estos actores y la rene-
gociacion de la autoridad y el poder.

Aunque el periodismo digital debe esforzarse
por trascender las limitaciones impuestas por la
tecnologia, el verdadero propdsito de la actividad
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periodistica no deberia limitarse unicamente a su
capacidad para adaptarse a las innovaciones tecno-
I6gicas (Zelizer, 2019). En las ultimas tres décadas,
el periodismo digital se ha establecido firmemente
tanto en el ambito profesional como en el académi-
co (Salaverria, 2019). No obstante, enfrenta multiples
desafios, como mantener la calidad del texto perio-
distico, abordar cuestiones éticas, adaptarse a las
regulaciones y asegurar su sostenibilidad econémi-
ca (Porlezza, 2023). Ademas, se afnaden los conflic-
tos y posibles restricciones a la autonomia periodis-
tica derivados de la publicidad nativa (Beckert, 2022).

Sin embargo, el periodismo digital se expande a
pesar de las crisis (Negredo, Martinez-Costa, Breiner
& Salaverria, 2020)y cumple su rol en las sociedades
democraticas a través de nuevas alianzas y un retor-
no a los valores periodisticos tradicionales (Esser &
Neuberger, 2019). Los medios digitales buscan sor-
tearlas dificultades y mantener surol activo dentrode
su linea editorial, adaptandose a las comunidades a
las que se dirigen principalmente. En un estudio que
analiz6 2.729 noticias de medios nativos digitales, se
examinaron diferentes roles profesionales (interven-
cionista, vigilante, leal-facilitador, de servicio, info-
entretenimiento y civico). Los resultados muestran
que los medios nativos digitales desempefian bien
todos los roles, excepto el civico. Segun esta inves-
tigacion, los nativos digitales muestran deficiencias
al abordar cuestiones sociales e interactuar con mo-
vimientos sociales. Ademas, los investigadores ob-
servaron que estos medios tienden a ofrecer infor-
macion practicay tratan a sus audiencias mas como
clientes que como ciudadanos (Humanes, Alcolea-
Diaz, Lopez-del-Ramo & Mellado, 2023).

La existencia de un elevado numero de medios
en Espana, con mas de 2.800 activos (Negredo,
Martinez-Costa, 2022), evidencia su dinamismo y el
papel crucial que juegan enelfomento dela pluralidad
periodistica. En la mayoria de los casos, los medios
producen informacion en distintos géneros y forma-
tos, respetando los principios basicos del periodis-
mo y buscando ofrecer valor ahadido y perspectivas
Unicas para atraer la atencion de los usuarios y for-
mar sus propias audiencias. La consideracion hacia
las audiencias y la participacion de los usuarios mas
activos han sido factores determinantes en la evo-
lucion de los enfoques y en la produccion y difusion
de contenidos. Sin embargo, los esfuerzos de los
medios y periodistas por involucrar a las audiencias
no siempre resultan igualmente efectivos con todos
los segmentos del publico. Estudios recientes han
mostrado que las audiencias mas jovenes tienden
a preferir que los periodistas se enfoquen menos
en explicar y contextualizar los hechos, a diferencia
de las audiencias de mayor edad, que valoran estas
funciones (Truyens & Picone, 2023). Esta diferencia
subraya la importancia de considerar las opiniones
de las audiencias en el debate sobre los roles perio-
disticos y la necesidad de explorar nuevos formatos
en la estructura de los productos periodisticos.

2.2. Lapresentacion del debate sobre lalA
en la prensa

La integracion de la Inteligencia Artificial (IA) en la

produccioén de contenido periodistico ha dado lugar
a un amplio abanico de investigaciones. Un ejemplo

notable es el estudio de Murcia Verdud, Ramos Anton
y Calvo Rubio (2022), que ofrece un analisis compa-
rativo de la calidad de las cronicas deportivas gene-
radas por IA y por periodistas humanos. Este trabajo
destaca tanto los avances como las limitaciones in-
herentes a los procesos automatizados en la redac-
cion de textos periodisticos. Ademas, se han desa-
rrollado estudios significativos sobre la adopcion de
herramientas de IA en las redacciones periodisticas.
Por ejemplo, la investigacion de Tejedor Calvo, Cervi,
Pulido y Pérez Tornero (2021) analiza la integracion
de sistemas inteligentes de alertas y la automatiza-
cion de contenidos en medios digitales, destacando
como estas tecnologias estan redefiniendo el pano-
rama del periodismo contemporaneo.

Asimismo, la cobertura de noticias relacionadas
con la Inteligencia Artificial (1A), que ha experimen-
tado un notable aumento en el ultimo afio, refleja la
creciente sensibilidad de la esfera publica hacia los
desafios éticos asociados con la IA. Esta mayor aten-
cion se debe en gran parte a los escandalos relacio-
nados con la invasion de la privacidad, los sesgos en
los algoritmos y la manipulacion de usuarios en pla-
taformas digitales. Estos incidentes, destacados por
Nguyen (2023), han intensificado el debate publicoy
la preocupacion sobre las implicaciones éticas y so-
ciales de la IA en nuestra sociedad contemporanea.

Numerosos estudios corroboran el aumento en
la cobertura mediatica de temas relacionados con la
Inteligencia Artificial (IA). Como ilustracion, se puede
citar un estudio longitudinal realizado en Holanda,
que analiza las noticias sobre IA en el periodo de
2010 a 2018. Dicha investigacion ha constatado un
incremento continuo en el interés de los medios por
la IA. No obstante, el estudio también revela diferen-
cias notables en la cobertura entre diversos tipos
de medios, especialmente aquellos con orientacio-
nes religiosas concretas, tal como apunta Vergeer
(2020). Estos resultados indican una diversidad en el
tratamiento de la IA por parte de diferentes segmen-
tos mediaticos, lo que refleja una variedad de enfo-
ques y prioridades editoriales. Estas discrepancias
subrayan como la tematica de la IA es interpretada y
presentada de manera distinta segun el contextoy la
orientacion de cada medio.

Por su parte, Brennen, Howard y Nielsen (2020)
han estudiado cémo los medios de comunicacion
dan forma, median y amplifican las expectativas de
las audiencias frente a temas tecnoldgicos. Al res-
pecto, sobre un corpus de medios britanicos, identi-
fican dos técnicas a través de las cuales los medios
de comunicacion median en las expectativas orien-
tadas al futuro en torno a la IA: la seleccion de las
fuentes y al ofrecer comparaciones.

Un estudio (Gonzalez-Arias & Loépez-Garcia,
2023) analizé como la prensa percibe a ChatGPT, re-
saltando su consideracion como un avance tecnolo-
gico significativo, pero con limitaciones que denotan
la inmadurez de la tecnologia. Se destaca su dificul-
tad para distinguir entre verdades y falsedades, su
funcionamiento opaco (“caja negra”) y la falta de cla-
ridad sobre sus fuentes. A pesar de esto, se recono-
ce el gran potencial comercial de ChatGPT, lo que ha
intensificado la competencia en el ambitode lalAy
motivado la demanda de legislacion para mitigar los
riesgos de su uso indebido.



14 Gonzalez-Arias, C., & Lopez-Garcia, X. Estud. mensaje period. 30(1) 2024: 111-123

A pesar de la relevancia del tema, hay una esca-
sez de estudios que aborden criticamente como se
representa el big data y la inteligencia artificial en
las noticias, segun sefalan Bunz & Braghieri (2021) y
Paganoni (2019). En particular, el ambito de los avan-
ces tecnoldgicos en el sector de la salud ha ganado
mayor visibilidad mediatica en afos recientes. Bunz
y Braghieri (2021) destacan la manera en que las no-
ticias suelen presentar las maquinas, enfatizando
caracteristicas antropomorficas y, a menudo, atribu-
yéndoles capacidades superiores a las de los médi-
cos humanos. En su investigacion, Bunz y Braghieri
(2021) observaron que frecuentemente se promue-
ven representaciones de la IA como una entidad mas
consistente y precisa que el criterio médico humano,
especialmente en lo que respecta al diagndstico cli-
nico. Este enfoque en la cobertura noticiosa subraya
una tendencia a exaltar las capacidades de la IA en
el campo de la salud, a menudo en comparacion di-
recta con las habilidades humanas.

En su estudio de casi 30 mil articulos de prensa
sobre IA publicados en diarios de habla inglesa en
el Reino Unido y Estados Unidos, Crépel y Cardon
(2022) identificaron dos visiones opuestas en el es-
pacio mediatico. Por un lado, esta el enfoque cien-
tifico que busca desarrollar la inteligencia artificial
con capacidades cognitivas, aspirando a replicar el
razonamiento humano. Por otro lado, se encuentra la
vision de potenciar la inteligencia humana mediante
tecnologias informaticas, integrando herramientas
de comunicacion y calculo en el entorno humano.
Paralelamente, se detectaron dos corrientes princi-
pales de critica hacia la IA: una preocupacion a largo
plazo sobre el miedo a los robots, imaginando una IA
personificada y autbnoma, y una critica mas inme-
diata a los algoritmos por sus sesgos y discrimina-
ciones. Estas visiones y criticas reflejan la diversidad
y complejidad de las percepciones mediaticas sobre
lalAy sus implicaciones futuras y actuales.

2.3. Heredados y nativos digitales

En el ecosistema de la prensa, se suele distinguir
entre dos tipos de medios principales, los denomi-
nados heredados y los nativos digitales. Los diarios
heredados son periddicos tradicionales que han
existido durante mucho tiempo y han transitado de
la era impresa a la digital. Generalmente, estos pe-
riddicos tienen una larga historia en el periodismo y
a menudo se han establecido como fuentes de no-
ticias respetadas y confiables. Estos diarios tienen
su origen en la era pre-digital, cuando la informacion
se distribuia principalmente a través de periddicos
impresos. Con el advenimiento de Internet, estos
diarios han migrado sus operaciones al espacio di-
gital, publicando contenido en linea a través de sitios
web y aplicaciones moviles. A menudo, estos diarios
tienen una estructura editorial bien establecida, con
periodistas profesionales y un enfoque en la calidad
y la ética periodistica.

Por su parte, los diarios nativos digitales, por otro
lado, son medios de comunicacion que han surgido
completamente en el entorno digital. Estos medios
no tienen una contraparte impresa y se han creado
especificamente para audiencias en linea. Los nati-
vos digitales a menudo tienen un enfoque mas expe-
rimental en términos de formato y contenido. Pueden

incorporar multimedia, interactividad y participacion
del usuario de maneras que a menudo son mas natu-
rales en el entorno digital. Estos diarios a menudo se
caracterizan por su agilidad, capacidad para adap-
tarse rapidamente a las tendencias y su enfoque en
las audiencias digitales.

De acuerdo con Steensen y Ahva (2015), en los
ultimos decenios, los estudios de periodismo estan
dominados por una variedad cada vez mayor de en-
foques tedricos. Los avances tecnoldgicos que influ-
yen sobre las rutinas de produccion periodisticay los
nuevos desafios de sostenibilidad econémicas, tam-
bién estan influyendo en los estudios de periodismo,
que deben buscar las herramientas para dar cuenta
de esa nueva realidad.

En el periodismo digital, tanto para los heredados
como para los nativos digitales, existe una busqueda
por consolidar la relacion con las audiencias, esta-
blecer nichos y reforzar la fidelidad. Investigaciones
recientes revelan que la proximidad de grupos repre-
sentados en las noticias, especialmente en términos
de edad, influye en la percepcion de la audiencia
sobre la relevancia de la noticia; la proximidad y re-
levancia actuan como mediadores (Vraga & Edgerly,
2023).

No obstante, segun la percepcion de los propios
periodistas, el impacto del marketing digital ha lleva-
do a una pérdida de calidad en la produccion perio-
distica (Gomez-Mompart, Gutiérrez-Lozano & Palau-
Sampaio, 2015).

En el momento actual, se requiere realizar es-
fuerzos para asegurar la sostenibilidad sin sacrificar
la calidad. A pesar de la complejidad, la valoracién
de la calidad informativa no se considera imposible.
Expertos como Romero-Rodriguez, Casas-Moreno
y Torres-Toukoumidis (2016) proponen evaluar la
calidad en todas las etapas del proceso producti-
vo, utilizando indicadores y dimensiones validados
previamente. En el mismo sentido, Palau-Sampaio,
Gutiérrez-Lozano y Garcia-Gordillo (2023) afirman
que la calidad periodistica se basa en la aplicacion
de estandares como equilibrio, imparcialidad, con-
traste, pluralidad, investigacion e independencia res-
pecto a presiones politicas y econdmicas.

2.4. Lareformulacion de un texto fuente en
la produccion de noticias

En la produccién de noticias, las estrategias de re-
formulacion textual son técnicas y métodos esencia-
les que los periodistas y medios de comunicacion
emplean para adaptar, modificar o reinterpretar una
noticia original, creando una versién del contenido
que no solo se alinea con su linea editorial, sino que
también responde a las necesidades especificas de
su audiencia. Estas estrategias abarcan desde la pa-
rafrasis, que involucra alterar las palabras o la estruc-
tura del texto original manteniendo su significado,
hasta la ampliacion, que afiade informacion adicio-
nal para enriquecer el contenido. Incluyen también
el resumen, que se enfoca en condensar la informa-
cion y destacar los puntos clave, y el enfoque selec-
tivo, donde se resaltan ciertos aspectos de la noticia
mientras se omiten otros. Ademas, la incorporacion
de interpretacion y opiniones personales afiade un
matiz subjetivo, mientras que el cambio de formato o
estilo adapta el contenido a diversos medios, desde
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articulos escritos hasta piezas audiovisuales o publi-
caciones en redes sociales. Todas estas estrategias
se combinan para dar forma a la narrativa de las no-
ticias, influenciando significativamente cémo el pu-
blico comprende y se relaciona con la informacion.

3. Metodologia

Esta investigacion adopta la perspectiva semiodis-
cursiva (Charaudeau, 2003, 2005) en el marco de
la tradicion francesa del analisis del discurso. Por
tanto, emplea una metodologia cualitativa basada
en el analisis de datos textuales circunscritos a una
situacion de enunciacion especifica. Nos interesa la
enunciacion en el espacio publico, esto es, indagar
en los discursos que efectivamente circulan en la
prensa, para conocer y valorar el caracter performa-
tivo de la participacion de los medios en el debate
publico respecto de un tema determinado. Desde
esta perspectiva se considera el discurso de la pren-
sa como una practica social situada y regulada so-
cialmente. En el mismo sentido, el texto periodistico
€s, por una parte, el producto de la practica comuni-
cativa y, por otra, el material semidtico a analizar. En
consecuencia, el texto puede dar cuenta de la com-
pleja interaccion que se produce entre, al menos dos
partes, una instancia de enunciacion y una instancia
de recepcion en un marco social determinado.

3.1. Estudio de caso

El estudio se centra en una noticia publicada en el
NYT el 1 de mayo de 2023 en inglés y el 3 de mayo
en espanol. Esta noticia, que denominaremos noti-
cia fuente, llevaba como titulo en espafiol “Uno de
los pioneros de la inteligencia artificial deja Google 'y
advierte del peligro de la tecnologia”. La noticia fuen-
te fue elaborada a partir de una entrevista realizada
por el periodista Cade Metz del NYT, a quien Hinton
ha elegido para dar a conocer publicamente su de-
cision de renunciar a su trabajo en Google y, en el
mismo acto, dar el primer paso en la comunicacion
de los riesgos que puede significar el acelerado de-
sarrollo de la IA. De esta forma, el hecho noticioso
primario es el cambio de posicion de Hinton que lo
lleva a tomar la decision de abandonar Google y las
motivaciones que tuvo para eso. Este hecho se hace
publico en un texto publicado por el NYT, que se ela-
bora a partir de una entrevista que brinda Hinton en
exclusiva al periodista Cade Metz. Finalmente, este
texto es el que se transforma en la fuente de las de-
mas publicaciones.

La renuncia de Hinton a Google se concreta el
2 de mayo de 2023, tras mas de una década traba-
jando en la empresa. En dicha entrevista con el NYT,
Hinton ha expresado su preocupacion por el poten-
cial de la IA para ser utilizada para fines maliciosos,
como el desarrollo de armas auténomas o la mani-
pulacién de la opinién publica. También ha expresa-
do su preocupacion por el impacto de lalA en el em-
pleoy la sociedad. La renuncia de Hinton ha sido un
acontecimiento importante en el mundo de la IA. Es
una senal de que algunos de los principales expertos
en |A estan preocupados por los posibles riesgos de
la tecnologia, debate que evoluciona y se intensifica
en la medida que van surgiendo nuevos avances tec-
noldgicos y aplicaciones, asi como los intentos de su
regulacion.

3.2. Los datos

En el contexto espanol hemos seleccionado diez
textos noticiosos de diarios generalistas que to-
maron dicha noticia como fuente: cinco heredados
ABC, La Razdn, La Vanguardia, El Mundo y El Pais y
cinco nativos digitales El Confidencial, El Espafiol, El
HuffPost, InfoLibre y Publico. Todos los textos fueron
extraidos de los sitios web de los medios durante los
tres primeros dias del mes de mayo de 2023. Solo se
consideré la primera noticia derivada de cada medio.
En el caso del HuffPost se trata de un apartado de
una noticia mayor que aborda el tema en general. Por
su parte, Publico empled un video y su transcripcion
para abordar el tema. Cabe sefnalar que no se con-
sideraron las imagenes de videos ni fotografias que
acompanaban a las noticias. En el Anexo se pueden
consultar las referencias a los textos estudiados. Las
referencias a los textos de la noticia fuente y noticias
derivadas se realizara con el nombre del periddico.

3.3. Procedimientos metodoloégicos

Los procedimientos de analisis basicos correspon-
den a una lectura sistematica en la que se va etique-
tando palabras o fragmentos textuales que tienen
valor a la luz de las preguntas de investigacion. Lo
primero que se realizd fue analizar la noticia fuente.
Luego de un analisis exploratorio y preliminar, se de-
termind que las categorias mas informativas podian
ser tres: a) la seleccion Iéxica, b) la estructura de la
noticia, es decir, las partes en las que se organiza la
informacion que se ha comunicado y, c) en el nivel del
contenido, las ideas que dan origen al hecho noticio-
S0, en este caso, las razones que tiene el protagonis-
ta para acometer las acciones que han generado la
noticia.

El anadlisis se realizd entre los investigadores de
manera manual, de manera inductivay recursiva, con
apoyo de la herramienta AtlasTi 8.0.

4., Resultados

A continuacion se presentan los resultados obteni-
dos de la comparacion de la noticia fuente con sus
réplicas en 10 textos noticiosos de diarios espano-
les. En primer lugar, se analizara la seleccion léxica
y la preeminencia del uso del calificativo para el pro-
tagonista de la noticia, en el cuerpo de la noticia y
en los titulares. En segundo lugar, se describiran los
componentes estructurales informativos principales
de la noticia fuente y como estos fueron retomados
en los textos producidos en ambos tipos de diarios.
Finalmente, se examinara el tratamiento que recibie-
ron los contenidos que estan mas relacionados con
el debate sobre IA, que fueron los motivaron el cam-
bio de posicidn del protagonista de la noticia.

4.1. Seleccion léxicay preeminencia

Del analisis del uso estratégico del Iéxico destaca-
mos los calificativos empleados para denominar al
protagonista de la noticia, Hinton. Al respecto, dos
elementos resultan relevantes: la seleccion Iéxica y
la preeminencia que dicha seleccion tiene en el tex-
to, tanto por frecuencia de uso como por la organiza-
cion gramatical.

En la noticia original se emplean tres califica-
tivos para Hinton: pionero (3), padrino (3) y profeta



116 Gonzalez-Arias, C., & Lopez-Garcia, X. Estud. mensaje period. 30(1) 2024: 111-123

pesimista (1). Al explorar el uso de calificativos en las
noticias derivadas, podemos apreciar una prevalen-
cia de ‘padrino’. La Tabla 1 resume las frecuencias de
ocurrencias de cada uno de los apelativos separados
entre diarios heredados y nativos. La preferencia de
‘padrino’, probablemente, se debe a las connotacio-
nes de la idea de padrino en la cultura popular. Sin
duda, la idea de padrino esta inscrita en la cultura po-
pular a través de la pelicula “El Padrino”, de Francis
Ford Coppola. La idea de padrino se ajusta bien con
una persona de 75 anos que ha tenido una trayecto-
ria de colaboracion cientifica con diversos equipos
de trabajo. En cambio, el calificativo ‘pionero’, si bien

tiene una carga heroica, remite mas bien a un trabajo
colectivo. Lo colectivo se refuerza en el uso del plural
‘uno de los pioneros’, lo que le resta la espectaculari-
dad. Sobre ‘profeta pesimista’, empleada en la noticia
fuente, podemos senalar que tiene dos connotacio-
nes: el caracter negativo frente al futuro de la Ay su
originalidad en un sentido literario. En este caso, la
originalidad de la expresion obligaria a reconocer el
mérito del autor de la noticia fuente. En relacion con
el calificativo ‘padre’, creemos que pierde fuerza en la
medida de que es mas dificil aceptar la idea de ‘pa-
ternidad compartida’ o de atribuir a una sola persona
la paternidad de un desarrollo cientifico de este tipo.

Tabla 1. Frecuencia de uso de calificativos personales en las noticias

ersonales | Meredados | Nattvos | NYT | Totales
Padre 0 2 0 2
Padrino 10 10 2 22
Pionero 3 14
Profeta pesimista 1 1
Totales 15 18 6 39

4.2, La seleccion léxica en los titulares

Las observaciones que se pueden hacer de las di-
ferentes maneras de parafrasear un titular son mul-
tiples. A continuacion, comentaremos solo algunas
de ellas, las que resultan mas caracteristicas de la
busqueda de efectos de sentido en la audiencia.

El analisis de la preeminencia del uso de esos
calificativos en los titulares nos permite senalar al-
gunas diferencias entre diarios. En un sentido literal,
podemos decir que todos los titulares informan de
lo mismo. En todos los casos se tematiza al prota-
gonista de la noticia y lo que va en el predicado son
los dos componentes principales del hecho noticio-
so: que el protagonista deja o abandona su trabajo
para avisar o advertir de los peligros o riesgos de la
IA. Solamente, observamos una leve diferencia en el
titular de El HuffPost, que omite una parte del predi-
cado, la renuncia de Hinton a su empleo en Google.
En este sentido, podemos decir que todos los titu-
lares entregan practicamente la misma informacion.
No obstante, si atendemos a la seleccion léxica, po-
demos ver algunos elementos de contraste. El titular
de la noticia fuente es el siguiente:

Uno de los pioneros de la inteligencia artificial
deja Google y advierte del peligro de la tecno-

logia (NYT)

El titular de la noticia fuente usa ‘pioneros’, en plu-
ral, lo que destaca su valor de protagonistay lo situa
como parte de un colectivo ‘que inicié una actividad
donde en un principio no habia nada’. En cambio,
ocho de diez de los titulares de las noticias derivadas
llevan el calificativo de ‘padrino’. Como hemos seha-
lado, ‘padrino’ contiene la valoracion que ya existe de
esa palabra en la cultura popular. A esto se puede
agregar que ‘padrino’ le agrega una mayor respon-
sabilidad frente al desarrollo de la IA, ya que, normal-
mente, solo hay un padrino, con cual se contribuye

al dramatismo de la accién que se predica sobre él.
En tal sentido, la dramatizacién forma parte de lo que
Charaudeau (2003) denomina estrategias de capta-
cion, las que van dirigidas, fundamentalmente, a con-
seguir la atencion de los lectores. A continuacion, se
presentan los titulares de las noticias derivadas:

1. Uno de los pioneros de la inteligencia artificial
deja Google para advertir sobre sus peligros
(Publico)

2. Uno de los padres de la inteligencia artificial
abandona Google y avisa de sus grandes ries-
gos (El Espariol)

3. El“padrino de la IA” abandona Google y avisa de
sus peligros: “ya no podra saber lo qué es ver-
dad” (La Razdn)

4. El ‘padrino’ de la IA deja Google para alertar de
sus riesgos: “Ya no sabemos qué es verdad” (La
Vanguardia)

5. El ‘padrino’ de la IA deja Google para hablar li-
bremente de los peligros de esta tecnologia
(ABC)

6. El ‘padrino de la IA, Geoffrey Hinton, avisa de
los peligros de la inteligencia artificial tras dejar
Google (El Confidencial)

7. El padrino de la Inteligencia Artificial deja su
puesto en Google para alertar sobre sus riesgos
(InfoLibre)

8. Geoffrey Hinton, el ‘padrino’ dela A, deja Google
y avisa de los peligros de esta tecnologia (El Pais)

9. Geoffrey Hinton, el ‘padrino de la IA, abandona

Google y advierte de los riesgos para la humani-

dad (E/ Mundo)

El “padrino” de la IA avisa de los peligros de la

tecnologia (HuffPost)

10.

Como se puede apreciar, solo una noticia deriva-
da empled ‘pioneros’, en un titular que casi es unaré-
plica exacta del titular de la noticia fuente, solo varia
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un conector y la forma verbal: el titular de la noticia
fuente usa ‘y advierte’ y el de Publico usa ‘para ad-
vertir’. Si bien el cambio favorece la relacion de cau-
salidad entre las dos acciones descritas en el titular,
pragmaticamente, desplaza la accion de ‘advertir’ al
futuro. Otro titular, el de El Espanol, usa 'padres’ que,
en su uso plural, distribuye la responsabilidad de una
creacion entre otros investigadores.

Es notable que dos titulares, uno de La Razony
otro de La Vanguardia, hayan utilizado casi la misma
frase entrecomillada para aumentar el tono drama-
tico de la noticia, aunque con cierta imprecision. La
Razon plantea “ya no podra saber lo qué es verdad”,
mientras que La Vanguardia presenta “Ya no sabe-
mos qué es verdad”. Sin embargo, la noticia original
expresa algo muy diferente: “internet se llenara de
fotos, videos y textos falsos, y una persona promedio
‘va no podra saber qué es verdad’”. Hay una distin-
cion importante en que el especialista en IA mencio-
ne que ‘no sabra qué es verdad’, comparado con la

idea de que ‘la gente comun’ o ‘una persona prome-
dio’ experimente tal incertidumbre

4.3. Componentes estructurales de la
noticia

En nuestro analisis de la noticia original publica-
da por el diario The New York Times (NYT) hemos
identificado de manera inductiva diez componentes
estructurales principales. Para discernir estos com-
ponentes, desglosamos la noticia en unidades me-
nores de significado, las cuales fueron clasificadas
segun su contenido. Entre los componentes identifi-
cados figuran antecedentes, declaraciones, hechos,
consecuenciasy reacciones de terceros, entre otros.
La lista detallada de estos componentes se presenta
en la Tabla 2. Como se observar3, la estructura de la
noticia incluye elementos comunmente encontrados
en este tipo de publicaciones, asi como otros mas
especificos relacionados con el tema en cuestion y
las circunstancias particulares.

Tabla 2. Componentes estructurales de la noticia fuente

Componentes L .
Descripcion Menciones
estructurales
1. Antecedentes Datos que ilustran el contexto en el que surge la noticia. Reune elementos 9
generales como, lanzamiento de herramientas tecnoldgicas, caracteristicas de las
empresas del sector, hitos histéricos en el desarrollo de la IA, etc.
2. Antecedentes Aqui se consideraron las menciones a elementos personales como la 3
biograficos edad, nacionalidad, profesion, empleos, etc.
3. Trayectoria publica | Aqui se consideraron informacidon de conocimiento publico que involucra 4
al entrevistado: hitos de su carrea cientifica, premios y reconocimientos
recibidos, hitos de su formacion, etc.
4. Hechos Se consideran acciones del protagonista que reflejan su posicion: Lo que 9
Hinton hizo directamente como renunciar o estar arrepentido, hablar con
otras personas o no haber hecho algo que se esperaba de él.
5. Dichos Se consideraron todas las citas textuales directas de Hinton usadas en el 12
texto.
6. Contrapunto Informacién que contrasta con la posicion del autor, como la visién de 2
terceras personas que no comparten la misma idea y han tomado otra
posicion frente a la IA.
7. Consecuencias Se consideraron los fragmentos dedicados a describir los efectos que ha 1
provocado la accién del protagonista.
8. Reaccioén de Declaraciones o acciones de otras personas del area a proposito de las 1
terceros acciones del protagonista.
9. Captacion Todos los fragmentos a los que se le puede atribuir un intento de generar 3
una emocion en el lector, la busqueda de efectos de cercania, narracion
dramatica de los hechos o descripcion polémica.
10. Elaboracion de Hemos considerado aqui fragmentos que contienen apreciaciones 1
informacion generales, interpretaciones, construccion de analogias explicativas.

Pod emos apreciar que la noticia, que se realiza
a partir de una entrevista, incorpora un nimero im-
portante de citas textuales de Hinton, que aqui he-
mos etiquetado como ‘dichos’. Le sigue en numero
de fragmentos dedicados a los componentes que
hemos denominado ‘hechos’ y ‘antecedentes’. Esta
informacion se complementa con ‘datos biograficos’,
su ‘trayectoria publica, dos elementos de ‘contra-
punto’ y una de ‘reaccion de terceros’. Ilgualmente,

identificamos algunos elementos que pueden ser
calificados como mas personales del autor de la
noticia: dos instancias de ‘captacion’ en la que pre-
tende acrecentar aspectos dramaticos que llamen
la atencion del lector y una ‘elaboracion’, que se ex-
presa como una apreciacion general respecto de lo
dicho o hecho. Todos estos componentes describen
estructuralmente la noticia.
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4.4. Componentes estructurales de la no-
ticia fuente en las noticias derivadas

A continuacion podemos ver como fueron tratados
estos elementos en los diez textos estudiados. En la

Tabla 3, se presenta un contraste porcentual de los
componentes observados en los diarios heredados
y los nativos digitales.

Tabla 3. Componentes estructurales de las noticias fuente en los heredados y nativos

Componentes estructurales Heredados Nativos
Absoluto % Absoluto %
1. Antecedentes generales 16 18 13 20,0
2. Antecedentes biograficos 10 11,2 12,3
3. Trayectoria publica 22 24,7 2 3,1
4. Hechos 19 21,3 18 28,1
5. Dichos 20 22,5 14 21,9
6. Contrapunto — — 1 1,6
7. Reaccidn de terceros 2 2,2 1 1,6
8. Consecuencias - - - -
9. Captacion — — 6 9,4
10. Elaboracion - - 1 1,6
Totales 89 100 64 100

En ambos grupos, la construccién de las noticias
se basa en elementos de contexto, que incluyen an-
tecedentes generales, biograficos y la trayectoria
publica, asi como en los elementos especificos in-
herentes a toda noticia, como los hechos y dichos.
Sin embargo, hay diferencias notables en el enfoque:
los diarios tradicionales tienden a enfatizar mas en
la ‘trayectoria’ (23,7%), mientras que los medios na-
tivos digitales dedican mayor atencion a los ‘hechos’
(25,4%).

Asimismo, los nativos destacan por incorporar
rasgos de personalizacion de la noticia, como la
‘captacion’ y la ‘elaboracion’, cada uno con un 5,6%.
En los nativos, se refuerza la personalizacion con
un componente que no estaba en la noticia fuente
y tampoco en los heredados: el posicionamiento. El
posicionamiento implica un comentario de los he-
chos o dichos a través de una toma de posicion, es
decir, la expresion de una opinion.

Del analisis estructural de las noticias derivadas
surgen otros componentes que légicamente no es-
taban en la noticia original: las referencias a las fuen-
tes y una rectificacion que realiza el propio Hinton a
través de su cuenta de Twitter. En un tuit Hinton acla-
ra su posicion respecto del rol de Google, la que fue
considerada en tres noticias derivadas de los diarios
La Vanguardia, El Pais y El Confidencial.

“Elinformatico respondio ayer en Twitter al he-
cho de que el articulo periodistico daba a en-
tender que se habia marchado de la compaiiia
para poder criticarla. “En realidad, me fui para
poder hablar de los peligros de la IA sin tener
en cuenta como afecta esto a Google. Google
ha actuado de forma muy responsable.” (La
Vanguardia)

En relacion a las fuentes, todas las noticias deri-
vadas reconocen al NYT como fuente de la noticia,

salvo la noticia de Publico. Respecto del uso de otras
fuentes, solo los diarios ABC e InfoLibre, usaron una
fuente distinta de manera complementaria.

Como hemos sefalado, la personalizacion de la
entrevista se produce con mayor fuerza en los na-
tivos, fundamentalmente a través de elementos de
captacion. Recordamos que la captacion esta di-
rectamente relacionada con la busqueda de efectos
emotivos a través de la dramatizacion, la proximidad
o la polémica. A continuacion, se presentan algunos
ejemplos de estrategias de captacion en la noticia
fuente y en las noticias derivadas:

“en una larga entrevista la semana pasada en
el comedor de su casa de Toronto, a poca dis-
tancia del lugar donde él y sus estudiantes hi-
cieron su gran avance.” (NYT)

“Geoffrey Hinton, el padrino de la IA, desa-
rrollo la tecnologia que esta en el corazén de
chatbots como el ChatGPT. Ahora le preocu-
pan sus implicaciones y riesgos.” (NYT)
“Nadie lo puede negar, las inteligencias ar-
tificiales han llegado para quedarse.” (El
Confidencial)

“Aunque muchos han malinterpretado la en-
trevista, acusando a Hinton de querer criticar
a Google, él se ha defendido en su cuenta de
Twitter y ha explicado que, en realidad, se fue
“para poder hablar sobre los peligros de la IA
sin considerar como afecta esto a Google”. Y
agrega que “Google ha actuado de forma muy
responsable.”” (El Confidencial)

“Ahora, a sus 75 anos, observa a su criatura
casi como si fuera un monstruo.” (Publico.es)

En la siguiente cita podemos apreciar un frag-
mento que hemos calificado como interpretacion, a
propdsito de la informacion de que Hinton no firmé
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una carta publica en la que solicitaba una regulacion
del desarrollo de la IA, la que habia sido firmada por
cientificos y empresarios (Pascual, 2023):

“Probablemente vio el escaso éxito de la carta
publica que pidié una ‘pausa’ en el desarrollo
de IA, firmada en parte por competidores ac-
tuales y futuros de ChatGPT, como Elon Musk,
y quiso evitar eso.” (El Espanol)

4.5. El objetivo comunicacional de la entre-
vista: advertir de los peligros de la IA

Desde un punto de vista comunicacional, la entre-
vista que da Hinton al NYT tenia como objetivo ins-
talar en la agenda publica una discusion sobre los
peligros del desarrollo de la IA. De hecho, el sentido
de dar una exclusiva es que el mensaje tenga un
impacto noticioso y que consiga ser difundido por
otros medios. Sin lugar a dudas, la noticia fuente
tuvo un efecto muy extendido geografica y tempo-
ralmente. Cabe recordar que en este trabajo solo
hemos analizado la primera noticia que publicaron
los medios espafoles seleccionados inmediata-
mente después de la publicacion de la noticia por
el NYT.

En este apartado nos hemos centrado en el con-
tenido propiamente tal, analizando las razones que
explican la motivacion de Hinton para su cambio de
posicion. Identificamos en la noticia fuente seis ra-
zones formuladas como ‘preocupaciones’ respecto
del desarrollo de la |A que se recogen explicitamente
en los dichos de Hinton:

Que internet se llene de contenido falso

Que tenga un impacto negativo en el mercado
laboral

Que se desarrollen armas auténomas

Que pronto las maquinas sean mas inteligentes
que los humanos

Que sea imposible detener la competencia entre
los gigantes tecnolégicos

6. Que versiones futuras de la tecnologia sean una
amenaza para la humanidad

Pw MH

o

A continuacién se consideran la inclusion o no
de las preocupaciones formuladas por Hinton en
las noticias derivadas de cada uno de los diarios,
agrupados en heredados, Tabla 4, y nativos digita-
les, Tabla 5. Los numeros de la fila superior indican
el numero de la ‘preocupacion’ de la lista sefialada
anteriormente.

Tabla 4. Preocupaciones de Hinton en los diarios heredados

Diario heredado 1 2

3 4 5 6

ABC

El Mundo

La Razon

La Vanguardia

El Pais

Al = | W

Tabla 5. Preocupaciones de Hinton en los diarios nativos

Diario nativo digital 1 2

3 4 5 6

El Confidencial

El Espafiol

InfoLibre

Publico

HuffPost

- |0l W| 0| w

2 4 1 1 12

Mas alla del valor y trascendencia que pueden te-
ner las preocupaciones de Hinton, en este trabajo no
se profundizara en los alcances que pueda tener cada
una de ellas y la relevancia de estas razones en rela-
cion con otras que se han vertido en el debate publi-
co. El mismo Hinton, en sucesivas entrevistas dadas a
propodsito de la publicacion de la noticia del NYT, ex-
plico que reconoce otras preocupaciones muy impor-
tantes, pero que él se ha focalizado en estas porque
piensa que hay otras personas haciendo visibles otras
preocupaciones (University of Toronto, 2023).

Visto de manera general, podemos apreciar que
ninguna de las noticias derivadas retomo todas las
preocupaciones de Hinton. Solo tres medios incluye-
ron cinco preocupaciones: La Razdn, La Vanguardiay
El Espanol. Llama la atencién que uno de los diarios,
Publico, no retomé ninguna de ellas, y que El Mundo y
HuffPost solo transmitieron una preocupacion.

Como se puede apreciar, la preocupacion mas
difundida es la 4, ‘que pronto las maquinas sean
mas inteligentes que los humanos’, de la que se hi-
cieron eco nueve de los diez diarios estudiados. Sin
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entrar en la complejidad del tema, por ejemplo, la
nocion de inteligencia que tiene el cientifico, la que
ha sido explicado por Hinton en diferentes ocasio-
nes después de esta entrevista, en la mayoria de
los diarios se estimd que esa era el elemento mas
noticioso. Hinton expreso esta preocupacion de la
siguiente manera:

“Algunas personas creian en la idea de que
estas cosas realmente podrian volverse mas
inteligentes que los humanos”, dijo. “Pero la
mayoria de la gente pensaba que eso estaba
muy lejos de pasar. Y yo pensé que estaba
muy lejos. Pensé que faltaban entre 30 y 50
afios o incluso mas. Obviamente, ya no pienso

asi.” (NYT)

Esta cita fue transmitida casi literalmente en to-
das las noticias.

Le siguen la preocupacion 1, ‘Que internet se lle-
ne de contenido falso’ y la 2, ‘Que tenga un impacto
en el mercado laboral’, las que abordan asuntos bien
especificos. En la noticia fuente aparecieron, res-
pectivamente, de esta forma:

“Su preocupacion inmediata es que internet
se llenara de fotos, videos y textos falsos, y una
persona promedio “ya no podra saber qué es
verdad.” (NYT)

“También le preocupa que, con el tiempo, las
tecnologias de la IA revolucionaran el mer-
cado laboral. Hoy en dia, los chatbots como
ChatGPT tienden a complementar a los tra-
bajadores humanos, pero podrian remplazar a
los asistentes legales, asistentes personales,
traductores y otras ocupaciones que manejan
tareas mas cotidianas. “Elimina el trabajo pe-
sado”, dijo. “Pero es posible que nos quite mas
que eso.” (NYT)

Con solo 4 menciones esta la preocupacion 3,
‘Que se desarrollen armas auténomas’.

“Y teme el dia en que las armas en verdad au-
ténomas —esos robots asesinos— se hagan
realidad.” (NYT).

Solo tres medios replicaron la preocupacion 5,
‘Que sea imposible detener la competencia entre los
gigantes tecnoldgicos’

“Hasta el afo pasado, asegurd, Google actué
como un “supervisor apropiado” de la tecnolo-
gia, al tener cuidado de no lanzar algo que pu-
diera generar dafnos. Pero ahora que Microsoft
impulsd su motor de busqueda Bing con un
chatbot -lo que desafia el negocio principal
de Google-, Google esta compitiendo para
implementar el mismo tipo de tecnologia. Los
gigantes tecnoldgicos estan atrapados en una
competencia que podria ser imposible de de-
tener, dijo Hinton.” (NYT)

Es notable que solo dos diarios hayan replicado
la preocupacion numero 6, referente a ‘Que versio-
nes futuras de la tecnologia sean una amenaza para
la humanidad’. A pesar de tratarse de un tema mas
abstracto y general, ha sido un tema recurrente en la
prensa. Esta preocupacion se formulé de la siguien-
te manera:

“En los proximos afos, le preocupa que las
versiones futuras de la tecnologia sean una
amenaza para la humanidad porque a menudo
aprenden un comportamiento inesperado de
la gran cantidad de datos que analizan.” (NYT)

Evidentemente, llama la atencidén que la noticia
de Publico no haya citado ninguna de las razones que
dio Hinton para el cambio de posicion. Solo se hizo
una alusion a los riesgos de la IA en general. Cabe
consignar que la publicacion de este medio incluia
un video y un texto escrito que era la trascripcion
exacta del mensaje del video.

Como una apreciacion general, se puede apre-
ciar en las tablas 4 y 5 que los diarios heredados
participaron mas cabalmente de la estrategia comu-
nicacional elaborada por Hinton a través del NYT. En
conjunto, los heredados dedicaron mas atencion a
las razones que dio Hinton para hacer el cambio de
posicion (18) mientras que los nativos lo hicieron un
tercio menos (12).

5. Conclusiones

El éxito de una estrategia comunicacional, tal como
la descrita en este analisis, radica fundamentalmen-
te en lograr que una noticia exclusiva sea difundi-
da ampliamente a través de diferentes medios. No
obstante, en el marco de este estudio, no es posible
extraer conclusiones definitivas sobre el éxito de tal
estrategia, ya que nuestra investigacion se ha cen-
trado unicamente en evaluar el impacto de dicha no-
ticia dentro de un segmento relativamente limitado
del ecosistema mediatico, especificamente en diez
medios representativos de la prensa generalista es-
pafiola. Sin embargo, a partir de esta investigacion,
es factible derivar algunas conclusiones pertinentes
acerca de la participacion de los diarios como parte
de este proceso.

La creacion de un articulo periodistico a partir de
una fuente noticiosa preexistente involucra un pro-
ceso selectivo y creativo donde se escogen ciertos
elementos del contenido original, se buscan datos
adicionales, y se realizan contribuciones propias,
todo ello orientado a satisfacer las necesidades y
expectativas (a menudo hipotéticas) de la audiencia
objetivo. Es probable que las orientaciones editoria-
les influencien estas decisiones, y que se deban con-
siderar diversos factores técnicos y formales, como
la longitud deseada del articulo, la necesidad de un
titulo original, y el adecuado reconocimiento de las
fuentes utilizadas. Asi, el texto resultante emerge
como una amalgama de multiples decisiones toma-
das en el contexto de un conjunto igualmente varia-
do de restricciones y consideraciones.

Indiscutiblemente, los medios de comunicacion
no actuan como observadores imparciales; mas
bien, desempefian un papel activo en la seleccion,
articulacion y promociéon de ciertas percepciones
y actitudes hacia la tecnologia, tal como sefalan
Nguyen y Hekman (2022). Esta realidad subraya la
importancia de poseer un entendimiento critico y
detallado de como la prensa interviene en el deba-
te publico. Las audiencias, que adquieren su cono-
cimiento sobre tecnologia principalmente a través
de las noticias, pueden ver sus opiniones persona-
les y profesionales influenciadas por estas narrati-
vas. Como sostiene Nguyen (2023), este fendmeno
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resalta la responsabilidad de los medios en la con-
formacion de perspectivas y entendimientos sobre
temas tecnoldgicos en la sociedad.

En nuestro estudio hemos analizado la propa-
gacion de una noticia que se erigié como un punto
crucial en el debate publico sobre el impacto de la
Inteligencia Artificial en la sociedad. Nuestra investi-
gacion se fundamento en la premisa de que el deba-
te que se genera en cada medio de comunicacion,
de alguna manera, refleja los intereses en comun
entre estos medios y sus audiencias. La pregunta
que oriento esta investigacion fue ;Qué nos revela la
transformacion de un texto noticioso sobre la posi-
cion de los medios en el debate publico sobre la IA?

Como hemos podido apreciar, la reformulacion de
la noticia fuente en otros textos periodisticos pudo
ser observada en diferentes niveles: a nivel de la se-
leccion Iéxica, la incorporacion u omision de partes
estructurales relevantes y a nivel de las ideas que se
pretendian comunicar, es decir, si se transmitieron o
no los contenidos centrales de la comunicacion de
riesgos de la IA.

Efectivamente, hemos observado una variacion
significativa entre los distintos diarios a lo largo de
este estudioy es posible destacar ciertas diferencias
clave entre los dos grupos analizados: los diarios he-
redados y los nativos digitales. Los diarios hereda-
dos tienden a mostrar un mayor interés en la con-
textualizacion de las noticias, lo que se refleja en una
preferencia por resaltar los antecedentes y la trayec-
toria del protagonista, reforzando asi la legitimidad
de sus argumentos. Ademas, estos medios tienden
a personalizar menos el contenido y mantienen un
enfoque constante en la noticia, lo que podria indicar
una alineacién editorial con medios del mismo tipo,
como el diario The New York Times, que también es
un medio heredado. Estas observaciones ofrecen
una perspectiva interesante sobre las diferencias en
la aproximacion noticiosa y editorial entre los diarios
heredados y los nativos digitales.

Por otro lado, los medios nativos digitales de-
mostraron una mayor flexibilidad en la reformula-
cion de las noticias. Se observé que, por un lado,
omitieron ciertos contenidos que eran relevantes en
la fuente original, mientras que, por otro lado, afia-
dieron nuevos elementos informativos. Esta practi-
ca sugiere una estrategia deliberada para adaptar
la noticia a los intereses especificos de sus audien-
cias. Ademas, estos medios digitales incorporaron
una cantidad significativa de elementos disefiados
para captar la atencion, los cuales varian en su gra-
do de efectividad, pero que en conjunto apuntan
a un esfuerzo consciente por aumentar el interés
y la participacion de la audiencia en las noticias
presentadas.

Nuestro estudio ha demostrado que, en el ambito
especifico del debate sobre la Inteligencia Artificial,
y mas concretamente en la cobertura de la renuncia
de quien ha sido descrito como el “padrino de la I1A”,
las estrategias de reformulacion de los textos perio-
disticos son especialmente evidentes y significati-
vas. Estas tacticas incluyen dar mayor relevancia a
ciertas partes de la informacion, mientras se omiten
0 se ocultan otros detalles cruciales, una practica
que puede alterar la percepcion del lector sobre este
tema tan relevante. La adicion de nuevos contenidos
y la expresion de opiniones especificas sobre estos

también juegan un papel importante, enriqueciendo
o dirigiendo el discurso para que esté en sintonia
con la linea editorial del medio de comunicacion.

En algunos casos, hemos observado que cier-
tos aspectos de la informacion pueden ser tergiver-
sados, ya sea por errores involuntarios o como una
eleccion deliberada para favorecer ciertos intereses.
Estas estrategias no son simples técnicas de redac-
cion; son herramientas deliberadas que los medios
de comunicacion utilizan para guiar la narrativa en
torno a la IA y la renuncia de esta figura clave, ali-
neandola con sus objetivos y agendas editoriales. Al
enfatizar ciertas informaciones sobre otras, los me-
dios pueden influir en la opinién publica y moldear
las discusiones en torno a este campo tecnolégico
en constante y acelerada evolucion.

La capacidad de los medios de comunicacion
para personalizar la informacion sobre Inteligencia
Artificial, ajustandola a distintos contextos y audien-
cias, es crucial. Esta habilidad no solo facilita una
conexion mas efectiva con su publico, sino que tam-
bién asegura que los avances y retos de esta techo-
logia sean presentados de manera relevante y com-
prensible. Este enfoque subraya la necesidad de una
comprension profunda y critica acerca de como se
divulgan las noticias en este ambito. La forma en que
los medios abordan estos temas refleja no solo sus
lineas editoriales, sino que también podrian influir
significativamente en la percepcion publica y en el
didlogo mas extenso relacionado con la Inteligencia
Artificial y sus figuras mas influyentes.
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7. Anexo

Noticia Fuente en espaiol y en inglés

The New York Times | Metz, C. (3 de mayo de 2023). Uno de los pioneros de la inteligencia artificial deja Google y
en espanol advierte del peligro de la tecnologia. The New York Times. nyti.ms/3ZOSUIr

The New York Times | Metz C. (1de mayo de 2023) ‘The Godfather of A.l’ Leaves Google and Warns of Danger
eninglés Ahead. The New York Times. bit.ly/3F5VutU

Noticias derivadas

Publico Agencia Atlas (2 de mayo de 2023). Uno de los pioneros de la inteligencia artificial deja Google
para advertir sobre sus peligros. bit.ly/3rMCkWP

El Espafiol Fernandez, M. (2 de mayo de 2023). Uno de los padres de la inteligencia artificial abandona
Googley avisa de sus grandes riesgos. bit.ly/3rFPMMf

HuffPost Alvarez, J. (3 de mayo de 2023). El tltimo prondstico de Stephen Hawking advierte de la extincién
de la raza humana. [subtitulo]. El “padrino” de la IA avisa de los peligros de la tecnologia. bit.
ly/46jrial

La Razén Biurrun, A. (3 de mayo de 2023). El “padrino de la IA” abandona Google y avisa de sus peligros:

“ya no podra saber lo que es verdad”. bit.ly/3QccUeQ

La Vanguardia Bracero, F. (1 de mayo de 2023). El ‘padrino’ de la IA deja Google para alertar de sus riesgos: “Ya
no sabemos qué es verdad”. bit.ly/3ZN9vpH

ABC Reuters (2 de mayo de 2023). El ‘padrino’ de la IA deja Google para hablar libremente de los
peligros de esta tecnologia. bit.ly/3rBZ0ZY

El Confidencial | El Confidencial (2 de mayo de 2023). El ‘padrino de la IA,, Geoffrey Hinton, avisa de los peligros de
la inteligencia artificial tras dejar Google. bit.ly/3RRGJTO

InfoLibre InfoLibre. (2 de mayo de 2023). El padrino de la Inteligencia Artificial deja su puesto en Google
para alertar sobre sus riesgos. bit.ly/45nV2S;j

El Pais El Pars. (2 de mayo de 2023) Geoffrey Hinton, el ‘padrino’ de la IA, deja Google y avisa de los
peligros de esta tecnologia. https://elpais.com/tecnologia/2023-05-02/geoffrey-hinton-el-
padrino-de-la-ia-deja-google-y-avisa-de-los-peligros-de-esta-tecnologia.htmli?rel=buscador_
noticias

El Mundo Jiménez de Luis, A. (2 mayo 2023). Geoffrey Hinton, el ‘padrino de la IA', abandona Google y
advierte de los riesgos para la humanidad. https://www.elmundo.es/tecnologia/2023/05/02/644
ff85cfc6c83335d8b458e.html
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