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Resumen. Los acontecimientos globales ocurridos en los dos tltimos afios han dibujado un escenario intenso desde el punto de vista
informativo, institucional y politico. Los medios de comunicacion se han legitimado ante la infodemia causada por la Covid-19 y la
Guerra de Ucrania estableciendo una agenda-setting especifica en la representacion de la Union Europea. En este contexto, presentamos
una investigacion que tiene como principal objetivo analizar la mediatizacion de los discursos sobre la UE en los medios espafioles.
Con una metodologia de andlisis de contenido cualitativo se han analizado un total de 543 noticias publicadas y/o emitidas en seis
medios de comunicacion espafioles (E/ Pais, El Confidencial, ABC, El Diario.es, TVE y Antena 3) en un periodo temporal de nueve
meses. La codificacion y andlisis de las fuentes estudiadas dio como resultado la deteccion de los topicos y actores mas destacados en
el discurso de los medios respecto a la cuestion de la europeizacion.
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[en] The representation of the European Union in the Spanish media: dominant themes and actors
on the Europeanization process

Abstract. The global events of the last two years have created an intense reality from an informative, institutional, and political
perspectives. The media have enhanced their legitimacy in the face of the infodemia caused by Covid-19 and the Ukrainian War,
establishing a specific agenda-setting on the configuration of the European Union. In this context, the research presented aims to
analyze the mediatization of discourses on the EU in the Spanish media. Using a qualitative content analysis methodology, a sample of
543 news items published and/or broadcast in six Spanish media (E! Pais, El Confidencial, ABC, El Diario.es, TVE and Antena 3) were
analyzed over a period of nine months. The coding and analysis of the sources studied resulted in the detection of the most prominent
topics and actors in the media discourse on Europeanisation issue.

Keywords: European Union; Media; Europeanization; News; Content analysis

Sumario: 1. Introduccion; 2. Marco teodrico: Espaia en la Unidén Europea; 2.1. Primera etapa: apertura de la UE hacia el Este y XX
aniversario de Espana en la UE; 2.2. Segunda etapa: la crisis economica (2007-2009); 2.3. Tercera etapa: la crisis de los refugiados
(2013-2016); 2.4. Cuarta etapa: gestion de la pandemia y crisis de la Covid-19; 3. Objetivos y metodologia; 3.1. Primera fase
metodologica; 3.2. Segunda fase metodologica; 3.3. Tercera fase: el analisis; 4. Resultados; 4.1. Resultados de la caracterizacion y
analisis de la muestra a través de la codificacion de atributos; 4.2. Principales topicos y actores relacionados con ellos sobre la Union
Europea en la narrativa de los medios; 5. Discusion y conclusiones; 6. Referencias bibliograficas.

Como citar: Garcia-Carretero, L., Establés, M.J., Pérez-Escoda, A., & Boulos, S. (2022). La representacion de la Union Europea en
los medios de comunicacion espafioles: temas y actores dominantes sobre el proceso de europeizacion. Estudios sobre el Mensaje
Periodistico 28 (4), 803-815. https://dx.doi.org/10.5209/esmp.82833

1. Introduccion mente intenso desde el punto de vista informativo,
institucional y politico. Hitos como el Brexit y las
Los acontecimientos globales ocurridos en los ulti-  consecuencias de su acuerdo (Pedrero-Esteban, Pé-

mos meses han dibujado un escenario excepcional-  rez-Escoda & Establés, 2021), el flujo migratorio y
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los refugiados (Rodriguez-Planas y Farré, 2016), la
Covid-19 y las consecuencias econdémicas de esta
pandemia (Odriozola-Chéné et al., 2020) o, entre
otros, la guerra de Ucrania (Kizilova & Norris, 2022)
han incrementado el interés tanto de medios como de
ciudadanos por contextualizar el papel que ocupa
Espafia en la actualidad europea e internacional, asi
como en el interés de los agentes politicos e institu-
cionales implicados y la consecuente atribucion de
responsabilidades (Sanchez Castillo, et al., 2020).

Los medios de comunicaciéon como mediadores
de procesos informativos se han visto comprometi-
dos en las ultimas décadas por la desinformacion y
las fake news, situacion acrecentada ante el fendme-
no de la infodemia —definido por la OMS como una
suerte de avalancha de informaciones falsas— causada
por la Covid-19 y creando un desorden informativo
sin precedentes, acompafiado de mayores niveles de
desconfianza y desinformacion (Almansa-Martinez
et al., 2022; Fajardo-Trigueros & Rivas de Roca,
2020; Pérez-Escoda & Pedrero-Esteban, 2021), que
han afectado la construccion de la imagen de la EU
(Boulos et al., 2022). Sin embargo, el poder de los
medios en la configuracion de percepciones a través
de su discurso sigue siendo de especial relevancia,
estableciendo una agenda-setting especifica en la re-
presentacion del proyecto europeo, que se ha visto
afectado por una actualidad convulsa (Tufion, 2021).
Esta representacion serd de vital importancia en la
construccion del relato europeista o antieuropeista
por parte de la ciudadania, como ha ocurrido en los
diferentes momentos de nuestra historia reciente
(Ruiz-Jiménez, 2004; Zurutuza & Lafuente, 2012;
Rivas-de-Roca, 2018).

La existencia de una identidad proeuropea y su
construccion, en gran medida, por la representacion y
la cobertura de los medios como generadores de opi-
nion publica, ha dejado de ser un proceso vinculado a
las élites, extendiéndose al resto de la ciudadania
(Ruiz Jiménez, 2004). Asimismo, el debate en torno
al proceso de construccion de esta identidad proeuro-
pea se ha visto afectado por la politizacion de la
agenda europea. Empero, la politizacion de esta
agenda, en el marco de los medios de comunicacion,
es un reflejo de la necesidad e interés por el debate
nacional e internacional como muestra de madurez
de la Unién Europea (Colomina, 2019). En la agenda
mediatica espaiiola, dicha institucion es considerada
un agente de interés, aunque una mayor cobertura no
garantiza mayor conocimiento de la ciudadania o
aumento del debate en torno a los temas difundidos
(Hernandez, 2018).

En este contexto, la politizacion de la agenda eu-
ropea genera polarizacion (Colomina, 2019) y reac-
ciones populistas y nacionalistas dentro de las fronte-
ras de la Union Europea (Ballester, 2022). Esto es, el
euroescepticismo como un rechazo, también parcial,
al proceso de integracion europea y a la politica co-
mun derivada del mismo (Caballero, 2020). Algunos
ejemplos de ello dentro del marco de la Unidén Euro-
pea son Giorgia Meloni en Italia, Viktor Orban en

Hungria, la francesa Marine Le Pen, el gobierno de
Andrzej Duda en Polonia o la oposicion politica de
Santiago Abascal en Espafa (Ares, 2020; Morencos,
2022) y discursos de Podemos sobre las medidas de
austeridad y la reforma constitucional promovidos
por la UE durante la crisis economica de 2007 (Real-
Dato & Sojka, 2020). Sin embargo, la postura euroes-
céptica de Podemos y Vox es menos consistente y se
ve alterada seglin la estrategia electoral adoptada en
cada eleccion local y europea, nunca planteando una
salida de la EU (Real-Dato & Sojka, 2020).

2. Marco teorico: Espaiia en la Unién Europea

La europeizacion entendida como proceso paulatino
de integracion en el que Espafia ha ido desarrollando
instituciones comunes, cambios estructurales y eco-
némicos y que ha buscado la unificacion politica de
Europa (Lopez-Gomez, 2014) se ha visto afectada,
dada la naturaleza de los acontecimientos.

La identidad europea es reciente si la comparamos
con las identidades nacionales y es posible observar
diferencias entre paises miembros con una trayecto-
ria mayor, como es el caso de Espafia que ingreso en
1986, y en paises de mas reciente incorporacion,
como Polonia cuya incorporacién tuvo lugar en 2004
(Grad et al., 2004). En palabras del autor Juan Avilés
(2004) es cierto que ha habido criticas desde que Es-
pana entrd en la Unidén Europea pero, cabe destacar,
como a partir del afio 1996 se intensifica el discurso
europeista vinculado al pragmatismo y, afios mas
tarde, la vision positiva ante la aprobacion de la
Constitucion Europea.

El estudio sobre el euroescepticismo de Hooghe
& Marks (2009) constata que la mayoria de los parti-
dos politicos son mas proeuropeos que los propios
votantes. Las principales tendencias euroescépticas
provienen de la derecha populista y la izquierda radi-
cal. En este sentido, el euroescepticismo se vincula
directamente con la percepcion de que la élite politica
se guia, en mayor medida, por su propio egoismo o
interés por encima del bien comun. Conforme al con-
cepto de la “espiral del euroescepticismo” se ha pres-
tado atencion en la intermediacion de los politicos,
los medios y los ciudadanos y es, mediante la selec-
cion y encuadre tematico, como se condiciona la
opinién publica (Galpin & Trenz, 2017). Segun
muestra la evolucion de los datos del Eurobarometro
y, segin explica el socidlogo Manuel Castells (La
Vanguardia, 2019), la formacion de la identidad euro-
pea necesita un vinculo entre la poblacion y un senti-
miento de pertenencia que ain no alcanza los niveles
de sus propios paises y, sin este vinculo, es poco
probable que la union politica o econdémica de los
pueblos de Europa pueda perdurar.

Se pueden establecer cuatro etapas temporales en
las cuales la vinculacidon o el sentimiento de perte-
nencia de Espafia -como de otros paises miembros- a
la Unidn Europea ha sido susceptible de cambio de-
bido a la concurrencia de acontecimientos sociales,
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politicos y econdmicos, asi como las diferentes res-
puestas promulgadas ante los mismos. Asi, se ubica
un primer periodo, del 2004 al 2006, caracterizado
por la apertura de la Union Europea hacia el este y el
XX aniversario de la entrada de Espana en la UE; la
segunda fase entre los afios 2007-2009, fundamenta-
da en la crisis economica; una tercera fase vinculada
a la crisis de los refugiados desde 2013 hasta 2016y,
la cuarta, y mas reciente, 2019-2022, relacionada con
la gestion de la pandemia y la crisis de la Covid-19.

2.1. Primera etapa: apertura de la UE hacia el
Este y XX aniversario de Espaiia en la UE

El sentimiento europeista de los espafioles durante la
votacion de la Constitucion Europea en 2003 fue
manifiesto. Seglin el Centro de Investigaciones So-
ciologicas (CIS, 2005), entre los participantes espa-
fioles que votaron a favor de la Constitucion Europea,
las principales razones aducidas fueron las siguien-
tes: era imprescindible para continuar la construccion
europea (38,7%), era lo que defendia el partido poli-
tico con el que simpatizaban (24,2%) y porque la
Constitucion creaba una ciudadania europea (14,6%).

En 2004 tuvo lugar la adhesion a la Unién Europea
de diez nuevos paises: Republica Checa, Chipre, Esto-
nia, Hungria, Letonia, Lituania, Malta, Polonia, Eslo-
vaquia y Eslovenia. Durante el periodo de ampliacion
de la UE, los espafioles recurrieron principalmente a la
television, la radio y la prensa diaria para conocer mas
a fondo quiénes eran los nuevos miembros. En cuanto
al grado de informacién de los espafioles, no hubo
“grandes diferencias entre los resultados obtenidos en
Espana y la media de la Unién Europea, ya que el
49,8% de los espafioles (el 49% de la media de la UE)
no se consideraba muy bien informado sobre la am-
pliacion y el 29,3% (el 28% de la UE) decia no estar
nada informado” (Eurobarémetro, 2002).

La confianza de los espafioles en las instituciones
europeas era superior a la de la media de la UE1S,
motivada por su percepcion de que los medios espa-
foles eran objetivos en su descripcion positiva de la
Unién Europea. Una vez consolidada la Europa de
los 25, los espafioles mantenian su posicion respecto
a los medios de comunicacion. EI nimero de encues-
tados que mantenia que la imagen de la UE presenta-
da por los medios era positiva ascendia al 55%,
mientras que el 30% creia que era neutral y un 9%
pensaba que era negativa (Eurobarémetro, 2005). En
la misma linea, en el 20° aniversario de la entrada de
Espana en la UE, segtin un estudio del CIS (2006), el
58,8 % de los espafoles se sentia muy o bastante
unido a la Union Europea, frente al 38,2 % que mani-
festaba que se sentia poco o nada unido a ella.

2.2. Segunda etapa: la crisis economica
(2007-2009)

La crisis econémica de 2007-2008 influyo6 en la per-
cepcion que la poblacion espafiola tenia hacia la
Unién Europea. Antes de este momento, se conside-

raba que los medios ofrecian una imagen positiva de
la Unién Europea y tan solo el 8% de los entrevista-
dos, segtn el Eurobarometro (2008), creia que ser un
estado miembro de la UE era negativo. La desafec-
cion politica presente se canalizo hacia la clase poli-
tica espafiola y hacia la UE y sus politicas econdmicas
adoptadas, propiciando la aparicién de nuevos parti-
dos que trataron de capitalizar este descontento
(Garcia-Carretero & Diaz-Noci, 2018). El colapso
financiero y econdmico generd un clima de descon-
fianza y desafeccion politica en Espana, especial-
mente entre la poblacion mas joven (Calvo et al.,
2011; Likki, 2012; Fernandez-Planells et al., 2014).
Segin Mar Garcia-Gordillo, hasta ese momento
“la informacién sobre la UE en los medios de comu-
nicacion se reduce basicamente a las cumbres de jefes
de Estado, la foto de familia y alguna que otra anéc-
dota [...]”, lo cual dificulta “crear un sentimiento de
pertenencia a un colectivo que va mas alla del &mbito
nacional” (2012: 77). A pesar de ello, el tratamiento
informativo, por ejemplo, de la prensa escrita, debe
ser un “eje referencial a la hora de establecer la opi-
nion de una sociedad, por lo que cobra especial im-
portancia conocer qué estrategias aplica a este sujeto
politico europeo, y como estas afectan a la construc-
cion de la identidad europea” (Rivas-de-Roca, 2018:
1634). El mismo autor expone cémo la prensa espa-
fiola difundio noticias sobre la crisis en Europa utili-
zando conceptos que no favorecieron un sentimiento
positivo (Rivas-de-Roca, 2018). Se detect6 una ero-
sion de la confianza y la lealtad en el proyecto euro-
peo porque los espafoles sentian que no tenian voz
para contrarrestar estas politicas (Powell et al., 2013).
Es en este periodo cuando los medios manifiestan
su asombro ante la falta de reactividad de la UE y
sefalan las deficiencias de la politica econdomica
(Krugman, 2009). A este respecto, los discursos me-
diaticos se centraron en los problemas econémicos,
el desempleo, la precariedad juvenil o la burbuja in-
mobiliaria. El publico espaifiol no encontrd una pers-
pectiva europea con la cual construir su identidad, en
linea con el “déficit mediatico” de Diaz-Nosty (2005).
La UE no era el principal actor en la cobertura media-
tica ya que “la informacion sobre la crisis en la tele-
vision espaiiola, segun lo observado, se ha centrado
en los acontecimientos de la Peninsula Ibérica” (Mar-
tin Quevedo et al., 2016: 819). En 2010 el gobierno
espanol anunci6 el primer gran recorte del gasto pi-
blico y la imagen positiva de la UE en Espana cayo
del 73% de 2007 al 47% de 2010 (Aixala, 2014).
Existia un claro desinterés por la cuestion europea y
la television no ayudaba a acercar a la poblacion la
informacion relacionada con la Union Europea y sus
instituciones (Zaratuza & Lafuente, 2012).

2.3. Tercera etapa: la crisis de los refugiados
(2013-2016)

La realidad politica espafiola entre 2013 y 2016 se
caracterizo por la aparicion de nuevos partidos poli-
ticos, surgidos mediante la institucionalizacion de
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los movimientos sociales contra la austeridad (della
Porta & Mattoni, 2014; Feenstra et al., 2017;) que
canalizaron esta desafeccion politica (Sampedro &
Sanchez-Duarte, 2011). En Espaiia, la brecha entre
euroescépticos y proeuropeos, abierta con la crisis
financiera de 2008, se profundizé durante el periodo
2013-2016. Segun los datos del Eurobaréometro, se
produjo un desplome de la confianza de los ciudada-
nos espafioles, ya que percibian Bruselas como una
realidad lejana y burocratica. La solucion a esta
brecha en la opinion publica radica en la creacion de
un debate publico transnacional, sobre temas que
interesan o preocupan a la poblacion europea y, en
ultima instancia, la creacion de una opinioén publica
europea (Benedicto-Solsona, 2016). Algunas inves-
tigaciones han constatado que la propagacion de las
actitudes euroescépticas se produjo, sobre todo, a
través de los medios y las redes sociales (Brack &
Startin, 2015).

Es, en este momento, cuando la narrativa europea
con mayor presencia en los medios se focalizaba en
la crisis de personas migradas. En 2015, Europa se
enfrento a la crisis de refugiados mas grave desde la
Segunda Guerra Mundial, principalmente proceden-
tes de Siria, Afganistan, Irak, Eritrea, Pakistan y So-
malia. La mayoria de los espafioles se mostraban a
favor de la creacion de una agenda europea comun en
materia de migracién y se mostraban mas tolerantes
con la inmigracion respecto al conjunto de la UE
(Eurobarémetro, 2014). Las noticias positivas en los
medios de comunicacion espafioles en este tema se
centraron en discursos de solidaridad por la contribu-
cion de Espaiia a la gestion de la crisis. Espaiia fue un
contribuyente neto al presupuesto de mas de 10.000
millones de euros movilizado por la UE para ayudar
a los paises mas afectados y se comprometio a acoger
a mas de 16.000 refugiados (DSN 2016; CEAR
2016). A medida que avanzaba la crisis, los europeos
se mostraban mas criticos: ““si nos referimos a la in-
migracion de personas de fuera de la UE: el 59% de-
clara tener sentimientos negativos y s6lo un tercio
(34%) positivos. En Espaiia, la mayoria mostraba una
opinidn positiva (53%) frente a un tercio (38%) nega-
tiva” (Eurobarémetro, 2015).

Mediaticamente, la construccion de la opinion
publica se centr6 en generar un sentimiento de iden-
tificacion con las personas refugiadas resaltando ras-
gos caracteristicos comunes, con el animo de apelar a
la sensibilidad y las emociones (Cassanova & Masso,
2018). Sin embargo, se detectaban diferencias sus-
tanciales en la representacion mediatica entre los
paises del norte y del sur de Europa (Amores, Arcila-
Calderon & Blanco-Herrero, 2020).

2.4. Cuarta etapa: gestion de la pandemia y
crisis de la Covid-19

La etapa actual basada en la gestion de la Covid-19,
asi como en la gestion de las consecuencias econémi-
cas por parte de la Union Europea, muestra un punto
de inflexion respecto a etapas anteriores. Si la crisis

economica de 2008 debilitd el vinculo entre los ciu-
dadanos y la Union Europea, la gestion de la pande-
mia ha supuesto un antes y un después en la percep-
cion de los ciudadanos. En este sentido, los espafioles
se muestran mas optimistas que la media en relacion
al futuro de la Union Europea, su nivel de confianza
hacia la institucion es mayor y el 81% de los encues-
tados en el Eurobarémetro (2022) se siente ciudadano
de la Union Europea.

Segun los resultados del Eurobarémetro de mayo
de 2020, los espafioles eran los cuartos que menos
confiaban en la UE de los 27, sélo por detras de Fran-
cia, la Republica Checa y Bulgaria (InfoLibre, 2020).
Sin embargo, a medida que avanzaba la pandemia, la
confianza en la Unidén Europea aumentaba. Si en abril
de 2021 un 49% de los encuestados se mostraba insa-
tisfecho con las medidas tomadas por la UE para
frenar al coronavirus, en 2022, dos de cada tres espa-
fioles confian en que la Unioén Europea tome las deci-
siones acertadas en el futuro de la pandemia (Euroba-
rometro, invierno 2021/2022).

Poniendo el foco en la respuesta econdémica, tam-
bién encontramos diferencias en las medidas de aus-
teridad que la Union Europea promovio ante la crisis
econoémica de 2008, frente a la respuesta ante las
consecuencias que ha ocasionado la crisis del corona-
virus. De esta manera, respecto a la respuesta econo-
mica actual basada en los fondos de recuperacion
NextGenerationEU, tanto una mayoria de espafioles
como de europeos confian en los fondos de recupera-
cion y creen que seran efectivos para responder a la
pandemia (Eurobarometro 2021, 2022).

No obstante, el escenario comunicativo actual
caracterizado por la proliferacion de canales y plata-
formas, la abundancia de comunicacion y el aumento
de la competencia entre medios ha dado lugar a un
ecosistema saturado de informacion donde la tarea de
informarse cada vez resulta mas dificil para los ciu-
dadanos. Desde 2020, el discurso de los medios de
comunicacion espafioles sobre la europeizacion y el
sentimiento de pertenencia de los ciudadanos se ha
centrado en el aumento de la desinformacion y las
fake news (Almansa-Martinez et al., 2022), especial-
mente durante la pandemia, ya que “la divulgacion de
informaciones deliberadamente falsas se ha converti-
do en un problema sanitario” (Salaverria et al., 2020:
2). A pesar de ello, los medios tradicionales contintian
siendo la fuente informativa de referencia ya que, en
momentos de crisis, los ciudadanos buscan puntos de
referencia comunes como son los medios de masas
con el fin de configurar la opinion publica (Besalu,
2020). Es por ello que, a pesar de las interferencias
comunicativas causadas por la denominada “infode-
mia”, los medios de comunicacion contintan ejer-
ciendo como mediadores legitimos.

3. Objetivos y metodologia

El objetivo de esta investigacion es conocer y anali-
zar los topicos difundidos en los principales medios
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de comunicacion espaifioles, con el fin de detectar
como es representada la Union Europea y como in-
terviene la mediatizacion de los discursos de los me-
dios en la configuracion y representacion de la euro-
peizacion en Espaia.

Para ello, el enfoque metodologico de esta inves-
tigacion sigue una perspectiva cualitativa basada en
el analisis de contenido y complementada con la téc-
nica de scrapping para la gestion de grandes cantida-
des de informacion y la busqueda de palabras clave
para el filtrado de grandes bases de datos. El periodo
de analisis elegido esta comprendido entre julio de
2021 y marzo de 2022 y ha sido aplicado a las infor-
maciones relacionadas con la Unioén Europea en me-
dios de comunicacion espafioles. Para la seleccion de
los medios analizados, se tuvieron en cuenta cuatro
criterios de seleccion partiendo de una cobertura na-
cional en todos los casos: soporte (tradicional-digi-
tal), titularidad (publica-privada), linea editorial
(conservadora-liberal) y alcance. Como resultado de
esta combinacion, los medios seleccionados fueron:
El Pais, El Confidencial, ABC, El Diario.es, Televi-
sion Espariola (TVE) y Antena 3. Respecto a las pu-
blicaciones en periddicos, la muestra se ha obtenido
de noticias, articulos de opinion, editoriales y repor-
tajes, mientras que, en el caso de las televisiones, se
han analizado las noticias emitidas en los programas
informativos. La muestra final comprende un total de
543 unidades de andlisis resultantes del procesado de
la informacion en tres etapas de proceso metodologi-
co de corte cualitativo. Es relevante subrayar que, si
bien aparecen datos porcentuales, se trata de la repre-
sentacion de las variables dentro del corpus de noti-
cias abordadas. Dichas noticias no se corresponden
con el total de las informaciones publicadas en estos
seis medios, sino de aquellas que se han filtrado te-
niendo en cuenta los objetivos de esta investigacion.
En la primera fase del proceso metodologico, se ha
procedido a la recoleccion mediante scrapping y al-
macenaje de informaciones; la segunda fase se ha
basado en el filtrado de informaciones a través de
palabras clave y, finalmente, en la tercera fase, se
llevo a cabo la codificacion y el analisis de contenido
por unidades.
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3.1. Primera fase metodolégica

La primera fase tuvo como reto acceder a todo el
material de analisis. Resulta importante mencionar
que se utilizaron las cuentas de los medios objeto de
estudio en la red social Twitter por constituir un do-
ble canal de divulgacion de los medios en Espafia
(Castello-Martinez, 2013; Casero-Ripollés, 2020).
En primer lugar, se realizé una descarga masiva de
las noticias de los perfiles de los medios selecciona-
dos en Twitter, con el objetivo de extraer todos los
tuits publicados por dichos medios. La captura de
estos tuits se llevo a cabo con el add-on NCapture,
disponible para el navegador Chrome, y que forma
parte del software QSR Nvivo, siguiendo el proceso
realizado en trabajos de investigacion previos ya tes-
teados (Pedrero-Esteban et al., 2021). Las 12 cuentas
de Twitter seleccionadas fueron las siguientes: ABC
(@abc_mundo y @abc_es); Antena 3 (@antena3int
y @A3Noticias); El Confidencial (@EClInter y @el-
confidencial);, El Pais (@el _pais, @elpais_espana 'y
@elpais_inter); El Diario.es (@eldiarioes) y Televi-
sion Espaniola (@rtvenoticias 'y @telediario_tve).
Desde el inicio de la captura de los tuits, en julio de
2021, hasta la finalizacién de proceso en abril de
2022, se obtuvieron un total de 162.944 tuits entre los
doce perfiles mencionados. Dichas capturas se reali-
zaron cada 10 dias. El desglose por cada medio en
Twitter se puede consultar en la Tabla 1.

3.2. Segunda fase metodologica

Una vez capturados los tuits, el equipo de investigado-
res/as procedieron a filtrar los mensajes para detectar
los discursos sobre europeizacion y antieuropeizacion
en los medios espafioles con el propoésito de obtener la
muestra final. Dicho filtrado se llevo a cabo a través de
palabras claves, consensuadas previamente por el
equipo y teniendo en cuenta los objetivos de investiga-
cion. La Tabla 1 muestra los items filtrados por medio
de comunicacion y mes del periodo de la muestra.
Como segunda fase del procesamiento de los items se
procedio a incluir los datos en el software de analisis
de datos cualitativo QSR Nvivo.

Tabla 1. Descripcion de la fase 1 y 2 para la captura de tuits y filtrado de la muestra final

Medio de Primera fase Segunda fase
comunicacion N° tuits Seleccion final de items por mes (9 meses: Julio 2021 hasta marzo 2022)
recogidos 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Total
ABC 27.708 7 6 5 11 15 8 7 14 9 82
Antena 3 18.325 5 1 5 9 9 8 6 7 11 61
El Confidencial 21.804 9 0 9 12 23 4 7 18 12 94
El Diario.es 24.902 8 7 11 17 28 14 10 18 17 130
El Pais 35.592 10 6 3 8 9 7 7 13 17 80
RTVE 34.613 8 7 7 13 11 12 10 17 11 96
Total 162.944 47 | 27 40 70 95 53 47 87 77 | 543

Fuente: Elaboracion propia.
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3.3. Tercera fase: analisis tematico

El posterior analisis de contenido realizado mediante
QSR Nvivo tiene como finalidad hacer inferencias a
partir de textos, ya sean en formato escrito o de con-
tenido audiovisual (Krippendorf, 2013). Siguiendo la
definicion de Bernard Berelson (1971) dicho analisis
radica en la descripcion del contenido manifiesto
objetivo, sistematico y cuantificable. Su finalidad
versa en profundizar tanto en el emisor, como en el
receptor y el mensaje del proceso comunicativo (Co-
lle, 2011). A pesar de que se trata de una técnica
flexible (Berelson, 1971) esta ha de ser estandarizada
y mecanica (Lopez-Noguero, 2002).

Para la mencionada estandarizacion, se han dise-
nado diferentes atributos y categorias para la codifi-
cacion mediante el software. Los atributos se han di-
seflado de manera deductiva, el equipo se basd en
referentes tedricos para deducir atributos de analisis,
tales como medio, autoria, enfoque, nivel de europei-
zacion, género periodistico y elementos semioticos
empleados en cada informacion. En una segunda fase
de atribucion de categorias se realizo un proceso de
analisis inductivo, no solo de los temas dominantes,
sino también de los principales actores que intervie-
nen en las narrativas difundidas por los medios. Me-
diante este tipo de analisis de contenido “podemos
establecer las categorias de una forma inductiva, es
decir, creando las diversas etiquetas bajo las que va-
mos a ordenar nuestra informacién segun vayan sur-
giendo de la explotacion de nuestras fuentes” (Guix,
2007: 28).

En esta fase se ha tenido en cuenta, al igual que en
trabajos previos (Pedrero-Esteban et al., 2021; AU-

TOR 4, 2022), los criterios de analisis acordados en
diferentes sesiones de trabajo y las codificaciones
realizadas y revisadas de cada investigador/a, de
acuerdo con las definiciones operativas de cada cate-
goria, para aumentar al maximo la neutralidad en su
codificacion.

4. Resultados

Siguiendo el objetivo de investigacion, se ha realiza-
do un analisis de contenido para conocer los princi-
pales topicos difundidos por los medios en relacion
con la europeizacion, el marco o frame en el que se
contextualizan y si se establecen causas a problemas
concretos, consecuencias y soluciones (Bardin, 2022;
Entman, 2004; Gitlin, 1980). Asi, los resultados se
presentan en tres niveles atendiendo al proceso reali-
zado: 1) resultado de la categorizacion en atributos y
analisis de la muestra; 2) analisis de contenido de los
topicos dominantes y 3) actores involucrados en los
topicos detectados.

4.1. Resultados de la caracterizacion y analisis
de la muestra a través de la codificacion de
atributos

Los resultados presentados se corresponden con la
codificacion de atributos a partir de un analisis de-
ductivo donde los investigadores establecieron una
serie de atributos para una primera aproximacion
descriptiva en el andlisis de contenido. La asignacion
de atributos permitié obtener algunos resultados des-
tacados, tal y como se muestra en la Tabla 2.

Tabla 2. Porcentajes de atributos por medio seguin alcance, género y autoria

Atributos Antena 3 El Pais ABC El Confidencial Dia];:ilo.es TVE

Género Noticia 576% | 16,68% | 14,89% 13,08% 44,75% 4,84%
Reportaje 2,18% | 31,64% | 7,87% 31,49% 25,81% 1,02%
Entrevistas 440% | 17,85% | 12,94% 0% 0% 64,82%
Editorial 0% 100% 0% 0% 0% 0%
Columna 0% 20,84% | 6,51% 42,37% 30,28% 0%

Codigo Noticias escritas 0% 20,72% | 21,24% 24,35% 33,67% 0,00%

semidtico | Piezas de TV 38,85% 0% 0% 0% 0% 61,14%

Alcance Unién Europea | 41,17% | 45,58% | 29,80% 33,35% 49.79% | 26,78%
Europa no UE 12,06% | 27,59% | 36,92% 11,75% 18,51% | 30,21%
Internacional 18,34% | 22,62% | 24.81% 28% 15.83% | 12.82%
Nacional 2538% | 421% | 7,38% 21,13% 14,56% | 29,14%
Local-Regional | 5 o000 | g0y | 1 10% 5,78% 131% 1,06%
Espaiia

Fuente: Elaboracion propia.

En esta primera aproximacion, se ha obtenido
informacion relevante en relacion con el género pe-
riodistico, el alcance o marco al que se adscribe la

informacion y la autoria de las unidades de analisis
en cada medio. Respecto al género periodistico do-
minante, observamos diferencias entre los seis me-



Garcia-Carretero, L., Establés, M.J., Pérez-Escoda, A., & Boulos, S. Estud. mensaje period. 28(4) 2022: 803-815 809

dios de comunicacion. Concretamente, en £/ Diario.
es y el ABC la representacion de la UE se lleva a
cabo a través de piezas de caracter informativo,
principalmente, mediante la difusion de noticias en
un 44,75% y 14,89%, respectivamente. El Confi-
dencial combina informacion y opinidn, llevando a
cabo esta representacion a través de noticias y re-
portajes (31,49%) y columnas o articulos de opinion
(42,37%). En El Pais destaca, también, la represen-
tacion a través de noticias y reportajes en profundi-
dad con 31,64%.

Respecto a las televisiones, en el caso de Antena 3
el principal género es el informativo mediante la di-
fusion de noticias (5,76%), mientras que TVE se ca-
racteriza por una cobertura focalizada en entrevistas
(84,82%). Pese a la presencia de articulos y columnas
de opinioén, de manera coincidente en todos los me-
dios, destaca la autoria periodistica sustancialmente
por encima de expertos, politicos y analistas. Refi-
riéndonos al alcance, la informacion obtenida a partir
del analisis de los atributos, podemos diferenciar dos
grupos de medios de comunicacion: en los que desta-
can informaciones sobre la UE y en los que predomi-
na el contenido relativo a Europa, pero no exclusiva-
mente de la UE. En el primer grupo encontramos la
cobertura de El Diario.es (49,79%), seguido por El

Pais (45,58%) y Antena 3 (41,17%). En el segundo,
como medio escrito destaca el ABC y de contenido
audiovisual, 7VE, con un 36,92% y 30,21% respecti-
vamente.

4.2. Principales topicos y actores relacionados
con ellos sobre la Union Europea en la
narrativa de los medios

Una vez realizada esta primera aproximacion des-
criptiva, el analisis nos permite averiguar cuales son
los temas dominantes en los principales medios de
comunicacion espafioles con el fin de detectar como
es representada la Union Europea. Resulta relevante
como con el estudio realizado a través de QSR Nvivo
se evidencia mas de un tema por pieza informativa y,
podemos precisar, asi, la evolucioén tematica de cada
texto, categorizado a través de la opcion del software
denominada referencia. Como resultado, de las 543
unidades de andlisis de partida, se han obtenido un
total de 6.192 referencias de codificacion categoriza-
das por topicos. No obstante, para hacer comparables
los datos obtenidos de la codificacion a través de las
categorias y las referencias, se han convertido los
datos a porcentajes dentro de cada medio. Dichos
datos se muestran en la Figura 1.

Figura 1. Porcentajes de codificacion por tépico y medio de comunicacion

Fuente: Elaboracion propia.

Del total de la muestra, en general, los cinco prin-
cipales temas vinculados a como es representada la
Union Europea, y ordenados por nimero de referen-
cias de mayor a menor son: la guerra de Ucrania, la
Covid-19, economia, politicas de la Unioén Europea,
migracion y politica espafiola. Existe unanimidad

entre los seis medios en relacion con el topico domi-
nante, ya que, la guerra de Ucrania, aun teniendo en
cuenta que el periodo de andlisis comprende hasta
marzo de 2022, destaca notablemente sobre el resto.
Si diferenciamos entre los medios, como segundo
topico dominante se aprecia que, de las 6.192 refe-
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rencias analizadas, tanto en E/ Diario.es como en el
Antena 3 prepondera el tema “Pandemia” y “Gestion
de la Covid” con un 15,98% y un 24,47%. Por otro
lado, en El Pais y El Confidencial, destaca en segun-
do lugar el tema “Economia”, conun 7,63%y 10,94%
respectivamente; “Migracion” en ABC (12,34%) y
“Politica espafiola” en TVE (11,73%).

El tercer tema dominante, en el caso de E! Pais,
ABC'y El Diario.es, es “Politicas de la Union Euro-
pea” con un total del 7,02%, 10,97% y 11,5% de las
referencias analizadas. Tanto en El Confidencial
(10,2%) como en TVE (10,31%) resalta el tema “Pan-
demia” y “Gestion de la Covid” y, por ultimo, en
Antena 3, el tercer topico se corresponde con “Eco-
nomia” (9,87%). En cuarto lugar, se observa la pre-
dominancia de “Economia” en E/ Diario.es, ABC'y
TVE con un 8,46%, 6,16% y 6,97% del total y los
temas de “Politica espafiola”, “Migracion”y “Politi-
cas de la Unioén Europea” en Antena 3 (6,91%), El
Pais (6,61%) y El Confidencial (8,73%). Por tltimo,
los topicos dominantes por medio son politicas de la
Union Europea en el caso de Antena 3y TVE con un
9,38%, y 6,57% respectivamente; politica espafiola

en El Confidencial (7,01%) y El Diario.es (6,84%);
en el ABC el tema “Defensa y ciberseguridad” con un
5,62% y “Politica global” en El Pais (6,46%).

Con animo de profundizar en como interviene la
mediatizacion de los discursos en la configuracion y
representacion de la europeizacion en Espaiia, se han
analizado las palabras mas usadas en los discursos de
los medios. Centrandonos en qué contenido tiente
mas peso dentro de las informaciones, se ha procedi-
do al analisis de contenido cualitativo de estos con-
ceptos. Este estudio aporta informacion sobre cual es
el contenido al que dichos medios atribuyen mayor
relevancia. Siguiendo los resultados de la Figura 2,
destaca la frecuencia obtenida en términos como
Ucrania (1.281 referencias y 0,53% ponderado), Ru-
sia (994 referencias y 0,41% ponderado), Union Eu-
ropea (2.043 referencias y 0,83% ponderado) y Espa-
fia (941 referencias y 0,39% ponderado). Al centrarnos
en los conceptos vinculados a actores politicos, des-
tacan las referencias a Putin (541 referencias y 0,22%
ponderado), al Gobierno (961 referencias y 0,39%
ponderado) y a Bruselas (659 referencias y 0,27%
ponderado).

Figura 2. Porcentajes y frecuencias de las 100 palabras mas usadas en los discursos de los medios de comunicacion

Fuente: Elaboracion propia.

Las tendencias tematicas coinciden con los resul-
tados obtenidos del analisis de contenido tematico.
En la mayoria de los casos, tal y como indica la Figu-
ra 3, los actores validos segun los medios en la cons-
truccion del relato son, principalmente, representan-
tes politicos de gobiernos internacionales tanto de
ambito nacional como regional, con los porcentajes
mas altos en todos los medios (Antena 3, 36,41%; El
Pais, 29,85%; ABC, 39,71%; El Confidencial,

27,65%; Diario.es, 21,15% y TVE, 14,11%) y repre-
sentantes de las instituciones de la Union Europea y
representantes del gobierno de Espaia tanto en ambi-
to nacional como regional (en este caso destaca TVE,
que les otorga un 60,85% de protagonismo). Asimis-
mo, resulta resefiable el espacio limitado que se dedi-
ca en los medios a la construccion de la opinién pu-
blica en los temas dominantes a partir de la voz de
expertos y periodistas.
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Figura 3. Porcentajes de representacion de actores en los topicos dominantes analizados por medio

Fuente: Elaboracion propia.

Para terminar el andlisis propuesto se realizaron
inferencias del cruce de atributos y codificacion para
desarrollar matrices en las que obtenemos resultados
interesantes con respecto al nivel de europeizacion. Es

importante destacar que fruto del analisis no se detectd
ninguin discurso o topico antieuropeo, lo que explica
que en los resultados solo se hayan obtenido referen-
cias proeuropeas o neutrales, como indica la Tabla 3.

Tabla 3. Porcentajes de la codificacion de topicos en funcién del atributo “Nivel de europeizacion”

Tépicos que se TVE (N=96) Aﬂfltjgal‘f El Pais (N=80) | ABC (N=s2) | E! C&‘fgg":ial Egj}g‘(’)’)es
relacionan con la UE Pro Neut. Pro Neut. Neut. Pro Neut. Pro Neut. Pro Neut.
Politica espafiola 4,65 4,98 3,13 4,11 | 12,77 | 7,34 | 8,11 | 6,90
Ciencia y Tecnologia 2,52 1,56 3,19 1,80 | 4,10
Cambio climético 6,46 4 1,68 | 3,32 2,13 | 5,22 | 2,70 | 4,10
Migracion 5,33 | 8,03 4 6,72 | 7,62 | 13,04 | 15,17 | 2,13 | 2,28 | 3,60 | 6,10
Pandemia 11,89 | 24 1,68 | 2,93 2,57 | 18,09 | 11,09 | 8,11 | 21,20
Legislacion 10,92 | 3,52 | 10,14 | 2,06 | 6,38 | 1,96 | 9,91 | 3,60
Desinformacion y fake 4 6,97 6,84 5,06 2,30
Guerra de Ucrania 19,69 20,40
Ideologias 6,67 4,10 1,54 1,47 2,50
Paises de la UE 12 4,88 4 1,99 | 2,52 | 1,56 | 7,25 | 2,06
Politicas de la UE 18,67 | 10,55 | 12 448 | 11,76 | 6,84 | 13,04 | 10,03 | 11,70 | 8,65 | 17,12 | 9,90
Politica global 12 3,07 4,10 | 21,74 9 14,89 | 5,22 | 16,22
Economia 13,33 | 14,33 8 7,46 | 11,76 | 9,18 [ 11,59 | 5,40 | 17,02 | 11,58 7,10
Defensa y seguridad 2,67 | 1,73 2,49 | 5,88 | 3,52 6,17 | 2,13 | 3,43 1,50
Justicia 10,67 | 2,36 4 1,99 | 10,08 | 2,73 | 5,80 | 3,60 | 6,38 | 4,89 5,40
Educacion y cultura 2,36
Relaciones sociales 8 3,78 8 9,24 13,04 | 3,08 | 2,13 4,50 | 2,20

Fuente: Elaboracion propia.

5. Discusion y conclusiones

Los hechos acontecidos en los tltimos meses en la
dimension nacional, internacional y en la Union Eu-

ropea han coadyuvado a la aparicion de un escenario
politico e institucional de gran intensidad, en el cual,
la polarizacion politica y el surgimiento de reaccio-
nes populistas y nacionalistas han tenido lugar dentro
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y cerca de las fronteras espafiolas (Ballester, 2022).
Paralelamente, los medios de comunicacion como
mediadores legitimos entre actores politicos e institu-
ciones y la construccion de la opinion publica se han
visto afectados, también, por esta polarizacion y por
la incidencia de la desinformacion y de las fake news
(Andrés, 2020; Almansa-Martinez, et al., 2022), de
ahi la pertinencia del estudio presentado en linea con
trabajos anteriores que analizaron el impacto del dis-
curso de los medios sobre la Union Europea.

Como aporte significativo a estudios anteriores
como los de Diaz-Nosty (2005) o Garcia-Gordillo
(2012) se aprecia un incremento importante de la
presencia de la UE en los discursos de los medios,
relacionados con tematicas diversas como se ha ana-
lizado, quedando superado el “déficit mediatico” o la
insuficiente informacion que causaron una erosion de
la confianza y la lealtad en el proyecto europeo
(Powell et al., 2013). La novedad que aporta este es-
tudio radica, en este sentido y, de manera significati-
va, en la identificacion de una gran cantidad de infor-
macion relacionada con la UE que afecta a la sociedad
espafiola y que, aun teniendo un fuerte componente
neutro, implica un posicionamiento proeuropeo des-
tacable en las piezas de opinion.

La percepcion de los discursos de los medios
como eje referencial para establecer la opinién de la
sociedad aporta un resultado novedoso con respecto a
otros periodos estudiados, donde la prensa espafiola
difundio noticias sobre la crisis en Europa utilizando
conceptos que no favorecieron un sentimiento positi-
vo (Krugman, 2009; Rivas-de-Roca, 2018). En el
presente estudio, los medios mantienen una manifies-
ta postura neutral, interpretandose como positivo con
respecto a otras épocas, mas si tenemos en cuenta la
ausencia de discursos antieuropeos.

Este trabajo pone de manifiesto que la percepcion
sobre la Union Europea en las informaciones publi-
cadas en los seis medios de comunicacion seleccio-
nados esta determinada, principalmente, por los te-
mas difundidos y por la configuracion de estos temas.
Los resultados muestran que los topicos dominantes
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