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Resumen. Se ofrece un estudio cuantitativo y cualitativo de las retransmisiones taurinas en Antena3 y Telecinco (1990-2010) a partir
de visionados; entrevistas a profesionales audiovisuales y del sector taurino; el analisis de fuentes bibliograficas’/hemerograficas y de
medicion de audiencias. Se concluye que, las cadenas que protagonizaron el hoom de las retransmisiones taurinas a mediados de los
noventa: 1) apostaron por la emision de espectaculos taurinos en su estrategia programatica para obtener audiencia aprovechandose
de su popularidad entre los telespectadores; 2) promocionaron a los “toreros mediaticos” (que, si bien se beneficiaron de una gran
proyeccion, sufrieron la critica de la prensa especializada y del sector mas ortodoxo de la aficion); 3) agravaron la historica desunion
de los estamentos taurinos con el conflicto de los derechos de imagen; y 4) proyectaron una vision distorsionada de la fiesta de los toros
que, a medio plazo, perjudicé a la tauromaquia y sus actores.
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[en] Bullfighting broadcasts in Telecinco and Antena3 (1990-2010)

Abstract. A quantitative and qualitative study of bullfighting broadcasts in Antena3 and Telecinco (1990-2010) is offered based on
the viewing of broadcasts; interview with professionals from the audiovisual and bullfighting sector; the analysis of bibliographic /
hemerographic sources and audience metrics yearbooks. It is concluded that the networks that starred in the bullfighting boom in the
mid-1990s: 1) bet on the broadcasting of bullfighting shows in their programmatic strategy to obtain an audience taking advantage
of their popularity among viewers; 2) they promoted the “media bullfighters” (who, although they benefited from a great projection,
also suffered criticism from the specialized press and the more orthodox sector of the fans); 3) aggravated the historical disunity of
bullfighting estates with the conflict of image rights; and 4) projected a distorted vision of the bullfight that, in the medium term, harmed
bullfighting industry and its actors.
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1. Introduccién abordar trabajos de esta naturaleza (Gomez, 2004;
Montero, 2014) han podido motivar la ausencia de
investigaciones basadas en el analisis de fuentes di-

rectas hasta fechas recientes, cuando se ha producido

El estudio de los contenidos relacionados con la tau-
romaquia en el soporte audiovisual era practicamente

inexistente en Espafia hasta hace dos décadas (Fron-
tela, 1998; Posada 2000; Toscano, 2003; De Haro,
2011, Gutiérrez, 2013) a pesar de que la emision de
corridas de toros a través de la television supuso un
punto de inflexion en la consideracion de la Fiesta
por parte del publico. El probable desconocimiento
de repositorios audiovisuales historicos y/o la nece-
sidad de fundamentar una metodologia propia para

una aportacion sustancial de publicaciones sobre la
programacion taurina de cadenas como Telemadrid
(Moncholi, 2004), Canal Plus (De Haro y Hernandez,
2011; Garcia, 2016) y TVE (De Haro, 2016; 2018a;
2018b y 2018c). Constatada la inexistencia de lite-
ratura sobre el tema, parece oportuno arrojar luz so-
bre los contenidos taurinos de las cadenas privadas
de ambito estatal Telecinco y Antena3 en el periodo

El trabajo se enmarca en los resultados del proyecto de investigacion “Historia de la programacion y de los programas de television en Espaiia

(cadenas de ambito estatal): de la desregulacion al apagon analdgico (1990-2010)”, financiado por el Ministerio de Economia y Competitividad.
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1990-2010, al tratarse de un contexto de cambios no-
tables tanto en el sector taurino como en el medio
audiovisual.

La oferta de nuevas opciones televisivas inhe-
rente a la ruptura del monopolio de TVE supone un
punto de inflexion en el modelo audiovisual espafiol,
que cimenta las bases del panorama televisivo actual
(Bustamante, 2013). La desregulacion ordenada por
el Gobierno a finales de los ochenta establece la coe-
xistencia de operadores publicos y privados en abier-
ta competencia. Una competencia que configura y
vertebra el nuevo contexto televisivo, caracterizado
por el ajuste programatico, como elemento visible
de la batalla librada entre las distintas cadenas para
obtener los mejores indices de audiencia y, en con-
secuencia, pingiies beneficios en concepto de publi-
cidad (Mateos, 2008). De otro lado, durante este pe-
riodo, la fiesta de los toros experimenta una profunda
transformacion en tanto arte y espectaculo. Ademas,
queda delimitada por nuevos marcos normativos’ y
es testigo de la inexorable renovacion generacional
y de la aparicion de algunas figuras heterodoxas que
cautivan al publico y a las nuevas cadenas privadas
de television.

Nuestro trabajo persigue el estudio cuantitativo y
cualitativo de la presencia de retransmisiones tauri-
nas en las parrillas de Telecinco y Antena3 durante
el periodo 1990-2010, con el objetivo de averiguar
su naturaleza y su papel en la estrategia programati-
ca de ambas cadenas y también reflexionar sobre su
repercusion en la industria taurina a lo largo de esta
etapa. Se parte de la hipdtesis de que las mencionadas
cadenas privadas de ambito estatal se benefician, al
inicio de su andadura, de la popularidad de las re-
transmisiones taurinas para lograr audiencia. Y que,
en el corto y medio plazo, tales emisiones provocan
efectos significativos en el sector taurino (proyeccion
de “toreros mediaticos”, conflictos en relacion a los
derechos de imagen; mercantilizacion del espectacu-
lo y disminucion de asistencia de publico a las plazas,
entre otros) asi como en la propia consideracion so-
cial de la tauromaquia.

La metodologia seguida en nuestra investigacion
ha concretado varias fases. En primer lugar, ha sido
preciso reconstruir la escaleta de retransmisiones tau-
rinas de cada cadena. Ello ha sido posible cruzando los
datos obtenidos de varias fuentes, entre las que des-
taca la prensa taurina especializada, en particular las
revistas Aplausos y 6TOROS6, que han sido muy uti-
les para localizar los contenidos taurinos televisivos
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gracias a las informaciones y los comentarios publi-
cados con anterioridad o posterioridad a su emision.
Mencién especial merecen sus anuarios o “nimeros
especiales final de temporada” pues, aunque no tie-
nen vocacion de exhaustividad en relacion al reflejo
de las emisiones televisivas, constituyeron una buena
aproximacion inicial. También se han consultado los
avances de programacion publicados en la prensa. En
este caso de ABC'y La Vanguardia, por la posibilidad
de acceder a su hemeroteca digital. En ellos se ha po-
dido comprobar el horario de emision de las retrans-
misiones y su anticipacion a los telespectadores (o la
ausencia de ella, a causa de la contraprogramacion).
En ocasiones, la escueta informacion recogida en los
avances ha permitido conocer algin dato del cartel y
si la emision se produjo en directo o diferido. Otras
veces, solo se detalla el nombre de la localidad, de la
plaza o de los toreros actuantes (sin hacer mencion a
la ganaderia, por ejemplo) o simplemente se alude al
numero del festejo de la feria correspondiente: (“la
quinta corrida de abono de San Isidro”) por lo que ha
resultado imprescindible volver a la prensa especia-
lizada para completar esa informacion y para verifi-
car, también, que el espectaculo se habia celebrado
en la fecha anunciada, porque, en muchas ocasiones,
se emitieron funciones en diferido sin avisar a la au-
diencia de que se trataba de programas grabados.

Con la informacion recabada, se ha compuesto
una escaleta por cadena en la que se han recogido da-
tos relativos a la fecha, hora de emision y cartel (pla-
za/serial taurino, ganaderia y toreros) y, en la medida
que ha sido posible, informacion del caracter de las
emisiones (directo/diferido). Estas escaletas nos han
permitido realizar un analisis cuantitativo que ha fa-
vorecido conocer aspectos tales como toreros/plazas
recurrentes o el nimero de espectaculos televisados
en relacion al total de celebrados (por cadena/tempo-
rada), asi como detectar simultaneidades®.

El estudio cualitativo ha comprendido el visio-
nado de una significativa muestra de emisiones. La
informacion obtenida del conjunto de fuentes consul-
tadas, singularmente de la prensa especializada®, ha
permitido distinguir programas relevantes (bien por
la expectacion creada, bien por el resultado artisti-
co u otras razones) y localizar puntos de inflexion en
relacion a los equipos humanos responsables. Todas
ellas cuestiones de importancia para seleccionar los
visionados, a priori, mas interesantes para nuestro
trabajo. Por ultimo, se han realizado entrevistas a
profesionales del ambito audiovisual y el sector tau-

3 Entre otras disposiciones, en 1992 entra en vigor el Reglamento de espectaculos taurinos (Real Decreto 176/1992, de 28 de febrero, luego modifica-
do por el Real Decreto 145/1996, de 2 de febrero) y un afio més tarde se crean el Registro general de profesionales taurinos, el Registro de empresas
ganaderas de reses de lidia y el Registro de escuelas taurinas. En los aflos siguientes, en virtud de la Ley Organica 9/1992, de 23 de diciembre, de
transferencia de competencias a Comunidades Auténomas que accedieron a la autonomia por la via del articulo 143 de la Constitucion, se aprueban

reglamentos especificos en Andalucia o el Pais Vasco.

Conscientes de que la cifra de espectaculos taurinos televisados pudo ser superior, se ha optado por reflejar unicamente las emisiones que se han

podido confirmar al cierre de nuestro trabajo. Aunque habria sido deseable contar con mayor colaboracion de los Servicios de Documentacion y
Archivo de las cadenas estudiadas, solo Mediaset ha verificado los datos que se ofrecen.

Se han consultado las colecciones de las revistas Aplausos, Quites, Taurologia, El Toreo, Revista de la Corrida de la Prensa, 6TOROS6 'y Cuader-

nos de Tauromaquia. Las revistas 6TOROS6 y Aplausos son especialmente importantes para nuestro estudio pues en ellas colaboran algunos de los
periodistas responsables de la informacion taurina en las distintas televisiones durante la etapa analizada.
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rino, que nos han ayudado a comprender aspectos
como la estrategia programatica, la intrahistoria de
las retransmisiones o el impacto de la television en la
industria taurina. Como es natural, el amplio reper-
torio de fuentes bibliograficas’/hemerograficas y las
métricas de audiencias consultadas, han aportado la
informacion de contexto necesaria para desarrollar
nuestra investigacion.

2. Retransmisiones taurinas en Telecinco y
Antena3. Periodizacion y estudio cuantitativo

2.1. Retransmisiones taurinas en Telecinco

Se puede hablar de tres etapas diferenciadas, en fun-
cion de los responsables de la conduccion de las re-
transmisiones taurinas a lo largo del periodo:

1. Etapa inicial (1990-1992): el veterano Matias
Prats Caiiete se hace cargo de las emisiones du-
rante los afios iniciales de la cadena. Momentos
en los que, al igual que sucede en otras parcelas de
la programacion, no existe una planificacion es-
pecifica para este tipo de contenidos. Con amplia
experiencia en la retransmision de espectaculo
taurinos, Prats se incorpora a Telecinco después
de haber protagonizado una exitosa carrera profe-
sional en los principales medios audiovisuales de
su tiempo: RNE (jefe de emisiones desde 1954),
NO-DO (responsable de locucion y redaccion
hasta 1971) y TVE (desde los inicios del medio
hasta su jubilacion en los afios ochenta).

2. Etapa media (1993-1998): es el periodo del boom
de las retransmisiones taurinas y coincide con bue-
na parte del mandato de Maurizio Carlotti como
director general y de Santiago Mufioz Machado®
como vicepresidente de la cadena. Los festejos te-
levisados comienzan a finales de agosto de 1993,
cuando se configura un equipo estable, encabeza-
do por Pedro Javier Caceres’. Estrechamente li-
gado a la Cadena COPE (donde su programa “El
Albero” es formula de éxito), se acompana del
rejoneador Rafael Peralta, en calidad de comen-
tarista invitado, y de José Miguel Martin de Blas,
que apoya las tareas de documentacion. En estos
afios se produce un punto de inflexion en términos
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cuantitativos y cualitativos: los toros se convier-
ten en un instrumento programatico en la batalla
por la audiencia y la cadena apuesta por emisiones
protagonizadas por los “toreros mediaticos”.

3. Ultima etapa (2008-2009): tras una década de au-
sencia, las corridas regresan a la cadena en 2008 y
2009 con Marco Rocha. Llegado a la redaccion de
Informativos Telecinco en 2006, atesora experien-
cia en la informacion taurina después de su paso
por Via Digital y los programas taurinos del ente
publico “Tendido Cero” (TVE) y “Clarin” (RNE).
En las dos tnicas retransmisiones de esta etapa,
se acompafia del matador Eduardo Davila Miura
como comentarista invitado. Alejandro Pérez y
Fanny Estévez realizan las entrevistas en el calle-
jon y el palco de invitados.

La cadena emite un total de 102 retransmisiones
taurinas durante el periodo estudiado, de las que, al
menos 29, son emisiones en diferido, y 10, repeticio-
nes. Es digno de resaltar que algunas de ellas volvie-
ron a emitirse al afio siguiente de su pase original®.

El total de las emisiones se puede clasificar en las
siguientes categorias: 73 corridas de toros, 19 novi-
lladas, 4 festejos de rejones, 3 de naturaleza mixta
y 3 espectaculos comico-taurinos®. El mayor niimero
de retransmisiones se alcanza en 1994 (41), mientras
que 1995 concentra la cifra mas elevada de novilla-
das emitidas por la cadena a lo largo de la etapa (11).
Ese afio es el unico en el que la cadena apuesta ma-
yoritariamente por los festejos de promocién, que su-
peran en niimero de emisiones a las corridas de toros.
Entre 1999 y 2007, Telecinco no emite espectaculos
taurinos de ningun tipo. La media en esta etapa es de
5,1 retransmisiones por afno'°.

El torero que protagoniza mayor numero de re-
transmisiones es “Jesulin de Ubrique” (23) seguido
de Miguel Baez “Litri” (18), Manuel Diaz “El Cordo-
bés” (11), Espartaco y Finito de Cordoba (10), Victor
Mendes (9) y Palomo Linares (8). Cristina Sanchez
aparece en pantalla en 7 ocasiones (tres como no-
villero — empata con José Tomas'' — y cuatro como
matador de toros). Es importante destacar que en 45
de las 102 funciones emitidas actfia, al menos, uno
de los considerados “toreros mediaticos”. En cuanto
a los hierros ganaderos cabe resaltar su variedad, a
pesar de que el encaste predominante suele ser el pre-

El actual director de la Real Academia Espafiola es, ademas de jurista y catedratico de Derecho Administrativo en la Universidad Complutense de

Madrid, ganadero de reses bravas (ganaderia de Jaralta). Fue asesor juridico de la ONCE bajo la presidencia de Miguel Duran y vicepresidente de

Telecinco.

José Luis Carabias, periodista de RTVE con experiencia en la informacion taurina, se encarga de manera puntual de la conduccion del primer festejo
televisado, tras la salida de Prats a Antena3, antes del fichaje de Céceres.
Fue el caso de la novillada celebrada en Olivenza el 26 de noviembre de 1993, que volvio a pasarse el 21 de octubre de 1994 (toreaba Cristina San-

chez); o la corrida de toros del 14 de octubre de 1993 (inauguracion de la plaza de San Miguel de Valero, que obtuvo un 38,4% de cuota de pantalla)
que se volvio a emitir los dias 21 de marzo y 21 de mayo de 1994 (toreaban Palomo Linares, Espartaco y “Litri”).

Se trata de un unico espectaculo original de “El Toronto” (celebrado el 3 de abril en Sanlticar de Barrameda) difundido en dos ocasiones mas: 15

de agosto y 12 de octubre, coincidiendo con fechas festivas, con el objetivo de atraer al publico infantil.

Segtin datos de Sofres, y a modo de indicador, el porcentaje de tiempo de emision respecto del total correspondiente al género “toros” es de 0,6 (afio

1995); 0,4 (ano 1996) y 0,2 (afio 1997) siendo la media de minutos diarios de ocho, cinco y tres, respectivamente.

El torero de Galapagar es televisado por Telecinco unicamente en su etapa como novillero.
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ferido por los toreros protagonistas de las emisiones
de esta etapa!?.

En cuanto a los cosos desde donde se emiten es-
pectaculos taurinos, son escasas las plazas de primera
categoria'’, abundando por el contrario aquellas otras
de menor responsabilidad para toreros y ganaderos'*
y localidades turisticas como Benidorm, Palma de
Mallorca o Puerto Banus. Una de las emisiones tau-
rinas mas recordadas de Telecinco en este periodo es
la del 22 de octubre de 1994. Jesulin de Ubrique, que
actuaba como unico espada esa tarde en Sanlicar de
Barrameda, invito a torear a su apoderado —antirre-
glamentariamente— en un alarde que recibi6 una san-
cion ejemplar’.

El tono de las emisiones taurinas de Telecinco evo-
luciona en las distintas épocas, en funcion del enfoque
y la personalidad de sus conductores responsables. Si
en los primeros afios, la narracion audiovisual se ca-
racteriza por el desprendimiento de Matias Prats (res-
petuoso y comedido en la valoracion de los actuan-
tes), adquiere un acento espontaneo y, en ocasiones,
inapropiado'®, durante la etapa media; para alcanzar el
equilibrio discursivo al final del periodo, momento en
el que se constata un mayor rigor y una realizacion
mas ajustada al didlogo de la lidia en el ruedo.

2.2. Retransmisiones taurinas en Antena3

Las retransmisiones taurinas en Antena3 constan de
dos modalidades diferenciadas: festejos taurinos (en
sus distintas categorias: corridas de toros, novilladas,

rejones, espectaculos comicos taurinos y festivales) y

encierros. Podemos distinguir tres etapas atendiendo

a los conductores responsables de la programacion

taurina:

1. Primera etapa. (1990-1993). La cadena emite un
unico espectaculo en septiembre de 1992, con mo-
tivo del festival homenaje a Camaron de la Isla,
comentado por Vicente Zabala. En estos afios, el
critico taurino de ABC resume ¢ interpreta la ac-
tualidad derivada de los principales seriales tau-
rinos en los espacios informativos de la cadena.

2. Segunda etapa. (1993-1997). Son los afios del
boom de las retransmisiones taurinas. En la ba-
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talla por la audiencia contra Telecinco, se apuesta
por los contenidos taurinos y por la figura de Ma-
tias Prats Cafiete como responsable de las retrans-
misiones de la cadena desde 1993. Durante estos
afios, el experimentado periodista se acompaia de
diferentes colaboradores:

a. En un primer periodo, entre 1993 y 1994, de
Francisco Mora Martinez, quien — tras haber
formado parte de las plantillas del Diario de
Barcelona o Diario 16 — simultanea su labor
de comentarista en A3 con la direccion del
semanario Interviu (1990-1997) y la colabo-
racion como articulista de la revista Aplausos.

b. En el afio 1995, de Carlos Garcia Hirschfeld,
que ya formaba parte del equipo fundacional
de A3 y ese mismo afio se hace cargo del infor-
mativo matinal de la cadena, antes de asumir la
direccion de “Impacto TV”.

c. En una ultima fase, de 1996 a 1997, de otro
periodista de amplia trayectoria, aficionado
confeso a los toros: Federico Sanchez Aguilar.
El actual presidente de la Federacion de Aso-
ciaciones Profesionales de Radio y Television
acumula ya entonces una gran experiencia en
medios y, en el ambito de la informacion tau-
rina, habia sido responsable en RNE y Radio
Exterior y consejero delegado de las revistas
El Ruedo y Tauridia.

Durante la etapa en la que Matias Prats es con-
ductor de las emisiones, Noelia Lorente se ocu-
pa de las entrevistas en el callejon. En momentos
puntuales, colaboran como comentaristas invita-
das Cristina Sanchez (antes de su alternativa) y
Rosa Villacastin'”.

3. Tercera etapa (2004-2010). Tras un periodo de

ausencia de retransmisiones taurinas, los toros
regresan a la parrilla de Antena3 de la mano de
Javier Gallego, con la emision de los encierros de
San Sebastian de los Reyes en 2004 (en coproduc-
cion con la television local Canal Norte tv). Este

En algunas ocasiones, los aficionados “toristas” tuvieron ocasion de ver en la pequefia pantalla corridas de Victorino Martin (Castellon, 11 de marzo
de 1994) o Dolores Aguirre (Colmenar Viejo, 29 de agosto de 1995).

Ejemplo de estas excepciones son las emisiones de los dias 15 y 17 de marzo de 1990 desde la Plaza de Toros de Valencia, con motivo de la Feria
de Fallas; los dias 15 y 22 de abril de 1994 desde la Real Maestranza de Sevilla, por la Feria de Abril; el 26 de agosto de 1994 desde la Plaza de
Toros de Bilbao, con motivo de las Corridas Generales; o el 24 de febrero de 1996 desde la localidad francesa de Nimes, con ocasion del homenaje
postumo al rejoneador Ginés Cartagena, entre algunas otras.

Fregenal de la Sierra, Villafranca de los Barros son ejemplos de ello. La colaboracion de los Ayuntamientos, interesados en la promocion que reporta
la television, fue capital. Es significativo que entre 1993 y 1998 se retransmita un festejo anual desde Pozoblanco, localidad donde perdio la vida
“Paquirri” y donde se ubica la ganaderia de Jaralta, propiedad de Muioz Machado.

“20 millones de multa a Jesulin por invitar a torear a su apoderado”, E/ Pais, 22 de mayo de 1999.

Véase: “Como esta el patio”, ABC, 2 de agosto de 1997, p. 109, en el que se critica el “compadreo” con los toreros, a colacion de la entrevista de
Rafael Peralta a Ortega Cano, en la corrida televisada desde Fuengirola el dia anterior, cuando el rejoneador pregunt6 al matador, fuera de lugar:
“.Y qué hay de Rocio Jurado?”, a lo que el torero respondié con un muy educado “Bien, gracias”. Pedro J. Caceres, en entrevista expresa para este
trabajo, subraya: “Rafael es muy impetuoso y costaba sujetarlo. Luego se ponia a recitar poemas que no hacian gracia a todo el mundo a pesar de
que el hombre los compusiera con la mejor intencion. El tono de las emisiones es en todo caso, pretendidamente popular, en consonancia con la
programacion de Telecinco”.

Cristina Sanchez interviene en la emision de la primera edicion de la corrida “Va por ellas” de Jesulin, acompafada también de Mercedes Domecq
e Irma Soriano. Villacastin hace lo propio en la segunda edicion de esa corrida y en la alternativa de Maximo Valverde.
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tipo de emisiones se asientan en la programacion
de la cadena hasta nuestros dias, evolucionando
en términos cuantitativos (una mayor duracion del
programa con tiempo para “previas” y entrevis-
tas) y cualitativos (una visible mejora en el dis-
curso audiovisual basado en una realizacion cada
vez mas cuidada). Gallego conduce también las
dos Unicas retransmisiones de espectaculos tauri-
nos de esta etapa, en las que el matador de toros
José Ortega Cano y el ganadero Victorino Martin
(hijo) participan como comentaristas invitados y
Mary Angeles Castro realiza las entrevistas desde
el callejon.

Durante el periodo estudiado, la cadena emite un
total de 114 retransmisiones taurinas, de las que al
menos 30 son emisiones en diferido, y 9, repeticiones.
El total se desglosa en las siguientes categorias: 70
corridas de toros, 25 novilladas, 5 festejos de rejones,
7 de naturaleza mixta, 3 festivales y 4 espectaculos
coémico-taurinos'®. El mayor nimero de retransmisio-
nes se alcanza en 1994 (50), afo en el que también se
concentra la cifra mas elevada de novilladas emitidas
por la cadena a lo largo de la etapa (17). Entre 1999 y
2005 y desde 2007 a 2010, no se ofrecen espectacu-
los taurinos. La media en el periodo 1990-2010 es de
5,7 retransmisiones por afio'®.

El torero que protagoniza mayor nimero de emi-
siones es Manuel Diaz “El Cordobés” (26), seguido
de “Jesulin de Ubrique” (22) y Miguel Baez “Litri”
(21). Es significativo que, en cuanto a nimero de ac-
tuaciones televisadas, a mucha distancia de estos ma-
tadores les sigan Chamaco (7), Cristina Sanchez (6,
de las que en cuatro ocasiones actia como novillero
y otras dos como matador de toros) y Palomo Linares
(5), y que muchos nombres del escalafon accedan a
la television en tres o cuatro ocasiones (como Victor
Mendes y Enrique Ponce o Julio Aparicio y Finito
de Cordoba, respectivamente). En cuanto a toreros,
los carteles emitidos son variados, pero en 49 de las
funciones emitidas actaa, al menos, uno de los con-
siderados “toreros mediaticos”. También es digno de
mencidn que no se constate ninguna comparecencia
televisiva de una de las figuras mas destacadas de
este periodo —José Miguel Arroyo “Joselito”— y que
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las unicas tres actuaciones televisadas de José Tomas
se correspondan con la etapa anterior a su alternati-
va. En cuanto a las ganaderias, cabe destacar su va-
riedad, pero el encaste predominante es el preferido
por los toreros protagonistas de las emisiones de esta
etapa®.

Apenas se televisan espectaculos desde cosos de
primera categoria?'. Un niimero notable de las plazas
de toros que acogen los espectaculos televisados de
la cadena en la etapa media que se corresponde con
el grueso de las emisiones (1993-1997) tienen varios
denominadores comunes: son plazas de segunda o
tercera categoria y estan regentadas por idéntico em-
presario: José Félix Gonzélez, una figura clave en el
sector taurino estos aflos, que compagino la gestion
de decenas de cosos con el apoderamiento de toreros,
entre ellos, Cristina Sanchez. El empresario, conoci-
do por su emprendimiento, es el artifice del regreso
de los toros a Tarragona en 1994 y 1995 con el testigo
de la television® y también el organizador del certa-
men de novilladas televisadas por Antena3 para pro-
mocionar los nuevos valores de la tauromaquia que,
bajo el titulo de “La gran oportunidad” — reminiscen-
cia del historico certamen de Vistalegre del que salio
triunfal Palomo Linares — se celebra en la plaza de
toros de Aranjuez en 1994%, El citado torero es tam-
bién protagonista de las emisiones taurinas de esta
etapa, por su vuelta a los ruedos entre los afos 1993
y 1995. Las retransmisiones mas recordadas de la ca-
dena durante este periodo tienen como protagonista,
no obstante, a Jesulin de Ubrique, y muy especial-
mente sus “homenajes” a la mujer en 1994 (Aran-
juez, 7 de octubre?*), 1995 (El Puerto de Santa Maria,
20 de octubre) y 1996 (Granada, 18 de octubre). El
diestro quiso torear exclusivamente para publico fe-
menino, que accedio a las plazas mediante invitacion.
Y en el contexto de su enorme popularidad, brindo
momentos que forman parte de la historia de la tele-
vision, que fue testigo de la efusividad desbordada de
sus fans. La prensa® se hizo eco de un espectaculo
tan esperpéntico como bochornoso (Jiménez, 1994).
La primera edicion alcanzo el 27,1% del share y la
segunda superod el dato en un punto. Todavia se re-
petiria en una tercera ocasion, aunque la recepcion
seria menor. Anecddtica es también la retransmision
de la alternativa del actor Maximo Valverde en 1996,
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En realidad, se traté de una emision original en directo del espectaculo del Bombero Torero celebrado en Aranjuez el 19 de marzo de 1994 (con dos
repeticiones, los dias 1 de julio y 11 de agosto de ese mismo aflo) y otra emision en diferido de otro espectaculo del Bombero Torero celebrado el
4 de octubre de 1994 en la Plaza de toros de Alicante y emitido en diferido el 1de noviembre de ese mismo afio.

Segtin datos de Sofres, y a modo de indicador, el porcentaje de tiempo de emision respecto del total correspondiente al género “toros” es de 0,3 (afio
1995); 0,3 (ano 1996) y 0,1 (afio 1997) siendo la media de minutos diarios de cinco, cinco y dos, respectivamente.

Los aficionados “toristas” inicamente tuvieron la oportunidad de ver en la pequefia pantalla una corrida de Victorino Martin (San Sebastian, 20 de
agosto de 2006).

Como los televisados desde Bilbao, por la Aste Nagusia (20 de agosto de 1993); desde la Real Maestranza de Sevilla, por la Feria de Abril (12 de
octubre de 1993) o desde Valencia, por la Feria de Fallas (15 y 16 de marzo de 1996).

Los dias 21 de mayo de 1994 y 18 de marzo de 1995. En ambas ocasiones torea Manuel Diaz “El Cordobés”, la segunda, como tnico espada ante
seis toros.

Las novilladas se emitieron en diferido los dias 25 y 29 de julio, 1 y 3 de agosto. La final se celebro el 5 de agosto y fue emitida en directo. Paco
Cervantes resulto el ganador del certamen, cuyo premio consistio en un automovil de la casa Mercedes.

Volvio6 a emitirse en diferido el dia 30 de octubre.

Al dia siguiente, los diarios nacionales ilustraron sus primeras planas con fotografias de Jesulin. Diario 16 titulaba “Jesulin de Ubrique las volvio
locas” y El Pais acompafiaba la imagen del diestro con el comentario: “Ocho mil quinientas mujeres en el circo de Jesulin de Ubrique”.
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de manos de Manuel Diaz “El Cordobés” y Cristi-
na Sanchez, aunque su emision se caracterizd, por
un mayor decoro®. Asi se podria definir el tono de
la narracion en el conjunto de las emisiones de esta
cadena, a pesar de las imagenes que traslucian los ex-
cesos del ruedo.

3. Consideraciones de orden cualitativo sobre la
estrategia programatica de Telecinco y Antena3
en torno a las retransmisiones taurinas

Tras una breve incursion en 1990, Telecinco emite
festejos taurinos dentro de la programacion alterna-
tiva de “Las Olimpiadas del corazéon” que la cadena
de Lazarov ofrece a los telespectadores en el contex-
to de los Juegos Olimpicos de 1992, con el objetivo
de atraer un target de audiencia distinto al de los de-
portes que esos dias inundan las parrillas televisivas.
Estas emisiones taurinas de la “programacioén olim-
pica” se publicitan aparatosamente en la prensa? y
llevan el sello de Matias Prats. El fichaje del popular
periodista, al comienzo del verano siguiente, por su
mas directa competidora, explicita la estrategia pro-
gramatica de Antonio Asensio en relacion a las re-
transmisiones taurinas a su llegada a Antena3?. La
primera emision de esta etapa se corresponde con una
cita de maxima expectacion: el regreso de Palomo
Linares a los ruedos en 1993. Telecinco tarda poco
en reaccionar. A finales del mes de agosto programa
dos festejos mayores con el aliciente de la encerro-
na de Ortega Cano ante seis toros en San Sebastian
de los Reyes, en la que se prevé la asistencia de no
pocos nombres destacados de la cronica social de
aquellos dias. Esa misma fecha, la audiencia prefiere,
no obstante, la retransmision del espectaculo mixto
emitido por Antena3 desde Fuengirola en el que to-
rean, junto al rejoneador Joao Moura, las novilleras
Cristina Sanchez, Mari Paz Vega y Yolanda Carvajal.
La guerra que ambas cadenas libran por la audiencia
encuentra en los toros un nuevo caballo de batalla.
Comienza entonces el boom de las retransmisiones
taurinas al que no es ajeno TVE. Ese afio, Telecinco
suma 13 festejos y Antena3 casi triplica la cifra, por
la ventaja de iniciar sus emisiones taurinas con ante-
rioridad®. La emision del Bombero Torero ofrecida
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por TVE el dia de la festividad del Pilar acapara mas
telespectadores que el mano a mano de Curro Ro-
mero y Espartaco en la Real Maestranza de Sevilla
que televisa Antena3*’. Se confirma de nuevo que la
audiencia prefiere lo heterodoxo. Y las televisiones
privadas toman buena nota de ello.

Al término de la primera temporada de competen-
cia televisiva, la prensa resalta que los toros generan
audiencia. Joaquin Vidal (1993) escribe en El Pais:
“Se han dado cuenta los programadores, (les abrio
los ojos Canal + con sus magnificas retransmisiones
de la Feria de San Isidro) de que la fiesta de los toros
tiene audiencia (...) No es que sean muy listos los
programadores. Da la sensacion de que se han caido
de un guindo”. Los aficionados expresan su males-
tar’! por la politica de retransmisiones de las cadenas
privadas y desde la prensa especializada se lanzan
agoreras advertencias:

Llego el dinero facil y se conjugo el verbo arreba-
fiar con safia, con premeditacion y alevosia, con mal-
sana intencion. Se produce asi un fraude mayor que el
del afeitado, pues este es irreversible: el fraude del des-
encanto para el que no existe mula ni reglamento que
lo ampare (...) Y no nos olvidemos: muerta la magia de
la Fiesta, s6lo nos queda repartirnos el pastel mientras
este no se pase de fecha. Porque, que nadie lo olvide.
Todo caduca. (Ruiz Villasuso, 1993:8)

En la revista Aplausos se puede leer el 11 de oc-
tubre: “Bienvenida sea la lluvia de millones que esta
propiciando la television, pero ;tendremos que arre-
pentirnos dentro de unos afnos porque el precio pa-
gado por ello haya sido tan grande que haya dejado
despobladas las plazas con el dafio que eso represen-
ta?”. Ese otofo, los empresarios se movilizan para
acordar los términos de las negociaciones televisi-
vas de la temporada siguiente. ANOET?? y UNETE*
pactan que las contrataciones se haran entre la tele-
vision interesada y el empresario de la plaza y que la
negociacion de los derechos de imagen serd entre la
empresa y los actuantes. Queda fijado el calendario y
las correspondientes restricciones mencionandose de
manera expresa que en la temporada alta (entre el 22
de junio y el 16 de octubre) no se podra televisar en
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En declaraciones expresas para esta investigacion, Cristina Sanchez sostiene que: “fue algo extraordinario por poco comun, pero también digno y
respetuoso. Maximo era muy popular y Antena3 aposto por televisar un festejo que a priori podria tener mucha audiencia, como creo que asi fue”.
Véase, por ejemplo, el anuncio publicado en ABC el 28 de julio de 1992 (p.119).

Declaraciones de Francisco Mora a la autora, lo confirman: “Los directivos de la cadena sabian que los toros daban buenas audiencias y que Matias
Prats, por lo que su figura representaba, suponia un aliciente para los telespectadores, por lo que enseguida se procur6 su contratacion. Yo dirigia
Interviu esos afios y Antonio Asensio me llamo para interceder con Matias, pero realmente no hacia falta porque habia buena predisposicion y el
acuerdo fue inmediato”.

La ultima corrida de toros emitida por la cadena esa temporada, la del 24 de octubre desde Palma de Mallorca, logra el 25,1% del share, segtin datos
de Softres.

En entrevista expresa para este trabajo, Francisco Mora (comentarista de la corrida sevillana, junto a Matias Prats, en Antena3) afirma: “A Diodoro
Canorea y Antonio Asensio casi les da un sincope cuando conocieron las cifras de audiencia después de haber abonado un dineral por los derechos
de imagen. No nos lo podiamos creer. Los toreros, tampoco”.

“Plazas portatiles, de talanqueras, de tercera...Becerristas, novilleros, toreros del monton, figuras, figuras, rejoneadores, forcados... Todos se han
subido al carro de las ondas. Han conseguido que el aficionado esté harto. Harto de ver corridas a diario sin sentido, sin interés, sin razon de ser”
(6TOROS6,1n.° 27, p.4)

Asociacion Nacional de Organizadores de Espectaculos Taurinos.

Uniodn Nacional de Empresarios Taurinos Espaiioles.
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sabados, domingos o fechas de fiestas nacionales, ni
en ferias que no programen, al menos, dos corridas de
a pie (o, en su defecto, una de a pie y una de rejones y
una novillada picada). Quedan exentas de esta norma
las plazas de temporada y aquellas que celebran co-
rridas de toros con asiduidad. La medida, encamina-
da a evitar emisiones desde plazas de escasa catego-
ria, para favorecer la transmision de espectaculos de
mayor entidad, no logra el resultado pretendido. Al
contrario, incrementa el nimero de los celebrados en
plazas modestas, donde se organizan funciones que
cumplen los requisitos que exige la television*.

Durante el invierno, es tema recurrente la cues-
tion de los derechos de imagen. El debate trasciende
la prensa especializada. En la revista Epoca, Antonio
Burgos (1993:28) ironiza al reivindicar derechos de
imagen para el publico maestrante: “Si las televisio-
nes pagan hasta los petardos que pegan algunos por
las plazas de los pueblos, ;por qué no vamos a cobrar
los silencios de arte?”. En entrevista con Joaquin Vi-
dal (1994:35) en El Pais, el empresario José Barce-
16 auguraba un futuro incierto al espectaculo taurino
vaticinando que la fiesta dependeria en un futuro de
la television.

El récord de emisiones taurinas se produce en
1994. “Litri”, Jesulin y “El Cordobés” constituyen la
base programatica de las retransmisiones de Telecin-
co y Antena3. A comienzos del verano, Vicente Zaba-
la (1994) aventuraba en ABC que el cartel se repetiria
en las ferias veraniegas y que, juntos, podian buscarle
“la ruina al Bombero Torero, al Toronto y demas ases
del toreo bufo”. No se equivocaba el malogrado criti-
co. La popularidad de los matadores, retroalimentada
por el propio medio audiovisual, favoreci6 su con-
tratacion en el ruedo y en la tele®. Durante la efer-
vescencia de retransmisiones del verano, trasciende
la noticia de la reaparicion de Manuel Benitez “El
Cordobés” en Tarragona. Una reaparicion que, final-
mente, no fue tal. En su lugar, ese 21 de mayo y con
el testigo de las camaras de Antena3, hace el paseillo
su hijo Manuel Diaz “El Cordobés” (Diaz, 2012) que
por aquellos dias rivaliza y comparte liderazgo con
Jesulin, disparando los datos de audiencia.

El de Ubrique es el triunfo de un seductor cincela-
do en los platos de television (Amon, 1995). Antes de
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protagonizar retransmisiones taurinas, el heterodoxo
torero habia participado en programas de varieda-
des*®, poniendo de relieve una telegenia y desparpa-
jo que se sobreexplotaron hasta limites dificilmente
superables®’. “Litri”, Rivera Ordofiez o Cristina San-
chez (Puebla, 1994; Sanchez, 1998) se consagran
también como “toreros mediaticos”.

La redifusion de espectaculos taurinos genera po-
lémica entre las cadenas y los profesionales del sec-
tor, a quienes no se remuneran segundos pases ni se
les advierte de ello, con el consecuente perjuicio para
su imagen. La cuestion también afecta a los telespec-
tadores, que tampoco son informados. El desconcier-
to se instala entre la audiencia, por ejemplo, con mo-
tivo de la redifusion el 4 de noviembre, de la corrida
de toros celebrada en agosto en Bilbao en la que Litri
y Jesulin resultan cogidos. Antonio Pozueco, respon-
sable de las emisiones taurinas de Telecinco, justifi-
caba la redifusion como amortizacion de la inversion
televisiva®®. Ciertamente, en estos momentos, los
programadores legitimaban la practica de “observar a
la competencia e ir introduciendo cambios puntuales
para sumar una mayor cantidad de ptiblico” (Mateos,
2008:123) y, en ocasiones, las retransmisiones tauri-
nas son simultaneas en ambas cadenas®.

En el caso de las cadenas privadas de ambito es-
tatal, la temporada taurina paralela de la television se
conforma sobre la base de los toreros que garantizan
una mejor cuota de pantalla. La categoria de la plaza
o la presentacion de los toros (casi siempre deficien-
te) se supeditan al reclamo de los actuantes. /Tau-
robasura? ;Bullshow? (Burgos, 1994), “golletazo
al toreo” (Ruiz Villasuso: 1995) son algunas expre-
siones criticas que definen la desmesura televisiva.
Tampoco faltan voces que sefialan el efecto positivo
de explicitar el fraude del afeitado que menoscaba
la integridad de los espectaculos televisados (Villan,
1994: 19-20; Ortiz: 1995).

1995 ejemplifica los primeros sintomas del ago-
tamiento que termina por confirmarse al afio siguien-
te, cuando se constata una considerable disminucion
de festejos televisados. El hartazgo cunde entre los
telespectadores, que se benefician de una cuidada
oferta taurina en TVE o Canal Plus (a las que pron-
to se sumaran Via Digital y Quiero Television) y la
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Es significativo que, segun datos de la Comision Nacional Consultiva de Asuntos Taurinos (Ministerio del Interior) en 1994 se celebren trescientos
festejos mas que la temporada anterior.

Joaquin Martorell, director de produccion ejecutiva de Antena3, sostenia a finales de 1994 que “la gente en el sofa de su salon consume el espectacu-
lo, no el arte. El que quiere arte se va a la plaza. Eso lo tenemos muy claro y por eso hemos preferido unos toreros a otros” (6TOROS6,n.° 51, p. 62).
Lo corrobora Federico Sanchez Aguilar, en entrevista expresa para este trabajo: “Es cierto que la cadena tenia su plan estratégico. Los toros eran
algo muy popular en la década de los noventa y esos toreros llevaban mucha gente a las plazas porque salian en la tele y en la tele eran predilectos
porque arrojaban unos datos de audiencia muy felices para las cadenas. El acuerdo econdmico con ellos fue, ademas, muy sencillo, porque supieron
entender el valor afiadido que les reportaba la television”.

El debut televisivo de Jesulin se produce en Telecinco en 1990 en el programa VIP de José Luis Moreno. Pero quiza sus apariciones mas sonadas
en estos primeros aflos sean la entrevista que concede a Mercedes Mila en “Queremos saber” (el 9 de mayo de 1993, Antena3) y su participacion
en el programa Hola Raffaella, de Rafaella Carra (23 de febrero de 1994, TVE1).

El torero declarara tiempo después: “Las cosas que he hecho, las hice porque asi surgieron, porque en ese momento crei que era lo mas conveniente.
Lo que si es verdad es que algunas de ellas no han encajado en cierto tipo de gente. El tema de la musica es posible que no me haya beneficiado
nada; lo de los programas de television no creo que me haya perjudicado”, 6TOROS6, n.° 139, p.15.

“Los toros no otorgan beneficio a una empresa privada como Telecinco, ni mucho menos. Como empresa, perdemos dinero. La audiencia va muy
bien, pero la publicidad va mal. En Espaiia todavia existe un tabu con la publicidad y los toros, la gente no quiere anunciarse y lo toros son caros”
“6TOROS6,n.° 51, p.3.

Asi sucedid por ejemplo los dias: 31 de agosto y 2 de octubre de 1993; 22 de julio, 12 de agosto y 25 de octubre de 1994 o 4 de febrero de 1995.
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formula empieza a ser cada vez menos rentable para
las privadas y los toreros, especialmente los “media-
ticos”, cuyo éxito demerita con frecuencia la critica
(Zabala de la Serna, 1996). La reflexion del concurso
de la television y la division que genera entre los es-
tamentos taurinos en relacion a los derechos de ima-
gen, promueve la contencion televisiva de 1996 que
se corrobora en 1997, cuando la suma de retransmi-
siones apenas alcanza la decena. En 1998 solo Tele-
cinco emite una unica corrida de toros. Pedro Javier
Caceres, conductor de las emisiones en la “cadena
amiga” reconoce “el cambio de estrategia de los tore-
ros mediaticos, que prefieren menor exposicion cuan-
do constatan que su popularidad se vuelve en contra
de sus méritos taurinos; y de las televisiones, a causa
de la publicidad, que llega con mayor dificultad™.

El retorno de los toros a las cadenas privadas gene-
ralistas no se produce hasta casi una década después.
En el caso de Telecinco: en 2008, con motivo de la
corrida mil de Rivera Ordoéiiez, cuyos emolumentos
se destinaron a financiar proyectos de la Asociacion
andaluza contra la fibrosis quistica; y en 2009, con
ocasion de la primera corrida picassiana*'. En Ante-
na3, el regreso de las retransmisiones de corridas de
toros se produce en 2006 (con un festejo de la feria
pontevedresa de la Peregrina y el de la reinaugura-
cion de la plaza de toros de San Sebastian con toros
de Victorino) y parece responder a la inercia de la
cadena de apostar por los contenidos taurinos tras el
¢éxito de audiencia de las emisiones de los encierros
de San Sebastian de los Reyes iniciadas un par de
afios antes*.

4. Reflexiones finales.

A comienzos de los noventa, la Fiesta gozaba de gran
popularidad. La imagen social de la tauromaquia se
habia revalorizado en la década precedente gracias a
su regeneracion y al aval de la Movida, pero también
por la visibilidad que le habia conferido Television
Espafiola, que contribuy6 a proyectar y ensanchar su
aceptacion como espectaculo de masas. Las retrans-
misiones taurinas se habian consolidado como un
clasico de la parrilla del ente publico, con el refrendo
de una audiencia tan notable como fiel. Ademas, se
convirtieron en protagonistas de Canal Plus, que des-
de 1992 retransmitia el mas importante serial taurino
— la feria de San Isidro —, en la modalidad de pago
por vision, con buena aceptacion entre profesionales
del sector y aficionados. Por ello, en el marco au-
diovisual surgido de la desregulacion, los toros eran
un contenido cultural potencialmente atractivo para
los telespectadores de las nuevas cadenas privadas

40 Declaraciones a la autora en entrevista expresa para este trabajo.
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de ambito estatal que, por aquellos dias, trataban de
ofrecer una programacion con amplias concesiones
al ocio y el espectaculo.

En su primer lustro de vida, las incipientes tele-
visiones triplicaron sus parrillas. La extension de la
programacion requirié importantes inversiones en un
escenario economico poco favorable (a causa de la
recesion) que agudizo la competencia por las audien-
cias y, obviamente también, la pugna por los ingresos
de la publicidad. En este contexto, los toros se con-
virtieron en un elemento programatico de particular
interés para Telecinco y Antena3. Sus retransmisio-
nes taurinas fueron analogas tanto en el aspecto cuan-
titativo (nimero de funciones televisadas, tipologia
o repeticiones) como en el cualitativo (carteles, es-
cenarios y tono discursivo pretendidamente popular)
y, ademas, se convirtieron en contenido destacado de
estrategias programaticas similares, que tendieron a
beneficiarse de su general aceptacion.

A diferencia de Television Espaiiola (cuya cober-
tura continud circunscrita a los principales seriales,
incluida la América taurina, para ofrecer las citas de
mayor relieve, con el mismo equipo que produjo el
Canal Toros de Via Digital) y Canal Plus (que dis-
puso igualmente de un amplio equipo técnico y hu-
mano y se distinguié por emitir ciclos completos),
Telecinco y Antena3 optaron mayoritariamente por
una “temporada paralela”, exclusivamente espafiola,
casi siempre alejada de los ciclos donde se libraba el
auténtico liderazgo, y protagonizada por los toreros
mas heterodoxos y/o afines al ruedo de la cronica so-
cial, tan sustancial en la parrilla de Telecinco.

Aunque el porcentaje de la suma de retransmisio-
nes taurinas de ambas cadenas fue testimonial en re-
lacion al nimero total de los festejos celebrados entre
1990 y 2010 — apenas el 0,6% — su rendimiento radi-
ca, mas que en su presencia objetiva en las respecti-
vas parrillas, en su impacto. Las métricas revelan que
la emision de espectaculos taurinos supuso una cuota
de pantalla no demasiado elevada pero si interesan-
te (alrededor del 25%) que ayudo a incrementar el
porcentaje global de la audiencia de cada dia, por lo
que, a pesar de que los toros no consiguieron atraer
las inversiones publicitarias deseadas, si reportaron
a las cadenas objeto de nuestro estudio importantes
beneficios indirectos.

Pero es preciso hablar de impacto en un sentido
mas amplio. Unas funciones tan impredecibles en
cuanto a su resultado, requerian de ciertas dosis de
garantia para las partes implicadas. Por un lado, las
cadenas privadas de television de ambito estatal qui-
sieron explotar el entretenimiento que comportaban
las funciones taurinas para un publico amplio, no

Sus actuantes fueron “El Cordobés”, Rivera Ordonez y Sebastian Castella, que mantuvieron un encuentro digital con los telespectadores a través de

la web de los Servicios informativos de la cadena en los dias previos, para contribuir a su mayor proyeccion. El caracter de la corrida se consideraba

exotico aquellos dias, como contrapunto estético a las corridas goyescas.
Javier Gallego sostiene que a pesar de que los buenos datos de audiencia de las ultimas retransmisiones taurinas, las corridas de toros no han vuelto
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a ser objeto de interés para la cadena, que ha optado por el formato de los encierros, por su enorme popularidad y por el convenio de colaboracion
con el Ayuntamiento de la localidad en la que se ubican precisamente las instalaciones de Antena3.
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necesariamente entendido. Y por otro, los profesio-
nales del toro que entendieron el medio audiovisual
como una oportunidad de proyeccion, condescen-
dieron a su particular concepcion del espectaculo,
en muchos aspectos incompatible con la integridad
y la liturgia del rito taurino. Asi, la mayoria de las
funciones taurinas emitidas por Telecinco y Antena3
durante la década de los noventa fueron organiza-
das expresamente para la television. Consagraron a
unos “toreros mediaticos” que acabaron acusando
los excesos de su exposicion. Agravaron la historica
desunion de los estamentos taurinos con el conflicto
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de los derechos de imagen. Y proyectaron una vision
distorsionada —nefasta en el medio plazo— de un es-
pectaculo constantemente sometido al debate sobre
su legitimidad.

Una década después del furor televisivo, las re-
transmisiones taurinas regresaron a las parrillas de
las cadenas privadas de ambito estatal cuando desa-
parecieron de TVE. Aunque el tono fue distinto y el
formato mucho mas cuidado que en la etapa anterior,
no lograron instalarse en el nuevo contexto progra-
matico. Los efectos de la politica televisiva de los
noventa habian empezado a explicitarse.
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