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Resumen. En este articulo se realiza una aproximacion a los modelos de programacion y audiencia de las principales cadenas de
television generalistas espafiolas, a las que hemos denominado “generalistas locomotora”, en la etapa previa al apagén analogico. Este
estudio nos ha permitido cuantificar y caracterizar sus perfiles de audiencia mas representativos y detectar las principales tendencias de
programacion en este periodo historico en el que concluye la Neotelevision, tomando como base la nomenclatura de Kantar Media y su
aceptacion por parte de la poblacion espaiiola. Todo ello con objeto de delimitar los rasgos especificos y diferenciales de estas cadenas.
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[en] Towards a characterization of the programming and audience models of the main broadcast
television on the thresthold of the switch off (2005-2010): Spanish case analysis

Abstract. An approach is made to the programming and audience models of the main Spanish broadcast television in the pre-switch off
stage. This has allowed us to quantify and characterize their most representative audiences and detect the main programming trends at
the end of the Neo-television based on the Kantar Media nomenclature and its acceptance by the Spanish population. All this in order
to delimit the specific and differential features of these television channels.
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1. Introduccion En esta investigacion nos proponemos, en primer

lugar, delimitar y medir la relevancia de las cadenas ge-

En las ultimas dos décadas, uno de los ejes centrales
de la investigacion sobre Realizar una aproximacion
a los modelos de programacion de las cadenas de te-
levision requiere abordar no solo el andlisis de los
contenidos ofertados si no también el analisis de las
audiencias en la medida en que, tal y como apuntan
Montero y Antona (2018), la programacion es la con-
versacion que cada cadena mantiene o quiere mante-
ner con sus publicos.

neralistas en abierto en el contexto audiovisual espaiol
en una etapa de gran competitividad, de fragmentacion
de la oferta y de predominio de estas cadenas en el mer-
cado televisivo espafiol. Para ello, se ha accedido a los
indicadores cuantitativos de operadores de television
durante la Neotelevision, y especialmente, en las fechas
previas al apagon analdgico, con objeto observar la co-
existencia entre las distintas formulas de distribucion
de la sefial televisiva (herciana, satélite, cable, IPTV).

Este articulo ofrece resultados parciales de una investigacion desarrollada en el marco del proyecto del Plan Nacional I+D+i “Historia de la pro-

gramacion y de los programas de television (cadenas de ambito estatal): de la desregulacion al apagon analdgico (1990-2010)”, coordinado por la
profesora Maria Antonia Paz Rebollo (IP del proyecto), en el que participamos investigadores de diversas universidades (Ref. CSO 2015-66260-C4-

1-P).
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Estos indicadores nos han permitido también aco-
tar el modelo de television mayoritario en Espafia y
perfilar el comportamiento de las cadenas mas re-
levantes desde el punto de vista de la audiencia, la
oferta de contenidos y el volumen de negocio publi-
citario. De este modo, se ha podido cuantificar y se-
leccionar los tres canales generalistas, que hemos de-
nominado “locomotora”, que constituyen el objeto de
estudio de esta investigacion: TVEI, canal publico de
cobertura estatal, Antena 3 Television, canal privado
cuyo accionista de referencia, en el periodo analiza-
do, es el grupo Planeta De Agostini y Telecinco canal
privado controlado por Mediaset.

En segundo lugar, nos proponemos cuantificar y
delimitar sus perfiles de audiencia mas representati-
vos de las televisiones en Espaiia y, en concreto, de
los canales generalistas “locomotora”. Para proceder
a su estudio, se ha accedido a los datos anuales de
2005 y 2010 publicados por TNS/Kantar Media. Se
ha podido observar los datos medios de audiencia de
las televisiones espafiolas en su conjunto; revisar los
datos singularizados de los tres canales de television
que constituyen nuestro objeto de estudio prioritario;
y se ha trazado el marco contextual comparativo en-
tre los datos de audiencia disponibles y los datos es-
tructurales de la poblacion espaiiola.

Y, en tercer lugar, pretendemos detectar las princi-
pales tendencias de programacion televisiva, toman-
do como base la nomenclatura utilizada por Kantar
Media y de su aceptacion por parte de la poblacion
espafiola, en el marco temporal inmediatamente an-
terior al cese de emisiones televisivas en analdgico.
Para esto, se han estudiado los porcentajes de pro-
gramacion ofertada y los porcentajes de audiencia
que aportan las distintas categorias de programacion
delimitadas a las cadenas estudiadas, lo que ha per-
mitido construir un ranking con las categorias mas
consumidas por parte de la audiencia.

Todo ello con objeto intentar dar respuesta a nues-
tra premisa inicial que nos lleva a preguntarnos si los
canales generalistas estudiados presentan rasgos ho-
mogéneos y/o singularidades en sus audiencias y mo-
delos de programacion que nos permitan caracterizar
el modelo generalista “locomotora”, en una etapa en
la que se vislumbran transformaciones (Fundacion
EOI, 2010/ONTSI 2009-2010) y se generan nuevas
expectativas para el sector de la television.

En este articulo, no se ha pretendido realizar un
analisis pormenorizado de cada una de las unidades
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de programacion que han integrado las parrillas de
las cadenas generalistas espafiolas durante el periodo
previo al apagoén analdgico®, ni andlisis de sus discur-
s0s, sino que se analizan datos anuales de las cadenas
seleccionadas con objeto de aproximarnos a sus mo-
delos de programacioén y audiencias y trazar su con-
texto y tendencias en un periodo concreto.

Este marco temporal coincide en Espaia con el
gobierno socialista presidido por José Luis Rodriguez
Zapatero (2004-2011) y su propuesta de reforma in-
tegral del sector de la television* que pretende poner
fin a la dispersion de la normativa reguladora (BOE,
2019), redefinir el marco politico de la television pu-
blica estatal’, reestructurar el marco de la television
privada e impulsar la digitalizacion del sector, espe-
cialmente el desarrollo de la TDT, iniciado en 1998
durante la etapa conservadora de José Maria Aznar
(1996-2004).

Para abordar esta investigacion, se ha accedido
basicamente a estudios cuantitativos y cualitativos,
datos e informes de la época, procedentes de los
anuarios de TNS/Kantar Media, Infoadex, GECA,
Comision del Mercado de las Telecomunicacio-
nes-CMT, Impulsa TDT, RTVE y ONTSI. Todo ello
junto con la literatura cientifica citada han posibilita-
do la aproximacion al tema desde la perspectiva de
estudio delimitada.

2. Singularidad del escenario televisivo espaiiol en
el umbral del apagén analégico

El afio 2005 fue especialmente relevante para el
sistema televisivo espafiol en su conjunto y espe-
cialmente para la oferta de television distribuida a
través de ondas hercianas. Por estas fechas se pro-
cedid a la modificacion del contrato concesional de
Sogecable® que dejo de tener limites en sus emisio-
nes en abierto y comenz6 a difundir su sefial en ana-
logico bajo la denominacion comercial de Cuatro.
También por aquel entonces se procedio a la adjudi-
cacion de una nueva concesion de television privada
en abierto —La Sexta— que comenzo sus emisiones
en marzo de 2006. Pero el fenomeno de mayor rele-
vancia fue el relanzamiento de la TDT’ que posibi-
lito la explosion de la oferta televisiva y contribuy6
a la fragmentacion de las audiencias y de las cuotas
de mercado televisivo. “Entre concesiones estatales,
autonomicas y locales se fragu6 una oferta televisi-

3 En este sentido, tendran gran interés las aportaciones de los investigadores que han participado en el proyecto coordinado por la profesora Maria

Antonia Paz Rebollo, antes mencionado, que concluye en junio de 2020.

Ver Noticias de la Comunicacion n° 249.

Un aspecto muy relevante fue la supresion de la publicidad como medio de financiacion de la radiotelevision publica estatal a partir de enero de

2010. Pero su repercusion sobre la programacion y la audiencia es ajeno al marco temporal de este estudio.

La licencia de television privada obtenida por Sogecable en 1989 comenz6 sus emisiones regulares en septiembre 1990 bajo la denominacion co-

mercial de Canal+, un canal de gestion mixta con programacion premium (cine y deportes) -de pago mayoritariamente- y con parte de sus emisiones

en abierto.

La TDT inici6 su andadura en Espaifia en el afio 2000 con la puesta en marcha de Quiero TV, una plataforma multicanal de pago cuyos accionistas

de referencia eran Retevision, Mediapark y Planeta, entre otros. Sus emisiones finalizaron en junio de 2002 tras no alcanzar sus expectativas de
mercado. El Plan Técnico Nacional de TDT (Real Decreto 944/2005, 29 de julio procede al reparto de frecuencias que quedan libres tras el cese de
emisiones de Quiero TV). “Desde 2002 todos los canales con licencia analdgica ya emitian en TDT en simulcast, conviviendo con dos cadenas de

creacion exclusivamente digital: Veo TV y Net TV’(GECA, 2006:89),
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va que aglutind 20 cadenas de dmbito estatal, entre
4 y 12 cadenas autonomicas por comunidad auténo-
ma y hasta 244 cadenas locales por demarcacion”
(CMT, 2005:116).

Por tanto, en estos afios de estudio (2005-2010),
se consolida en Espafia la expansion del nimero de
canales de television: se aprueba la creacion de dos
canales generalistas privados en analdgico (Cuatro y
La Sexta), se procede al reparto de nuevos canales
de TDT® y se establece la fecha definitiva del apa-
gbn analodgico, que sera el 3 de abril de 2010 (BOE,
2019). De este modo, con el horizonte de la migracion
digital en 2010, se inicia un periodo de cuenta atras
en el que coexisten diversas tipologias de canales en
busca de negocios sostenibles: canales analogicos y
digitales (TDT, Cable, Satélite, IPTV), generalistas
y tematicos, publicos y privados, de cobertura esta-
tal, autondmica y local, en abierto y de pago, ofertas
monocanal y multicanal. Si bien, los canales de ma-
yor relevancia por los contenidos ofertados y por las
audiencias alcanzadas siguen siendo siendo los gene-
ralistas analdgicos en abierto, de cobertura estatal y
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financiados mayoritariamente a través de publicidad,
tal y como se vera a continuacion.

Los datos anuales de /nfoadex durante el periodo
analizado (Gréafico 1) permiten observar la importan-
cia del volumen de inversion publicitaria en televi-
sion entre 2005 y 2010. Esta afirmacion corrobora la
vigencia de aquel aforismo que afirma que “no hay
television sin publicidad” (Fundaciéon EOI, 2010:
26). No obstante, a través de estos datos, se puede de-
tectar la repercusion negativa que la crisis econémica
general de la época tuvo sobre el sector durante los
afios 2008 y 2009 con un decrecimiento del 11,1%
y del 23,2% respectivamente. Asimismo, se observa
la notoriedad de la inversion publicitaria en las tele-
visiones estatales en abierto ya que la mayor parte
de la publicidad que atrae la television recae sobre
éstas. Pero son los canales generalistas “locomotora”
los que concentran la mayor parte de esa inversion.
Segtin la Comision del Mercado de las Telecomu-
nicaciones (CMT) estos tres canales acapararon en
2006 el 79,26% de la inversion publicitaria, en 2007
el 62,1% y en 2008 se situd en el 62,1%.

Grafico 1. Inversion publicitaria en las televisiones espafiolas (2005-2010), en miles
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Infoadex

A lo largo de estos afios de cuenta atras hacia el
apag6n analogico se procedio a la sustitucion ordena-
da de tecnologias, respetando las etapas y los objetivos
marcados por el marco normativo vigente, buscando el
consenso con los actores involucrados y con una im-
portante politica de comunicacion institucional. Todo
ello fue gestionado desde Impulsa TDT’ (Asociacion
para la Implantacion y Desarrollo de la Television
Digital Terrestre en Esparia), una iniciativa creada el
10 de diciembre de 2005 con un despegue simbolico
desarrollado en la Terminal T4 del aeropuerto de Ma-
drid-Barajas precisamente para promover e implemen-
tar la TDT en Espaia (Impulsa TDT, 2010).

Este proceso de implementacion de la TDT supu-
so un gran esfuerzo para todas las partes implicadas
ya que fue necesario “tender una nueva red de di-

fusion, duplicar las emisiones en analdgico y digital
para que ninguna zona quedara sin servicio, adaptar
las antenas de la mayoria de las viviendas del pais
y, sobre todo, convencer a los hogares espafioles de
la adquisicion de 30 millones de sintonizadores TDT
con las promesas de la mejor calidad de imagen y la
diversificacion de la oferta de contenidos” (Funda-
cion EOI, 2010: 183). En este proceso de switch off,
fue precisa, por tanto, la implicacion sincronizada de
diversos actores: operadores de redes, propietarios de
canales de television, fabricantes de equipos, usua-
rios y Administraciones publicas que tuvieron que
planificar y gestionar el apagado analdgico en tiem-
po y forma. Todo ello fue propiciando un descenso
progresivo del consumo televisivo analdgico hasta su
extincion en abril de 2010 (Grafico 2).

E1 30 de noviembre de 2005 inician las emisiones en TDT dieciocho canales a los que se suman dos mas en la primavera de 2006.
Impulsa TDT estuvo integrada por radiodifusores publicos y privados de ambito estatal y autondmico (FORTA), el operador de la Red de difusion

(Abertis Telecom) y las Administraciones publicas implicadas a nivel estatal, autondmico y local. Las actividades se realizaron en cooperacion con

el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio del Gobierno de Espaiia.
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Grafico 2. Caida del consumo analdgico en Espaiia 2008-2010 (%)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Impulsa TDT

La innovacion tecnologica se fue ejecutando en
Espana en sintonia con las directrices trazadas en el
contexto europeo para los paises miembros de la UE.
Quiza uno de los rasgos caracteristicos del escenario
televisivo espafiol ha sido, desde su origen hasta la
actualidad, la preponderancia del sistema de distribu-
cion de la sefial televisiva a través de ondas hercia-
nas (inicialmente analdgica y posteriormente digital).
Este rasgo estuvo, por tanto, vigente durante nuestro
periodo de estudio en el que coexistieron las emi-
siones analdgicas y digitales. De hecho, en junio de

2006 la cuota de mercado de este sistema de distribu-
cion fue del 85,2% (GECA, 20006). Esta cifra, a pesar
de reducirse seis puntos en 2010, seguia estando muy
por encima de los otros sistemas de distribucion de la
sefal televisiva presentes, como el satélite o el cable.
Pero, ademas, a esta preponderancia de la television
herciana, se podria afiadir la relevancia de la cuota de
audiencia de los canales generalistas en abierto, es-
pecialmente de aquellos con cobertura estatal ya que
llegaron a aglutinar en torno a si a casi el 72% de la
audiencia espafiola en 2006 (Gréafico 3).

Grafico 3. Cuota de audiencia de los canales generalistas de cobertura estatal (2005-2010)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de TNS/Kantar Media

3. Aproximacion al estudio estructural de la audien-
cia de las televisiones generalistas “locomotora”
espaiiolas durante el periodo analizado

En este escenario en el que se pone fin a la era neo-
televisiva, los planteamientos de optimizacion de las
emisiones generalistas lineales a través de la capta-
cién y maximizacion de las audiencias y de la inver-
sion publicitaria propuestos por Cortés (1999) siguen
vigentes. La rentabilidad de los negocios neotelevi-
sivos y de su oferta de programacion audiovisual re-
quiere del conocimiento estructural de la audiencia a

través de las metodologias cuantitativas y cualitati-
vas existentes en cada etapa historica. En este sentido
son interesantes las aportaciones de Huertas (1998,
2002, 2006), Jauset (2000), Gorton (2009), Webster,
Phalen y Lichty (2014), Livingstone (2019), Roel y
Grandio (2018a, 2018b) o Roel (2019).

Para proceder al estudio de los perfiles de audien-
cia de las televisiones en Espafia y, en concreto, de
los canales generalistas “locomotora”, se ha accedido
a los datos anuales de 2005 y 2010 publicados por
TNS/Kantar Media, tal y como se ha explicado en
el apartado introductorio. Todo ello nos ha permitido
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delimitar tres ejes de caracterizacion de las audien-
cias mas representativas de los canales estudiados.

3.1. Feminizacion de la audiencia

En términos generales, la audiencia de la televi-
sion en Espafia durante el periodo previo al apagon
analogico es, mayoritariamente, femenina. En el afio
2005 estaba integrada en un 55,4% por mujeres; en
2010 se redujo 1,5 puntos. Estas cifras estan por en-
cima de la estructura de la poblacion espaiiola, cons-
tituida por mujeres en un 50,8%.

En lo que se refiere a los canales “locomotora”
generalistas, hemos detectado una importante ten-
dencia a la feminizacion de su audiencia durante los
afios estudiados, con cifras superiores a las audien-
cias medias obtenidas por las televisiones espaiolas.
El publico femenino fue especialmente relevante en
Telecinco quien en 2010 lleg6 a aglutinar medias del
63,4%, convirtiéndose de este modo en la cadena con
mayor desigualdad desde el punto de vista del sexo
de sus publicos.

Ademas, es muy significativa la presencia de las
amas de casa durante el periodo analizado ya que su-
peran el 46% de la audiencia de las televisiones, cifra
que supera ampliamente (unos 9 puntos aproxima-
damente) la representativa de la poblacion espafiola.
Los tres canales “locomotora”, en general, superan
estas cifras. Solo Antena 3TV obtiene una cifra lige-
ramente inferior a la media en 2005 (45,7%). Telecin-
co en 2010 se convierte en la cadena con mas amas
de casa entre su audiencia.

3.2. Perfiles tendencialmente envejecidos

Respecto a la edad, hay que sefialar la importancia de
los perfiles mayores de 45 afios que suponian una ma-
yoria de la audiencia de television: un 52,8% en 2005
y 2,6 puntos mas en 2010. Las cifras fueron especial-
mente significativas entre los mayores de 65 que son
la cuarta parte de la audiencia de la television. Todo
ello también por encima de la estructura de poblacion.
Esta tendencia se consolida y acrecienta en el caso de
los canales generalistas “locomotora” ya que, en tér-
minos generales, obtienen unas cifras superiores a las
medias de las televisiones espafiolas. Tan solo podria-
mos mencionar -como excepcion- los datos obtenidos
en 2005 por Antena 3 y Telecinco que estuvieron por
debajo, alcanzando el 47,3 y el 50,7 respectivamente
para estos perfiles de edad. Asimismo, es interesante
destacar el caso de TVEI ya que se trata de la cadena
con audiencias mas envejecidas en el periodo acotado.
Las cifras son especialmente significativas en 2010,
afio en el que el 68,4% del publico de TVEI tenia mas
de 45 anos y el 33,8% era mayor de 65 afios.

749

Por otro lado, se ha constatado -en el periodo aco-
tado- el progresivo decrecimiento de las audiencias
medias mas jovenes para el conjunto de televisiones
espanolas, salvo en la franja de edad de 4 a 9 afios
que en 2010 experimenta un ligero incremento por-
centual del 0,7% que posiblemente se deba a la ma-
yor oferta de contenidos infantiles en canales temati-
cos, ya sean de pago o TDT en abierto.

En lo que se refiere a los canales “locomotora”
objeto de nuestro estudio, las cifras de TNS/Kantar
Media (2005-2010) nos permiten corroborar esta
tendencia al decrecimiento de las audiencias mas
jovenes también para estos canales y algunas singu-
laridades sobre el comportamiento de las audiencias
de estas tres cadenas de television. El analisis de las
audiencias de todas las franjas de edad comprendidas
entre los 4 y los 44 afios nos permiten afirmar que, en
el caso de TVEI, en todos los casos, se encuentran
por debajo de las audiencias medias de las cadenas
espaifiolas en todo el periodo estudiado y muy por de-
bajo de las cifras porcentuales de estructura de pobla-
cion de Espafia. Sin embargo, los datos de audiencia
de las cadenas privadas presentan sus singularidades.
Ambas cadenas, aun presentando esa tendencia al de-
crecimiento de los publicos mas jovenes, los datos de
Antena 3 permiten observar que las cifras porcentua-
les obtenidas durante 2005 en todas esas franjas de
edad son superiores a la media de las cadenas de te-
levision espafiola, sin embargo, esa superioridad solo
se mantiene durante 2010 para los perfiles juveniles
comprendidos entre los 13 y los 29 afios. Y en el caso
de Telecinco, la superioridad respecto a la media de
las televisiones, la alcanza en 2005 en las franjas de
16 a 44 afios y en 2010 solo en las de 20 a 29 afios. La
respuesta a estas particularidades debemos vincular-
la, en gran medida, con las ofertas de programacion,
tal y como se vera posteriormente.

3.3. Dominio de “locomotoras” generalistas entre
la audiencia espaiiola

Durante el periodo estudiado, se mantiene la tenden-
cia iniciada en la década de los 90 del siglo pasado,
de absoluta relevancia de la cuota obtenida por los
canales generalistas “locomotora”. Si bien, se ha de-
tectado que a medida que nuevos canales se incor-
poran al escenario audiovisual espafiol, su cuota de
mercado se reduce ligeramente, a un ritmo aproxima-
do de en torno al 4% anual, tal y como puede obser-
varse en el Grafico 3.

En el afio 2005, la cuota de los canales “locomo-
tora” se situ6 en el 63,2% y fue decreciendo progresi-
vamente hasta alcanzar en 2010 el 42,3%. (Grafico 4)
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Grafico 4. Cuota de audiencia de los canales generalistas “locomotora” 2005-2010 (%)
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Pero a pesar del decrecimiento, estos canales
contintlan predominando en el mercado televisivo
espaflol con cifras muy superiores a las obtenidas
por otras ofertas de canales en abierto y de pago que,
con el paso del tiempo, a pesar de ir posicionandose

y, en algun caso, consolidando su audiencia, en nin-
gun caso ensombrecen la notoriedad de los canales
“locomotora”, objeto de nuestro estudio, ni siquiera
en el periodo de maxima fragmentacion del mercado
(Grafico 5).

Grafico 5. El mercado de la television en Espafia 2010. Cuota de cadenas

Locales; 0,2

de pago; 7

Autonomicas
pablicas; 11,3

La Sexta; 6,6

Orras; 3,4
Tematicas _T:\

Cuatre; 7

Fuente: Elaboracion propia con datos de Kantar Media

Tabla 1. Categorias de programaciéon. Nomenclatura de Kantar Media

Culturales

Informacion

Miscelanea

Infoshow

Concursos

Deportes

Toros

Musicales

Ficcion

Programacion de ventas

Fuente: Elaboracion propia con datos de Kantar Media

4. Modelos de programacion de los canales
generalistas “locomotora” y relevancia de sus
contenidos

La nomenclatura que establece Kantar Media (2011)
en los anuarios consultados, delimita diez categorias
de programacion para las televisiones generalistas
analizadas.

La cifra porcentual que los canales “locomotora”
asignan a cada una de estas tipologias, permite obser-

var los modelos, las tendencias de programacion en
la etapa previa al apagon analégico y sus singularida-
des (Tabla 2).

Los canales “locomotora” estudiados ofertan
una programacion generalista, integrada por distin-
tas tipologias de formatos televisivos y se dirige a
publicos amplios. Sin embargo, no podemos hablar
de total homogeneidad en los modelos de programa-
cion de estos canales. Ni siquiera podemos hablar
de estabilidad en la oferta o de modelos de progra-
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macion inalterables ya que, los contenidos ofertados
evolucionan en el tiempo durante el periodo de estu-
dio acotado. Tal y como apuntaban hace afios Blum
y Lindheim (1987) la programacion en television es
una actividad dinamica, compleja, en la que inter-
vienen distintos factores entre los que destacan las
audiencias, la competencia, los recursos o los hora-
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rios de emision. De ahi que las cadenas analizadas
apuesten en mayor o menor medida por unos ma-
crogéneros u otros para rentabilizar al maximo un
modelo de negocio vertebrado sobre publicidad, au-
diencias y contenidos diversificados.Tabla 2. Evolu-
cion de la programacion de los canales locomotora
2005 a 2010 (%).
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4.1. TVEI1: entre el servicio publico y la rentabi-
lidad

Informacion y ficcion fueron las grandes apuestas de
programacion de TVEIL durante los afios previos al
apagoén analogico. Si bien se ha detectado la presen-
cia de otras tipologias de contenidos minoritarias, en
términos porcentuales, que estan presentes en el ca-
nal publico: es el caso de los deportes, los musicales,
infoshows y toros que tan solo se emiten en este canal
“locomotora”.

Los contenidos informativos fueron especialmen-
te relevantes, con un progresivo incremento de la
oferta de entre 1,8 y 4,1 puntos, a lo largo del periodo
estudiado y alcanzando su cifra maxima del 48,5%
durante 2009. Ello implica que, durante este afio, casi
la mitad de la programacion de la television publica
fue programacion informativa de ahi que podamos
acuiar la programacion informativa en TVEI como
contenido prioritario y calificar esta programacion
como una especie de “marca de la casa”. Tal y como
figura en los rankings de audiencia anuales de TNS/
Sofres (2005 a 2010), determinadas ediciones de los
Telediarios 1 y 2 o programas informativos especia-
les como el realizado en torno al accidente aéreo en
el aeropuerto de Madrid-Barajas el 20 de agosto de
2008 en el que murieron 154 personas o el debate
celebrado en febrero de 2008 entre José¢ Luis Rodri-
guez Zapatero y Mariano Rajoy, que enfrentd a los
entonces candidatos a la presidencia del Gobierno
de Espafia, alcanzaron gran notoriedad entre los te-
lespectadores espafioles!®.

Sin llegar a alcanzar los porcentajes de programa-
cion informativa, la programacion de ficcion fue un
contenido relevante en las parrillas de TVEL. Sin em-
bargo, en este caso debemos hablar de una tendencia
al decrecimiento de 7 puntos entre el comienzo y el
final del periodo estudiado, alcanzando cifras inferio-
res en 2008, afio en que el porcentaje de ficcion en
la programacion de TVE] fue del 18,9%. A pesar de
esta tendencia decrecimiento, son cifras aceptables
en el disefio de contenidos de los canales generalis-
tas. Los rankings de audiencia de TNS/Kantar Media
incluyen los espacios de ficcion de mayor relevancia
entre los que se encuentran filmes blockbuster como
la saga “Piratas del Caribe”, cine clasico como “Lo
que el viento se llevd” o espafioladas como “Abuelo
made in Spain” o “Estoy hecho un chaval” programa-
das dentro del espacio “Cine de barrio”. Asimismo,
podemos destacar el éxito de algunas series de fic-
cién como “Cuéntame coémo paso™!!, “Aguila roja™?,
“La sefiora” o “Los Tudor”.

Por otro lado, es pertinente destacar la presencia
de los contenidos de miscelanea y los culturales en
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la oferta de programacion del primer canal de Tele-
vision Espafiola. En el primer caso con porcentajes
maximos durante 2010 y 2006 con cifras medias del
17,5% y del 16,8% respectivamente; y en el segun-
do, con picos maximos superiores al 13% durante los
afios 2008 y 2009 si bien experimenta una importante
caida superior a 6 puntos durante 2010.

4.2. Antena 3 TV: La importancia de la ficcion
seriada

La programacion informativa, la ficciéon y miscela-
nea, son también relevantes en Antena 3 al igual que
sucedia en el caso de TVEIL. Sin embargo, difieren
en su notoriedad y en su evolucion en el tiempo, lo
cual repercute sobre la caracterizacion del modelo de
programacion.

La programacion de ficcion, especialmente de fic-
cion seriada, ha sido prioritaria en Antena 3TV sien-
do significativos los datos de los afios 2006 y 2007
con porcentajes del 37,9 y del 33,8 respectivamente.
A partir de entonces se produce una tendencia a la
contencion hasta situarse en 2010 en torno al 25%.

En lo que se refiere a la programacion informa-
tiva, Antena 3 inicia y finaliza el periodo estudiado
con porcentajes relevantes, no equiparables a los de
la television publica pero, en todo caso, importantes
ya que supone mas de la cuarta parte de su parrilla
de programacion. Esto permite intuir la importancia
otorgada por la cadena de Planeta a la informacion
en 2005 y 2010. Pero no fue asi durante todos los
afios analizados. De hecho, es llamativo que entre
2005 y 2007 se produzca un descenso cercano a los
14 puntos, siendo este afio el de menor relevancia de
la programacion informativa del periodo. Si bien,
progresivamente -especialmente a partir de 2009- el
tiempo dedicado a informacién se consolida hasta
convertirse en 2010 en contenido prioritario para la
cadena, pasando a ser la tipologia con mas presencia
porcentual en la parrilla de programacion.

Ficcion e informacion, ademas de ser la progra-
macion con mayor espacio en la parrilla de Antena 3,
fueron los contenidos que aportaron mayor volumen
audiencia a la cadena. Los afios 2006 y 2007 fueron
especialmente relevantes ya que la programacion de
ficcion aportd un 52,1% y un 46,1% respectivamen-
te, convirtiéndose en el contenido con mayor rendi-
miento en antena. Durante estos afios se programaron
con éxito determinados filmes como: El sefior de los
anillos: el retorno del rey, El regreso de la momia,
Pretty woman, Shreketefeliz Navidad, Spiderman 2 o
Doce en casa o series de ficcion como “Aqui no hay
quien viva”, “Mis adorables vecinos”, “Los hombres

El debate prelectoral celebrado el 25 de febrero de 2008 consiguié una audiencia de 8.017.000 espectadores, lo que supuso un share del 36,4%. Y

el celebrado el 3 de marzo de ese mismo afio, congrego6 ante TVEL a 6.905.000 telespectadores, un share del 36,6%. (RTVE, 2008: 364)

Serie de éxito producida por el Grupo Ganga para Television Espaiiola que a lo largo de 20 temporadas, ha narrado la vida de una familia espafiola

de clase media (“Los Alcantara”) y del contexto sociopolitico de Espaia desde los ultimos afios del franquismo. Se emite desde el afio 2001 en
TVEL. Durante 2019 y 2020 se ha emitido la temporada numero 20 con una trama narrativa que se desarrolla en los afios noventa.

“Aguila roja” marcé en 2009 records de audiencia para TVEI superando ampliamente los 5.700.000 espectadores (RTVE, 2010: 469)
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de Paco”, “El internado”, “Manolo&Benito”, o “Rex
un policia diferente” (TNS, 2006-2007).

Por su parte, la programacion informativa alcanzo
sus maximos anuales en 2008 y 2010 con cifras que
rondaron el 22% de audiencia de la cadena, desta-
cando especialmente los informativos del prime time.

Mencion especial merece la programacion dedica-
da a los concursos que inicia el periodo estudiado con
cifras porcentuales cercanas al 7%. Dos afios después
el porcentaje de tiempo dedicado a estos programas
se habia multiplicado por dos y seguia creciendo has-
ta alcanzar en 2008 su porcentaje maximo: el 19,5%
de la programacion.

Algunas tipologias de contenidos tienen una pre-
sencia mas minoritaria en la programacion de Ante-
na 3 como los infoshows que se mantienen bastante
constantes o los musicales que crecen ligeramente a
partir de 2009. Mientras que otras tipologias son des-
terradas de las parrillas de esta cadena; es el caso de
los espacios deportivos, los toros y la televenta con
cierta notoriedad en los inicios.

4.3. Telecinco: La apuesta por el entretenimiento

El modelo de programacion de Telecinco, siendo
también generalista, presenta notables diferencias
respecto a las otras cadenas analizadas, con una im-
portante apuesta por el entretenimiento.

Destaca de un modo especial la programacion
incluida en la tipologia denominada por miscelanea,
con cifras que oscilan entre el 27,4% del afio 2005 y
el 20% de 2009. Se ha observado una desigual ofer-
ta de infoshows en el periodo estudiado, con cifras
discretas pero bastante estables salvo en afio 2008
en que la programacion de estos espacios tan solo
fue del 1,4% y con un incremento espectacular en
2010 donde llegaron a suponer casi la cuarta par-
te de la programacion de la cadena. Titulos como
“Aqui hay tomate”, “Salsa rosa”, “Salvame diario”,
“Salvame de luxe”, “Salsa rosa express” o “La No-
ria” son ejemplo de algunos de los éxitos de audien-
cia que cosecha la cadena de Mediaset durante el
periodo de estudio. También se programaron con
¢éxito espacios de telerrealidad como Gran Hermano
o Supervivientes.

La programacion de contenidos de ficcion es rele-
vante especialmente entre 2005 y 2009, afio en el que
inicia un significativo decrecimiento hasta situarse en
el 10,8% en 2010.

La programacion de cine blockbuster de Tele-
cinco apenas aparece en los rankings publicados, en
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cuyos puestos figura el cine programado por TVE1
y Antena 3. Pero si se han contabilizado algunas peli-
culas programadas con éxito de audiencia, es el caso
de “Madagascar”, “Naufrago”, “La madre del novio”
o Peligro inminente”.

Mayor relevancia tiene la audiencia de los espa-
cios de ficcion seriada, especialmente de series es-
pafiolas. Hemos detectado en los rankings titulos
como “El comisario”, “Siete vidas”, “Aida”, “Los
Serrano”, “Escenas de matrimonio”, “La que se ave-
cina”, “Sin tetas no hay paraiso”, “Hospital Central”
pero también ficcion seriada estadounidense como
CSI-Miami y NCIS-Los Angeles.

La programacion informativa, si bien estd pre-
sente en la programacion de Telecinco durante todo
el periodo estudiado, no alcanza la relevancia de las
otras cadenas y se observa una tendencia al decre-
cimiento: en 2010 la informacion supone tan solo
el 14,2% de la programacion de Telecinco, su cota
minima. El contenido mas relevante es Informativos
Telecinco en su edicion de prime time.

Otra de las singularidades de la oferta de progra-
macion de Telecinco es su recurso a los espacios de
televenta, especialmente significativos entre 2005
y 2008, que le permiten obtener ingresos y ocu-
par el tiempo de emision con bajo coste, sobretodo
en horarios en que las audiencias potenciales son
minoritarias.

Los porcentajes de programacion cultural y de-
portiva tienen escasa notoriedad en esta cadena. Sin
embargo se ha detectado en los rankings de audiencia
las retransmisiones de Férmula 1 G.P. (2005 a 2008),
la Copa del Rey (2006 a 2008), Copa Confederacio-
nes (2009), Europa League (2010) y el Mundial de
Sudafrica de futbol (2010), todos ellos han ocupado
lugares relevantes, de ahi que debamos destacar su
importante rendimiento en antena. Mientras que los
espacios musicales, siendo también minoritarios, ex-
perimentan una tendencia ascendente de 4,6 puntos
entre 2005 y 2010.

4.4. Aportacion de los modelos de programacion
a la audiencia de las cadenas generalistas “loco-
motora”

Tomando como base los porcentajes de audiencia que
aportan los macrogéneros delimitados por TNS/Kan-
tar Media entre 2005 y 2010, se ha construido un ran-
king" en el que se puede observar cuales han sido las
cuatro categorias con mayor volumen de audiencia
anual en los canales analizados (Tabla 3).

Los datos de este ranking se deben interpretar en relacion con el volumen de emision de las categorias de programas, al que se aludia en los epigra-

fes anteriores, y los porcentajes de audiencia obtenidos por el conjunto de esas categorias.
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Tabla 3. Ranking de categorias de programas con mayor aportacion a la audiencia
de los canales generalistas “locomotora” (2005-2010)

TVEI1 1 2 3 4
2005 Ficcion 39,6 | Informacion | 24,2 | Misceldnea | 13,6 | Cultural 11,4
2006 Ficcion 35,4 | Informacion | 27,1 | Misceldnea | 14,3 | Cultural 11,2
2007 Ficcion 37,7 | Informacion | 32,6 | Miscelanea | 9,8 | Cultural 8,9
2008 Informacién | 37,8 | Ficcion 32 Cultural 11,1 | Miscelanea | 7,5
2009 Informacion | 38,7 | Ficcidon 33,4 | Cultural 12 Miscelanea | 8,6
2010 Informacion | 38,6 | Ficcion 35,4 | Miscelanea | 9,7 | Cultural 9,6
A3TV 1 2 3 4
2005 Ficcion 47 Miscelanea | 15,5 | Informacion | 14,4 | Infoshow
2006 Ficcion 52,1 | Informacion | 17,1 | Infoshow 13,4
2007 Ficcion 46,1 | Informacion | 20,6 | Infoshow
2008 Ficcion 45 Informaciéon | 22 Infoshow
2009 Ficcion 42,5 | Informacion | 20,2 | Infoshow 13,9 | Miscelanea | 13,4
2010 Ficcion 44,2 | Informacion | 22,2 | Infoshow 14,6 | Miscelanea | 10,8
T5 1 2 3 4
2005 Ficcion 29,6 | Miscelanea | 24,8 | Infoshow 14,9 | Informacion | 13,4
2006 Ficcion 31,8 | Miscelanea |23 Infoshow 14,2
2007 Ficcion 38,9 | Miscelanea | 25,4 | Informacion | 12,9
2008 Ficcion 38 Miscelanea | 20,3 | Informacion | 12,2
2009 Ficcion 27,7 Miscelanea | 15,4 | Infoshow 14,9
2010 Infoshow | 39,8 | Ficcion 15,1 | Miscelanea | 13,9 H

Fuente: Elaboracion propia con datos de TNS/Kantar Media

La ficcion es el macrogénero estrella de los ca-
nales generalistas “locomotora” en la fase previa al
apagoén analogico. Los contenidos de ficcion son los
que aportan mas audiencia a estos tres canales, sien-
do especialmente relevantes en el caso de Antena 3
TV ya que, durante todo el periodo analizado, han
ocupado la primera posicion en el ranking con unos
porcentajes espectaculares que han oscilado entre el
42,5% del afio 2009 y el 52,1% del 2006.

Sin llegar a alcanzar estos porcentajes de audien-
cia pero con unas cifras también relevantes, la pro-
gramacion de ficcion de TVEI ha ocupado la primera
(2005-2007) y segunda posicion (2008-2010) en su
ranking, moviéndose en una horquilla de audiencia
que ha oscilado entre el 32% en 2008 y el 39,6% en
2005.

También en Telecinco la ficcién aporta sumas de
audiencia importantes, pero sin alcanzar los datos de
sus rivales: ocupa la primera (2005 a 2009) y segunda
posicion (2010) oscilando entre el 38,9% de audien-
cia conseguida en 2008 y el 15,1% de 2010, su cifra
minima.

La Informacion aporta a la television publica
importantes audiencias. Ocupa la primera posicion
en el ranking entre 2008 y 2010 y la segunda entre
2005 y 2007 con cifras comprendidas entre el 38,7
alcanzado en 2009 y el 24,2 de 2005. Los contenidos

informativos también ocupan un lugar destacado en
Antena 3, segundo puesto en el ranking entre 2006 y
2010, pero sin alcanzar el volumen de audiencia de
TVEI, ya que su valor maximo, el 22,2%, se obtuvo
en 2010. Los porcentajes de audiencia que aportan
los espacios informativos a Telecinco no son com-
parables a los de sus rivales ya que solo en alguna
ocasion estd presente en la tercera (2007) y cuarta
posicion del ranking (2005 y 2008).

Mas alla de la hegemonia de Ficcion en la que
coinciden totalidad de canales “locomotora” y de In-
formacion, especialmente en el caso de TVE1 y An-
tena 3, podriamos establecer diversas singularidades
sobre la aportacion de los demds macrogéneros al
volumen de audiencia de las cadenas.

Es significativo que los contenidos culturales solo
estén presentes en el ranking de la television publica,
en tercera y cuarta posicion, con valores que oscilan
entre el 8,9 (2007) y el 12 (2009).

Por otro lado, se ha observado que las categorias
de programacion presentes en el ranking de las dos
cadenas privadas son idénticas: Ficcion e Informa-
cion pero también, Infoshow, Miscelanea y Concur-
so. Si bien, existen notorias diferencias en el volu-
men de audiencia que aportan a cada cadena.

El Infoshow pasa a ocupar la primera posicion
del ranking de Telecinco en el afio 2010, llegando a
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aportar una cifra cercana al 40% de la audiencia, tras
mantenerse bastante estable durante los afios anterio-
res con porcentajes proximos al 14%, similares a los
de Antena 3.

Los espacios de Miscelanea se sittian en Tele-
cinco en la segunda y tercera posicion del ranking
con cifras maximas que superan el 25% (2007) y
minimas del 13,9% (2010). En Antena 3 la audien-
cia que aportan es inferior: entre el 10% (2010) y el
15% (2005).

La audiencia de los Concursos es especialmente
relevante en Telecinco durante 2008 y 2009, afios en
los que esta categoria ocupa la segunda posicion en el
ranking con porcentajes que superan el 20%.

5. Conclusiones

Este estudio, en el que hemos abordado los principales
indicadores de contenidos y audiencias de las cade-
nas generalistas espafiolas con licencia para distribuir
su sefal digital a través de ondas terrestres (TDT),
nos permite ofrecer una aproximacion a la caracteri-
zacion de los canales generalistas “locomotora”.

A pesar de la creciente fragmentacion de la ofer-
ta televisiva y de la consiguiente atomizacion de la
audiencia, los canales generalistas “locomotora”
(TVEI, Antena 3 y Telecinco) siguen manteniendo
su dominio en el ecosistema televisivo espafiol en la
etapa previa al apagdn analdgico, si bien se hace pa-
tente la tendencia a la contencion: la cuota de estas
cadenas decrece algo mas de 20 puntos durante nues-
tro periodo de estudio.

La necesidad de coexistir en un escenario cada
vez mas fragmentado por la creciente oferta audio-
visual, obliga a estas cadenas a distinguirse entre si
priorizando perfiles de audiencia y oferta de conteni-
dos con objeto de rentabilizar al maximo su modelo
de negocio y fidelizar a sus publicos.

Los canales “locomotora” presentan unos rasgos
comunes: son canales originariamente hercianos y
analogicos y durante el periodo de estudio, susten-
tan su modelo de negocio sobre la publicidad, la
maximizacion de audiencias y la rentabilidad de los
contenidos ofertados. Se trata de canales fuertemente
feminizados y envejecidos, mas que el conjunto de
cadenas de television, incluso mas que el conjunto de
cadenas generalistas de cobertura estatal, y mas que
la estructura de la poblacion espaiiola. Entre ellos,
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destaca Telecinco como la cadena mas feminizada y
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géneros programados a lo largo del tiempo.

Se ha observado las categorias de vertebran los
modelos de programacion de los canales locomoto-
ra y aquellas que por su notoriedad (porcentaje de
ocupacion en parrilla y audiencias conseguidas) lle-
gan a caracterizar y a singularizar a estos canales: la
apuesta de TVEI por contenidos de servicio publico,
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con la Informacioén en el caso de TVEI y, en menor
medida, en Antena 3. Y en el caso de Telecinco, la
hegemonia de la ficcion es compartida con los Infos-
hows que pasan a ser la tipologia que aporta mayor
audiencia a la cadena en 2010 pero también con los
espacios de Miscelanea y Concursos.
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