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Resumen. Los 22 afios de emision semanal de E/ escarabajo verde es un éxito sin comparacion en la historia de la television espafiola.
Maxime, cuando el interés por la ciencia no es grande en nuestra sociedad, y ademas la crisis econdmica ha supuesto una reduccion
importante del presupuesto de produccion y personal para el programa. El articulo analiza los cambios de estructura del programa, de
los géneros periodisticos, el papel del presentador, la especializacion y el uso de redes sociales que han permitido a este espacio de La
2 no s6lo sobrevivir, sino mejorar constantemente y dar lo que su fiel audiencia esperaba de él.
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Abstract. The 22 years of weekly broadcasting of E/ escarabajo verde is an unparalleled success in the history of Spanish television.
Especially when the interest in science is not great in our society, and also the economic crisis meant a reduction in the production
budget and staff for the program. The article analyzes the changes in the structure of the program, the journalistic genres, the role of
the presenter, the specialization and the use of social networks that have allowed this La 2 TV production not only to survive, but to
constantly improve and give what its faithful audience expected of it.
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1. Introduccién macion cientifica clara y veraz se ofrezca a los ciu-

dadanos; y que estos puedan tomar sus decisiones li-

En sociedades hiper especializadas como la nuestra
y las de nuestro entorno, una gran parte de los ciuda-
danos vive al margen de los descubrimientos cienti-
ficos y tecnologicos, pues éstos se desarrollan cada
vez mas alejados de los conocimientos de la mayoria
de la poblacion. Ni siquiera los profesionales de las
ramas mas especializadas del saber tienen capacidad
muchas veces para comprender hallazgos cruciales,
mas alla de los que ocurren en su propia profesion.
De ahi que los medios de comunicacion sean, en la
practica, los principales responsables de que la infor-

bres sobre la base de lo que saben y han comprendido
(Llano, 2008: 45-46).

El boom del periodismo cientifico se produjo des-
pués de la Segunda Guerra Mundial (Elias, 2010:
127).Y desde los afios sesenta del siglo pasado ya no
habia medio de informacion general que pudiera se-
guir ignorando en sus sumarios la tematica cientifica
(Bauer y Bucchi, 2007: 144), en las sociedades del
mundo occidental.

En nuestro pais, este aumento del periodismo
cientifico y medioambiental se correspondio sélo ti-

! Esta investigacion se ha realizado dentro del proyecto de investigacion CSO2015-66260-C4-1-P Historia de la Programacion y de los Programas de
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biamente con la presencia de dicha informacion en
los medios escritos, la radio y la television. Asi lo
demuestra Francescutti, en Los publicos de la ciencia
(2014: 43), cuando compara las cifras de las audien-
cias de la informacion cientifica con las de otras areas
de especializacion, tales como los deportes, el “cora-
z6n”, la informatica o la moda.

El mismo autor apunta, no obstante, que en los
ultimos 20 afios, “se ha registrado en Espafia un au-
mento generalizado del interés por la ciencia y la tec-
nologia” (2014: 6).

El Gltimo informe (2016) de la Fundacion Espa-
nola de Ciencia y Tecnologia (FECYT) sefala que un
40,2% del total de la poblacion afirmaba en ese afio
sentirse “muy” o “bastante” interesado por los temas
cientificos. Esos datos se asemejan a los recogidos en
el informe anterior, de 2014 (40,1%). Asimismo, un
29,7% declar6 sentirse “algo” interesado y un 29,6%,
“poco” o “nada” interesado (FECYT, 2017: 5).

La informacién cientifica y, en particular, la
medioambiental, ha sido objeto de un interés acadé-
mico creciente, como se desprende de la revision bi-
bliométrica de Barranquero y Marin (2014).

Es mas que probable que el éxito de El escarabajo
verde en los ultimos 20 afios haya sido beneficiario
de ese interés creciente de la sociedad espaiiola por
los temas cientificos. Pero cabe pensar también que
no soélo es beneficiario, sino uno de sus agentes pro-
tagonistas. Asi se analiza en este trabajo.

Cabe igualmente sefalar que en Espafia el medio
preferido por los ciudadanos para obtener informa-
cion cientifica ha sido la television. Asi lo muestra
el citado informe FECYT 2016, cuando sefala que
un 71,2% de los encuestados reconocen este medio
como una de sus primeras tres fuentes de informa-
cion sobre ciencia.

En lo que se refiere a los géneros informativos, el
documental se mantiene como el mas popular (Fran-
cescutti, 2014: 15). Este formato, en efecto, permite
contar historias sobre las investigaciones cientificas
y sus resultados, destacando al mismo tiempo sus
aplicaciones practicas en la vida cotidiana de la au-
diencia. El documental logra una comunicacion espe-
cializada eficaz y atractiva (Montero Diaz: 485 y ss).

No obstante, cabe preguntarse si la television es
el medio mas apto para transmitir informacion cienti-
fica. Segun Elias (2008: 210), tiene dos limitaciones
principales. La primera es que la informacion ha de
poder ser descrita a través de imagenes, lo cual no
siempre ocurre. Y la segunda, que las imagenes obte-
nidas sean hasta cierto punto espectaculares. Ambos
requisitos entran facilmente en conflicto con las nor-
mas propias del ambito cientifico; y pueden compli-
car la informacion cientifica a través de este medio.

Por su parte, Ledon (2010: 12) habla de las dificul-
tades para trasladar los conocimientos cientificos a la
television en los siguientes términos:

“Entre las funciones tradicionalmente asignadas a la
television, el entretenimiento domina claramente en la
actualidad. La multiplicacion de canales ha ido acen-
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tuando la lucha por la audiencia, generalmente a tra-
vés de contenidos con alta capacidad para entretener
al publico. [...] Este contexto resulta hostil para deter-
minados contenidos, cuyo tratamiento requiere cierta
profundidad y cuya misma naturaleza los aleja de plan-
teamientos triviales. Este es precisamente el caso de la
ciencia”.

Sefialadas esas dificultades del medio television para
relacionarse con la informacion y la divulgacion cienti-
fica, el éxito de El escarabajo verde demuestra que hay,
no obstante, modos de superar esos obstaculos.

2. Ciencia en la television ptiblica espaiiola: el caso
deLa2

Radio Television Espafiola (RTVE) comienza sus
emisiones regulares el 28 de octubre de 1956. En
1965 se pone en marcha un segundo canal: La 2 de
TVE. La television publica era consciente ya enton-
ces de su responsabilidad en los &mbitos educativos
y de divulgacion sobre ciencia, como es manifiesto
en su programacion (Montero Diaz: 233 y ss). Ello
no significa, sin embargo, que acertara desde el prin-
cipio con los géneros y formulas propias del medio
televisivo, para lograr tales objetivos (Ortega y Al-
bertos, 1998: 62).

En las décadas siguientes se programaron docu-
mentales y magazines cientificos notables, y algu-
nas series de ficcion de cardcter divulgativo como
las producidas por TVE sobre las biografias de
Ramon y Cajal (1892), Miguel Servet (1988) o Se-
vero Ochoa (2001) (Gutiérrez Lozano, 2002: 44).
En cuanto a los espacios medioambientales, Ortega
Galvez y Albertos observan:

“El gran reportaje de naturaleza de produccion propia
comienza a tener un lugar en la programacion de la
mano de quien seria su mayor representante en Espa-
fia: Félix Rodriguez de la Fuente, dentista aficionado a
la cetreria que se convertiria, en la década siguiente, en
un hito en la historia de la Television Espafiola” (Orte-
ga Galvez y Albertos, 1998: 66).

En los afios 90, la entrada en el mercado de las
cadenas de television privadas modifica radicalmente
el panorama de la programacion. Comienza la pre-
sion constante por medir y comparar las audiencias,
algo que no habia existido hasta entonces. La cadena
publica TVE respondié modificando el horario de los
espacios culturales, que no debian ocupar el prime
time. La inevitable consecuencia de esa politica fue
no solo la modificacion de los formatos televisivos
para divulgar la ciencia (Alberich-Pascual, Aguirre,
2015), sino sobre todo el arrinconamiento y el pro-
gresivo olvido de los programas cientificos destina-
dos al gran publico (Gutiérrez Lozano: 2002: 45).

El afianzamiento de las televisiones privadas
“agudiza el caracter de guetto cultural de la segunda
cadena y se destierran de las franjas de maximo con-
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sumo las ofertas relacionadas con la cultura” (Ibafiez,
2003: 3). El mismo autor observa que La 2 se ha ido
perfilando asi, progresivamente, como la inica cade-
na que, en la practica, emite contenidos culturales y
de divulgacion cientifica.

En la actualidad, el servicio publico contintia
siendo decisivo para la divulgacion cientifica, segun
concluye el estudio de Francescutti: “Sin el sostén de
RTVE, RNE y algunas cadenas autondmicas, buena
parte de la oferta [de los programas de divulgacion
cientifica] desapareceria y sus audiencias se disper-
sarian” (2014: 46). Uno de los ejemplos mas claros
de este ejercicio de responsabilidad por parte de las
cadenas publicas, respecto a la formacion cientifica
y medioambiental de las audiencias, es la creacion
y emision ininterrumpida en los ultimos 20 afios del
programa que aqui se analiza.

3. Objetivos y Metodologia

El objetivo de esta investigacion es valorar el fun-
cionamiento, la realizacion y trayectoria de E/ esca-
rabajo verde (1997-act) emitido por La 2, asi como
las razones de su éxito. El analisis discurre confor-
me a tres vias metodologicas. En primer lugar, se
elabord una muestra significativa, recopilando datos
relativos al programa a lo largo de sus 22 afios de
historia, ofrecidas por diversas fuentes documenta-
les, como la pagina web de RTVE, por un lado. Y
por otro, los servicios de agencias y articulos de pe-
riodicos en las hemerotecas digitales de las distintas
cabeceras: E/ Pais (Cendros, 1997. Gallo, 2000),
El Periodico de Extremadura (Prieto, 2003) Diario
Vasco (Rodriguez, 2007), Europa Press (2013), 20
minutos (2015), La Vanguardia (2016), Infolibre
(2016), EFE Verde (2017).

Gracias a estas fuentes se analiza la produccion,
estructura, géneros informativos utilizados en la pre-
sentacion de los contenidos, el papel del presentador
y las audiencias y horarios de programacion. En con-
creto, sobre las audiencias, el analisis se centra en
una muestra de los cinco primeros meses de 2018, a
partir de los datos proporcionados por la empresa de
medicion de audiencias Barlovento, con el objetivo
de distinguir entre el publico del programa el género,
franjas de edad y evolucion media de la audiencia
acumulada. Otro aspecto importante del andlisis se
centra en el uso que el programa hace de los nuevos
métodos de grabacion y post-produccion, de las redes
sociales y de los nuevos canales de difusion.

En segundo lugar, se han realizado entrevistas en
profundidad a los responsables del equipo técnico y
artistico del programa. Ana Gonzalez Wonham, rea-
lizadora y guionista de £/ escarabajo verde en la de-
legacion de Madrid, ha sido un apoyo indispensable
para conocer el funcionamiento del programa. Eduar-
do Laplaza, director del mismo, ha ofrecido una va-
liosa vision historica de este espacio.

Finalmente, se ha investigado el contexto doc-
trinal en el que se enmarca la divulgacion cientifica

en el medio television. La documentacion, estudio y
revision de los principales trabajos publicados has-
ta la actualidad (Belenguer, 2003. Alberich-Pascual,
Aguirre, 2015), ha permitido desarrollar la base cien-
tifico-doctrinal sobre la que han de basarse este y si-
milares trabajos futuros.

Cualquier elemento de la sociedad debe ser anali-
zado teniendo en cuenta otros elementos de la misma,
hay que observar como unos y otros evolucionan, se
relacionan o comportan respecto al conjunto. Por
€so, en este estudio se ha analizado el contexto social
en el que se ha tenido lugar la emision de El esca-
rabajo verde, desde mediados de los 90 hasta hoy.
Concretamente, hemos documentado el interés de la
sociedad espafola por la ciencia y el medio ambien-
te, recurriendo a los barometros del CIS y Encuestas
de Percepcion Social de la Ciencia elaboradas por la
Fundacion Espatfiola para la Ciencia y la Tecnologia.

Se demostrara que E/ escarabajo verde ha logrado
mantenerse en antena durante 22 afios gracias a su
filosofia de programacion y su capacidad de adap-
tacion a los cambios sociales, tecnologicos y orga-
nizativos dentro de RTVE. Por estas razones, puede
ser considerado un modelo para la programacion
medioambiental en television. El proceso de espe-
cializacion experimentado por el programa durante
los ultimos afios ha contribuido decisivamente a su
actualizacion y competitividad en el panorama tele-
visivo. Se comprobara que una de las razones de su
permanencia en antena es que se trata de un programa
de coste no excesivo para la cadena responsable de
su produccion y emision, con una gran capacidad de
adaptacion al nuevo panorama mediatico y tecnolo-
gico, conformado por las TIC.

4. Variables y verificacion
4. 1. Programacion sostenida en el tiempo

El escarabajo verde ha producido un total de 711 ca-
pitulos, hasta la fecha de este estudio. Para cualquier
espacio de television sobrepasar las dos décadas en
emision ininterrumpida supone un gran logro y mas
en una cadena publica cuyo compromiso con el ser-
vicio publico arrincona la produccién comercial.
Eduardo Laplaza, su actual director y socio fundador
del programa, considera que pertenecer a una cadena
secundaria (La 2) fue decisivo al respecto, pues les
permitié no estar forzados a competir con los espa-
cios de las cadenas principales ni batir, en consecuen-
cia, récords cada vez mas altos de audiencia.

Gonzalez Wonham, la guionista, realizadora y
delegada del programa en Madrid, afirma que La 2,
como canal fundamentalmente cultural, ofrece un
contenido distinto al de las cadenas generalistas. “E/
escarabajo verde se ha mantenido porque es un pro-
grama necesario. La naturaleza es una prioridad para
esta empresa”, sentencia.

Si se compara la permanencia en antena de este
espacio con otros de similar corte y tematica, com-



192

probamos que muy pocos han logrado llegar a una
emision tan prolongada. Un ejemplo es Jara y Se-
dal: es uno de los programas de contenido cientifico
y medioambiental mas veteranos, entre los emitidos
por RTVE (en este caso, desde 1991). Otro de los
programas de esta cadena que lleva el mismo tiem-
po en television es Agrosfera. Ambos, sin embargo,
tienen un enfoque muy distinto al del programa obje-
to de esta investigacion. Los dos exploran el habitat
rural y las actividades del sector primario, para abor-
dar cuestiones como la caza y la pesca, y no tanto
el cuidado de la naturaleza desde un punto de vista
medioambiental.

El resto de programas de especializacion cienti-
fica, emitidos por esta corporacion en la actualidad
o en el pasado, no superan a El escarabajo verde
en afios de emision. Ni siquiera Redes, el famoso
programa de divulgacion de La 2 presentado y di-
rigido por Eduard Punset, pues se inicidé en marzo
de 1996 y se despidioé de su audiencia 18 afios mas
tarde, en 2014.

El escarabajo verde destaca ademas como uno
de los programas de RTVE que ha conseguido mas
reconocimientos profesionales. Todos los afios ha
obtenido algun tipo de galardon, con excepcion del
primero de su andadura (1997) y 2007, 2010 y 2012.
Se trata, por un lado, de galardones que reconocen
el trabajo del programa en algin episodio particu-
lar. En total, suman 21, a los que han de afadirse
3 menciones especiales del jurado en 2003, 2004
y 2014 y otros 4 trabajos finalistas en 2001, 2011,
2013 y 2015. Entre los mas importantes, destaca-
mos dos Premios Nacionales de Periodismo Dofiana
al Desarrollo Sostenible, varios premios URBAN
TV (Festival Internacional de Television sobre Vida
y Ecologia Urbana), galardon Telenatura (Festival
de la Universidad de Navarra) y el reconocimiento
de Ektopfilm (Festival para el desarrollo de filmes
sobre sostenibilidad en Eslovaquia).

Por otro lado, este espacio de divulgacion
medioambiental ha recibido 14 premios por la labor
realizada por el programa en conjunto, subrayando el
interés por la divulgacion de temas ambientales y la
defensa de la naturaleza. De entre estos 14 galardo-
nes, destacan una mencion especial al programa en
2001 y dos premios a toda la trayectoria del progra-
ma: uno de 2009 y otro de 2017. Algunos ejemplos
de premios relevantes son aquellos de la Federacion
de Entidades de Defensa de los Animales (FEDAN),
la Sociedad Geografica Espaiola o la entidad SIGRE
Medicamento y Medio Ambiente. En total, el progra-
ma ha obtenido 38 reconocimientos, entre menciones
y galardones. El afio en que mas galardones recibio
fue 2009, cinco reconocimientos.

4.2. Evolucion de la audiencia media

La audiencia de E! escarabajo verde siempre ha te-
nido un perfil concreto. Segin Wonham y Laplaza,
la audiencia no se ha ido especializando con el paso
de los afos, sino que el perfil de su publico ha sido
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bastante determinado y constante. Junto al rasgo co-
mun inequivoco de su interés claro por el cuidado del
medioambiente, los datos de Barlovento Comunica-
cion arrojan ciertas pistas sobre otras caracteristicas
de sus espectadores habituales. Por ejemplo, son mas
hombres que mujeres (en un 60%-40%, aproximada-
mente) y suelen ser adultos de mas de 45 afios.

Por lo que se refiere a los datos cuantitativos de
la audiencia, no existe una serie continua de la mis-
ma desde los comienzos del programa hasta nues-
tros dias. Los responsables del programa no tienen
esas cifras y consideran que no hay un registro den-
tro de RTVE que haya recopilado cifras de un perio-
do tan largo.

Entre los datos disponibles, proporcionados por
Barlovento, El escarabajo verde tuvo una audien-
cia de 220.000 usuarios, en enero de 2018. Luego
descendid levemente, volviendo a subir a finales
de febrero hasta alcanzar 319.000 usuarios. Poste-
riormente, cayd de manera irregular hasta el mes
de mayo. Esto se traduce en cifras de hasta 3,3 de
cuota de pantalla (en sus resultados mas altos). Las
cifras no son especialmente relevantes, pero resul-
tan significativas. Pues aunque la audiencia sufre
variaciones, “son audiencias muy buenas para pro-
gramas de La 2”, comenta Laplaza, refiriéndose a
un canal que esta al margen de la primera linea de
competicion comercial.

En comparaciéon con otros espacios de RTVE,
El escarabajo verde queda, por ejemplo, muy por
detras de programas como Saber y Ganar o Aqui
la Tierra. El primero, también de divulgacion y
emitido en la misma cadena, se sitGia en torno al
millon de espectadores de media (es el mas visto
de La 2 con diferencia). El segundo alcanza entre
1,6 y 1,8 millones, y, a pesar de que la tematica
se asemeja mas a la de El escarabajo verde, no es
del todo comparable por emitirse este espacio en
La 1, con mucha mas repercusion. Sin embargo,
El escarabajo verde supera en audiencia a muchos
de los programas culturales o cientificos emitidos
igualmente en La 2, como Agrosfera o La aventura
del saber (ambos en torno a 50.000) y Pagina 2
(que supera timidamente los 100.000).

Sin embargo, se ha observado que su franja hora-
ria no ha variado apenas a lo largo de los tltimos 21
afios. Lo tnico que se ha modificado ha sido el dia
de emision (primero fue el jueves y ahora es el vier-
nes), pero en toda su trayectoria se ha mantenido en
el mismo horario: después de la franja de sobremesa
y antes del access time.

En la actualidad, E/ escarabajo verde se emite los
viernes a las 18.25 horas. Los lunes a las 09.00 horas
se programa una reposicion del capitulo del viernes
anterior en el mismo canal. El programa se difunde
también a través de TVE Internacional, la cadena que
lleva los contenidos televisivos del organismo publi-
co a todos los continentes. Hoy en dia, se emite los
sabados a las 04.00h en Asia y los domingos a las
18.30 h y 19.30 h en América. En el mismo horario
en el que se emite en Espafia (los viernes a las 18.30
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h) se difunde también en el resto de Europa y en Asia
y Africa. El programa, segtin afirma su director, lleva
emitiéndose en el canal internacional desde que na-
cio, en 1997. Aunque la emision internacional no es
un logro exclusivo del programa El escarabajo ver-
de sino de toda la corporacion RTVE, es necesario
destacarlo por el valor afiadido que aporta tanto al
programa como a la television publica.

4.3. Especializacion de contenidos

Cuando inici6 sus emisiones en 1997, El escarabajo
verde abordaba en un mismo episodio diversas tema-
ticas medioambientales. Los programas no eran mo-
nograficos, sino que incluian secciones y tematicas
diferentes. A partir de 2003, la estructura del progra-
ma cambio y los episodios se hicieron monograficos.
La consistencia e interés de cada episodio no se ob-
tenia ya por la revista de varios temas de actualidad
medioambiental, sino analizando un tema significa-
tivo que, tratado con profundidad pero sin perder la
orientacion divulgadora del programa, se ofrecia a la
audiencia. El escarabajo verde sigue este mismo pa-
trén en la actualidad.

Ademés, a partir de la segunda década de los afios
2000, los programadores decidieron limitar sus con-
tenidos a tres lineas tematicas. Pensaron que asi po-
drian facilitar la comprension de cada tema, pues el
espectador podria ir progresando en el conocimiento y
asimilacion de cada una de esas lineas. Estos enfoques,
vigentes desde entonces hasta la actualidad, son:

— “Linea verde”. Engloba los temas relacionados
con la conservacion, sostenibilidad y gestion
general del medioambiente.

— “Linea azul”. Dedicada al estudio de los medios
acuaticos, desde océanos y mares hasta rios o
acuiferos.

— “Linea marron”. Centrada en el tratamiento de
residuos.

Estos cambios en la especializacion de los conte-
nidos obligaron también a revisar los géneros y for-
matos que el programa habia utilizado hasta alli.

4.4. Evolucion del género periodistico

En sus inicios, El escarabajo verde se concebia como
una suerte de magacin en el que cabian géneros tanto
de estilo informativo como interpretativo. Los mas
comunes eran el reportaje corto y la entrevista. A
consecuencia del cambio anteriormente mencionado
en la seleccion de los contenidos, el programa vehi-
culo hacia espacios con un solo estilo, el interpretati-
vo, y con un solo género, el documental.

A pesar de que el reportaje y el documental son
dos géneros televisivos que tienen bastantes simili-
tudes, dan lugar a productos totalmente diferentes.
Para Wonham, cada episodio actual de E/ escaraba-
jo verde constituye claramente un documental por

las siguientes razones. La primera de ellas es que el
documental necesita mas tiempo de construccion y
elaboracion (aproximadamente unos 3 meses y me-
dio). La segunda es que el reportaje incluye decla-
raciones y el documental, testimonios mas amplios
que narran un punto de vista a través de una historia.
La tercera razon es que un reportaje se divide en me-
nos partes que un documental, lo cual significa que
la forma de estructurar el guion es completamente
distinta en cada uno de estos dos géneros. Las tres
caracteristicas del documental se dan actualmente
en cada episodio de El escarabajo verde. Es preciso
observar, sin embargo, que dentro de él caben otros
géneros, el mas frecuente de los cuales sigue siendo
la entrevista en profundidad.

El papel del presentador, por su parte, también ha
evolucionado de manera notable. En los comienzos
del programa, el presentador introducia los conte-
nidos y daba paso a las noticias de actualidad. Pero
a partir de 2016, coincidiendo con la sustitucion de
Mario de la Mano por Eduardo Laplaza en la direc-
cion, la figura del presentador desaparece. Las razo-
nes para prescindir de esta figura fueron evitar los
intermediarios, crear una sensacion de cercania y dar
mas tiempo para desarrollar narrativamente la histo-
ria de cada episodio, entre otras. En los programas
actuales no hay presentador a camara, aunque existe
una persona que actiia como hilo conductor de la his-
toria. Es la misma que locuta en off la voz explicati-
va del documental. En los capitulos que se realizan
desde Madrid, esa labor recae en Ana G. Wonham,
que ademas de guionista, locutora y realizadora, es
también la cara visible de los episodios.

4.5. Datos de produccion

Los datos sobre la produccion del programa sefialan
que cada episodio dura aproximadamente media hora.
Esta extension se ha mantenido desde el comienzo,
pues venia impuesta por la cadena. En este aspecto
no ha habido evolucion. Se trata ademas de un es-
pacio de produccién propia, integramente producido
con los medios de la corporacion RTVE. El equipo
del programa esta formado en la actualidad por 11
personas, repartidos entre Barcelona y Madrid. Entre
ellos hay un director, productores, ayudantes de pro-
duccién, realizadores, guionistas y redactores.

El mérito de la produccion es que, a pesar de no ser
muchas las personas implicadas, y de las dificultades
anejas al rodaje de sus contenidos especificos en la
naturaleza, ha conseguido mantener un alto nivel de
calidad a lo largo de los afios. Esto se debe sin duda
al alto nivel profesional de los técnicos y periodistas
que trabajan en El escarabajo verde. Maxime, si se
tiene en cuenta que el presupuesto del programa no
ha aumentado con el tiempo, sino justo al contrario.
Laplaza afirma que, en los inicios del programa, ha-
bia el doble de personas trabajando en €l, y que tenian
doble presupuesto que el actual. En 2006, hubo un
ERE en RTVE. Luego, los programas de las cadenas
publicas se vieron afectados por la crisis economica.
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Estos dos factores repercutieron directamente a las
partidas de produccién y personal de El escarabajo
verde, que desde entonces se han visto recortadas
hasta nuestros dias.

4.6. Influencia de Internet y de las tecnologias
digitales

En lo referente al modo de produccion, los medios téc-
nicos y audiovisuales han mejorado mucho y posibilitan
que los rodajes sean menos complicados y mas rapidos.
Surgen nuevos métodos de grabacion que aportan foto-
grafias y enfoques originales para atraer al espectador.
Ocurre asi, por ejemplo, con las camaras acopladas a
drones o en helicopteros. Estas tomas aéreas se han in-
cluido en los Gltimos afios en ciertos episodios de nues-
tro programa. El escarabajo verde ademas cuenta con
la colaboracion del departamento de Infografia y Gra-
fismo de RTVE. Ellos producen toda suerte de dibujos,
animaciones, infografias, reconstrucciones y visualiza-
ciones 3D. De ahi resulta una ventaja competitiva muy
grande respecto a otros productos televisivos que no
tienen detras el respaldo de una gran cadena.

Por otro lado, el cambio del programa en lo refe-
rente al consumo de los espectadores ha sido enorme
y manifiesto. Como el resto de espacios televisivos de
RTVE, El escarabajo verde puede verse actualmente
a través de la pagina web de 4 la carta, una platafor-
ma dentro de rtve.es que ofrece todos los contenidos
antiguos digitalizados e incluye las nuevas produc-
ciones, realizadas directamente en formato digital.
Esta forma de difusion atrae, segiin Ana G. Wonham,
a un tipo de publico mas joven.

Por ultimo, la revolucion de las TIC ha provocado
una interaccion del productor con su audiencia muy in-
tensa, que es caracteristica de la produccion televisiva
mas reciente (Van Dijck, Poell, 2015). El escarabajo
verde tiene muy presente la opinion de los espectadores,
y permite que influya en la produccion del programa,
para construirlo de un modo mas preciso. Asimismo, la
pagina web y las redes sociales son instrumentos muy
cuidados en este programa. El escarabajo verde tiene
cuenta en tres de las redes mas utilizadas en Espafia,
como son Facebook, Twitter ¢ Instagram. En todas ellas,
el programa presenta un perfil muy activo, compartien-
do y publicando contenido varias veces a la semana y
teniendo una constante interaccion con los usuarios. Asi
se ve reflejado en las respuestas a los comentarios o pre-
guntas planteadas por ellos. En el caso de Facebook, el
programa suma 49.372 seguidores y un total de 50.256
“me gustas”. En 2008, el programa se propuso crear un
blog dentro de rtve.es con el fin de introducir al espec-
tador en el modo de trabajo del equipo y crear vinculos
mas estrechos en la comunidad. Pero este canal dejo de
tener actividad a partir de 2014, debido en parte a la fal-
ta de personal.

4.7. Contexto social favorable

El interés por los asuntos cientificos mostrado por los
espafoles ha evolucionado de manera irregular hasta
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hoy, aunque siempre con una tendencia alcista. Los
Eurobarémetros de la Comision Europea de 2005 y
2010 muestran un aumento de este parametro. En
2005, un 77% de los ciudadanos se declaraba “mo-
deradamente” o “muy” interesado. Y cinco afios des-
pués, en 2010, la cifra llega hasta el 81%. Lo corro-
boran también las Encuestas de Percepcion Social de
la Ciencia elaboradas por la Fundacion Espafiola para
la Ciencia y la Tecnologia (FECYT). Segtn ellas, en
2006 el 62% de la poblacion espafiola tenia un grado
alto o intermedio de interés por la ciencia y la tec-
nologia. Esa cifra aumentaba en 2008, alcanzando
un 68%. En 2010, la poblacion declarada interesada
(nivel alto o intermedio) en estos asuntos llegd a un
73%, subiendo hasta el 75% en 2012.

De una manera ain mas visible, el interés y la pre-
ocupacion por el medioambiente es un tema cada vez
mas presente en la mayoria de las politicas sociales
de las instituciones. Sonia Parratt (2006: 44) afirma-
ba que, aunque los ciudadanos empezaban, hace diez
afos, a ser mas conscientes de los problemas ambien-
tales, pensaban no obstante que no les afectaban di-
rectamente. La autora define esta actitud como “efec-
to NIMBY™™, que significa que cada persona tiende
a creer que este tipo de problemas no le concierne
personalmente y, por tanto, no siente la necesidad de
implicarse en la solucion de los mismos

Sin embargo, esa percepcion ha ido cambiando y
los datos muestran un notable aumento del interés en
afios recientes. Un Eurobarometro de 2014, centrado
en la tematica medioambiental, arrojé cifras muy sig-
nificativas. Este sondeo reflejaba un impresionante
interés en el medioambiente por parte de los euro-
peos, ya no solo como tematica relevante en la agen-
da mediatica sino como implicacion personal. Un
95% de los europeos consideraba que el medioam-
biente era muy importante para sus vidas.

En su barometro de 2016, el CIS reflejaba asimis-
mo que las noticias sobre medioambiente interesaban
aun 76,1% de los encuestados, siendo el tercer tema
de la actualidad mas relevante para los espafioles por
detras de los asuntos laborales y econdémicos (78,5%)
y los avances médicos (85%).

Este auge en el interés por el entorno medioam-
biental y su cuidado, igual que el mostrado por la
ciencia antes analizado, ha servido como apoyo
e impulso al programa El Escarabajo Verde y ha
contribuido en cierta medida a su continuidad en la
parrilla de La 2.

5. Conclusiones

El escarabajo verde constituye un ejemplo de espa-
cio televisivo de éxito dentro de su condicion de pro-
grama divulgativo de tematica medioambiental. Tras
analizar los factores expuestos, se ha comprobado
que esta produccion de RTVE ha alcanzado numero-
sos logros por muy buenas razones. Cumple por tanto

4 Las siglas NIMBY responden a la expresion en inglés: “Not in my

backyard” (“En mi patio trasero, no”).
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los requisitos necesarios para ser considerado como
un programa modélico. Asi, todas las hipdtesis pre-
sentadas, excepto una, han sido confirmadas.

En primer lugar, tanto el mantenimiento de E/
escarabajo verde en la programacion como el total
de premios recibidos demuestran el indudable méri-
to técnico y periodistico de este espacio. Mas de 20
aflos emitiéndose de manera continuada y casi 40
galardones en diferentes categorias, ademas de una
emision internacional ininterrumpida, son la prueba
de que en este programa se ha realizado un trabajo
de calidad, merecedor de prestigio. Por otra parte, £/
escarabajo verde ha experimentado un claro proceso
de especializacion a lo largo de su trayectoria. Paso
de ser un magacin informativo de asuntos varios a
convertirse en un programa divulgativo monografico
formado por una unica pieza documental. Hace re-
lativamente pocos afios, ademas, se suprimi6 la pre-
sencia del presentador convencional dando paso a un
conductor del programa desde la propia historia.

Estos cambios de contenido y forma han favore-
cido una mayor profundizacion en el tratamiento de
la informacion, resultando de ello un aumento mani-
fiesto de la calidad del producto. La especializacion
ha supuesto igualmente un motivo de diferenciacion
frente a otros programas similares. Podemos concluir
que la especializacion ha sido un factor indispensable
para el triunfo de El escarabajo verde.

En tercer lugar, se confirma que la produccion del
programa es barata en comparacion con la de otros
productos televisivos de la misma cadena. Este espa-
cio resulta para RTVE bastante rentable en términos
econdmicos y esto hace que pueda mantener su anda-
dura. Es particularmente meritorio hacer este tipo de
programas con un personal y presupuestos que han
ido en disminucion. El éxito continuado del progra-
ma ha permitido ademas la permanencia del espacio
en un horario mas o menos fijo de programacion, y
ello ha traido como consecuencia una mayor fideliza-
cion de sus espectadores.

La revolucion tecnoldgica ha modificado favora-
blemente en El escarabajo verde tanto la forma en
que se elaboran y consumen los documentales como
la relacion entre el emisor y el receptor. Este es otro
de los méritos de su equipo de profesionales, que han
sabido sacar provecho de los medios mas recientes y
agiles para enriquecer sus narraciones. Sin dudas, los

6. Referencias bibliograficas
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