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Resumen. Esta investigacion tiene como principal objetivo analizar el tratamiento informativo que
recibe la Uniéon Europea en momentos de crisis por parte de la prensa de dos de sus Estados
miembros: Alemania y Espafia. Pretendemos conocer cudles son las formulas periodisticas mas
frecuentes con este sujeto politico. Para ello nos servimos no solo de una investigacion de medios, en
la que hemos acotado temporal y espacialmente el objeto de estudio, sino también de una
fundamentacion tedrica que reflexiona sobre las caracteristicas del periodismo comunitario. La
investigacion sobre la prensa busca ademas dilucidar si existen diferencias entre la informacién que se
publica sobre la UE por paises. La UE es un proyecto politico que tiene trascendencia directa en la
vida de los ciudadanos, de ahi el interés de conocer como estd desempeflando la prensa su funcién
social con respecto a ella.
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Abstract. This research is intended to analyze the information treatment received by the European
Union during the crisis by the press of two Member States: Germany and Spain. We would like to
know what are the most frequent journalistic formulas with this political subject. In order to achieve
this purpose, we use not only media research, in which we have temporally and spatially limited the
object of study, but also a theoretical foundation that shows the characteristics of EU journalism. This
research on the press also seeks to clarify whether there are any differences between the information
published on the EU by country. The EU is a political project that has direct relevance in the lives of
citizens, hence the interest to know how press is playing its social role in European affairs.
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1. Introduccion

El presente proyecto de investigacion pretende analizar el tratamiento periodistico
dado durante la crisis econdmica, concretamente entre 2011 y 2015, por los
principales medios impresos de Alemania y Espana a la Unién Europea. Con ello
se busca obtener una panoramica de las formulas que son mas habituales para este
sujeto politico, asi como apreciar las posibles diferencias que existan entre paises.

La Unién Europea es una comunidad politica tinica en el mundo en cuanto a su
naturaleza, de ahi que resulte relevante analizar como es tratada esa entidad en los
periddicos y semanarios de dos de los principales paises europeos. Este tipo de
periodismo atraviesa una fuerte crisis en Europa, traducida segun el Libro Blanco
de la Prensa Diario 2014 en una pérdida de un millon de lectores (un 29,6%
menos) en Espafa durante la Gltima década (2004-2014), datos similares al resto de
Europa occidental. Sin embargo, consideramos que la prensa sigue siendo la base
del sistema informativo europeo. Son los periddicos los que han destapado los
ultimos grandes casos de corrupcion en el continente (caso WikiLeaks, lista
Falciani, etc.), algo que también ha sucedido a nivel nacional con la trama Girtel o
el caso EREs, dedicandose el resto de medios de comunicacion social a reproducir
lo descubierto inicialmente por los de naturaleza escrita. La prensa es, por tanto,
creadora de tendencia, de lo que se deduce que el tratamiento mediatico que
aplique a la Union Europea puede ser el que luego desarrollen el resto de medios.
La prensa escrita continia desempefiando la posicion de eje referencial a la hora de
establecer la opinion de una sociedad, por lo que cobra especial importancia
conocer qué estrategias aplica a este sujeto politico europeo, y como estas afectan a
la construccion de la identidad europea en los distintos paises investigados de la
Unidén. Con ello buscamos ademas apreciar diferencias por Estados de los medios
estudiados.

La eleccion de Alemania y Espafia se fundamenta en la pretension de comparar
los medios de la primera potencia economica de Europa -Alemania-, con los de un
pais que ha sufrido especialmente el impacto de la crisis econémica en la UE,
como es el caso de Espaia. Aunque son paises que se incorporan en momentos
historicos muy diferentes al proyecto comunitario- Alemania como Estado
fundador en 1957, mientras que Espafia lo hace en 1986-, ambos constituyen
sujetos politicos de peso en la heterogeneidad de la actual UE ampliada al Este.

La justificacion de nuestro proyecto de investigacion radica en el hecho de que
el proceso de integraciéon comunitario va cada vez a mas, siendo necesario ya en
muchas ocasiones un analisis europeo de las cuestiones para comprender la
realidad de esos paises. Por ello, resulta de interés detenernos a reflexionar qué
Europa estan construyendo los medios de comunicacion y qué vision de ella
predomina en las mentes de los ciudadanos de la Union. La prensa tiene la
capacidad de influir en esos imaginarios. Héctor Borrat considera que el periodico
independiente de informacion general es un actor politico por naturaleza,
entendiendo actor politico como aquel que es capaz de afectar al proceso de toma
de decisiones en el sistema politico: “el periddico influye asi sobre el Gobierno,
pero también sobre los partidos politicos, los grupos de interés, los movimientos
sociales, los componentes de su audiencia” (1989: 10). Por tanto, la Union
Europea, como sistema politico que es dotado de instituciones democraticas y
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siempre determinado por los Estados también democraticos que la componen, esta
fuertemente determinada por la imagen que de ella proporciona la prensa. Esta
prensa puede verse condicionada por su lugar de publicacion o por la linea editorial
que se le imponga desde la propiedad, aspectos todos a tener en cuenta a la hora de
perfilar unas tendencias periodisticas sobre la UE.

2. Metodologia de la investigacion

El objeto de este estudio es analizar el tratamiento periodistico de la Union
Europea. Para delimitar de forma abarcable y a la vez cientifica el estudio de la
prensa en época de crisis, se ha establecido un periodo de analisis de cinco afios
(2011-2015). Este periodo ha sido elegido porque supuso un momento de
turbulencias para el proyecto europeo, debido a la crisis econémica y al progresivo
auge de movimientos de extrema-derecha en el continente.

Se investigaran todas las informaciones (géneros informativos), que versen
sobre la Union Europea o que tengan acciones de sus distintas instituciones como
nucleo. El motivo de analizar solo las informaciones es porque son las piezas que
mas se fundamentan en fuentes. En los textos opinativos la documentacion no tiene
por qué mostrarse y, aunque exista, no posee la obligacion de justificarse en
parametros de rigor periodistico, asi que hay una mayor libertad para expresarse
libremente, lo que puede contravenir la propia linea editorial del medio y provocar
distorsiones en los resultados de la investigacion.

Para este proyecto de investigacion hemos definido una sencilla hipdtesis de
partida: la vision de la UE transmitida por los medios varia segun el pais. Como ya
hemos expresado, el objetivo principal que nos hemos planteado en este estudio es
conocer el tratamiento informativo dado por los principales peridodicos de Alemania
y Espafia a la UE. Sin embargo, dado que es una investigacion cuantitativa de la
que posteriormente si se obtendran interpretaciones mas cualitativas, este estudio
presenta el objetivo vinculado de observar las féormulas que la prensa de diferentes
paises emplea con la Unidon Europea, como qué géneros periodisticos o formulas de
autoria son los mas empleadas, ademas de cudles son sus fuentes y las palabras mas
utilizadas para definir a esta comunidad politica.

En cuanto a la delimitacion del objeto de estudio, hemos decidido analizar las
principales publicaciones de dos de los paises mas habitados de la Union
(Alemania y Espafia). Para nuestro estudio hemos seleccionado tres publicaciones
generalistas por cada uno de los paises citados, en aras de lograr la maxima
representatividad posible de su panorama periodistico. Se ha optado por la prensa
generalista porque suele presentar en sus paginas una mayor carga de informacion
politica, y por tanto de la Union Europea, que cualquier publicacion especializada.

Como criterio de seleccion se ha valorado el numero de lectores, la pluralidad
ideologica dentro de un mismo pais y la posibilidad de que la hemeroteca digital
sea de libre acceso para el investigador. Esta es la relacion de medios escogidos por
paises:

-Alemania: Siddeutsche Zeitung, Der Spiegel, Die Zeit. El primero es el
segundo periddico mas leido en Alemania y se encuentra vinculado al
conservadurismo. Por su parte, Der Spiegel constituye el semanario de referencia
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del pais, lider de ventas en este tipo de prensa y asociado tradicionalmente al
centro-izquierda, mientras que Die Zeit ocupa el segundo puesto en cuanto a ventas
dentro de los semanarios. Este ultimo se dirige a intelectuales y sigue una linea
editorial de caracter mas liberal.

-Espafia: El Pais, EIl Mundo, ABC. Se trata, por orden, de los tres diarios mas
leidos. El Pais, propiedad del Grupo Prisa, es un periédico de linea editorial
europeista y progresista. El Mundo presenta un perfil mas liberal, mientras que
ABC, decano de la informacion a nivel nacional, catdlico y monarquico desde sus
origenes, se vincula al conservadurismo.

Tras seleccionar las informaciones segin los criterios anteriores y durante el
periodo indicado, las someteremos a un analisis a través de una ficha analitica. En
ella, se han desarrollado items que aglutinan a distintas categorias que contribuyen
a un mejor analisis cuantitativo de los resultados, ya que los consideramos criterios
para evaluar el tratamiento periodistico. A continuacion, detallamos los campos y
las razones por la que estos apartados son criterios periodisticos y, por tanto,
objetos de estudio para nuestra investigacion: autoria, género, caracter de las
fuentes y términos localizados vinculados a la UE.

- Autoria. La autoria de las informaciones es un aspecto de suma importancia
desde un punto de vista periodistico ya que, como apuntan Lopez Hernandez y
Dominguez Delgado, nos permite establecer un contacto con el responsable de la
pieza informativa (2012: 792), de ahi que lo hayamos establecido como criterio de
analisis. De cara a la ficha de analisis, hemos decidido recoger cuatro items: a)
firmadas por periodistas (ya sea con nombres y apellidos o con sus iniciales; ambas
posibilidades se contabilizaran en este apartado); b) por Agencias (dentro de la cual
hay dos subcategorias: bien firmadas o mal firmadas, en la que se incluyen aquellas
que no identifican con claridad a la agencia que ha proporcionado la informacion,
sino que simplemente hacen constar el término Agencias); c¢) por términos
abstractos (casos que no identifican con precision al autor, apareciendo en el lugar
donde deberia hallarse su nombre términos como Redaccion, Madrid, Bruselas,
etc.); y d) sin autoria. Consideramos que estos cuatro criterios recogen casi la
totalidad de fendmenos que con respecto a la autoria pueden darse en la prensa
escrita.

- Género. Uno de los conceptos nucleares asociados a la prensa es el de los
géneros periodisticos. El profesor Juan Gargurevich proporciona una definicion
practica sobre los géneros que denota la importancia que estos tienen para la prensa
escrita: son “formas que busca el periodista para expresarse, debiendo hacerlo de
modo diferente, seglin la circunstancia de la noticia, su interés y, sobre todo, el
objetivo de su publicacion” (Parratt, 2008: 15). Los géneros son, por tanto, una
evidencia del grado de profundizacion de la informacién y de sus objetivos. Sobre
ellos existen numerosos debates y clasificaciones. Buscando una division sencilla y
practica para nuestra investigacion, que incluya los géneros reconocidos
tradicionalmente por el periodismo, se ha optado por la propuesta de José R.
Vilamor, que distingue cinco modalidades fundamentales en el ambito informativo:
noticia, reportaje, cronica, entrevista y perfil (Yanes Mesa, 2004: 22). Se trata en
todo caso de fronteras porosas, que hemos intentado delimitar metodologicamente
excluyendo a los textos de opinion de nuestro estudio.
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- Caracter de las fuentes. En cuanto a las fuentes de informacion, existe, segun
Pérez Curiel (2005: 85) “una extensa tipologia establecida en orden a criterios
como el soporte (escritas y orales), la cercania a los hechos (primarias y
secundarias), el numero de personas que las conforman (individuales y
colectivas)”. Dentro de las multiples clasificaciones que recoge esta autora, hemos
optado por desarrollar la referida al caracter de las fuentes, esto es, a su grado de
oficialidad, que distingue entre fuentes oficiales y no oficiales. Para cubrir todas las
posibles variantes, hemos creado en la ficha tres categorias a partir de dicha
clasificacion: a) oficiales; b) no oficiales; y Ambas (oficiales y no oficiales). Con
oficiales nos referimos a noticias basadas tnicamente en la vision de instituciones,
ya sean publicas o privadas; las no oficiales cubren las informaciones que no
plasman la vision de una institucion, sino de otra fuente, como personas
involucradas o expertos, mientras que Ambas combina el uso de las dos anteriores.

- Términos localizados vinculados a la Union Europea. Con este item
pretendemos conocer qué expresiones son las mas habituales a la hora de abordar
la informacion comunitaria. Se trata de un analisis de contenido cuantitativo
clasico, en el que “lo que sirve de informacion es la frecuencia de aparicion de
ciertas caracteristicas de contenido” (Bardin, 2002: 15), de cuya presencia o
ausencia pueden deducirse interpretaciones cualitativas. El objetivo al final de la
investigacion es proporcionar un listado de los cinco términos mas repetidos por
pais. Este apartado de palabras localizadas nos permite saber a qué aspectos se
refiere la informacion sobre la UE de forma mayoritaria.

Este estudio cuantitativo se ve reforzado por una fundamentacion teorica de la
prensa en Alemania y Espafa, en la que juega un papel importante la teoria
periodistica y la Estructura de la Informacion de los paises estudiados, asi como por
una primera revision bibliogréafica del tratamiento informativo de la UE.

3. Cobertura informativa de la UE

Los objetivos comunitarios en el ambito comunicativo se establecieron en la
Declaracion de Laeken sobre el futuro de la Union Europea en 2001: “promover en
la ciudadania y especialmente en los jovenes, una mayor proximidad al proyecto
europeo y la valoracion de las instituciones comunitarias”, revalorizando Europa al
fijar “la condicién de ser europeo, sentirse europeo, pensarse COmo €uropeo,
comprenderse como europeo y vivir como europeo” (Gémez-Chacon, 2003: 12).
Esta necesidad comunicativa se explica por el problema de déficit democratico que
se ha achacado al proyecto de integracion europea. Se trata de una critica difusa,
que alude a una supuesta falta de legitimidad ciudadana en las actuaciones
comunitarias.

La cuestion del déficit democratico imbrica con el hecho de que el tema mas
espinoso historicamente en la UE haya sido “el relativo a la participacion del
Parlamento Europeo en el proceso de decision” (Morata, 1999: 49). Para combatir
la mala imagen que da un Parlamento débil se establecen una serie de objetivos,
apoyados desde la misma creacion de las comunidades europeas por un servicio de
prensa, que se concreta en gabinetes de comunicacion individualizados para cada
una de las instituciones comunitarias. La pretension es que la informacion europea
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transmitida a través de estos gabinetes ocupe posiciones frontales en la prensa, ya
que este medio de comunicacion, al permitir tanto el analisis del experto como la
aportacion del lector, “es la herramienta utilizada en este trabajo como nexo entre
politicos y ciudadanos, y el soporte utilizado por los primeros para hacer llegar a
los segundos el mensaje que pretenden transmitir” (Lopez, 2012: 22).

A pesar del ambicioso objetivo comunitario de una cobertura europea de los
hechos noticiables, la dimension informativa continta siendo de caracter nacional.
La UE no es un tema importante en la prensa europea, puesto que, como apunta
Sotelo Gonzalez, los periddicos estan ligados a sistemas politicos nacionales (2009:
142. En determinados procesos historicos claves la prensa se ha desvelado incapaz
de construir identidad europea. Un ejemplo es el intento fallido de aprobacion de
una constitucion para Europa en 2005, para el que se celebraron referéndums en
cuatro Estados miembros: Francia, Paises Bajos, Luxemburgo y Espafia. Segiun
Loépez, “en las cuatro campafias previas a los referéndums cobraron un
protagonismo casi exclusivo los debates nacionales sobre Europa en lugar de los
debates europeos y centrados en el texto a ratificar” (2012: 25).

Garcia Gordillo afiade que “la informacion de la UE en los medios de
comunicacion se ve reducida, basicamente, a las Cumbres de Jefes de Estado, la
foto de familia y alguna que otra anécdota, a las Cumbres de Ministros o accién
concreta del PE, sobre todo si afecta a algiin aspecto de la politica nacional”; esto
implica que no hay nada sobre la labor diaria de la institucion, ni tampoco en el
plano divulgativo para darla a conocer, por lo que “asi resulta dificil, si no
imposible, crear un sentimiento de pertenencia a un colectivo superior al nacional”
(2012: 77). Ademas, a dichos problemas se suma el hecho de que los periodistas
comunitarios tengan que ser “especialistas” en casi todo, lo que de facto los
convierte en informadores generalistas. Ante una Union Europea cargada de
complejidad, se necesita para facilitar la compresion de muchos hechos una
hiperespecializacion que los medios de comunicacion actuales son incapaces de
proporcionar.

Cambiar la tradicion nacional del periodismo a una dimensién europea resulta
improbable. Sotelo Gonzalez apunta tres razones que imposibilitan este cambio:

“1) La primera es el interés periodistico en el proceso de toma de decisiones
politicas con repercusion directa en la vida ordinaria del ciudadano, potestad atn
bajo control casi absoluto de los parlamentos nacionales, principales focos, por
lo tanto, del interés informativo; 2) la segunda razén es la concepcion de los
medios como guardianes del interés nacional y como defensores de los intereses
de una ciudadania particular y 3) la tercera es una segmentacion (necesaria) del
mercado que posibilite la viabilidad economica de las empresas del sector de la
informacién/comunicacion” (Sotelo Gonzalez, 2009: 144).

En conclusion, la cobertura periodistica de la UE es nacional y deshilachada,
presentando numerosos retos por delante. Entre ellos se encuentran el de presentar
la informacion europea de manera unitaria, despertar un mayor interés de la
ciudadania ante estos asuntos o emplear un lenguaje divulgativo que contribuya a
ello. A pesar de haber realizado esfuerzos para revertir esta tendencia, la UE se
encuentra estancada informativamente. En cualquier caso, la Unién Europea
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constituye un actor politico de primer nivel, por lo que su cobertura resulta
practicamente obligada por cualquier medio de comunicacion que pretenda llevar a
cabo su funcion social de acercar la realidad a la ciudadania.

4. Panorama mediatico de Alemania y Espafia

En la Europa de nuestro tiempo, la mayoria de los medios de comunicacion se
rigen por criterios comerciales mas que periodisticos, siguiendo una tendencia
globalizadora de la informacion. Pena Oliveira sostiene que, ya “en el siglo XX, al
menos en las grandes metropolis, es dificil encontrar una empresa estrictamente
periodistica. Lo que existen son conglomerados de medios, en los que el
periodismo solo es una de sus actividades” (en Reig Garcia, 2011: 45).

En nuestra investigacion nos centramos en la prensa, pero no hay que perder de
vista que los periddicos suelen pertenecer a grandes corporaciones de la
comunicacién, que se dedican también a la radio, la television, Internet,
comercializacion de DVDs u otro tipo de actividades comerciales. Asi pues, en los
medios no existen solo intereses periodisticos —constituyen un servicio publico para
la sociedad— e intereses econdémicos en rentabilidad monetaria, sino que ademas
estos dos imbrican con las necesidades de las otras actividades empresariales que
acapara el grupo mediatico.

En Alemania los medios de comunicacion han tenido tradicionalmente una
mayor importancia para la sociedad. Esto no impide que, de acuerdo a los datos de
Statista GmbH, la venta de periddicos haya descendido entre 1991 y 2015 en mas
de 10 millones, pasando de 27,3 millones a 16,1 millones de ejemplares. La prensa
alemana actual, surgida de la catarsis de 1945, no es ajena a la introduccion de las
TICs en el negocio periodistico, que han supuesto un trasvase de lectores hacia las
ediciones digitales de los medios. A pesar de estos cambios en los habitos de
consumo, la prensa sigue “gozando de un gran prestigio, siendo un elemento
fundamental en la composicion de la opinion publica”, algo que se demuestra por
el elevado numero de suscriptores (Seidendorf, 2007: 15).

Segun las encuestas de Statista GmbH, contrastadas con datos del libro de
Seidendorf, los diarios mas leidos en Alemania por orden de difusion son Bild,
Siddeutsche Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung y Die Welt. A gran distancia
del sensacionalista Bild -400.000 ejemplares de diferencia- se encuentra
Siddeutsche Zeitung, uno de los medios que analizamos en nuestro estudio. El
Siddeutsche se adscribe al conservadurismo moderado, con cercania incluso al
Partido Socialdemodcrata de Alemania (SPD). Se trata de un peridodico que
pertenece a una editorial propia que ha creado a tal efecto, Siiddeutscher Verlag,
cuyo accionariado se repartia hasta 2007 entre cinco familias bavaras. Desde
entonces, su mayor propietario es la empresa alemana M. DuMont Schauberg, sin
conexiones importantes a priori con los grandes conglomerados de la informacion.

Alemania es un pais en el que los semanarios copan también buena parte del
mercado periodistico, de ahi que dos de ellos (Der Spiegel y Die Zeit) sean
analizados en nuestra investigacion. Los mas leidos, de mayor a menor, son Der
Siegel, que sigue un estilo de revista, Die Zeit, con un formato de periddico
sdbana, y Focus, también con forma de revista. Der Jpiegel es el semanario de
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referencia en Alemania, y probablemente el mas influyente de Europa, compitiendo
a nivel mundial con los grandes semanarios norteamericanos como Time o The
Newsweek. Tradicionalmente asociado a la ideologia de centro-izquierda y valores
académicos, es lider de ventas en este tipo prensa en el pais germano. Der Spiegel
pertenece a una editorial creada ad hoc, Spiegel-Verlag Rudolf Augstein GmbH &
Co. K@, cuyo accionista prioritario es una asociacion de empleados de la empresa
(50,5%), seguida a cierta distancia del grupo Bertelsmann (25,5% de sus
participaciones). Asi, en este prestigioso semanario, a pesar de conservar buena
parte de su independencia con la importancia accionarial de sus trabajadores, tiene
presencia una de las grandes corporaciones mundiales de la comunicacion, como es
Bertelsmann. En Die Zeit, con una linea editorial liberal y mas dirigida a
intelectuales, su empresa matriz Zeitverlag Gerd Bucerius pertenece a los
hermanos Dieter y Georg von Holtzbrinck, por lo que la empresa preserva un cierto
caracter familiar.

Asi pues, en la muestra de medios escogida se aprecia como son muy habituales
la creacion de editoriales ad hoc para cada medio de comunicacion, al menos en el
caso de la prensa, que en la mayoria de los casos no presentan conexiones con
grupos externos. Esto se explica por la tradicion familiar, hasta casi gremial del
pais, que unida a su caracter descentralizado lleva a la multiplicidad de medios por
todo el territorio.

Espafia es un pais que vivido una implantacion tardia del liberalismo, con
cuantiosas idas y venidas en su profundizacion a lo largo del siglo XIX. Por ello,
mientras en esta centuria en paises de nuestro entorno como Reino Unido o Francia
florecia la prensa de masas moderna, Espafia seguia estancada en el modelo de
prensa de opinion, dedicada exclusivamente a la difusion de posturas politicas. Los
cambios en Espaifia no comenzaron a producirse hasta practicamente el siglo XX. A
pesar de que con la Transicion “los medios de comunicacion se convirtieron en un
actor mas que empujo a favor del proceso de transicion politica a la democracia
tras la muerte de Franco” (Barrera, 2008: 303), el atraso historico arrastrado desde
el siglo XIX, y profundizado con la dictadura en el XX, conduce a que la prensa
espafiola carezca de arraigo, plasmado en bajos indices de lectura. Su grado de
penetracion segun el EGM (Estudio General de Medios) de marzo de 2017 se
restringe al 28,2% de las personas que conforman la poblacion espafiola. Las
comparaciones con otros paises vecinos, aun teniendo en cuanta las diferencias de
poblacion, son abismales. Mientras que en Alemania el diario mas leido, Bild, tiene
tiradas que rondan los dos millones de ejemplares, en Espafia el peridodico
generalista mas leido, El Pais, sufre para llegar a los 250.000. Teniendo en cuenta
que Alemania dobla en poblacion a nuestro pais, los datos no completamente son
correlativos. Por otro lado, en Espafia no existe tradicion de semanarios que incidan
con fuerza en la opinion publica.

De acuerdo con el estudio del OJD mas reciente (marzo 2017), los perioddicos
mas leidos, de mayor a menor indice de difusion, son El Pais, El Mundo, ABC, La
Vanguardia y El Periédico de Catalunya. El Pais, creado en 1976 al calor de la
Transicion, ha sido considerado con su tendencia europeista y progresista el
referente de la prensa espaiiola desde su aparicion. Pertenece al Grupo Prisa, un
grupo multimedia aparecido originalmente en torno al diario, y que en la actualidad
también abarca radio, television y servicios educativos. Ademas de la familia
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Polanco, su fundadora, en el accionariado tienen peso distintas entidades
financieras como HSBC y Caixabank. El Pais es uno de los diarios que analizamos
en este estudio, como lo es también El Mundo. Fundado entre otros por el famoso
periodista Pedro J. Ramirez de la mano del grupo Unedisa, su linea editorial se
caracteriza por el liberalismo. En 2007 Unedisa se unié con Recoletos (grupo
propietario del diario Marca), dando lugar a Unidad Editorial, una maniobra
orquestada por la corporacion italiana Fiat-RCS, que se hizo con el control del
grupo. Fiat-RCS e un importante emporio que conjuga los intereses comunicativos
con los industriales. Por su parte, ABC supone el periodico mas antiguo de los
estudiados. Fue fundado por Torcuato Luca de Tena en 1903, siguiendo desde
entonces una linea monarquica, catolica y conservadora que continua hasta la
actualidad. Su propietario es Vocento, entidad resultado de la fusion en 2001 de
Prensa Espafiola, el grupo tradicional al que se adscribian ABC, y Grupo Correo,
que incluia a El Correo Espafiol del Pueblo Vasco y a otros periddicos regionales
como El Diario Montafiés. Mas alla de ciertas aventuras televisivas como
Intereconomia, Vocento es la corporacion con mas cabeceras en el conjunto de
Espana.

Por tanto, en la prensa estudiada aparece un grupo nacional -Vocento- y dos
internacionales, con Fiat-RCS y Grupo Prisa, este ultimo con grandes conexiones
el mundo multimedia.

5. Resultados y discusion

Tras aplicar la ficha de analisis a las informaciones seleccionadas en nuestra
investigacion de acuerdo con los criterios ya explicados, hemos agrupado los
resultados obtenidos en cuatro grandes bloques: Autoria, Género, Caracter de las
fuentes y Términos localizados. Con ello, buscamos facilitar la comprension de los
resultados, al presentarlos en grupos que aglutinan los diferentes parametros de la
ficha de analisis.

Antes de desarrollar los resultados, es interesante dar cuenta del nimero de
informaciones sobre la UE por ser indicador del interés en esta materia. Los
resultados obtenidos aplicando los criterios establecidos en el apartado de
metodologia nos remiten a cifras bajas. Se han localizado un total de 3033
informaciones en 12 diarios de cuatro paises durante cinco afios, entre 2011 y
2015, es decir, en 1826 dias. Esto supone que, haciendo una sencilla division del
numero total de informaciones entre el conjunto de dias, se han publicado 1,66
piezas periodisticas al dia, una cifra realmente infima si tenemos en cuenta que
hemos analizado conjuntamente la prensa de dos Estados miembros. En Alemania
han aparecido el 35% (1061 en cifras brutas) de las informaciones localizadas,
mientras que el restante 75% lo hace en Espafia (1972). Asi pues, en Alemania se
publica menos de una informacion diaria sobre la Union Europea, con datos
realmente alarmantes en el caso britanico y francés. La UE supone un actor politico
de primer nivel, razon por la cual habria de constituir un hecho noticiable. “Una de
las exigencias de la teoria de la responsabilidad social es que la funcién que
desempefian los medios debe realizarse sobre la base de criterios profesionales”
(Miranda Duke, 2007: 462), y no informar sobre la Unioén, teniendo en cuenta su
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influencia en la vida de los europeos, seria atentar contra estos criterios. En
cualquier caso, es necesario valorar que se han investigado publicaciones de
distinta naturaleza en funcion de cuales son los medios mas leidos en cada pais. Por
ejemplo, en Alemania se han analizado dos semanarios —aparecen una vez por
semana— y en Espafia solo se he investigado prensa diaria. Por ello, los datos aqui
recogidos no son perfectamente comparables, pero si nos sirven de orientacion para
conocer la frecuencia de aparicion de informaciones europeas en cada pais.

A continuacion, exponemos los resultados siguiendo el orden de los parametros
en la ficha, redondeando siempre los porcentajes para facilitar la comprension de
los datos.

5.1. Autoria

Sobre la autoria de las informaciones, los resultados recabados muestran unas
claras diferencias entre paises. La Tabla 1 detalla el nlimero porcentual de cada uno
de los tipos de firmas con que nos hemos encontrado, lo que muestra las
singularidades de cada sistema informativo nacional. En Alemania tienen una
importante posicion las agencias, que firman el 35% de las informaciones. En
Espafia la firma realizada por periodistas es mas alta (72%), una practica que es la
mas reconocida en términos de calidad. Ademas, el item de Agencias bien firmadas
es mayor que el de las que no identifican claramente al autor. Sin embargo, si que
es elevado el nimero de informaciones utilizan extrafios términos abstractos para
aludir a la autoria., observandose ademas la formula Sin autoria, que nunca se ha
localizado en la prensa germana.

Tabla 1. Porcentaje por paises segtn el tipo de firma de las informaciones (%). Elaboracion

propia
Lo Agencias bien Agencias mal Términos Sin
Estados UE Periodista ;
firmadas firmadas abstractos autoria
Alemania 62% 14% 21% 3% -
Espaiia 72% 9% 4% 13% 2%

En conclusion, en torno a la autoria de las informaciones aparecen una serie de
particularidades propias de cada pais, aunque coindicen, como no deberia ser de
otra forma, en el papel preponderante del periodista. Alemania demuestra ser un
sistema informativo con un papel muy importante de las agencias, en el que
preocupa la preponderancia de la formula de Agencias no firmadas, mientras que
en Espafia resultan criticables las elevadas cifras de la variable Términos abstractos

5.2. Género

En cuanto a la utilizacion de los géneros por paises, los resultados de nuestra
investigacion dibujan dos tendencias: una que concede bastante importancia al
reportaje, acercandose en uso incluso a la noticia, caso de Alemania; y otra en la
que la noticia conserva plenamente su papel preponderante (Espana). En la Tabla 2,
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que sintetiza nuestros datos sobre este parametro, se aprecia también como el
empleo de la cronica, la entrevista y el perfil es muy similar entre paises.

Tabla 2. Porcentaje por paises de las informaciones seglin su género (%). Elaboracion
propia

Estados UE Noticia | Reportaje | Crénica | Entrevista | Perfil
Alemania 54% 32% 1% 9% 4%
Espaiia 71% 15% 2% 9% 3%

Las mayores diferenciaciones se producen en el uso del reportaje y la noticia.
Los resultados obtenidos nos llevan a afirmar que el empleo de géneros en
Alemania es mas completo, al otorgar mas espacio al reportaje, que es por
excelencia el género de mayor profundizacion periodistica. Por tanto, es este pais el
que en mayor medida un marco formal que contribuye a la compresion de la
informacién comunitaria por parte de los ciudadanos. Sobresale en el conjunto de
nuestra investigacion la infima frecuencia de la cronica. Ninguno de los dos
Estados miembros seleccionados la emplea en abundancia, lo que demuestra el
escaso interés de las sesiones del Parlamento Europeo, puesto que la actividad
parlamentaria es el nicho habitual de la cronica en el periodismo politico.

5.3. Caracter de las fuentes

El grado de oficialidad de las fuentes localizadas se mueve en una horquilla muy
similar entre los dos paises. Un uso de fuentes oficiales en torno a un 63%, de no
oficiales en un 8%, asi como una combinacioén del empleo de ambas que tanto en
Alemania como en Espafia se fija en el 29% del total. La casi absoluta coincidencia
de resultados en la aplicacion de fuentes de los dos paises resulta llamativa.

Tabla 3. Porcentaje por paises segun el caracter de las fuentes (%). Elaboracion propia

Estados UE Oficiales | No oficiales | Ambas
Alemania 63% 8% 29%
Espaiia 64% 7% 29%

De acuerdo con lo reflejado en la Tabla 3, la informacién sobre la UE es
eminentemente oficial. Desde un punto vista profesional preocupado por el caracter
de las fuentes, seria exigible que se recurriese mas a las fuentes no institucionales
para construir el relato periodistico europeo.

5.4. Términos localizados

Hemos considerado que, teniendo en cuenta las diferencias observadas entre
Estados sobre cuales son los términos mas frecuentes, era de interés exponer qué
cinco palabras, con sus porcentajes sobre el total de informaciones del pais, son las
mas repetidas dentro de los parametros de nuestra investigacion. En primer lugar,
exponemos los resultados obtenidos, para después pasar a su analisis.
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- En Alemania: crisis (65%), rescate (37%), Grecia (32%), BCE (32%) déficit
(24%)

- En Espafa: crisis (67%), rescate (42%), déficit (35%), austeridad (28%)
Comision Europea (25%)

Los términos mas habituales en el conjunto de la investigacion han sido crisis,
rescate, déficit, BCE y Comision Europea. Como resulta notable, mas alla de la
coincidencia en presentar a Crisis como la palabra mas repetida, por paises existen
unas ciertas diferencias en el orden. Para Alemania, las cuestiones relacionadas con
las intervenciones economicas de la UE son las mas relevantes, de acuerdo al
elevado indice de aparicion de rescate, Grecia, BCE y déficit. En Espafa se cuela
una palabra de connotaciones politicas (austeridad), donde rescate y déficit se
aupan con la segunda y tercera posicion, respectivamente, algo motivado por las
dificultades econémicas y el propio rescate que vivio nuestro pais.

En resumen, las palabas mas frecuentes son reflejo de las distintas
sensibilidades sobre cual es el asunto principal dentro de las informaciones
comunitarias. Durante el periodo 2011-2015 la crisis constituy6 el tema estrella,
pero con matices. En Alemania se puso el énfasis en los rescates, la situacion de
Grecia y la actuacion del BCE; en Espaiia la crisis también lo copé todo, incluso
mas, como demuestra la obsesion por las cuestiones de rescate, déficit y austeridad.
Cada sistema informativo nacional tiene sus propios intereses, y las diferencias
aqui halladas en torno a términos localizados asi lo atestiguan.

6. Conclusiones

El tratamiento informativo de la UE varia por paises. Este hecho valida la hipotesis
que habiamos establecido para nuestra investigacion, referida a que la Union no
cuenta con una cobertura ad hoc de sus noticias.

Las formulas observadas evidencian la conclusion expresada. En las
informaciones comunitarias de Alemania, las agencias tienen cierto peso como
autor, el reportaje constituye un género habitual y hay un empleo mayoritario de
fuentes oficiales, que generan informaciones preocupadas por las cuestiones
economicas. En cuanto a Espafia, los periodistas son los principales autores, pero
también se observan modalidades de escasa calidad periodistica como los términos
abstractos. En nuestro pais lo habitual es la noticia, las fuentes oficiales y también
las informaciones sobre asuntos econémicos. Cada Estado desarrolla, por tanto,
una serie de singularidades informativas -la mayor utilizacion del reportaje en
Alemania se explica por la fuerte tradicion de semanarios de este pais, mientras que
en Espafia la prensa acumula ciertos vicios informativos por ser periddicos de un
pais con escasa trascendencia del liberalismo-, aunque se puedan trazar rasgos
comunes sobre la informaciéon comunitaria.

Finalmente, podemos afirmar que nuestra investigacion revela que la
informacion comunitaria no es un ente homogéneo, en consonancia con la tradicion
en el periodismo politico de “estatalizar” las noticias de la UE y la ausencia de una
verdadera opinion publica europea. Segun los resultados, en este tipo de
informacioén es habitual la noticia como género y el uso de fuentes oficiales,
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aspectos que hemos caracterizado como no propios de un periodismo de calidad.
Unicamente la autoria periodistica mantuvo datos aceptables sobre el tratamiento
informativo de la Unién Europea.

Podemos afirmar, por tanto, que el periodismo practicado con la UE es
mejorable, tal y como ya recogia la fundamentacion tedrica de este estudio. Esto se
debe no solo al incumplimiento de estos parametros de calidad periodistica, sino
también a un enfoque muy centrado en los asuntos economicos.
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