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Lépez Garcia, Guillermo, y Valera Ordas, Lidia (Eds.): Pantallas electorales. El
discurso de partidos, medios y ciudadanos en la campana de 2015. Barcelona,
Editorial UOC, 205 paginas.

Javier del Rey Morato'

El objetivo principal de libro -escribe el profesor Lopez Garcia-, es “analizar los
flujos de comunicacion que se generan entre la citada triada de actores (partido
medios y ciudadanos, con motivo de un proceso de movilizacion politica la
campaifia electoral” (p. 21).

Guillermo Lépez Garcia presenta el libro como “un enfoque analitico coral,
desarrollado dese diversas perspectivas tedricas y metodologicas” (p. 20), que parte
de una investigacion desarrollada por el grupo de I+D Mediaflows, financiada por
el Ministerio de Economia y Competitividad (2014-2016).

El libro estd vertebrado en nueve capitulos, escritos por veintitin profesores de
seis universidades espafiolas.

En el primer capitulo Lopez Garcia analiza la agenda de los partidos en sus
paginas web, la agenda de los medios y los blogs como espacio de los lideres de
opinion, reparando en las coincidencias y discrepancias en la cobertura electoral
realizada por los partidos en sus paginas web.

El segundo capitulo -a cargo de los profesores José Gamir Rios, Lorena Cano
Oréon (Universidad de Valencia) y Dafne Calvo Miguel (Universidad de
Valladolid)-, aborda el uso de Internet por parte de los candidatos del PP, PSOE,
Podemos y Ciudadanos, centrando su atencion en la blogosfera, y las redes sociales
Facebook y Twiter.

El capitulo tercero -redactado por los profesores Luis Valera Ordaz, Adolfo
Carratala Simén y Dolors Palau Sampio (Universidad de Valencia-, estudia los
marcos (framing) de accion con los que arroparon sus discursos electorales los
cuatro partidos estudiados en el capitulo anterior.

En el capitulo cuarto, la profesora Eva Campos Dominguez y el profesor
Miguel Vicente Marifio (Universidad de Valladolid) investigan la manera en la que
los medios representan la tensién entre las identidades y los partidos politicos
tradicionales y alternativos, “para confirmar, o no, la existencia y la intensidad de
estas transformaciones sociales y politicas”, (p. 80) y los autores se refieren a los
cambios mediaticos derivados de la accion social del 15M.
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El capitulo quinto, cuyos autores son los profesores Alvar Peri Blanes, German
Llorca-Abad, Sebastian Sanchez Castillo (Universidad de Valencia) y Carmen M.
Loépez Rico (Universidad Miguel Hernandez), analiza el discurso politico en los
informativos de Television Espafiola y La Sexta, los temas abordados en los
antedichos informativos, y la personalizacion de la politica, en una dinamica en la
que el infoentretenimiento se consolida COMO “un mecanismo muy eficaz para la
transmision de mensajes politicos en Espafia” (p. 123).

El capitulo sexto, a cargo de los profesores Alvar Peris Blanes (Universidad de
Valencia) y Carmen M. Lopez-Rico (Universidad Miguel Herndndez), estudia los
programas de entretenimiento en la comunicacion politica espaiiola, y da cuenta de
una novedad: en las elecciones generales de diciembre de 2015 se dio “el salto
definitivo de los politicos a los programas de entretenimiento, fundamentalmente
magacines y talk shows” (p. 129).

El capitulo siete, del que son autores los profesores Manuel de la fuente Soler y
Salvador Enguix Oliver (Universidad de Valencia), se plantearon estudiar cual fue
la visidon que los actores implicados tuvieron de la campaiia electoral, estudiando el
papel de los periodistas y los directores e campana de los principales partidos
politicos. Los autores estudiaron la visiéon de la prensa, la vision de los partidos
politicos y la visidon de los periodistas de opinidn, revelando en sus conclusiones la
evidente tension existente entre el poder politico y el trabajo periodistico en el
decurso de la campaiia electoral.

El capitulo ocho, cuyos autores son los profesores Tomas Baviera Puig,
(Universidad Internacional de Valencia), Francisco José Garcia Ull y la profesora
Lorena Cano Ordn (Universidad de Valencia), estudian el papel que jugd Twitter
en la campafa electoral de 2015 en relacidon con las conversaciones politicas
surgidas a lo largo de dicha campaifia, revelando que el protagonismo de esa red
social fue heterbnomo -que no auténomo- pues tuvo una dependencia respecto de
la television.

El capitulo nueve, que cierra el volumen -redactado por los profesores Luis
Valera, Agnese Sampietro y Vicente Fenoll (Universidad de Valencia)-, estudia el
debate ciudadano en las redes sociales, centrando la investigacion en “la calidad
democratica de las conversaciones que se desplegaron en los muros de Facebook
de los principales partidos politicos espaiioles (PP, PSOE, Ciudadanos y Podemos),
durante la campaia electoral de 2015, explorando el nivel general de libertad
discursiva” (p. 195).

Como puede observarse en esta sintesis de sus contenidos, la obra entrega lo
que promete, tal y como anuncia en su presentacion el profesor Guillermo Lopez
Garcia: “este libro propone una vision panoramica del conjunto de la campafia
electoral” (p. 21), y en ese conjunto estan implicados los politicos, los periodistas y
los electores, todo lo cual resulta de interés para profesores de Periodismo y de
Comunicacion Politica.



