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Resumen. Esta investigacion analiza como nos han contado los medios de comunicacion la crisis de
2008, a partir de las informaciones y los editoriales publicados por los diarios El Mundo y El Pais. El
analisis llevado a cabo pone de manifiesto que ambos medios presentaron la crisis como un hecho
inevitable, es decir, como si fuera un fendomeno de la naturaleza o una enfermedad, a partir del
lenguaje metaforico empleado en sus paginas. Una crisis presentada como inevitable, a pesar de que
ambos periodicos tienen una linea editorial diferente y, en el imaginario colectivo, representan una
tendencia politico-ideologica distinta. Sin embargo, no podemos olvidar que tanto El Mundo como El
Pais son propiedad de un conglomerado de multinacionales, en cuyos intereses situariamos el origen
de ese discurso sobre la crisis.
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[en] The media discourse about the inevitability of the crisis:
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Abstract. This study analyzes news and editorials published by the newspapers El Mundo and El
Pais, to show how these media related the crisis of 2008. The analysis shows that both media
presented the crisis as an unavoidable fact, as if it were a natural phenomenon or a disease, by the
metaphorical language used by them in their news and editorials. A crisis presented as inevitable by
these two newspapers, although both have, initially, a different editorial line and in the collective
imagination, represent a different political ideologies. However, we can’t forget that E| Mundo and El
Pais are property of multinational corporations (financial, automobile, telecommunications, etc.),
whose interests would be, ultimately, the source of discourse about the inevitability of crisis.
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1. Introduccion y contexto de la investigacion

“Los hombres deben entender su vida, desde ahora en adelante, como estando
sometida a los mas variados tipos de riesgo, los cuales tienen un alcance personal
y global” (Beck, 1993: 205).

Desde que a mediados de la década de los ochenta del pasado siglo Ulrich Beck
formul6 el concepto de sociedad del riesgo, muchos autores han escrito de alguna u
otra forma sobre este mismo asunto y este ha estado presente en nuestro devenir,
pero quiza, valgan las metaforas, como un techo de cristal invisible o como el
marco de un cuadro que se confunde con propio su lienzo.

Porque no es hasta septiembre de 2008 (el dia 15 de ese mes se produce la
quiebra de Lehman Brothers, el cuarto banco de inversion del mundo pone nombre
y apellidos a la mayor bancarrota de una entidad financiera de la historia), cuando
dicho concepto cobra un protagonismo en nuestras vidas que hasta entonces no
habia tenido. Porque el riesgo, aunque sea consustancial a la propia existencia, es
una percepcion asociada a la incertidumbre, a la falta de conocimiento seguro sobre
algo, y fue entonces, y es ahora cuando sentimos y percibimos que esta se ha
convertido en nuestro “modo basico de experimentar la vida y la accion” (Beck,
1993: 219).

Tanto es asi que hemos procedido a dar carta de naturaleza al riesgo, o dicho
de otra manera, hemos dado paso a “la naturalizacion del riesgo como un fenémeno
cotidiano” (Colas, 2012: 197). Y desde el ejercicio de determinados deportes hasta
la crisis de 2008, pasando por distintas practicas sexuales, el riesgo forma parte ya
de nuestras vidas, de nuestra cotidianidad. Hasta el punto de que el concepto de
sociedad del riesgo nos permite enraizar “las dimensiones globales de la crisis con
la vida diaria” (Colas, 2012: 197).

El caso es que el flujo historico del progreso positivista, como marco tedrico de
referencia de las vidas de las clases medias occidentales, y raices historicas y
culturales judeocristianas, se ha visto quebrantado en la practica de forma abrupta a
partir del hundimiento de Lehman Brothers. Porque si algo ha demostrado y
demuestra esta crisis, es que es incompatible con la concepcion lineal del progreso
y de la idea de inevitabilidad que, de modo consciente o inconscientemente,
teniamos del mismo:

“Si la idea de progreso en su forma actual nos resulta tan poco familiar que uno
se pregunta si aun estd entre nosotros, es porque el progreso, como tantos otros
parametros de la vida moderna, ha sido ‘individualizado’; lo que es mas:
desregulado y privatizado. Esta desregulado porque la oferta de opciones para
‘mejorar’ las realidades es muy diversa y [...] esta privatizado porque el
mejoramiento ya no es una empresa colectiva sino individual” (Bauman, 2013:
144).
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Es en este contexto donde palabras y conceptos econdémicos hasta entonces
desconocidos, ignotos para la inmensa mayoria de los ciudadanos, han pasado a ser
parte de nuestra vida y vocabulario diarios: prima de riesgo, deuda soberana,
rescate bancario, mercados... palabras que remiten a conceptos intangibles, a
veces, incluso hasta abstractos, que, sin embargo, han adquirido un protagonismo
indiscutible, al conformar el relato mediatico de la narracion de la crisis y sus
consecuencias, y ser interiorizadas por los usuarios de los medios. Un ejemplo mas
de que “lo que sabemos de la sociedad y aun lo que sabemos del mundo, lo
advertimos a través de los medios de comunicacion para las masas” (Luhmann,
2007: 1).

Y asi, a golpe de crisis y de continuas subidas de “la prima de riesgo” y de
sucesivas rebajas de “la calificacion de la deuda soberana del Reino de Espafia”, a
finales de junio de 2012 la Real Academia Espafiola (RAE) admite en su quinta
revision de la vigesimosegunda edicion del diccionario de la lengua espafiola, una
nueva acepcion de la palabra “riesgo”: “Incertidumbre para un inversor o entidad
financiera, derivada de que los cambios que se producen en los mercados alteren el
precio de sus activos”. Una nueva entrada en el diccionario de la lengua castellana
que responde al hecho de que la “Academia no promociona palabras; registra lo
que se impone, lo que la gente utiliza” (Dario Villanueva, entonces secretario
general de la RAE, citado por El Pais, 23 de junio de 2012).

Pero llegados a este punto, y en funcion de todo lo expuesto hasta aqui, sobre
esta interiorizacion e imposicion de un determinado lenguaje, es importante sefialar
que “lo que consideramos natural, inevitable, bueno o verdadero puede no serlo y
que las cosas dadas de nuestra vida estan influidas por fuerzas historicas y
sociales” (Giddens, 2000: 29).

Si a esto le unimos que, segin la teoria del framing, los medios de
comunicacion “pueden tener la capacidad no solo de decir al publico sobre qué
asuntos pensar, sino también como pensar sobre ellos” (Valkenburg, Semetko y de
Vrees, 1999: 567), lo que cabe preguntarse ahora es si los grandes medios de
comunicacion de masas no seran otra cosa que los encargados de representar la
realidad, de tal forma, que su principal objetivo sea mantener los actuales
equilibrios de poder y, por tanto, no cuestionar los ordenes politico, econémico y
social. De manera que estos 6rdenes puedan ser percibidos por los consumidores de
medios como principios inmutables e incuestionables, tal como lo son hoy, y
siguiendo con la metafora, las bases cientificas de la astronomia moderna,
establecidas en 1543 por Nicolas Copérnico en su obra De revolutionibus orbium
coelestium (Sobre las revoluciones de los orbes celestes), al demostrar que la
Tierra gira alrededor del Sol.

1.1. La inevitabilidad de la crisis

Porque la premisa de la que partimos al afrontar esta investigacion es que los
periodicos generalistas en formato papel mas importantes de nuestro pais han
construido los relatos sobre la crisis de 2008 desde el discurso de la inevitabilidad;
dando forma, moldeando, al mismo tiempo, todo un paradigma a partir de ese
discurso. Dicho de otra forma, esos medios, concretamente El Mundo y El Pais,
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han narrado y han contado la crisis, nos han narrado y nos han contado la crisis
como si fuera un suceso inevitable, un hecho fatal. Una narracion que ha permitido
construir una percepcion de la crisis en cuyas causas el hombre carece de toda
responsabilidad y de cuyas consecuencias solo cabe hablar en términos de
consustancialidad a la propia crisis y, por tanto, ser percibidas también como
inevitables.

Una percepcion que se construye a partir del lenguaje empleado en los relatos
periodisticos. Unos relatos, unas historias que, por otro lado, serian fruto de un
periodismo cada vez mas narrativo en lugar de descriptivo. De una forma de hacer
periodismo cuya base, como la de cualquier género narrativo, estaria constituida
por el “como”. Una de las preguntas a las que debe contestar todo mensaje
periodistico que se precie y que consistiria en contar como pasaron las cosas
(Herrscher, 2012: 51):

“El cémo [...] es una invitacion para el que quiera o pueda adentrarse en el relato
de los hechos y sacar de alli informacion que le sirva para reflexionar sobre otros
temas o sobre su propia vida.

En este [..] nivel los datos no agregan informacion, sino que ayudan a
comprender, recordar, dar sentido a lo que pas6” (Herrscher, 2012: 51).

Comprender, recordar y dar sentido, en este caso, a la crisis seria comprenderla,
recordarla y darle sentido como si fuera un suceso inevitable. Algo que se
conseguiria a través del lenguaje y, concretamente, mediante las metaforas. Porque
el lenguaje crea realidad y, como dice el periodista Pascual Serrano, “el lenguaje es
lo que se dice, pero también lo que destierra” (2009: 61). O lo que es lo mismo, las
metaforas destacan unos aspectos de la realidad y ocultan otros (Lakoff y Johnson,
2012: 46), al tiempo que sirven para dar coherencia a los relatos.

De este modo, nos encontrariamos con un discurso, el de la inevitabilidad,
“cualidad de inevitable”, segin la Real Academia Espafiola, que permitiria contar
de forma sencilla, sin contradicciones ni paradojas, la crisis y sus consecuencias,
pues bajo este se vertebrarian de forma coherente las historias sobre estos sucesos.

Se trataria asi de transmitir a los ciudadanos el mensaje de que esta crisis ha
sido tan inapelable, como un terremoto en un area atravesada por la falla de San
Andrés o una tormenta vespertina en algun lugar del tropico. Al fin y al cabo,
siempre podriamos explicar dichos fendmenos naturales diciendo que “la
naturaleza es sabia”. O que la crisis es tan natural como una enfermedad, y esta a
su vez tan natural como la salud, y ambas, consustanciales a la propia vida. Unas
simplificaciones que, por otra parte, elevadas a la categoria de axioma podriamos
calificar, sin duda, como perfectas, pues no solo nos permitirian explicar el origen
de estos sucesos, sino también sus consecuencias. Porque todos sabemos, no hace
falta que nadie nos dé ninguna explicacion, solo basta que alguien nos las recuerde,
cudles podrian llegar a ser las, por otro lado, inevitables consecuencias de ese
seismo, de esa tormenta, de una determinada enfermedad... o de la propia crisis,
como es el caso que nos ocupa.

Pensemos que inevitabilidad es también sinénimo de fatalidad y que una de las
acepciones de esta voz es “destino” o “hado”, palabra esta tltima del latin fatum,
que nos remite a una “fuerza desconocida que obra irresistiblemente sobre los
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dioses, los hombres y los sucesos”, ademas de a un “encadenamiento fatal de
sucesos”, segun el diccionario de la Real Academia de la lengua. La pregunta que
cabria hacerse entonces es si esta crisis no habra sido un encadenamiento fatal de
sucesos, provocados por alguna fuerza desconocida que ha obrado sobre los
hombres; o si ese seismo, tsunami o virus contagioso que hemos sufrido no sera un
castigo, tal y como, a veces, percibimos que nos han contado la crisis los medios de
comunicacion. No podemos olvidar que “nosotros no construimos las historias o,
mejor, no somos autores de su sentido: este viene dado y muy acotado, para que no
lo forcemos o cambiemos” (Roig, 2008: 13).

En este punto es importante subrayar que vivimos en una democracia
medidtica, un sistema politico que resulta de la transformacion de la propia
democracia “conforme a principios, reglas y valores que proceden del campo de la
comunicacion de masas” (Ortega, 2011: 57), y en el que politicos y periodistas
gestionan la esfera publica central (Sampedro, 2000: 44). Un espacio que aparece
configurado como el lugar en el que se moldea tanto el debate publico como
nuestra vision del mundo y en el que sus gestores, politicos y periodistas,
determinan los contenidos, las prioridades y los limites de dicha esfera publica
central. Un espacio en el que, por ende, tanto periodistas y politicos, como politicos
y periodistas participan en la definicion de la realidad social y en la estructuracion
del proceso de formacion de la opinion publica (Casero, 2008: 111).

Al mismo tiempo tampoco podemos olvidar que, por otra parte, el hecho de que
los medios analizados representen posiciones politico-ideologicas diferentes en el
imaginario colectivo y que, sin embargo, hayan construido un relato similar en
torno a la crisis, supone que la produccion y la distribucion del discurso en Espafia
tienen un nivel de concentracion semejante al que tiene la produccion econdémica, o
lo que es lo mismo, al que ostenta el poder econémico. Un poder que ejerceria su
influencia, en este caso, a través de un discurso mediatico que utilizaria el lenguaje
como generador de una realidad que devendria en Unica a la hora de hablar de la
crisis, puesto que unica seria la forma de hablar de la crisis por parte de los diarios
El Mundo y El Pais al hacerlo como si esta fuera un hecho natural, fatal o
inevitable:

“La ideologia impregna el lenguaje de muchas maneras, y no es la menor la
elaboracion metaforica: todo el discurso econdémico y socioldgico dibuja un
universo de causalidades, de fluidos y circuitos de reparto que conviene
desbrozar para comprender, primero, que la existente no es la Unica forma de
hablar de las cosas, y segundo, que en cuanto hablamos ‘de otra forma’ gran
parte de las categorias, de las causas y de los efectos que manejamos de forma
natural se diluirian hasta la desaparicion” (Millan y Narotzky, 2012: 25).

Una ideologia que en este caso utilizaria el lenguaje para narrar la crisis como si
de una lingua franca se tratara. Esa lengua a partir de la cual solo cabe el
entendimiento empleando el campo 1éxico de la misma. Hasta el punto de que,
como decia Sigmund Freud, “se empieza por ceder en las palabras y se acaba a
veces por ceder en las cosas” (2015: 35). Porque a fin de cuentas, estamos
hablando del poder, del poder como tal y del poder del discurso:
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“Lo que hace que el poder se sostenga, que sea aceptado, es sencillamente que no
pesa solo como potencia que dice no, sino que cala de hecho, produce cosas,
induce placer, forma saber, produce discursos; hay que considerarlo como una
red productiva que pasa a través de todo el cuerpo social en lugar de como una
instancia negativa que tiene por funcion reprimir” (Foucault, 2000: 137).

Un poder que utilizaria el discurso, atendiendo “tanto al contexto como a las
propias estructuras del texto y del habla” (Dijk, 2009: 167), para legitimar una
determinada verdad, convertida en una nueva realidad a través del lenguaje, en este
caso, metaforico.

2. Marcos teorico y metodologico

Un lenguaje metaforico que forma parte de los recursos de la denominada nueva
retérica, el marco general bajo el que abordamos el analisis de los textos
periodisticos que constituyen esta investigacion: las informaciones y los editoriales
publicados en la edicion impresa de los diarios EIl Mundo y El Pais sobre la crisis
de 2008 y sus consecuencias, en un periodo de tiempo representativo y simbolico’.
Una nueva retorica que atiende “precisamente a los recursos de la lengua para que
los argumentos resulten razonables y alcancen asi a movilizar la sensibilidad
necesaria que venga a salvar la brecha de credibilidad a que aspiran los discursos
dominantes para ser percibidos como legitimos” (Lizcano, 1999: 86-87).

Y atendiendo a esos recursos de la lengua que menciona la nueva retdrica nos
ocupamos, inevitablemente, de la metafora, pues es en esta figura donde descansan
tanto el razonamiento matematico como el no matematico de la economia, “cada
paso que se dé en el razonamiento econdmico, incluso el razonamiento de la
retorica oficial, es metaforico” (McCloskey, 1990: 106-111). Una figura que,
ademas, forma parte de los argumentos utilizados en los relatos sobre la crisis, con
el objetivo de convencer y persuadir, en este caso, apelando a los sentimientos y las
emociones:

“Desde los comienzos de la retdrica se sabe que las emociones desempefian un
papel importante en la comunicacion y la argumentacion. Es mds, se conocen
que juegan una funcioén decisiva en la facturacion del convencimiento o la
persuasion. Las representaciones cognitivas no son abstracciones a las que se
acceda o que se utilicen al margen de las emociones. Muchas representaciones, si
no todas, tienen un valor emocional, esto es, estan vinculadas a emociones
corporales” (Bustos, 2014: 104).

El andlisis socio-metafdrico de las informaciones y los editoriales publicados por los diarios E/ Mundo y El
Pais se realizd entre el 17 de mayo de 2012, al dia siguiente de alcanzar la prima de riesgo de Espafia los 500
puntos basicos de diferencia con el bono aleman (Grecia, Irlanda y Portugal, los paises rescatados hasta ese
momento, solicitaron ayuda econémica a la Unién Europea con una prima de riesgo de 580, 512 y 658
puntos basicos, respectivamente) y el 26 de junio de 2012, un dia después de haber solicitado oficialmente
el Gobierno espariol ayuda financiera a la Unidn Europea para su sistema bancario.
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Sentimientos y emociones que nos llevarian, como destinatarios de los relatos
mediaticos, a sentirnos vinculados, en este caso, con una forma determinada de
representar la crisis y sus consecuencias, asi como con las politicas econoémicas y
sociales que se han llevado a cabo desde 2008 por gobiernos de distinto signo
politico y justificadas, por parte de los poderes publicos, por el desencadenamiento
y desarrollo de la propia crisis.

De este modo, abordamos los textos que forman parte de esta investigacion
desde una perspectiva socioldgica, haciendo un analisis socio-metaforico del
lenguaje utilizado en los relatos de la crisis, pues “las metaforas no solo pueblan
los discursos sino que los organizan, estructurando su légica interna a la par que
sus contenidos” (Lizcano, 1999: 29). Un estudio cualitativo, formulado por el
profesor Emmanuel Lizcano que parte de dos premisas: que todo concepto es
metaforico y que toda metafora, y por tanto todo concepto, es social.

Por un lado, todos los conceptos cientificos nacieron como metaforas, y como
tales se rebaten, se defienden, se reelaboran y pasan de unas disciplinas a otras. Y
por otro lado, “la actividad metaférica no solo es una actividad lingiiistica (...) sino
también una actividad en la que se trasluce el contexto y la experiencia del sujeto
de la enunciacion”. Un sujeto metaforizante que es social, que esta inmerso en un
determinado contexto, que se dirige a otro sujeto concreto y que a la hora de
construir sus conceptos y articular un discurso, selecciona unas metaforas,
desechando otras, segiin toda una serie de factores sociales (condicionantes
culturales, intereses sociales, caracteristicas de los destinatarios del discurso, etc.),
(Lizcano, 1999: 30-32).

Bajo estas premisas, Lizcano habla asi de metaforas vivas y metaforas muertas.
Considera que las metaforas vivas son aquellas que son percibidas realmente como
metaforas y que las muertas son las que ya no se perciben como tales expresiones
metaforicas, sino como conceptos perfectamente definidos. Algo que, en todo caso,
“lejos de desactivar su potencia metaforica, la refuerza pues al mantenerla de forma
inconsciente [...] hace imposible el control sobre la ficcion que la instituye”. De tal
modo que cuando usamos esos conceptos, son mas bien ellos los que nos usan a
nosotros. Por esa razon Lizcano prefiere hablar mejor de metaforas “ zombies’, en
lugar de hacerlo de metaforas muertas (Lizcano, 1999: 42).

Porque el analisis socio-metaforico del discurso permite, por otra parte, segin el
profesor Lizcano, acceder a los estratos mas superficiales del mismo para
adentrarnos desde ahi a lo no dicho:

“[...] sus pre-supuestos culturales o ideologicos, sus estrategias persuasivas, sus
contradicciones o incoherencias, los intereses en juego, las solidaridades y los
conflictos latentes...” (Lizcano, 1999: 29).

De forma que, partiendo de las categorias metaforicas establecidas por Lizcano
(naturalizacion, médicas y fetichizacion) en torno a los discursos de la crisis,
hemos planteado, a partir de las metaforas identificadas en los periddicos
analizados, una nueva categorizacion (plano general, naturalizacion, bélicas,
alarmantes o apocalipticas, humanizacion, médicas y morales) estructurada
alrededor de la premisa sobre la que gira esta investigacion: la representacion de la
crisis en el discurso mediidtico como un hecho inevitable. Una idea de
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inevitabilidad convertida en el basamento de esas nuevas categorias y en el eje
vertebrador de la ordenacion y clasificacion de las expresiones metaforicas
encontradas en los medios investigados, porque, en definitiva, esta seria el
escenario sobre el que ha actuado y ha sido enmarcada la crisis.

Y asi, teniendo en cuenta que “la esencia de la metafora es entender y
experimentar un tipo de cosa en términos de otra” (Lakoff y Johnson, 2012: 41), a
la hora de analizar los textos periodisticos mencionados anteriormente
calificaremos como metaforas “aquellas imagenes que suponen la aplicacion de un
concepto de un campo de origen a otro diferente, sin distinguir entre metaforas
propiamente dichas, metonimias, similes o personificaciones” (Gallego, 2013: 2).

3. Analisis socio-metaforico de la crisis

Tras el analisis socio-metaforico de las informaciones y los editoriales de los
periodicos El Mundo y El Pais hemos identificado, como dijimos con anterioridad,
hasta siete categorias de metaforas, como las bases sobre las que ambos medios han
construido el relato de la crisis. Un conjunto de metaforas, vertebradas alrededor de
la idea de inevitabilidad, que erigen un relato mediatico sobre la crisis que sucede y
transcurre en un entorno de miedo y temor (metaforas alarmantes o apocalipticas),
desde la presentacion de un escenario o marco ambiental de la misma (metaforas
de plano general) hasta su percepcion como resultado de una sentencia dictada por
una inexorable justicia poética (metaforas morales), pasando por sus inapelables
causas (metaforas de naturalizacion, bélicas y médicas) y la conversion del sistema
econdmico en un ser humano (metaforas de humanizacion). Una personificacion
que permite construir un discurso sobre la inevitabilidad de la crisis hablando no
solo de sus causas, sino también de sus consecuencias, dando lugar a la gran
metafora de la crisis: €l rescate.

Definimos, asi, como metaforas de plano general, aquellas que, como el plano
del mismo nombre, sirven para “establecer una impresion de localizacion de
ambiente™ (Castillo, 2004; 244). Metaforas que evocan, en este caso, una imagen,
un paisaje, un escenario de la crisis.

El Mundo y El Pais comparten la metafora sobre el lugar al que, de forma
natural, inevitable e inexorablemente, nos ha traido la crisis, ese paisaje bajo el que
esta se funde y se confunde con el entorno adquiriendo su misma forma: el
“abismo”.

El “abismo” al que se asoma Espafia se percibe en ambos medios como un
descenso a los infiernos, cual Dante en La divina comedia. Un lugar que, como la
naturaleza para los pintores del movimiento romantico del siglo XIX, “no es
puramente un marco fisico al que se accede mediante una descripcion de su
corteza, de su epidermis [...], el paisaje en la pintura romantica deviene un
escenario en el que se confrontan Naturaleza y hombre” (Argullol, 2006: 11-12).

Este “abismo” es el simbdlico escenario de la confrontacion entre naturaleza y
ser humano, entre los llamados mercados y el hombre. Como metafora de plano

4 Segun el realizador de televisién José Maria Castillo el plano general “debe utilizarse para comenzar las

escenas [...] para establecer una impresién de localizaciéon de ambiente”.
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general, el “abismo” es, también, la expresion marco de la crisis. Esa metafora de
referencia que encierra todas las demas, de la misma manera que un plano general
es el referente de todos los demas planos que forman parte de una determinada
escena.

De modo que podemos llegar a decir que la crisis es el “abismo”, el lugar al que
nos ha conducido la crisis misma, y que el “abismo” es la crisis, el hecho que nos
puso en camino del propio “abismo”. El “abismo” es, por tanto, la imagen de la
crisis, la imagen donde significado y significante se superponen frente al espejo,
formando una Unica representacion, un unico concepto.

Siguiendo con nuestro analisis, bajo la denominacion de naturalizacion
incluimos todas aquellas metaforas que “construyen la percepcion de ‘la crisis’
como si de un fenomeno de la naturaleza se tratara” (Lizcano, 2009: 91).

Tanto El Mundo como El Pais coinciden en presentar la crisis como un
fendémeno de la naturaleza. “Tsunami”, “tormenta”, “huracan”, ‘“vendaval”,
“terremoto” son algunos de los fenomenos empleados por dichos diarios para
referirse a la crisis. Fenomenos todos ellos naturales, “atmosféricos” o “producidos
por fuerzas que actfian en el interior del globo” (DRAE, 2012) y que, por su propia
definicion, no pueden evitarse. Simplemente ocurren, aunque algunos puedan
llegar a preverse. Porque asi ha sucedido, incluso, desde tiempo inmemorial.
Porque el hombre ha sido capaz de prever una tormenta mediante el método de las
cabafiuelas y hoy es capaz de pronosticar la llegada de un tsunami o, lo que es lo
mismo, ha podido y puede predecir la accion de la naturaleza, pero no ha podido ni
puede evitar que esta desate su fuerza. El hecho de que la crisis aparezca como un
fenomeno natural, es decir, como algo que se produce de forma “regular y que
comunmente sucede, y, por eso, facilmente creible” (DRAE, 2012), refuerza la
credibilidad, la verosimilitud de la propia metafora. Al fin y al cabo, “una metafora
no es verdadera ni falsa, solo es mas o menos creible, mas o menos vero-simil”,
(Lizcano, 2009: 90).

La crisis se percibe asi como un fenomeno que se sucede regularmente en el
tiempo y es consecuencia unica y exclusivamente de la actuacion de las fuerzas de
la naturaleza. Unas fuerzas espontaneas, es decir, surgidas sin intervencion
humana, que dan lugar al desencadenamiento de unos hechos aparentemente sin
causa. Unos hechos que podrian llegar a ser previsibles incluso, pero no evitables.
La crisis es, en definitiva, un “tsunami” que podemos llegar a predecir, pero no
podemos evitar.

Otra de las categorias metaforicas sobre las que EI Mundo y El Pais han narrado
la crisis de 2008 es la de metaforas bélicas. Alrededor de esta denominacién
agrupamos todas aquellas figuras que utilizaron términos propios de la guerra, de
un conflicto bélico, para contar la crisis. Expresiones bajo las que la crisis se
presentd como una suerte de guerra fria, “situacion de hostilidad [...] en la que sin
llegar al empleo declarado de las armas, cada bando intenta minar [...] la fuerza del
adversario por medio de propaganda, de la presion econémica”, (DRAE, 2012).

La gran metafora bélica de El Mundo y El Pais sobre la crisis es la que aparece
expresada en “el ataque de los mercados”. Ambos diarios coinciden en este tropo al
presentar la crisis como una contienda entre Espafia y esos mercados, en la que
estarian también involucrados otros paises del “sur de Europa”.
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Y como en toda guerra, nos encontramos, en primer lugar, con un enemigo, los
mercados. Un adversario perfectamente nominado, pero cuyo nombre no permite
identificar claramente a quién nos enfrentamos, quiénes son esos mercados. Hasta
el punto de que simplemente podriamos llegar a decir que existen, que son unos
entes, pero nada mas.

El conflicto se presenta, pues, como una conflagracion donde hay un agresor,
los mercados, y un agredido, el pais. Nos encontramos de esta manera ante una
contienda que se representa como una de guerra de agresion, donde los que atacan
utilizan armas economicas y el agredido se defiende desde unas “trincheras”
hechas a base de austeridad: “recortes”, “reformas estructurales” y “equilibrio de
las cuentas publicas”, tal y como aparece en las paginas de los medios analizados.
Una austeridad que se muestra como la inica arma capaz de evitar los embates de
la guerra y en la que la Union Europea se presenta bajo el papel de aliado.

La imagen de la crisis como conflicto bélico supone, por tanto, la representacion
de esta como un acto de agresion donde hay un atacante y un agredido. Un papel,
este de agredido, desde el que la crisis se percibe como un hecho inevitable del
que, en definitiva, todos los ciudadanos somos victimas.

Por otro lado, bajo la categoria de metaforas alarmantes o apocalipticas
clasificamos aquellas cuya narracion de la crisis connota temor o es percibida como
una gran amenaza, llegando a utilizar imagenes que evocan el fin del mundo.
Porque, aunque incluso la palabra crisis puede suscitar ese temor desde su mera
enunciacion, los diarios estudiados han empleado metaforas que connotan y apelan
al miedo del lector, una de las emociones basicas del ser humano, “por un riesgo o
dafio real o imaginario™, que deviene en apocaliptico, en un hecho fatal e
inevitable.

Miedos y temores que en ocasiones son extremos, “por la amenaza de un
peligro inminente, y que con frecuencia es colectivo y contagioso” (DRAE, 2012).
“Caos”, “big bang”, “los sefiores de las tinieblas”, “el fin de los tiempos™... son
algunas de las metaforas que aparecen en los diarios analizados pero, sin duda, la
crisis como metafora alarmante o apocaliptica en El Mundo y El Pais tiene imagen
de “ corralito”. Una metafora de caracter misterioso, oscuro, enigmatico, como el
propio adjetivo apocaliptico, que connota un hecho fatal e inevitable, y que viene
acompaiiada de numerosas voces que narran o describen una situacion de “miedo”,
“pénico”, “histeria” y “temores catastroficos”. Palabras que contribuyen a
reafirmar y acrecentar el sentido alarmante o apocaliptico de la propia construccion
metaforica.

Porque no podemos olvidar que estamos hablando de una crisis dentro de un
sistema de economia capitalista. Un sistema donde el dinero no es solamente “un
medio de circulacién que facilita los intercambios resolviendo el problema de la
‘no coincidencia de intereses’, que limita el trueque directo” (Harvey, 2014: 50),
afectando a nuestra vida social, sino también, un simbolo del paradigma bajo el que
hemos concebido y construido el mundo que nos rodea. Por eso, un “ corralito”
financiero no puede ser percibido mas que como una revelacion del fin del mundo
que conocemos, si tenemos en cuenta que “imaginar una economia sin dinero es

> Segun el diccionario de la Real Academia Espafiola, miedo es una “perturbacién angustiosa del &nimo por un

riesgo o dafio real o imaginario”.
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una forma de estimar como podria ser una alternativa al capitalismo” (Harvey,
2014: 50).

Por otro lado, alrededor de la categoria de humanizacion, ordenamos todas
aquellas metaforas que, a la hora de relatarnos la crisis, dotaron a los diferentes
componentes y estructuras del sistema econdmico de caracteristicas propias de los
seres humanos. Metaforas que, en consecuencia, no solo convirtieron a dichos
entes inanimados e ideas abstractas en seres vivos, sino que también los
humanizaron, los hicieron humanos; los transformaron en seres vulnerables, con
sentimientos; en seres con cuyas emociones nos podemos sentir identificados: “Los
bancos italianos han sufrido mucho”, “La banca internacional sucumbe al miedo”,
hemos podido leer en las paginas de El Mundo y El Pais, respectivamente.

La crisis de 2008 deviene en metafora de humanizacion como consecuencia de
haber personificado previamente el sistema econémico, de haberle dado vida, de
haberle atribuido cualidades propias de los seres humanos. Humanizar el sistema
econdmico significa hacerlo humano, como si de un Ebenezer Scrooge en Cuento
de Navidad de Charles Dickens se tratara. Humanizar el sistema econdmico es,
pues, transformarlo en un ser que, inevitablemente, siente, sufre, padece... en
alguien con quien podriamos, inevitablemente, empatizar, identificarnos en su
“ira”, en su “miedo”, en su “zozobra”... en alguien a quien podriamos,
inevitablemente, llegar asi a entender y ofrecer nuestra ayuda.

Otra de las categorias metaforicas empleadas por EIl Mundo y El Pais para
narrar la crisis ha sido la médica, por cierto, la mas utilizada por ambos periddicos.
Las metaforas médicas son aquellas que presentaron “el sistema econémico como
un paciente cuyos organos (sistema financiero, mercados, empresas, entidades de
crédito...) se ven aquejados de las mas variadas patologias”, (Lizcano, 2009: 91).
Bajo esta categoria metaforica, la crisis se ha presentado como una enfermedad,
cuyas causas (“activos toxicos”, “atracon de ladrillo”) y sintomas (“sangria de
depositos”, “empacho”) aparecen reflejados de forma velada, mediante expresiones
que no revelan la etiologia real de dicha afeccion.

En cualquier caso, si pensamos en la crisis como un “cambio brusco en el curso
de una enfermedad, ya sea para mejorarse, ya para agravarse el paciente” (DRAE,
2012), todo lo ocurrido desde septiembre de 2008, a raiz de la quiebra del banco
Lehman Brothers no seria tal, a no ser que consideraramos al sistema econémico
como un enfermo crénico que, de cuando en cuando, es atacado por enfermedades
oportunistas, al tener un sistema inmune debilitado. Por el contrario, es la
percepcion de dicho sistema econdmico como un sujeto habitualmente sano el que
permite construir un marco de referencia conceptual que entiende la crisis como
una enfermedad. Un marco que es el que permite generar, es mas, es el que
autogenera, la que, como dijimos con anterioridad, va a ser la gran metéfora de
esta crisis: €l rescate, presentado como la unica medicina, aunque “amarga”, capaz
de curar al enfermo, el sistema econdmico y, por tanto, de salvar al pais.

La crisis como metafora médica entrafia, pues, la percepcion del sistema
econémico como un enfermo, como una victima, como un damnificado a quien hay
que curar, ayudar... o rescatar. La expresion de la crisis como metafora médica es
la consecuencia ultima de victimizar a quien se ha personificado y humanizado
previamente; de convertir al sistema econdémico en un paciente aquejado de una
afeccion cuyas inevitables causas y “secuelas”, inherentes a la propia enfermedad,
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se entretejen de forma simple y confusa a la vez. Unas “secuelas” que se
vislumbran ya como parte de la propia enfermedad, ademas de tener un “precio”,
en forma de “paro, sacrificios o vidas rotas”. El hecho de presentar al sistema
econdémico como un enfermo significa, ademas, convertir a sus componentes y
estructuras en victimas de la crisis. Asi se evita cualquier tipo de atribucion de
responsabilidad o culpa, ya que al igual que, en un principio, nadie responsabiliza a
un enfermo de haber contraido una determinada enfermedad, nadie culpabilizaria
de la crisis al propio sistema econémico. La imagen de la crisis seria, pues, en este
caso, la de un “virus”, como si de la denominada gripe espafiola de 1918 se tratara.
Un “virus [...] imparable” que ha provocado una crisis que “esta llegando a todos
los rincones del mundo” y cuyo contagio ha sido imposible evitar. Nos
encontramos, por tanto, ante una “economia envenenada”, ante una enfermedad
que ha dejado al paciente en “estado critico” y para cuya curacion sera necesaria,
inevitablemente, una “amarga medicina” (el “rescate”).

Una metafora sobre la enfermedad y el estado de salud de un sistema
econdémico enfermo que se visualiza, que se hace ain mas evidente en el grafismo
que acompaiia al cintillo “El diario de la crisis”, utilizado por El Paisen la mayoria
de las informaciones sobre este asunto: un dibujo que simula la grafica de un
monitor de frecuencia cardiaca. Reforzando, sin duda, el marco metaforico médico.

Finalmente, la ultima de las categorias metaforicas de la que se han valido los
medios investigados para contarnos la crisis ha sido la de metaforas morales,
convertidas en el corolario del discurso mediatico sobre la inevitabilidad de la
crisis construido por EI Mundo y El Pais. Figuras de las que se ha servido uno de
los topicos de la retorica mas utilizados: la justicia poética. Esa razon, convertida
en ley natural, que consiste en premiar la virtud y castigar el vicio, en recompensar
los buenos comportamientos y penar las malas practicas.

Para El Mundo y El Pais la crisis como metafora moral ha sido, pues, es el
resultado del veredicto de culpabilidad, emitido contra las administraciones
publicas espafiolas, y por extension contra todos nosotros, por parte de una justicia
poética que act@ia como ley natural. Una ley primigenia a la que los hombres se
someten, bajo el dictado de una nueva divinidad: los mercados. Una nueva deidad,
un nuevo ente abstracto que, como misericordioso que es también, no es ajeno al
dolor y al sufrimiento de los hombres, que reemprenden la marcha por €l camino
recto y atienden sus demandas de austeridad.

Nos encontramos, asi, ante un ecléctico ser supremo, justo y clemente, que ha
sustituido la cualidad de sobrenatural por la de abstracto. Un neodios para un
mundo contemporaneo liquido, que diria Zygmunt Bauman, que conserva, sin
embargo, atributos propios de los dioses mitologicos del Olimpo, demandando
sacrificios, como forma de redencion, a quienes lo idolatran.

La imagen de la crisis como metafora moral es, por tanto, la recta condena de la
que somos merecedores quienes, habiendo “vivido por encima de nuestras
posibilidades”, hemos contravenido la doctrina de los mercados, convertida en ley
natural. De tal forma que, como “pecadores” que hemos infringido dicha ley,
debemos expiar nuestras culpas mediante “sacrificios”. Unos “sacrificios” que se
presentan, como el propio juicio moral al que hemos sido sometidos, como algo
natural e inevitable; como unos hechos de la misma naturaleza que la ley
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primigenia, que ha servido de base para juzgarnos a todos en una suerte de juicio
sumarisimo.

4. Conclusiones

En sintesis, a lo largo del andlisis que hemos hecho de las informaciones y los
editoriales publicados por El Mundo y El Pais, la crisis se convierte en inevitable
cuando esta es el resultado de la accion de las fuerzas de la naturaleza. La crisis es
inevitable cuando resulta de una guerra de agresion. La crisis es inevitable cuando
es fruto de la humanizacion de un sistema econdémico vulnerable, preso de las
emociones humanas mas basicas o de la enfermedad. La crisis es inevitable cuando
la misma es consecuencia de haber contravenido una determinada moral. La crisis
es inevitable cuando es el paisaje estacion-término de un presente al que nos hemos
visto empujados o es el augurio de un futuro cuasi apocaliptico... Y asi la
inevitabilidad, cualidad de inevitable, es el argumento que, finalmente, da
coherencia a las expresiones metaforicas sobre las que se asienta el discurso de la
crisis. La premisa de la que partimos al inicio de esta investigacion.

Por otra parte, El Mundo y El Pais no solo han compartido el discurso acerca de
la inevitabilidad de la crisis, sino que también lo han construido de forma similar,
empleando las mismas categorias metaforicas. Es mas, a veces, han empleado,

LRI LRI

incluso, idénticas metaforas (“abismo”, “tsunami”, “tormenta”, “ataque”, “créditos
toxicos”, “tijeretazo”, etc.). A fin de cuentas, “ser veraz”, como diria Nietzsche, “es
utilizar metaforas usuales” (trad. Valdés, 2012: 28). Eso si, también debemos
destacar que El Pais ha empleado una mayor variedad de expresiones metaforicas
que El Mundo, sobre todo en lo que se refiere a las categorias de metaforas médicas
y alarmantes o apocalipticas. Mas aun, podemos decir que este peridodico ha
utilizado metaforas mas alarmantes y apocalipticas que EI Mundo.

Nos encontramos, por tanto, con que ambos periddicos, a pesar de que
representan una linea editorial aparentemente diferente y opuesta, desde el punto de
vista politico-ideologico, han presentado la crisis no solo desde el mismo enfoque,
la inevitabilidad, sino que ademas la han reflejado de manera semejante. Algo de lo
que se deduce que dichos diarios, como medios cuya propiedad pertenece a “los
centros econdmicos dominantes”, segiin la terminologia utilizada por el profesor
José Luis Sampedro (2002: 70), han escrito un discurso sobre la crisis que exime
de cualquier tipo de responsabilidad sobre la misma al sistema econdmico, y
consecuentemente a dichos centros, en lo que podriamos considerar como un
pliego de descargo aprioristico. Un discurso que, por otro lado, es consecuencia de
un mercado de competencia monopolistica, que es el marco que han acabado
conformando y estructurando las empresas informativas en nuestro pais. Un marco
definido por unos titulos de propiedad que en el caso que nos ocupa, tanto en El
Mundo como en El Pais, estan en manos de un conglomerado de grandes empresas
multinacionales (financieras, automovilisticas, de telecomunicaciones, ectcétera),
cuyos intereses serian, en ultima instancia, el origen de ese discurso sobre la
inevitabilidad de la crisis.

Un discurso que, como acabamos de ver, no solo sirve para naturalizar y hacer
inevitables las causas de la crisis, sino también sus consecuencias. Es decir, no solo
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sirve para eximir de responsabilidades en su desencadenamiento, sino también para
legitimar las politicas sociales y economicas emprendidas para combatir la crisis.
Unas medidas que se nos presentan como inevitables e imprescindibles, como las
unicas posibles para salir de esta situacion. Nos encontramos asi ante un relato
circular, ante una historia de la crisis que empieza y termina hablando de
inevitabilidad. Porque inevitable fue su origen e inevitables fueron y son sus
consecuencias.

Un relato mediatico, por ultimo, generado fundamentalmente desde las paginas
de informacién de ambos diarios, ya que apenas hay metaforas en las paginas de
opinion de El Mundo y El Pais. Algo que, cuando menos, resulta llamativo ya que
las expresiones metaforicas empleadas por los medios en sus paginas de
informacion expresan opinion en un espacio donde esta no deberia aparecer. Una
opinion con forma de metafora, pero opinion, sin lugar a dudas.

Todo un discurso mediatico sobre la crisis de 2008 que, en definitiva, enlazaria
con el concepto-metafora-paradoja de “destruccion creativa” con el que el
economista Joseph Schumpeter describio el capitalismo en los afios cuarenta del
siglo pasado. Un concepto por el que esta doctrina econdmica se presenta como un
sistema en constante evolucion que genera crisis € innovaciones, reemplazando lo
viejo y obsoleto por lo nuevo y eficiente, en el marco del “vendaval perenne de
destruccién creativa” (2015: 165-173). Una vision evolucionista de la economia
que tiene su origen en la concepcion del capitalismo como un proceso econdémico
darwinista, tan natural e inevitable como la propia evolucion de las especies. E
igual que “durante décadas, la ‘evolucion de los caballos’ fue evocada como
modelo de la lenta y progresiva transformacion de unas especies en otras: desde el
pequefio Hyracotherium hasta el gran caballo actual” (Agusti, 1994: 83), cual
metafora, hoy la economia se sigue explicando mediante la enésima crisis. Al fin y
al cabo, siempre podremos decir que todo comenzdé con una metafora... “la
metafora de la de la mano invisible”.
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