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Resumen. Este trabajo examina la gira España Combativa organizada por el activista reaccionario Vito Quiles 
en varias universidades españolas entre octubre y noviembre de 2025. Específicamente, se analiza a Quiles 
como un influencer político clave para el ecosistema mediático digital de la derecha en España, dada su 
capacidad para generar controversia y antagonismo en los medios sociales mediante la guerra cultural. El 
método empleado en la investigación fue la Teoría Fundamentada, un enfoque cualitativo que se aplicó a un 
corpus de estudio compuesto por contenidos publicados en todos los perfiles en medios sociales de Quiles, 
podcasts con entrevistas a Quiles y otros contenidos publicados en medios sociales y en medios de 
comunicación digitales. El tour es caracterizado en este trabajo como una gira de pseudoeventos que opera 
en dos niveles: a) como estrategia autopromocional de Quiles en calidad de agitador político y referente 
entre los jóvenes de derechas, generando valor para su marca personal ante partidos políticos, think tanks y 
lobbies afines; y b) como táctica propagandística performativa del conflicto público centrada en exacerbar la 
percepción de antagonismo entre bloques y producir polarización política, pues permite construir un relato 
épico del conflicto entre la «gente decente» y los enemigos de España (Sánchez, el Gobierno de coalición, 
la izquierda y las universidades públicas) en los medios sociales. Esta investigación avanza en el conocimiento 
en torno al pseudoevento digital y su uso por parte de los influencers políticos en clave autopromocional y 
propagandística.
Palabras clave. guerras culturales, medios sociales, polarización performativa, influencers políticos, 
pseudoevento.

EN ‘We’ve got them dancing, lads’: Culture wars and self-promotion on Vito 
Quiles’s España Combativa tour

Abstract. This study examines the España Combativa tour organised by the reactionary activist Vito Quiles 
at several Spanish universities between October and November 2025. Specifically, it analyses Quiles as a key 
political influencer within the digital media ecosystem of the Spanish right, given his capacity to generate 
controversy and antagonism on social media through culture wars. The method used in the research was 
Grounded Theory, a qualitative approach applied to a study corpus composed of content published across all 
of Quiles’s social media profiles, podcasts featuring interviews with Quiles, and other content published on 
social media and in digital news media. The tour is characterised in this paper as a series of pseudo-events 
operating on two levels: (a) as a self-promotional strategy by Quiles in his capacity as a political agitator and 
reference point among right-wing youth, generating value for his personal brand before aligned political 
parties, think tanks and lobbies; and (b) as a propagandistic tactic of public conflict performance centred on 
exacerbating the perception of antagonism between blocs and producing political polarisation, as it enables 
the construction of an epic narrative of conflict between ‘decent people’ and the enemies of Spain (Sánchez, 
the coalition government, the left, and public universities) on social media. The paper advances knowledge 
on the digital pseudo-event and its use by political influencers for self-promotional and propagandistic 
purposes.
Keywords. Culture wars, social media, performative polarization, political influencers, pseudo-event.
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1.  Introducción
En la actual etapa democrática, las derechas espa-
ñolas presentan una diversidad inédita en términos 
de oferta política (PP, Vox y SALF). Este crecimiento 
en la competencia por atraer el voto conservador 
coincide con un aumento de la población joven es-
pañola que se identifica con ideologías conservado-
ras (Lorente y Sánchez-Vítores, 2022) y con el autori-
tarismo: en 2025, el 17 % de los jóvenes entre 18 y 34 
años indicaban que, «en algunas circunstancias, un 
Gobierno autoritario es preferible a un sistema de-
mocrático» (CIS, 2025a), lo que supone un incre-
mento de 10 puntos con respecto a 2009 (CIS, 2009). 
En coherencia con estos datos, Vox es la formación 
favorita para el votante masculino de 18 a 34 años 
(31 %), y la segunda opción (19 %) para jóvenes de 18 
a 24 años (CIS, 2025b). Esta derechización de una 
parte importante de los jóvenes coincide con un dis-
tanciamiento hacia formas de implicación política 
tradicionales (partidos, sindicatos e instituciones) 
(León y Cheddadi, 2024), en favor de otros compro-
misos cívicos (Pickard, 2019), y con la consolidación 
de las plataformas digitales como espacios centra-
les de socialización, entretenimiento y consumo in-
formativo. Un reducido número de plataformas tec-
nológicas privadas tiene la capacidad de mediatizar 
el discurso público (Smyrnaios y Baisnée, 2023; 
Smyrnaios, 2025), así como buena parte de las inte-
racciones que mantienen los jóvenes con sus pares, 
incorporando un nuevo abanico de relaciones e inte-
racciones parasociales con intermediarios como los 
influenciadores políticos (Casero-Ripollés, 2022; 
Harff y Schmuck, 2023).

Desde este contexto examinamos la gira España 
Combativa, organizada por el agitador político Vito 
Quiles en varias universidades españolas entre octu-
bre y noviembre de 2025. Específicamente, este tra-
bajo analiza a Quiles como un influencer político re-
levante dentro del ecosistema mediático digital de la 
derecha española, atendiendo a su capacidad para 
generar controversia y polarización en los medios 
sociales. Diversos estudios han señalado que este 
tipo de actores adoptan estrategias confrontativas 
propias de las denominadas guerras culturales (Hun-
ter, 1991), asociadas tanto a la Alt-Right norteameri-
cana (Maly, 2024) como a las nuevas derechas euro-
peas (Bures, 2023).

En este contexto, el tour España Combativa se 
examina como un posible conjunto de pseudoeven-
tos en el sentido propuesto por Boorstin (1992), esto 
es, acontecimientos diseñados para maximizar su 
reproducibilidad mediática. Desde esta perspectiva, 
la gira puede interpretarse, en primer lugar, como un 
dispositivo de visibilización pública que favorece la 
construcción de una marca personal política en un 
escenario de creciente competencia dentro del es-
pacio digital y ante un calendario electoral relevante 
en 2026. Asimismo, podría constituir un espacio de 
escenificación de la figura del denominado «guerre-
ro cultural» (Bures, 2023), entendida como un actor 
que articula y difunde contranarrativas políticas fren-
te a marcos ideológicos adversos.

En segundo lugar, la gira será analizada como una 
posible táctica propagandística performativa (Vala-
yden y Moore, 2025), en la medida en que sus diná-
micas discursivas parecen orientadas a producir es-

cenas de antagonismo público y cohesión identitaria. 
En este sentido, el estudio examinará si estas diná-
micas se inscriben dentro de estrategias confronta-
cionales asociadas a los pseudoeventos políticos, 
donde distintos autores han señalado el uso estraté-
gico de simplificaciones, encuadres polarizantes o 
afirmaciones controvertidas para disputar atención y 
legitimidad en el espacio público digital (Gess, 2022).

2.  Marco teórico
2.1. � Los influencers políticos en la esfera 

pública postmediática
La plataformización de la esfera pública digital (Poell 
et al., 2019) ha modificado la estructura del debate 
público, dando lugar a conflictos políticos y favore-
ciendo la difusión de desinformación y propaganda 
(Smyrnaios, 2025). En la esfera pública postmediáti-
ca surgida de esta transformación (López García y 
Campos Domínguez, 2025), los medios tradiciona-
les han perdido buena parte de su capacidad de in-
termediación y de construcción de narrativas unifi-
cadoras, en un contexto de desconfianza hacia los 
medios (CIS, 2025a) y hacia los partidos como me-
canismos de agregación de intereses (Torcal, 2023). 
En este marco, los influencers emergen como nue-
vos líderes de opinión primarios (Casero-Ripollés, 
2020), especialmente para los jóvenes (Harff y Sch-
muck, 2023; Newman et al., 2025). En el caso de Es-
paña, el 64 % de los usuarios de medios sociales de 
18 a 30 años sigue a influencers, frente al 33 % que 
también sigue a medios de comunicación y un 5 % 
que sigue a fuentes políticas (Acebes y Montanera, 
2025).

Como microcelebridades (Abidin, 2017), los in-
fluencers favorecen que sus seguidores los perciban 
como una figura entre lo mediático y lo personal. En 
concreto, los influencers políticos emplean un len-
guaje extremadamente coloquial y transgresor, sin 
las restricciones de la comunicación política tradi-
cional, lo que funciona como un «marcador de au-
tenticidad» (Enli, 2017) que les ayuda a establecer 
una sensación de conexión e intimidad (Lehto y Man-
nevuo, 2022) y a ser percibidos como más confiables 
que periodistas, expertos o políticos (Lewis, 2020). 
Estos creadores operan como intérpretes ideológi-
cos para sus seguidores (Goodwin et al., 2023; Harris 
et al., 2023). Harris y colaboradores (2023) demos-
traron en el caso de Hasan Piker —influencer político 
progresista norteamericano—, la capacidad de este 
creador para influir sobre la agenda pública en los 
medios sociales gracias a la colaboración de su au-
diencia realizando acciones en diferentes platafor-
mas, algo que redundaba en su propia marca perso-
nal. En este sentido, nos preguntamos (PI1): ¿en qué 
medida fue la gira España Combativa una estrategia 
para reivindicar la marca personal de Vito Quiles 
como influencer político de las audiencias jóvenes 
de derechas?

El crecimiento de la influencia política de estos 
nuevos intermediarios plantea algunos problemas. El 
hecho de que no pertenezcan a una corporación me-
diática, aunque es presentada como una garantía de 
libertad editorial, suele implicar también precariedad 
laboral (O’Meara, 2019), dada su dependencia de las 
decisiones cambiantes y opacas de las plataformas 
sobre el algoritmo (Cotter, 2019). El diseño algorítmi-
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co tiende a premiar los discursos controversiales por 
su capacidad de captura de la atención y la participa-
ción. Así, muchos creadores de contenido utilizan el 
troleo (Lee y Kerr, 2020) y el «drama de plataforma» 
(Lewis y Christin, 2022) para involucrar a los usuarios 
y ganar visibilidad. La configuración de estos espa-
cios para potenciar el contagio emocional (Papacha-
rissi, 2016) funciona como un incentivo perverso en 
términos democráticos (Rathje et al., 2021), pues a 
mayor indignación, mayor engagement monetizable. 
Se conforma así una «economía del escándalo» me-
diante controversias, cancelaciones y guerras cultu-
rales (Farries et al., 2025) que facilita llegar a nuevos 
públicos, beneficiándose de la cobertura que reciben 
por parte de medios digitales y tradicionales dentro 
del ecosistema híbrido de medios (Chadwick, 2017). 
En esta línea nos preguntamos (PI2): ¿qué relación 
existió entre la narración online y offline de los even-
tos de la gira España Combativa?

2.2. � Polarización y tácticas performativas 
de la batalla cultural

La investigación sobre polarización política ha tenido 
un gran desarrollo en la última década, especialmen-
te en relación con los medios sociales (Kubin y Von 
Sikorski, 2021). Esta investigación se ha centrado 
esencialmente en dos tipos de polarización: la ideo-
lógica, relativa a cómo evoluciona la divergencia de 
opiniones, actitudes y propuestas sobre cómo abor-
dar el conflicto entre los adversarios políticos (Torcal, 
2023); y la polarización afectiva, un tipo de distancia-
miento que opera en el ámbito de las identidades y 
los sentimientos, donde los sujetos tienden a desa-
rrollar prejuicios positivos hacia los miembros del 
grupo propio y negativos hacia el rival (Iyengar et al., 
2012; Torcal, 2023). Schedler (2023) plantea que el 
análisis de la polarización ideológica y afectiva ha de-
jado fuera la dimensión relacional de la polarización 
política, permaneciendo el propio conflicto fuera del 
campo de visión (p. 340). El investigador concibe la 
polarización como una forma de conflicto público en-
tre comunidades imaginadas (Anderson, 2006) don-
de el antagonismo percibido hacia el otro grupo sub-
sume otros conflictos bajo una única dimensión, 
derivando en intolerancia política interbloques cuan-
do el conflicto se percibe como extraordinario (p. 
358). De acuerdo con este autor, los procesos de po-
larización contemporáneos no provienen de grupos 
que se autoproclaman enemigos de la democracia, 
sino del grado en que cada bando percibe al adversa-
rio político como una amenaza hacia el sistema de-
mocrático. Así, la tercera dimensión de la polariza-
ción se define en relación con las disputas sobre el 
compromiso democrático: la polarización política 
emerge de las amenazas percibidas contra el orden 
democrático (p. 358), cuando aparece una descon-
fianza mutua entre actores que se observan recípro-
camente como una amenaza existencial. Esta polari-
zación erosiona la confianza básica en la democracia 
y abre el camino a imaginarios autoritarios cuando las 
partes en conflicto comienzan a violar los principios 
de la tolerancia democrática (p. 353).

Dado que el conflicto produce polarización, la re-
presentación de las disputas en la esfera pública 
postmediática tiene un impacto en la formación y en 
el refuerzo de estas comunidades imaginadas y su 

percepción de la distancia moral y social entre ellas. 
Este es el espacio de los guerreros culturales, traba-
jadores intelectuales que compiten en el espacio pú-
blico por movilizar adeptos en favor de visiones mo-
rales que estructuran cosmovisiones políticas 
(Hunter, 1991, p. 136). La autoridad de los guerreros 
culturales se basa en su habilidad para controlar la 
conversación y demonizar a ciertas personas y co-
lectivos como chivos expiatorios de todos los males 
(Bures, 2023, p. 16). Su función esencial es exacerbar 
la percepción de lo que diferencia a su bloque del 
adversario. En este sentido, resulta especialmente 
interesante la noción de polarización performativa 
(Revers, 2023), cuyo objetivo central es producir la 
desaprobación de la audiencia adversaria para que 
su reacción active al grupo propio. Para ello, estos 
creadores emplean la provocación política y el tro-
leo, dentro de una lógica de escalada en la intensi-
dad emocional (Revers, 2023, p. 208), que se tradu-
ce en un incremento de su visibilidad y engagement 
en los medios sociales (Lee y Kerr, 2020).

Los partidos y activistas de las derechas reaccio-
narias contemporáneas (Bures, 2023; Finlayson, 
2023) han tenido como uno de sus objetivos propa-
gandísticos fundamentales construir una visión al-
ternativa del conflicto político (Lewis, 2020; Valayden 
y Moore, 2025). En esta línea, Valayden y Moore 
(2025) plantean que la derecha norteamericana per-
sigue crear experiencias significativas para que sus 
afines puedan «sentir» el conflicto (p. 468). Estos au-
tores han analizado la existencia de un repertorio 
táctico propagandístico que fomenta entre los suyos 
la sensación de que su estilo de vida está amenaza-
do por los progresistas. En concreto, los autores 
mencionados indican que el repertorio táctico de es-
tos movimientos tiene como objetivo y modus ope-
randi producir el caos y la indignación mediante: a) la 
percepción de hostilidad hacia su estilo de vida, b) la 
confrontación constante, abriendo frentes en todos 
los ámbitos de la vida cotidiana —desde peleas en 
las comisiones de madres y padres en centros edu-
cativos a la polémica sobre cómo felicitar las fiestas 
navideñas—, y c) la existencia de una guerra perma-
nente en el espacio público. Estas tácticas perfor-
mativas ofrecen a los participantes la sensación de 
experimentar el conflicto político, validando la sen-
sación de vivir en una lucha permanente (p. 479).

Dentro de las estrategias comunicativas que pue-
den emplear los guerreros culturales para performar 
el conflicto político a través de los medios, cabe des-
tacar la noción de pseudoevento acuñada por Boors-
tin (1992): los acontecimientos artificialmente cons-
truidos desde las relaciones públicas y la publicidad 
para producir una realidad noticiable. Boorstin (1992) 
estableció cuatro características que definían a es-
tos acontecimientos (pp. 11-12): a) su carácter no es-
pontáneo; b) su finalidad para obtener publicity, 
adaptándose a las rutinas de los medios y de sus 
profesionales; c) una relación de ambigüedad con la 
realidad que alienta el interés por comprender qué 
es realmente el evento —lo que atrae la atención y 
alimenta el hype—; y d) su carácter de profecía auto-
cumplida, ya que la obtención de cobertura mediáti-
ca avala su relevancia. De este modo, el pseudoeven-
to es una herramienta útil para producir hitos que 
permitan ganar visibilidad y engagement en el marco 
de una estrategia autopromocional en el entorno di-
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gital (Caro-Castaño, 2016). A partir de la literatura 
previa, nos preguntamos (PI3): ¿Puede caracterizar-
se la gira España Combativa como una estrategia 
performativa basada en pseudoeventos?

3.  Objetivos y metodología
Esta es una investigación cualitativa no experimen-
tal, orientada a la generación de categorías teóricas 
mediante Teoría Fundamentada (TF). Se ha optado 
por la TF para poder responder a los mencionados 
objetivos, un enfoque propuesto por Glaser y Strauss 
(1967) que modifica el rol del observador. Frente al 
modelo hipotético-deductivo, en la TF el investiga-
dor elabora una interpretación desde la mirada a un 
conjunto de datos mediante cierta flexibilidad instru-
mental (Glaser y Holton, 2004). Dicha flexibilidad no 
está exenta de posturas encontradas sobre la forma 
de operacionalizar la TF (Barredo, 2013). En este tra-
bajo hemos partido de la propuesta de Glaser y Hol-
ton (2023, p. 6), de «mantenernos abiertos» frente a 
la adopción de una perspectiva teórica que explique 
la interpretación emergente.

Tras la revisión de los materiales generados por 
Quiles y su cobertura periodística, y la revisión de la 
literatura académica, proponemos como objetivo 
general: Analizar las prácticas discursivas y perfor-
mativas asociadas a la batalla cultural y al refuerzo 
de la marca personal del agitador político Vito Quiles 
en el tour España Combativa (2025). Para concretarlo 
se proponen los siguientes objetivos específicos:

OE1. Identificar los elementos discursivos del 
líder de opinión propuesto en el marco de di-
cho evento.
OE2. Examinar la relación entre los canales en 
línea y fuera de línea del mencionado caso de 
estudio.

En concreto, hemos seguido los siguientes pasos 
instrumentales:

1. Guías conceptuales. A menudo los trabajos ba-
sados en TF suelen emplear unos «códigos induci-
dos» (Trinidad et al., 2006, p. 26), para orientar aprio-
rísticamente los procesos de muestreo y de 
interpretación de los datos. En nuestro caso, parti-
mos de tres guías conceptuales, alineadas a las pre-
guntas y objetivos de investigación, y en función de 
los resultados adelantados por la literatura previa:

a) La gira España Combativa como escenario pú-
blico del conflicto político, y su posible caracteriza-
ción como pseudoevento (Boorstin, 1992).

b) La marca personal de Vito Quiles, cuyos atribu-
tos se asocian a los de los guerreros culturales (Hun-
ter, 1991).

c) La relación entre los canales en línea y fuera de 
línea, característica de la esfera pública postmediáti-
ca (López García y Campos Domínguez, 2025).

Estas guías conceptuales no funcionaron como 
categorías cerradas, sino como sensibilizadores 
teóricos, que fueron modificados y ampliados duran-
te las sucesivas etapas de codificación.

2. Codificación abierta. Una vez propuestas las 
guías conceptuales, comenzó la fase de muestreo 
teórico, un tipo de selección de datos abierto y flexi-
ble que concluye una vez que el investigador alcanza 
el denominado punto de saturación teórica (Trinidad 
et al., 2006; Barredo, 2013). El periodo temporal se 

delimitó entre el 22 de septiembre de 2025 —cuando 
Vito Quiles anuncia en Telegram su disponibilidad 
para visitar las universidades—, y se fue ampliando o 
ajustando en función de las necesidades analíticas 
emergentes hasta el 21 de enero de 2026, en que los 
nuevos datos fueron dejando de aportar propieda-
des relevantes. La identificación inicial del corpus se 
realizó mediante palabras clave, que permitieron de-
limitar el universo de análisis: Vito Quiles, España 
Combativa. En concreto, la selección de casos se 
orientó según las necesidades analíticas emergen-
tes hasta que se alcanzó el punto de saturación con 
los contenidos que se reportan detalladamente en el 
siguiente enlace (https://osf.io/t7q8g/overview).

Tabla 1. Censo de contenidos empleados en el estudio.

Plataforma Número de 
contenidos

Contenidos en medios de comunicación 212

Tuits o retuits comentados en X/Twitter 94

Publicaciones en Telegram 50

Publicaciones en Instagram 15

Entrevistas online 11

Publicaciones en TikTok 10

Fuente: elaboración propia.

Estos contenidos se procesaron mediante el mé-
todo comparativo constante en diálogo con las guías 
conceptuales o sensibilizadoras, sin que éstas fun-
cionaran como categorías cerradas, sino como refe-
rentes interpretativos abiertos. Este procedimiento 
ayudó a estudiar los incidentes hasta la emergencia 
de los conceptos y, posteriormente, su interconexión 
en grupos de conceptos o categorías. El proceso de 
codificación abierta culminó con la explicación de 
los datos (Zhang et al., 2023) y la suficiente delimita-
ción conceptual entre las categorías y sus propieda-
des analíticas distintivas.

3. Codificación axial. Durante este paso se revisa-
ron las relaciones jerárquicas emergentes entre ca-
tegorías y subcategorías emergidos en la codifica-
ción abierta, profundizando en sus relaciones 
mediante el proceso de codificación axial (Zhang et 
al., 2023), que ayudó a entender la distribución y las 
relaciones entre esas dimensiones analíticas. En 
este punto las guías conceptuales o sensibilizadoras 
se fueron reformulando o redefiniendo en función de 
las relaciones empíricas identificadas entre ellas. Se 
empleó en este paso una herramienta concreta 
(CMap Tools), para visualizar la interacción entre los 
distintos elementos significativos alrededor del fe-
nómeno central.

4. Codificación selectiva. En esta fase se articula-
ron los conceptos y las categorías, con el objetivo 
macro de profundizar sobre el fenómeno central, 
que sostiene la explicación teórica de los datos y que 
fue identificado durante la codificación axial a partir 
de las guías conceptuales o sensibilizadoras. Esta 
fase se denomina codificación selectiva (Glaser y 
Strauss, 1967), dado que integra y refina las catego-

https://osf.io/t7q8g/overview
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rías alrededor de una categoría central. Durante esta 
fase se contrastó la coherencia interna del fenóme-
no central con los datos empíricos, refinando sus 
propiedades y relaciones hasta consolidar la expli-
cación teórica emergente.

5. Saturación teórica. La saturación teórica se al-
canzó cuando, tras el proceso de integración y refi-
namiento de las categorías, no se obtuvieron propie-
dades sustantivas tras la lectura de los nuevos 

incidentes. En esta última etapa procedimos a la ela-
boración de la narrativa analítica final, poniendo en 
diálogo las categorías emergentes con la literatura 
especializada. Este proceso permitió garantizar la 
coherencia interna entre las categorías, su densidad 
conceptual y su capacidad explicativa respecto del 
fenómeno central. Los resultados que se presentan 
en las siguientes páginas se muestran gráficamente 
en la Figura 1.

Figura 1. La gira España Combativa de Vito Quiles como pseudoevento (2025).

Fuente: elaboración propia a partir del software CMapTools.

4.  Resultados: la gira como pseudoevento
4.1. � España Combativa como performance 

mediática del conflicto político
El 22 de septiembre de 2025 el influencer político 
Vito Quiles publicó en su canal de Telegram su ofre-
cimiento a visitar universidades públicas a petición 
de sus seguidores «para participar en actos y char-
las […] sobre periodismo combativo y libertad de 
expresión» (Quiles, 2025, 22 de septiembre). Así 
comenzó la convocatoria pública de lo que más tar-
de denominó España Combativa, una gira inspirada 
por el activista reaccionario Charlie Kirk, asesinado 
días antes en Estados Unidos, según Quiles, «para 
silenciar su voz en la universidad». El diseño de la 
gira demuestra el interés de este influencer político 
por activar entre las audiencias conservadoras la 
percepción de que existe un conflicto político na-
cional latente que amenaza a la democracia, espe-
cialmente, a la libertad de expresión. Así, según su 
creador, estos eventos buscarían crear un movi-
miento para salvar el país, ya que las universidades 
públicas funcionan en el discurso de Quiles como 
epítome de un bloque uniforme contra España don-
de se amalgama a Pedro Sánchez, el gobierno de 
coalición, los nacionalismos periféricos, «los perro-
flautas», el terrorismo callejero, el radicalismo de 
extrema izquierda o lo woke (Figura 2).

En el ámbito del discurso, Quiles emplea constan-
temente un lenguaje metafórico (Lakoff y Johnson, 
2009) asociado al campo semántico de la guerra, 
buscando que sus audiencias perciban la existencia 
de un conflicto político extraordinario de alcance na-
cional (Figura 2). Por otra parte, la decisión de iniciar la 
gira en la Universitat Autònoma de Barcelona y pre-
sentarla en X y Telegram, simulando torear a estudian-
tes con la bandera de España (Figura 3), evidencia su 
interés por generar confrontación en medios sociales 
y en el propio evento. El objetivo era activar mediante 
la provocación a diversas sensibilidades políticas (na-
cionalistas catalanes, antifascistas, activistas progre-
sistas, etc.). Como puede observarse en los ejemplos 
del discurso de Quiles (Figura 2), hay una lógica de 
escalada emocional en sus afirmaciones y calificati-
vos a medida que avanza la gira: pasando de interpe-
lar primero a una «mayoría silenciosa» (Figura 2.2.), de 
ahí a la formación de un «movimiento de resistencia 
joven» (Figura 2.3.), para insistir a continuación en 
identificar a los otros como «enemigos de España» 
(Figura 2.3), «vagos y maleantes» (Figura 2.4.) o «ul-
tras» y «extremistas», frente al nosotros: «la gente de-
cente» (Figura 2.5.). Siguiendo esta lógica controver-
sial, Quiles llega al cuestionamiento de la calidad 
democrática del país (Figura 2.7.) planteando como 
prueba la conversión de las universidades públicas en 
espacios de «sectarismo ideológico» (Figura 2.6).
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Figura 2. Ejemplos de menciones de Vito Quiles al campo semántico de la guerra y el conflicto nacional.

Tras el asesinato de Charlie Kirk a manos de la izquierda, cobra más sentido que nunca abanderar la libertad 
donde más amenazada está. Os presento el tour #EspañaCombativa en el que alzaremos la voz en las 
universidades públicas españolas. ¡Nos vemos en vuestras aulas! ⚔�️🇸  (2025, 6 octubre).

[…] como siempre en la trinchera y preparándome para lo que viene.. […] Para mí es algo nuevo [la gira], pero 
bueno, espero que sinceramente al final el acto tenga una buena acogida y haya gente que forme parte de esa 
mayoría silenciosa, que se sienta en libertad y que sienta que de alguna forma están defendiendo sus intereses, 
que es a lo que voy. (en Fidalgo, 2025, 14 octubre)

[La gira] la habéis convertido en un auténtico movimiento de resistencia joven contra todos los enemigos de 
la nación y en defensa de la libertad […] A la izquierda todo le da igual: la corrupción, la delincuencia, la 
violencia… solo hay una cosa que les jode muchísimo y es perder la calle, y han perdido la calle, porque la hemos 
ocupado nosotros. (2025, 26 octubre).

¡¡Las universidades públicas son de todos los valencianos y no de los perroflautas!! Se hizo algo histórico en las 
calles de Valencia, y es que, por primera vez, los vagos y los maleantes han venido a clase [ovación]. Las 
universidades estaban tomadas por el marxismo cultural y ahora hemos venido para cambiar la realidad, las 
universidades ahora son de los jóvenes patriotas. Por la juventud de España va a empezar la revuelta que 
va a desalojar a Pedro Sánchez del poder [ovación]. (2025a, 27 octubre)

[…] estoy hasta los cojones de que se equipare a los ultras y a los extremistas con mis seguidores y la gente 
decente. Dicen: “no es que aquí, ni unos ni otros”. No, no, perdona aquí hay gente que está reventando la calle 
cuando yo ya había suspendido el acto, y hay gente que está sembrando el terror, el odio y la violencia; y luego 
hay otra gente que lo ha respetado y se quedó en su casa; y luego hay otra gente [que] acude a los actos con 
banderas de España. […] Esto no lo vais a ver en la tele, pero ¿sabéis que hicieron ayer los chavales de la 
Universidad de Navarra que no pudieron venir a mi charla? salir a la calle a arreglar todos los desperfectos que 
habían ocasionado los otros, los maleantes de extrema izquierda. Por eso es injusto que en este país siempre 
se nos meta a todos en el mismo saco, no, aquí hay agresores y agredidos, aquí hay gente que fue ayer a clase 
con bengalas, y gente con mochilas de libros, aquí hay gente que fue ayer a la Universidad con la cara tapada y 
gente con la cara descubierta y limpia, aquí hay gente que se dedicó a reventar y gente que se dedicó a ayudar, a 
restaurar; aquí hay gente que asesina y gente que ha lamentado los asesinatos y no, no somos todos 
iguales. (2025, 31 octubre)

6. […] Creo que al final las universidades públicas se han convertido en auténticos estercoleros ideológicos y 
sinceramente, incluso ya en las facultades de políticas, por ejemplo, de las universidades públicas en Málaga, en 
Madrid, en Barcelona, no predomina el conocimiento ni el espíritu de aprendizaje y convivencia, sino el 
sectarismo ideológico y el radicalismo de extrema izquierda (en Santos, 4 noviembre 2025).

7. Una universidad pública como la Universidad Complutense de Madrid, que utiliza a más de 200 policías y a 50 
furgones de la Policía Nacional para aislar una charla, para aislar un acto libre de una persona que quiere 
fomentar el diálogo a la Universidad […] ¿Alguien cree que España es un país democrático cuando hace este 
tipo de cosas y cuando el gobierno protegía para [sic] este tipo de cosas? (2025, 13 noviembre).

8. […] en España cada vez es más complicado ejercer la libertad de expresión. Todos los que disentimos del 
discurso oficial, del discurso de Pedro Sánchez o de la agenda ideológica del gobierno, parece que sufrimos 
una censura desmedida. A mí han intentado agredirme en cada acto al que he acudido a las universidades 
públicas […] Y a mí me sorprende mucho como una figura tan joven, o que simplemente defiende unas ideas tan 
básicas como pueda ser, por ejemplo, la defensa de la libertad, de los medios de comunicación libres, del 
pluralismo ideológico, de la diversidad de ideas y de opiniones, una defensa tan clara de esta serie de ideas se me 
haya reprimido de forma tan hostil, tan violenta. No me han dejado entrar a las universidades. También se nos 
ha tratado incluso con violencia por parte del gobierno, se nos ha tildado de agitadores simplemente por 
querer de alguna forma instaurar un discurso distinto en un ambiente donde realmente hay una gran mayoría de 
jóvenes que piensan como nosotros, que ya no se cree la ideología woke, que ya no se cree lo políticamente 
correcto, que ya no se creen las mentiras que dicen los que forman parte del gobierno más corrupto de la 
historia de la democracia Española. (en Negre, 24 de noviembre 2025).

9. […] Los jóvenes patriotas hemos dado una lección entera al país demostrando que somos mayoría, que las 
universidades no son patrimonio de la izquierda, que no nos resignamos a vivir en la precariedad, que rechazamos 
su adoctrinamiento barato, que no aceptamos sus imposiciones ideológicas. Los jóvenes hemos demostrado que 
no somos violentos ni fanáticos, que somos libres, críticos, independientes, ambiciosos y patriotas. Que somos el 
futuro del país y somos el inicio de la revuelta que necesita España para desterrar a Pedro Sánchez de las 
instituciones. Se nos ha dicho siempre que somos débiles o que somos una generación perdida, condenada al 
fracaso y a vivir peor que nuestros mayores, pero lo cierto es que somos la generación encontrada, valiente, sin 
complejos y decidida que devolverá a su país al lugar que le corresponde. […] Y los jóvenes en este momento 
somos la trinchera, el dique de contención que no permite que España se hunda. Chavales, gracias por estar 
conmigo en el lado correcto de la historia. Nos vemos en las calles. (2025, 24 noviembre).

Fuente: elaboración propia a partir de publicaciones de Quiles en redes sociales y declaraciones en entrevistas.
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La estrategia esencial de Quiles se basa en la 
confrontación de bloques. Para ello utiliza elementos 
simbólicos que activan los antagonismos, como el 
uso omnipresente de la bandera española para acti-
var a los suyos, pero también como elemento de tro-
leo frente a quienes se identifican con los nacionalis-
mos periféricos (Figura 3), buscando así producir 
polarización performativa (Revers, 2023). La apropia-
ción de los símbolos nacionales, la interpelación 
provocadora al adversario en los medios sociales 

(Figura 4) y la acusación al bando rival de atentar 
contra los valores democráticos, especialmente, 
contra la libertad de expresión (Figura 2, puntos 6-9; 
Figura 3), son tres constantes en la estrategia comu-
nicativa de Vito Quiles para performar el conflicto po-
lítico mediante la gira. Las Figuras 3 y 4 recogen el 
ciclo de provocación y respuestas al acto no autori-
zado en la Universitat Autònoma de Barcelona, el 
evento que inauguró el cartel del tour España Com-
bativa (Quiles, 2025, 6 octubre).

Figura 3. Tuit publicado por Vito Quiles 
días antes de la visita a la UAB.

Fuente: X (https://goo.su/brU84zY).

Figura 4. Mensaje provocador de Quiles en X y ejemplos  
de comentarios de apoyo y rechazo ante el acto en la UAB.

Fuente: X (https://goo.su/GDbZg).

4.2. � Marca personal de Vito Quiles como 
influencer político reaccionario

Quiles se presenta como periodista en su perfil en X, 
sin embargo, encontramos declaraciones suyas en 
diversas entrevistas difícilmente compatibles con 
esta etiqueta. El creador alimenta una ambigüedad 
sobre su actividad que le permite evitar una auditoría 
profesional sobre los productos resultantes:

La gran mayoría de cosas podría decir que tie-
nen mucho que ver con el periodismo, no con 
la concepción que se tiene hoy en día del pe-
riodismo [...]. Yo realmente lo que… soy cons-
ciente que estoy reivindicando una… batalla 
cultural, una guerra más ideológica, más me-
diática, ¿no? (en Padilla, 2025, 5 septiembre).

Dichos productos claramente interpelan a las 
sensibilidades políticas conservadoras y ultracon-

servadora, algo que estructura en su discurso a partir 
del rechazo a Pedro Sánchez y a un conglomerado 
donde combina todo tipo de posiciones políticas y 
culturales para enunciar al bando rival bajo una única 
dimensión e interpelar, así, a las diferentes comuni-
dades políticas de la derecha en España.

Por otra parte, Quiles es un influencer político gra-
cias a que ha logrado acumular grandes audiencias 
sociales en sus perfiles en los medios sociales y por 
su capacidad para obtener la cobertura de los me-
dios tradicionales. Para ello, no sólo emplea un dis-
curso confrontativo, que produce polarización per-
formativa —como puede verse en los comentarios de 
la Figura 4—, también acude a la difusión de bulos o 
medias verdades (Gess, 2022) sobre temas canden-
tes de la coyuntura (Pascual, 2026, 19 enero). Esta 
desinformación le permite no sólo apuntalar un rela-
to interesado, sino también generar debate alrede-

https://goo.su/brU84zY
https://goo.su/GDbZg
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dor de la veracidad de sus afirmaciones y sus modos 
de proceder. Muchos de los contenidos difundidos 
juegan al límite o, directamente, traspasan la defini-
ción de “contenido ilícito”, de acuerdo con la defini-
ción de la Ley de Servicios Digitales europea, de 
2022, dado que favorecen la difusión del discurso de 
odio, hasta el punto de que se están valorando posi-
bles infracciones al Código Penal con la difusión de 
amenazas graves indirectas (Elplural.com, 2026, 6 
enero), denuncias por acoso (Mucientes, 2026, 18 
enero) e injurias y calumnias (Elplural.com, 2026, 20 
enero), entre otros.

Esta controvertida labor comunicacional explica 
que muchos medios presenten a Quiles como agita-
dor, un término que evita un posicionamiento con-
creto del personaje frente a un partido político deter-
minado, pero que lo encasilla dentro de la expansión 
de un clima de opiniones políticas y culturales de 
creciente radicalidad entre las derechas. En este 
sentido, una pregunta que atravesó a toda la gira fue 
qué partidos u organizaciones podrían estar detrás 
del tour. Esta ambigüedad en relación con las moti-
vaciones del tour generó mucho debate entre políti-
cos, partidos y comunidades dentro de la propia de-
recha (Abascal, 2025, 28 octubre), siendo una 
pregunta continua entre los usuarios online, como 
puede apreciarse en el comentario de la usuaria @
muymona, conocida agitadora de Vox, en la Figura 5. 
Quiles quiso responder con un comunicado a esta 
controversia:

[…] esta gira no tiene ninguna motivación polí-
tica y no hay intereses partidistas de por me-
dio. Tampoco hemos recibido ni un céntimo 
de financiación por parte de ningún partido o 
movimiento político. El único objetivo de Vito 
Quiles es lograr un acercamiento con todos 
los jóvenes que simpatizan con las ideas que 
defiende y con su forma de entender la comu-
nicación. Trasladamos un mensaje de apoyo a 
todos los jóvenes que, por miedo a la hegemo-
nía cultural de la izquierda, sienten amenaza-
da su forma de pensar, que para nosotros es la 
que les sitúa en el lado correcto de la historia. 
(Quiles, 2025a, 30 octubre)

Por otra parte, el think tank político de derechas 
Athenea y el lobby ultracatólico HazteOír.org busca-
ron visibilidad en la esfera digital mediante interac-
ciones públicas con Quiles, intentando conectar con 
las comunidades políticas que convergen en sus au-
diencias sociales. Así, fue una constante que la aso-
ciación ultraderechista HazteOír.org y su presidente, 
Ignacio Arsuaga, publicasen comentarios de apoyo a 
los eventos de Quiles —véase como ejemplo la Figu-
ra 4—, creando incluso dos peticiones de firmas al 
respecto en su plataforma CitizenGo.org (Quiles, 
2025, 3 noviembre; Tomás, 2025, 16 octubre).

Figura 5. Ejemplo de mensaje provocador de Quiles en X y del 
tipo de comentario de sospecha que despertó el tour.

Fuente: X (https://goo.su/bRzR7).

La gira permitió a Quiles asociar a su marca per-
sonal una imagen de hiperliderazgo, reivindicándose 
no sólo como intermediario, sino también como agi-
tador político de la comunidad imaginada en la que 
se integran diferentes sensibilidades conservadoras 
y ultraconservadoras en España. Para ello, el influen-
cer empleó el monólogo ya que, más que articular un 
movimiento juvenil, Quiles estimula las cámaras de 
eco, una de las tácticas habituales de la comunica-
ción política algorítmica (López-López et al., 2022). 
Las cámaras de eco, de acuerdo con estos autores, 
propician el silenciamiento de la disidencia, así como 
la reiteración de ideas para consolidar corrientes de 
apoyo al líder. A pesar de la presencia multitudinaria 
en España Combativa, las preguntas, el diálogo, el in-
tercambio entre unos asistentes y otros, quedan 
opacados frente al monólogo de Quiles. Solo tienden 
a escucharse sus palabras —reforzadas, en los espa-
cios públicos, con un megáfono y, en los espacios 
privados, con un micrófono—, reduciendo al máximo 
las intervenciones de los asistentes. En los conteni-
dos analizados lo multitudinario reproduce la pre-
sencia de una colectividad abstracta, la visibilización 
de unas arengas hacia los jóvenes, sin que se pro-
duzca una colaboración concreta entre ellos. Los 
asistentes no hablan, sólo ovacionan a Quiles, entre 
cánticos de «yo soy español, español», más propios 
de un espectáculo deportivo. Son individuos proce-

https://goo.su/bRzR7
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dentes de una crisis económica, social y política, 
pero parece que no tuvieran nada que contar —al 
menos para la narrativa que construye Quiles en sus 
perfiles sociales—, tan solo deben acercarse a la pa-
labra del líder de opinión, fotografiarlo, grabarlo en 
sus teléfonos móviles, para reforzar así el relato épi-
co alrededor de la figura de Quiles. En este sentido, 
resulta especialmente clarificador que, en el único 
evento del tour realizado con permiso —en el centro 
universitario privado San Pablo CEU—, Quiles solo 
dio visibilidad en sus perfiles sociales a la única con-
frontación que tuvo lugar con uno de los asistentes, 
como un modo de activar las percepciones de anta-
gonismo de sus seguidores y de ridiculizar al opo-
nente con una edición sesgada del fragmento (Qui-
les, 2025, 12 noviembre).

4.3. � Espacios de crecimiento fuera de 
línea

La gira España Combativa se gestionó a través de las 
participaciones de Vito Quiles en los centros acadé-
micos españoles, en aras de legitimar al influencer 
precisamente en los enclaves del pensamiento y la 
innovación. No por casualidad el agitador escoge a 
las universidades como escenarios performativos, 
ya que concentran a los individuos que conforman su 
público objetivo y, al mismo tiempo, pueden ayudar a 
legitimar sus ideas radicales, mostrándolas como 
fruto de una supuesta discusión académica.

Algo que se repite en la gira es la presentación de 
la izquierda, del gobierno y de las universidades pú-
blicas —que constituyen un bloque uniforme en su 
discurso— como centros tomados por ellos, lo cual 
refuerza la gesta simbólica de acceder a monologar 
en estos espacios de conflicto (Figura 2.6). Cuando 
se le prohíbe el acceso a esos centros académicos, 
el influencer emplea la periferia del campus de las 
universidades para convocar a sus seguidores sin 
solicitar permisos para estas concentraciones en el 
espacio público (Munárriz y Silió, 2025, 2 noviembre). 
Gracias a la convocatoria previa en medios sociales, 
Quiles logró la escenificación de la confrontación 
entre bandos, una abundante presencia de cuerpos 
y fuerzas de seguridad, y la oportunidad de presen-
tarse como una víctima de la censura y del «totalita-
rismo rojo» (Figura 3). Pedro Mercado, rector de la 
Universidad de Granada, comentaba sobre el acto 
de Quiles en los aledaños de esta institución:

Había muchísima gente, muchos muy jóvenes, 
el acto se desarrolló fuera, no se había pedido 
permiso, ni nadie de dentro lo había promovi-
do. Y no había ningún carácter académico ni 
de discusión. Quiles instrumentaliza la Univer-
sidad para negar lo que en esencia es: un lu-
gar de debate. Cualquier persona tiene dere-
cho de reunión y libertad de expresión. Pero 
tiene que ser de acuerdo a los cauces y en los 
foros que corresponde. (en Munárriz y Silió, 
2025, 2 noviembre)

De este modo, las performances en el espacio 
público de la gira contribuyeron a amplificar la pre-
sencia de Quiles en los medios de comunicación tra-

1	  Consultado el 14 de enero de 2026 en https://www.tiktok.com/@vitoquiles10?lang=es 
2	  Consultado el 14 de enero de 2026 en https://www.instagram.com/vitoquiles7/ 

dicionales como alguien con capacidad para movili-
zar a los jóvenes conservadores. Dichos medios se 
hacen eco de las polémicas por las cancelaciones 
de los actos o de los disturbios derivados de la pre-
sencia de Quiles (ElPais.com, 2025, 31 octubre); in-
forman y denuncian sobre su planificación desinfor-
madora (Verificat, 2025, 27 octubre); e incluso 
emplean calificativos como «trolero» (García Luján, 
2025, 14 noviembre), o amplifican los insultos de los 
manifestantes en contra de sus intervenciones 
—«puto payaso» (Cano et al., 2025, 22 octubre)—. Al 
dar cobertura a la gira, los medios de comunicación 
contribuyen a su estrategia propagandística, posi-
cionando a Quiles como fenómeno de entreteni-
miento enclavado en la batalla cultural y aumentando 
la exposición al relato que busca expandir. Aunque 
encontramos una tendencia abrumadoramente ne-
gativa cuando los medios se refieren a Quiles, los 
contenidos mediáticos tienden a reproducir frag-
mentos de declaraciones del influencer sobre temas 
centrales de la opinión pública española, tales como 
los límites de la libertad de expresión:

Lo que han conseguido realmente prohibién-
donos dar charlas sobre libertad y sobre Espa-
ña es que esta gira se haya convertido en un 
movimiento masivo y patriótico histórico, se-
ñaló [Vito Quiles] tras un acto similar en Gra-
nada. (ElPaís.com, 2025, 31 octubre)

4.4.  Espacios de legitimación en línea
España Combativa se emplea como un recurso 
esencial para alimentar de contenidos a los medios 
sociales, el sustrato mediático que ha permitido a 
Vito Quiles crear una marca personal como influen-
cer político. La falta de editores y moderadores con-
vierten a estas plataformas en espacios propicios 
para difundir unos mensajes que, en un medio de 
comunicación tradicional, podrían ser filtrados me-
diante un elemental contraste y/o verificación de los 
hechos. Quiles emplea estos espacios online como 
lugares de legitimación, reivindicándose como un in-
formador libre frente a la verdad supuestamente 
censurada por los medios de comunicación: «esto 
no lo vais a ver en la tele» (Figura 2.5). Así, la gira pue-
de analizarse como una herramienta de autopromo-
ción para la marca de Vito Quiles como agitador e 
influencer político ya que mejoró su posición compe-
titiva en estas plataformas digitales. Entre octubre y 
noviembre de 2025, Quiles ganó 42.200 seguidores 
en TikTok, donde acumula 669.000 usuarios1, y 
157.845 en Instagram, donde cuenta con 1,2 millones 
de usuarios2, de acuerdo con Social Blade Stats. Los 
pseudoeventos de la gira contribuyeron a alimentar 
la indignación del bloque adversario y la adhesión de 
los afines. Ambos tipos de reacciones quedaron 
subsumidas bajo las mismas métricas en los medios 
sociales y contribuyeron a indicar al algoritmo el alto 
valor de los contenidos de este creador a la hora de 
capturar la atención de los usuarios.

Las publicaciones del influencer sobre el tour con 
mayor alcance en los medios sociales se correspon-
den con las visitas de Quiles a universidades de terri-

https://www.tiktok.com/@vitoquiles10?lang=es
https://www.instagram.com/vitoquiles7/
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torios con nacionalismos periféricos ya que sus di-
námicas confrontativas activaron a comunidades 
políticas que se autopercibían como bandos antagó-
nicos (nacionalismo español versus periféricos). Nos 
referimos a la visita a la Universitat Autònoma de 
Barcelona (Figura 3) y, sobre todo, a los vídeos de los 
disturbios en Pamplona con motivo del intento de vi-
sita a la Universidad de Navarra. Estas publicaciones 
contribuyeron a validar ante las comunidades políti-
cas de la derecha española la existencia de una 
«guerra permanente» (Valayden y Moore, 2025) entre 
la «gente de bien» por defender la nación (Figura 2.3). 
Otro tipo de posts que alcanzó gran viralidad son 
aquellos donde Quiles publicó imágenes de supues-
tas comunicaciones privadas de apoyo a la gira (Qui-
les, 2025b, 30 octubre; Quiles, 2025b, 27 octubre). 
Dado que Quiles ha sido acusado de crear y difundir 
bulos y de utilizar medias verdades, este tipo de con-
tenidos que no pueden contrastarse —porque la 
prueba esgrimida es un mensaje privado—, son 
cuestionados por el otro bloque, lo que incentiva un 
debate sobre su veracidad y todo tipo de bromas al 
respecto. El resultado, más que desdibujar la reputa-
ción del guerrero cultural, es justamente el contrario: 
la viralización fortalece la expansión de su marca 
personal.

5.  Discusión y conclusiones
A continuación, retomamos las preguntas de investi-
gación al hilo de los resultados del trabajo. Respon-
diendo a la PI1, el tour España Combativa permitió a 
Vito Quiles reforzar y ampliar el terreno simbólico de 
su marca personal. La gira no sólo demostró sus ca-
pacidades como agitador político que captura au-
diencias masivas online, sino también reivindicarse 
como un influencer político capaz de movilizar a pú-
blicos juveniles digitales en el espacio público pre-
sencial. En un contexto de competencia política in-
minente entre los partidos del espectro conservador, 
con diversas elecciones autonómicas en ciernes, la 
gira permitió a Quiles demostrar ante partidos políti-
cos y organizaciones como think tanks y lobbies sus 
habilidades como guerrero cultural para atraer la 
atención en la esfera pública (Bures, 2023) y propa-
gar un imaginario político reaccionario entre los pú-
blicos juveniles (Hunter, 1991).

Las instituciones seleccionadas, el modus ope-
randi, y el propio discurso elegido por Quiles para 
anunciar y autopromocionar cada encuentro no au-
torizado en redes, indican que el objetivo del comu-
nicador nunca fue debatir o dar una charla sobre 
«periodismo combativo y libertad de expresión», 
sino escenificar el conflicto y reivindicar su capaci-
dad de intermediación ante los partidos políticos de 
derecha, en tanto que intérprete ideológico para sus 
audiencias sociales (Goodwin et al., 2023; Harris et 
al., 2023). En este sentido, cabe señalar que Quiles 
participó en febrero de 2026 en el cierre de campa-
ña del Partido Popular en las elecciones autonómi-
cas de Aragón (Portillo, 2026, 9 febrero), en lo que 
puede interpretarse como un gesto del PP para acer-
carse al voto joven.

En cuanto a la PI2, la gira permitió a Quiles perfor-
mar el conflicto político en el espacio público pre-
sencial, ganando visibilidad para su marca personal 
ante otros públicos gracias a la cobertura mediática 

que recibió de los medios tradicionales. Asimismo, 
las imágenes de los grupos de manifestantes y con-
tramanifestantes, la apropiación de la bandera de 
España, la presencia de las fuerzas de seguridad del 
Estado o las imágenes de disturbios en la calle, son 
elementos de gran simbolismo que permitieron a 
Quiles construir un relato épico del conflicto entre «la 
gente decente» y los enemigos de España (Sánchez, 
el Gobierno de coalición, la izquierda y las universi-
dades públicas) en los medios sociales. En buena 
medida, el éxito de visibilidad y repercusión mediáti-
ca de los eventos analizados residió en su capacidad 
para producir polarización performativa (Revers, 
2023) activando emocionalmente al bando adversa-
rio para que la indignación y la ira movilizasen al ban-
do propio, reforzando la dialéctica populista del 
antagonismo.

Finalmente, y respondiendo a la PI3, España Com-
bativa puede caracterizarse como una gira de pseu-
doeventos, siguiendo la definición clásica de Boors-
tin (1992), dado que: a) se trata de un conjunto de 
eventos planificados (con cartel promocional, marca 
propia y fechas cerradas de los eventos); b) su con-
cepción y las acciones de Quiles tanto online como 
offline buscando la confrontación estuvieron siem-
pre dirigidas a la autopromoción de su figura como 
líder de opinión político juvenil, mostrando un escaso 
interés por facilitar una participación ciudadana real; 
c) la ambigüedad de las motivaciones políticas del 
tour y las constantes dudas sobre la veracidad de las 
publicaciones de Quiles alimentaron el debate y el 
hype en torno a cada uno de los actos; y d) su capa-
cidad para performar el conflicto político con estra-
tegias propias de las guerras culturales en un con-
texto eminentemente emocional como los medios 
sociales le permitió beneficiarse de la economía del 
escándalo (Farries et al., 2025), avalando así la rele-
vancia de la gira, a modo de profecía autocumplida.

En este sentido, es preciso señalar el peligro que 
la expansión de estas estrategias de autopromoción 
y propaganda tiene en términos democráticos, ya 
que Quiles emplea estos pseudoeventos en una es-
fera pública plataformizada (Smyrnaios y Baisnée, 
2023), donde la personalización algorítmica de los 
medios sociales tiende a amplificar los mensajes 
emocionales y controversiales (Lee y Kerr, 2020; 
Lewis y Christin, 2022; Farries et al., 2025). Estos pú-
blicos afectivos (Papacharissi, 2016) asumen más 
fácilmente en este entorno el «discurso de los adver-
sarios» propio de los guerreros culturales (Hunter, 
1991). La estrategia autopromocional de Quiles re-
fuerza así la percepción de antagonismo entre blo-
ques y la visión del bando adversario —el «enemigo» 
en su discurso— como una amenaza existencial a su 
estilo de vida (Valayden y Moore, 2025) y al sistema 
democrático (Schedler, 2023). Esta estrategia favo-
rece la polarización política y abre el camino a la ex-
pansión de imaginarios autoritarios entre las comu-
nidades imaginadas (Anderson, 2006) de ambos 
bandos. De este modo, las estrategias de autopro-
moción individuales de estos nuevos intermediarios 
digitales pueden introducir desestabilización y caos 
en los sistemas democráticos.

A pesar de su interés, este trabajo no está exento 
de limitaciones, que pueden solventarse mediante 
futuras líneas de investigación. Así, sería convenien-
te, más adelante, estudiar los censos que se han 
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consultado mediante técnicas cuantitativas comple-
mentarias, como el análisis de clústeres, con el fin de 
identificar los temas principales y las diferencias 
esenciales entre unos medios y otros al abordar la 
construcción informativa de Vito Quiles. También se-
ría de interés estudiar, con el análisis de redes socia-
les, el conjunto de interacciones de Quiles con otras 
cuentas, con el objetivo de estudiar la conformación 
de posibles núcleos de difusión de la desinforma-
ción organizada en España.

6.  Financiación y apoyos
Este artículo forma parte de los resultados del pro-
yecto «Las universidades españolas en los medios 
(MECU-ESP): estrategias metodológicas y herra-
mienta web para el estudio y clasificación de la difu-
sión noticiosa sobre las universidades españolas» 
(PID2023-153339NA-I00), financiado por el Ministe-
rio de Ciencia, Innovación y Universidades / la Agen-
cia Estatal de Investigación /10.13039/501100011033 
/ FEDER, UE. 
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