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Resumen. En el contexto del consumo informativo en redes sociales, el encuentro incidental es una de las
practicas predominantes para ver noticias, principalmente de los mas jovenes. Si bien varios estudios
indagan en sus caracteristicas, se necesita comprender en mayor profundidad su desarrolloy las diferencias
que presentan de acuerdo con los repertorios noticiosos de las audiencias. Esta investigacion, a través de
un enfoque mixto (40 entrevistas y 385 encuestas), propone un modelo que relaciona perfiles de noticias de
los jovenes entre los 18 y 24 afos que viven en la Region Metropolitana de Chile y el tipo de ruta del consumo
incidental, es decir, las actividades que realizan cuando se encuentran con la informacion. Los resultados
muestran que el consumo se puede clasificar en tres perfiles: «usuarios de noticias en redes socialesy,
«minimalistas» y «tradicionalistas digitales». Ademas, se evidencian tres posibles rutas tras el hallazgo
incidental: el scroll realizado por desinterés en el tema o para evitar las noticias, la revision parcial del
contenido, a través de la lectura del titular o descripcion, y el desarrollo de cuatro estrategias de busqueda
intencional. Estos hallazgos aportan una aproximacion en mayor profundidad a las practicas informativas
que pueden contribuir en nuevas lineas de investigaciony ser utiles para latoma de decisiones en laindustria
con el proposito de mejorar el engagement con sus audiencias.
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ENInformational Profiles and Incidental Consumption Pathways: A model
to analyze the relationship of young people with the news

Abstract. In the context of news consumption on social media, incidental exposure has been identified as
one of the predominant practices for encountering news, especially among young people. Despite the
exploration of its characteristics in existing studies, there is a need to understand its development in greater
depth and to examine the differences that emerge according to audiences’ news reports. This research
proposes a model that links news profiles of young people aged 18 to 24 living in the Metropolitan Region of
Chile with the type of pathway of incidental consumption. The model is based on a mixed-methods approach,
which included 40 interviews and 385 surveys. Incidental consumption refers to the activities that people
engage in when they come across news in this way. The results of the study indicate that the consumption
habits of young people regarding news can be classified into three distinct profiles. The following categories
are proposed for consideration: “social media news users”, “minimalists” and “digital traditionalists”. Moreover,
three potential courses of action have been identified in the aftermath of incidental encounters: the scrolling
of content due to a lack of interest or to avoid news updates; the partial review of content by reading headlines
or descriptions; and the development of four intentional search strategies. These findings offer a more
profound comprehension of informational practices that have the potential to inform new research directions
and be of use to industry decision-makers seeking to enhance their engagement with their audiences.
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Como citar: Gomez-Astudillo, R. y Benavides-Almarza, C. (2026). Perfiles informativos y rutas de consumo
incidental: un modelo para analizar el vinculo de los jévenes con las noticias. Estudios sobre el Mensaje
Periodistico, 32(2), 401-414. https://dx.doi.org/10.5209/esmp.106226

Estud. mensaje period. 32(2) 2026: 401-414 401


mailto:ragomez%40miuandes.cl?subject=
https://orcid.org/0000-0003-1602-3357
mailto:cbenavides%40uandes.cl?subject=
https://orcid.org/0000-0001-5573-6785
https://dx.doi.org/10.5209/esmp.106226
https://dx.doi.org/10.5209/esmp.106226
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.ucm.es/ediciones-complutense

402

1. Introduccion

Chile se encuentra entre los diez paises que lideran
el uso de redes sociales con fines noticiosos, donde
un 60 % las visita para enterarse de lo que esta suce-
diendo, superando a las fuentes tradicionales como
la television, la radio y la prensa escrita (Fernandez y
Nunez-Mussa, 2025). Esta y otras situaciones rela-
cionadas con el financiamiento han provocado en la
industria mediatica un momento complejo, no solo a
nivel econdémico y de credibilidad, sino también de
adaptacion a la digitalizacion. La necesidad de posi-
cionarse como actores relevantes en la entrega de
informacion se hace urgente y para eso, tal y como
plantea Humanes (2025), es necesario entender las
expectativas de las audiencias con el fin de disminuir
el efecto creciente de evitacion de noticias a nivel
mundial (Hendrickx, 2025).

Estudiar el consumo informativo de los jovenes
puede entregar datos valiosos para la configuracion
de la funcion periodistica. Se hace necesario, enton-
ces, identificar las practicas que permitan profundi-
zar en las actividades que se realizan con la informa-
cion (Schafer, 2023) y las razones de las decisiones
noticiosas (Edgerly, 2023). Pese a que el consumo
incidental es una caracteristica distintiva, es menos
frecuente su incorporacion en la construccion de
perfiles (Ceballos-del-Cid et al., 2025; Galan et al.,
2019) y no se ha aportado suficiente evidencia res-
pecto al proceso tras este tipo de encuentro en re-
des sociales, lo que dificulta que los medios de co-
municacion puedan generar estrategias para
conectar con este segmento.

Las audiencias jovenes no han perdido el interés
en las noticias, pero si estan demandando cambios
en su presentacion y en las perspectivas que se dan
a conocer (Bengtsson y Johansson, 2024; ltzkowitz
et al., 2024). Por lo mismo, esta investigacion propo-
ne un modelo que relaciona los perfiles de consumo
de noticias de los jovenes de Chile y el tipo de ruta
que siguen para encontrarse con ellas, siendo esta
combinacion una novedad para el campo que, tradi-
cionalmente, las ha estudiado por separado.

2. Marco teodrico

Los perfiles permiten estudiar las rutinas noticiosas
de manera integral (Peters et al., 2022), consideran-
do las diferentes plataformas de medios que utilizan
(Vulpius et al., 2023). Estas clasificaciones contribu-
yen a distinguir subcategorias que forman parte de
las tendencias de consumo y caracterizar de mejor
manera las audiencias. Existe concordancia de que
los perfiles se pueden dividir desde jovenes que
mantienen una revision constante de los medios tra-
dicionales, hasta aquellos que se informan exclusi-
vamente en redes sociales. Geers (2020) establece
cuatro tipologias: «los minimalistas» (quienes siguen
en menor medida las noticias en todos los medios),
los «komnivoros de noticias» (que combinan distintas
plataformas), los «tradicionalistas» (que mantienen
una revision en formatos tradicionales) y los «usua-
rios de noticias» (aquellos que se informan en porta-
les en linea y en redes sociales).

Clasificaciones similares se presentan en otros
estudios. Edgerly et al. (2018) los define en: «evaso-
res de noticias», «curadores de noticias», «tradicio-
nalistas de noticias» y «omnivoros de noticias». En
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esa linea Sormanen et al. (2022), los agrupan en:
«tradicionalistas digitales moderados» (utilizan los
medios tradicionales en sus versiones digitales y de
manera intencional), los «minimalistas que tropiezan
con las noticias en redes sociales» (asociado a un
consumo menos frecuente y pasivo) y los «omnivo-
ros de noticias frecuentes» (interesados por las noti-
cias y las buscan de manera activa). Mientras que
Wunderlich y Holig (2022) comprueban que el con-
sumo dominante son los «minimalistas de noticias».
Recientemente Ceballos-del-Cid et al. (2025) identi-
ficaron tres grupos que se clasificaban segun la acti-
vidad en redes sociales, el encuentro incidental y la
revision de medios tradicionales. En el caso de Amé-
rica Latina, las referencias son escasas y se utilizan
denominaciones generales. Albarello (2022) catalo-
ga las practicas informativas de los jovenes como
«consumos emergentesy». En Chile, aunque se des-
criben las caracteristicas informativas (Arriagada et
al., 2022), no se han explorado bajo la perspectiva de
perfiles.

Considerando el valor que tiene analizar a las au-
diencias segun esta clasificacion, planteamos la pri-
mera pregunta de investigacion (PI):

PI 1: ;Cuales son los perfiles de consumo de
noticias de los jovenes de la Region Metropo-
litana de Chile?

2.1. Rutas y consumo incidental en jovenes

Hace tiempo que las investigaciones sobre las prac-
ticas noticiosas de los jovenes reflejan una forma ha-
bitual y principal de informarse: el consumo inciden-
tal (Diaz, 2025; Pastor Ruiz et al., 2019). Este se
entiende como un encuentro con la actualidad mien-
tras se realizan otras actividades en redes sociales,
que no estan asociadas a busquedas de informacion
(Ahmadi y Wohn, 2018; Serrano Puche et al., 2018;
Van Damme et al., 2020).

El consumo incidental se caracteriza por ser un
subproducto de otras actividades (Matthes et al.,
2020), ocurrir de manera fortuita e impredecible (An-
ter y Kimpel, 2025; Boczkowski et al., 2018) o in-
fluenciada por los algoritmos (Lazcano et al., 2023;
Lege y Ibrahim, 2024), contraponerse a la busqueda
intencional (Thorson, 2020), carecer de una rutina de
uso (Ohme et al., 2022) y como un proceso dinamico
de factores contextuales e individuales (Mitchelstein
etal., 2020; Parky Lee, 2023). La evidencia demues-
tra que puede ser mas fuerte en YouTube y X que en
Facebook (Fletcher y Nielsen, 2018) y menos fre-
cuente en WhatsApp (Mitchelstein y Boczkowski,
2018) y Telegram (Sanchez Gonzales y Martos More-
no, 2024).

En el consumo incidental se desarrollan diversas
actividades: las que comprenden desde una revision
rapida de la informacion, a modo de escaneo
(Bengtsson y Johansson, 2024) hasta la lectura en
profundidad del tema encontrado (Wieland y Klei-
nen-von Konigslow, 2020). Por lo mismo, las percep-
ciones de informacion, el interés en las noticias, las
emocionesy las caracteristicas del entorno informa-
tivo son algunos de los factores que impactan en las
acciones que se puedan desencadenar tras el en-
cuentro (Nanz et al., 2025).
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La experiencia informativa de los usuarios de re-
des sociales no depende unicamente de sus per-
cepciones sobre la informacion, sino también de la
arquitectura de las plataformas, que se refiere al di-
sefio que ofrecen para que las personas se relacio-
nen con el contenido noticioso, caracterizado por un
formato visual atractivo y con facilidad y flexibilidad
de acceso (Erdelez y Makri, 2020; Weeks y Lane,
2020).

El contenido que aparece en el feed esta condi-
cionado en parte por elecciones previas, sistemas
de recomendacioén (Barnidge, 2023) y métricas de
interaccion, que impactan en el volumen y tipo de in-
formacion que se encuentra (Van Dame et al., 2020).
En Instagram, el feed, «Explorar» y los reels tienen un
sistema de clasificacion distinto y, por lo mismo, hay
diferencias de acuerdo con el uso. En cambio, TikTok
se basa principalmente en recomendaciones de
cuentas que no necesariamente se siguen en la sec-
cion «Para ti». Estas diferencias influyen en las pro-
babilidades del encuentro incidental y sus efectos
(Barnidge, 2020; Wang y Cai, 2018). Las investigacio-
nes sefalan que en Instagram es comun este tipo de
consumo por ser una de las redes mas utilizadas por
los jovenes (Lazcano et al., 2023) y que TikTok, a pe-
sar de no ser una plataforma para encontrar noticias
de ultimo minuto, es un lugar en el que funciona ha-
llar contenido noticioso de esta manera (Vazquez-
Herrero et al., 2022).

Para comprender este consumo, se analizaron
distintos modelos (Matthes et al., 2020; Mitchelstein
etal.,2020; Yadamsureny Erdelez, 2017). Sin embar-
go, solo el de Wieland y Klein-von Kénigslow (2020)
se enfoca en el consumo incidental en redes socia-
les. Estos autores plantean que es posible distinguir
dos etapas en el encuentro. La primera es la de con-
tacto, que se refiere a las circunstancias, es decir,
qué fuentes proveen la informacion noticiosa y las
caracteristicas formales que tiene el contenido. La
segunda fase es el procesamiento, que corresponde
al comportamiento posterior que desencadena la
exposicion que puede seguir tres vias. Una ruta A,
que se refiere al desplazamiento automatico (o
scroll), donde se hace una revision general de los
contenidos y no ve ninguna publicacion en particular.
En segundo lugar, una ruta B que corresponde a los
encuentros incidentales que son consumidos como
un snack, es decir, los usuarios no hacen clic en las
publicaciones, por lo que sdlo reciben una cantidad
limitada de la informacioén y el encuentro es breve.
Por ultimo, una ruta C que denominan el compromiso
activo, entendido como la lectura de los articulos
completos.

El enfoque de este modelo cuenta con la principal
ventaja de abordar el consumo incidental en redes
sociales considerando las caracteristicas especifi-
cas del formato y opciones de interaccion, lo que
también se respalda en otros estudios que dividen el
consumo informativo (Erdelez y Makri, 2020; Kim-
pel, 2022; Tarullo, 2020). Si bien, lo incidental es un
modo predominante para ver noticias (Ceballos-del-
Cid et al, 2025), aun se considera un campo de in-
vestigacion joven (Schafer, 2023) porque falta com-
prender el encuentro de manera mas detallada
(Edgerly, 2023) y diferenciando las redes sociales en
las que ocurre. Ademas, considerando que los jove-
nes tienen distintas estrategias para relacionarse
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con las noticias (Bengstsson y Johansson, 2024,
Dennis, 2024; Vandenplas et al., 2021), es menos fre-
cuente que se aborden las etapas del consumo inci-
dental y la evidencia enfocada en redes sociales soélo
lo ha explorado tedricamente (Wieland y Klein-von
Konigslow, 2020), pese a que se menciona que los
resultados pueden ser de utilidad para que los me-
dios puedan aprovechar lo incidental y captar la
atencién de este segmento (Kligler-Vilenchik et al.,
2020; Yadamsuren y Erdelez, 2017). En esa misma
linea, aun se requieren investigaciones en América
Latina y particularmente en Chile, donde se han de-
sarrollado temas especificos vinculados a la politica
(Serrano Puche et al., 2018), a sus caracteristicas ge-
nerales en distintos grupos etarios (Arriagada et al.,
2022; Lazcano et al.,2023; Pena y Lillo y Guzman,
2022) y aproximaciones teodricas (Medina et al,
2018).

Por otra parte, los estudios que abordan el consu-
mo incidental no han relacionado el tipo de perfil con
una ruta determinada que expliqgue de qué manera
ciertas rutinas pueden responder a un recorrido tras
el hallazgo de la noticia, lo que permitiria analizar los
significados tras el proceso (Edgerly, 2023), siendo
una novedad y contribucion hacerlo de esta forma.
Considerando estos elementos, planteamos la si-
guiente pregunta de investigacion:

Pl 2: ;De qué manera se relacionan los perfiles
de consumo de noticias de los jovenes y el
tipo de ruta del encuentro incidental con las
noticias?

3. Objetivos y metodologia

El objetivo es proponer un modelo que relacione los
perfiles de consumo de noticias de los jovenes entre
los 18 y 24 anos de la Region Metropolitana de Chile
y el tipo de ruta del encuentro incidental, particular-
mente de aquellos que evitan las noticias. Se utilizo
un enfoque mixto combinando técnicas de recolec-
cion de datos cualitativas y cuantitativas (Creswell y
Creswell, 2017). Que sea descriptivo exploratorio
presenta ventajas para temas iniciales o poco cono-
cidos (Hernandez et al., 2014). Su disefio fue explora-
torio secuencial, en el que la etapa cualitativa cum-
ple un rol relevante en el desarrollo de la siguiente
fase, al permitir una exploracion y comprension mas
profunda del tema (Denzin y Lincoln, 2018), para lue-
go establecer tendencias y patrones a través de da-
tos cuantitativos.

La poblacién de estudio corresponde a jévenes
entre los 18 y 24 anos pertenecientes a la Region
Metropolitana de Chile donde practicamente vive la
mitad del total de personas en ese rango etario del
pais (INE, 2024), que cuentan con un smartphone
con conexion a internet considerando que en Chile la
penetracion total es 112,36 por cada 100 habitantes
(Subtel, 2026) y que se encuentran estudiando en la
Educacion Superior y/o trabajando.

3.1. Fases de lainvestigacion

Esta investigacion contemplo tres fases. La primera
tuvo como propdsito profundizar en los comporta-
mientos informativos y generar categorias que se
incorporaron en la siguiente etapa. Para eso, se rea-
lizd un focus group y entrevistas, con el fin de probar
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la viabilidad de los instrumentos, lo que permitio
ajustar la pauta de preguntas en los siguientes ejes
tematicos: 1) caracterizacion del consumo informati-
V0, 2) acceso a lainformacion, 3) consumo incidental,
4) rutas del consumo incidental y 5) evitacion de las
noticias.

Se realizaron 40 entrevistas. Para la definicion de
ese numero, se consideraron las referencias de es-
tudios del area (Dennis, 2024) y respecto a la satura-
cion, esta se alcanzo en la entrevista 35. El recluta-
miento fue por conveniencia utilizando el método de
bola de nieve (Hendrickx, 2025). La modalidad fue
presencial (60%) y online (40%), lo que presenta be-
neficios en equidad e igualdad de participacion (To-
mas y Bidet, 2024). El andlisis se realizé en la plata-
forma Dedoose. La muestra cualitativa estuvo
compuesta por mujeres (57,5%) y hombres (42,5%)
pertenecientes a todos los sectores de la Region
Metropolitana que estudian y/o trabajan en distintas
areas (como Arquitectura y Disefo, Ciencias de la
Salud, Contabilidad y Finanzas, Comunicacion, Cien-
cias Sociales y Humanidades, Ingenieria y Artes
Escénicas).

La fase 2 tenia el objetivo contribuir en la genera-
cion de los perfiles y su relacion con las rutas. Se
aplicaron cuestionarios electronicos y autoadminis-
trados (Diaz de Rada, 2021), a través de la plataforma
Survey Monkey. Fueron 34 preguntas para cubrir
cuatro ejes tematicos: 1) comportamiento informa-
cional, 2) perfiles de consumo informativo, 3) consu-
mo incidental y 4) evitacion de noticias. La difusion
se realiz6 en redes sociales y por medio de un traba-
jo colaborativo con la Television Nacional de Chile. Si
bien el estudio utiliza un muestreo no probabilistico
por conveniencia, el tamano de la muestra se estimo
tomando como referencia los parametros habituales
de investigacion en ciencias sociales (95% de con-
fianza y un margen de error de 5%), con el fin de ase-
gurar una cantidad de casos suficiente para el anali-
sis estadistico. A partir de los datos del censo, la
muestra final estuvo compuesta por 385
participantes.

Para el establecimiento de los perfiles se empled
el Analisis de Clases Latentes. Este tipo de analisis,
que estan utilizando actualmente estudios de comu-
nicacion (De Bruin et al., 2024; Vliegenthart et al.,
2026), se considera un «procedimiento estadistico
potente» (Weller et al., 2020, p. 289) y se indica que
es capaz de entregar mayores matices para enten-
der los comportamientos en relacion con distintas
variables y por lo tanto, distinguir su heterogeneidad
(Bostan et al., 2024). Al estar basado en modelos es-
tadisticos con ajustes que definen el numero apro-
piado de clasificaciones se considera un analisis
mas robusto, en comparacion con el de conglomera-
dos, en el que previamente se establece el numero
de grupos (Sinha et al., 2021). Ademas, las clases se
analizan de acuerdo con las probabilidades de per-
tenencia y no por una asignacion definida (Weller et
al., 2020) y permite el andlisis de distintos tipos de
datos junto con su combinacion en el modelo (Tru-
yens y Picone, 2021).

Para el desarrollo de este analisis, se siguieron
los pasos recomendados por Sinha et al. (2021). En
primer lugar, se seleccionaron los indicadores que
permiten estimar los modelos, en funcion del objeti-
vo y preguntas de investigacion. Estos respondieron
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a cuatro dimensiones: sociodemograficos, consumo
de noticias, consumo incidental y evitacion de noti-
cias (los indicadores especificos se mencionan en
detalle en los resultados). Luego, se realizo la recodi-
ficacion de las variables para la interpretacion y ajus-
te del modelo. Todos los indicadores en escala de
Likert se establecieron en tres niveles, con la unica
excepcion de la frecuencia de consumo incidental
en redes sociales especificas (Instagram y TikTok).
En este caso, tiene relevancia diferenciar si las per-
sonas tienen o no cuentas en estas plataformas de la
opciodn «nunca.

Posteriormente, se efectud la programacion en
RStudio (con la férmula del paquete poLCA). Para
evaluar el mejor ajuste del modelo de acuerdo con la
muestra y las variables introducidas, se utilizé el Cri-
terio de Informacion Bayesiano (o BIC por sus siglas
en inglés), el Criterio de Informacion de Akaike (o AIC
por sus siglas en inglés) y LogLik. De acuerdo con
estas pruebas, el analisis entrego seis posibles cla-
ses, pero segun los resultados de los criterios, la que
presentaba un mejor ajuste y, por lo tanto, otorga va-
lidez al modelo es la que considera tres clases. Con
el objetivo de fortalecer la rigurosidad del proceso,
se contd con el apoyo de una especialista en data
science perteneciente a la direccion de Innovacion
de la Universidad de los Andes.

Enlafase tres, se realizé la integracion secuencial
de los resultados de las etapas previas. Para ello, se
utilizaron procedimientos primarios mediante la
construccion del cuestionario y la conexion de fases
(Creswell y Clark, 2011). Ademas, se siguieron crite-
rios éticos para resguardar la participaciéon y el ma-
nejo de los datos (Hernandez et al., 2014). Se asegu-
ré el anonimato, por lo que no se difundié ningun
registro que permitiese su reconocimiento.

4. Resultados y discusion

4.1. Consumo de noticias en medios
tradicionales y RRSS segun el perfil

Para la definicion de los perfiles se consideran los si-
guientes elementos: género, nivel educativo, ocupa-
cion, frecuencia de consumo de medios tradiciona-
les, sitios web y redes sociales, frecuencia de
consumo incidental de las noticias, frecuencia de
consumo incidental en Instagram y TikTok, interés en
las noticias y evitacion de noticias.

Tras las pruebas de validacion de LCA y para la
confiabilidad del modelo, se clasificd a los jovenes
en tres perfiles (véase la Tabla 1). «Usuarios de noti-
cias en redes sociales», que representan a un 46 %
de los participantes y, por lo tanto, es el grupo mas
grande del estudio. Los jovenes de esta clasifica-
cion se informan principalmente en las cuentas de
medios tradicionales e independientes en redes
sociales y presentan un alto interés en las noticias
(58 %). Este grupo es similar a otros perfiles identi-
ficados en estudios previos (Ceballos-del-Cid et al,
2025; Galan et al., 2019; Geers, 2020), en cuanto al
interés y la preferencia para ver noticias en las re-
des sociales.

La segunda corresponde a «minimalistas», que
reunen al 33% de los participantes. Aqui los jovenes
se caracterizan por tener un bajo consumo general
en todos los medios y plataformas, lo que se traduce
en un bajo interés en las noticias (10 %). Esta deno-
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minacion es frecuente en las investigaciones que
describen a personas desinteresadas por la actuali-
dad y que cuentan con algunas estrategias para ale-
jarse de los contenidos (Collao, 2022; Geers, 2020;
Wunderlich y Holig, 2022).

Por ultimo, los «tradicionalistas digitales», que
equivalen al 20 %. Este perfil agrupa a quienes con-
sideran que los medios tradicionales contintian ocu-
pando un lugar importante en su rutina, por lo que

consumen noticias de manera habitual. En compara-
cion con el resto de los perfiles, son los que cuentan
con un mayor interés en las noticias (70 %). Como el
perfil anterior, los tradicionalistas son un grupo mino-
ritario en la literatura de consumo informativo en jo-
venes (Ceballos-del-Cid et al., 2025; Sormanen et
al., 2022; Tunney et al., 2021) y se le asocia con una
caracteristica vinculada con las rutinas familiares
(Galan et al., 2019).

Tabla 1. Probabilidades condicionales de respuesta del Analisis de Clases Latentes para el consumo de noticias.

Indicador

Consumo de noticias en
television abierta

Consumo de noticias en prensa
escrita

Consumo de noticias en radio

Consumo de noticias en version
online de medios tradicionales

Consumo de noticias en
cuentas de medios
tradicionales en redes sociales

Consumo de noticias en
cuentas de medios
independientes en redes
sociales

Consumo de noticias en
Instagram

Consumo de noticias en TikTok

Clases

Usuarios de noticias en RR.SS.
Minimalistas

Tradicionalistas digitales
Usuarios de noticias en RR.SS.
Minimalistas

Tradicionalistas digitales
Usuarios de noticias en RR.SS.
Minimalistas

Tradicionalistas digitales
Usuarios de noticias en RR.SS.
Minimalistas

Tradicionalistas digitales
Usuarios de noticias en RR.SS.
Minimalistas

Tradicionalistas digitales
Usuarios de noticias en RR.SS.
Minimalistas

Tradicionalistas digitales
Usuarios de noticias en RR.SS.
Minimalistas

Tradicionalistas digitales
Usuarios de noticias en RR.SS.

Minimalistas

Tradicionalistas digitales

Nunca Aveces Frecuentemente
0.3638 0.2739 0.3622
0.6214 0.2502 0.1284
0.4655 0.1887 0.3457
0.7437 0.1462 0.1101
0.9180 0.0778 0.0042
0.4030 0.1921 0.4049
0.7256 0.1264 0.1480
0.8948 0.0654 0.0399
0.4689 0.2152 0.3209
0.3587 0.1472 0.4941
0.7169 0.2033 0.0798
0.1926 0.2999 0.5075
0.3178 0.0891 0.5931
0.5603 0.3010 0.1387
0.3613 0.2412 0.3974
0.2540 0.2047 0.5413
0.5230 0.2872 0.1898
0.5981 0.2109 0.1910
0.000 0.000 1.0000
0.0984 0.3614 0.5401
0.0786 0.4627 0.4586
0.1825 0.3136 0.5039
0.3604 04234 0.2161
0.3495 0.5833 0.0672

Fuente: elaboracion propia.

Al analizar los datos de consumo en medios tradi-
cionales, es posible establecer que en la television
es donde se presentan menos variaciones entre los
perfiles. Tanto los usuarios de noticias como los tra-
dicionalistas digitales aseguran ver noticias de ma-
nera frecuente en este soporte (36 % y 35 %, respec-
tivamente) y en el caso de los minimalistas, a pesar
de ser el mas bajo (13 %), supera el consumo de este
grupo en cualquier otra plataforma tradicional. Esto
podria relacionarse con la presencia que mantiene la
television en las rutinas informativas a nivel familiar,
tal y como se evidencia en las declaraciones de los
participantes en la fase cualitativa. En cambio, cuan-

do se trata de la prensa escrita y la radio, predomina
el consumo por parte de los tradicionalistas digita-
les, que supera al del resto de los perfiles, especial-
mente a los minimalistas. De este grupo, un 92%
asegura que nunca ve noticias en la prensa y un 89
%, en el caso de la radio. En cambio, cuando se trata
de la version online de los medios tradicionales, se
presentan menos diferencias entre los usuarios de
noticias y los tradicionalistas digitales.

En las RR.SS. se muestran mayores matices. Los
usuarios de noticias se caracterizan por ver frecuen-
temente las cuentas de los medios tradicionales
(59 %) e independientes (54 %). Ademas, son quie-
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nes utilizan mayormente Instagram y TikTok como
fuentes de acceso a las noticias, lo que se puede vin-
cular con los testimonios de jovenes como Gabriela
(22 anos, estudiante universitaria): «Me informo mas
por Instagram porque sigo cuentas de medios. Pero,
si es algo muy importante, también veo las noticias
en TikTok».

A pesar de que los minimalistas tienen un bajo
consumo en general, lo que se puede asociar al poco
interés en las noticias, las RR.SS. se convierten en su
principal manera de acceder a la informacion. Un
19 % asegura que ve noticias a través de las cuentas
de medios independientes y, después de los usua-
rios de noticias, son el perfil que mas frecuentemen-
te utiliza Instagram (54 %) y TikTok (22 %) como fuen-
tes noticiosas. Este perfil es critico con el rol que
cumplen los medios porque, tal y como revelan las
entrevistas, los consideran muy repetitivos con te-
mas negativos (como la violencia y delincuencia),
sesgados o polarizados, segun cuenta Maria (22
afios, estudiante universitaria). «Al final dicen o
muestran lo que quieren mostrar nomas, como que a
veces no es 100 % real».

Los tradicionalistas digitales consumen en me-
nor medida noticias en cuentas de medios inde-
pendientes en redes sociales (19%), por TikTok
(0,7 %) y son quienes menos se informan por Insta-
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gram, lo que se puede explicar por un consumo
mas intencionado asociado a medios de comunica-
cion especificos. A nivel general de los perfiles, es-
tos resultados amplian la evidencia actual respecto
a las distintas caracteristicas que puede tener el
consumo noticioso segun la plataforma en la que se
desarrolle (Barnidge, 2020; Vazquez-Herrero et al.,
2022; Wangy Cai, 2018). Por otro lado, la revision de
medios independientes podria explicarse con lo
mencionado durante la fase cualitativa en que los
jovenes perciben que los medios de comunicacion
tradicionales no abordan tematicas que son de su
interés, algo que también comparten ltzkowitz et al.
(2024). Por lo mismo, para recibir noticias de estas
areas, siguen o revisan cuentas independientes,
que, ademas, coinciden con estar entre las que mas
confian, segun el Digital News Report (Fernandez y
Nufez-Mussa, 2025).

4.3. Perfiles y suconsumo incidental de
noticias en redes sociales

Las preferencias de consumo segun los medios y
plataformas revisados anteriormente también influ-
yen en el encuentro incidental, principalmente vincu-
lado con el uso de redes sociales como Instagram y
TikTok, los que se revisan en la Tabla 2.

Tabla 2. Probabilidades condicionales de respuesta del Analisis de Clases Latentes para el consumo incidental de noticias.

Indicador Clases

Usuarios de noticias en redes

Consumo incidental de sociales
noticias en redes . .
. Minimalistas
sociales
Tradicionalistas digitales
Indicador Clases

Usuarios de noticias en redes

. sociales
Consumo incidental en

Instagram Minimalistas

Tradicionalistas digitales

Usuarios de noticias en redes

. sociales
Consumo incidental en

TikTok Minimalistas

Tradicionalistas digitales

Nunca Frecuentemente
veces
0.0191 0.1912 0.7897
0.2825 0.4718 0.2457
0.1070 0.5981 0.2949
No tengo Nunca A Frecuentemente
cuenta veces
0.0000 0.0000 0.0175 0.9825
0.0323 0.2307 0.3833 0.3538
0.0718 01290 0.3563 0.4428
0.1481 0.1526 0.2436 0.4557
0.2286 04174  0.2190 0.5733
0.1975 04194 0.2624 0.1207

Fuente: elaboracion propia.

Los usuarios de noticias son quienes mas experi-
mentan el encuentro incidental (79 %) porque sus
fuentes de informacion son esencialmente las redes
sociales. Esto ocurre de manera frecuente en Insta-
gram (98 %), pero también en TikTok (46 %). La ma-
nera en la que se desarrolla este encuentro la descri-
bieron de este modo jévenes como Alvaro (23 afios,
estudiante universitario): «<En Instagram veo noticias
porque estan camufladas con otras publicaciones.
Entonces, como que uno pasay al tiro sigue viendo
el otro material».

Los minimalistas son los que menos se encuen-
tran con las noticias incidentalmente (25%), pero
cuando ocurre, se desarrolla en TikTok (57 %), lide-
rando en comparacion con el resto de los perfiles en
esta plataforma. Como evidencia la fase cualitativa,
prefieren no seguir cuentas de medios e informarse
de otra manera. Hugo (21 afios, estudiante universita-
rio y trabajador) lo explica asi: «Para informarme no
sigo cuentas, sino que veo lo que me recomienda la
aplicaciony las tendencias. Esas son mis fuentes de
noticias».
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Por otro lado, los tradicionalistas digitales no tie-
nen encuentros incidentales tan frecuentes (29 %)
como los usuarios de noticias, pero si es mayor que
los minimalistas, principalmente en Instagram
(44 %), pero poco en TikTok (12%). Esto se entiende
porgue son jovenes con un consumo mas intencio-
nadoyy, por ello, consideran que estas plataformas no
entregan el contexto necesario o abordan tematicas
irrelevantes. Testimonios como los de Inés (20 afnos,
estudiante universitaria) reflejan estas ideas: «En
verdad como que te dan poca informacion [las redes
sociales], te muestran el titular y con eso no me infor-
mo nada» o el de José (22 afios, estudiante universi-
tario). «cHay mucha como noticia irrelevante (...). A ve-
ces rellenan y son un poco innecesarias». Estos
resultados profundizan una linea menos explorada,
que aborda perfiles noticiosos en relacion con el
consumo incidental (Ceballos-del-Cid et al., 2025).
En ese sentido, estos datos permiten aportar infor-
macion sobre las diferencias que se presentan se-
gun la plataforma en la que ocurre el encuentro de
noticias (Barnidge, 2020; Wang y Cai, 2018;) y propo-
ner estrategias diferenciadas para este segmento
(Kligler-Vilenchik et al., 2020; Yadamsuren y Erdelez,
2017).

Ademas, las diferencias en el consumo incidental
también estan mediadas por los algoritmos (Lege y
Ibrahim, 2024). En las entrevistas, los jovenes los
identificaron como actores que influyen en el tipo de
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contenido que reciben. Elisa (20 anos, estudiante
universitaria) siente que la informacion en estas pla-
taformas «es un contenido mas personalizado y apa-
rece informacion como que es compatible contigo,
por todo este algoritmo que tienen las redes sociales
que van buscando tus gustos». En ese sentido, Mar-
tina (20 anos, estudiante universitaria) explica que
las noticias que ve en redes sociales estan «muy
marcadas a mi posicion politica y dependen de la
gente que uno siga cuanto te informas». Pero tam-
bién, creen que pueden modificarlo, como cuenta
Lucas (20 afnos, estudiante universitario): «En mi
caso, tengo como mis paginas de inicio superbién
estructuradas y no veo ninguna noticia de Chile por-
que tengo mis perfiles estructurados para eso».

4.4. Perfiles y las rutas de encuentro
incidental en redes sociales

Producto del vacio detectado en las investigaciones
se quiso responder, a partir de la descripcion de las
rutas, en la etapa cualitativa, a las actividades que las
caracterizan y las razones que llevan a los jovenes a
seguir alguna. Para ello, se consideran los siguientes
elementos: la frecuencia con la que avanzan en el
feed (ruta A), revisan la imagen, el titulo y la descrip-
cion (ruta B) y las acciones de busqueda en el enlace
del medio que publico la noticia, en Google y en la
misma u otra red social (ruta C). Los resultados se
presentan en la Tabla 3.

Tabla 3. Probabilidades condicionales de respuesta del Analisis de Clases Latentes para las rutas de consumo incidental.

Indicador Clases

Usuarios de noticias en redes sociales

Ruta A de consumo

incidental Minimalistas

Tradicionalistas digitales

Usuarios de noticias en redes sociales

Ruta B de consumo

incidental Minimalistas

Tradicionalistas digitales

Usuarios de noticias en redes sociales

Ruta C (enlace del medio)

L, Minimalistas
de consumo incidental

Tradicionalistas digitales

Usuarios de noticias en redes sociales

Ruta C (Google) de

e Minimalistas
consumo incidental

Tradicionalistas digitales

Usuarios de noticias en redes sociales

Ruta C (misma red social)

R Minimalistas
de consumo incidental

Tradicionalistas digitales

Usuarios de noticias en redes sociales

Ruta C (otra red social) de

. Minimalistas
consumo incidental

Tradicionalistas digitales

Nunca Aveces Frecuentemente
0.1476 0.2910 0.5615
0.1605  0.2663 0.5733
0.2560 04712 0.2729
0.0604 0.912 0.8484
0.2597 03124 0.4279
0.0707 01827 0.7466
04405 0.2579 0.3016
06655 0.3028 0.0318
0.2896  0.2860 0.4244
03177  0.3282 0.3541
0.6220 0.181 0.1969
0.0941  0.2229 0.6830
0.2856  0.2534 0.4610
06476  0.2242 0.1282
04007 02710 0.3840
0.4191 0.2629 0.3180
07499 01520 0.0981
0.2993 0.3766 0.3420

Fuente: elaboracion propia.
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Tras el hallazgo con los contenidos noticiosos, la
ruta que mas siguen es la B (85 %). Patricia (24 afios,
trabajadora) lo describe asi: «Para mi es como una
evolucion. Parto leyendo la foto y, si lo que dice la foto
me llama la atencidn, voy a la descripcion. Si no me
atrae, la verdad, no voy a apretarlo o ir al perfil, ni voy
a seguir averiguando». En relacion con las otras ru-
tas, también suelen seguir la A (56 %) y la C, especifi-
camente para buscar mas informacion de la noticia
en la misma red social (46 %). Como cuenta Simoén
(21 anos, estudiante y trabajador): «Si veo algo que
me interesa un poco mas, ahi suelo indagar un poco
en la misma red social y, si no, a veces me dirijo a
Chrome, pero no me muevo mucho mas que
Instagramy».

Para los minimalistas la ruta mas frecuente esla A
(57 %), hacer scroll en el feed de la plataforma. En la
fase cualitativa, Rafael (20 anos, estudiante técnico)
lo explicd asi: «<Depende de la noticia. Lo mas fre-
cuente cuando no me interesa es que siga avanzan-
do en mi feed». De los tres perfiles, son los destacan
por no ser activos en estrategias de busqueda (20 %),
en la misma red social (13 %), otra (10%) y en el enla-
ce del medio (0,3 %).

Los tradicionalistas digitales siguen preferente-
mente una ruta B y se conviertan en los mas activos
en la ruta C, buscando principalmente en Google
(68%), en el enlace del medio (42%), en la misma
red social (33 %) u otra plataforma (32 %). Por lo mis-
mo, en menor medida siguen una ruta A (27 %), tal y
como cuenta Francisco (22 afos, estudiante técni-
co): «Cuando veo una informacion que me interesa,
aparte de leerla completa en la red social, también
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investigo mas en Google». Estas variaciones pueden
explicarse por factores como el interés (Nanz et al.,
2025). Quienes presentan niveles mas altos, como
los usuarios de noticias y los tradicionalistas digita-
les, son perfiles que, tras un encuentro incidental,
tienden a revisar el contenido y utilizar estrategias de
busqueda. Estos resultados responden directamen-
te al vacio identificado en la literatura sobre las eta-
pas del consumo incidental, que unicamente ha sido
estudiado a nivel tedrico (Wieland y Kleinen-von Ko-
nigslow, 2020).

4.5. Perfilesy la evitacion de noticias

Para la configuracion de los perfiles, también se afia-
dio la evitacion, que se aborda desde el enfoque de
la autoidentificacidon y no a partir de un consumo me-
nor, debido a que es una practica comun entre los
jovenes que no esta necesariamente relacionada
con los niveles de revision de noticias (Pérez Altable
et al., 2024) y que se puede desarrollar de manera
complementaria con el consumo incidental (Edgerly,
2023). Se incluye sélo su identificacion y no la fre-
cuencia, que en las encuestas no se presenta en la
mayoria de los casos (s6lo un 29 % asegura evadirlas
todo el tiempo)y, por lo tanto, su inclusion habria dis-
torsionado la conformacion de las clases latentes
por la cantidad de casos. Ademas, su incorporacion
se alejaba de los objetivos de este estudio, debido a
que responderia a una linea de investigacion emer-
gente que elabora perfiles de evasion de noticias.
Los resultados de este indicador se muestran en la
Tabla 4.

Tabla 4. Probabilidades condicionales de respuesta del Analisis de Clases Latentes para la evitacion de noticias.

Indicador Clases

Usuarios de noticias en redes sociales

Evitacion de noticias Minimalistas

Tradicionalistas digitales

Si evita noticias No evita noticias

01739 0.8261
0.4282 0.5718
0.2737 0.7263

Fuente: elaboracion propia.

Los hallazgos muestran que los usuarios de noti-
cias son los que menos evitan noticias, solo un 17 %
asegura hacerlo. Mientras que los minimalistas son
el grupo que mas se aleja de este tipo de contenidos
(43%). Los minimalistas se distinguen por ser criti-
cos con los medios, presentar un bajo interés en la
actualidad y, por lo mismo, ser quienes menos revi-
san las noticias en todos los medios y plataformas.
En ese sentido, su tipo de relacion con las noticias
queda en evidencia en la declaracion de Hugo (21
anos, estudiante universitario y trabajador): «No sigo
cuentas de noticias porque he querido salir de las re-
des sociales y evitar ese comportamiento de seguir.
Sdlo veo lo que me recomienda la aplicacion y las
tendencias, que algunas veces se vuelven mis fuen-
tes de noticias».

En el caso de los tradicionalistas digitales, los re-
sultados evidencian que un 27% las evade, lo que
puede sugerir que, al tener rutinas mas establecidas
de revision de medios, ante circunstancias particula-
res decidan desconectarse de las noticias. Antonio

(18 afios, estudiante universitario y trabajador) lo des-
cribio de la siguiente manera: «Lo que no me gusta a
veces es que son muy exagerados con el urgente o
cosas asi. A veces se pasan con eso». Estos resulta-
dos corroboran que la evitacion es una practica inte-
grada en las rutinas informativas (Aharoni et al.,
2020). Asimismo, subrayan la relevancia de analizar
la evasion mediante perfiles, una linea de investiga-
cion emergente en el estudio de las practicas noti-
ciosas de las audiencias (De Bruin et al., 2024).

4.6. Modelo de perfiles informativos 'y
rutas de consumo incidental

En general, los perfiles se asemejan por una prefe-
rencia de consumo en formato digital, a través de las
versiones online y/o cuentas de redes sociales, tal y
como han demostrado otros estudios recientes (An-
derson, 2026). En ese sentido, los usuarios de noti-
cias y los tradicionalistas digitales son similares en
cuanto a interés, evitacion e importancia que tienen
los medios tradicionales como fuentes de noticias.
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Sin embargo, estos ultimos lo hacen de una manera
mas intencionada en soportes offline, con menor fre-
cuencia utilizan las opciones independientes o alter-
nativas y optan por Instagram antes que TikTok.
Como se ha expuesto, los minimalistas son un grupo
que tiene contrastes evidentes en todos los ambitos,
con un rechazo acentuado a las fuentes de informa-
cion, a excepcion de los medios alternativos e inde-
pendientes.

Especificamente en el consumo incidental las di-
ferencias se manifiestan en la frecuencia de encuen-
tro con los contenidos, en el que destacan los usua-
rios de noticias tanto a nivel general como particular,
lo que se explica en que son plataformas amplia-
mente utilizadas con este propdsito. Los minimalis-
tas son dependientes del encuentro, considerando
que este acceso supera todas las fuentes de infor-
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macion, incluso las que sefalan que revisan con ma-
yor frecuencia. En cambio, para los tradicionalistas
digitales, lo incidental es una practica moderada,
vinculada con una actitud mas activa en el
consumo.

Las decisiones de lo que hacen con la informa-
cion quedan de manifiesto al analizar las rutas tras el
hallazgo, especialmente cuando se profundiza en la
C. Los usuarios de noticias prefieren hacer busque-
das en la misma red social (46 %) y en Google (35 %).
Los minimalistas comparten estas preferencias, es
decir, al indagar un tema lo hacen en Google (20 %)y
en la misma red social (13 %). Mientras que los tradi-
cionalistas digitales buscan en Google (68%)y en el
enlace del medio que publicé la noticia (42 %). Esta
informacion permite responder la Pl 2 planteada y
que se sintetiza en la Figura 1.

Figura 1. Modelo final de perfiles informativos y rutas de consumo incidental.

MODELOC DE PERFILES INFORMATIVOS Y

CONSUMO INCIDENTAL

USUARIOS DE NOTICIAS

MINIMALISTAS

TRADICIONALISTAS DIGITALES

Perfiles de consumo de noticias

RUTA B

RUTA A

RUTA A

RUTA B

RUTA C

RUTA B

- Ruta principal de
consumo incidental

Ruta secundaria de
consumo incidental

Fuente: elaboracion propia.

De acuerdo con las pruebas estadisticas del LCA,
los usuarios de noticias son los que mas siguen la
ruta B (85%) y que lo complementan con la ruta A
(56 %). Mientras que los minimalistas son los que
principalmente usan la ruta A (57 %), como también
la B (43%). En el caso de los tradicionalistas digita-
les, estos tienen un comportamiento mas activo y
son los que hacen busquedas en Google, el enlace
del medio y otras redes sociales. En cuanto a su ruta
secundaria, esta es la B, lo que reafirma un consumo
mas intencionado.

5. Conclusiones

Esta investigacion no soélo identifica perfiles informa-
tivos, especificamente en Chile, donde no se conta-

ba con ese tipo de hallazgos, sino que proporciona
evidencia profunda sobre su relaciéon con las rutas
de consumo incidental, que sdlo se presentaban a
nivel tedrico. En respuesta a la Pl 1, se identifican tres
clasificaciones: usuarios de noticias en redes socia-
les, minimalistas y tradicionalistas digitales. Es im-
portante sefalar que los perfiles tienen semejanzas
con otras categorias presentes en estudios del area.
En el caso de los usuarios de noticias en redes so-
ciales, estos son similares a los «proactivos amantes
de las noticias» de Galan et al. (2019), por su interés
para enterarse de lo que esta pasando a través de las
redes, a los «usuarios de noticias» de Geers (2020),
que indica que es necesario diferenciar a los jovenes
que desarrollan su consumo centrado en estas pla-



410 Gomez-Astudillo, R. y Benavides-Almarza, C. Estud. mensaje period. 32(2) 2026: 401-414

taformas y, por ultimo, coinciden en su alta actividad
y encuentro incidental con el grupo 1 propuesto por
Ceballos-del-Cid et al. (2025).

En cuanto a los minimalistas, esta clasificacion se
presenta de manera generalizada en la literatura, por
ejemplo, Galan et al. (2019) los etiquetan como los
que «absorben pasivamente las noticias», mientras
que Geers (2020) y Wunderlich y Holig (2022), los ca-
talogan como «minimalistas» y Sormanen et al.
(2022), los llaman «minimalistas que tropiezan con
las noticias en redes sociales». Es un grupo desco-
nectado de la actualidad (Collao, 2022) no s6lo por
su bajo consumo, sino, ademas, por el escaso inte-
rés, la falta de estrategias de busqueday su voluntad
por alejarse de las noticias. También es comun que
se denominen «tradicionalistas» o «usuarios con-
vencionales» (como, por ejemplo, lo hace Tunney et
al., 2021) a quienes conservan como fuentes en sus
repertorios a los medios tradicionales, un consumo
frecuente y un alto interés en las noticias (Sormanen
et al., 2022), que resultan ser los menos habituales
en este segmento (Ceballos-del-Cid et al., 2025).

Sin embargo, los perfiles de este estudio se dis-
tinguen de esas propuestas por la consideracion de
las plataformas principales en las que ocurre el con-
sumo, incluyendo redes sociales especificas como
Instagram y TikTok, las distintas rutas que puede se-
guir el hallazgo fortuito, detectando su frecuencia,
motivaciones y acciones relacionadas. Ademas, se
considera otra practica comun como es la evitacion
(Pérez Altable et al., 2024) como una caracteristica
independiente del nivel de consumo (Skovsgaard y
Andersen, 2020), lo que contribuye a su compren-
sion como una fase dentro de las rutinas informati-
vas (Aharoni et al., 2020).

En respuesta a la Pl 2, los resultados muestran
que la aplicacion del modelo de triple ruta incidental
permite ahondar en las diferentes fases que caracte-
rizan las practicas noticiosas (Dennis, 2024). En pri-
mer lugar, es posible calificar como consumo inci-
dental una serie de actividades realizadas en la etapa
de contacto, desde un escaneo de la informacion,
hasta la lectura de otros elementos. Es muy relevan-
te la manera en la que se presenta el titular y la des-
cripcion porque determinan si el hallazgo fortuito se
convierte en una puerta de entrada para la revision
y/o el desarrollo de estrategias de busqueda.

7. Contribucion de autores

Conceptualizacion . ; .
investigacion.

Ideas; formulacion o evolucion de los objetivos y metas generales de la

Si bien los estudios de consumo informativo sue-
len clasificar en perfiles, la combinacion con rutas de
encuentro incidental considerando a quienes evitan
las noticias es una perspectiva que aporta una mira-
da mas completa del proceso informativo, al incluir
caracteristicas, factores, motivaciones y acciones
que describen el desarrollo de estos fenomenos no-
ticiosos. En ese sentido, a nivel tedrico esta investi-
gacion aporta un instrumento que puede ser de utili-
dad para probar este tipo de relaciones e ir buscando
nueva evidencia en esta linea. Los datos también
son de interés para los medios de comunicacion
porque, al segmentar a la audiencia, es posible ge-
nerar estrategias diferenciadas para cada grupo y
conectar con sus necesidades de informacion des-
de el momento en el que se encuentran incidental-
mente con los contenidos.

A pesar de que el consumo incidental y la evita-
cion de noticias suelen estudiarse de forma inde-
pendiente, la literatura sugiere que son practicas
complementarias. En ese sentido, los hallazgos del
presente estudio fortalecen una linea de investiga-
cion menos explorada (Edgerly, 2023; Schafer, 2023),
que analiza la relacion entre ambos fendmenos. Sin
embargo, se presentan algunas limitaciones como la
consideracion de casos de jovenes unicamente de la
Region Metropolitana y el tipo de muestreo no pro-
babilistico, en el que no se consideran cuotas por
nivel socioeconémico o educacional. Ademas, aun-
que se reconoce el rol de la curacion algoritmica, no
se aborda de manera directa.

Por otro lado, al tratarse de una investigacion de
alcance exploratorio, futuros estudios podrian enfo-
carse en el analisis de aspectos especificos que in-
tervienen en el modelo, las repercusiones que tiene
esta practica para los medios de comunicacion y
considerar otros segmentos de edad. Pese a que en
la Region Metropolitana se concentra el mayor por-
centaje de jovenes que viven el pais, se podria am-
pliar la muestra hacia regiones para tener un estudio
mas profundo y acabado de la poblacion en términos
geograficos.

6. Financiaciony apoyos

La autora del estudio recibi6 la beca doctoral Fondo
de Ayuda a la Investigacion (FAI) de la Universidad de
los Andes (Chile), que apoyd la investigacion en la
que se basa este articulo.

Autores 1y 2

Actividades de gestion para anotar (producir metadatos), depurar datos y

Curacion de datos

mantener los datos de la investigacion (incluido el cédigo de software,

Autor 1

cuando sea necesario para interpretar los propios datos) para su uso inicial

y su posterior reutilizacion.

Analisis formal

Aplicacion de técnicas estadisticas, matematicas, computacionales u otras

Autor 1

técnicas formales para analizar o sintetizar datos de estudio.

Investigacion

Metodologia

Administracion del

proyecto de la actividad de investigacion.

Realizacion de una investigacion y proceso de investigacion, realizando
especificamente los experimentos, o la recoleccion de datos/evidencia.

Desarrollo o disefio de la metodologia; creacion de modelos.

Responsabilidad de gestion y coordinacion de la planificacion y ejecucion

Autor 1
Autores 1y 2

Autores 1y 2
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Suministro de materiales de estudio, reactivos, materiales, pacientes,

Recursos
otras herramientas de analisis.

muestras de laboratorio, animales, instrumentacion, recursos informaticos u

Autores 1y 2

Programacion, desarrollo de software; disefio de programas informaticos;

Software

implementacion del cédigo informatico y de los algoritmos de apoyo;

Autores 1

prueba de los componentes de codigo existentes.

Responsabilidad de supervision y liderazgo en la planificacion y ejecucion

Supervision
central.

de actividades de investigacion, incluyendo la tutoria externa al equipo

Autores 1y 2

Verificacion, ya sea como parte de la actividad o por separado, de la

Validacion
productos de la investigacion.

Visualizacion

replicabilidad/reproduccion general de los resultados/experimentos y otros

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,

Autores 1y 2

Autor 1

especificamente la visualizacion/presentacion de datos.

Redaccion/

Borrador original .
sustantiva).

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado,
especificamente la redaccion del borrador inicial (incluyendo la traduccién

Autores 1y 2

Preparacion, creacion y/o presentacion del trabajo publicado por los

Redaccion /
Revision y edicion
publicacion.

8. Declaracion sobre uso de inteligencia
artificial
No se ha utilizado.
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