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El periodismo es una profesión en constante evolución, sujeta al cambio social. Entre sus especialidades, el 
periodismo deportivo afronta retos estructurales importantísimos en un mundo en permanente transforma-
ción (Fernández-Peña, 2016; Rojas-Torrijos, 2014). Afrontamos un cambio de paradigma, donde emisor y re-
ceptor alternan sus roles, lo cual influye en canales y mensajes. El deporte, contenido tractor para los medios 
de comunicación y las nuevas plataformas digitales, es la cosa más importante de las cosas menos impor-
tantes de nuestras vidas, pero se convierte en fundamental gracias a su influencia e impacto en la sociedad: 
sea, por ejemplo, en la economía, la diplomacia y la construcción de marca de territorio, la promoción de la 
igualdad de género o el desarrollo sostenible (O’Brien et al., 2022; Sugden y Tomlinson, 2017).

En un contexto marcado por la digitalización de todo el proceso de producción de la información, el pe-
riodista deportivo convive en un entorno laboral sujeto a relaciones de poder asimétricas entre los diversos 
actores participantes de la industria del deporte: medios de comunicación tradicionales, nuevas platafor-
mas, organizaciones deportivas, patrocinadores (comerciales y técnicos), aficionados y deportistas (Ginesta, 
2022). También, dentro de las propias organizaciones deportivas, a través de sus medios propios, tiene cabi-
da una nueva de forma de hacer periodismo en la que las redes sociales son el canal de comunicación pre-
ferente y la principal vía para la creación de la marca personal de deportistas (Lobillo-Mora y Smolak, 2019).

1. La investigación en periodismo deportivo: un campo en crecimiento
La necesidad de plantear un análisis de lo que hoy supone ejercer de periodista deportivo, situándolo como 
un nodo imprescindible del complejo mediático, deportivo y cultural global (Rowe, 2021; Roowe y Miller, 
2021), es más acuciante que nunca. Todo ello, asumiendo, además, que entre los estudiantes de Ciencias 
de la Comunicación hay muchos perfiles de futuros periodistas deportivos vocacionales que entran en las 
facultades demandando cada vez más asignaturas de especialización en comunicación y deporte. Incluso, 
tenemos que destacar la incorporación en los claustros de nuestras universidades de reputados periodistas 
deportivos como doctores honoris causa. Por ejemplo, el pionero de las narraciones deportivas en catalán y 
principal voz de los partidos del FC Barcelona en Catalunya Ràdio durante 33 años, Joaquim María Puyal, en 
la Universitat Autònoma de Barcelona (2019); el cronista futbolístico de El País Ramon Besa, en la Universitat 
de Vic-Universitat Central de Catalunya (2019), o también la corresponsal olímpica Paloma del Río, en la 
Universidad Miguel Hernández de Elche (2025).

Además, entre los investigadores en este ámbito hay una creciente producción de literatura científica 
al respecto —por ejemplo, de tesis doctorales— que ha permitido la consolidación del grupo de trabajo en 
Comunicación y Deporte dentro de la Asociación Española de Investigación de la Comunicación (AE-IC). 
Este grupo de trabajo se une al esfuerzo que otras redes internacionales y asociaciones de investigadores 
están haciendo para poner en valor el periodismo deportivo como campo de investigación: son ejemplos la 
sección «Media, Communication and Sports» de la International Association for Media and Communication 
Research (IAMCR), el grupo de trabajo «Communication and Sport» de la European Communication Research 
and Education Association (ECREA), los panels de la International Association for Communication and Sport 
(IACS), o la red de investigadores Sports and Politics Research International Network Group (SPRING). Este 
monográfico es fruto de este interés creciente entre la comunidad investigadora y pretende ser una aporta-
ción singular a este campo de estudio.
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2. �El periodista deportivo: nuevos retos y 
oportunidades

En el siglo XXI, el periodista deportivo afronta retos 
complejos para mantener su histórica función de 
mediador entre fuentes y audiencias (Deu-Perera, 
2024; Lobillo-Mora y Martín, 2022), así como a la 
hora de pensar cómo redefinir su posición ante el 
entorno cambiante y volátil de la sociedad contem-
poránea (Mesa-López et al., 2023), pero donde se 
perpetúan las fidelidades acríticas de los aficiona-
dos a sus clubes y/o deportistas (Callejo et al., 2023).

El periodista deportivo ha de convivir con una 
industria del deporte que evoluciona a causa, por 
ejemplo, de la transformación de organizaciones 
deportivas, patrocinadores y aficionados en pro-
ductores de contenidos, con el consecuente auge 
de las relaciones Business to Consumer (B2C) —que 
sustituyen las relaciones Business to Business (B2B) 
(O’Brien et. al., 2024)—, y la necesaria adaptación 
de los históricos gabinetes de comunicación de las 
organizaciones a esta nueva realidad. La transfor-
mación de algunos clubes deportivos en multina-
cionales del entretenimiento, y todo lo que conlleva 
por su modelo de negocio, puede ejemplificar esta 
evolución (Ginesta, 2022).

La industria de los medios de comunicación 
también ha de adaptarse como consecuencia de la 
irrupción de la inteligencia artificial (IA), que afecta 
por completo a todo el proceso de producción de la 
información (Barceló, 2025; Tejedor, 2023); a causa 
de la participación del periodista en la «creación 
de comunidad» y la emergencia de nuevas métri-
cas, como el Retourn on Engagement, el tan valo-
rado ROE (Lobillo-Mora y Paniagua-Rojano, 2023), 
o de los permanentes recortes de la inversión en 
las redacciones, que afectan al tiempo y al dinero 
de que dispone el periodista para producir infor-
mación (Besa, 2019). En este contexto, considerar 
el periodista como un emprendedor es necesario 
(Rojas-Torrijos, 2014), hecho que afecta también 
a los planes de estudio de las universidades que 
ofrecen esta formación porque estamos obligados 
a introducir al alumnado a conocimientos vincula-
dos al ámbito de la empresa y el managment.

Pero, además, durante su labor diaria, el perio-
dista no puede olvidar la inclusión de la perspectiva 
de género cuando elabora la información (Gutiérrez 
Chico et al., 2025), en el marco de una sociedad 
cada vez más concienciada donde hemos visto ar-
ticular campañas globales (y virales) para reclamar 
más derechos para las mujeres, con el #MeToo o el 
#SeAcabó como ejemplos paradigmáticos (Gómez-
Colell et al., 2017; Martínez-Corcuera y Faedo, 2024; 
Sanahuja-Peris y López-Carrión, 2024). En este 
monográfico se aborda el tema de la perspectiva 
de género, que ayuda a comprender que la brecha 
de género existe aún tanto en la configuración del 
personal que habita las redacciones como den-
tro de los discursos que articulan los medios de 
comunicación.

También, el periodista ha de asumir que la futbo-
lización de la información deportiva (Rojas-Torrijos, 
2012) puede contribuir a oscurecer los éxitos de 
otras disciplinas, sobre todo en países donde el 
fútbol predomina en el imaginario colectivo de las 
audiencias, como es el caso de España, que será 

sede de la Copa Mundial de la FIFA 2030. Por no 
olvidar las cuestiones éticas vinculadas al ejercicio 
de la profesión (Mauri-Ríos y Ramon-Vegas, 2015; 
Ramon-Vegas et al., 2020; Rojas-Torrijos, 2011), 
plantearnos hasta qué punto el periodismo depor-
tivo es propulsor de oralidades violentas que con-
tribuyen a la expansión del conflicto, o se convierte 
en actor clave de la diplomacia deportiva desple-
gada, por ejemplo, por los estados rentistas (Qatar, 
Emiratos Árabes o Arabia Saudí), que se han con-
vertido en inversores de la industria deportiva (San 
Eugenio y Ginesta, 2013; Satish et al., 2024).

3. �Reflexión final: un monográfico para 
profundizar en el periodismo deportivo

El presente monográfico, formado por once artícu-
los redactados por autores españoles e internacio-
nales, nos permite abordar todos estos ámbitos. 
Los lectores encontraran artículos de carácter más 
teórico, como aquellos que nos plantean nuevas 
perspectivas de análisis sobre la figura del periodis-
ta deportivo y su inserción en la industria del depor-
te global (de la teoría crítica a la disneyización de la 
sociedad), y trabajos de carácter más aplicado, tan-
to cuantitativos como cualitativos.

Entre estos últimos, destacan aquellos estudios 
que despliegan análisis de contenidos de medios 
de comunicación o redes sociales para poder ana-
lizar la polarización política vinculada al deporte, los 
discursos de odio, los legados olímpicos y su soste-
nibilidad, o la brecha de género en sociedades cada 
vez más diversas; aquellos que profundizan en los 
cambios derivados del proceso de digitalización en 
los gabinetes de comunicación de las organizacio-
nes deportivas profesionales (como son los clubes 
de fútbol); los que analizan el estado de la profesión 
periodística, y, finalmente, otros que abordan la for-
mación lingüística específica para los y las profesio-
nales de la información deportiva.

Esperemos que los artículos e investigaciones 
seleccionados y que se publican en este monográfi-
co sean también un punto de partida para que nue-
vos trabajos científicos en el campo de la comunica-
ción y el deporte puedan florecer en el futuro.
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