Aproximacion al problema de la consciencia
propagandistica en algunos escritores
politicos del siglo xv
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En los dltimos afos los medievalistas han visto en la propaganda politi-
ca uno de los temas prioritarios de la nueva orientacion historiografica de la
historia politica!, la llamada «Nueva Historia Politica». J. Le Goff conclufa,
no hace mucho, un congreso organizado sobre la propaganda politica en los
siglos xm y xiv insistiendo en que el estudio de la propaganda es capaz de
explorar una via de acceso a la comprension de la naturaleza y del funcio-
namiento del poder en las sociedades medievales?, Hay que (ener en cuenta,
no obstante, que la propaganda politica es un concepto sociolégico contem-
pordneo que, aplicado a las sociedades histéricas medievales, puede llegar a
plantear diversos problemas de anilisis, derivados, en parte, de la propia am-
bigiiedad del objeto de estudio. Todo esto hace que sea relativamente com-
plejo «perfilar» los fendmenos de propaganda en la época que nos interesa.
Esta dificultad radica, ademads, en la intencionalidad de los hechos? politicos
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2 Le Goff, 1., «Conclusions», Le forme della propaganda politica nel due ¢ nel trecen-
to, Relazioni tenute al convegno internazionale organizzato dal comitato di studi storici de
Trieste dall’ Ecole Frangaise de Rome e dal Dipartamento de storia dell’ Universita degli stu-
di de Trieste (Trieste, 2-5 marzo, 1993), a cura di Paolo Cammarosano, Ecole Frangaise de Ro-
me, Roma-Paris, 1994, p. 519.

3 Cuando hablamos de hechos no nos referimos tnicamente a «acciones», en este caso
acciones politicas, producto de lo que la historia politica tradicional entendia como ejercicio
del poder. También entendemos que son hechos politicos los discursos producidos por el po-
der, puesto que, tal y como afirmé M. Foucault, las relaciones de poder «no pueden disociar-
se, ni establecerse, ni funcionar sin una produccién, una acumulacién, una circulacién, un fun-
cionamiento de los discursos» (Foucault, M., Genealogia del racismo, Madrid, 1992, p. 34).
Las formulaciones de la tecria politica o las expresiones literarias que apoyan objetivos poli-
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que seleccionemos y definamos como propagandisticos. Es decir, jhasta qué
punto los politicos medievales eran conscientes de la intencionalidad propa-
gandistica de muchas de sus acciones?, ;empleaban para sostener sus pre-
tenstones estrategias que eran, conscientemente, propagandisticas? Sabe-
mos, por los estudios de sociologia y de antropologia politica, que la
respuesta es afirmativa, pero queda al historiador encontrar los rastros con-
cretos del uso consciente de la propaganda politica o de lo que podriamos de-
nominar la consciencia propagandistica.

J. M. Nieto afirma la existencia de la consciencia propagandistica a pro-
posito de un comentario de Fernando del Pulgar con el que el cronista in-
tenta combatir ciertas criticas al boato y ceremonia creciente que se obser-
vaba en la corte de la reina Isabel4. También J. Verger, en el marco del
congreso anteriormente citado, se preguntaba sobre la consciencia que te-
nian los contemporineos medievales de la existencia del vasto campo de la
comunicacion politica, afirmando que los textos muchas veces lo muestran,
aunque sin desprenderse del todo de cierta actitud contradictoria3. En este
articulo intentaré seguirle la pista a esa consciencia en textos hispanos de
fines del xv, y alguno de principios del xvi, a partir de testimontos que
de algiin modo la reflejan y del léxico empleado por los autores para refe-
rirse a lo que ellos y sus contemporaneos podrian percibir como una estra-
tegia de propaganda politica. Pero antes creemos necesario precisar la de-
finicién del concepto de propaganda y su relacién con otros conceptos
referidos a hechos similares a la propaganda. El significado de tales con-
ceptos resulta mas ficilmente comprensible para los autores medievales
puesto que aluden a ellos de una manera directa en muchos de los textos re-
cogidos®.

ticos, son manifestaciones de tales discursos del poder, susceptibles, por tanto, de servir a es-
trategias de propaganda. La teoria del filésofo francés sobre el papel del discurso en las rela-
ciones de poder puede seguirse en varias de sus obras, entre ellas: El orden del discurso, Bar-
celona, 1970, o Las redes del poder, Buenos Aires, 1993,

4 «Ninguna cerimonia en esta vida se puede facer tan por extremo a los reyes, que mu-
cho més no requiera el estado real; el qual ansi como es uno ¢ superior en los Reynos, ansi de-
be mucho estremarse, e resplandecer sobre todos los otros estados, pues tiene autoridad divi-
na en la tierras, cit. por Nieto, J. M., «Propaganda politica y poder real en la Castilla
Trastdmara: una perspectiva de andlisis», Anuario de Esiudios Medievales, 2512 (1995), p.
490.

5 Verger, J., «Théorie politique et propagande politique», Le forme della propaganda...,
op. cit., pp. 32-33.

6 En adelante, a lo largo de todo el articulo, resaltaremos en cursiva los términos que
aluden a dichos conceptos u otros similares, siempre que aparezcan en los testimonios que ci-
temos.
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I. Precisiones conceptuales
1. Definicién operativa de propaganda politica

Los socidlogos de la politica y de la comunicacién ofrecen numerosas
definiciones del concepto de propaganda politica. Después de haber repasa-
do las que ofrecen autores como J. Lapierre, Kymbal Young o G. Durandin?,
hemos reelaborado una definicién complementaria a partir de estos autores.
La propaganda politica es, fundamentalmente, un fenémeno de comunica-
cién politica que utiliza como «materia prima» los valores, creencias, ideas,
opiniones, emociones y deseos de los receptores. La finalidad de este tipo de
comunicacion es orientar la conducta politica de los receptores en funcién de
unos objetivos politicos. Partiendo de esta base, proponemos la siguiente de-
finicién de propaganda politica: proceso de comunicacién politica desplega-
do por el poder o grupos de poder, que busca obtener del receptor una res-
puesta positiva hacia determinadas pretensiones politicas, mediante la
movilizacién de técnicas de persuasion y de sugestion con las que se intenta
influir o manipular las creencias, valores, ideas y opiniones de los indivi-
duos, asi como sus emociones y deseos.

2. Conceplos afines al de propaganda politica

Considerando que la propaganda politica es una expresién de poder (en
tanto que con su uso se pretende la modificacién de 1a conducta de los indi-
viduos o colectividades en un sentido politico) que cuenta con los elementos
y caracteristicas que hemos expresado en su definicion, hemos de aludir a
otros conceptos con los que, de algin modo, la propaganda politica puede
llegar a equipararse. Gracias a ellos podremos empezar a perfilar la cons-
ciencia propagandistica ya desde el siglo xm.

2.a) Representacion

El concepto de representacién® se explica, bdsicamente, como la sustitu-
cién de una realidad por otra. En su relacién con la propaganda regia, este

7 Vid. Lapierre, J. W., El andlisis de los sistemas politicos, Barcelona, 1976; la defini-
cién de K. Young, puede verse en la obra de Brown, J. A. C., Técnicas de persuasién, Madrid,
1991, p. 19; Durandin, G., «Propagande», Dictionnaire critique de la Communication, dir. L.
Sfez, Paris, 1993, t. 11, pp. 1002-1004.

8  La bibliografia sobre este concepto, que es también fundamental en la renovacién de
los estudios hist6rico-politicos, es abundante. Puede consultarse, desde una perspectiva antro-
polégica, Balandier, G., El poder en escenas. De la representacion del poder al poder de la
representacion, Barcelona, 1994; como variable politica en 1a génesis del Estado Moderno:
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concepto tiene cuatro formas de manifestarse: la representacién como pro-
pagacién de una imagen, mds o menos, fiel del monarca; representacion co-
mo propagacion de una imagen ideal del monarca; representacién como de-
legacion simbdlica del poder, ejemplificada en las expresiones que hacen
aparecer al rey, en el discurso politico, como vicario de Cristo; y, por ulti-
mo, la representacién como teatralizacion de las relaciones, tal y como se
presentan las ceremonias regias o el protocolo y etiqueta de la corte. Este
concepto y su funcionalidad politica era plenamente comprendido en el siglo
xm1, como prucban las palabras de Tomds de Aquino que considera que la
moneda, y la representacién grabada en ella, era el mejor medio para que la
imagen del monarca se mantuviera presente en la memoria de los sibditos®.
La preocupacion por las representaciones del monarca revela la necesidad de
dar a conocer al rey v de comunicar simbélicamente 1o que su poder signifi-
ca. Tal preocupacién es también expresada por Alfonso X, que se muestra
muy interesado en regular y proteger juridicamente, no sdlo la imagen y el
aspecto fisico del monarca, sino también las representaciones figurativas o
simbdlicas que de él se realizaran 1.

Rappresentare il principe, figurer I'Etat. Les programmes iconographiques d’Etat en France
et en Italie du xve au xviie siécle: génese de I'Etat Moderne, ed. G. Sabatier, Florencia, 1990;
desde un punto de vista metodoldgico: Chartier, R., El mundo como representacion: estudios
sobre historia cultural, Barcelona, 1992: Ginzburg, C., «Représentation: le mot, 1'idée, la cho-
se», Annales, E. S. C. 6 (1991), 1.219-1.234, como obra de conjunto sobre la funcionalidad po-
litica de la representacion en la Edad Media: Représentation, pouvoir et royauté & la fin du
Moyen Age, ed. J. Blanchard, Paris, 1993.

9 «De parte del rey, la moneda propia es el ornamento suyo y del reino porque en ella
se representa la imagen del rey, como la del César, segin antes se dijo, de ahi que nada se pue-
de hacer mejor para conservar su memoria, que la moneda, ya que nada es mds usado por los
hombres de cuanto pertenece al rey o al reino», Tomds de Aquino, Opiisculo sobre el gobier-
no de los principes, trad. y est. C. I. Gonzalez, México, 1985, p. 301.

16 Dice en la Partida IT: «Onde por todas estas razones sobredichas mandaron que non
tan solamiente onrrasen al rey los pueblos en qual manera quier que lo fallasen, mas aun las
ymagines que fuesen fechas en semejanga o en figura del: e por eso establescieron en aquel
tienpo que los non prisiesen nin les feziesen mal a lo menos de mandado del Rey; ¢ esto fe-
zieron porque tanbien la ymagen del Rey, commo su seello en que esta su figura, e la sennal
que trae ofrosy €N sus armas e en su moneda, e en su carta en que emienta su nombre, que (0-
das estas cosas deven seer mucho onrradas porque son en su remenbrancga do el non estas (ti-
tulo XIIL, ley XVIID). En el titulo V, ley V, se alude a la representacion de la imagen fisica del
rey y de cémo esta implica otro tipo de representacion, la expresada por la delegacion divina
del poder: el rey debe vestir ropas de seda y ornamentos de oro «por dos rrazones, la una por
la significanca de la claridad de nuestro sennor Dios, cuyo lugar tiene en tierra; e la otra por-
que los omes los conosgiesen, asy commo de suso deximos para venir a ellos» (sigo la si-
guiente edicidn: Partida Segunda. Manuscrito 12794 de la B. N., ed. Aurora Juirez Blanquer,
Antonio Rubie Flores, Granada, 1991). El aspecto fisico del rey influye en las respuestas y ac-
titudes de los sibditos; el rey «deve a los otros en una especial cosa de vestiduras sobrepujar,
por que a el devida rreverencia sea dada» (Secreto de los secrefos (Ms. BNM 9428), ed. introd.
y notas de H. O. Bizarri, Buenos Aires, 1991, p. 33).
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2.b) La simulacion

A partir del siglo xv1 se desarrolla un amplio debate sobre el uso de la si-
mulacién en politica, pero la Edad Media no es ajena a él. De hecho, la me-
tafora de la lucha entre el le6n y la zorra, animal simulador por excelencia,
es sumamente antigua!l. En la Edad Media, las criticas de los moralistas a
las actitudes hipdcritas de los gobernantes enmarcan este debate. Partiendo
de la critica a la hipocresia religiosa es facil llegar a la posibilidad de la exis-
tencia de una hipocresia politica cuyo mayor exponente es el fingimiento en
la préctica de la justicia. En el siglo xiv, las palabras del glosador castellano
de Egidio Romano ejemplifican esta critica de la justicia aparente, enlazan-
do con una tradicion presente ya en las teorias platonicas!2. Un siglo antes,
Tomds de Aquino llamaba hipdcritas a los tiranos y avisaba a los gobernan-
tes del peligro de convertirse en simuladores si corren en pos de la gloria te-
rrena o la alabanza de los hombres. Sin embargo, este autor no deja de tran-
sigir con cierta simulacién, siempre que sea en favor de la realizacién de
buenas acciones. Alfonso X, por su parte, aconsejaba al rey falto de enten-
dimiento la prictica del «prudente silencio» (variedad del disimulo en poli-
tica, sumamente recomendable seglin los tedricos de 1a razén de estado) 3.

2.¢c) La mentira

Todos los tedricos de la propaganda politica insisten en la intrinseca re-
lacion existente entre esta y la mentira. J. Le Goff ha dicho que 1a historia de
la propaganda es, en definitiva, un capitulo de historia de la mentiral4. Los

Il Presente, por ejemplo, en la obra de Cicerdn: «el fraude parece propio de la zorra, la
fuerza y la violencia del leén: ambos son sumamente ajenos del hombre, pero el fraude es mu-
cho més odioso» (Sebre los deberes, De Officiis, traduccidn, estudio preliminar y notas de J.
Guillén, Barcelona, 1997). Una sintesis de las formas de simulacién en la politica, estudiadas
desde el punto de vista sociolégico: Duverger, M. Sociologia polftica, Barcelona, 1979, pp.
254-256.

12 «Ca algunas veces el gastamiento del haver quiere parescer largueza ¢ la hipocresfa
quiere parescer santidad, e la crueldad quiere parescer justicia, porque estas cosas han alguna
semejanza en uno, Por [a cual cosa mucho se pueden engannar, ca algunos se muestran por jus-
tos faciendo crueldades, e es una de las cosas del mundo que mds puede engannar, asi como
la hipocresfa enganna a los ommes so semejanza de santidad» (Juan Garcia de Castrojeriz,
Glosa castellana al «Regimiento de principes» de Egidio Romano, ed. Juan Beneyto, Madrid,
1947-1948, pp. 106-107). Platon decia que «la obra maestra de la injusticia es parecer justo sin
serlo» (Platén, «La Repiiblica o De lo justo», Didlogos, ed. F. Larroyo, México, 1979, Libro
11, p. 457).

3 Las recomendaciones de Alfonso X en Partida I, titulo IV, ley V. Otros ejemplos de
«prudente silencio»: Burke, P., Hablar y callar, Barcelona, 1996, pp. 166-167.

4 Le Goff, ., art. cit. p. 520. La relacién entre mentira y propaganda politica ha sido
estudiada por G. Durandin; ver sus obras La mentira en la propaganda politica ¥ en la publi-
cidad, Barcelona, 1983 v La informacion, la desinformacion y la vealidad, Barcelona, 1995,
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autores medievales perciben el empleo de la mentira en politica cuyos efec-
tos perniciosos para el orden social no se cansan de denunciar desde las pa-
ginas de los «espejos» y «regimientos de principes», pero, no obstante, hay
autores que abogan por el uso de la retérica, que no deja de ser una forma li-
teraria de flirtear con la mentira 5. Especialmente duras suelen ser las criti-
cas dirigidas contra los lisonjeros y los aduladores que andan constante-
mente en torno al gobernante. En el siglo xv existe la consciencia de que
detrds de las construcciones literarias de los escritores aduladores se en-
cuentra la mano rectora del principe, interesado en dibujar la imagen que ta-
les escritores propagan de si mismo y la que queda plasmada en la memoria
histérica de su reinado. La historia se articula, de este modo, como un me-
dio de propaganda del principe, tal y como traslucen las palabras de Fernan
Pérez de Guzman 16,

Estos tres conceptos, representacion, simulacion y mentira, utilizados
para conseguir determinados fines politicos, dan contenido a estrategias de
propaganda elaboradas por los gobernantes de la época o sus agentes. Tales
conceptos, sobre todo los dos tltimos, que remiten a una propaganda basada
en el engafio (el primero, no necesariamente) son conocidos en la época por
sus nombres. En torno a ellos daremos los primeros pasos de andlisis de la
propaganda politica consciente en el siglo xv.

II. La «consciencia propagandistica»

Las palabras de Tomds de Aquino o de Alfonso X que han sido recogi-
das mas arriba, revelan la necesidad de comunicar a los sibditos 1a naturale-
za del poder real. La idea abstracta del poder y, sobre todo, la obligatoriedad
de la obediencia, se materializa en imigenes concretas, s¢ hace comprender,
se pone ante los ojos de los sibditos de forma que les haga aceptar el orden
politico del que forman parte. El recurso a la dramatizacion y a la puesta en
escena se acrecienta a fines de la Edad Media. El boato, la pompa, la cere-
monia con la que se expone ¢l rey da pie a muchos moralistas a criticar lo
que ellos consideran un abuso. Estas criticas de los moralistas a tales actos

15 La mentira llega a destruir todo ¢l orden politico: ver, por ejernplo, la enumeracién
de males sociales y politicos que se recogen en la obra del Pseudo-Aristételes (Secreto... op.
cit., pp. 33-34. Sin entrar en consideraciones morales, el autor del Libro de los cien capitulos,
define, sin embargo, la retérica: «por retorica puede omne mostrar verdad maguer sea encu-
bierta, e porrna la mentira sy quisier en forma de verdad», ed. A. Rey, Bloomington, 1960, p.
30.

16 «E] segundo defeto de las estorias es porque los que las coronicas escriven €s por
mandado de los reyes e pringipes, por los complazer ¢ lisonjar o por temor de los enojar, e €s-
criven mas lo que les mandan o lo que creen que les agradara que la verdat del fecho como pa-
so», Pérez de Guzmaén, F., Generaciones ¢ semblanzas, ed. J. Dominguez Bordona, Madrid,
1979, p. 3.
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realizados por los poderosos, demuestran que, tanto el moralista como el go-
bernante, saben que, tras el empieo de la ostentacién de la que se rodea este
iltimo y que es objeto de las criticas, existe, en realidad, una intencionalidad
politica, Asf pues, desde un punto de vista metodolégico, los testimonios cri-
ticos pueden ser muy esclarecedores. Las opiniones de los moralistas sobre
lo que ¢l principe no debe hacer traslucen el sentimiento de que, ya en esta
etapa «pre-institucional» de la propaganda, lo que se percibe como propa-
ganda es una conducta politica negativa y, por tanto, reprobable. Es, preci-
samente, esta percepeién negativa la que nos ayuda a documentar mis facil-
mente la consciencia de la propaganda. En primer lugar veamos esta
consciencia reflejada de una manera «difusa» en los planteamientos tedricos
generales que realiza un moralista de la época de Enrique 1V de Castilla, Ro-
drigo Sdnchez de Arévalo.

1. Consciencia «difusa» en los moralistas: Rodrigo Sdnchez de Arévalo
l.a) La percepcion negativa de la propaganda: la critica

En la Suma de la Politica de Rodrigo Sanchez de Arévalo se incluye un
apartado en el que enumera el autor las diferencias existentes entre ¢l tira-
no y ¢l reyl’. El tirano se caracteriza por ¢jercer una serie de comporta-
mientos que son censurados por Arévalo, comportamientos que apuntan a
actividades que tienen mucho que ver con la propaganda. La conexién con
la propaganda se produce, en este caso, por la presencia de dos de los con-
ceptos que hemos visto, la simulacién y 1la mentira. Arévalo denuncia la di-
simulacion del tirano, sus acciones aparentes que no se corresponden con
sus verdaderas intenciones. El tirano, en la apariencia, se asemeja al rey,
pues hace o dice cosas que harfa o dirfa un rey, sin embargo, a juicio de Aré-
valo, €510 no es mas que una imagen falsa, una mascarada. Es como si el ti-
rano «vistiera» cuerpo de rey para ejercer su tirania, como el ledén que vis-
te la piel de cordero en la famosa fabula.

Arévalo, en la diferencia niimero cuatro, dice que el rey debe «conservar
sus cibdadanos y guardar los bienes que son propios de su real corona»; el
tirano, en cambio,

«finge que faze esto, mas so color de guardar el estado real y los derechos del
reino, faze continuas vexaciones y pone tributos més de lo ordenado a sus sib-
ditos y roba a sus vasallos en diversas y esquisitas maneras» [p. 285].

17 «De las virtudes que deve aver todo rey o principe. Y sefialadamente de doze cosas
que deve obrar y fazer, y de las cosas por que se conoce el rey del tirano», Sdnchez de Aré-
valo, R., Suma de la Politica, ed. Mario Penna, Madrid, 1959, pp. 284-288 (en adelante in-
cluimos el numero de pédgina citada en ¢l propio texto, entre corchetes).
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En este caso, el fingimiento del monarca (del tirano, en palabras de Aré-
valo), se refiere a la no correspondencia entre lo que dice o argumenta y lo
que realmente hace, La ambigua utilizacién de conceptos como el de bien
comin, empleados para apoyar ciertas demandas politicas que el rey persi-
gue, como por ejemplo, la expresada por Arévalo: la imposicién de servicios
u otros impuestos extraordinarios 18, proporciona un adecuado sostén propa-
gandistico frente a la opinién piblica. Ese uso consciente de estos argumen-
tos justificativos por parte del monarca es lo que subyace en la critica de
Arévalo.

Otro momento en el que se produce el fingimiento y disimulacién del rey
es cuando se muestra en publico. Arévalo distingue entre la gravedad y re-
verencia del rey mostrada para honrar e inspirar amor entre sus sibditos y la
que expone para producir el temor, propia, segin €1, del tirano. En este ca-
so, la gravedad es también fingida, pues no se persigue la finalidad que él
considera justa:

«Pero el tirano finge fazerse grave y reverendo, mas no por la virtud ni por
amor, salvo por temor, ca si se faze con las gentes familiar, entiende que co-
noceran sus fechos. Por ende, quando se demuestra fizese terrible y espanto-
so a las gentes, saliendo de sus palacios con grandes magnificencias y mucho
acompafiado» [p. 286].

La critica refleja, en este caso, el crecimiento de la magnificencia de la
corte del rey 1%, El considerar este hecho como propio del tirano, revela la
sospecha del moralista de las muestras de dominacién gue se dejan ver con
la exposicion de la pompa del monarca, puesto que los stibditos se sienten
atemorizados. El objetivo es impresionar empleando, en este caso, la exhi-
bicién de la grandeza y del poder. Esta exhibicién nos remite a 1a puesta en
escena, a la teatralizacion de la corte regia y, por tanto, a la propaganda. El
autor observa que, en vez de amor, lo que provoca en los siibditos es mie-

I8 Sobre el cardcter ideoldgico de este concepto de bien comidn y otros similares: Nieto
Soria, J. M., Fundamentos ideolégicos del poder real en Castilla, Madrid, 1988, pp. 134-150.

19 Este texto documenta un cambio de actitud en las pricticas de la realeza. Ver: Nieto
Soria, J. M., «Del rey oculto al rey exhibido: un sintoma de las transformaciones politicas en
la Castilla bajomedieval», Medievalismo. Boletin de la Sociedad Espafiola de Estudios Me-
dievales, 2 (1992}, pp. 5-27. Sanchez de Arévalo prefiere un rey que se mantenga en la som-
bra, permaneciendo su persona casi oculta, manifestindose preferiblemente por medio de los
efectos de su buena gobernacidn, que no necesariamente deben proceder de su actuacién di-
recta, sino de la de eficientes ministros y oficiales. En el siglo xm y también en el x1v, el ide-
al de algunos autores de regimientos de principes se reflejaba en la preferencia del modelo del
«rey de la India», que s6lo se mostraba a sus stibditos, con gran aparato y magnificencia, una
vez al afio (puede verse, por ejemplo, en el libro Secrero de los secretos, del Pseudo-Aristéte-
les, ed. cit., pp. 33-34, y en la glosa castellana al regimiento de Egidio Romano, ed. cit., t. [,
p- 232-233). El ocultamiento deseado por Arévalo, no obstante, parece sugerir el modelo de
rey burdcrata.
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do20. Arévalo considera que el exceso de aparato regio produce una imagen
un tanto terrible del monarca; en este caso puede hablarse de una forma de
propaganda que podriamos denominar «pedagogia del miedo».

Una dltima diferencia que Arévalo establece entre rey y tirano se refiere
a la prictica de la justicia. Este caso es interesante porque nos proporciona,
ademis, una pista para documentar la influencia de la opinién piblica:

«Es muy propio de todo rey e principe no injuriar a persona alguna ni les
tomar sus bienes y faziendas aunque pequen a las veces en delictos libidino-
sos y delectables, ca este mucho escandaliza a los sitbditos. Pero el tirano, so
color de castigar a los malfechores, aunque los maleficios no concernan a su
persona ni al bien comuin, témales sus faziendas por penas y confiscaciones»
[p. 286].

La critica de Arévalo puede resultar, a primera vista, un tanto contradic-
toria, puesto que lo que se supone debe hacer un rey —segin la imagen ide-
al tradicional—, es castigar los delitos, a no ser que se refiera al hecho de
que debe mostrarse clemente y no cruel, como haria el tirano. Pero, normal-
mente lo que pide la opinién piblica es que los malhechores sean castigados;
la clemencia es buena pero no aplicada en todos los casos, ya que eso irfa en
contra de la propia idea de justicia. Quizd detras de ese escdndalo de los sub-
ditos no se encuentre todo el pucblo en general, sino una parte muy concre-
ta, los propietarios de sefiorfos que es a los que mas les podria interesar que
¢l rey no practicase las confiscaciones de bienes y haciendas (las criticas de
Arévalo también obedecen a intereses partidistas, puesto que los moralistas
son también propagandistas)?!. En cualquier caso, y en relacién con la pro-
paganda, la critica de Arévalo se dirige a la apariencia de justicia o a la jus-
ticia fingida que, como vimos anteriormente, es una de las situaciones poli-
ticas que mds se presta al juego de la propaganda??. La expresion empleada
por Arévalo, «so color de»?3, nos remite de nuevo al terreno de las justifica-

I Teniendo en cuenta que uno de los tépicos del pensamiento politico medieval es que
el rey debe ser amado y temido, esta critica podria resultar un tanto paraddjica (sobre este t6-
pico ver el articulo correspondiente en: Bermejo Cabrero, I. L., Mdximas, principios y simbo-
los polfticos, Madrid, 1986, pp. 31-50). Sin embargo, los moralistas distinguian bien entre el
«temor» al monarca y ¢l «miedo» al tirano. Lo primero era io deseable, mientras que lo se-
gundo merecia la reprobacién. Sobre el creciente uso propagandistico de las ceremonias re-
gias, ver Nieto Soria, J. M., Ceremonias de la realeza. Propaganda y legitimacion en la Cas-
titla Trastamara, Madrid, 1993,

21 Ver, Stevenson, C. L., Etica ¥ lenguaje, Buenos Aires, 1971, pp. 227-235.

22 Existe un antiguo adagio inglés que dice «Justice has not only to be done, but to se-
em to be done», cit. por Jacob, R. Imagen de la justice. Essai sur iconographie judiciaire du
Moyen Age a I’dge classique, Paris, 1994, p. 9,

13 Esta expresion y otros vocablos que se repiten en estos y otros testimonios similares,
¥ que consideramos relacionados con el uso de la propaganda, serdn analizados en la ltima
parte de este trabajo.
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ciones argumentativas (que, nuevamente, en este caso, se trata del argumen-
to del bien conuin), al empleo de determinados razonamientos ideoldgicos
para apoyar las pretensiones del rey.

1.b) La percepcion positiva de la propaganda politica: recomendaciones
sobre su uso

Analizando el discurso de los moralistas, también podemos encontrar al-
gunos casos en los que las recomendaciones hechas al principe estdn enca-
minadas a obtener un apoyo o unas consecuencias de carfcter politico que,
en la prictica, tienen una gran relacién con la propaganda. Las observacio-
nes sobre juegos y espectdculos de Rodrigo Sanchez de Arévalo sugieren es-
ta otra forma de percibir 1a propaganda. Arévalo, inspirdndose en las ideas
aristotélicas, recomienda al politico promover los espectaculos piiblicos en
1a ciudad, puesto que contribuyen a fortalecer la paz y el orden social:

«Es conveniente a todo buen politico proveer en estas cosas, dando orden
¢6mo los cibdadanos ayan moderadas delectaciones sensibles de juegos y so-
lazes, tempradamente, ordenando que los cibdadanos ayan disposicién de bos-
ques y términos aptos para caga u monte; teniendo otrosi en la cibdad maes-
tros de prosas y famosos cantores para delectable armonia, y poetas y otros
ministros; ordenando aun ciertas representaciones y juegos piiblicos en dias
sefialados para alegria y consolacién de los habitantes en la tal cibdad» [p.
266].

Segin Arévalo, estos juegos y espectaculos «ayudan a la paz y sossiego
de la tal cibdad» [p. 266]. Al autor le interesa bastante esta cuestién, pues
vuelve a retomarla en otra de sus obras?4, Lo que resulta mds destacable es
que estos juegos y espectaculos no s6lo sirven para inhibir de la violencia so-
cial a los sdbditos mediante ¢l entretenimiento y ¢l placer. Los juegos no in-
teresan por ellos mismos, sino porque representan olra cosa. Preparan para
la adquisicién de conceptos o valores a los que se da un contenido politico o
incitan a la realizacion de determinadas acciones prescritas por los gober-
nantes.

Los juegos o «deportes» recomendados, siguiendo el Vergel de princi-
pes, son aquellos «actos o exercicios e preludios que son imagen de guerra»
[p- 323]: la caza y los ejercicios militares, justas y torneos. A estos se afiade
1a aficién por la muisica. La mdsica se considera til por su capacidad de in-
fluir en el 4nimo de los que la escuchan: «despiertan e mueven e encienden

24 Sinchez de Arévalo, Vergel de Principes, «Prosistas castellanos del xv», t. 1. ed. Ma-
no Penna, Madrid, 1959, p. 314. Las siguientes citas referidas a Arévalo serdn, en adelante, de
esta obra (entre corchetes, en el cuerpo del texto, la pigina del texto citado).
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el calor natural cerca de los coragones» [p. 335], provocando una incitacién
a la accion: «causa en los omes muchos ¢ aun nobles deseos de grandes e ar-
duas cosas, e por tanto son muy cumplideros los actos musicales en tienpo
de las vatallas» [p. 339}. La miisica militar, en tanto que «moviliza» se con-
siderara como un medio apropiado para la propaganda de guerra. La misica
provoca un tipo de propaganda no basada en elementos racionales, sino, mas
bien, emotivos. Pero, ademis, puesto que la miisica es armonia, puede tam-
bién ayudar a la comprension de ciertos conceptos intelectuales o espiritua-
les que tienen como base ideoldgica la unidad. Arévalo cita a Isidoro di-
ciendo que la misica

«en todas las cosas apregona?s e llama a una unidad, e magnifiestamente
prueva ¢ demuestra poderse unir ¢ concordar las cosas celestiales con las te-
rrenales» [p. 340].

De esta circunstancia se deriva el hecho de que la misica acompaiie a los
actos mds solemnes, no sélo a los ritos religiosos, sino, sobre todo, a los ac-
tos y ceremonias politicas en las que se quiere resaltar la perfecta unidad del
orden social. Arévalo conoce, pues, la tremenda capacidad de sugestién que
poseec la musica, cuyos efectos pueden ser canalizados en las batallas. En
cuanto a la caza y los ejercicios para-militares funcionan, si no directamen-
te como propaganda de guerra, si como difusores de unos valores y una éti-
ca de la violencia, necesarios para mantener constantemente viva en la so-
ciedad la llama y el deseo de la guerra.

Estos ejemplos no explicitan de manera directa la consciencia propagan-
distica, pero si de una manera difusa. En estos iltimos testimonios los tér-
minos clave que nos la revelan son «imagen de», «mover a», «apregonar» o
«llamar a». Pero para reconocer la elaboracién consciente de la propaganda,
con una mayor claridad, lo que debemos hacer s acudir a aplicaciones poli-
ticas concretas.

2.  Consciencia explicita a partir de contextos politicos concretos:
Alfonso de Palencia

Una aplicacién concreta nos la ofrece Alfonso de Palencia, en cuya Cré-
nica de Enrique IV hemos encontrado testimonios interesantisimos que ma-
nifiestan la existencia de una consciencia del uso de la propaganda politica

35 Conviene fijarse en el término empleado por Arévalo: «apregrona». Estd presente el

deseo de publicar, divulgar, difundir, comunicar o propagar una idea (la de la unidad, en este
caso) a la que se le da, en muchos casos, un sentido politico. La idea de concordar las cosas
terrenales con las celestiales tiene una formulacién tedrica: la correspondencia entre el mode-
lo arquetipico de reino de Dios con el reino politico (véase, Nieto Soria, I. M., Fundamentos
ideoldgicos..., op. cit., pp. 58-59.
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de una manera perfectamente grifica. Vamos a analizar algunos ejemplos del
reinado de Enrique IV historiado por Palencia. El odio destilado por el cro-
nista contra muchos de los personajes de su crénica pone al descubierto o
que él considera oscuras maniobras politicas. Independientemente de que lo
fueran o no, lo importante es destacar que, al menos Alfonso de Palencia lo
percibe o lo quiere percibir asi. Para €l, tales maniobras —-de nuevo manio-
bras de simulacion, fundamentalmente—, equivalen a lo que hoy entenderi-
amos como propaganda politica, e¢n diversas modalidades y formas de ex-
presarse. Yamos a agrupar sus testimonios en dos apartados, en primer lugar,
los referidos a la actuacién propagandistica de diversos personajes y, en se-
gundo lugar, los medios de los que se sirven.

2.a) Lu percepcion de la actuacidn propagandistica de algunos politicos,
o sus agentes, en la crénica de Alfonso de Palencia

En primer lugar, Palencia, al trazar el perfil politico del rey Enrique IV
o de sus colaboradores directos (el marqués de Villena, Juan Pacheco, o el
arzobispo de Sevilla, Alfonso de Fonseca) no olvida referirse a rasgos o ac-
titudes caracteristicas del propagandista. Palencia los ve como expertos en el
arte del disimulo, las apariencias, la mentira y los juegos de representacio-
nes. El celo del rey Enrique a comienzos de su reinado le parece a Palencia,
mera apariencia. Segiin el cronista, «aparenté también don Enrique deseos
de querer proveer con gran celo a todos los asuntos de dentro y fuera del rei-
no»26 Un poco antes, le acusa de recurrir a la mentira para justificar el di-
vorcio de se primer matrimonio:

«Mostrindese indiferente a las privaciones de la doncella, y por dltimo,
achacdndola la falta de sucesién, circunstancia que hizo divulgasen sus satéli-
tes para motivar ¢l divorcio que meditaba» [T. 1, p. 27].

Las virtudes o acciones virtuosas que Enrique pueda realizar, son, igual-
mente, mero fingimiento, como ocurre con la fundacién de monasterios:

«Cohonesto algin tanto tales excesos con la construccion de dos monaste-
rios: ¢l de Santa Maria del Parral, de jerénimos, en la entrada de uno de los
arrabales, a lo largo del rio Eresma, y el de San Antonio, de menores mendi-
cantes; pero los que preferian la verdadera honestidad a la suntuosa fabrica de
los templos ¥ celdas, miraban con repugnancia aquellas otras construcciones
que el gue observaba las intenciones de Don Enrique bien conocia estar he-
chas para ocultar torpes extravios» [T. I, p. 230].

26 Alfonso de Palencia, Cronica de Enrigue IV, trad. A. Paz y Melid, reed. BAE, t. 257
y t. 258, Madrid, 1975, t. 1. p. 63. Para mayor comodidad, citaremos esta obra por tomos y pa-
ginag, incluyendo, a partir de ahora, el mimero de pégina citada entre corchetes, en el cuerpo
del texto. como venimos haciendo.
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Esta estrategia consistente en aparentar una imagen de rey cristiano o
protector de la religion, disimulo religioso o «hipocresia religiosa» del poli-
tico, resulta méas perfecta en manos de Pacheco, el Marqués de Villena:

«A todo se extendian los engafios del marqués porque comprendiendo gue
se le tenfa por artificioso y que nadie juzgaba posible que en sus tratos obrase
con franqueza, viendo en todos su refinada astucia, visitaba con frecuencia los
santuarios, buscaba la compaiiia de personas dotadas de honradez y santidad;
en presencia de cortesanos hincado de rodillas alardeaba de penitente; recibia
Ja comunidén; oia la misa y representaba el papel de pecador arrepentido y
contrito. Pero la misma repeticién de tan ostentosas devociones descubria la
malicia y recelabase proximo el dafio cuoando se veia al marqués acudir a tales
cautelas. Dijoseme que cuando alguno le reprendia familiarmente por aquellas
repetidas y falsas apariencias, ya tan conocidas, y le amenazaba con la futura
venganza de los grandes, solia responder que nada temia de aquellos a quie-
nes cuando no pudiese engafar, forzaria a creerle, pues tenia bien conocido el
caracter de todos ellos dispuesto para ambas cosas» [T. I, p. 78].

Ciertamente, Pacheco recurre con frecuencia a la propaganda para con-
vencer y ganar adeptos que apoyen sus vaivenes politicos. Segtn el cronis-
ta, en torno a él actuaba una verdadera «escuela» dedicada a estos menes-
teres:

«Animaba Pacheco con infatigable constancia aquella escuela de adula-
cion, y hacia que hombres diestros en el disimulo y en el artificio hablasen a
los que persistian en su antigua opinién acerca del rey» [T. L, p. 60].

Sin abandonar a Alfonso de Palencia, incluimos, como paréntesis, el tes-
timonio de Diego Enriquez del Castillo, el capellsn cronista de Enrigue IV,
que también emplea términos similares para referirse a Pacheco. Enriquez
del Castillo critica la actuacién del Marqués de Villena en contra del rey En-
rique cuando pretendia el maestrazgo de Santiago. Recogemos un fragmen-
to de su crénica porque estd en la linea de lo que dice Palencia y nos pro-
porciona las razones y argumentos que Pacheco podria haber utilizado en sus
labores de persuasién. Pacheco y el Marqués de Calatrava llegan a Burgos:

«La mayor parte del pueblo se alborotd, veyendo la novedad con que ve-
nian. Pero el Marqués de Villena, como era astuto, comenzd de convocar la
gente andando por las Iglesias, hablando con los vecinos, e perroquianos de-
llas, e asi mesmo por las plazas, donde mayores ayuntamientos se hacian. A
los quales con dulces razones halagiiefias comenzé a aplacar e atraer, discien-
do gue ellos no venfan a damnificar la cibdad, ni alterar el reyno, salvo para
remediar los grandes insultos e graves delitos e agravios enormes que contra
toda razén se hacian por la culpa del rey ¢ de su mala vida. El qual se podria
mas propiamente llamar enemigo del reyno que sefior, mds disipador que rey,
mA4s tirano que gobernador, més cruel que justiciero. E que sobre aquesto ellos
seyendo de los mas principales del reyno, e sintiéndose de tantos males que
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asi se hacian, en nombre de todos los grandes sefiores e caballeros del reyno,
se avian venido a meter en aquella cibdad, como principal e cabeza del reyno,
para que juntamente con ellos se diese forma que los males e dafios fuesen re-
mediados; € que esto querian que se hiciese con su acuerdo e consejo € con-
sentimiento. E asi, colorando sus razones, y desdorando la honra e fama del
rey, aplacd algiin tanto su alteracién [...J Pero ni por esto dexaban de sentir ni
conoscer que aquello que asi se intentaba, era muy ageno de {a verdad; e que
no lo hacia por celo que tuviese al bien comuin, ni aficién a la justicia, salvo
por su propio interese, ¢ a fin de aver el Maestradgo de Santiago.»27

Como vemos, el texto describe una maniobra de propaganda clarfsima.
Pacheco llega a Burgos y convoca a los ciudadanos, a los que intenta con-
vencer con un discurso plagado de argumentos politicos topicos (tirania del
rey, reparacién de los males. celo de justicia, bien comin...). Hay un propa-
gandista, un objetivo politico que se quiere ocultar con un discurso, unos
destinatarios de la propaganda que, por su caricter amplio debemos identifi-
car con la opinidn piiblica de la ciudad de Burgos, y un propésito que es el
de hallar el «consentimiento» de dicha opinidn pudblica.

Volviendo a Alfonso de Palencia, nos ocuparemos ahora de otros propa-
gandistas que aparecen en su crénica, al lado de Pacheco. Es el caso de Al-
fonso de Fornseca, arzobispo de Sevilla, a quien Palencia califica de «agente
del rey»:

«Bien hubiera querido don Enrique encubrir artificiosamente la fealdad
del caso, valiéndose de sus agentes el Marqués y el arzobispo de Sevilla, y con
los circunloquicos de las conferencias alejar hasta cierto punto las sospechas
del fraude y del odio» [T. I, p. 103].

Al igual que Pacheco, Fonseca se vale de la retdrica y de sus colabora-
dores para persuadir a potenciales partidarios:

«Tidvoles algin tanto indecisos la indole sospechosa del prelado, y Ia re-
conocida perversidad de sus instigadores; mas sus artificiosas razones enca-
minadas al bien del estado, y ¢] verosimil 28 deseo de poner término a trastor-
nos, atrajeron a los recelosos y los hicieron caer en las redes» [T. 1, p. 36].

Fonseca, en su lucha particular con su sobrino de igual nombre emplea
también la propaganda para ganar adeptos, mediante cartas «engafiosas»:

27 Diege Enriquez del Castillo, Crénica del rey don Enrigue, «Crénicas de los Reyes de

Castilla», BAE, vol. LXX, Madrid, 1953, p. 137. Orestes Ferrara aludié ¥a a este fragmento
de Enn’quez del Castitlo, en virtud del cual dijo que el Marqués de Villena «hubiera podido ri-
valizar con cualquier propagandista de los tiempos democriticos» (Un pleito sucesorio. Enri-
gue IV, Isabel de Castilla y la Beltraneja, Madrid, 1945, p. 181).

% Aqui hay que entender «verosimil», l6gicamente, como «similar a la verdad», «con
apariencia de verdad».
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«A excepeidn de unos cuantos, enemigos de todo lo bueno, y de aquellos
gue el Arzobispo viejo logré astutamente con sus engadiosas cartas que se le
declarasen contrarios, de todos los demis era [se refiriere al sobrino del arzo-
bispo, su rival] universalmente querido» [T. I, p. 140].

Otro propagandista, seguin las apreciaciones de Palencia, es el condes-
table Miguel Lucas de Iranzo, quien consiguid reunir un gran poder en Ja-
én, segtin Palencia, gracias a su politica de propaganda basada en la retori-
ca y en la ostentacién del poder y de la justicia, para ganarse a la opinion
piblica:

«Ciertamente ¢l condestable era hombre de ingenio reconocidamente po-
bre y limitado; pero empleaba cierta apariencia de suprema autoridad, y su
nuevo género de severidad y de elocuencia hacia que aquellos ciudadanos a
quicnes jamds pudo nadie sujetar al yugo de la obediencia no se desdefiasen
de acatarle como a rey esclarecido» [T. I, p. 186].

Finalmente, entre los propagandistas que trabajan para el rey se encuen-
tra, cOmo no, el cronista rival de Palencia, Enriquez del Castillo. Palencia no
pierde la oportunidad de desprestigiarle moralmente y de declarar mentirosa
la crénica que iba relatando el capelldn de Enrique IV. En cierta ocasién, es-
ta crénica cayd en manos de Palencia:

«Supieron que en la casa de cierta mujerzuela estaban depositadas dos mu-
las y el equipaje de un cronista de los contrarios (del que parece era aquella la
manceba) inmediatamente entraron en la habitacién sacaron las mulas y abrie-
ron las dos arcas portitiles: pero viendo que sélo contenfan cuadernos escri-
tos, llevdronlos al Arzobispo, que los leyd y vio eran una crénica de D. Enri-
gue atestada de falsedades... [entre ellas], la relacién de la batalla de Olmedo
en que cuarenta dias antes habian intervenido personalmente, y advierte que
estd llena de palmarios e infundados desvarios» [T. I, pp. 232-233].

Que existe una polémica con Enriquez del Castillo es un hecho, pues en
varias ocasiones, aunque sin citarlo directamente, Palencia se ocupa de des-
legitimar la pretendida verdad a la que los cronistas partidarios del rey pu-
dieran apelar. En esta polémica se descubre el propio caricter propagandis-
tico de la crénica de Palencia como pieza que forma parte de una dialéctica
propaganda-contrapropaganda:

«No faltaron, sin embargo, historiadores sobornados a quienes llamamos
cronistas, que prometian dejar descritas en imperecederos monumentos litera-
rios tantas insignes hazafias; ensalzaban con el mayor descaro lo vituperable,
recomendaban ¢l sistema de pelear en haz desordenada, llamdndole habilidad
y noble anhelo de combatir; y como ningin hecho glorioso ocurria, registra-
ban algunos tan insignificantes como el de que un caballero al saltar habia
oprimido con suma destreza los ijares del caballo; que otro llevaba empena-
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chada celada y resplandeciente armadura, o que algunos habian burlado la per-
secucion de muchedumbre de moros, merced a la agilidad de sus caballos, y
dado ocasidn a que se empefiase alguna ligera escaramuza; sobre todo enalte-
cian el arrojo del rey, considerindole superior al de Alejandro» [T. |, p. 72].

«Sobrada y no muy comprensible seria la explicacién de los hechos menos
importantes que por aquellos mismos dias se intentaron en dafio del estado.
Todo escritor veraz podri aun aumentarlos seguramente; pero el que disminu-
va o disimule algo de los que quedan referidos o de los que han de narrarse,
con razén debe ser considerado como engarioso» [T. 1, p. 113].

Pero no sé6lo hay propagandistas en el bando real. También entre los par-
tidarios del infante Alfonso y de su hermana Isabel ve Palencia personajes
que utilizan la falsedad para obtener provecho. En este caso critica la «hipo-
cresia religiosa» del dominico Alonso de Burgos, que en sus sermones se sir-
ve de una oratoria exaltada encaminada a ganarse el favor popular. Nos en-
contrariamos con una especie de propaganda religiosa empleada no tanto
para la propagacién de la doctrina, cuanto para la autopromocién de los pro-
pios eclesidsticos.

«Comenzd luego a buscar el favor del vulgo con sermones de mas petu-
lancia que doctrina y para suplir con cierta hipocresta 1o que 1a falta de ins-
truccidn le rebajaba, adopt6 un rostre severo y andar majestuoso, muy contra
lo que exigia su natural y contra lo que ordinariamente ocurre en los afios ju-
veniles. En sus sermones tronaba con mas indignacién que los otros predica-
dores contra la liviandad y corrompidas costumbres de los cristianos, con lo
que alcanzd entre el vulgo singular opinién de virtuoso por aquellos dias en
que don Enrigue, entré en la noble villa de Valladolid; cuando el furor de la
guerra devastaba los reinos y las facciones agitaban en diversos sentidos [os
animos, o los atormentaban con injuriosas palabras, acusdndose unos a otros
de perfidia o de perversidad [...] creciendo con ello la desvergiienza de su len-
guaje v Ia osadia de sus insolencias [...] cubierto con el manto de religioso,
porque si bien no le adornaba ninguna de las virtudes que tal estado exige,
aquel fervor con que predicaba a los pecadores la enmienda de la vida como
que disimulaba los propios errores» [T, 1, p. 282].

Este personaje, seguidor de los partidarios del anti-rey Alfonso, en esos
sermones, no sdlo criticaba la relajacion moral de los castellanos en abstrac-
to, sino que introducia elementos que aludian a la guerra civil y a la defensa
de su bando, ademas de dedicarse a fortalecer con su oratoria los dnimos de
los combatientes en plena batalla de Olmedo [ver T. I, p. 282]. Palencia nos
proporciona también ejemplos claros del empleo de sermones politicos co-
mo medio de propaganda, 16gicamente atribuidos al bando enemigo. Los
predicadores, profesionales de la comunicacidén por excelencia, se ponen al
servicio del poder que les paga para defender sus posturas. Seglin Palencia,
Enrique IV se valié de un predicador para contradecir los malos augurios,



Aproximacion al problema de la consciencia propagandistica... 245

contrarios a su persona, que habian sido proclamados a raiz de ciertos «pro-
digios» acaecidos en Sevilla:

«Todos estos y otros infinitos desastres ocurrieron en tan cottos momen-
tos, que apenas hubieran bastado para abrir y cerrar tres veces los ojos. Inme-
diatamente que de ello tuvo noticia don Enrique dispuso que marchase a Se-
villa cierte religioso de Jaén, ordendndole que combatiese en sus sermones la
estupefaccién de los ciudadanos, persuadiéndoles de que en todos aquellos
prodigios y en otros del mismo género para nada intervenia la mano de la Di-
vinidad, sino causas enteramente naturales» [T. I, p. 144].

2.b) La percepcion de los medios de la propaganda

El sermén de la cita anterior obedece a la finalidad de combatir una pro-
paganda anti-enriquefia que intentaria sacar partido politico de los desastres
naturales, una propaganda basada en los augurios y las seflales proféticas®®.
El sermén se incorpora como arma en una lucha propagandistica3?. De esta
forma podemos introducirnos en los medios de propaganda a los que se alu-
de en la cronica de Palencia. Al tiempo que veiamos citados a algunos «pro-
fesionales de la propaganda» iban apareciendo diferentes instrumentos de
propaganda: propaganda de los gestos3! y las apariencias, persuasion reto-
rica en la oratoria?, propaganda escrita en las cronicas®3. A todos estos se
pueden afiadir algunos testimonios més.

29 La utilizaciéu de los prodigios y las profecias como medio de propaganda en la Edad
Media ha sido objeto de estudio: Contamine, P., «Prodige et propagande. Vendredi 20 aoft
1451, de 7h’ 8h du matin: le ciel de Bayonne», Observer, lire, écrire le ciel au Moven Age.
Actes du colloque d’Orleans, 22-23 avril, 1988, ed. B. Ribhémont, Paris, 1991, 63-86; Beaune,
C., «Prophétie et propagande: le sacre de Charles VII», Idéologie et propagande en France,
ed. M. Yardeni, Paris, 1987, 63-74. En el caso hispano se han estudiado las profecias ligadas
al mesianismeo regio; Milhou, A., «Propaganda mesidnica y opinién piblica. Las reacciones de
las ciudades del reino de Castilla frente al proyecto femandino de cruzada (1510-1511)», Ho-
mendje a José Antonio Maravall, t. 1, Madrid, 1985, 51-62; Aurell, M., «Messianisme royal
de la Couronne d’ Aragon (14e-15¢. siécles)», Annales, E. 8. C. 52, 1 (1997), 119-155.

' Sobre el sermdn propagandistico, ver el conjunto de trabajos de la obra Predication
et propagande au Moven Age: Islam, Byzance, Occident, Colloques Internationaux de La Na-
poule, 1980, Paris, 1983. Sobre el papel de los clérigos en la propaganda regia: Nieto Soria, J.
M.. «Les clercs du roi et les origenes de I’Etat Moderne en Castille: propagande et legitima-
tion (xiéme-xvéme siécles)», Journal of Medieval History, 18 (1992), 297-318,

#I La importancia politica de los gestos ha merecido un lugar en la historiografia; Sch-
mitt, J. C. Les raisons des gestes dans I’ Occident Médiéval, Paris, 1990; Beceiro, 1., «El es-
crito, la palabra y el gesto en las tomas de posesién sefioriales», Studia Historica. Historia Me-
dieval, 12 (1994), 53-82,

32 El papel de la retérica en la propaganda politica: Artifoni, E., «Retorica e organizzazio-
ne del linguaggio politico nel Duecento itatiano», Le forme della propaganda..., op. cit., 157-182.

33 La historiografia, como ya defendiera B. Guenée (Histoire et culture historique dans
I’Occident médidval, Paris, 1980, p. 332 y ss.}, es, sin duda, uno de los medios privilegiados
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A la propaganda oral va unida, con frecuencia, una propaganda transmi-
tida por via escrita en forma de cartas, epistolas enviadas a diversos indivi-
duos o colectividades. Segin Palencia, «con las cartas y con los razona-
mientos de los seductores comenzé a quebrantarse la constancia de los del
pueblo» [T. L, p. 282). Con ocasién de la batalla de Olmedo, ademds de rea-
lizar diferentes gestos propagandisticos, todos envian sus cartas a las ciuda-
des atribuyéndose la victoria: «Las ciudades supieron con diversidad el re-
sultado de la batalla, porque ambas partes se atribuian la victoria y los
mensajeros llevaban noticias diferentes» [T. I, p. 224].

Relaciones de sucesos3*, en este caso de batallas, escritas con ocasién de
la lucha contra Granada, son enviadas a Roma para conseguir ¢l favor papal.
Segun Palencia, las enviadas por el rey Enrique eran «relaciones falsas»:

«Siguiendo D, Enrique el consejo del Marqués, envid al papa nuevos em-
bajadores que le interesasen con relaciones falsas y le persuadiesen de que la
guerra del afio anterior se hubiera hecho con gran energia y al fin conseguido
la victoria, a no haberse encerrado astutamente los moros en lugares fortisi-
mos por naturaleza y por sus reparos, y que aun asi no hubieran escapado a la
valerosa diestra de los cristianos si se les hubiese acometido con ejército mas
numeroso» [T. L, p. 86].

Es destacable el papel de Roma como lugar donde las cortes europeas in-
tentan dirimir todas sus polémicas. La corte papal es el punto de encuentro,
el campo de batalla de combates simbélicos, de debates argumentativos y de

de la propaganda medieval: Grandsen, A., «Propaganda in English Medieval Historiography»,
Journal of Medieval History, 1 (1975), 363-381; de la misma auntora, «Politics and historio-
graphy during the War of the Roses», Medieval Historical Writins in the Christian and Isla-
mic World, ed. D. O. Morgan, London, 1982, 126-148; Lewis, P. 8., «War-Propaganda and
Historiography in Fifteenth-Century France and England», Transactions of the Royal Histori-
cal Society, 5.* ser., 15 (1965), 1-21; Genet, J. P., Historiographie et syst¢me de communica-
tion au Moyen Age», L'Histoire et les nouveaux publics dans U'Europe Médidvale (xine-xve
siecles}, Paris, 1997, 11-32, En el 4mbito hispanico Mitre, E., «La historiografia bajomedieval
ante la revolucién tratdmara: propaganda politica y moralismo», Estudios de Historia Medie-
val en homenaje a Luis Sudrez Ferndndez, Valladolid, 1991, 333-347,

3 Recientemente se¢ estd llamando la atencidn sobre la funcién propagandistica de de-
terminado tipo de cartas llamado «cartas de relacién», relatos de contenido histérico que han
sido situados en el origen del periodismo (Gotor, J. L., «Formas de comunicacidn en el siglo
xvi (relacidén y carta)», El libro antiguo espafiol, Actas del primer cologuio internacional, Sa-
lamanca, 1988, pp. 175-188). En la guerra de Granada que mantuvieron los Reyes Catélicos
tuvieron una importancia fundamental (pueden verse las apreciaciones de Pedro Céatedra en su
articulo «En los origenes de las Epistolas de Relacidn», Las Relaciones de Sucesos en Espa-
Aic (1500-1750), Actas del T Cologuio Internacional {Alcald de Henares, junio 1995), Alcald
de Henares, 1996, 33-64). El relato de Jos sucesos bélicos, contados con mayor o menor fide-
lidad, sirvid para alentar a nobles y cindades a seguir con la guerra, y en Ttalia proporcionaron
materia para la confeccién de los sermones que se pronunciaban en el marco de las ceremo-
nias de accién de gracias por la victoria, que daban el debido tono de guerra santa a la con-
tienda.
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discursos enfrentados. Los bandos enemigos en la guerra civil castellana en
tiempos de Enrigue IV no than a actuar de manera diferente, y mas cuando
se habfa producido el grave hecho de destronar a un rey y sustituirlo por otro.
En Roma no se admitia el titulo real al joven Alfonso, a pesar de las cartas
que nobles y ciudades enviaron en su apoyo33, Por parte de Enrigue también
se enviaron cartas a Roma. Palencia recoge los argumentos aducidos en una
de ellas escrita por el dedn de Toledo, Francisco de Toledo, a quien el cro-
nista desautoriza para defender con la razén a un rey, Enrique, al que, antes
él mismo habia atacado en sus sermones. Palencia cuenta cémo el dedn con-
fecciona su discurso siguiendo modelos biblicos:

«Accedié pues a lo que se pedia y fijdndose en la abyeccidn del rey Saiil,
fue recogiendo del libro I de Samuel, cap. XV, varios textos como por ejem-
plo: “Y hablé el seiior a Samuel y le dijo: Pésame de haber puesto por rey a
Saill, porque me ha abandonado y no ha cumplido mis instrucciones, etc...”.
Segufa después la refutacién cuando Samuel dice: “Acaso se contenta Jehova
con los holocaustos como etc...”, y concluyé en pensamiento con estas pala-
bras: “Por cuanto rechazaste la palabra de Jehovd, Jehovd te ha desechado pa-
ra que no seas rey, etc,, etc.”... De tales textos queria deducir el dedn, que, ex-
cepto en el caso de herejia notoria confesada o probada ante juez competente
en materias de fe, el Principe, aun siendo el mayor pecador, no puede ser des-
poseido del trono, ete.» [T. I, p. 194736,

Como medio de propaganda aparecen también las ceremonias en la cré-
nica de Alfonso de Palencia. En este caso tenemos dos versiones contrarias,
poT una parte en un sentido negativo, al criticar 1a ostentaciém que sirve pa-
ra fundamentar un poder sélo aparente y, por otra, una observacién positiva
sobre la pompa desplegada para hacer valer un poder que el enemigo supo-
nia debilitado. En ambos casos, la ceremonia aparece como una forma de ex-
presion o de exhibicion del poder. El primer caso se refiere a la corte papal
cuyos excesos Palencia no se cansa de censurar; el segundo, a la nobleza ara-
gonesa, de quien el cronista es repetido defensor. El hermano del papa Six-
to IV, el cardenal de San Sixto:

«Supo que un hijo del rey Don Fernando se disponia a acompafar a Lom-
bardia a su mujer, hermana de Galeazo, duque de Mildn, v se complacié en
desplegar extraordinaria magnificencia en banquetes, especticulos, cantos,
danzas y diversidad de representaciones escénicas, todo a gran costa, como si
la ostentacién de tales vanidades constituyese el fundamento de perpetua do-
minacién» [T, II, p. 34].

35 Ver, por ejemplo, la enviada por la ciudad de Sevilla, segin Palencia [t. I, p. 170]. En
esta carta se expresa la intencion de contrarrestar los «falsos relatos» gue pudiera recibir ¢l
pontifice del bando enriquefio.

36 El traductor Paz y Melid suprime los textos biblicos que Palencia habia apuntade con
mayor extension.
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En el segundo caso, nobles aragoneses son enviados a Francia ante el rey
Luis, enemigo de Juan Il de Aragoén:

«Envidndolos a Francia con gran ostentacion y aparato, a fin de demostrar
al soberbio monarca extranjero con aguella manifestacién de poder aragonés
que no se habia extinguido la nobleza de aquellos reinos» [T. I, p. 1077,

Con estos ejemplos extraidos de la parte de la crénica de Alfonso de Pa-
lencia dedicada al reinado de Enrique 1V, hemos aportado testimonios que
reflejan, a partir de un contexto histérico-politico concreto, la realidad del
conocimiento de las técnicas de la propaganda en la Castilla bajomedieval,
premisa que nos posibilita el iniciar una investigacién sobre la propaganda
politica en la corte de los Reyes Catdlicos. El empleo de la propaganda pue-
de, por tanto, ser documentado histéricamente. Pero antes de concluir con
este cronista, hemos de hacer alusién a un aspecto fundamental que se en-
cuentra en el punto de mira de la propaganda, en su relacién con la opinion
publica: la fama del rey. Palencia dice que Enrique IV, a comienzos de su rei-
nado:

«No se habia descuidado en derramar la semilla de una reciproca simpatia
y ganar con su renombre las voluntades de los principales y del pueblo» [T. 1,
p. 16].

La fama, el renombre, la reputacién, penetra en el discurso de la propa-
ganda politica, ya sea para promocionar la figura del rey, ya sea para derri-
barlo. Si esto iltimo se consigue, podria pensarse que las luchas propagan-
disticas que se traslucen en las guerras civiles de finales de la Edad Media
hispanica son un asunto mds serio de lo que a primera vista pudiera parecer
(no estarfa de mas intentar considerar la influencia real que tuvo este tipo de
lucha en la pérdida del rumbo politico del rey Enrique IV de Castilla). El
problema de la fama del rey —su imagen—, se presentaria como un obsté-
culo politico a superar por los monarcas que caminan hacia el autoritarismo
regio en esta etapa de transicién hacia el Estado Moderno. En el siguiente
apartado veremos cdmo la fama es uno de los términos clave de la propa-
ganda politica en la etapa medieval.

III. Decir «propaganda» en el siglo xv

En el apartado anterior hemos rastreado la «consciencia propagandfsti-
ca» siguiendo un posible método que consistiria en buscar en los textos ex-
presiones con las que el autor intente desprestigiar al contrario, deslegitimar
o desantorizar sus actitudes, acciones, argumentos, etc. Esta desautorizacién
de acciones desplegadas con finalidad politica se expresa en los textos me-
diante una serie de términos que nos sitdan ante lo que hoy denominarfamos
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como operaciones de propaganda. La desautorizacién nos habla de una pro-
paganda negativa o entendida desde el punto de vista de lo negativo (porque
es la propaganda que emplea el adversario), pero, igualmente, en los textos
aparecen términos que pueden expresar la propaganda que podriamos deno-
minar positiva, la cual se corresponde con la que promueve el propio autor-
emisor. Ya que carecemos de una palabra propia de la época para designar la
propaganda, estos términos pueden, quizd, suplirla de alguna manera. Para
precisar su significado, veremos ahora estos términos a la luz de la informa-
ci6n contenida en los diccionarios antiguos del espaiiol y en los diccionarios
etimoldgicos asi como su sentido en algunos textos de la época. Veremos en
estos mismos diccionarios 37 términos o expresiones que revelan la opinidn
publica medieval y que se solapan con los de la propaganda. Los términos a
los que nos vamos a referir son pocos, pero creemos que pueden servirnos
de base para reflexionar sobre como se alude en los textos medievales a la
propaganda politica y a la opinién piblica de esa época.

1. Opinion

Se recogen varias acepciones del término opinidn. La que se deriva de
«opinar», «conjeturar» o «dar un parecer» (DECH) y «dictamen, sentir o jui-
cio que se forma de alguna cosa, habiendo razén para lo contrario» (Aut.).
Esta definicion revela que la opinion no es inica, sino que siempre exisle
una disparidad de opiniones. Queda el poso de la idea platénica sobre la opi-
nidn, presente en COV: «Distinguen los filésofos la opinién de la ciencia
porque la ciencia dice ser cosa cierta € indubitable, y la opinién es de cosa
incierta; y esta es la causa de aver opiniones contrarias en una misma cosa».
En consecuencia, la opinidn dificilmente se situara del lado de la verdad:
PAL: «Opinién es una semeianga de razén». Palencia introduce el matiz de
lo piblico, pero equiparandolo con lo popular y desprestigiandolo: habla de
«ventezuelo populars, 1o que recuerda la mutabilidad de 1a opinién.

En los textos medievales se reflejan estas concepciones sobre la opinién:
«Mas como la verdat se es fuerga [sic] prevalesca mas que la opinidn», dice

37 Nos referiremos a los diccionarios con las siguientes siglas: (PAL): Alfonso de Pa-
lencia, Universal Vocabulario en latin y en romance, reproduccion facsimilar de la ed. de
1490, Madrid, 1967; (COV): Sebastian de Covarrubias, Tesoro de la lengua castellana o es-
pariola, segiin la impresion de 1611, con las adiciones de Benito Remigio Noydens publicadas
en la de 1674, ed. Martin de Riquer, Barcelona, 1993; (Aut.): Real Academia Espafiola: Dic-
cionarie de Autoridades, ed. facsimil de la de 1726, Madrid, 1979. (CUERV(): Cuervo, R. J.,
Diccionario de construccion y régimen de la lengua castellana, Santa Fé de Bogota, 1994 (1.2
edicion, t. I (A-B), 1886, t. II (C-D), 1893); (DECH): Corominas, J. (colaborador, J. A. Pas-
cual), Diccionario critico etimoldgico castellano e hispdnico, Madrid, 1987; (Gili Gaya) Gili
Gaya, 8., Tesoro lexicogrifico (1492-1726, letras A-E), Madrid, 1947. Agredezco a la profe-
sora Elena Bajo, de la Universidad de Salamanca, su generosidad por permitirme consultar,
antes de su publicacion, ia gufa lexicografica que ha elaborado.
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el bachiller Palma38 y Fernando del Pulgar lo subraya: «Nunca opinidn
vengid a la verdad ¢ la verdad, al fin, siempre vengi6 a la opinién»3°. Las di-
ferencias de opiniones suelen relacionarse en las crénicas con las divisiones
v las luchas de bandos.

Contrariamente a lo que podria parecer, 1a opinién no puede dejar de te-
nerse en cuenta y de valorarse positivamente, a pesar de su inconsistencia.
La segunda acepcién de opinidn lo revela. Aut. dice que «significa también
fama o concepto que se forma de alguno» y recoge la expresién andar en
opiniones: «Ponerse en duda el crédito o estimacién de alguno». Y, segiin
PAL, «opinidn es nueva y es fama e nombradia». Mas abajo definiremos fa-
ma y veremos que también estd presente cierta ambigiiedad que no deja de
aflorar en todos estos conceptos. En principio, si en la opinidn estd presente
el concepto de fama, es decir, el crédito y 1a estimacién sobre lo bueno y vir-
tuoso y lo malo y vituperable, los gobernantes, no pueden pasar por alto la
opinién. En la crénica de Fernando del Pulgar, los reyes consideran la opi-
nién del pueblo?, Pulgar hace decir a la reina Isabel:

3¢ Bachiller Palma, Divina retribucién sobre la caida de Espafia en tiempo del noble rey
Don Juan el Primero, ed. José Madria Escudero de la Pefia, Madrid, 1879, p. 23 (las siguien-
tes citas incluirdn el nimero de pagina en el texto).

3 Fernando del Pulgar, Crduica de los Reyes Catolicos, ed. Juan de Mata Carriazo, Ma-
drid, 1943, t. I, p. 175 (igualmente, entre corchetes en el texto las préximas citas).

40 La «opinién piiblica» es también un concepto contemporaneo que puede ser tacha-
do de anacrdénico para esta época, puesto que nace con la irrupcién de la burguesia en los am-
bitos de poder y precisa de unas condiciones que faciliten a los gobernados la libertad de ex-
presién y de opinién politica (Speier, H., «The rise of public opinion», Propaganda and
communication in world history, ed. H. Lasswell, Michigan, 1990, pp. 148-149). Sin embar-
go, al igual que sucede con la propaganda politica, la opinién piiblica es un fenémeno de-
tectado por los sociélogos y antropdlogos, incluso, en sociedades con sistemas de gobierno
autoritario. Ni aun en los regimenes absolutistas puede prescindirse del consentimiento de los
gobernados (Sani, G. «Opinione publica», Dizionario di politica, ed. N. Bobbio ¢ N. Mateu-
ci, Torino, 1983, p. 661). El consentimiento, en la Edad Media, se percibe tras el consenso
que aclama al monarca medieval (Beneyto, J., La opinion piiblica. Teorfa y técnica, Madrid,
1969, p. 177) o en los escritos de autores como Juan de Salisbury o Juan de Paris ¥ en todos
los tedricos del tiranicidio. Claude Gauvard cree, contrariamente a lo que se podria pensar,
que el estudio de la opinién piblica resulta mds operativo para una sociedad tradicional co-
mo la Edad Media que para la actual, puesto que la necesidad de consenso es tan fuerte en la
Edad Media, que ¢l deseo de conformidad llega a aventajar al sentimiento de las diferencias,
actuando la opinién como un elemento necesario que liga los pensamientos y valores de es-
ta sociedad. Esta autora ha estudiado la opinién piblica en la Baja Edad Media francesa en
relacién con las précticas judiciales y con la funcionalidad politica y social del crimen y la
violencia en la construccién del Estado. Ver sus obras: «L’opinion publique aux confins des
Etats et des Principautés au début du xve siécle», Les Principautés au Moyen Age, Bourde-
aux, 1979, 127-152; «Les officiers royaux et I’opinion publique en France & la fin du Moyen
Age», Histoire comparée de I'Administration {Ive-xvirle siécles), Miinchen, 1980, 583-593;
«Le roi de France el I’opinion publique 3 I'epoque de Charles VI», Culture et idévlogie dans
ia genése de I'Etat Moderne, Roma, 1985, 353-366, y los capitulos correspondientes de su
obra «De grace especial», Crime, Etat et Societé en France & la fin de Moven Age, Parls,
1991.
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«E sélo por satisfacer la opinidn del pueblo que piensa que ha servido [re-
firiéndose al arzobispo de Toledo] ai rey mi sefior e a mi quiero fager estrema
diligengia» {T. I, p. 105].

En el capitulo de la cronica de Pulgar en el que se relata la primera in-
cursién del ejército de Fernando contra Toro, los nobles aconsejan al rey
que presente batalla a Alfonso V de Portugal, a pesar de no tener muchas
posibilidades: «habiendo consideragion que algunas veces es negesario sa-
tisfacer a la opinién del pueblo, consejaron al rey que lo devia hazer» [T. ],
p. 194].

Igualmente, en la Crdnica de los Reyes Catdlicos, de Diego de Valera, el
consejo de los reunidos ante las puertas de Toro fue:

«Que para favoresger la parte del rey don Fernando, e para opinion de los
pueblos, era asaz se supiese como el rey de Portugal piiblicamente avia dicho
que no podia aver buen dia fasta prender al rey don Fernando o fazerle yr fu-
yendo de sus reynos, e lo avia visto delante de si, sus batallas ordenadas e van-
deras desplegadas, siéndole presentada la batalla, y €] con tantas gentes sin
verguenca estovo engerrado en la ¢ibdad»4!.

Otra acepcion que se encuentra en PAL dice: l1a «opinidn es nueva», ¢s
noticia. Se trataria, segiin los textos, de una activa corriente de informacién
que se hace circular entre la poblacién normalmente en funcién de algin mé-
vil pelitico. El pueblo es, «movido ligeramente por opinrién», dice Pulgar [T.
II, p. 152]. La opinidn parece, por tanto, ser un atributo que afecta de mane-
ra especial al pueblo. El pueblo es el blanco de la opinién y puede conver-
tirse en transmisor de una opinién ajena. El pueblo habla, pero cuando lo ha-
ce puede no estar expresando su opinidn, O bien le roban la opinidén o no es
la suya. En la entrada Pueblo de Aut. se recoge la expresién voz del pueblo:
«Dictamen que sigue algiin pueblo o ciudad, sin variacién, sino todos uni-
nimes y conformes». La voz del pueblo, se traduce, en la obra del Bachiller
Palma, en «voz comiin y voluntad de los pueblos del reyno e sefiorios» [p.
29]. En la crénica de Fernanda del Pulgar comprobamos, en cambio, que es-
ta voz puede ser usurpada por grupos partidistas:

«La reyna, que conocié bien el engafio que aquellos principales facian, pa-
Ta conseguir con voz de pueblo 1o que a ellos complia» [T. I, p. 270].

EL miximo nivel de autoridad de la voz del pueblo la adquiere, precisa-
mente, cuando no es €l el que habla, sino que es Dios el que habla por él, co-
mo se ve en este texto del bachiller Palma:

41 Diego de Valera, Cronica de los Reyes Catolicos, ed. est. Juan de Mata Carriazo, Ma-
drid, 1927, p. 30 (las siguientes citas de esta obra incluirdn el nimero de pigina en el cuerpo
del texto).
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«Como la voz del pueblo sea voz de Dios, que es la verdat que es nascida
de la tierra, que son los labradores e pueblos e humilldes, los quales no po-
drian asy ser engannados ni atraydos a seguir opinién, porque estin sobre avi-
so de notoria verdat» [p. 29].

El texto de Palma resulta casi paradéjico. La voz del pueblo ya no ex-
presa una opinién, sino la verdad, y la razén es que es Dios quien, en dlti-
mo término, se hace responsable de tales palabras. Si esto fuera realmente
asi, siempre que hablara el pueblo (la vox populi) estaria hablando Dios,
pero el resto de textos lo contradicen42. La opinién del pueblo se mide por
un criterio de valoracién gradual que va desde el poco crédito a la fe ciega
de la verdad absoluta. Este criterio variable y ambiguo, ya definido asi por
los propios contempordneos, como concepto maleable que depende del
contenido que s¢ le dé en cada circunstancia, hace que ¢! término opinidn
nos esté proponiendo, en realidad, una situacién relacionada con la propa-
ganda.

2. Fama

El DECH recoge las distintas acepciones procedentes del latin; por una
parte «rumor, voz publica», «opinidn publica» y por otra, fama como «re-
nombre». La primera, expresamente, se relaciona con la opinioén piblica. En
un primer significado, la fama se reduce a una informacién, una «noticia o
voz comun de alguna cosa», seglin Aut.; la fama, al igual que la opinién, cir-
cula, se difunde.

La fama, cuando se convierte en «estimacién y crédito de la bondad de
alguno» (Aut.), la recibe del exterior cualquier individuo: «opinién de algu-
na persona, buena o mala, conforme a su modo de obrar» (Aut.); ia fama es
opinién exteriorizada, publicada: publica vez v fama, expresion que recoge
Aut. aplicada al discurso forense «que explica la notoriedad de alguna cosa.
Es mui usada para remate de las deposiciones de los testigos, diciendo: esto

42 La propia permeabilidad de la mixima «voz del pueblo, voz de Dios» lo revela. En
una crénica del siglo xir en la que se emplea el adagio vox populi, vox dei en el contexto de la
eleccion del arzobispo de Canterbury, en el 943, «populus» se reduce al circulo de los obispos
ingleses e, incluso, «vox», traduce, en realidad, la propia voluniad real; cit. por Boureau, A.
«L’adage vox populi, vox Dei et I’invention de la nation anglaise {ville-x1ie siécle}», Annales E.
S. G, 4-5 (1992), pp. 1072-1073. Este autor ha definido dicha expresién como un «enunciado
colectivo», cuya caracteristica fundamental es su versatilidad, susceptible de servir a las apro-
piaciones ideoldgicas mas diversas. Una primera aproximacién a esta mixima en la literatura
politica espafiola puede leerse en el libro de Bermejo Cabrero J. L., Mdximas, principios..., op.
cit., pp. 117-132. En el refranero espafiol hemos encontrado un refran de origen sefardi suma-
mente grafico que parodia el sentido que pretende darse a esta expresién y revela claramente
la critica de tal apropiacién propagandistica: «voz de perro no sube al cielo» (O’kane, E., Re-
franes y frases proverbiales espafiolas de la Edad Media, Madrid, 1959, p. 233).
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lo sabe porque es pdblico y notorio, publica voz y famas. También recoge
un refrin: buena fama, hurto encubre y lo explica de la siguiente manera:
«aconseja se procure adquirir buena opinion, porque con ella se puede disi-
mular mejor algtin defecto si le hay». Aparece asi la fama relacionada con el
engafio y la simmulacidn, alejdndose de ta categoria de verdad, tal y como ocu-
rria con la opinién. Sin embargo, la fama también se toma por verdad, por-
que, segun otro refrdn registrado en Aut. «la mala llaga sana, la mala fama
maia, refrin con que se expresa que el que una vez llega a tener mala opi-
nién y ser conocido por algin defecto grave, con gran dificultad puede lo-
grar que se borre de la imaginacion de los otros». Este refran es una varia-
cion de otro que se decia en el siglo xu1 y que aparece en el Libro de los cien
capitulos: «sanan llagas ¢ non sanan malas palabras»*3, La fama de alguien
parece, pues, depender mds de las palabras dichas por otros que de las ac-
ciones lievadas a cabo para ganarsela. La caracteristica mas importante de la
fama tiene que ver, por tanto, con la comunicacién. La fama no se hace, si-
no que se difunde. En COV se insiste en ello: «es fama todo aquello que de
alguno se divulga, ora sea bueno ora malo» y, anteriormente, en PAL: «es di-
cha porque fablando se derrama y es también de lo malo como de lo bueno»,
Fama es sindnimo de opinidn, sin embargo, al menos en el signo XV, se ob-
servan diferencias. En PAL se incluyen matizaciones entre rumor, fama y
epirion: «fama, rumor e opinién son diferentes, la fama descubre y el rumor
alborota ¢ la opinién faze sospecha». La fama parece tener un grado de cré-
dito mayor que la opinién. Esto hace que los reyes, principes y sefiores alar-
deen de su fama y no de su opinidn, tal y como se observa en los textos. El
diccionario de Palencia introduce, ademds, otro matiz en la definicién que
falta en los otros diccionarios posteriores: «fama es esperanga de avenidera
dadiva». De la fama se espera una recompensa, una recompensa material, ya
sea una merced, premio a un servicio prestado a un sefior o al rey, o un pri-
vilegio. Segun parece, es la fama y no exactamente el «servicio» en si lo que
proporciona el premio. La fama, en este caso, dependeria, no tanto de lo que
uno haga, sino de lo que los demas digan de uno, asi como de lo que uno
mismo haga que los demads digan, en el caso de que no sea posible hacer nin-
guna accidn especial que sirva para ganar fama44. Es el individuo el que de-
be buscar la fama, si no con actos, al menos gracias a las palabras. La cate-
goria de dddiva, de premio o recompensa, presenta la fama como un

4% Cit. por Bizarri, H., «La palabra y el silencio en la literatura sapiencial», Incipir, XIII
(1993), p. 35. La primera versién del refrdn, recogida por Awr. se expresa en Alfonso X, Par-
tida I, t. XIII, 1. XXVI: «Que mas de grieve sanan los omnes desta [de la mala fama] que de
la llagas».

44 Es este sentido pueden leerse las amargas quejas del cronista andnimo de los Reyes
Catolicos sobre cémo los caudillos arrebatan la fama y 12 honra de los hechos notables en las
batallas a los hidalgos pobres de su hueste (ver, Crdnica incompleta de los Reves Catdlicos,
ed. I. Puyol, Madrid, 1934, pp. 270-271). La fama estd unida a la riqueza, pues el rico hom-
bre puede pagar a los cronistas para que divulguen su fama.
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elemento importantisimo en las relaciones politicas de una sociedad del don
como es, en gran medida, la de la Edad Media. La fama adquiere, asi, un va-
lor politico.

La fama, sinénimo de noticia que se propaga como rumot, aparece en
textos narrativos como las crénicas bajo la forma segiin fama, o «llegé al rey
de Aragdn la fama»®3, era fama que*S... El cronista atribuye una informacioén
a la voz de la fama. En cierto modo puede decirse que el cronista se desvin-
cula de una informacion que €l conoce, porque la ha oido en alguna parte, y
de la que, sin embargo, no puede —o no quiere— identificar claramente la
fuente4’. La fama como informacién equivaldria al rumor, por tanto a una in-
formacion cuya veracidad es dificil de asegurars,

Deciamos que la caracteristica fundamental de la fama es su impulso di-
fusor. La fama se divilga*?, se derrama, vuela®!, se hace pablica’?, 1a fa-
ma tiene voz y suena: «a voz y fama de las grandes justicias que en la corte

4 Diego de Valera, Memorial de diversas hazafas. Cronica de Enrigue IV, ed. Juan de
Mata Carriazo, Madrid, 1941, pp. 91 v 258,

46 Crénica anonima de Enrigue IV de Castilla 1454-1474 (Cronica Castellana), ed.
Maria Pilar Sdnchez Parra, Madrid, 1991, p. 357.

47 No deja de resultar curioso que, en el diccionario de Covarrubias, se defina «libelo
Jamoso» como «¢l escrito por incierto autor, que trata de la honra de alguna persona y la in-
famay.

4% Las dos acepciones bdsicas que dan sentido al término fama, en relacién con la pro-
paganda politica son, en primer lugar la fama como reputacidn y, en segundo lugar, la fama
como rumor. Ambas se encuentran intimamente relacionadas, puesto que el rumor se compo-
ne de informaciones que en las cronicas, frecuentemente, se atribuyen a la opinién corin u
opinién pidblica (los rumores son, por definicion, informaciones no oficiales). Los rumores,
convenicntemente encauzados, en ocasiones, por los grupos de poder, canalizan las formas de
la infamia y nutren, de este modo, una propaganda encaminada a destruir reputaciones. Al-
fonso X regulo con dureza los ataques contra [a reputacion del rey, las palabras dichas «en ma-
nera de mezcla» para dafiar su imagen y provocar movimientos de opinién en contra del mo-
narca (ver, por ¢jemplo, ¢l titulo XIII de ta Partida II). Estos mezcladores se encargarian de
difundir rumores infamantes en el marco de la corte. Sobre las dos formas de la fama y la in-
fluencia politica del rumor, ver ios articulos de C. Gauvard, «Rumeur et stéreotypes i ia fin du
Moyen Age», La circulation des nouvelles au Moven Age, Paris, 1994, 157-177; «La Farma,
une parole fondatrice», Médiévales. La Renommée, 24 (1993), 5-14.

4 Juan Barba, Consolatoria de Castilla, ed. Pedro Cétedra, «La historiografia en verso
en la época de los Reyes Catdlicos. Juan Barba y su Consolatoria de Castifla», Salamanca,
1989, estrofas CXLIV, CCCII, CCCLXXX. Gémez Manrique, Cancionero, ed. A. Paz y Me-
lid, Madrid, 1885, I, p. 122. Fernando del Puigar, Crénica..., ed. cit., p. 203.

50 Juan Barba, Consolatoria..., ed. cit., estrofa CCCXCIIL.

51 Diego de Valera, Memorial..., ed. cit., p. 131. Juan del Encina, Triunfo de la Fama,
«Obras Completas», ed. A. M. Rambaldo, Madrid, 1978, t. II, p. 49. En esta obra aparece la
personificacién de la diosa Fama, al igual que hace Mena en su Laberinto de Fortuna. El ca-
rcter «volador» de la fama que refleja su capacidad de difundirse con suma rapidez por todas
partes, se expresa, iconogrificamente, en las representaciones de ia diosa Fama en actitud de
volar con sus enormes alas desplegadas y los bordes de la tinica levantados por el viento, Ver,
Raynaud, C., «En quéte de renommée», Médievales, 24 (1993), pp. 57-66.

52 Crdnica incompleta..., ed. cit., pp. 62y 70.
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se hazian sonando por todo el reyno»53, Se pretende gue su orbita se extien-
da a todas partes, «por toda Espafia y reinos», «por nuestro mundo», «por el
mundo en los cristianos», «por emperadores y reyes del mundo», por «Ale-
mafia» 0 «Ynglaterra», entre «los emperadores y reyes cristianos del univer-
so»34, La fama una vez difundida, debe ser, ante todo, recordada, y de esto
se encargaran los cronistas, como dice Gémez Manrique en el prélogo de su
Regimiento de principes, refiriéndose a los Reyes Catolicos: «y dexeis tan
memorables famas, que se pueda decir como Omere dixo por Archiles, que
fuestes nasgidos por trabajo de los coronistas» [T. II, p. 169]. Ademas de los
cronistas, los poetas también se encargardn de recuperar la fama. El tiempo
es el mayor enemigo de la fama. Si no se cuida este punto, si no se lucha con-
tra el tiempo, fama olvidada serd fama inexistente; dice Juan de Mena en ¢l
Laberinto de Fortuna:

«I_as grandes facgafias de nuestros sefiores,

la mucha constangia de quien los méds ama,
yaze en teniebras, dormida su fama,

dafiada d’olvido por falta de auctores» [p. 79].

Diego de Valera escribe en el Memorial de diversas hazafias que su
propésito es escribir una crénica para que los hechos dignos de fama no
caigan en olvido, «siquiera porque los hazedores de aquellas y los descen-
dientes suyos sean acatados con la reverencia y honor gue les pertenege»
fp. 4]. De este modo, 1a fama (o su materializacién, el honor), termina que-
dando en manos de los cronistas y otros escritores>>, En definitiva, queda
a merced de lo que los escritores quieran o puedan recordar, con lo cual lle-
gan a convertirse en creadores de fama. Pérez de Guzmain dice que la fama
«se conserva e guarda en las letras», advirtiendo de la gravedad de su fal-

33 Ibidem, p. 140. En la iconografia puede verse la representacién de la diosa Fama
portadora de una trompa u otro instrumento de viento similar, ver Raynaud, C., are. cit., p.
64. La voz de la dicsa aparece, por ejemplo, en los versos de Juan de Mena: «Levante 1a Fa-
ma su boz inefable,/ por que los fechos que son al presente/ vayan de gente sabidos en gen-
te» (Juan de Mena, Laberinto de Fortuna, ed. Louise Vasvari, Madrid, 1982, p. 78).

54 Juan Barba, Consolaroria..., ed. cit,, estrofas CXLIV, CCXCVII, CCCIL,
CCCLXXX Y CCCXCIIL

55- Rosa Lida distingue entre 1a concepcidn de la fama que tiene el caballero, como pre-
mio a los méritos personales, y la de los hombres de letras, que conciben la fama comeo pro-
ducto de la creacién literaria. En este sentido le llama la atencién que el propio Alvaro de
Luna, en su obra Libro de las claras y virtuosas mugeres mantenga la concepcion de los
hombres de letras; ver, La idea de la Fama en la Edad Media, México, 1952, p. 252. Preci-
samente, el hecho de que un miembro de la nobleza y gobernante como el condestable pien-
se que la fama reside en los escritos revela lo artificioso de tal distincién. De nada sitven los
hechos (socialmente, politicamente) si no se fijan por escrito y es por esto por lo que crece
entre los nobles la preocupacién por promocionar sus personas y linajes mediante testimo-
nios escritos, crénicas particulares, romances, etc. Crece, de este modo, la propaganda nobi-
laria.
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sificacién 56, Por su parte, Diego Enriquez del Castillo, en la Crénica de
Enrique IV, afirma:

«E pues que a los historiadores sefialadamente se otorga, e a ellos solos [es
interesante esta puntualizacién], como jueces de la fama e pregoneros de la
honra es dadoe de la gran prosperidad recontar enteramente, ¢ de las adversi-
dades hacer larga relacién» {p. 100].

Esta constante preocupacion indica que Ja fama termina basando su au-
toridad en un contenido de algiin modo fundado en la verdad. 1.a fama tiene
que ser verdadera, puesto que, ya desde Aristételes, fama es el premio de la
virtud. Para Juan Barba, en la Consolatoria de Castilla, 1a fama de Isabel y
Fernando divulga la «verdad» de sus obras37. Aunque, hay que sefialar que,
a veces, los hechos no se corresponden, exactamente, con la fama que de
ellos se divulga: pueden ser superiores («mayor era su esfuerco en la obra
que en la voz de su fama»)38, o pueden ser distintos de la verdad, pueden ser
hechos fingidos, inventados:

«Creo yo que assi lo verdadero como lo fingido que por ellos fuera recon-
tado en la fama de tan gran principe, con justa causa scbre tan ancho y verda-
dero cimiento, pudiera en las nubes tocar...»>®

Pueden ser, también, hechos amafiados, realizados posteriormente a la
fama que de ellos previamente se ha divulgado. La fama, entonces, simula a
la verdad, es su apariencia:

«Porque venir él {se refiere al rey de Portugal Alfonso V durante la lucha
por ¢l trono castellano] alli con 4nimo de vos injuriar, e procurar tregua de
quince dias para poder alzar su real en salvo jqué otra cosa seria, sino haber
comphido su propGsito e facer verdadera la fama que divalgd?.. Claro parece
haber venido sélo por adquirir gloria de la fama que han divulgado.» 80

36 Ferndn Pérez de Guzman, Generaciones..., ed. cit., p. 5. Son frecuentes las quejas so-
bre la alteracién, ocultacién o perversion de la fama, a causa de la ineptitud o escasez de cro-
nistas. Aparte de Mena o de Pérez de Guzman, véase ¢l prélogo al Amadis de Gaula, de Gar-
ci Rodriguez de Montalvo.

57 «Divulgue la fama, verdad y razén/ por toda Espafia y reinos...» [estrofa CXLIV];
«divulgue la fama verdad conocida/ por emperadores y reyes del mundo» [estrofa CCCII].

S8 Crénica incomplera..., ed. cit., p. 106,

39 Garci Rodriguez de Montalvo, Amadis de Gaula, ed. Victoria Cirlot y José Enrique
Ruiz Doménec, Madrid, 1991, p. 3. Para Rodriguez de Montalvo, 1a fama de Isabel y Fernan-
do posee un cimiento verdadero que son sus victorias en Granuda; a partir de ahf los cronistas
estan obligados a ensalzar v acrecentar esa fama imitando la retérica antigua para conseguir el
mayor grado de fama. Esta recreacién y adorno proporcionado por la retdrica da cabida a una
forma de fingimiento (en definitiva, de disimulo) que se considera legitimo. Vid. ¢l prélogo al
Amadis de Gaula.

60 Fernando del Pulgar, Crdnica...; en este caso sigo la edicion de Cayetano Rosell en
BAE, LXX, Madrid, 1953, p. 292.
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Que ia fama equivale a apariencia lo saben los politicos como el Carde-
nal Mendoza, que es a quien atribuye Pulgar estas palabras. Sin embargo, la
imporiancia de preservar la fama y defenderse de la infamia no la niega na-
die. Y es que de la fama o de la infamia se derivan unas consecuencias, que
en el caso de los reyes o gobernantes, tienen carécter politico. Con la fama se
«ganan las voluntades». Con la fama se obtiene el amor o el odio del pueblo.
Dice del rey de Castilla el cronista autor de la Crénica incompleta: «Tanta fa-
ma de riqueza y grandeza deste principe se tendia por el universo que sin se
hazer temer, era temido [p. 51]», y, en la cronica de Pulgar: «no dafiéys vues-
tra congiengia e a vuestra fama, para vos traer en la yndignagién de Dios e
odio del pueblo» [T. 1, p. 112]. La idea se repite también en la poesia:

«[Es imposible} que yo pueda
de rey que tal fama queda
partirme de le querer.» 6!

Se gana, pucs, la obediencia o la reverencia de los stibditos. Y de nuevo,
en el punto de mira de la fama (como de la propaganda) se encuentra la mi-
rada de los otros, la opinién piblica. La necesidad de influir en la opinién
mediante 1a fama hace que, a veces, sea necesario hacerse preceder de la fa-
ma para conseguir apoyo de la poblacidn, tal y como se atribuye al rey Al-
fonso de Portugal al entrar como rey de Castilla. El cronista autor de ia Cro-
nica incompleta le acusa de aprovecharse de su fama con objeto de hacerse
pasar por el encubierto, rey mesidnico esperado por las gentes:

«En él eran tantas cosas y gracias para rey, que, con las dichas de su fa-
ma, los a él aficionados, avian de le publicar por el encubierto... (O rey que
guando en estos reynos entraste, opinion era de muchos segund tu poder y fa-
ma, que eras el encobierto!» [p. 181 y p. 304].

Segin todos estos usos que estamos viendo, ;coémo relacionar el térmi-
no fama con la propaganda? La fama es difusora de propaganda o, si se quie-
re, se convierte ella misma en sinénimo de propaganda, puesto que compar-
te con ella diversas caracteristicas:

1. Porque la primera caracteristica de la fama es su amplia capacidad
divulgadora y comunicadora, asi como la pretensién de perpetuarse
en el recuerdo.

2. Porque difunde un modelo ideal de la realeza (o de todo gobernan-
te o miembro de un grupo de poder) vy de las acciones del rey (ac-

ciones prestigiosas o desprestigiadas, va sea la fama o la infamia, lo
que se divulgue).

6! Juan del Encina, Eglogas o Bucdlicas, «Obras Completas», ed. cit. t. I, p. 243.
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3. Porque posibilita una manipulacion de la verdad, bien difundiendo
un mensaje que no se corresponda del todo con la realidad %2, bien
seleccionando socialmente aquellos hechos que los cronistas deseen
que queden como fama —como pueden ser los hechos de armas de
la alta nobleza—, ocultando los de otros individuos menos impor-
tantes desde el punto de vista jerdrguico.

4. Porque va dirigida, en gran medida, a la «<opinion popular» u opi-
nion publica.

5. Porque se espera con la fama conseguir de esa opinién piiblica una
respuesta favorable o una modificacién de su conducta inclinada a
la obediencia, acatamiento o a la adhesion al poder (cuyos simbo-
los, como hemos visto en los textos, son el «temor» y «amor» al rey,
en el caso de la propaganda regia).

Asi pues, cobra un sentido politico la recomendacion dada al gobernan-
te —al rey— de que cuide y preserve su fama:

«Si a toda persona de su fama conviene curar, mucho mds a los principes
es necesario, porque los vicios o virtudes en las personas privadas muy atarde
se conoscen, mas en los principes, los ojos de fodos miran e sus vicios o vir-
tudes por todos ligeramente se conoscen.» 83

Fijandonos en la capacidad divulgadora de la fama, encontramos otro
término que puede remitir a la propaganda y es, precisamente, publicar o su
sindnimo parcial, divilgar.

3. Publicar-divulgar

Divulgar y publicar aparecen en los textos como sindnimos, aunque di-
vulgar, se utiliza con mds frecuencia para expresar la difusidn de la fama. Lo
que se divulga, basicamente, ¢s la fama.

En el Vocabulario en Romance y en Latin de Nebrija, segtin la edicion de
1581 (Gili Gaya), aparece divulgar como «divulgar por fama y gloria», y en
COV se hace equivaler a publicar cualquier tipo de informacidén: «sacar a pi-
blico, divulgare, dar noticia de alguna cosa al vulgo, como el que la dize en
la plaga 0 en muchas partes». Siguiendo la etimologia, divulgar significa dar
a conocer algo al vulgo, es decir, no a un individuo, sino a una colectividad.

52 Decia don Juan Manuel que «en las cosas que tafien a la fama, gue tanto aprovecha o
enpege lo que las gentes tienen e dizen commo lo que es verdad en si», Conde Lucanor, Exem-
plo XLVI, cit. por Lida, R., La idea de la fama..., op. cit., p. 213.

83 Diego Valera, Doctrinal de principes, ed. de M. Penna, Madrid, 1959, p. 186, y tam-
bién Espejo de verdadera nobleza, ibidem, p. 94.
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Divulgar la fama, como hemos visto lo usan Juan Barba, Gémez Manrique
o Pulgar. Publicar como sinénimo de divulgar fama, entendiendo farma co-
me «opinidén, estimacién» y no como informacidén neutra y objetiva que se
hace piiblica, lo emplean, por ejemplo, Barba®4, el cronista anénimo de los
Reyes Catdlicos, que habla de la «piblica y notoria disfamia de la reina»®5,
o Diego de Valera, cuando dice que los embajadores «publican 1a fama de la
liberalidat e gracia e afabilidad de los principes»%°.

Aut. recoge puiblico, como adjetivo: «notorio, patente y que lo saben to-
dos», y afiade la expresién piiblica voz y fama, «phrase con que se da a en-
tender que alguna cosa se tiene corrientemente por cierta y verdadera por as-
segurarlo casi todos». Publicar es «hacer notoria y patente por voz de
pregonero y otros medios alguna cosa que se desea venga a noticia de to-
dos». Igualmente, en COV: «Manifestar en piblico alguna cosa. Piblico, lo
que todos saben y es notorio, piblica voz y fama».

Entre publicar y piiblico parece no haber una correspondencia exacta de
significado. La accién verbal significa «hacer piblico», sin mds, y no se afia-
de ningin matiz de significado a la informacién que se publica, es decir, que
puede ver verdadera o falsa. Mientras que como adjetivo, pi#blico, se consi-
dera, no simplemente «conocido», como informacién que ha sido publicada
por un emisor y de la que el receptor se da por enterado, sino que se ha afia-
dido el matiz de «verdadero», como si la colectividad que recibe esa infor-
macién tuviera capacidad de legitimar su correspondencia de veracidad con
la realidad. Asi por ejemplo, el cronista de la Crénica incompleta emplea el
verbo con informaciones que considera verdaderas, como cuando dice que la
riqueza de la feria de Medina «por todo el mundo se publicaba» [p. 52], o
bien con informaciones que €l o los receptores {segiin él), consideran falsas,
no creibles:

«Aungue el rey tornase a publicar que la hija de 1a reyna tenia €l por su-
va, y esto movido por la honestad y verguenca de su persona, por todos los
reynos de christianos y otras naciones era crefdo el contrario» [p. 73].

Sin embargo, cuando emplea el adjetivo piiblico siempre considera que
los receptores toman esa informacién por verdadera: «su impotencia era tan
ptiblica» |p. 55], o, el asunto de los hijos adulterinos de la reina era «mnuy pi-
blico» [p. 62]. Este carficter verdadero suele quedar reforzado en la expre-
sién tan utilizada de pitblico y notorio.

En la crénica de Pulgar aparece mas claramente el verbo publicar apli-
cado a la difusién de una informacién no verdadera. Pulgar lo utiliza para
desprestigiar, por boca de sus personajes, un argumento que ha sido difundi-

64 Juan Barba, Consolatoria, estrofa CCCLXXX.
85 Cronica incompleta..., ed. cit., pp. 62 y 70.
%  Diego de Valera, Doctrinal de principes..., ed. cit., p. 187.
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do, segiin él, con la finalidad de ocultar las verdaderas intenciones del que lo
public, contrarias en realidad a aquello que fue manifestado en piblico. Lo
manifestado suele hacer referencia a razones relativas al bien piblico, amor
o lealtad al rey u otras opuestas a lo que son intereses particulares. Esta opo-
sicidn, interés general/interés particular, se expresa de manera explicita.
Los ejemplos son suficientemente significativos:

«No quisieron ser en aquella devisién, por que dezian que aquellos cava-
lleros lo hazian por sus propios intereses particulares e no por la buena go-
vernacicn general que publicavan... Pues vemos que para probeer a la mala
gobernacidn del rey don Enrique que publican, quicren hazer buena la del
pringipe don Alonso, siendo de onze afios, manifiesto pareze, no siendo aque-
lla edad capaz para gobernar, que no lo hazen por el bien general que publi-
can, Mas por su interese particular que desean, quieren apropiar a s esta go-
bernagién» [T. 1, pp. 7-8].

«Los quales poco tiempo antes habian afirmado por toda Espaiia, e publi-
cado fuera della, que la sefiora su sobrina no tenia derecho a los reinos del Rey
Don Enrique, por la impotencia experimentada que dél publicaron, e que de-
bia bien mirar como estonces habian fallado no ser heredera de Castilla, e ago-
ra dicen que es legitima subcesora, porque destas variedades e mudanzas en
tan poce tiempo fechas, se podia sospechar que estos caballeros de Castilla no
se movian por su servicio, ni menos con zelo de la justicia que publicaban, si-
no a fin de procurar sus intereses de aca e alla, e dar el derecho do fallasen
mayor utilidad.»57.

«Que aquellos cavalleros que le llamavan para execugion desta justigia
que decia tener su sobrina, movidos mds por sus propios intereses lo hazian
que por este derecho que publicavan» [T. 1, p. 97].

«E que sélo vos por vuestra actoridad podéis quitar aquello que muchas
vezes publicastes aver dado Dios por la suya... [T. 1., p. 108]. Paresgeria que
el amor que mostrivades al servicio destos nuestros sefiores, e el derecho gue
publicdvades tener la Reyna a estos reynos, quando le demandavades al Rey
estos oficios no era por respeto de virtud e verdad, mas por su fin de yntere-
se» [T. 1, p. 111].

Publicar aparece, pues, en contextos politicos en los que se aducen ra-
zones, en general relacionadas con el bien publico o general, que sirven pa-
ra justificar o encubrir intereses particulares. Un dltimo testimonio lo en-
contramos ¢n las Generaciones y Semblanzas de Fernan Pérez de Guzmadn:

«Algunos en su favor propio predican e publican, diziendo que sigufan la
opinién del condestable e la voluntad del rey por solo zelo de lealtad e amor.
Non digo nin plega a Dios que yo lo diga en injuria de tantos nobles y gran-

67 Fernando del Pulgar, Crénica... Sigo esta vez la ed. de C. Rosell, por ser mds conci-
sa, p. 260. En parecidos términos, ed. Juan de Mata Carriazo, pp. 87-88.
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des onbres que ellos non oviesen leal e buen respeto al rey, pero digo que es-
ta lealtad yva buelta e mezclada con grandes intereses.»%%

Los cronistas denuncian también la difusién o «publicacion» de mensa-
jes que constituyen ataques contra la honra, mensajes infamantes que tienen
por objeto desprestigiar al enemigo. Dice Pulgar:

«Pero tanto e por tantas partes los publicdys por yngratos, que serd forga-
do dar rrazdn desta yngratitud que les ynputdys» [T. I, p. 106].

«E otras cosas feas. E que no sélo las avian dicho, mas aiin las escrivieron
por sus letras al papa y las publicaron por toda la Christiandad; cuyos trasla-
dos estaban oy en todas las ¢ibdades y villas destos reynos... ;qué otra cosa se
podia entender sino otorgar las ynabilidades y fealdades que aquellos perlados
y cavalleros dél avian publicado? [T. 1, p. 11].

Un testimonto interesante ¢s el que recogemos de la glosa de Fernando
del Pulgar a las Coplas de Mingo Revulgo. En la glosa a la copla XX, Pul-
gar critica a los malos consejeros y servidores reales que «turban los reynos
e los ponen en guerras e estados publicando los defetos del pringipe afean-
do su persona a fin de se acregentar en reyno turbado». Detras de la publi-
cacion de los defectos del rey se encontrarian, de nuevo, los rumores agita-
dores que incitan a las revueltas y levantamientos. Pulgar recomienda a los
buenos servidores reales que oculten los defectos de su rey: «los quales co-
mo conogiesen el defeto de su rey le posieron en tal guarda que ninguno de
su sefiorio lo sintiese»®9. Contra una propaganda de agitacién se aconseja el
uso de otra propaganda, basada en la ocultacién vy en la simulacidn.

En conclusion, los términos divilgar y, mas frecuentemente, publicar
{sin olvidar otros sinénimos, como «predicar» 0 «pregonar»), aparecen en
los textos identificando situaciones que hoy calificariamos de propagan-
disticas. Sucede cuando se detecta una intencién clara de hacer llegar un
mensaje al mayor nimero de personas, bien en el interior del reino, bien en
otros reinos extranjeros. El mensaje no suele tratarse de una informacion
neutra, sino que lo que se difunde es un modelo moral marcado desde un
puntto de vista valorativo (fama-infamia), 0 una informacién poco veraz, ¢
argumentos justificativos de acciones politicas determinadas. Aidn pode-
mos seguir profundizando en este dltimo punto, afiadiendo un término que
remite, concretamente, a la manipulacién engafiosa de actitudes y argu-
mentos con objeto de encubrir unas oscuras intenciones, contrarias a las
que aparentemente se expresan en los discursos. Se trata del término co-
lorar.

%  Ferndn Pérez de Guzman, Generaciones..., ed. cit., p. 143.
% Las coplas de Mingo Revulgo, ed. est. preliminar v notas de V. Brodey, Madison,
1986, pp. 203-204.
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4. Colorar

Siguiendo su etimologfa, «colorado», significa «adornado, compuesto»
(DECH). A partir de este significado bdsico, se construye la acepcién, colo-
rar, «<hacer o pretender que algo presente un aspecto diferente del gue debe
tener; hacer que, contra lo que es, aparezca bueno, justo, indiferente o me-
nos grave» (CUERVQ) y asi, como uso metafdrico, lo recogia en el siglo
XVIII, Aut.;«Metaphdricamente vale pretextar, encubrir, paliar con motivos
y razones aparentes alguna cosa, de suerte que tenga algunos visos de ver-
dad o probabilidad» y cita un ejemplo extraido de la Celestina: «No he ha-
llado disculpa que buena fuesse ni conveniente con que lo dicho se cubries-
se ni colorasse». En un lenguaje cotidiano equivale, pues, a pretexto, excusa.
Cita Aut. otro ejemplo, esta vez aplicado al terreno politico en el ambito le-
gislativo, cuando se intenta promover una ley injusta o partidista, haciendo
ver que se trata de lo contrario: «Y esta ley no se podria convencer notoria-
mente injusta porque se podria colorear con fines priblicos».

Similares significados se recogen en COV, relacionando el términe con
la hipocresia: «sinifica alguna vez razén o causa, que en latin vale species,
exemplo: so color de santidad engaifian los hipdcritas». Aparece, en vez del
verbo, la expresién so color y, como adjetivo, titulo colorado: «el que pare-
ce fundarse en alguna apariencia de razén y justicia». El engafio, la aparien-
cia, penetra el campo 1éxico de la simulacién. En el Vocabulario espariol e
italiano de Franciosini, publicado en Roma, en 1620, la expresion so color
se define como «sotto spezie, con finta, sotto capa, color, escusa» (Gili Ga-
va). Finalmente, el Vocabulario en Romance y Latin de Nebrija, en su edi-
cién de 1545, traduce so color como «praetextum-i» (Gili Gaya).

En textos de la Baja Edad Media aparece con cierta frecuencia el verbo
colorar, el sustantivo color, el calificativo colorado/-a v 1a expresién so co-
lor, todas cstas formas aplicadas a ciertas coyunturas politicas y relaciona-
das con argumentos, razones justificativas™ o simples mentiras y fingi-
mientos: en definitiva, estrategias propagandisticas. Veamos algunos
testimonios referidos a diferentes contextos politicos.

Como calificativo, Colorado/-a aparece en las Generaciones y semblan-
zas de Pérez de Guzmén:

«E ansi concluyo, que cuanto a la verdad, aunque los unos toviesen mas
colorada e fermosa razén que los otros, pero la pringipal entengién toda era

70 Hemos de afiadir los textos de Sdnchez de Arévalo y de Enriquez del Castillo, reco-
gidos mas arriba al hablar de la «consciencia propagandistica», en los que subraydbamos la ex-
presién so color o €l verbo colorar aplicado a situaciones similares a las que vamos a citar. En
el texto de Enriquez del Castillo se hablaba de colorar razones y desdorar la fama del rey. Si
colorar remite al adorno de los argumentos en un sentido positivo, es decir, apoyar con bue-
nas razones algo que no es bueno o aceptable, desdorar opera en un sentido negativo, des-
prestigiando, presentando como malo algo que puede no serlo. La infamia se convierte asi en
un medic de propaganda.
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ganar, en manera que se podria dizir que, cuanto a la pura verdad, en este plei-
to ninguna de las partes tenia derecho, nin actores nin reos, salvo que los unos
tenian mds claro nombre e mas colorada e ligitima o ligitimada razdn, ¢ los
otros, por el contrario» [p. 144].

Razon colorada se opone a razén verdadera. Se trata de una intenciona-
da apariencia de verdad. Pulgar, en una carta a su hija, narra una fibula en la
que se recrea la corte real. Ante el rey se presentan muchos que vienen: «de-
llos con mentiras coloradas, dellos con malicias que tienen imagen de bon-
dad»71.

El autor de 1a Crénica incompleta de los Reyes Cardlicos al relatar cémo
el arzobispo de Toledo habia decidido cambiar el bando de Isabel y Fernan-
do por el del margués de Villena, dice:

«Penso el ar¢obispo de buscar causas coloradas como de la corte se fue-
se... y aunque mayores mergedes de las que €l pedia el rey y reyna le diesen,
avia de buscar achaques y colores cémo de la corte se fuese» [p. 155].

El sustantive color equivale, como hemos dicho, a «excusa», «motivo»
0 «pretexto» que se alude para apoyar cierta pretensién politica. Diego de
Valera cuenta en la Crénica de Espafia como el rey Wamba dijo al traidor
Paulo:

«Coniuro te mala bestia por aquel dios que te fizo que digas aqui ante to-
dos si yo te fize algin dafio o mengua por que ovieses color de fazer contra
mi tanta enemiga como feziste.»72

En la Crdnica de Aragon, escrita por Gauberto Fabricio de Vagad, se
alude al cisma de la Iglesia y a los partidos que lo sustentaban, todos ellos
tenian «razén y razones, a 10 menos color de razén para defender su parti-
do»73. Este cronista toma como colores o pretextos las acusaciones de he-
rejia que sirvieron para atacar, igualmente, a las hermanas de Pedro II:
«Con esta color destruyan también los bienes delas sefioras infantes que
eran cristianissimas» [fol. 97v]. En la misma crénica se utiliza color para
describir la actitud politica que consiste en cambiar de partido segiin la con-
veniencia y los intereses que $e planteen en cada momento:

7l Fernando del Pulgar, Letras, ed. Dominguez Bordona, Madrid, 1958, Letra XXIII, p.
101.

72 Diego de Valera, Crénica de Espafia, Sevilla, Alfonso del Puerto para Michael Da-
chauer y Garcia del Castillo, 1481, fol. 49v.

73 Sigo la edici6n sevillana de esta obra: Gauverto Fabricio de Vagad, Crénica de Ara-
gon, Sevilla, Estanislao Polono para Garcia de la Torre y Alfonso Lorenzo, 24-4-1500, fol.
187v.
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«... en Ytalia, donde no tienen por feo de passar de un enemigo en otro, quan-
do el pago del sueldo fallece o sale alguna color delo poder con alguna causa
fazer» [fol. 190v].

Como verbo, colorar, encontramos un testimonio que alude al hecho que
ejemplificaria en aquella época el paradigma de la traicidn encubierta y di-
simulada, Ia traicién de Judas: «Judas que presente estava, sintiendo que por
él se dezia por colorar su traycién, dixo, maestro so yo»?4.

Diego de Valera emplea colorar al contar, en la Crénica de los Reyes Ca-
tolicos, el episodio de la derrota de los portugueses en Toro. El arzobispo de
Toledo gquiere ocultar su mal papel en la batalla y el fracaso de los portu-
gueses: «el qual caso de su ynfortunio aquella noche quiso algo celorars [p.
73]. Acto seguido, el principe portugués escribe a Lisboa atribuyéndose la
victoria en la batalla.

La expresién so color la emplean, por ejemplo, los cronistas que quieren
desprestigiar argumentos sostenedores de revueltas, como, por ejemplo, la
defensa de privilegios, que, segin tales cronistas, no seria sino un pretexto.
En la crénica de Pulgar se dice:

«E como los de aquella montafia (Vizcaya) son omes prestos al escandalo,
so color que sus previllejos e usos e costumbres se quebrantavan, desobe-
decieron a la justicia e maltrataron a los oficiales e fizieron ynsultos e alboro-
tos contra ellos» [T. II, pp. 252-253}.

Con igual sentido aparece en la Cronica de Aragén de Gauverto Fabri-
cio de Vagad:

«So color de querer defender previlegios y libertades, comengaron de mo-
ver guerra contra el rey y destruyr y echar a perder toda Catalueiia» [fol. 110r].

«So color de justicia y por defender sus derechos, sus previlegios y liber-
tades havian estropecado [la sangre de los grandes] en crimen de rebeldia»
[fol. 118v; ver también so color como sindnimo de engafio, encubrimiento, en
fol. 132v].

En el Memorial de diversas hazafias de Diego de Valera aparece cuatro
veces repetida la expresion so color (reproducidas, igualmente, en la Créni-
ca Castellana)™. La inspiracién inmediata es Alfonso de Palencia, tan ami-

74 Rodriguez de Almela, Diego, Valerio de las estorias escoldsticas e de Espaiia, ed. y
est. de Juan Torres Fontes (reproduccién facsimilar de la ed. de Murcia, Lope de la Roca Ale-
min, 6 de diciembre, 1487), Murcia, 1994, fol. 160v.

75 Los testimonios de Valera se repiten en iguales términos en Cronica andnima de En-
rigue IV, ed. cit., pp. 354, 360, 398, 4006, respectivamente.
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go de acumular o denunciar situaciones que tengan que ver con la simula-
cion. El comendador de Montalvidn, Gonzalo de Saavedra,

«so color de entender entre estos cavalleros [el marqués de Cadiz y. el Du-
que de Medina Sidonia] se vino a la ¢ibdad de Xerez, e qued¢ en ella por
guardar la fortalega e ¢ibdad, con algunos de guien el marqués se confiava»
[p. 201].

Durante este mismo conflicto, el que enfrentaba al marqués de Cidiz y
al duque de Medina Sidonia, el duque se dispone a tomar Jerez y €l marqués
expulsa a los arrabales a los sospechosos, «e las haziendas dellos mandd me-
ter en la ¢ibdad, so color que no rescibiesen dafio [p. 205]. En Cérdoba, en
1474, tiene lugar una persecucién de conversos, Diego de Valera considera
que ¢l motivo religioso no es mds que un pretexto;

«Y aviendo quien sienpre afiadiese discordia entre estas gentes, de tal for-
ma que esta causa se ovo de hazer una conjuragion en la ¢ibdad, so color de
devocidn, en que entré la mayor parte della, a 1a qual llamaron Hermandad de
la ¢ibdad. E hizieron en giertos dias progisiones, mostrando hazerse con gran-
de devogion» [p. 240].

En otro contexto, el rey Alfonso de Portugal, prepara dinero y armas pa-
ra su posible utilizacién en Castilla, bajo el pretexto de una guerra contra los
musulmanes:

«E dvose consejo muy secreto que el rey de Portugal ayuntase todo el te-
soro que pudiese y aparejase las gentes de su reyno de caballo e armas, e de
navios, € de todas las otras cosas nesgesarias para fazer guerra so color que se
aparejaba para pasar allende, para hazer guerra a los moros» [p. 246].

Valera, recoge también en la Crdnica de los Reyes Catdlicos la expresion
so color para referirse a una operacion propagandistica: el rey de Portugal
exphica las razones de su proyecto de entrar en Castilla a los grandes y pro-
curadores del reino reunidos en Arronches. Para Valera (y para Palencia), to-
das estas nobles razones encubren otros intereses: «E venidos en la villa de
Arronches, abiertamente a todos dixo su final intengién, encubriendo su mal-
vado propésito so color de justigia e piedad [p. 12].

En términos generales, la simulacién de la justicia y de la piedad son dos
de las situaciones que mds facilmente se prestan a servir de justificacién pro-
pagandistica denunciada por la expresién so color. En un tratado escrito por
Alfonso de Jaén, cronista de Juan Il de Aragén, dirigido a la reina Isabel en
la primera etapa de su reinado, se critica el mal estado de la justicia en ge-
neral; la prictica de la justicia es s6lo aparente:
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«Los ministros de la justicia que son los males governadores, malos justi-
cias criminales e civiles e reprovados assessores de aquellos malos regidores
jurados sindicos racionales y almotacanes, so color de administrar justicia e de
regir las universidades, roban las gentes de aquellas.»’6

En cuanto a la simulacién de piedad, Diego Rodriguez de Almela cuen-
ta en la Compilacidn de las batallas campales, ¢émo el rey de Egipto Tolo-
meo conquisté Jerusalén empleando la estratagema de la piedad religiosa:
«so color e ynfinta de sacrificar en el templo, e fazer oracién e non gelo con-
trariando ninguno, apoderose de la cibdad»7".

En todos estos textos, vemos que el pretexto justificativo que se escon-
de tras la expresién so color, puede presentarse en forma de argumento pro-
clamado y, ademds, en forma de accién o de actitud expresamente mani-
festada. De este modo, coloy, colorar, colorado/-a © la expresion so color
definen, segiin los cronistas ¢ autores que las denuncian, operaciones que, li-
gadas a determinados conflictos politicos, son perfectamente equiparables
con lo que entendemos hoy como estrategias de propaganda politica. Segin
los textos, todos estos términos denunciarian la propaganda, criticando lo
que se percibe como artimafias o simulaciones utilizadas por el enemigo o
bando adversario.

IV. La critica de la propaganda politica en los cronistas
del Renacimiento: Pedro de Gracia Dei

Después de haber perfilado los rasgos que dibujan la consciencia propa-
gandistica a fines del xv, desde testimonios que aluden a la simulacién o a la
mentira o a otros mecanismos similares a la propaganda y desde algunos tér-
minos que remiten a €s¢ Mismo contexto seméantico, traemos aqui un dltimo
testimonio que consideramos totalmente grifico. Se trata de un texto en el
que, con una total claridad, el autor plantea la critica de la escritura de la his-
toria como medio de propaganda al servicio del poder. Nos referimos al pro-
logo de la Relacién de la vida del rey don Pedro y su descendencia que es el
linaje de los Castilla escrita por Pedro Gracia Dei, oficial de armas de tiem-
pos de los Reyes Catdlicos v de Carlos V. Gracia Dei escribe esta «relacién»
para reivindicar la figura del rey Pedro, para lo cual no tiene mas remedio
que atacar y acusar de mentirosa a la historia oficial que sobre este rey cir-
culaba tal y como fue escrita por el canciller Ayala. Creemos que este testi-

7 Alfonso de Jaén, El espejo del mundo, Biblioteca de Catalunya, Ms. 273, fol. 7v.
77 Diego Rodriguez de Almela, Compilacion de las batallas campales, Murcia, 1487,
ed. facsimil, Valencia, 1963, fol. 22r.
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monio es de suma importancia para poner de manifiesto, no sélo el uso cons-
ciente de la propaganda, sino la certeza que tuvieron los cronistas sobre la
capacidad de la historia para legitimar las dinastias o, en cualquier caso, so-
bre su potencial como arma politica. Hay que decir que existia cierta co-
rriente de opinidn que afirmaba la existencia de una crénica «verdadera» del
rey Pedro, escrita por el obispo Juan de Castros.

En este prologo de la Relacion de la vida del rey don Pedro encontramos
todos los términos que hemos analizado, o sus sinénimos, aludiendo al uso
de estrategias de propaganda al servicio de una intencién primaria: despres-
tigiar la imagen del rey don Pedro, conformar y difundir una imagen negati-
va del rey. Esta imagen del rey ha calado, segiin ¢l cronista, «en la comiin
opinion del mundo» [p. 207], por lo que, al rey, le ha quedado la «opinion
de cruel» [p. 209]. Esta opinidn es producto de la infamia: «en la comiin opi-
nion del mundo estd infamado el rey don Pedro» [p. 207]. El cronista apela
al derecho para «no darle crédito a cosa que sea en infamia y perjuicio del
rey» [p. 208]. Y repite, de nuevo, que el rey fue «por el mundo falsamente
infamado» [p. 208]. La fama o la infamia de los reyes procede del hecho de
divulgar, publicar, una determinada imagen positiva o negativa. En virtud de
ello, los reyes serdn «publicados y tenidos» [p. 209] moralments de una de-
terminada manera. El rey don Pedro, gracias a la crénica que «anda publi-
ca» [p. 207], ha sido «fenido por cruel» [p. 209]. La crénica de Ayala, es,
para Gracia Dei, un ejercicio de falsedad: es «fingida y mentirosa» [p. 207];

7% El rey Fernando ordena en 1510 al prior y frailes de Guadalupe la entrega de la cré-
nica del rey don Pedro que alli se guardaba. El rey estaba interesado en esta crénica «porque
diz que es la mds verdadera de c6mo pasaron las cosas en aquel tiempo» (el original de la cé-
dula estd en Simancas, Libros de Cdmara, lib. 18, fol. 384v; Beltrdn de Heredia, V., Cartula-
rio de la Universidad de Salamanca, t. 11, Salamanca 1970, n.® 350). No se sabe con seguri-
dad si la crénica que se guardaba en Guadalupe era la crénica de Ayala o la de Juan de Castro.
El glosador de la obra de Gracia Dei opinaba que era esta tltima la que custodiaban los mon-
jes: «Esta crénica que escribié este Juan de Castro estaba en el monasterio de Guadalupe; y
pasando el rey don Fernando Quinto por Guadalupe, que iba a Sevilla, iba con el rey el doc-
tor Carvajal, que era de su consejo y su cronista; y gand una cédula firmada de su nombre, ¢6-
mo la recibia y que volveria la dicha crénica, Los frailes gnardaron las dichas cédulas muchos
afios sin acordarse de ellas, que ya era muerto el doctor Carvajal. Y los frailes acudieron a sus
herederos con las cédulas a pedir la dicha crénica y los herederos diéronles una crénica, es-
crita de mano, que es la que anda impresa [la de Ldpez de Ayalal; y los frayles, sin mirar més,
la tomaron y la tienen hoy dia en su libreria. De manera que esta historia de Juan de Castro, o
el doctor Carvajal la quemd, porque no pareciese, o estd en poder de sus herederos» (vid. Re-
lacion de la vida del rey don Pedro y su descendencia que es el linaje de los Castilla, por Pe-
dro de Gracia Dei, ed. G. de Andrés, «Cuadernos para la investigacién de la literatura hisp4-
nica», n.° 19, Madrid, 1994, p. 210; citaremos en adelante a partir de esta edicidén, con el
ndmero de pdgina en el texto, entre corchetes). Sobre la historiografia petrista, ver: Conde, 1.
C., «Una lanza por la existencia de una historiografia petrista sojuzgada: ecos y rastros en la
historiografia del cuatrocientos castellano», Actas del VI Congreso Internacional de la Aso-
ciacién Hispdnica de Literatura Medieval, ed. J. M. Lucia Megfas, Universidad de Alcald,
1997, 511-542.
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Io que se hizo fue «fingir y pintar en ella al rey don Pedro hombre malo,
cruel y tirano» [p. 207]; las crueldades del rey «la historia se las finge y po-
ne, ¥ de aqui se sacard la falsedad de los otros afios» [p. 208]. Al que matd
al rey don Pedro «le convenia pintarle como le pinto, el peor, el mds cruel,
el mayor tirano de cuantos han reinado» [p. 208], pero ¢l rey «no era tan ol-
vidado de su salvacién ni tan roto de conciencia como Pero Lopez le quiso
pintar» [p. 208]. Ordend «con gran diligencia escribir la historia de este rey
don Pedro y que le pintasen en ella de cruel y tirano como hoy se ve en su
historia» [p. 210]. El verbo «pintar» introduce el otro término que hemos
analizado, colorar: la crénica de Juan de Castro «no pinté alli aquel rey con
tan malos colores de crueldades y vicios como esta otra que pareces [p.
207]. En realidad fue el hermano del rey el que se comporté como cruel y ti-
rano al matar a su hermano, la crénica fue escrita «para colorar y remediar
este hecho y que no fuese de las gentes tan aborrecido» [p. 210].

Gracia Dei resume en qué consistirdn las estrategias de propaganda em-
pleadas por Ayala en su crénica, medios o estrategias que, usando su voca-
bulario, se derivan de esta labor sistematica de fingir v colorar. El resultado
se obtuvo:

1) «encaresciendo v exagerando las justicias que hizo» [p. 208].

2) «callande las causas que tuvo para hacerlas» [p. 208], «quitadas
las causas y razones que tuvo de hacer justicia» [p. 210].

3) «pasando en disimulacion y callando lo que era tan notorio que en-
tonces no se podia negar» [p. 210].

4) «anadiendo crueldades falsas» |p. 208}, «<mezclando algunas ver-
dades con muchas mentiras» [p. 210].

En suma, toda una labor de manipulacién de la verdad, ocultamiento de
informacion y simulacién («que no pase en disimulacion el agravio que los
historiadores hicieron al buen rey don Pedro, que por culpa de ellos el mun-
do le llama el Cruel» {p. 208]), descrita casi con la exactitud del socidlogo,
puesto que coincide, bisicamente, con algunos de los métodos propagandis-
ticos citados por J. Brown o G. Durandin. Queda, por iltimo, referirnos al
objetivo politico que da sentido al empleo de la propaganda y que Gracia Del
apunta al principio del prélogo, repitiéndolo a lo largo de su discurso: la cré-
nica de Lopez de Ayala fue escrita «para justificar con las gentes la traicion
y muerte que le dieron, siendo su rey y sefior natural» {p. 207, «para justi-
ficar, como estd dicho, su traicion» [p. 208], «para remediar este hecho y
que no fuese de las gentes tan aborrecido y tuviese alguna disculpa» [p.
210].
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V. Conclusiones

Tras el andlisis de todos estos textos procedentes, basicamente, de créni-
cas del siglo xv y de otras obras literarias de la época hemos conseguido, no
so0lo documentar unas estrategias de propaganda determinadas, sino, sobre
todo. la consciencia, por parte de los autores, del uso propagandistico de ta-
les operaciones politicas. Normalmente, la actitud que estos autores han
mostrado se corresponde con una actitud critica respecto a dicho fenémeno.
Los términos que utilizan para referirse a lo que hoy entendemos como pro-
paganda, tienen, en la mayoria de los casos, unas connotaciones negativas.
Esta circunstancia hace que sea posible determinar ¢l grade de intencidn po-
lémica que guia la escritura de ciertas cronicas u otros textos. A partir de
aqui podemos seguir buscando términos que aludan al uso de la propaganda
politica a fines de la Edad Media. Si encontramos una elevada proporcién de
términos relacionados con la denuncia de la propaganda, nos hallarfamos an-
te un debate, un conflicto, un enfrentamiento que tiene como marco, no el
campo de batalla, sino la lucha ideoldgica y propagandistica.



