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RESUMEN

Las empresas o divisas (asociacion de palabra e imagen) fueron utilizadas por reyes y caba-
lleros como forma de ostentacion de altos ideales heroicos o amatorios entre los siglos XV y
XVII. Para elaborarlas, requerian de la pericia de poetas y humanistas con buenos conoci-
mientos de los clasicos, Retorica y dominio de la agudeza conceptual y verbal. Por su condi-
cion de arte efimero, hemos perdido gran parte de esas creaciones, a excepcion de las que
nos han quedado descritas en relaciones de torneos, de fiestas, de viajes, genealogias de
caballeros, descripciones de cimeras de los blasones, etc. Presentaremos un proyecto de
repertorio de estas composiciones a través del uso de bases de datos.
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ABSTRACT

Impresses or devices (association of word and image) were used by kings and knights as a
way of flaunting heroic or amatory ideals between the XV and XVII centuries. To elaborate
them, it was necessary the expertise of poets and humanists with a good knowledge about
classics, Rhetoric and domain of verbal and conceptual acuity. Because of their ephemeral
art condition, we have lost the most of those creations, with the exception of the impresses
and devices that are described in relations about tournaments, celebrations, travels, knights
genealogies, descriptions of coats of arms, etc. We are going to present a project of cata-
logue of those compositions through the use of databases.

Keywords: Impresses, devices, catalogue, database.

A lo largo de las ultimas décadas han aumentado los que hasta hace no mucho
eran escasos estudios centrados en la rama de la emblematica que se ocupa de mo-
do particular de las insignias personales de reyes, reinas, caballeros y damas. Estas
manifestaciones individuales, cuya funcion era la de singularizar a su portador,
especialmente en el ambito de la vida publica, se caracterizaban por presentar una

Dicenda. Cuadernos de Filologia Hispanica ISSN: 0212-2952
2012, vol. 30, Nam. Especial 267-277 http://dx.doi.org/10.5209/rev_DICE.2012.v30.41376



Andrea Maceiras Lafuente Disposiciones para la catalogacion de empresas...

naturaleza dupla, ya que estaban formadas por una imagen que se llamaba cuerpo (a
la cual hoy solemos denominar pictura), acompaiiada de una o varias palabras, por
lo general en latin, que recibian el nombre de mote, lema o alma (y que hoy deno-
minamos inscriptio). Las empresas y motes constituyen un subgénero de la emble-
matica por diversas razones entre las que destaca su funcionalidad: mientras que los
emblemas persiguen distintos fines entre los que habitualmente sobresale el didacti-
co o moralizante, las empresas y motes estaban destinados a la transmisién de altos
ideales heroicos o amatorios y su efectividad comunicativa dependia de la pericia
de su creador, que en la mayor parte de los casos no era el propietario, sino un
humanista versado en retorica y agudeza verbal y conceptual. La diferencia entre
empresas y divisas propiamente dichas y motes o letras de justadores radica esen-
cialmente en su perdurabilidad: mientras que las primeras poseian un caracter mas o
menos estable y duraban habitualmente lo que la vida de su propietario, las segun-
das se prestaban a un uso ocasional en eventos festivos puntuales.

Debido en parte a estas diferencias intrinsecas, pero también a otros factores re-
lacionados con la naturaleza y entorno en el que nacen y se desarrollan empresas y
motes, tales como su ostentacioén en festejos cortesanos, su entidad esencialmente
poética, su estrecha vinculacion entre el mensaje y la identidad de sus creadores y
propietarios o lo dilatado de su uso en el tiempo, los estudios referidos a este género
de la emblematica parten de intereses diferentes y variados y obtienen resultados
parciales en su mayoria. Los interesados en estas manifestaciones extremadamente
ricas coinciden en reclamar mas estudios desde un enfoque multidisciplinar que
atienda a todos los procesos implicados en la intencion, creacion, difusion y uso de
empresas o divisas, ya que estas se caracterizaban por aunar en sus manifestaciones
no solo texto e imagen (o, si se prefiere, inscriptio y pictura) sino también ostenta-
cion y gala, agudeza e ingenio, concision y profundidad, declaracion de ideales y
expresion de sentimientos y, en definitiva, gran parte de la pluralidad que daba enti-
dad al dia a dia de la vida cortesana de los siglos XV, XVIy XVII, en la que la im-
portancia de las apariencias era definitiva.

Asi, desde la perspectiva mas general a la mas concreta, son varios los estudio-
sos que, en los ultimos tiempos, atienden a este género que supone una de las apli-
caciones mas reales y palpables de la emblematica. Ya sea partiendo de un enfoque
social, como en el caso de Diez Garretas', que se centra en la relevancia crucial de
estas manifestaciones en eventos festivos, tales como torneos y justas; ya sea aten-
diendo a la creacion y tradicion poética de motes concretos, como el penacho de
penas analizado por Francisco Rico’, parece evidente el interés suscitado por este
tipo de creaciones dificiles de adscribir a un campo concreto, pero indefectiblemen-
te ligadas al arte, cultura e ideologia del momento, en tanto que de ellas nacen y se

"' M. I. Diez Garretas (1999), pp. 163-174.
2 F. Rico (1990), pp. 189-228.
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nutren. Su relevancia queda patente no solo en el plano de lo real, sino también en
el de lo ficticio, puesto que la gran difusion de estas manifestaciones hace que sean
imitadas en novelas y libros de caballerias, como las analizadas por Alberto Rio
Nogueras® en su articulo “Libros de caballerias y poesia de cancionero: invenciones
y letras de justadores”. Por otra parte, el proceso de influencia no solo fue en la
direccion realidad ficcion, sino que la ficcion fue a su vez imitada por los caballeros
auténticos para representaciones ludicas cortesanas, produciéndose asi una reali-
mentacion mutua.

Mas proximos a la elaboracion de estudios con cardcter de repertorio cabe men-
cionar nombres como Ian Macpherson®, que analiza y edita los motes existentes en
el Cancionero General de Hernando del Castillo, John Gornal, que hace lo propio
con el Cancionero de la British Library o Patrizia Botta’, que viene a completar
este panorama con su trabajo sobre los motes y la rubrica de los mismos en el Can-
cionero de Garcia de Resende. En consonancia con esta linea de investigacion, se
hallan los trabajos de Manuel Moreno del Pulgar, quien aborda el estudio de las
empresas de Batallas y Quincuagenas ofreciendo un catalogo de las mismas, con la
diferencia de que se centra en ellas como realidad histdrica y no meramente poética.

Siguiendo la estela de los avances producidos en los ultimos afios, precisamente
encaminados hacia esta apertura de enfoque en el estudio de la empresa, y gracias a
nombres como el citado Manuel Moreno del Pulgar, pero también a trabajos de
investigacion como los de Sagrario Lopez Poza®, o de catalogacion como el de Alan
Young, que ofrece un amplio conjunto de empresas inglesas ordenadas y estructu-
radas a modo de repertorio, he comenzado a realizar un trabajo que sera mi tesis
doctoral, cuya finalidad es la de realizar un catdlogo en el que se incluyan las em-
presas o divisas y las invenciones y letras de reyes y de caballeros espafioles entre
los siglos XV y XVIIL

Esta acotacion temporal coincide con el inicio del género en Espafia y sus prime-
ras manifestaciones en los cancioneros, y con el declive del mismo, que tendra lugar
de forma definitiva durante siglo XVIII. Como en todos los géneros, la preceptiva
se ocupo de ¢l cuando llevaba largo tiempo en practica y, como es natural, no siem-
pre refleja la realidad, sino que establece consideraciones acerca de como deberia
ser la perfecta empresa.

Asi, en 1551, Paolo Giovio establece unos minimos deseables en su Didlogo de
las empresas militares y amorosas (que no se imprimid hasta 1555) y la culmina-
cion de esta preceptiva se consigue con Emanuele Tesauro en su obra /I Cannochia-
le Aristotélico de 1654 y L'idea delle perfette imprese (1622). Comun a estas pre-

’A. Rio Nogueras (1994), pp. 303-318.
*1. McPherson (2004).

> P. Botta (2005), pp. 173-192.

%S. Lopez Poza (2008), pp. 17-63.
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ceptivas es la atencion a diversas caracteristicas relativas tanto a la inscriptio como
a la pictura: desde su apariencia hermosa hasta la profundidad de su significado o la
preferencia por motivos vegetales y animales en lugar de humanos. En lo que se
refiere a Espafia, son muy ilustrativas las consideraciones iniciales de Fernandez de
Oviedo en su Libro del Blason. También es destacable la nutrida informaciéon que
se desprende de su obra Batallas y Quinquagenas, relativa a costumbres, habitos y
uso de estas manifestaciones.

Pero sobre todas estas cualidades ha sido ensalzada como fundamental la de la
brevedad, que sin embargo no actua en demérito de su capacidad expresiva y co-
municativa, sino mas bien al contrario, ya que el sucinto enunciado del mote de las
empresas, acompafiado generalmente por la imagen simbolica, esta especialmente
disefiado para albergar dentro de si la mayor cantidad de significado posible y, co-
mo ya hemos visto, establece relacion con otras muchas realidades de diversa indo-
le. En este sentido podria ser comparado con el agujero de una cerradura que, a
pesar de su tamaiio, permite entrever, al otro lado, una realidad diversa y compleja
que esconde mas significados de los que muestra en apariencia. Por otra parte, no se
debe perder de vista el hecho de que su entidad era efectiva, es decir, que la empre-
sa cumplia una funcién publica, con un caracter que podia ser mas o menos ludico,
pero que, en todo caso, trascendia los limites de cualquier ficcion literaria para in-
cardinarse en la realidad historica. El fendmeno de la empresa, con todo lo que su-
ponia, podria, quiza, equipararse al hecho de que hoy en dia muchos usuarios de
redes sociales y de internet en general emplean frases e imagenes definitorias de sus
gustos e intereses para dar a conocer su personalidad franqueando la barrera de la
pantalla. Estas frases, que no suelen ser de su autoria, tienen entidad literaria en
muchos casos, pero una vez incluidas en el juego de las apariencias virtuales cum-
plen una funcién distinta de la original y muy semejante a la de los motes que los
caballeros lucian en sus atuendos durante los torneos, las cuales permitian adivinar
la identidad del justador a pesar de que su rostro quedase oculto por el yelmo.

Partiendo, pues, de este enfoque plural que entiende la empresa como elemento
fundamental de la vida publica y como hecho real estrechamente conectado con su
entorno y con su €poca, capaz de generar alrededor de si misma una cultura propia,
pretendemos recoger en el catalogo de motes y empresas el mayor nimero posible
de estas manifestaciones atendiendo a sus diversas facetas, de modo que no solo se
contemplen como hechos aislados, sino que se obtenga una vision de conjunto, his-
torica y artistica, sin olvidar que la principal particularidad de una empresa o mote
es su naturaleza dupla, visual y escrita. Somos conscientes de que en un nimero
importante de casos solo se conserva la inscriptio, en tanto que la vida de la figura
suele ser mas efimera. Las imagenes se pierden con mayor facilidad debido, entre
otras circunstancias, a los variados soportes sobre los que podian lucirse, ya que
ademas de plasmarse sobre el papel, podian ser ostentadas en adargas, cimeras, en
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la propia vestimenta del caballero o incluso en fachadas y entradas de edificios’ .
Sin embargo y, a pesar de estas inevitables carencias, el estudio de las empresas y
motes no debe dejar de lado la parte pictorica, puesto, que salvo contadas ocasiones,
la imagen esta siempre presente en el momento de concepcion de este tipo de crea-
ciones.

Con la finalidad de aprovechar al maximo los resultados obtenidos, el objetivo
ultimo de este trabajo es el de la creacidon de una base de datos accesible a través de
Internet que contenga la informacion recogida en el catalogo. Las multiples ventajas
que nos ofrecen los recursos web actuales y la cada vez mas frecuente digitalizacion
de textos por parte de bibliotecas e instituciones, comienzan a marcar indefectible-
mente el discurrir de la investigacion contemporanea. Materiales que antes eran
dificilmente accesibles y, por esta causa, desconocidos en muchos casos, se ponen
ahora al servicio del publico a través de bibliotecas virtuales, paginas especializadas
e incluso paginas de particulares, permitiendo obtener mayores resultados con me-
nor esfuerzo. En este sentido, el uso de bases de datos constituye una de las herra-
mientas de trabajo mas rentables a todos los niveles, pues permite gestionar la in-
formacion de forma Optima, aportando una inmediatez y una eficacia dificiles de
conseguir sobre el papel. Aplicaciones estandarizadas de busqueda y recuperacion
de datos agilizan la localizacion de la informacion al tiempo que el soporte digital
permite llegar al mayor nimero de usuarios.

Asi pues, con el empleo de estos recursos, toda la informacidén contenida en el
catalogo que estoy elaborando estara accesible de un modo agil, dinamico y flexi-
ble, puesto que se adaptara a las necesidades de cada usuario, que podra formular
preguntas de tipo directo a la base de datos a través de las diferentes opciones de
blsqueda.

En realidad, la metodologia empleada para elaborar el catalogo, ya desde su fase
mas inicial, pasa también por el uso de una base de datos de estas caracteristicas
que permite volcar la informacion obtenida y cuyos registros ejemplificarian lo que
podria ser una aproximacion al resultado final del conjunto del trabajo. Atendiendo
a la naturaleza de motes y empresas y, teniendo en cuenta que incluso dentro de una
misma empresa pueden existir variaciones minimas en el lema o la pictura, cada
registro se corresponde con una empresa 0 mote en concreto. La informacion relati-
va a los mismos se distribuye en una serie de campos que explicaré a través de al-
gunos ejemplos y que pretenden organizar la informacidon de modo préctico.

En cuanto al proceso de elaboracion, se basa, en primera instancia, en el rastreo
de fuentes primarias en las que se incluyen las obras fundamentales que permitiran
dotar de contenidos a la base de datos a medida que se vayan incorporando nuevas
empresas. Estas fuentes serian, entre otras, libros de emblemas, genealogias, libros
de heréldica o relaciones de sucesos, atendiendo especialmente a los grandes auto-

'S. Lépez Poza, 2010, pp. 413-462.
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res del momento, desde Gonzalo Fernandez de Oviedo hasta Giovio, Girolamo
Ruscelli, Camilo Camilli, Ludovico Dolce, Bargagli o Capaccio, puesto que todos
ellos recogen en sus obras empresas de caballeros espafioles.

Inicialmente, los limites de este rastreo se centraran, en lo relativo a la naturaleza
del texto, a textos de caracter impreso, y, por lo que respecta a las fechas, al periodo
comprendido entre los siglos XV y XVII, debido a las causas ya mencionadas.
Ademas se seleccionaran aquellos motes y empresas que tengan entidad real y efec-
tiva, desechando los pertenecientes a obras de ficcion. Sin embargo, y puesto que se
trata de un proyecto que aun esta en una fase de asentamiento y desarrollo, es logico
suponer que vayan a existir modificaciones que, si bien no afectaran a la esencia de
esta propuesta, podran alterar estas acotaciones iniciales y abrir o cerrar las restric-
ciones en cuanto a las fuentes, fechas y naturaleza de los motes y empresas depen-
diendo de los resultados obtenidos, con el fin de enriquecer el trabajo.

Ademas de la localizacion y lectura de las fuentes y del vaciado de los datos en
la base, también consideramos relevante dar cuenta de otros aspectos fundamentales
a la hora del estudio del género, de modo que pretendemos investigar no so6lo la
informacion concerniente a los textos e imagenes, sino también a la vida de los
reyes y caballeros que lucen estas empresas y motes y a los acontecimientos en los
que fueron ostentados, puesto que la relacion que existe entre la empresa, su porta-
dor y su contexto es demasiado estrecha como para dejarla de lado o atenderla so-
lamente en un sentido marginal. Tal y como hemos visto, una de las principales
particularidades de este género de la emblematica es su capacidad de establecer
relaciones con su entorno y, en este sentido, muchas empresas solo pueden cobrar
significado pleno a la luz de las circunstancias vitales de sus propietarios, puesto
que aluden a hechos biograficos significativos y a ideales personales. Otro tanto
sucede con los motes que, ademas, varian segun las circunstancias del torneo y en
muchas ocasiones hacen referencia al motivo por el cual se organiza el festejo, co-
mo pueden ser una boda real o la visita de miembros de la realeza.

Para la adecuada organizacion de todas estas informaciones que rodean y otor-
gan su esencia a las empresas, hemos creado una serie de campos en cada uno de
los registros de la base de datos destinados a recoger aquellos aspectos mas repre-
sentativos. Estos campos son: el mote, su traduccion, su fuente primaria, el propie-
tario y sus datos biograficos (vida) y personales (H/M), la descripcion de la imagen,
el lugar donde se ostentd la empresa, su caracter real o ficticio, la existencia de po-
sibles fuentes secundarias que aludan a la empresa, el hecho de que esta sea perso-
nal u ocasional, el acontecimiento en el que se ostenta, el autor, y, por ultimo, si va
acompanada de ilustracion, y, en caso afirmativo, si la conservamos o si conserva-
mos alguna imagen similar.

A continuacion presento algunos ejemplos.
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1. NEC SPE, NEC METU

TRADUCCIONdada Ni por esperanca ni por miedo
TRADUCCIONmia Ni por interés ni por miedo

. FUENTEL Calvete de Estrella

PROPIETARIO Felipe || |
PROPIETARIOvida (Valladolid, 1527- €l Escorial, 1598) Rey de Espafia, de Napoles y Sicilia desde 1554 y de Portugal y los Algarves desde 1580. Rey de Inglaterra por su matrimonio con Maria I.
 HOMBREGMUIER H e

IMAGENdeserip No aparece.

COMENTARIO Forma parte de un conjunto iconografico.
| vALoRACiON
JONDEseOSTENTA Frontispicio de un arco triunfal situado delante del palacio de los Dugues de Mildn.

REALOFICTICIOR :

FUENTEZ2 “«Nec spe nec metu» y otras empresas o divisas de Felipe II", 5. Lépez Poza
'EMPRESApersonals i e
EMPRESAccadlonal -

ACONTECIMIENTO Viaje de Felipe II. Entrada en Mildn (diciembre de 1548).
 AUTORempresa
IMAGENilustracion N

- IMAGENfisica . IMAGENsimilar

FUENTEImagenSIMILAR

Esta empresa esta tomada de la obra de Juan Calvete de Estrella titulada E/ felicis-
simo viaje del muy alto y muy poderoso Principe don Phelippe, hijo del emperador
don Carlos Quinto Mdximo, desde Espafia a sus tierras de la baxa Alemana: con la
descripcion de todos los Estados de Brabante y Flandes®, donde se relata la visita
del principe Felipe 11 a los estados europeos de su padre, el emperador Carlos. En su
cronica, Calvete de Estrella presta especial atencion a los festejos con los que el
principe era agasajado a su paso por las diferentes villas y ciudades, los cuales in-
cluian arcos de triunfo y variados programas iconograficos decorados con las em-
presas del principe y su familia. La empresa que nos ocupa, NEC SPE NEC METU
es, presumiblemente, la primera de las empresas que Felipe II us6 a lo largo de su
vida. Se trata, por tanto, de una empresa de caracter personal, que presenta la parti-
cularidad de no poseer pictura, por lo que no aparece la descripcion de la misma. Si
bien Calvete de Estrella ofrece la traduccion “ni por esperanza ni por miedo”, el
significado de la palabra ‘esperanza’ en la época y contexto en que fue ostentada, se
asemeja mas al de ‘interés’ o ‘expectativa’, de ahi que podamos traducirlo como “ni
por interés ni por miedo™.

En este caso, el evento en el que aparece es la entrada del principe en Milan en
diciembre de 1548 y el lugar donde se ostenta un arco del triunfo preparado para la
ocasion. Completa el registro un articulo relativo a la empresa del principe que se
consigna como bibliografia secundaria.

8 Primera edicion de 1552, Amberes.
?'S. Lopez Poza, 2011, pp. 435-456
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2. LOS LLENOS DE DOLOR Y LOS VACIOS DE ESPERANZA

TRADUCCIONdada
 TRADUCCIONmia

Esta empresa figura en el Didlogo de las empresas militares y amorosas de Paolo
Giovio'’, obra que recoge numerosas empresas de caballeros principalmente espa-
foles e italianos, y pertenece a Diego Hurtado de Mendoza y Lemos, conde de Mé-
lito. Se trata de una empresa personal que este caballero debié de lucir en diversas
ocasiones a lo largo de su vida, pero en la obra de Giovio no se da cuenta de las
mismas ni del lugar donde fue ostentada. Esta empresa de indole marcadamente
amorosa es, sin embargo, valorada por el preceptista como “de sotil invencion y
unica vista”, por lo que en su época debi6 de gozar de gran consideracion social. En
la pictura aparece una noria en la que algunos de los cangilones van llenos y otros
vacios, de modo que el pleno significado de la empresa se obtiene a la luz de la
inscriptio: los llenos de dolor y los vacios de esperanza. En este caso, conservamos
esa imagen que representa una noria rodeada de abundante ornamentacion con el
mote del emblema escrito en una filacteria.

19 Edicion de 1561, Lyon, Guillermo Roville, traducido por Alonso de Ulloa.
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3 CON TUS FAVORES ME ENFRENO, QUE SI NO, A NINGUNO TEMO.

| TRADUCCIONdada
| TRADUCCIONmia

L

| PROPIETARIOVIda.
| HOMEREGMUIER H

. wm.umenﬁm
DONDEeOSTENTA Presumiblemente en la cimera ("entre muchas plumas")

ImﬁENiiunrnnién N

Esta empresa esta tomada del Tratado Copioso y verdadero de la determinacion del
gran Monarca Felipe Il para el casamiento del Il con la Serenisima Margarita de
Austria, y entradas de Sus Majestades y Grandes por su orden en esta ciudad de
Valencia con las libreas, galas y fiestas que se hicieron''. El autor de esta relacion,
Juan Esquerdo, describe con gran detalle como fueron los festejos celebrados en
honor de las bodas del Principe Felipe III con la princesa Margarita de Austria.
Precisamente, una de las celebraciones con las que se honro a la princesa en Valen-
cia, fue el torneo que tuvo lugar el 24 de abril de 1599, al que acudid el caballero
propietario de esta empresa: Gaspar de Mercader. Se trata, por tanto, de una empre-
sa de uso ocasional que el justador lucio, presumiblemente, en su cimera, comple-
tando su ornamentacion con algunas plumas.

La empresa de Gaspar de Mercader atina el ideal heroico con la declaracion del
sentimiento amoroso. Asi, en la pictura de la misma figuran un ledn, animal repre-
sentativo de valor y fortaleza, que es sometido por el dios del amor, Cupido. El
mote que complementa la imagen, explicita su significado: solo el amor de la dama
puede templar el furioso impetu del caballero. A pesar de que en este caso no con-
servamos la pictura de la empresa, sino tan solo su descripcion, se trata de un moti-
vo recurrente, por lo que es posible asociarle una imagen similar, que en este caso
he tomado del emblema de Alciato “Potentissimus afectus Amor” el cual figura en
su obra Emblematum liber. Complementan el registro la valoracion de Esquerdo
acerca de esta empresa y un articulo relativo al tema.

" Edicion de 1559, Valencia.
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Todas estas consideraciones conforman el proyecto de una investigacion que se
encuentra en su fase inicial, de modo que solo he podido trabajar en su metodolo-
gia. Espero que pueda estar terminada en dos o tres afios y que, de ser posible la
instalacion de la base en Internet, sirva de plataforma para ampliar el catdlogo con
aportaciones futuras de otros posibles colaboradores.
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