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Isabel Fernández Alonso Josep Ángel Guimerà i Orts Ana Fernández Viso MPilar Cousido 

González Tomás Atarama Rojas Mariana Alba Manrique Ana Garay Bárbara González Eleazar 

Salas María Serrano Esteban Arribas Reyes Manuel Villoria Mendieta Félix González Ruiz 

MLourdes Acuña Ledesma Esther Martínez Pastor Elizabeth Vázquez Bernal Gustavo José 

Chávez Ortiz. 

Con el presente número de la revista Derecom se cumplen dos años de su Nueva Época, en la 

que ha experimentado una transformación de sus contenidos para dar paso a una publicación 

científica arbitrada. Este andar ha supuesto la inclusión en dos índices de calidad científica, 

DICE (CSIC-ANECA) y Latindex (UNAM), así como la incorporación a la plataforma Dialnet, de la 

Universidad de la Rioja. Esta edición pone énfasis en el análisis de la realidad española en 

materia de políticas de comunicación, en el contexto de la crsis económica que vive el país y a 

la luz del marco que norma dicha actividad. Dedicamos nuestro artículo de portada a la 

revisión del impacto que ha tenido la situación económica de España en el denominado 

espacio catalán de comunicación a través del trabajo de los profesores Fernández Alonso, 

Guimerà i Orts y Fernández Viso. Por otra parte, la realidad del sector audiovisual español 

impone un análisis como el acometido por Esteban Arribas y Manuel Villoria, en relación con la 

independencia de los medios españoles y sus prácticas de buen gobierno corporativo. La pinza 

se cierra con artículo del profesor Félix González Ruiz, cuyo estudio sobre las instituciones, el 

crecimiento económico y la transparencia resulta indispensable para completar el abordaje de 

la cuestión. 

La publicidad constituye un aparto especial de este número, en el que se presentan los 

trabajos de Acuña Ledesma y Martínez Pastor al respecto. El primero pone el acento en la 

publicidad engañosa, mientras que el segundo acude a una perpspectiva iusinformativa. 

Derecom también incluye otros temas de actualidad, como el del régimen jurídico en materia 

de propiedad intelectual de los guionistas, de la mano de la profesora Cousido González; 

igualmente aborda la situación y los retos del e-learning en México, mediante la investigación 

que, sobre la materia, nos oferecen los maestros Vázquez Bernal y Chávez Ortíz. 

Finalmente ofrecemos las reseñas de Cousido y Atarama, el estudio sobre la marca de destino 

de Mariana Alba y la entrevista que alumnos del Seminario de Derecho de la Información de la 

Universidad Complutense de Madrid le hicieron a la directora de Comunicación de la 

Federación de Comunidades Judías de España, María Royo, sobre las declaraciones del director 

danés Lars Von Trier en la reciente edición del Festival de Cannes. 
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