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IBERCOMNET ¢s miembro de la Red [nternacional de Centros de Documenta-
cion en materia de Investigacion y Politicas dc la Comunicacién -COMNET-
auspiciada por la UNESCO, y entre sus principales actividades sc encuentra la
de recopilar anualmente, mediante resimenes y descriptores, la produccion
bibliografica espafiola de la Comunicacion e integrarta en ¢l circuito internacio-
nal a través de los centros homologos del sistema. Esta bibliografia es enviada
periddicamente a Instituciones que representan a mas de medio centenar de
paises.

La bibliografia, acumulada desde 1977 y hasta 1987, pucde consultarse en los
PIC (Puntos de Informacién Cultural) del Ministerio de Cultura. Por otra parte
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se encuentra automatizada en IBERCOMNET e integrada en disco fijo de IBM/
AT con sistema operativo MS/DOS y software de aplicacion MICROISIS (1986
- 1990). Asimismo el centro estd preparando la ediciéon de un CD-ROM con
software Microlsis en colaboracion de varios paises latinoamericanos.

Como en ediciones anteriores la bibliografia cubre todos Tos modos y medios de
comunicacion, las publicaciones especificas o relacionadas con la disciplina,
tanto libros como revistas, y la denominada “literatura gris”.

Sc incluye un indice de revistas consultadas v un indice de descriptores.

El equipo de trabajo, coordinado por Antonio Garcia Gutiérrez y Félix del Valle
Gastaminza, ha sido formado por alumnos en practicas del Curso de Documen-
tacion para Postgraduados de la Facultad de Ciencias de la Informacion, del
Curso dc Documentacién de la Sociedad Espafiola de Documentacion e {nfor-
macion Cientifica (SEDIC) y de los Modulos de Biblioteconomia y Documen-
tacion del Instituto San Isidro de Madrid y de Ciudad Escolar.

Agradecemos especialmente la colaboracion del Centre d’lnvestigacid de la
Comunicacio de la Generalitat de Catalunya.

Solicitamos a los investigadores y usuarios de la presente bibliografia el envio
de cuantas referencias consideren de utilidad para IBERCOMNET para la
permanente actualizacion de la base de datos.
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00001  LOPEZ CASTILLO, Santiago

El efecto multiplicador de la imagen/ Santiago Lopez
Castillo

En: Mensaje y Medios (febr-marzo 1989),n. 5:p. 109-( 1 1.
- ISSN 0210-3982.

El efecto multipticador de imagenes puede lener conse-
cuencias impredecibles. La toma de la camara de televi-
sion on primer plano y plano medio puede dar unas dimen-
siones distintas a una misma accion.

TELEVISION: PLANO; TECNICA; CAMARA; REALI-
ZACION

On002 - MADINAVEITIA, Eduardo

El indice de atraccion, una nueva medida de repercusion
de un programa de televisién/ Eduardo Madinaveitia
En: Mensaje y Medios (febr-marzo 19893, n. 5, p. 2-8
TSSN 0210-3982.

El indice de atraccion, combinacion de los indices de
audiencia y de aceptacion, supuso a partir de 1987 una
nuevy lined de investigacion de la audiencia por parte de
Radiotelevision espaiola que en un futuro podra caleular-
s partir del panei de audimetros.

TELEVISION; RTVE; INDICE; ATRACCION; AU-
DIENCIA; ACEPTACION: AUDIMETRO;, PROGRA-
MACION

00003 RAMOS LOSADA | Rafael

LA television “fin de siglo™, una televidn para la compe-

tencia/ Rafacl Ramos Losada

En: Mensajc y Medios (Fcbr-Marzo 1989), n. 5: p. 58-72.
[SSN 0210-3982.

Entre las caracieristicas de la television de futuro, las que

mas incidencia van g tener en la programacion y en los

programas son ¢l fuerte signo competider derivado de la

pluralidad de estaciones emisoras y el caracter invascr de

las mismas. propiciadue por una teenologia de avance no

respetuosa con las fronteras y las nacionalidades.

TELEVISION; SATELITE; PROGRAMACION: NUE-
VAS TECNOLOGIAS

00004 NUNEZ LLADEVEZE, Luis

El medio no es el mensaje/ Luis Nofez Ladeveze

En: Mensaje y Mcedios (Febr-Marzo 1989), n. 5; p. 68-72.
ISSN 0210-3982.

La tradicional identificacion enire el mensaje y el medioes

arbitraria, caprichosa y artificial. Comprendiendo que ¢l

medio puede ser considerado como elemento que determi-

na una unidad significativa de caracter social o contextual

¢s posible entender mejor lu ccuacion segan ln cual el

medio es el mensaje.

MENSAJE; MEDIO INFORMATIVO; McLUHAN,

MARSHALL

00035 MARTINEZ ALBERTOS, Jose Luis

La distincion entre hechos y opiniones, utilidad legal v
requisitos linguisticos/ Jose Luis Martinez Albertos

En: Mensaje y Medios (Febr-Marzo 198%), n. 5; p. 49-57.
— ISSN 0210-3982.

Tras la sentencia del Tribunal Constitucicnal de 21 dc
enero de 1988 se establece la necesidad juridica que los
jueces diferencien enire hechos y opiniones a la hora de
valorar los comportamientos profesionales de los perio-
distas. Elrespeto a los canonces linguisticos del periodismo
es una garantia

para la proteccion del derecho colectivo a [y informacion.
PERIODISMO; LIBERTAD DE EXPRESION; DERE-
CHO A LA INFORMACION

QU006 LEON SAEZ DE IBARRA, José Luis
Audiencia de la programacion TV v audiencia de spots.
Distancia e implicaciones economicas/ José Luis Ledn
Saex de Ibarra

En: Investigacion y Marketing (Marzo 1989), n. 29; p. 23-
29.
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La planiticacion de campaiias publicilanias para television
exige el estudio permencrizado de los horarios de emision de
log anuncios en relacién con los programas de mayor audien-
cia. bs necesario analizar Jos momentos en los gue el anuncie
va a aparecer con ¢l objeto de optimizar fa inversion.
PUBLICIDAD: CAMPANA PUBLICITARIA: TELEVI-
STON: AUDIENCIA: PLANIFICACION; ANUNCIO

00008 La INVERSION publicitaria en USA erecio un
7.9 cn 1988

En: Anuncios (16-22 Enero 1989), n. 367, p. 4.
0214-4905,

La inverston en publicidad en USA dutante 1988 alcanzd
118300 millones de dolares (alrededor de 13 billones de
pesetas), bo que representa un aumente de un 7,9 respecle
alaivanterior. Las Blecciones presidenciales y lus Olimpiaday
de Seil animaron a los anuncianles nortcamericanos de tal
forma que, por orimera ver en la historia, la inversion
publicitaria realizada fuera de USA superd a la realizada en
¢l interior, con un 18 mas que en el afio 1987,
PUBLICIDAD; INVERSION; USA

185N

00009 CANAL Sur. laelevision autondmica andaluza.
comienza a emitir ¢l 28 de febrero

En: Anuncios (16-22 enero 1989), n. 367; p. 20, — [8SN
0214-4905.

Canal Sur, dependiente de Ja Junta de Andalueia, comen-
zard sus emisiones ¢l Dia Nacional de Andalucia. La
programacion scra un 60 de produccion propia y un 40
ajena. Canal Sur ests formade por una cadena de television
con dicz unidades mdviles, y una cadena de radio com-
puesta por veinte emisoras, La scde central se encuentra cn
Sevilla y dispone de un presupuesto para el primer aho dc
umos 14.000 millones de pesetas.

TELEVISION; AUTONOMIA; ANDALUCIA: CANAL
SUR; RADIO

00010 Sin CAMBIOS ¢n ¢l comportamiente de la au-
diencia

En: Anuncios (16-22 Enere 1989), n. 367; p. 36.
0214-4905,

La audiencia de TVE sc comportd duranle el mes de
digiembre de 1988 de forma tipica, sin apreciarse ninguna
variacion significativa en ¢t ranking que elabora ECOTEL.
Esta es la principal conclusion que se obliene de los datos
del sisterma de audimetros referidos a este mes. Por otre
lado, el cine se ha recuperado del mal resultado del mes
anterior. Las producciones proptas dc TVE han seguido
jugando un buen papel.
TELEVISION; AUDIENCIA;
AUDIMETROS

158N

CINI;  ECOTEL:

00011 La LEY de Publicidad Gallega cambia hacia la
via jurisdiccional

En: Anuncios (23-29 Enera 1989), n. 368 p. 7. - ISSN
0214-4905.

La Ley Galega de Publicidade adoptara definitivamente la
via jurisdiccional para resolver los conflictos que puedan
derivarse de su incumplimicnto, adaptandose en lo funda-
mental a ba bey General de Publicidad. La Adwinistracion
autdnoma se otorga Gnicumente la posibilidad de arbitraje
v recomendacion.
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LEGISLACION; AUTONOMIA; GALICIA; PUBLICI-
DAD; LEY GALEGA DE PUBLICIDADE

00012 La PRIMERA ola del IMA da una venta global de
8.5 millones de cjemplares entre diarios y revislas
lin: Anuncios (23-2& Encre 1989), n. 368; p. 20,
0214-4905.

Los datos globales de la primera ola del estudio de compra
y difusion de medios impresos presentados por ¢l Instituto
de Medios y Audiencia cn enero de 1989 cifra en unos 8,
3 miliones de ejemplares los diarios y revistas vendidos en
Espafia, por un total de 133 titulos conlrolados. Los datos
generales dan unas cifras significativamente mis bajas a
las proporcionadas por OJD, v en algunos casos casi una
cuarla parle menores que la audiencia recogida por el
EGM.

PRENSA; DIFUSION: ONB; IMA: EGM; DIARICO: RE-
VISTA

[S8N

nool3  PINO MERINQ, Angel det

Los JOVENES consumidores cspafiolesi Angel del Pino
Mering

En: Anuncios (23-29 Encro 1989), n. 368: p. 30-31.
158N 0214-49035,

La juventud espafiola. una de las mas progresistas de
Europa. mantiene un nivel de consumo sofisticado v abun-
dante. causado por una seric de factores tanlo de tipe
sociologico como econdmico. Hedonistas y pragmaticos.
amantes de la expertmentacion ¥ novedad, la seduccion
comercial aplica sobre ellos sus mejores armas. El consu-
ma en general, y la moda en particular, son para ellos una
forma de proyectar su personalidad y, asimismo, el indice
dc haber alcanzado un cietto status social, lo que explica
su prediteecion por las marcas.

JUVENTUD; ESPANA: CONSUMO; PUBLICIDAD;
MARCAS PUBLICITARIAS

G0O1S  EGM: Ultima ola de 1988

En: Anuncios (30 Enero-3 Febrero 1989). n. 369; p. 28.
ISSN 0214-4905. .

Elincremento espectacularde laaudienciaen Jus televisio-
nes wutondmicas, con el contrapunto de la imporiante
bajada de TVE 2 cnun 21, 4, son 1o mas destacabie de la
tercera y ultima ola del Estudio General de Medios en
1988, Ll resto de los medios ha cerrado el afio sin
estridencias cnsus cifras glohales, en sumayoria levemente
negativas. Solamente en ¢l medio radio se produce un
hecho notable: la recuperacion de Ja iniciativa por parte de
la radio Tormula, tras dos olas en las gue la tendencia
habitual se habia invertido o favor de la convencional.
AUTONOMIA; AUDIENCIA: TELEVISION: RADIO

00016 RTVE compraun nucve sistema publicitatio para
las transmisiones deportivas

En: Anuncios {30 Enero-5 I'cbrero 1989), 0. 369 p. 19, -
[SSN 0214-4905,

En sustitucion de las vallas de los estadios, RTVE ha
invertido 900 millones de pesetas on la adquisicion de ta
licencia Ad Time. Este sistema, de patente francesa, con-
sigte en un conjunto de modoloes ensamblados entre si y
conectados electrémcamente, gue portan uma ointa sin fin
cn la que pueden fijarse por estampacion o adhesion
carteles publicitarios.
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RIVE: TELEVISION; PURBLICIDAD; RETRANSMISIO-
NES DEPORTIVAS

00G17  AVENIR ha invertido 2,000 millones de pesctas
para su entrada en Espafia

En: Anuncios (30 Enero-5 Febrero 1989), n. 369; p. 18,
133N D214-4905.

A los mueve meses de su entrada en Espafia, Philippe
Santini, Presidente de Avenir, la empresa mas fuerte del
sector, Prescntd sus nuevos proyectos para ¢l futuro de la
publicidad exterior en nuestro pais. Ademas de la fucric
inversion realivada, los principales cambios que pretende
introducir en Espafia Avenir se reficren a mejoras de tipo
téenico, Ll cambio més visible, aparte de la modificacion
de la cabecera, serd la entrada en funcionamiento de los
eircuitos de vallas, aunque existe cierto esceplicismo sobre
las posibilidades de algunos tipos de publicidad exterior,
rules come vallag moviles, rotatorias, elc.

ESPANA: INVERSION; PUBLICIDAD EXTERIOR

Q018 MESA, Inmaculada

Cambie de Onda, Antena 3/ Inmaculada Mesa

En: Anuncios (30 Enero-5 Febrero 1989), n. 369, p. 24-25.
ISSN 0214-4905.

Tray siele aifos de vida. Antena 3 constituye un fendémeno

cspectacular en el panorama de los medios de comunica-

cion espafioles. De un pequeiio grupo de cuatro emisoras,

hia pasado a ser Ja segunda cadena de emisoras privadas en

audiencia ¥, segin sus datos, en facturacion. Es, ademas,

uno de los tres prinmeros canales de tefevision privada cn

Espafa, Las 97 emisaras de radio que la componen han

servido de infraestructura informativa para fa nueva tele-

visidnaungue, en general, su programacion no vaa romper

los actuales esquemas de TVE.

ESPANA; RADIO; TELEVISION PRIVADA, ANTE-

NA3J

00019  MAL final de afo para radio y prensa. Tercera ola
EGM

Ea: Anuncios {6-12 Fcbyero
ISSN 0214-4905,

La tercera ola del Estudio General de Medios en 1988 ha
aporlado unes datos que permiten ealificar de negativo el
fin de afio de los medios, exceptuunde Television. que
regisird un fuerte erecimicnto de los canales autonémicos.
No hay apenas subidas signiticativas en radio y si impor-
tantes descensos, sobre todo en programacién convencio-
nal, Bl medie diarios siguc estabilizado mientras que en el
medio revistas, la cast totalidad de los titules de prensa del
“corayan” y los nuevos femeninos pierden audiencia. Sin
embargo, la audiencia de los titulos de "motor™ ha crecido
un 280 en un afo.

EGM; RADICO: TELEVISION; PRENSA; REVISTAS

1989, n. 370; p. 30-32, —

00020 LalNDUSTRIA Audio-visualde ticcion a Catalunya:
Produccio i comercialitzaciéd Daniel E. Jones y Joan M.
Corbella, eds

Barcelona: Generalitat de Catalunya, Centred’Investigacio
de la Comunicacio, 1989 87 p. -{Informes/;2). [SBN
£4-303-1181-%

Lstudie de la gituacion actual de la produccion y
comergializacion de audiovisuales de ficeion (cine, televi-
siom y videa) en Catalufia realizado por investigadores y
profesionales del scetor. Tras cstudiar el marce competi-
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tive internacional en ¢l que sc desenvuelve el audicvisual
catalan de ficcidn y el papel de la Administragion Publica
-estatal y catalana- se enfoca el tema desde la optica de la
industria cinematogrifica, de las dos televisiones que
producen y emiten en Cataluda y desde las perspeclivas
que la integracion de los medios audiovisuales a través de
las nuevas teenologias abre 4 lus formas de producceion v
a las estructuras nacrativas del género de ficeion.

CINE; TELEVISION; VIDEQ: FICCION: PRODUCCION;
COMERCIALIZACION; DIRECCION; INDUSTRIA; TV3:
TVE-CATALUNA; CATALUNA

00021 LARA. Antenio

[médgenes de papel, hoy y mafana/ ANTONIC Lara

bn: Mensaje y Medios (febrero-marzo 1989), n. 3 p. . -
LS8N 0210-3982.

L.os comics, hislorictas 0 narraciones griticay se mueven
entre dos universos:el de la industria y ¢l comercio porun
lado, v, por olre, ¢ del arle, la cxpresidm v la creacion
estética;todavia no sc han insertado en la estructura cuhu-
ral de nuestro tiempo

COMIC; HISTORIETA

00022 Los MEDIOS informativos ante los sccucstros
En: Mensaje y Medios (febr-marzo 1989), n, 5: p. 8-18.
138N (2 10-3982.
Entrevista con el periodigta Jesds Alvarer, verno de Emitiang
Revilla secuesirado por ETA, en la gque analiza el compor-
tamiento de Jos medios informativos ante dicho secuestro
MEDIO INFORMATIVO; SECUESTRO. REVILLA,
EMILIANO: TERRORISMO; ETA

00023 PEREZ CALDERON, Miguel

Televisian, tres puntos de vista/ Miguel Perez Calderon

Fn: Mensaje y Medios (febr-marzo 1989), n. 5, p. 106-108.
[S8N 0210-3952.

Existen tres actitudes psicolégicas o “puntos de vista”

dife-rentes ante el televisor:el de! profesional, el del espec-

tador y cl del critico.De ellos el que debe valer es el del

profecsicnal ya que tiene peso eapecifico por una avtoridad,

unos conocimientos y una experiencia que no tienen los

otros

TELEVISION; PROGRAMACION; ACTITUD; PROFE-

SIONAL; CRITICO; ESPECTADOR

00026 VALORACION de la comunicacidn publicitaria
en ¢l sector bebidas aleoholi cas

En: Control de publicidad y vemtas (Enero 1989), n. 317;
p. 79-81.

El analisis seffala que se trats de una publicidad basica-
mente denotativade identificacién de una marca, con un
alto nivel de abstaccion, debido a un en torne social
beligerante. Se apunta una linea mas creativa, de productor
de signos sociales.

PUBLICIDAD, BEBIDAS ALCOHOLICAS

H0027  BEBIDAS alcoholicas

Cn: Control de publicidad v ventas (Enero 1989), n. 317;
p. 09-78.

3chate sobre la publicidad de alcoholes y las limilaciones
impuestas porla ley.

PUBLICIDAD: BEBIDAS ALCOHOLICAS; LEGISLA-
CION
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00028 1ZQUIERDG, Javier

PRIMERA pagina impar/ Javier lzquierdo

En: Control de publicidad y ventas (Marzo 1989), n. 319;
p. 59-04.

[nteresante estudio sobre la colocaciaon de la publicidad en
prensa, atendiendo a aspectos como color, pagina, tamano,
lrecuencia, ete.

PUBLICIDAD: PRENSA

00029 En: Control de publicidad v ventas (Abril 1989),
n, 320:p. 34-42,

Estudio tedrico sobre publicidad y comunicacion, que
analiza la necest dad de globalizar funciones en ung
empresa de servicios mas amplia, dirigida o {a creacién de
imagen de empresa.

PUBLICIDAD; COMUNICACION; IMAGEN(DE EM-
PRESA)

00030 SAGARMINAGA, José Maria de
LaPUBLICIDAD y las marcas/ Jose Maria de Sagarminaga
En: Control de publicidad y ventas {Abril 1989), n. 320;
p. 48-49.

Se trata en este articulo de la creacién o enriguecimiento
de marcas co mo abjetivo prioritario de la publicidad. La
marca afiade, asi, valores que el producto en si mismo no
tiene.

PUBLICIDAD; MARCA

00031 COSTA, Joan

Los PUNTOS sobre las jes/ Joan Costa

En: Control de publicidad y ventas (Abril 1989}, n. 320; p.
43-47.

Breve articulo sobre la imagen de empresa y la comunica-
ci6n integral co mo objetivo de un diseno global. Fsta
comunicacion integral es tanto interna co mo externa a la
empresa misma.

COMUNICACION: EMPRESA

00033 IMPACTO del plan Técenico de las FM en el
panorama de la radio

En: Control de publicidad y ventas (Mayo 1989), n. 321;
p. 2941

Pebate entorno al Plan Técnico Nacional de Radiodifu-
5ion sonora ¥, de un modo general y en profundidad.
sobre la controversia radio publica/radio pri vada.
RADIO: LEGISLACION; ESPANA; 1989

00034 ;CRISIS estructural del modelo?

En: Control de publicidad y ventas (Mayo 1989), n. 321
p. 43-49.

Debate sobre el modelo de radiodifusion espafioi el futuro
de la Onda Mc dia, la oferta programatica, la publicidad,
el cemunicader, cte.

RADIO: PUBLICIDAD; 1989

00035 RECHAZO general de la radio difusion privada
espafiola al Plan Técnico de la FM.

En: Contral de publicidad y ventas {Mayo 1989), n. 321,
p. 50-53.

Hncuesta a los profesionales del medio sobre la importan-
ciz y consecuen cias que para el futuro de la radio va atener
el Plan Téenico de la M,

RADI(Y: LEGISLACION; ESPANA; 1989
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00036 MARTI, Josep Maria

AMPLIACION de la FM: Refundacién del modelo
radioditusor espanol/ Jose Maria Mart{

En: Control de publicidad y ventas {Mayo 1989), n. 321;
p. 58-60.

El autor analiza el panorama pasado y futuro de la radio
espafiola a par tir del Plan Técnico de las FM y habla de un
cambio radical en el panorama radiodifusor.

RADIO; ESPANA; CAMBIO

00038 En: Control de publicidad v ventas (Mayo 1989),
n. 321; p. 80-90.

Analisis del mensaje publicitario en Television con profu-
sion de cjemplos y una categorizacion que, pretende ser
exhaustiva

PUBLICIDA; TELEVISION

00039 El TERCERQ en discordia

En: Control de publicidad y ventas (Junie 1989), n. 322; p.
38-50.

Debale entorno a ta investigacion de audiencia y difusion,
a raiz de laaparicion del Instituto de Medios y Audiencia
(IMA), v enel que se contrastan metedelogias y resultados
AUDIENCIA: DIFUSION; ESTADISTICA

00040 DESCRIPCION del medio prensa

En: Control de publicidad v ventas (Juric 1989), n. 322; p.
74-84.

Datos de difusion y audiencia de la prensa diaria y revistas.
Los datos de difusion corresponden al afio 1987, mientras
que los de audiencia lu son del ano 1988

DIFUSION: AUDIENCIA DATOS: 1987; 1988

00041 GIL, Juan Luis

La IMPORTANCILA de la muestra/ Juan Luis Gil

En: Control de publicidad y ventas {(Jurnio 1989), n. 322 p.
129-133.

Analisis de los datos ofrecidos por EGM sobre audicncia
de los distintos medios {prcnsa, radio, television, cine,
etc.), referidos a 1988

AUDIENCIA; ESTADISTICA

00042 SAGARMINAGA, Jose Marfa

PROPIEDAD de marca o capilal de marca/ Jose Maria
Sagarminaga

En: Control de publicidad v ventas (Agosto 1989).n. 324;
p. 91-93.

Pequedio urticulo sobre el concepto de propiedad de marca,
clemento repetitive pero no mondtono, con el que se
identifica una marca a través de campailas publicitarias
dilatadas

PUBLICIDAD, MARCA

00043 BASCHWITZ, Ana

Intrusismo’ Ana Baschwitz

En: MENSAJE Y MEDIOS {noviembre 1989), n. 8 p. §1-
83, ISSN 0210-3982.

Comentario y estudio comparado de la Ley General de
Publicidad de noviembre de 1988, La dnica via de control
frente al intrusismo es cxigir 1a titulacion profesional que
otorgan las Facultades de Ciencias de la [nformacion
PUBLICIDAD; LEGISLACION; INTRUSISMO
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00044 MUROQZ, José Javier

El cine y la televisidn y la television cn el cine/ José Javier
Mufioz

En: MENSAJE Y MEDIOS (Naviembre 1989), n, 8; p. 78-
80, - [SSN 0210-3982.

La realidad que presenta el cine acta primero sobre los
sentidos y la imaginucion y después sobre el raciocinio.La
televisian despierta en primer términe el sentido critico y
después la imaginacion.Pero el recogimiento de una sala
cinematografica y lu contemplacion en pantalla grande de
un telefilme no les hace perder sus valores televisivos
CINE: TELEVISION; RELACIONES

00045  DIAZ-MANRESA, Ricardo

. Radio hablady o escrita?/ Ricardo Diaz-Manresa

Fn: MENSAJE Y MEDIOS (Noviembre 1989), n. 8; p, 76-
77. - ISSN 0210-3982.

La costumbre de leer en la radio ¢s dificil de desterrar, el
cstilo escrito pucde impedir que el mensaje Hegue porguc
Ya forma no cs correcta

RADIO; ESTILO; RADIO ESCRITA

00046 . GORTARI, Carlos

L.a problemitica del Festival de San Sebastians/ Carlos
Clortar

En: MENSAJE Y MEDIOS (Nevicmbre 198%), n. 8, p. 72-
74, I1SSN 0210-3982.

La proliferacidn de Festivales Internacionales de Cine de
cdtegoria A, competitivos, constituye un verdadero
problema.lmaginacion, astucia, paciencia y voluntad por
parte detodos es lo que necesita ¢l Festival de San Schastian
para seguir avanzando

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE; SAN
SEBASTIAN

00047  BONET. Carlos

La rebelién de los guionistas/ Carlos BonetMireia Sentis
En: MENSAJE Y MEDIOS (Noviembre 1989}, n. 8, p. 61-
64, - ISSN 0210-3982.

Los guinistas ocupan en la sociedad un puestono sdlo
importanie sino de una influencia hasta ahora no analiza-
da, pero gozan de poca estima y un futuro incierto.Eslan
galopando hacia su encunbramicnto, ¢l enorme aumento
de productoras reclama un crecimiento proporcional de
contadores de historias

TELEVISION: CINE; GUIONISTA

00048 PEREZ DE LAMA, Emesto

Primer Mastcer, 1a radio en el mds alto grado universitario/
Ernesto Perez de Lama

En: MENSAJE Y MEDIOS (Noviembre 1989), n. 8; p. 55-
67, - ISSN 1210-3982.

Laradic ha Hlegado al tercer ciclo universitario a traves de
un convenio entre la Universidad Complutense y Radio
Nacional de Espafia, que ha creado el Instituto Universila-
rio de Comunicacion Radiofonica.En ¢l Master se estudian
los campos profesionales de la radio, tanto piblica como
privada

RADIO; ESTUDIO UNIVERSITARIO; MASTER

00049 BUENQ. German

Ef teatro televisual/ Getman Bueno

En: MENSAJE Y MEDIOS (Noviembre 1989), n. 8; p. 534-
60. — ISSN 0210-3982.
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Untelefilme distatanto de una pelicula como unatelecomedia
de una obra de teatro. Actualmente hay una falta de espe-
clalizacion para abordar con el debido regor la realizacion
televisiva de obras teatrales.No estariu de mas abrir la
puerly de la creacidn teatral con un inmediato destine
televisivo

TEATRO TELEVISUAL, TELEVISION; OBRA TEA-
TRAL

Q0050  SEGURA, Ricardo

Fantasias de ordenador/ Ricardo Segura

En: MENSAJE Y MEDIOS (Diciembre 1989), n. & ; p.
66-67.  1SSN 0210-3982.

Latécnica de imagenes creadas por ordenador revoluciona
las artes visyales, ¢l disefio industrial y la investigacion
cientifica, pronte sc integrard a las telecomunicaciones
mundiales y sc convertird en poderosa difusora de la
cultury de masas

IMAGEN; ORDENADOR; INFOGRAFIA; NUEVAS
TECNOLOGIAS

onns1  AZA. Juan de

Telecomunicaciones del siglo XXI: ¢l Quinto Centenario
y la Olimpiada del 92 son las metas/ Juan de Aza

En: MENSAJE Y MEDIOS (Diciembre 1989), n. 9, p. 64-
65. — ISSN 0210-3982.

L preparacién es imprescindible para asegurar el éxito de
los acontecimicntos de 1992 Espafia necesita la incorpora-
cion de nueves métodes y sistemay avanzados de conno-
tacion, transmision y recepeion de voz, datos ¢ imagenes
a través de las nuevas teenolopias.El desarrollo de la
telecomunicacion decidird el éxito o cl fracaso de los
acontecimientos de 1992

TELECOMUNICACION; ESPANA; 1992

40052 COMAS, Javier

[.os comics en la cima, con bandera americana/ Javier
Comas

En: MENSAJE Y MEDIOS (Diciembre 1989). n. 95 p. 46-
33, — [SSN 0210-3982.

Loscomics estan en lacima y se incrementan las obras que
estudian ste fenémeno artistico en la prensa.Los estudio-
sos del tema se reuncn en el Salon de Lucca -[talia- para
debatir sobre el nacimiento de los comics

COMIC; PRENSA; SALON DE LUCCA

00053  SORIA, Carlos

El Derecho de Rectificacion {(Comentarios a la sentencia
del Tribunal Constitucional Espaniel de 22 de diciembre de
1986/ Carlos Soria

En: Documentacion de las Ciencias de la [nformacion. -
12 {Anual 1989); p. 27-40. — 138N 0210-4210.

Con la sentencia del Tribunal Constitucional n® 168 de 22
de diciembre de 1986 se reforma el sistema de Tutcla
Juridica del Derecho de Rectificacian.Incluye analisis e
interpretacion del Tribunal Constitucional.
INFORMACTON: LEGISLACION; TRIBUNAL CONS-
TITUCIONAL; SENTENCIA: DERECHO DE RECTIFI-
CACION; ESPANA; 1986

00054 GARCIA SANZ, Rosa Maria

Tipolegia de opiniones/ Rosa Maria (rarcia Sanz

En: Bocumentacion de las Ciencias de la Informacion. —
12 {Anual 1989); p. 77-111. — ISSN 0210-4210.
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Clasificacidn de opiniones que liene por objetive distin-
guir supucstos de opinién que juridicamente recibiran un
tratamiento diferente scgin ¢l ohjeto enjuiciado.
INFORMACION; OPINION; TIPOLOGIA

00035 TALLON, José

La cconomia de la informacion y documentacion cn las
organizaciones’ Jos¢ Tallon

En: NDogumentacion de las Ciencias de la Informacion. -
A2 (Anual 1989y p. 11-26. - [SSN 0210-4210.

En ¢l mercado informativo han aparecido nuevos estilos
de gestion empresarial que se enfrentan a los avangees
teenoldgices bajo la formula nueva de empresas multi-
media. ] marketing periodistice ba cobrado gran impor-
tancia.

INFORMACLION; EMPRESA; FORMACION; GESTION;
MULTIMEDIA; MARKETING; NUEVAS TECNOLO-
GIAS

00036 BEL HALLFN, ) lgnacio

La documentacion y sus aplicaciones de la informacion
local! J.Ipnacio Bel Hallen

En: Documentacion de las Cienclas de la Informacion,
12 fAnual 1989); p. 41-76. - 1SSN 0210-4210.

El documento Tocal es la incorporacion de un mensaje
informativo en un seporte fisico caracterizado por las
condiciones dc espacio geogrilico, de comunidad vy su
lransformacion en ¢l ticmpo, cuyo resultado tras [a incor-
poracion de la teenologia ey la base de datos.
DOCUMENTACION; INFORMACION LOCAL: APLI-
CACION; BASE DE DATOS

00057  COUSIRO, PILAR
Manifestaciones temporales de lainformacion/ Pilar Cousido
En: Documentacion de las Ciencias de la Infomacion. (12
{Anual 1989y p. 113-145. 185N 0210-4210.

De acuerde con el principie de utilidad de Ja informacion
se hy elegide una clasificacion de les medios, por su
trascendencia temporal y en funcion de la forma del
mensaje, edicion, emision, exhibicion,

MEDIO INFORMATIVO; EDICION: EMISION; EXHI-
BICION: TIPOLOGIA

00058 SAEZ VACAS, Fernando

APUNTTS sobre la percepeion social de la informitica/
Fernando Sacr Vacas

En: Telos {Diciembre-enero-febrero 1989), n. 16: p. 13-
19, ISSN 0213-084X.

Examen dec las relaciones entre cultura e informatica y su
incidencia en el sistema social, por lo que existen estados
diferenciades en las culturas in formdticas surgidas dentro
de lag diversas culturas

INFORMA TICA; CULTURA; SOCIEDAD

00039 JTEANDON, Jean Paul

Los CAMBLOS en la industria televisiva: una renovacién
necesaria de la intervencion piblica/ Jean Paul Jeandon
En: Telos (Diciembre-Enero-Febrero 1989). 0, 16; p. 29-
40, — ISSN 0213-084x.

Las mutaciones de la industria audievisual cxigen nuevas
regulaciones g intervenciones de los poderes publicos para
optimizar la asignacion de recursos escasos y conscguir un
espacio audiovisual eurepeo con una armonizacion de las
fegislaciones
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AUDIOVISUAL; INDUSTRIA; INTERVEN{CION; PO-
DER PUBLICO: EUROPA ESPANA

00060 MARTIN-BARBERQ, |

THELEVISION, cultura y region/ J Martin Barbero

En: Telos (Diciembre-Encro-Febrero 1989), n. 16: p.41-
46, - IS5N 0213-084x,

Lareflexion sobre el papel delo regional y la clasificacion
del conceplo de cultura iluminan las posibilidades 1anto
culturales como politicas de la Television Regional
TELEVISION; CULTURA; REGION

00061
distica
Un grato compafiero de viage/ Grupo OLCOR. equipo de
investigacion periodistico

En: MENSAJL Y MEDHOS (Diciembre 989), n. 9 p. 40-
44, - 155N 0210-3982,

1i) video y el transporte son los dos artifices de la era de la
comunicacion. Desde la introduccion del video en Espaiia,
los medios de transporte utilizan el soporte magnético
comao uno de los servicias que aumenta ¢ imprime calidad
a cada una de las formas de viajar

VIDED; MEDIO DI TRANSPORTE

GRUPOOLCOR, Equipu de investigacion perio-

00062 MONTES, Francisce José

La radiotelevision en Canadd/ Francisco José Montes
Fn: MENSAJE Y MEDIOS (Diciembre [9¥9), n. 9; p. 33-
38— 1SSN 0210-3982.

Frente a Jos sistemas tradicionales de monopolio en Euro-
pa y libre empresa en América, aparece la radiotelevision
canadiense como una tercera via donde coexisten las
organizaciones piblica v privadas. tercera via hacia la que
sc esta encaminando el munde

RADIOTELEVISION; CANADA

00063 KINDELAN, Anlonio

Television Espafiola en los dliimos comicios! Antonio
Kindelan

En: MENSAJE Y MEDIOS (Diciembre 198%), n. 9, p. 10-
15, — ISSN 0210-3982.

ElGabinete de lnvestigacion de Audiencia de Radiotelevision
Espafiola realivd durante las clecciones generales de octu-
bre de 1989 estudios del impacto de la campafia en Telc-
vigion Espafioid. Dichos éstudivs pueden resumirse en tre
areas:presencia de los lideres y formacions politicas en los
espacios informativos, laaudicnciay la evaluacion que los
cspectadores han hecho sobre lus enlrevistas politicas
emitidas, £ andlisis de 1a avndiencis del programa “Espe-
cial Elecciones 897, emitido ¢l dia de las volaciones.
TELEVISION ESPANOLA: ELECCIONES; AUDITN-
ClA; GARINFTE DFE INVESTIGACION DE AUIHEN-
ClA

00064 GRUPOOLCOR, Equipo de investigacion perio-
distica

Polémica tras los sondeos/ Grupo Oleor. Equipo de inves-
tigacion periodistica

En: MENSAIJE Y MEDIOS (Diciembre [989), n. 9; p. 6-9.
- 88N 0210-3982.

Sociologos y expertos cn andlisis demoscépicos opinan
sobre la polémica cn torno a la validez y Mabilidad de los
sondeos electorales yue surgid tras las elecciones celebra-
das en octubre de 1989
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SONDFEQ; ELECCIONES; DEMOSCOPIA, ANALISIS,
FIABILIDAD

(065 MARTINEZ ALBERTOS, Jose Luis
Mass-media y educacion civica/ Fosé Luis Martinez Albertos
En: MENSAJE Y MEDIOS (Diciembre 1989), n. 9; p. 72-
77.— 185N D210-3982.

L.a influencia de los medios de musas en las sociedades
contemporancas es menor de lo que habilualmente se
piensa y ent muchas ocasiongs es irrelevante pero ha side
magnificads por conveniencia politica o por
condicionamientos. Cladifica sistemédticamente los mo-
dos de colaboracion de los medios dentro de los pro-
pramas colectivos para la educacion vial de los ciuda-
danos,

MEDIO INFORMATIVQ; EDUCACION CIVICA; IN-
FLUENCIA

N0066 - VELASCO MURVIEDRO, Carlos

Anuncios ¥ posguerra) Carles Velasco Murviedro

En: MENSAJE Y MEDIQS { Dicicmbre 1989}, n. 9: p. 83
9t ISBN 62103982

[studio de los anuncios publicitarios aparccidos en los
periédicos en los meses posteriores al fin de la guerra civil
espanola.

PUBLICIDAD: ANUNCIO; BSPANA; 1939

00067 REMESAL, Agustin

Eureka audiovisual/ Agustin Remesal

En: MENSAJE Y MEDIOS (Noviembre 1989). n. 8 ; p. 46-
53 ISSN G210-3982,

El plan Eucka es un proyecto destinado a poner en marcha
la maquina europea de fabricar imagenes, pero le sobran
protagonismos mnacionalistas y le faltan recursos
econémicos. Se trata de desarrollar una serie de institucio-
nes que posibiliten la produccion compartida entre socios
curopeos Incluye los objetivos propuestos en la declara-
cidn conjunta que pone las bases de la cooperaciona escala
continental.

EUREKA; INDUSTRIA AUDIOVISUAL; MERCADO
AUBIOVISUAL:, EURGPA

000A8  MARTIALAY, Felix

I a batmania/ Felix Martialay

En: MENSAJIE Y MEDIOS (Noviembre 1989), n. 8, p. 6-
18, 1SSN 0210-3942.

El personaje del comis “Batman™ ha sido tratado amplia-
mente en ¢l cine. la dltima version del mito intenta un
cquilibrie del héroe satdnico con el mito infantil del pala-
din del bien.El fendmeno de la “batmania™ ha utilizado la
publicidad anles de fabricar el producto

CINE; COMIC; BATMAN: PUBLICIDAD

00069 RIVAS TROITINO, Jose Manuel

Informacién sobre sospechai Jose Manuel Rivas Treitifio
En: MENSAJE Y MEDIOS {(Noviembre 1989), n. 8; p. 24-
27, - [88N 0210-3982,

El estudio del sistema de fuentes informativas v las reglas
de interaccion entre periodistas y fuente es uno de los
grandes campos de investigacion de las ciencias de la
informacion, I} reeurso a las fuentes andnimas, no
identificables pone a muchas de lus noticias asi oblenidas
bajo sospecha.la identificacion precisa de las fuentes
evitaria errores e inexactitudes
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INFORMACION: FUENTE, PERLIODISTA

00070 MADINAVEITIA, Eduardo

Sabado, dia cumbre/ Fduardo Madinaveitia

En: MENSAJE Y MEDIOS {Noviembre 1989} n. #; p. 39-
43, — ISSN 0210-3982.

El Estudio General de Medios sirve para hacer estudios de
audiencia. Incluye lablus estadisticas de la evelucion de 1a
posesion y de la sudiencia del video doméstice.Los datos
scobticnen a través deentrevistas personales en los hogares
VIDEQ; AUDIENCIA; ESTUDIO GENERAL DE ME-
DIOS

06071 MENOR SENRRA, Juan

Mito y discurso tecnoldgico.La imagen de las nuevas
tecnologias en la Prensa/ Juan Menor SenrraAlejandro
Perales Albert

En: TELOS (Dic-Ene-Febr 1989-1990), 0. 20; p. 78-83.
158N 0213-084X.

E uso de las teenelogias es inducide siempre por represen-
taciones sociales. El relato tecnologico de la prensa, sus
contenidos, sus actores y su enfogue de la organizacién
social cvidencian lag concepeiones dominantes en nuestra
sociedad.

NUEVAS TECNOLOGIAS; PRENSA; DISCURS{ S0O-
CIAL; MITO; REPRESENTACION

00072 DE AGUILERA. Miguel

Comunicacian y calidad de vida. El punto de vista de los
consumidores! Migucl de AguileraQrlando Carrefio

En: Telos (Dvic-Ene-Febr 1983-1990), n. 20; p. 70-77.
188N 0213-084-X.

Las nucvas tecnologias de la informacion son ohjeto de
nucves planteamientos destinados a hacer valer los intere-
ses de los consumidores,

NUEVAS TECNOLOGIAS; INFORMACION; CONSU-
MO, COMUNICACTON;, INFLUENCLA,

00073 CEBRIAN HERRERQOS. Mariano

Informacion y consumo/ Mariano Cebrian Herreros

En: Telos (Dic-Ene-Febr 1989-1990), n. 20; p. 62-69. -
ISSN 0213-084-X.

Uncambia cualitativo enla configuracion de los medios es
el paso haciaun consumo individual de informacion.Se
modifican los escenarios de la informacion y del consumo.
COMUNICACION: NUEVAS TECNOLQOGIAS; INFOR-
MACION: CONSUMO; INFLUENCIA

00074  P. JAUREGUIBERRY, Francis

Nuevas tecnologias de la comunicacidén y represcntacio-
nes del espacio.Medios y retos de cambio socials Francis
P Jaurcguiberry

En: Telos {Di¢-Ene-Febr 198%-1990-3, n. 20; p. 53-6{. -
ISSN 0213-084-X.

Frente a concepciones deterministas de la influencia de la
téenica sobre la social, hay que contemplar ia sociedad
coma condicionamiento del sistema tecnoldgico gue ade-
nés aclua como estimulante del cambio social.
COMUNICACION; NUEVAS TECNOLOGIAS: IN-
FLUENCIA; CAMBIO SOCIAL

00075 BALDI, Paolo
Monitor domesticus.La anunciada decadencia de la fic-
cion/ Paolo Bald:
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En: Telos (Dic-Ene-T'ebr [989-1990), n. 20: p. 20-26.
ISSN 0213-084-X.

Lafilosofia de Japrogramacién televisiva esti cambiando.La
cra dela “emigion ininterrumpida™ y la competencia im-
pulsa hacia el especticulo scrializadollevando a cabo un
corte con [a herencia filmica.

CINE; TELEVISION; COMPETENCIA; PROGRAMA-
CION

00076 BRONNER, José Joaquin

Madios, modernidad, cultura’ José Joaquin Bronner

En: Telos {Sep-Oct-Nov 1989-1900), n. 19; p. 9-10.
ISSN 0213-084-X.

La irrupeidn de los nuevos medios dc comunicacion en
America Latina, sobre todo cn la television, estden la base
de una reorganizacion de nuestras culturas.

MEDIO INFORMATIVO; TELEVISION: CULTURA;
INFLUENC1A: LATINOAMERICA

40077 ELLIBRO y la lectural Luis Urbez
CEn: Resena (Junio 1989), n. 196, p. 25-39.
1763.

Andlisis en pequefios articulos del panorama de! libro en
Espadia desde los distintos sectores implicados: Adminis-
tracion, editores. libreros, criticos, elc. Se incluye entre-
vista con la Dircctora del Centro del Libro y de la Lectura
asi como cuadros estadisticos de la produccién editorial
cspaiola,

LIBRC:; EDICION; LECTURA; ESPANA

{SEN 0080~

00078 TREMBLAY. (agtan

La politica de Quebec en materia de comunicaciones
(1966-1986): Dc la afirmacion autonomista a la Coopera-
¢ion Federal Provincial/ Gagtan Tremblay

En. La comunicacion en las naciones sin estado /Departa-
mento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, De-
partamento de Periodismo; Ed. de Juan Carlos de Miguel.
- Bilbao: Facultad. 1989, - 11-45 p.

Analisis de Jos cambios de 1a politica de Quebec en materia
de cemunicacion, desde la creacion de un Ministerio por
el Gobierno de Jean Jacques Bertranden 1969, convertido
en une de los principales instrumentos de la soberania
cultural del Gobierne liberal de Roberl Bourassa, hasta la
cumbre socio-econdmica de 1983, expresion de la volun-
tad de concertacion del Gobierno del Partit Quebecoisy del
informe conjunie sobre la television francéfona de 1983,
primer indicie de una nueva era caracterizada por la
calaboruciom lederal provincial. A partir del estudio de a
documentacion oficial y de la infiuencia de distintos fac-
tores sociopoliticos y scondmicos plantea como hipétesis
gue de una reivindicacion de soberania total en materia de
comunicaciones y de Una concepeion gue atribuia al Esta-
do un papel preponderante se ha pasado en 15 afios a un
abandono de las pretensiones de jurisdiecion provincial y
una politica de colaboracion y de concertacion con un
estado soporte de los demads actores de la comunicacion

POLITICA DE COMUNICACION; ESTADO;, CANA-
DA QUEBEC: GOBIERNO

00079 PARES | MAICAS, Manuel

{omunreacion soeral a identidad cultural en {og paises gin
Estado/ Manuel Pares i Maicas

En: La comunicacion ¢n fas naciones sin estado/ Departa-
mento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad; Ed. de
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Juan Carlos de Miguel. - Bilbao: La Facultad, 1989, 57-
79 p.

Se trata aqui del analisis de una serie de conceplos impor-
tantes a lg hora de referirsc a las naciones sin Estado, tales
camo sociedad civil, conciencia nacienal, cultura nacio-
nal, identidad cultural v nacional... Sc extrapolan después
estos conceptos al dmbito cspaiol y concretamente al
catalan, para observar su operatividad y sus resultados en
¢l ambito de los medios v sistemas de comunicacidn.
POLITICA DE COMUNICACION; CATALUNA; IDEN-
TIDAD CULTURAL

00080 MIEGE, Bernard

Nuevos medios de informacion y politica francesa de
comunicacién! Bernard Miege

En: La comunicacién en las naciencs sin estado/ Departa-
mento de Comunicacion y Publicidad, Departamento de
Periedismo; Bd. de Juan Carlos de Miguel.  Bilbao: La
Facultad, 1989,  49-56 p.

El autor, tras matizar que no se deben confundir nuevas
tecnologias de comunicacion con nuevoes medios, hace un
andlisis pormenorizado de lo que han sidelos iltimos diez
afios cn materia audiovisual en Francia: sus proyecios,
conlroversias, pasos en falso, perspectivas de tuturo, eteé-
lera.

MEDIOD INFORMATIVO: POLITICA DE INFORMA-
CION; FRANCLA: TECNOLOGIA

0008}  GIFREL, Josep

Apuntes metodologicos sobre politicas de comunicacion:
El case de Cataluiia/ Josep Gifreu

En: La comunicacion ¢n las naciones sin estado/ Departa-
mento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, De-
parlamento de Periodismo; Ed. de Juan Carlos de Miguel.
- Bilbao: La Facultad, 1989, — 83-100 p.

Elautor trata, refiriéndose en concreto al caso de Catalufa,
del problema de las relaciones entre Ia investigacion social
y la toma de decisiones politicas. Una vez puesto en claro
su punto de vista claramente favorable a unas mas estre-
chas relaciones entre ambos, si bien protenciando el aspec-
to teorico y de investigacion soclal, se dedica a repasar los
estudios que en Catalufia se han hecho sobre las polilicas
de comunicacién en relacidn con la reconstruceion cully-
ral y nacional.

POLITICA DE COMUNICACION; POLITICA; ESTA-
NGO CATALUNA

0082 Caracteristicas de la radiodifusion en los paises
plurilingiics/ Ofi: Bezunertea, Jests Canga, César Coca,
José Alberto Diaz, Maria Pilar Diez Handino

En: La comunicacién en las naciones sin estado/ Departa-
mento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, De-
partamento de Periodisme; Hd. de Juan Carlos de Miguel,
- Bilbao: La Facultad, 1989. - 103-129 p.

Se truta aqui de un estudio global de las distintas caracte-
risticas a4 que da lugar la existencia de lenguas diferencia-
das en un mismo pais. dentro del marco de la difusion
audiovisual. Asi, se clasitican los paises de acuerdo con log
idiomas oficiales, en monolingiies, bilingies o plurilingiies,
y se estudian las distintas respuestas a que estas situacioneg
han dade lugar.

PLURILINGUISMO; TELEVISION; RADIO

Q0083 EI MITO de los cavas
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En: Contrel de publicidud v ventas (Febrero 1989), n. 318;
p. 74-81.

Andlisis de log spots lelevisivos de cavas, con especial hin-
capié en las diferencias que sustentun unaimagen de marca,
PURLICIDAD: TELEVISION; MARCA; BEBIDAS AL-
COHOLICAS

00084 PLA, Ramon

L editorial de L aveng/ Ramon Pla

En: L'avang (Abril 1989), n. 125; p. 60-61. - ISSN 0210-
0150.

Datostecnicos de larevista L aveng desde 1881 hasta 1915
L’AVENC; ESTADISTICA; REVISTA; CATALUNA

00085 CAPDEVILA, Maria

Lesetapas de larevista L aveny/ Maria CapdevilaM.Carme
Ml

En: L aveng {Abril 1989), n. 125; p. 58-59. —ISSN 0210-
250,

Datos técnicos de larevista L'aveng que tuvo una influen-
cla significativa en cl sector edilorial cataldn
L'AVENC; ESTADISTICA; REVISTA; CATALUNA

00086 GUILLAMET, Jaume

['aveng dels modernistes i L aveng dels historiadors;
Jaume Guiilamel

En: L'aveng (Abril 1989), n. 125; p. 54-57. - ISSN 0210-
0125,

Estudic comparative de las revistas L'aveng, la de los
modernistas de finales del siglo X1X y 1a de los historiado-
res a partir de 1977

L"AVENC: REVISTA; CATALUNA

00087 MARFANY, Joan-Lluis

Jaume Masso i Torrents i Jaume Brassa/ Joan-1Lluis Marfany
En: Lraveng (Abril [989), n. 125; p. 22-25.  ISSN G210-
0125,

Fvolucionde la revisial.’aveng bajo ladireccién de Massd
i Torrents y de Jaume Brosso

LTAVENG: MASEO T TORRENTS, JAUME; BROSSA,
JAUME

00088 FONTBONA, Francesc

Ramon Casasielsillustradors de L’ aveng/ Francesc Fontbona
En: L'aveng (Abril 1989). n. 125; p. 30-33. - ISSN 0210-
0125,

El pintor Rumén Casas fue uno de los fundadores de la
revista L’aveng y colabord junte a Victor Beltni y Pau
Bectran en las lustraciones

1AVENC, REVISTA; CATALUNA; CASAS, RAMON;
ILUSTRACION

00089 CASTELLANOS, Jordi

Ramon D. Peres i I'actitud modernistas Jordi Castellanos
En: Lraveng (Abril 1989), n. 125; p. 16-21. ISSN 0210-
0150.

[esde la incomoracion ala redaccion de la revista L'aveng
de Raman 1), Pers, ésta presta mas atencion a la literatura
maoderna y sc delimitan unas opciones esiéticas naturalistas
L’AVENC;REVISTA:CATALUNA; PEREZ, RAMON D.

00090 SEGARRA. Mila
La reforma linguistica de L yveng
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En: Mila Segarra (Abril 1989), n. 125; p. 26-29, - [SSN
0210-0150.

La revista L’aveng figura en la historia de la cultura
catalana como una publicacion de gran prestigio no sélo
por su influencia cultural e ideologica sino tambien por la
reforma linguistica que foaquim Casas-Carbd y Pompey
Fabra levaron a caho y que fue adoptada por 21 lastituto
de Estudics Catalancs

L*AVENC:; REVISTA; CATALUNA; LINGUISTICA

00091 CAPDEVILA, Maria

LarevistaL aveng, 1881-1893/Maria CapdevilaM.Carme
THa

En: Laveng (Abril 1989), n. 125, p. 12-15.
0150,

Historia de la revista L™ aveng y los cumbios experimenta-
dos en sus planteamientos por la influencia de sus princi-
pales colaboradores, desde posiciones politicas radicales,
adopt perspectivas mas culturales

L'AVENC: REVISTA; CATALUNA; HISTORIA; EVO-
LUCION

ISSN 0210-

00052 ROMAGUERA T RAMIQ, Joaguim

La revolucio francesa i el cincma’ Joaquim Romaguera 1
Ramio

En: L'aveng (Mayo 1989), n. 126; p. 74. - [SSN G210-150.
Anualmente se celebra ¢n Perpignan ¢l Festival Europeo
de Critica histdrica del Film, el motor del Festival es
esgrimir las relaciones entre la Historia y el cine

CINE; HISTORIA; FESTIVAL EUROPEQ DE CRITICA
DEL FILM; PERPIGNAN

00093 MARTINEZ DY LAS HERAS, Agustin
Fuentes Documentales y programa docente de Historia del
Periedismo Universal! Agustin Martines de las Heras
En: Documentacion de las Ciencias de la Informucion.
12 {Anual 1989); p. 231-288.  ISSN 0210-4210,
Programade la asignatura Historia del Periodismo Univer-
sal impartida en la Facultad de Ciencias de la Informacién
de Madrid. [ncluye repertorio bibliografico

HISTORIA; PERIODISMO; BIBLIOGRAFLA; PROGRA-
MA DOCENTE

00094 SANCHEZ, Alfonso

Anidlisis de los conflictos culturales y sociales del Pais
Vasco, a través e “El Correo Hspaiol-El Pueblo Vasco/
Alfonse Sdnchez

En: La comunicacién en las naciones sin Estado/Departa-
mento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad. De-
partamento de Periodismo: Ed. de Juan Carlos de Miguel.
- Bilbao: La Facultad, 1989. - 133-141 p.

Breve analisis de un caso concreto de periddico de ambito
restringido, portavoz de una comunidad cultural clara-
mente dJiferenciada. y con una cstrategia electoral muy
definida. Se pone de relivve la importancia de una infor-
macién que primalo local sobre lo nacional o internacional
en funcion tanto de su ideologia como sus intereses cultu-
ralcs.

EUSKADIL, ANALISIS DE CONTENIDO; PRENSA:
INFORMACION LOCAL; CONFLICTO SOCIAL

00095 PENAFIEL, Carmen
Las radios autondmicas hacia una politica de normaliza-
cidn linghistica ¥ cultural/ Carmen Pefiafiel
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En: La comunicacion en las naciones sin Estado/ Departa-
mento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, De-
partamento de Periodismo; Ed. de Juan Carlos de Miguel.
- Bilbap: La Facultad, 1989, 145-162 p.

Sc trata en este articulo con bastante precision y datos, del
camino seguido en las Comunidades Auténomas histori-
cas (Calalunya. Pais Vasco y Galicia) ¢n el campo de la
radioielevision. Se comenta el desarrolls legslativo, las
sociedades constituidas, contenidos y problemas cun gue
en cada caso concreto se han encontrado estas Autonomias
en ci objetivo comun y primordial de la normalizacién
lingiiistica y la recuperacién de la identidad cultural.
RADIO: TELEVISION, CATALUNYA; EUZKADI;
GALICIA; IDENTIDAD CULTURAL; NORMALIZA-
CION LINGUISTICA

00096 IBANEZ Serna, José Luis
Andlisis de 1a programacion de Euskal Telebista-1. ETB-
1. Unittelevisién alternativa?/ José Luis [banes SemaFiora
Marin Murillo
Iin: La comunicacion en las naciones sin Estado/ Departa-
mento de Comunicacién Audiovisual ¥ Publicidad, De-
partamento de Periodismo; Ed. de Juan Carlos de Miguel.
Bilbao: La Facultad, 1989, - 165-175 p.
Analisis pormenorizado de Ls programacion del primer
canal de Euskal Telebista durante el mes de marzo de 1987,
De €l se desprende la enorme prepotencia que tienen los
programas de produccion ajena. asi como determinado
tipo de programas de indole cinematografica, deportiva o
informaliva, La conclusion del estudio se dirige a una
reformulacion de los objetivos v, sobre todo, de Tos resul-
tados.
TELEVISION; EUZKADI; ESTADISTICA; PROGRA-
MACION: ETB

Q0097 BAREA, Pedro

Centralismo y descentralizacion en las radios vascus! Pe-
dro Barea

En: La conmunicacion en las naciones sin Estado/ Departa-
mento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, De-
partamente de Periodismo; Ed. de Juan Carlos de Miguel.
- Bilbag: La Facultad, 1989, 179-185 p.

Esle breve ariiculo, partiendo de datos referidos a RNE,
pretende acercarse a la problematica de las radios vascas,
sobre todo a las dependientes de cadenas de ambito terri-
torial mayor, Encontrariamos, asi, la dificultad de seguir
una linea de programacion propis. no dependiente dec
ideologias ajenas: la impogibilidad de competir con pro-
gramas ¥ locutores estrella y la de verse abocadus a una
clerta esquizelrenia de contenidos.

RADIO; EUZKADI PROGRAMACION

00098  ZORRILLA. Restiluto

Referentes locales, discurso y estructuras de la comunica-
cidn/ Restituto Zorrilla

En: Lacomunicacitn cn las naciones sin Fstado/ Departa-
mento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad, De-
partamento de Perrodismo, Ed. de Juan Carlos de Miguel.

Bilbao: La Facullad, 1989, - 191-200 7,

Elautor anuliza la especificidad que en un tema como el de
la interaceion enire ol discurse {especialmente ¢l politico)
y el sistema de mlormacion, introduce la variable de lo
local. Distingue, primeramente, realidad social y realidad
informativa y reitera ¢l filtro que &sta dltima impone en la
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percepcinn de aquélla. Asismismo, diferencia el discurso
del poder (como productor de significados)., del poder del
diseurso (reconocimicento social de significaciéon). A todos
cstos elementos aplica la variable local obteniendo unas
conclusiones en las que la dimension de cotidianidad
cobra un gran valor.

INFORMACION L.OCAL; POLITICA; MEDIO INFOR-
MATIVO

00099  Estructura y politica de comunijcacion en Euska-
dif Carmelo Garitaonaindia, Alvaro Gusrea, José Vicente
Tdoyaga, José Antonio Mingolarra, Rumon Zallo y Santus
Zunzunegui
En: La comunicacion en las naciones sin Estado’ Deparla-
mento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad. De-
partamento de Periodisme: Ed. de Juan Carlos de Miguel.
Bilbao: la Facultad. 1989, 203-292 p.
Estudio pormcnorizade de la situacion actual de los me-
dios de comunicacion en el Pais Vasco. Se inicia con unas
notas demoprificas, peogrificas, ete, en las que se incide
en la problematica socio-cultural vasca para pasar a un
delenido andlisis de los distintos sectores comunicacionales;
cine, video, televisién, radio, prensa, libros, ele. Se estudia,
asismisimo, la evolucion de la politica autonémica ¢n 1o
referido a comunicacion y, especialmente, en el tema del
idioma.
POLITICA DE COMUNICACION: EUZKADI, NOR-
MALIZACION LINGUISTICA

00100 El FUTURO de la prensa regional: Didlogo Nor-
te-Sar

[ Control de publicidad y ventas (Noviembre 1989), n.
327 p. 43-54,

Tras una introduccion general sobre ¢l panorama de la
prensa en Hspana, se debate el tema de la prensa regional
o local. haciendo hincapié en ¢l caso de Andalucia.
PRENSA REGIONAL: ANDALUCIA: PRENSA LOCAL

0101 GIL, Juan Luis

Ei EGM no es valido/ Juan Luis (il

En: Control de publicidad y ventas (Octubre 19893, n, 326,
p. TO-74.

Breve comentario. con cifras gjemphificadoras, sobre la
fabilidad de 1a encuesta de EGM, su validez y metedologia
en orden a establecer un nivel de audiencias en ¢l medio
revistas.

AUDIENCLA: REVISTAS; EGM

00102 DESCRIPCION DEL MEDIO REVISTAS

En: Control de publicidad y ventas {Octubre 1989), n. 326;
p. 30-68.

Resumen pormenvrizado con cuadros v cifras de la inver-
sidn en publicidad en revistas durante ¢l afio 1988 v la
evolucion de audiencia en las dos primeras olas de 1989
PUBLICIDAD: REVISTAS: DIFLSION; 1988-1959

00103 LI MEDIO revistas se debate enire la prolifera-
cidn de titudos y la estacionalidad de la audiencia

Ln: Control de publicidad y ventas (Octubre 1989), n. 326;
p. 39-49.

Mesa redonda en torno a fa situacidn actual y futura del
medie revistas, con especial atencién a la incidencia que
sobra él va a tener la aparicion de televisiones privadas.

REVISTAS: DIFUSION
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00104 La EMPRESA triunfante: 700.000 millones en
comunicacion publicitaria

En: Control de publicidad y venlas (Seplismbre 1989, n.
3250 p. 35-62.

Informe pormenorizado. con cuadros cstadisticos, de la
inversion publicitaria en Espafa durante el afio 1988 en los
distintos medios de comunicacion social.

INVERSION PUBLICITARIA; ESPANA; 1988

Q0105 SOLER Pujals, Pere

Método de analisis del contenido de un spot de tv/ Pere
Soler Pujals

En: Control de publicidad v ventas (Sepliembre 1989), n.
325 p. 69-79.

Estudio de contenido de los spots lelevisivos. Se analizan
distintas Tases tales como la situacional, creativa, psi-
cologia del consumidor y decision y se investigan todas
ellas.

PUBLICIDAD; TELEVISION: INVESTIGACION; ANA-
LISIS DE CONTENLDO

00106 HOLCH, Christoph

La television y el cine amigos y enemigos: Una entrevista
con Win Wenders? Christoph Holch

En: MENSAJE Y MEDIOS (Febrero-marzo 1989).n. 5; p.
73-82. ISEN 0210-3982.

Sobre las relaciones entre el cime y la television Wen
Wenders opina que ambos medios no deben sacrificar sus
identidades en beneficio del otro ya que eso favorece las
relaciones amistosas cotre ambos.

WENDERS, WIN; CINE: TELEVISION; R.F.A,

No107 - GONZALYEZ GIL. Ana lsubel

Hispasat, cimatecnologica para el 92/ Ana Isabel Glonzaler
(il

FEn: MENSAJE Y MEDIOS (Febrero-marzo 1989), n. 5; p.
®3-86. ISSN 0210-3982.

La puesta en marcha del satélite espanol de T'elecomuni-
cagiones en 1992 pondra de manifiesto el auge y desarrollo
de las telecomunicaciones en Espafa, asé como las posi-
bilidades de la industria del sector.La respuesta positiva
del gobterno a la viabilidad del proyecto es el unico
determinante para iniciar los trabajos.
TELECOMUNICACIONES: SATELITE; ESPANA:
HISPASAT

00108 ABRAHAM Moles y la ecologia de la comunica-
¢1on

En: Control de publicidad y ventas {Septiembre 198%9), n,
325:p. 23-30.

Entrevista a Abraham Moles sobre el marco general de lo
que él Hlama ccologia de la comunicacion, ciencia estadis-
lica de los medios de comunicacion, mensajes y relaciones
enire ellos.

TEORIA DE LA COMUNICACHON; MOLES ABRAHAM

o010Y  PRE-SUPL ') como pretexto

lin: Contrel de publicidad y ventas (Julio 19893, 0. 323; p.
42-53.

Mesa redonda sobre ¢l tema de los spots televisivos, sus
costes de produccion, la necesidad de clarificar los presu-
pueslos, la relucion entre anunciantes. creativos y realiza-
dores, clc,

TELEVISION; PRODUCCION; ANUNCIO
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00110 TORRUOS, fosé Maria

Chaplin y los humoristas espafioles/ José Maria Totrijos
En: Resena (Octubre 1989). n. [9%: p. 2-6.

Evocucion del trato de Charles Chaplin con una seric de
autores espafioles (Edgar Neville, Lopez Rubio. etc.) y el
paso por Hollywood de dichos humoristas.

CINE; HOLLYWOOD: ESPANA; HISTORIA; CHAPLIN,
CHARLES

001l ALCALA, Manuel

Cine latinpamericano. Profunda crisis/ Manuel Alcula
En: Resena (Marzo 1989), n. 193: p. 2-7.

Panorama del cine latinoamericano y portugués en el afic
1988, con especial atencidn a las produecciones de esc
aiio, pero anadiendo una vision mas global sobre el mo-
mento actual y las perspectivas futuras del cine del con-
tinente.

CINE; AMERICA LATINA; PORTUGAL: 1988

Q0112 SAGARMINAGA, José Maria

Importancia de las marcas/ José Maria Sagarminaga

En: Control de publicidad y ventas (Julio 1989), n. 323; p.
K2-83.

El autor analiza someramente la importancia de la marca
comuo sefia de identidad de un preducto; importancia que
s¢ puede constatar con las recientes fusiones de marcas y
quc llega a su momento algido en etapas como la presente,
de disminucion de {a inllacion.

PUBLICIDAD, MARCA

00113 1X SIMPOSIUM de Marketing directo

En: Contrel de publicidad y ventas (Julio 1989}, n. 323; p.
5474,

Informe sebre el citado simposium y, especialmente, de las
ponencias que trataron de la problematica e importancia
que para el lulure de la publicidad tiene ¢ marketing
directo. Completa ¢ articulo una entrevista con Bernard
Caiazzo sobre marketing telefénico.

MARKETING DIRECTO

00114 Los CODIGOS en la publicidad de cavas

En: Control de publicidad y venlas (Febrero 1989), n. 318;
p. 66-71.

Debate en tomo a la publicidad de cavas. centrandose en
los distintos enfoques propucstos como vias para una
imagen fucrte de marca.

PUBLICHYAD: MARCAS: BEBIDAS ALCOHOLICAS

00115 INVERSION en ¢l medio

En: Control de publicidad y ventas {Diciembre 19893, n.
328; p. 71-80.

Informe estadistico dela inversion publicitania en el medio
exterior en Espafa durante el afio 1988,

PUBLICIDAD EXTLRIOR: ESPANA: 1988; INVER-
SJON PUBLICITARIA

oGl 16 El MEDIC exterior o la travesia del desierlo
En: Control de publicidad y ventas (Dicicmbre [989), n.
328; p. 63-70.

Debale en torno a la publicidad exterior, sus problemas,
especialmente con las distintas administraciones y legisla-
ciones, y posibles soluciones a ellog

PUBILICIDAD EXTERIOR
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00117 PUBLICIDAD cxterior: un medio global

En: Control de publicidad y ventas (Diciembre 1989), n.
328; p. 47-62.

Acrticulo en ¢l que se analiza en profundidad la publicidad
exterior:su historia, su presente, la relacion con el entorno
publicitario, social y ceoldgico y su posible futuro.
PUBLICIDAD EXTERIOR

00118  SANCIIEZ Noriega, José Luis

El paisaje audiovisual/ José Luis Sdnchez Noricga

En: Reseiia (Noviembre 1989), n. 200; p. 2-6.

Elautor analiza los nuevos modoes de comportamicento que
la difusién de una mayer oferta va a suponer en ¢l cspec-
tador de televisidn. Paraddjicamente, concluye que el peso
del medio va a ser menor al restarse atencién de Ia progra-
macioén.

TELEVISION; DIFUSION; MODOS DE COMPORTA-
MIENTO

00119 lLa APUESTA televisiva
En: Control de publicidad v ventas (Noviembre 1989), o.
327 p T1-83. -

Informe, con cuadros estadisticos, sobre publicidad en
television. Se incluyen noticias sobre nuevas empresas de
control de audiencia.

TELEVISION; PUBLICIDAD; AUDIENCIA

00120 DESCRIPCION del medio prensa

En: Control de publicidad y ventas {Noviembrc 1989), n.
327 p. 35-69.

Intorme pormenerizado, con datus estadisticos y esque-
mas, de la inversion de publicidad en prensa diaria, suple-
mentos y periddicos semanales, referido todo ello al afto
1988,

PRENSA; INVERSION PUBLICITARIA; ESPANA; 1988

00121 MOREIRO GONZALEZ, Jos¢ Antonio

El resumen cientifico en ¢l contexto de la teotia de la
documentacién. Texto y descripeion sustancial/ José An-
tonio Moreiro Gonzalez

En: Documentacion de las Ciencias de la Informacion. -
12 (anual 1989); p. 147-170, — [SSN 0210-4210.
Teoria sobre ¢l resumen cientifico, partiendo de su elabo-
racion en estructuras liguisticas plenas, tras un proceso de
reduccion, se llega al analisis del resumen como texte con
sus caracteristicas proplas basado en ia deseripeion sus-
tancial.

TEXTO; RESUMEN CIENTIFICO; ANALISIS DOCU-
MENTAL; TORIA; LECTURA; TECNICA

00122 QUIROS FERNANDEZ, Fernande
Bibliogratia basica schre informacion y comunicacién en
America Latina/ Fernando Quires Fernandez

En: Documentacion de tas ciencias de ta informacion. -- .12
(anual 19809); p. 289-292, - 1SSN 0210-4210.

Incluye bibliografia sobre informacion y comunicacién.
INFORMACION; COMUNICACION: BIBLIOGRAFIA

00123  Bibliografia espafocla de comunicacidn social
1986

En: Documentacion de las ciencias de la informacion. — .12
(anual 1989); p. 293-331. — ISSN 0210-4210.
Bibliografia espafiola de comunicacion social del afio
1986.Inctuye libros, articulos y otros materiales publica-
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dos en Espafia por autores espaficles y extranjeros en
espafiol & en lenguas de las Comunidades Autonomas
COMUNICACION SOCIAL; BIBLIOGRAFLA; ESPA~
Ra

00124 GARCLIA GUTIERREZ, Antanio

La productivité de la comunication en Espagne:Une
aproximation infometrique/ Antonio Garcia Gutierrez
En: Bocumentacion de las Ciencias de la [nformacién. —
12 {anual 1989); p. 191-206. - [SSN 021G-4210.
Analisis métrico de la bibliografia cspaiiola de las ciencias
de lainformacion enclbienio 1986-1987. Ponencia presentada
enla XVIConferencia deia AIERI celebrada en Barcelona
del 24 al 28 de julio dc 1988,

BIBLIOMETRIA; ANALISIS METRICO; BIBLIOGRA-
FIA; COMUNICACION; ESPANA; 1986-1986

00125 AGUIAR POBLACION, Dinah

Formacao de recursos humanos a arca de informacao na
FEapanha/ Dinah Aguiar Poblacion

En: Documentacion de las ciencias de la informacion. --.12
(anual 1989) p. 171-187, - [SSN.0210-4210. ..
Los bibliotecarios, documentalistas y archiveros se pre-
ocupan por la situacién profesional ante las perpectivas de
la Ley de Reforma Universitaria.

FORMACION; PROFESION; BIBLIOTECARIO;
DOCUMENTALISTA; ARCHIVERO; ESPANA

00126 SUAIDEN, Emir José

La biblioteca plblica en Espafia y en Brasil/ Emir José
Suaiden

En: Documentacion de las ciencias de lainformacion. .12
{anual 1989}; p. 207-216. — 185N 0210-4210.

Estudio sobre ¢l desarrollo de Jas bibliotecas pablicas y su
funcién como centros al servicio de ta educacion. Incluye
datos estadisticos sobre su utilizacién y recursos.Analiza
su situacion actual.

BIBLIOTECA PUBLICA; EDUCACION; ESTADISTI-
CA; ESPANA; BRASIL

00§27 RUIZ PEREZ, Rafael

Lanormalizacion de las revistas cientificas. Resultados de
un analigis de muestreo/ Rafucl Ruiz Peres

En: Documentacton de las ciencias de las ciencias de la
informacion. - .12 {anual 198%).p. 217-227.-- ISSN021G-
4210.

Informe a cerca de la normalizacidn de nuestras revistas,
basado ¢n un muestreo sobre catorce revistas, donde s
pone de manifiesto la necesidad de impulsar la normaliza-
cién de nuestras publicacienes cientificas.

REVISTA CIENTIFICA; NORMALIZACION, ESPANA

00128 GARC| v CANDINI, Nestor

Cuituras hibridus.El espacio comunicacional come pro-
blema interdisciplinaniof Nestor Garcia Candini

En: Telos (Sep-Gcet-Nov 1989), n. 19; p. 13.20. — ISSN
0213-084-X.

L.a erisis de antipuas creenciag sobre las distancias entre lo
culto y la cultura masiva obliga a una colaboracion
interdisciplinaria. La reorganizacion de lo culto y Lo popu-
lar y lo masivo sc realiza en un escenario fransterritorial.
COMUNICACION SOCIAL; CULTURA POPULAR;
TRANSFRONTERA
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00129 MARTIN BARBERO, Jesis

Comuynicacion y Cultura.Unas relaciones complejas./ Je-
siis Martin Barbero

En: Telos (Sep-Oct-Noy 1989), n. 19; p. 21-26. — ISSN
0213-084-X.

La revision de las relaciones entre comunicacion y cultura
y sus conexiones con la vida social obliga a un serio
replanteamiente de las politicas tradicionales desarrollu-
das en ambos campuos.

COMUNICACION; CULTURA; POLITICA; SOCIEDAD:
INFLUENCIA

00130 FUENZALIDA, Valerio

El reinado de la television. Evolucién de ta comunicacion
de masas’ Valerio Fuenzalida

Fn: Telos (Sep-Oct-Nov 1989), n. 19; p. 27-35.
0213-084-X.

i.a evoluciom de la comunicucién de masas, sus cambios
tecnolégicos, sus funciones sociales y la investigacion
misma ¢n comunicacion  resultan ejemplarizadas en el
medio televisivo de America Latina,

COMUNICACION SOCIAL; TELEVISION; HEGEMO-
NIA; NUEVAS TECNOLOGIAS; INVESTIGACION;
LATINOAMERICA

IS8N

00131 SALINAS, Raquel

Eldesequilibrio informativo yano es una cuestion externa/
Raquel Salinay

En: Telos {Sep-Oct-Nov 1989), n. 19; p. 36-46.
0213-084-X.

Las Agencias de Noticias creadas en America Latina
componen un modelo Gnico frente al desequilibrio
informativo.Su existencia no ha supucsto un cambio en la
situacion informativa de la Regitn,

AGENCIA INFORMATIVA: DESEQUILIBRIO; INFOR-
MACION; LATINOAMERICA; CANA; ASIN; ALASEL

ISSN

00132 LALLANA GARCIA, Femando

El color, la forma y el disefio de los periodicos/ Fernando
Lallana Carcia

En: TELOS (Jun-Jul-Ag 1989), n. 18; p. 105-112.
0213-084-X.

Desde los ahos setenta los diari®s sufren profundas
trusformaciones. En formatos, tipos de lewras, disefio y
color se afianzan tendencias de futuro.

PRENSA; RECONVERSION; COLOR; DISENG; COM-
POSICION

ISSN

H0133  JIMENEL SEGURA, Jesus

e {a IMAGEN mental a la expresion audiovisual! Jesus
Jiméncz Segura

En: Kobie (Serie Bellas Artes). - Bilbao: Diputacion Foral
de Vizcaya { 1989), n. V1; p. 291-297

Se suele confundir la mayoer verosimilitud de la imagen
con una mayoer objetividad. Frente a este mito de la obje-
tividad de la imagen sc precisa subrayar su origen pura-
mente objetivo y por ello e utilizado los recursos de la
psicologia del conocimiento rastreande las huellas en el
camino que lleva a la imagen tal v como es consumida por
los espectadores. Este camine se inicia con el procesa-
mignto de la realidad percibida, la elaboracién imaginaria
que construye imégenes nucvas a partir de las imdgenes
recuerdo de los objetes reales. Luego viene la imagen
sensorial fruto de la plasmacién sobre un soporte material
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de las imagenes producidas en la funtasia de su autor.
Veremos que la imagen tiene un cardcter objetivo en todos
sus estadios : desde la imagen mental fruto del recuerdo de
lo percibido hasta la aparentemente estercotipada imagen
del telediaric. Hay subjctividad en la imagen evocadora,
hay subjetividad en la imaginacion creadora de universos
fantasticos, hay subjetividad en la representacion pictori-
ca, hay subjetividad en la fotografia tomada “apretando un
boton™ y hay subjetividad en la prescntacién televisiva de
la noticia de altima hora.

IMAGEN MENTAL FOTOGRAFIA; CINE; TELEVI-
SION; OBJETIVIDAD; REPRESENTACION; PERCEP-
CION

00134 IBANEZ SERNA, José Luis

HSTRUCTURA y circulacién de la programacion de ETB:
su evolucion. El future de Kuskal Telebista ante el nuevo
panorama audiovisual cn Euskadi./ José Luis [baRez Serna
En: Kobic {Serie Bellas Artes). — Bilbaw: Diputacion Foral
de Vizcaya { 1989), n. 6; p. 299.

Analisis de la estructura de programacion de ETBI en
1988, durante el periodo de Arluendo. Se establece la
evolucion frente a etapas anteriorss y las posibilidades de
future de 1a ETB.

TELEVISION: COMUNIDAD AUTONOMA; PAISVAS-
C0O; PROGRAMACION; ETB CULTURA; CIRCULA-
CION

00135 PAPAZIAN. Ed

RADIO frente a television/ Ed Papazian

En: Anuncios (6-12 febrero 1989), n. 370; p. 34-35. -
ISSN 0214-4905.

Tras numeresas investigaciones llevadas a cabe durante
ahos para determinar la eficacia relativa de la publicidad
en radie y en television, los estudios realizados demues-
tran la eficacia persuasiva de la primera frente a la segunda;
la radio cs un complemento de 1a television para vender,
aungue su potencial cstd practicamente ignorado. Las
modestas diferencias cn favor de la television en los tests
de recuerdo y persuasion se explican porque existe una
gran dispersion en la cficacia de lus cufias de radio, debido
principalmente a la falta de especializacion publicitaria en
el medio, ya que 1os mejores anuneivs de radio funcionan
lan bien como los mejores de television, a lo que hay que
afiadir la economia de costes.

RADIO; TELEVISION; PUBLICIDAD; EFICACIA

00136 TEORIA frente a realidad. 5° Seminario de
ALDEMO sobre andiencia en television

En: Anuncios (13-19 febrero [989), n. 371. p. 24-26,
[SSN 0214-4905.

El quinto Seminario de AEDEMO ha servide para demos-
trar como las preccupaciones de los investipadores v los
planificadores se mueven en terrenos distintos; mientras
que los primeros siguen discutiendo cucstiones ledticas
sobre los estudios actuales, los segundos ven avecinarse
una época en las que sus necesidades seran dificiimente
satisfichas. El Seminario conjupd ponencias tedricas so-
bre cuestiones concrelas de planificacion e investigacion
donde se analizd la rapidisima evolucion del medio.
AUDIENCIA; TELEVISION; INVESTIGACION; PLA-
NIFICACION; PUBLICIDAD

00137 RANKING agencias 1988
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En: Anuncios (13-19 febrero 1989), 0. 371, p. 29-92,
ISSN 0214-4905,

Resultados del cuestionario remitide per “Anuncios” a
mas de guinientas agencias de publicidad de todo ¢l pais,
efectuado basicamente sobre la basc de sus ingresos bru-
tos. Se proporcienan datos pormenorizados de 65 agencias
y conticne cuadros comparatives ¥ graficos de: agencias
de publicidad cspaiolas segin sus ingresos brutos en
1988, comparados con 1987: grupe de las dicz primeras
agencias: segmentacion de las agencias analizadas por
volumen de ingresos: grupos de agencias y companias de
cada grupo; patrticipacion extranjera en lag agencias espa-
fulas; tasas de crecimiento; ndmero de empleados: origen
de los ingresos y distribucidn de los gastos; poreentajes de
distribucién de la facturacion por medios; datos particula-
res de las agencias del ranking.

AGENCIA PUBLICITARIA: PUBLICIDAD; ESPANA;
1988

00138 LosDATOS del IMA conliguran unnueve ranking
de diarios

En: Anuncios {27 febrero-5 marzo 19893, n. 373: p. 4041,

ISSN 0213-4905.

Cuolas de mercado de rvistas v diarios. Los dates de la
primera oleada del [nstituto de Medios y Audiencia(IMA)
reflejan un descenso sustancial sobre las cifras controladas
por tu QU (" Anuncies™, 23 de enero). pero ademas pre-
sentan cambios significativos sobre ¢l runking de diarios
¥ revistus sedn OJ0, aunque los datos controlados por el
organismo pertcnecen al ano 1987, v el estudio del IMA se
realizd en noviembre de 1988, Por otra parte. el IMA
prayecla realizar de inmediato un estudio especifico sobre
el medio radio y, en un plazo medio, otro sobre television,
especialmente las cadenas privadas. Aliguai que el referi-
do a la radio, el estudio sdlo tratard 1a avdiencia televisiva
¢on un cuestionario breve.

INSTITUTO DEMEDRIOS Y AUDIENCIA: OID; ESTA-
DISTICA: PRENSA; PERIODICOS; REVISTAS DE IN-
FORMACION: TELEVISION; MERCADO: DIFUSION

00139 PRIMERA oladel ILM.AL(2). Cuotas de mercado
de revistas del corazon,

En: Anuncios (6-12 marzo 1989, n. 374 p. 32-33.
0214-4905.

Los datos del LM.A. reflejan las cuotas de mercado, asi
como cambios sustanciales en los rankings de grupos de
revistas respecto a las tublas elaboradas a partir de la QJD.
Las revistas del corazon siguen encabezadas por~Pronto™,
aungue con una cifva de ventas cn guioscos inferior a la de
difysion de OJD en 1987, En revistas de ia mujer,
primera es "Estar Viva™ En términos generaies, lus revis-
las del coruzon gon ¢l grupo con mayor venta global.
INSTITUTO DE MEDIOS ¥ AUDIENCIA; PRENSA;
REVISTASDELCORAZON.REVISTASFEMENINAS;
DIFUSTION

ISSN

JUr40 PRIMERA ofa del [MA (y 3} sorprendenies
¢ifras en revistas de lelevision y ocio

En: Apuncios (13-19 marzo 19893, n. 375; p. 37. - ISSN
0214-4905,

La primera ola del 1MA ofrece unas cifray de vontas en
quioscos sorprendentes para las revistas de television y
octo,que oscilan entre la milad y untercio de las difusiones
sefialadas por Lo OJD. Indican también unas ventas myy
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hajas para las revistas y diarios ccondmicos. terreno donde
se plantea para l0s priximos meses una lucha abicrta por
el mercado. Esta Gltima entrega de los datos de la primera
vla del IMA sc completa con los grupos de diarios depor-
tivos y las revistas del motor.

INSTITUTO DE MEDICGS Y AUDIENCIA; OJD; MER-
CADO; PRENSA; REVISTAS DE TELEVISION; RE-
VISTAS: ESPARNA

0014}  PRIETO VALENTIN-GAMERO, Carlos

Un NUEVO enfoque metodologico para la investigacion
de audicncing Carlos Prieto Valentin-Gamero
En: Anuncios (6-12 marzo 1989), n. 374 p. 7-8.
U214-49G5.

Problemas que planica el enfogque metodolégico tradicio-
nal para la investigacion de uudiencias, justificacion de las
desviaciones que se producen y necesidgad de cambiar ¢!
sistema actual por otro nuevo que se plantee las neecsida-
des de los disiintos agentes que componen la industria
editorial, a fin de ofrecer 2l mercado unos datos lo mias
ajustados posible a la realidad del mercado.
INSTITUTO DE MEDIOS ¥ AUDLENCIA: PRENSA:
TELEVISION; MERCADO: AUDIENCIA: INVESTIGA -
CION

185N

00142 BAON, Rogelio

El debate televisado es ya el supremo género clectoral!
Rogefio Badn

En: MENSAJE Y MEDIOS (Enero 1989), n_4; p. 65-72.
- 155N 0210-3982.

Fldebate televisivo es una institucion en ¢l proceso elec-
toral a Ta presidencia de Estados Unidos Aparie de la
publicidad direeta. postal y 1eletonica, Ta carrera clecloral
sedesenvuelve en la radio y ta television y el grueso de los
presupucstos de los partidos politicos se destinan a la
publicidad visual.

TELEVISION: RDEBATE ELECTORAL; CAMPANA
ELECTORAL; USA; FRANCIA, RFA; ESPANA

00143 CALAF. Rosa Maria

La “glusnol”™ como instrumento para la conguista/ Rosa

Maria CalafJuan Antonio de Lucas

En: MENSAJE Y MEDIOS (Encro 1989), n.4: p. 13-22.
[SSN 0210-3982.

La glasnol es un instrumento politico olensivo. un arma

politicaque basa su fuerza en Ja denuncia de los vicios,

errores ¥ corrupcidn de I oposicién que se pretende

derrotar Pero presenta sus limites y se confligura como un

Fenomeno dirigido v ejecutado bajo consigna, ya que trata

de denunciar en cada caso 1o que conviene y hasta donde

conviene.

URSS: PERESTROIKA; GLASNOST; GORBACHOV,

MITAIL:; PROPAGANDA; PODER

00144 FERNANDCZ IGLESIAS, Luis Manual

La television sin fronteras: Allernativa a la erisis audiovisual
curopeas Luis Miguel Fernandes fplesins&uan C. Mora-
les Consuegra

En: MENSAJE Y MEDIOS {Encro 1989), n. 4: p. 2-6. -
ISEN 0210-3982.

La televisidn sin fronteras representa la gran esperanza
para ponet fin a ung ¢risis de la comunicacion audiovisual
y a la identidad cultural europea Favorece un desarrollo
armonico de la libre circulacton a traves de las fronteras de
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programas de television.Los proyectos CONVENIO del
Consejo de Europa, DIRECTIVA de la CEE y el Furopcan
an Teievision Task Foree con el Foro Europeo del Cine y
la Television van dirigidos a fomentarla,
TELEVISIONSIN FRONTERAS: PROYECTQ; PROECTO
DIRECTIVA: FORO EUROPEO DE CINE Y LA TELE-
VISION; CONSEN) DE EUROPA; CEE; EUROPEAN
TELEVISION TASK FORCE

00145 GUBERN, Roman

El simio informatizado/ Roman Gubern

En: MENSAJE Y MEDIOS (Encro 1989), n. 4; p. 49-56.
- ISSN 0210-3982,

El homo informaticus de la sociedad postindustrial
tendra que desarrollar determinadas facultades intelec-
tuales y habilidades, tales como la capacidad para locali-
var la informacion requerida en cada momento en una
jungla informacional y procesarla de modo adecuado.
dependerd cada ver mas de los simulacros comunicacio-
nales.

INFORMACION; HOMBRE; SQCIEDAD; CONTROL
DL LA INFORMACION; MANIPULACION

00146 LANCHO, AL

Comunicaciony periodistas para clmercado fnico/ A Lancho
En: MENSAJE Y MEDIOS (Enero 1989), n. 4; p. 97-99.
= ISEN 0210-3982.

Articulo sohre el VI cicle de conferenciag de los Medios
de Comunicacion Social celebrado en el Colegio Mayor
Aleorernel que se debatieron (emas tales como latelevision
sin [ronteras. los periodistas del 92, Medios de Comunica-
cton y mercado anico, credibilidad v responsabilidad de
las medios informativos,

CONGRESO; MEDIO INFORMATIVO; TELEVISION
SIN FRONTERAS; MERCADG UNICO: CER; 1992,
PERIONISTA

00147 MARTIN DOMINGUEZ, Javier

La campana norteamericana del §8: Cuando ¢l detergente

mancha’ Javier Martin Dominguez

Lin: MENSATE Y MEDIOS {Enero 1989). n. 4; p. 23-28,
ISSN 0210-3982,

Latelevision se ha convertido en ¢l inico terreno de jucgo

cn lu campana para la eleccion presidencial de 1988 Los

candidatos Bush y Dukakis se pusieron en manos de

exportas on imagen porgue en Jos tiempos de la television

un politico es igual que un detergente.Para conquistar un

mercado de eleclores hay gue invenlarse un nuevo produc-

to exclusiva.

USA:ELECCION PRESIDENCIAL; CAMPANA ELEC-

TORAL: TELEVISION: 1988

00148 MEYROWITZ, Joshua

El desafio oculto de la television! Joshua Meyrowitz

En: MENSAJE 'Y MEDIOS (57-64 1989), n. 4; p. 37-04,
ISSN 0210-3982.

El desafio que presenta la television a un medio compeli-

dorcomoes el leatrosésic ante la invasion de aquélla cuenta

con la palabra como herramienta, puede incitarnos a pen-

saren lu television haciendo del dmbito de la television un

“persanaje” teatral v convirtiendo las experiencias com-

partidas de la television en parte de o que el teatro analiza

y estudia.

TELEVISION; TEATRO:; COMPETENCIA
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00149 OLCOR, Equipo de investigacion periodistica
Publicidad: Mercado en luna de miel! Equipo de investiga-
cion periodistica Olcor

En: MENSAJE Y MEDIOS (Enero 1989), n. 4, p. 100-115.
- ISSN 0210-3982.

La publicidad es uno de los sectores mas boyantes de la
cconomia espafiola, su crecimiento empezd en la década
de 1980 y su expansion espectacular tuvo lugar a partir de
1985 al calor del crecimiento general de la economia,
PUBLICIDAIY; ESPANA; ECONOMIA

00150 Paso libre a la television privada

En: MENSAJE Y MEDIOS (Octubre 198%), n_7; p. 6-8.
1SSN 0210-3982.

Desde la adjudicacion, por acuerdo del Consejo de Minis-
tros. de los canales privados de telovision en Espafia, s
ini¢io una polémica ya que de los cineo aspirantes 5610 tres
obtuvieron la concesion. Apunta los fupos o empresas que
la obtuvicron y las lineas de programacion previstas en las
mismas.

TELEVISION PRIVADA; ESPANA

00151 CLARK. Eric

La publicidad y su poder: Las técenicas de provocacion al
consuino/ kric Clark

1*. — Barcclona: Planeta. 1989, 560 p.

Anilisis en profundidad de las téenicas publicitaria.
PUBLICIDAD; TECNICA PUBLICITARIA: INVESTI-
GACION; PERSUASION; CONSUMO

00153 [OZANO, Domingo

La audiencia hace cl habito/ Dominge Lozano
En: Anuncios (6-12 marzo 1989),n.374; p. 30-31.
0214-4905.

Resumen de la ponencia presentada por D, Lozano, Direc-
tor General del Instituto de Medios v Audiencia, durante
el Seminario dec Aedemo sobre audiencia en ielevision.
Lixpone la génests v lus aplicaciones de un método estadis-
tice para caleular ¢l habilo de conlacto con un titulo, dato
fundamental ¢n la planificacion de medios, a parlit de la
cifra brula de su audiencia, Primera vez que se prescnta un
métedo similar de forma pablica, y con ¢l que se espera
reducir en un 30 los cuestionarios del EGM, aminorar ¢l
tiempo de preparacion de ficheros y 1a utitivacion de PCs,
es deeir, una reduccion de costos,

AUBIENCIA: TELEVISION: PLANIFICACION; EGM

ISSN

00154 REVISTAS, el madio gue mas crecio en 1985,
OM acumulado 1983

Ln: Anuncios (3-9 abril 1989), n. 377; p. 40-41,
0214-49G5,

Deentre lodos los medios estudiados por el EGM en 1988,
el medio revistas es el que ha experimentado un mayor
crecimiento de difusion, micntras que los digrios continuan
estancados. En los medios electrdnicos, la radio es cl
cquivalenie a diarios, sin gque se aprecie progresion o
descenso, al tiempo yue la television gana en audiencia.
EGMPRENSA; REVISTAS: RADIO; TELEVISION;
AUDIENCIA; ESPANA

ISSN

00155 La MITAD de log 100 prosramas mas vistos
fueron peliculas,

En: Anuncios (10-16 abril 1989), n. 378 p. 20, -- ISSN
0214-4905,
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Ranking de audiencia en television ¢laberado por Ecolel,
del que tesulta que el 51 de los programas mas vistos en
1988 corresponden 4 emisiones cinematograficas. Un 30
esta ocupado por los concursos mientras que ¢l resto se
reparte entre una variedad de programas.

AUDIENCIA; ECOTEL: TELEVISION, CINE; ESPANA

00156 La LEY de Publicidad sigue sin estrenarse

En: Anuncios {17-23 abril 1989), n. 379; p. 14. - I1SSN
02144905,

La Ley dc Publicidad, cuyo texto fue objeto de un semina-
rio Administracion-agencias, sigue sin dar lugar a pleitos
anle los Tribunales de Justicia. El seminano lue organiza-
do por la AEAP con la colaboracion de la Dirccion General
de Medios de Comunicacion Social y. Jurante el mismo,
las agencias asistentes tuvieron la oportunidad de conocer
la opinion de la Administracion y de las asociaciones de
consumidores acerca de la aplicacion de la Ley, asi como
de recoger algunos elementos interesantes para su practica
digria, También se teatd de la futura normativa europea de
television sin fronteras.

TELEVISION; PUBLICIDAD; MEDIO INFORMATI-
VO, LEGISLACION; ESPANA

00157 TORREJON, David

TV3. La evoluciéon que no cesa/ David Torrejon
En: Anuncios {17-23 abril 1989}, n. 379 p. 26-28.
GI14-4905.

La primera television autonomica de Espana, y la primera
lambién en constitiirse en alternativa a los dos canales esta-
tales, ha cumplido cinco afios. TV3 se halla en la actualidad
firmemente consoliduda en su irea de influenciy, y es capaz,
de aulofinanciarse a través de sus ingresos publicitarios.
Su evolucion en este tiempo ha sido constunte y no tiene
visos de detenerse. Incluye relacion de personal directivo
y cronologia de constitucion.

TELEVISION: AUTONOMIA, TV3; FINANCIACION:
PURLICIDAD; AUDIENCIA; CATALUNA

[SSN

QGOS8 ESPECIAL San Sebastidn, Participars 382 plezas,
un tercio mds que en 1988,

En: Anuncios (24-30 abril 1989), n. 380; p. 27-53. — [SSN
0214-4905.

Resefia sobre la cuarta edicion del Festival Publicitario de
Cing y Television celebrado en San Schbastian [ncluye:
programa, compusicipn del jurado y peliculas del Festival,
repartidos en categorias,

PUBLICIDAD; CINE; FESTIVAL: SAN SEBASTIAN

00159 BARBER, Juan, TORREJON, David

EXCESO depapely muchostitulos. Unmercado potencial
de 300.000 lectores ¢ Juan Barber, David Torrejon
En: Anuncios (1-14 mayo 1989), n. 381; p. 38-49,
0214-4905.

Estade actual de la prensa economica en Lspaia: cuatro
perigdicos econdmicos, mas un nutrido grupo de revistas
especializadas. Pero, aunque el sector crece aceleradamente,
adn se estda muy lejos de las cifras de ventas de otros paises
curapeos. Se leme que cl exceso de oferta pueda hacer caer
la cotizacion de muches titulos, incapaces de responder a
lus necesidades reales de la demands. Incluye cstudios
multimedia acerca de la situacion anterior del mercado, asi
como cuestionario contestado por Jos responsables de
diversas publicaciones del sector.

155N
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ESPANA. ECONOMIA; PRENSA; PRENSA ECONO-
MICA; MERCADG: DIFUSION; OID: INSTITUTC DE
MEDIOS Y AUDIENCIA; EGM

00160 SEIS solicitudes para tres concesioncs de canales
privados

En: Anuncios {22-28 mayo [989), n. 384; p. 20-21_ - ISSN
0214-49G35.

Enumeracion de lus seis empresas que habian solicitado
concesiones para log tres canales privados de televisién,
asi comoe la base de su programacion. cinco de las cuales
se basan en la emision gratuila mientras que la sexts
plantea una Grmula de pago para ¢l 535 de su programa-
cion. Incluye ranking de programas de mayor audiencia
elaborado por Ecotel, referido ¢l mes de mayo.
TELEVISION PRIVADA; TELEVISION; AUDIENCIA:
FCOTEL; ANTENA 3, CANAL PLUS; TELECINCO,
CANAL C; TELE 16; UNIVISION CANAL 1: ESPANA

00161 La LEY ignorada/Burke-Emopublica

En: Anuncios (22-28 mavo 1989), n. 384, p. 36-37. - ISSN
0214-4905.

Resultados de lacncuesta realizada por Burke-Emopiiblica
entre los profesionales de marketing y publicitarios spbre
la L.ey General de Publicidad promulgada en 1988, de la
que se desprende que el 60, 47 de los entrevistados
desconoce la existencia de dicha Ley. Los resultados se
presentan desglosados por: Lipo de empresa, nivel de
informacion, ¥ por edades de los encuestados.
LEGISLACION; PUBLICIDAD; MEDIO INFORMATI-
VO; MARKETING; ESPANA

00162  EGMrevisias, primera ola 198Y: s6lo siete de casi
80 titulos pierden audiencia

En: Anuncios {29 mayo-4 junio 1989), n. 3¥S; p. 22.
ISSN 0214-4905.

Resultados de la primera ol de! Fstudio General de Me-
dios, una de las mis posilivas que se recucrdan para 1odos
los medios; sdlo siete, de los ochenta titlos estudiados,
presentan uima evolucion negativa de su atdiencia, en
comparacién con 1a ola anterior.

ECGM; PRENSA: REVISTAS; AUDIENCIA; DIFUSION;
ESPANA

00163 Sobre la AUDIENCIA de las grandes cadenas/
EGM Radio: primera ola 1989

Ln: Apuncios (5-11 junio 1989), n. 386; p. 27-28,
0214-4905.

Resulrados de la primera ola del EGM Radio, segin Ios
cuales la mayor parte de las grandes cadenas ha inerementadeo
su audiencia en forma destacada con tespecto al afo
anterior, mientras quce enlre las cadenas de menor audien-
iy estos resultados han sido en su mayoria negativos.
RADIO; FGiM: AUDIENCIA: ESPANA

ISSN

00164 MONTANES, Ternando

HACIENDA, un anunciante de miedo/ Fernando Monta-
fés

En: Anuncios (3-9 julio 1989), n. 390; p. 36-38. - [SSN
0214-4905.

Publicidad ilevada a cabo por el Ministerio de Economia
y Hacienda, que comprende: inversion realizada en el
primer semestre de 1989 (alrededor de 7.000 millones de
ptas.); historia desde 1982 fin cubierto por la publicidad



Bibliografia espafiola de comunicacion social 1989

del Ministerio, que es doble: explicativo y justificativo;
evolucion de los criterios publicitarios; relacion de las
agencias publicitarias que trabajan hahitualmente con
Hacienda, y de os tres Departamentos con mayor presen-
cia publicitaria en el Ministerio: Secretaria General de
Hacienda, Tesoro Publico y Organisme Nacional de Lote-
ria y Apuestas del Estado, asi como de los equipos que
componen cada uno de los tres.

ESPANA; MINISTERIO DE HACIENDA; INVERSION
PUBRLICITARIA: PUBLICIDAD INSTITUCIONAL

00165  RICAS y famosas. Revistas femeninas
En: Anuncios {3-11 junio 1989}, n. 386; p. 30-46.
0214-4905.

Estudio acercu de Ju evolueion y cstado actual de las
revistus femeninas en Fspafia, diferenies en su contenido
a las revistas del corazén, Este sector, cercano hoy en dia
a sus homalogos europeos, tiene todavia en Espafia una
gran polencialidad. Incluye estadistica sobre publicacio-
nes femeninas de mayor circulacion; resultados de primera
oia 1989 del EGM; investigacion de Burke-Emopublica/
Anuncios; encuesta realizada entre distintos departamen-
los comerciales del sector.

PRENSA: REVISTAS, MUJER: AUDIENCIA: EGM;
BURKE-EMOPUBLICA; ESPANA

ISSEN

00166  CANAL Surse acerco al 30 de sudiencia acumu-
lada a finales de abril

En: Anuncios (12-18 junio 1989), n. 387; p. 26.
N214-4905.

Estudio efectyado por Media Planning sobre datos de
Ecotel, con ¢l ranking de log veinte primeros programas
CST y la media de audiencia diaria, segun semunas.
COMUNIDAD AUTONOMA; TELEVISION; CANAL
SUR; AUDIENCIA; ECOTEIL; MEDIA PLANNING;
RANKING: ANDALUCIA

158N

00167 DIESCONOCIDAS, pero necesarias, Asociacio-
ngs de publicidad y marketing

En: Anuncios (12-18 junio 1989), v, 387, p. 30-31.
0214-4905,

Resultados de la encuesta Burke-Emopublica para “Anun-
cios”, levada a cabo entre los profesionales de la publicidad
v ¢l marketing acerca de su conoc¢imiento sobre las asocia-
ciones del sector y actividades. y consideracion que les me-
recen dichas asociaciones, Muestra un desconocimiento ge-
neralizady de las mismas, aunque se consideran necesarias.
PUBLICIDAD: MARKETING; ASOCIACIONES PRO-
FESIONALES; BURKE-EMOPUBLICA

ISSN

00168 BORREGUERQ, Beatxu

FIELES dc corazén/ Bealxu Borreguero

in: Anuncios (12-18 junio 1989, n. 387, p. 36-42.
0214-49G5.

Estudio general sobre las Hamadas revistas del “corazén”,
estado actual, contenido v evolucion de mercado en el
periodo de los altimos cincuenta afos, resaltando los
fuctores de éxito y la incidencia en ellas de la publicidad.
Incluye resultados de la tnvestigacion de Burke-Emopiblica
para “Anuncios”, y evalucion de la difusion. segan estudio
de EGM.

PRENSA, REVISTAS; REVISTAS DEL CORAZON:
AUDIENCIA: EVOLUCION; HISTORIA:; PUBLICIDAD:
BURKE-EMOPLBLICA: EGM

ISSN

333

00169 EGM I° ola 1989

En: Anuncios (19-25 junio 1989), n. 388; p. 20, — ISSN
0214-4905.

Resultados de la primera ola 1989 del Estudio General de
Medios, que muestra un crecimiento en la lectura de la
prensa digria, con subidas generalizadas entre los grandces
diarios. Ofrece datos por separado de los suplementos de
cada titulo, guias de television y de espectaculos.
PRENSA: DIARIOS; SUPLEMENTOSEMANAL: GUIAS
DE TELEVISION

00170 TORREJON, David

CANNES 89, Historia reciente de un Festival/ David
Torrejon

En: Anuncios (19-25 junio 1989), n. 388; p. 22-60. - 135N
0214-4905.

Exposicion y evolucian de la participacion espaiiola en lu
36 cdicion del Festival de la SAW A, octava para nuestro
pais. En el corto espacic de tiempo que va dexde 1981 a
1988, Espafia ha pasado a ser la tercera polencia publici-
taria del mundo en televisidn y cine, precedida tan solo por
U.8.A. y Gran Bretafia. Contiene relacion de las piszas
espaflolas que compiten, con datos sobre: agencia, anunciante,
producto, guién, direccion de arle, productor, director,
operador, editor, duracion, titulo v sinopsis de los temas
presentados.

CINE:FESTIVAL; PUBLICIDAD; CANNES; ESPANA;
AGENCIAS: TELEVISION

00171  EGM, Primera ola 1989

En: Anuncios (26 junio-2 julio 1989),n, 389;p. 18, [SSN
0214-4905.

La primera ola del EGM referida al medio television, que
recoge los primeres datos de Canal Sur de Television,
coloca a este canal aulondmico en ol cuarto lugar de
andiencia, tras 1os dos de TVE y TV3. El resumendelacla
mucstra un ligero aumento de difusién en diarios, asi como
en revistas. Los resultados para el medio radio son clara-
mente positivas, con un incremento del 6, 50 por 100.
EGM; TELEVISION; AUTONOMIA: CANAL SUR;
PRENSA:DIARIOS; REVISTAS: RADIO; AUDIENCIA

00172 BORREGUERO, Beatxu

CAMINA o revienta. Los diarios deportivos aceptan el
reto de la renovacion tecnologica v se consideran como un
soporte publicitario aligrmative./ Beatxu Borreguero

En: Anuncios (20 junio - 2 julio 1989). n. 389 p. 32-36. -
ISSN G214-4905.

La prensa deportiva en Espafia: historia, situacion actual,
incidencia en ella de la publicidad y posibilidades de
expansion. Los cuatro diarios depertivos existentes hoy
dia han emprendido una lucha para mejorar la calidad de
sus publicaciones. Contiene evolucion de difusion, segin
EGM.

PRENSA DEPORTIVA; HISTORIA; PUBLICIDAD

00173 BARBER, Juan

Fnire la CREATIVIDAD v la audiencia. 11l Jornadas de
Publicidad Extetior/ Juan Barber

En. Anuncios {3-9 julio 1989), n. 390: p. 40-43. — [S§N
0214-4905.

Conclusiones de las [11 Jornadas de Publicidad Exterior
que, mediatizadas por la futura entrada en vigor de la Ley
de Carreteras, debalieron en Malaga los problemas del
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medio. Principales conctusiones de esas Tornadas fueron la
necesidad de una mayor creatividad, y la profundizacion
¢n cstudios de audiencia ya gue, segin opinion generali-
zada de los ponenles, existen grandes posibilidades en el
sector, poco aprovechadas.

PUBLICIDAD EXTERIOR; LEY DE CARRETERAS;
LEGISLACION; CSPANA

nory4
lres aios
En: Anuncios (17-23 juliv 1989}, . 392 p. L. -
(214-4005.

Estadistica de la evelucion de la inversion publicitaria en
Espafia desde 1979 a 1988, El mayor indice de aumento se
experimentd en ¢l periodo 1985- 1988, siendo el medio
diarios ¢l de mayer incremento real y el sector de I
publicidad exterior ¢l menos (avorceido.

INVERSION PUBLICITARIA; ESPANA; PRENSA;
REVISTAS; TELEVISION: RADIO: PUBLICIDALD EX-
TERIOR

{.a INVERSION publicitaria se ha duplicado en

IS3N

00175 Ta ADMINISTRACION invirtio casi 11.000
millones de pesetas en publicidad en el primer semestre

En: Anuncios (24-30 julio [989), 0. 393, p. 14-15, - [88N
0214-45035.

lnversion publicitaria Hevada a cabo por la Administra-
cion Central del Estado en el primer semestre de 1989, que
ha superado en ese periodo a toda la inversion del afio
anterior, Incluye cuadro descriptivo y distributivo desglosado
por: Ministerios, organismos dependientes, campanas. pre-
supuestos, agencias ganadoras y agencias concursantes.

LSPANA; PUBLICIDAD INSTITUCIONAL: INVERSION
PURBLICITARIA

o176 CAMBLOR, Jose Ramon
Numero de canales técnicamente pogibles Jose Ramdn
Camblor
En: MENSAIJE Y MEDIOS (Octubre 1989y, n. 7: p. 9-11.
ISSN 0270-39K2,
El ndmero de canales téenicamente posible en las bandas
de frecuencia convencionales depende de numerosos fac-
tares: margen de frecuencias disponible, calidad requerida
de laimagen y el sonido, esiaciones de television existen-
tes, amplitud de Ja cobertura deseada, interés en un apro-
vechamento de o infracsiructura, obteneién del acuerdo
con los paises que puedan verse atectados...
TELEVISION PRIVADA: ESPANA; EMISORA: FRE-
CUENCIA DE EMVISION

00177 Hotizonte de la relevision privada: Nueva com-
petencia, proyeclos y opiniones

En: MENSAIE Y MEDIOS (Octubre 1989y n. 7:p. 12-17. .

ISSN 0210-3982.
Declaraciones de profesionales y direetivos de la televi-
stdr protagomisias de las concesiones de los canales de
lelevision privados en Espafa
TELEVISION PRIVADA; ESPANA; CONCESION

00178 CONTRERAS, Jose Miguel

La televisidn del futuro/ Jose Migue! Contreras

En: MENSAJE Y MEDIOS (Octubre [989).n. 7op. 1821,
ISSN 0210-3982.

Los estudios sobre el futuro de la television se han desarro-

Hadoen Espafia al mismo ritmo que ha aumentado la oferta

Bibliografia espafiola de comunicacion social 1989

televisiva Los temas tratados cn ¢l seminario “El nuevo
territorio. tendencias actuales del fendmeno televisivo™,
organizado por Ja Universidad Internacional Menendez
Pelaye en Valencia sc refiricron a los programas, la
competitividad, la influencia de la television en los proce-
sus electorales, la publicidad...

TELEVISION; FUTURO; UNIVERSIDAD INTERNA-
CIONAL MENENDEZ PELAYO: VALENCIA

00179 PALACTO, Manuel

El videoarte, nueva concepeidn de lo visual! Manuel
Palacio

En: MENSAJE Y MEDLOS (24-28 1989, n. 71 p. 24-28.
- [8SN 0210-39%2,

Elvideo come forma creativa es unadisciplma hibrida, sus
piblicos ¥ autorss provienen de contextos artislicos o
culturales diversus E! soporte electromagnético no ha en-
contrado todavia un territorio propio de ereacion, fruicidén
y reflexion. Por un lado, forma parte de la evolucidn del
arte contemparaneo, por otro, es una parte de la produe-
cion televisiva independiente.

VIDEG-ARTE;, IMAGEN

QUIR0D SOROA, Santiago de

Audiencias y oyentes/ Santiago de Soroa

En: MENSATLE Y MLEDIOS (Octubre 1989), 0. 7: p. 36-39.
= ISSN 02143-3982.

Los informes del Estudio General de Medios (EGM}
ponen de manifieste una crisis de la Onda Media v I
subida de la audiencia de la Frecuencia Modulada Los
cambios que explican este fendmeno son :la diversidad de
Ta oferta, la mejora de la calidad téemica y 1a audiencia
RADIO; AUDIENCIA; ONDA MEDIA: FRECUENCIA
MODULADAEGM

00181 MARTIALAY. Felix

La Filmoteca Lspafiola/ Felix Martialay

En: MENSAJE Y MEDIOS (Octubre 1989), n. 7 p. 55-59.
ISSN 0210-3982.

La Filmoteca Espafivla ey una institucion que conserva

toda pelicula que contenga imdgenes reales o fecionadas,

principalmente espaiolas;cataloga Tos documentos que

atectan a lus peliculas, s restaura.Cuenta con una biblio-

feca, un museo, un {ondo de celerencia de los grandes

archivos del fondo y erganiza actividades de extension

cultural.

FILMOTECA ESPANOLA; PELICULA; RESTALURA-

CLON: DOCUMENTAUION: CONSERVACTION

00182 VALDES ALONSO, Jose Manuel

La palémica del doblajed Jose Manuel Valdes Alonse

En: MENSAIJE Y MEDIOS (Octubre 1989), 0. 7; p. 61-64.
[SSN 0210-3982,

El doblgje ¥ los estudios cinematograficos cspecializados

nacieron de una necesidad cultural de transportar al cine

que se realizaba en Estados Unidos & Curopa Existen otras

alternativas pata que el espectador pueda oir Tas voces

origingles de las cintas:auriculures. subtitulos...aunque ¢l

doblaje es una de las alternativas mis correctas al proble-

ma linguistico.

CiINE: VERSION ORIGINAL: DOBLAJE

DO1K3  ALVAREZ, Carlos
Auge y catda del cine en Super Ocho/ Carlos Alvarez
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En: MENSAJE Y MEDIOS (Octubre 1989), n. 7; p. 70-72.
ISSN 0210-3982.

Apenas un cuarto de siglo después de su cotercializacion
masiva. el cine cs Super 8 mm atraviesa la crisis més grave
de su historia.Las nucvas videocamaras compactas, redu-
cidas y econdmicas han hecho desaparceer la mayor parte
de las venlajas de la filmacion en formatos reducidos.
CINE: SUPER %: CRIS15; VIDEQCAMARA

0184 LOPEZ DE ZUAZO, Antenie

Grafismo en Teletexto/ Antomo Lopes de Zuazo

En: MENSAJE Y MEDIOS {Octubre 19589),n. 7: p. 73-78.
ISSN (1210-3982.

Las emisoras teletextuales es muchos paiscs, entre ellos

Lspafa, se ha enriquecido con graficos que llegan a ocupar

loda la pantalla, banderas, escudos heraldicos. jucgos,

mapas, silueias

TELETEXTO: GRAFISMO

0183 IBANEZ. Daniel

2| sisterna digital de somido para television/ Daniel Ibafies.
ENSAJE Y MEDIOS (Octubre 1989). 0. 7: p. 84-87.
[SSN 0210-39¥2.

El sistema NICAM 728 es un sistema digital de sonido
estéreo-dual para television adoplado en varios paises
europeos, entre ¢los Bspafia tiene previsto incorporarse a
EL.5u caracteristica principal es la compatibilidud. los
receptores detelevisidn no preparados paracste sistema no
denetarian su seiiat,

TELEVISION: SONIDO; NUEVAS TECNOLOGIAS:
NICAM 7288 TEREQFONIA

0186 ROMLRO, Andrés

Flectronica v Teenologia/ Andrés Romero

En: MENSAIJE Y MEDIOS (Octubre 1989), n. 1989: p.
88-95. — ISSN 0210-3982.

Los medios de comunicacion social estan irremisiblemen-
te conducidos a una total reconversidn en lag estructuras
empresariales, téenicas y comerciales gracias a la leenolo-
gid ¥ la electrdnica.Los limiles de la sociedad de la infor-
macion parecen infinitas, desde el punto de vista
tecnologico. La especializacion de tos profesionales de la
informacion tendrd que ser mis notoria porque se van a
registrar cambios revolucionarios en los sistemas de cap-
Lacitn, procesamiento, recepcidn, interprelacion v trans-
misién de los mensajes informativos.

NUEVAS TECNOLOGIAS: PERIODISTA; ESPECIA-
LIZACION; EMPRESA INFORMATIVA

00187 BADIA, Jose M.

Television digital: recepcion inteligente/ Jose M, Badia
En: MENSAJE Y MEDIOS (Febrero-marzo 1989).n.5; p.
96-99. - ISEN 0210-3982.

El Tuturo de la television se ve abocado, en lo que a sus
aparatos rcceptores atane, a fundirse con la tecnologia
digital, disciplina en cuya radio de aceion s sumergen
electronica, informitica, tratamicnto y procesado de seha-
les ¢ informacion,

TELEVISION THGITAL: NUEVAS TECNOLOGIAS

00188 EILEEN, Mahoney

La Oficina Intergubernamental de la Informatica. Una
tlustracion de la pugna internacional sobre tecnologias de
la informacion./ Mahoney Eileen
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En: Telos (Jun-Jul-Apos 1989), n. 18; p. 15-27. - [88N
0213-084-X,

La breve historia de la O.11{Oficina Intergubsmamenial
de la Informatica) prporciona lecciones sobre fuersas
sociales y tecnolégicas. los actores ccondmicos y politicos
que pugnan en torno a la informacion transfrontera.
INFORMACION; NUEVAS TECNOLOGIAS; O.1.1;
POLITICA; ECONOMIA

00189 FAYARD, Pierre

La comunicacion cientifica publica .Unu respuesta a los
abismos creados entre sociedad y téenica.s Plerre Fayard
En: Telos (Jun-Jul-Ago 1989), n. 1§ p. 28-33.  ISSN
0213-084-X.

La comunicacion cientitica publica se diferencia de la
mera divulgacion. Su modemo desarrello, como conse-
cucncia de la rapida evolucion cientifico-téenico planta
numerosos interrogantes.

COMUNICACION: CLENCIA; SOCIEDAD; NUEVAS
TECNOLOGIAS

0190 FUENTE COBO, Carmen

Las obligacioncs culturales de los servicios nacionales de
television/ Carmen Fuente Cobo

En: Telos (Jun-Jul-Ago 1989), n. I8 p. 34-41. - ISSN
(213-084-X.

Uny investigacion realizada por el Institulo Europeo de
Comunicacion de Manchester (IEC) ha clasificado y ana-
lizadao las obligaciones culturales de las televisiones nacio-
nales de veintidos paises. Se aprecian elementos y tenden-
CHIS COIUNGS.

IELEVISION; CULTURA: POLITICA; IRC; EUROPA

00191 TIMOTEOQ ALVAREZ, Jesis

El hiperseclor de lainfonmacion y la comunicacion/ fesus
Timotco Alvarcz

En: Telos (Jun-Jul-Agos 1989), n. 18: p. 62-72. — [SSN
0213-084-X.

Las transformacion de la comunicacion se puede calibrar
en indicadores individualizados, las transformaciones
politicas, expansion del mercado publicitario, universali-
dad de los contenidos, ete.

COMUNICACION, TRANSFORMACION: INDICADOR:
PUBLICIDAD; CONTENIDO

00192 DIAZ NOSTY, Bernardo

La prensa, un medio en transtformaciond Bernardo Diaz
Nosty

Ln: Telos (Jun-Jul-Ago 1989}, n. 18; p. 73-79.
02 13-084-X.

A partir de la reconversién tecnoldgica y de la prosperidad
actual de la prensaespafiola, se analiza latransformacion de
sus funciones y su propicdad, suexpansion ¢ internalizacion.
PRENSA; MEDIO; RECONVERSION; INFORMACION;
NUEVAS TECNOLOGIAS

ISSN

00193 CASTRO, Carles

La rcconversion de la prensa catalana 6 los sinuosos
caminos de la seleceion natural/ Carles Castro
Co: Telos (Jun-Jul-Agoe 1989), n. 18: p. 80-94.
0213-084-X.

Laprensacatalana hasulrido una profunda transformacion. La
recenversion teenologica ha sido solo uno de los factores
de una serie de desenlaces empresariales.

ISSN
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PRENSA; RECONVERSION; CATALUNA

0194 AMARAL VIEIRA, R.A

Medios de masas y elecciones/ R.A Amaral VieiraCesar
Guimaracs

En: Telos {Sep-Oct-Nov 1989), n. 19; p. 131-138. -
0213-084-X.

Las relaciones entre politica y television en Brasil acre-
cientan la tcoria sobre la influencia todopuderosa del
medic y su papel en la consiruceién de ia realidad social.
MEDIQINFORMATIVO; TELEVISION; INFLUENCIA
SOCIAL; POLITICA; CONTENIDO; BRASIL

[SSN

00195 ALVAREZ, Macu

La prensa nacional brildnica’ Macu Alvarez

En: Telos (Jun-Jul-Ago 1989), n. 18; p. 113-120. - ISSN
0213-084-X.

El caso britanico es significalivo en la reconversion de la
prensa diaria por sus aclores, objetivos, fases y resullados
se constituye en un “modelo” para cl analisis.

PRENSA: RECONVERSION; GRAN BRETANA
G0i9p ROACH. Colleen
Los EE.ULl. yel Nuevo C(rden mundial de la Informacidn
y la Comunicacion/ Colleen Roach

En: Telos (D¥ic-Ene-Febr 198%), n. 16; p. 47-57.
0123-084-X.

Analisis de la sitvacidon que mantiene EE.UU.frente al
NOMIC{Nucve Orden Mundial de la Informacion y Co-
municacion) basada en la necesidad del control guberna-
mental.

NOMIC; CONTROL GUBLERNAMENTAL; EE.UU.

[SSN

00197 SANCHEZ BIOSCA, Vicente

Postmodernidad v relatof Vicente Sanchez Biosca

Fn: Telos (Dic-Ene-Febr 1989), n. 16; p. 59-68. — ISSN
0213-084-X.

La electronica trae consigo cambios profundos en las
estruclurgsnarativas. Elrelato como invariable antropologica
es indiferente a los modelos culturales.

NARRATIVA; NUEVAS THCNOLOGIAS; CULTURA

00198 [NVERSION

En: Anuncios (24-30 julio 1989). n. 393, p. 24-27. - ISSN
0214-4905.

Inversion publicitaria realizada en 1988 en los medios
convencionales y no cenvencionales, tomando como fuente
los dates elaborades por IWT-Repress Nielsen. Destacan
los datos siguientes: mientras que los medios convencio-
nales aumentaron su inversion conjunta en un 26,2, los no
convencionales lo hicieron enun 29, | . Recoge asimismo

una estimacion de la inversién publicitaria del seclor

puablico, con un total de 34.403 millones de pesetas. Inclu-

yc graficos y estadisticas sobre inversion publicitaria por

medies, estacionalidad de la inversion, distribucion de las

marcas segan inversion realizada y nimero total de éslaq
1 g

INVERSION PUBLICITARIA; JWT-REPRESS NIELSEN;
PRENSA: DIARIOS; REVISTAS; REVISTAS ESPECIA-
LIZADAS: ESPANA

00199  FUERTE incremento de difusion de “Fotogromas
& Video™ y primer control de “Marie Claire 16™

Bibliografia espaiiola de comunicacion social 1989

En: Anuncios (31 julie-6 agosto 1989), n. 394; p. |1, —
ISSN 0214-4905.

Control QJD comespondiente al boletin n® 282, de marvo
1989, que aparecc con un nuevo formato v las nuevas
tarifas, con separacién entre publicaciones de pago y
mixtas, y las gratuitas. También sv establecen novedades
en relacion a la pertodicidad.

OJD: PRENSA; REVISTAS

(0200 INFORME sobre inversién

En: Anuncios (31 julio - 6 agosto 1989), n. 394; p. 18-23.
- 158N 0214-4905.

Inversion realizada e el afio 1988, El desglose por medios
mucstra la distribucién de la inversion en televisiones. con
unincremento del 24, I respecto del afo anterior; el medio
radio muestra un crecimiento similar, con un 23, 4; exte-
rior, el menos lavorecido, descendio sus ingresos mientras
que ¢l cine, ¢l medio mas pequefio, experimentd el mayor
crecimiento, con un 40, 4 mas que en 1987, En la distri-
bucion de los anuncios por medios 1a estadistica realizada
refleja un aumento de los mismos en revistas, lelevision y
cine, y una disminucidn en diarios, radio y exterior.

”\T\’FDQI(\\] D]IRT ]FI'T‘ADIA RE AN FIT\IL TEIE
VLS LILARIA RCAINIU, CUNG, {DLi-

VISION; PUBLICIDAD EXTERIOR; REVISTAS: PREN-
SA; DIARIOS

06201 ESPADALE, Bartolomé

En CANNES, de oyente/ Bartolomé Espadale

En: Anuncios (31 julio - 6 agosle 1989), n. 394 p. 3435,
ISSN 0214-4905.

Analisis sobre la utilizacidn del sonido y ¥a masica en

publicidad. tomando como gjemplo el Festival de Canncs,

donde se aprecia una presencia creciente de la musica

come elemento fundamental, a veces anice, del sonido de

Tas peliculas, tanto de las gue componen el Palmards como

de las que Torman parte de la “Short List™. Incluye graficos

de reparte porcentual.

CANNES:; CINE PUBLICITARIO; MUSICA; SONIDO

00202 La CONCESION de emisoras de FM, cuestiona-
da por diferentes sectores profesionales

En: Anuncios {11-17 septiembre 19893, n. 395, p. 19, -
ISSN 0214-4905,

Detalle de las nuevas emiseras de FM concedidas por el
Gobierno Central y Antondmicos de Valencia y Andaln-
cia, con mencion especial de las principales companias
adjudicatarias y localidad cn que estan ubicadas. Contiene
asimismo criticas severas sobre la concesion de dichas
emisgras por parle del PSOE, partido en el poder, con
acusaciones explicitas de amiguismo y clientelismo, tanto
por parte de los profesicnales del medio como de diferen-
tes partidos peliticos.

RADIO. EMISORA; FRECUENCIA MODULADA; CA-
DENAS RADIOFONICAS: CONCESION

0203 ANTENA 3, Canal plus y Telecinco preparan
puesta en marcha de la television privada

En: Anuncios (11-17 septiembre 1989), n. 395: p. 20 21,

1SSN 0214-4905.

Concesion de los tres canales privados de television a
Antena 3, Tele 5 y Canal Plus, con lo que se pone fin al
monopolio estatal en el medio televisién. Proyectos de
programacion de los tres canales y entidades financieras
que los soporlan. Resefia econdmico-financiera de Univision
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Canal 1, que fue excluida de las concesiones y piensa
recurrir por ello,

TELEVISION PRIVADA; ESPANA; ANTENA 3;
TELECINCO; CANAL PLUS

00204 MADINAVEITIA, Eduardo

Audiencias de radio: Nuevas investigaciones/ Eduardo
Madinaveitia

En: MENSAJE Y MEDIOS { Agosto-septiembre 1989), n.
6: p. 64-67. - 158N 0210-3982.

La informacion sobre la audiencia de la radio se obtiens &
través del Estudio General de Medios {EGM), los estudios
de audiencia de Ambito reducido, encuestas, estudios cua-
litativos bagados en la téenica de la reunidn o discusion de
grupo...Este trabajo forma parte de la ponencia presentada
enel curse Radio y Sociedad dela Universidad Complutense
de Madrid.

RADIO; AUDIENCIA; EGM

00205 BONET, Curlos

Arte por computadora/ Carlos BoneiMireia Sentis

En: MENSAFE Y MEDIOS (Agosto-septiembre 19%9). n.
6y p. 7-10. - ISSN 0210-3982.

11 arte asistido por ordenador forma parte de las artes
visuales que han entrado a formar parte de las artes visuales
que han entrade a formar parte de AMMI (Museo Ameri-
cano de la Imagen Movil). Los artistas se han apartado de
los conceptos clasicos del arte, se han convertido en inves-
tigadores, utilizande el desarrollo tecnolégico.

ARTE; ORDENADOR; ARTE VISUAL: AMMI; NUE-
VAS TECNOLOGIAS

00206 ARNANZ, Carlos M.

Audiencia y aceptacion de la transmision de los Juegos
Olimpicos de Seil por TVE-2/ Carlos M. Arnanz

En: MENSAJEY MEDIOS (Diciembre-enero 1989), n. 4
p- 30-48 - ISSN Q210-3982

La segunda cadena de TVE llevo a cabo, con motivo de la
celebracion de los Jucgos Olimpicos de Sedl una amplia
cobertura informativa del acontecimiento deportivo. Kl
atticulo resume los datos mas interesantes de la estimacion
de audiencia y de la valoracion de la programacion y
presenta alguna de las tendencias més significativas de la
conducta de la audiencia ante el aconlecimiento olimpico.
TELEVISION; TVE-2; RETRANSMISION DEPORTI-
VA JUEGOS OLIMPICOS; SEUL; AUDIENCIA

00207 ALDA, Raul

Terminologia de la realizacion en television en inglés-
espaniol! Radl Alda

En: MENSAJE Y MEDIOS (Fcbrero-marzo 1989),n. 5; n.
100-105.  IS5N 0210-3982.

Primera parte del diccionario inglés-cspafiol de términes
de la realizacion en television.El inglés es 1a lengua en la
que se han acufiado los términos originales usadas en radio
y television.

TELEVISION: REALIZACION; TERMINOLOGIA:
LENGUA INGLESA; DICCIONARIO

00208 DIAZ ARIAS. Rafael

Por un periodismo audivvisual: bases de datos periodisti-
cay de naturalesa textual/ Rafael Diaz Arias

En: MENSAJE Y MEDIOS (87-95 1989), n. 5; p. 87-95,
- ISSN 0210-3982.
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Las bases de datos textuales de contenido periodistico
tiznen un impottante papel en un periodismo audiovisual
de calidad que pretenda superar el mero curacter testimonial. EL
articulo defines las caracteristicas, tipologia, funcionalidad
y especialidad de las mismas.

MEDIO AUDIOVISUAL; BASE DE DATOS; PRENSA;
TEXTO

00209 CORTES, Jose Angel

El programador: La nueva estrella de la televisién/ Jose
Angel Cortes

En: MENSAJE Y MEDIOS (Agosto-septiembre 1989), n.
6; p. 32-39. - [8SN (210-3982.

Elprogramador es el que disefiara el tipo de programas que
hay que producir, los que hay que comprar y los eventos
que hay que transmitir optimizandolos y ofreciendolos cn
sulugar, en el espacio y el diaapropiados. Paraello deberan
conocer bien el producto v la audiencia.

TELEVISION; PROGRAMACION

00210 LOZANQ, Jorge

Agenda-sctting, agenda-building/ Jorge Lozano

En: MENSAIJE'Y MEDIOS (Agosto-septiembre 1989), n.
0: p. 90-92. - 1SSN 0210-3982.

Aclualmente la investigacion sobre los medios de comuni-
cacion de masas sc halla en retrocese.Segun McQuail la
investigacion estd encaminadu a describir la “agenda-
building”, e¢jercen una funcion creadora de agenda de
temas, fijan el orden del dia de lo que es relevante en el
mundo. Las investigaciones de la comunicacion pueden
uvanzar si los métodos empleados se definen con rigor los
conceptos y se aticnde a los significaos sociales de los
madios de informacion.

MEDIO INFORMATIVO; INVESTIGACION; TEORIA;
MACQUAIL; AGENDA-SETTING; AGENDA BUILDING

00211 Revistas para hombres

En: MENSAJE Y MEDIOS (Agosto-septiembre 1989). n.
6:p. 28-31. 185N 0210-3982.

Las revistas para hombres aunque van digidus a los hom-
bres tambien las hojean las mujeres y su venta se realiza en
gran parte a través de suscripciones. Lo Gnico gue preten-
den ex destacar ¢l gusto por la vida, ¢l ocio y ¢l lujo. con
las chicus-relamo de portada. Aparccicron en Espaiia du-
rante la transicion politica cuando se destapaban los tabdes
politico y sexual.

PRENSA MASCULINA; AUDIENCIA; ESPANA

00212 PRADOS DE LA PLAZA, Francisco
Lapublicidad exterior: en busca de una identidad/ Francis-
co Prados dc la Plaza

En: MENSAJIE Y MEDIOS (Agosto-septiembre 1989), n.
6;p. 15200 - 188N 0210-3982,

Lapublicidad exierior encuentra hoy mayores y mas serios
rechazos conducidos por la postura engafiosa ¥ demago-
gica de considerar las vallas como alge rechazable y
nefusto, feo y atentatorio a la ecelogia visual. Sin embarge
tiene indudables ventajas. Incluye datos estadisticos de
inversiones y aportaciones econdémicas de la publicidad
exterior a los diferentes sectores, de estudios de su efecti-
vidad.

PUBLICIDAD EXTERIOR; VALLAS; ESTADISTICA

00213 MARTIN BERNAL, Obdulio
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Las industrias del idioma/ Obdulio Martin BernalManuel
Roxlriguez }menez

En: Telos (Dic-Ene-Febr 1989), n. 16; p. 70-78. - ISSN
0123-084-X.

Estudio sobre las nacientes industrias de la lengua, que
estan cobrando una importancia econdémica e industrial
bajo una perspectiva general, delimitando contenidos y
ofreciendo un bosguejo de iniciativas emprendidas por la
Comunidad Econdmica BEuropea definidas en ¢l provecto
LIFE (Language Indusirie for Europe}

LENGUAL INDUSTRIA; PROYECTO LIFE; CEER

00214 REDONDO PASTOR, Teofilo

La traduceidn como comunicacién/ Teofilo Redondo Pas-
tor

En: Telos (Dic-Ene-Febr 1989), n. 16; p, 79-89, - IS5N
0213-084-X.

Una revision del papel v las funciones del lengraje en la
comunicacidn nos introduce en la naturaleza de la wadue-
cidn, sus fases. interrogantes, hecramientas. dificultades y
eriterios del wraductor

LENGUA: TRADUCCION; COMUNICACION

00215 MARCOS MARIN, Francisco

La terminologia en la traduceion por ordenador? Francisco
Marcos Marin

En:Telos (Dic-Ene-Feb 1989). n. 16; p. 125-135. - IS8N
0213-0584-X.

Una revision de los problemas de ta terminologia, de la
generacion, seleceion ¥ clasificacion de términos. plantca
una base firme para un provecto de traduccion por ordena-
dor.

NULEVASTECNOLOGIAS; TRADUCCION; TERMINO-
LOGIA; AUTOMATIZACION :

00216 CEBRIAN IHERREROS, Mariano

111 video industrial en lispafia/ Mariano Cebrian Flerrero
En: Telos (Dic-Ene-Feb 1989), n. 16; p. 137-142. [S5N
0213-084-X.

Lstudio sobre ¢l video industrial en Espafia donge s
delecta un fuerte desarrollo y sus potencialidades. pero
Lambicn multiples carencias,

VIDEO; INDUSTRIA; ESPANA

00217 CANGA LAREQUIL Jesus

La digitalizacion de imagenes monocromas cn Prensa’
Jesas Canga LarequiAlberto Diaz Mancisi

[n: Telos (Dic-Ene-Feb 1989), n. 160 p, 143-148,
0213-0%4-X.

La redaccién clectrdnica supone una seria transformacion
del trutamiento de las imagenes, asi como un cambio
importante en ¢l proceso de produccién del periodico.
NUEVAS TECNGOLOGIAS; IMAGEN; PRENSA; PRO-
[UCCION

ISSN

00218 RAMOS SIMON, Luts Fernando

La difusion de la prensa diaria en Espafia El liderazeo de
Madrid/ Luis Frenando Ramos Simén

ks Telos (Mars-Abr-Mayo 1989), n. 170 p. 27-35.
021 3-084-X.

Lacvelucion de las cifras de difusion de la Prensa dianiaen
Espafia ¥ su analisis por regiones y provineias destaca ¢l
aumentoe de Ja begemonia de la prensa de Madrid.Plantea
Ly conclusion de que ha alcanzado su techo.

ISSN

Bibliografia espaiiola de comunicacion social 19589

DIFUSION; PRENSA: IHARIO: ESPANA; LIDERAZGO:
MADRID

00219 IFIGULERA, Ana

Parques teenologicos. Un futuro optimista pero con mati-
cesd Ana Figuera

En: Telos {(Marz-Abr-Mavo 1989), n. 1 7:p. 52-60, - ISSN
0213-084-X.

Un estudio sobre parques teenologicos, nuevas formas de
desarrollo socioecondémico, en Europa plantea enscianzas
utiles y vrientaciones para los proyectos espafioles en este
campo

PARQUES TECNOLOGICOS; CONCEPTO: CLASES;
EUROPA

00220 PINEAU, Guy

La larga marcha de latelevision francesa hacia la privatizacion/
Guy PineauPierre Musso

En: Telos (Marz-Abr-Mayo 1989), 0. 17; p. 61-T1.
0213-084-X.

Las transformaciones de la television francesa aparecen
como fruto de un proceso de desreglamentacion A traves
de reformas sucesivag amplifica el *laboratorio Haliane™ y
muestra como el mercado se fmpone a las leyes,
TELEVISION; PRIVADA; REGLAMENTACION; FRAN-
CiA

ISSN

00221  OQRERQ GIMENEZ, A

Los sisteras de distribucion de informacion .Consecuen-
cias y organizacicnes! A Orero Gimenez).M. Peird Silla
En: Telos {Marz-Abr-Maya 1989).n. 17 p. 41-50.  [8SN
0213-084-X.

Partiendo de un™indelerminisme lecnologico™ se plantean
las consecuencias de la implantacion de nuevas teenolo-
gias en los sistemas de distribucion de informacion en Tas
oficinas y centros de (rabajo. Se llega a conclusiones y
sugerencias especific
INFORMACION; ITHSTRIBUCION; NUEVAS TECNO-
LOGIAS

00222 A.AB.

Lttimos datos de audiencia del LGM/ A AR,

En: IPMARK (Julio 1989). n. 333: p. 54-57.

Scgan los resultados de fa primera ola de 1989 del EGM
correspondiente a febrero-marzo, ta audiencia de todos los
medios controlados ha experimeniade un sustancial incre-
mento respecte a lox datos acumulados de 1988, salvo los
periodicos semanales que acusan un fuerte descenso.
AUDIENCIA: EGM; 1988

00223 El Palmarés: Festival Internacional del Film Pu-
blicitario (Cannes, 1989)

En: IPMARK (Julio 1989), n. 334; p. 78-81.

Listade peliculas publicitarias premiadas en el Festival del
Film Publicitario de Canncs, con cxpresion de paises,
anunciantes, productos, agencias, productoras..
FESTIVAL INTERNACIONAL DEL FILM PUBLICI-
TARILO, CANNES: CINL PUBLICITARIO: 1989: PRE-
MIOS

00224 CARBAJO, Manuel G

Espana armo el taco en Cannes/ Manuel G. Carbajo

Ent IPMARK (Julio 1989), n. 334, p. 55-67.

La publicidad espafiola fue la vencedora en la 36" edicion
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del Festival [nternacienal del Film Publicitario. Incluye la
Tista de peliculas espanolag en Ia “short-list”. el Festival en
cifras, premios espailoles por agencias y por productoras.
FESTIVAL INTERNACIONAL DEL FILM PUBLICI-
TARIO: CANNES; CINE PUBLICITARIC; 198%9; ESPA-
NA

00225 PERALES. Miguel A.

Sexo y dincro lo primero: Revistas de informacion general
ala ¢cava de una audiencia que no crece/ Miguel A. Perales
En: IPMARK (Julic 1989). n. 334 p, 48-51,

El cocktail de dinere y sexo invade las paginas de las
revislas de informacion general ¥ se ha convertido en
farmula mégica del éxito en un sector en el que s¢lo han
aparecido cualro nuevos titules en los ultimos afos. Incluye
datos estadisticos de la evolucion de la audiencia, del perfil
de lectores, ingresos por publicidad.

SEMANARIO; ESPANA; AUDIENCIA: PUBLICIDAD;
SEXO: ECONOMIA

00226 MARMOL, Luis

Cannes 89 cuenta alrds para el 92/ Luis Marmel

En: IPMARK (JULIO 1989), n. 334, p. 27-31.
Elfestival de cine publicitario de Cannes puso de manifies-
Lo el gran esluerzo que eslan realizando las agencias para
conguistar a los consumidores auropens y arrebatar un
grun trozo de fa tarta publicitaria prevista para 1992
CINEPUBLICITARIO; FESTIVAL INTERNACIONAL
DEL FILM PUBLICITARIO; CANNES; 1989

06227  PLRALLS, Miguel A,

Las productoras en una encrucijada kafkiana: entre Ja
Scguridad Social y Hacienda/ Miguel A, Perales

En: IPMARK (Junio 1989}, n. 332; p. 68-73.
Productoras, agencias v anunciantes espafiolas parecen
haberse puesto de acuerdo e las normas quc rcgulan la
contratacion entre las dos primeras, pero el regimen de
colizactonegs a la Seguridad Social a que estan acogidas las
productoras podria suponer la tuina de muchas de
cllas. Mientrus el mivel de realizadores y téenicos se sitlia
cntre los primeros del mundo.Incluye la lista de partsdas
que lgurarin en los contratos entre productores y agen-
clas,

PRODUCTOR: AGENCLIA PUBLICITARIA; ANUN-
CIANTES: LEGISLACION LABORAL, COSTE

00228 AAH.

L.a rrresistible ascension de Espafia: el Festival de Sawacn
los Oltimos cinco anos/ AAR,

En: IPMARK (Junio 1989}, n. 332; p. 60-66.

Espafie ha conseguido un total de 38 premtios en el Festival
de Sawa en los tltimos cinco afios. Incluye la lista de
agencias premiadas on es0s afios.

FESTIVAL DE SAWA: CINE PUBLICITARIO: PRE-
MIO: AGENCIA PUBLICITARIA

00229
miento
En: IPMARK (Junio [989). n. 3320 p. 41-42,

Lo que caracterizo la campaiia para las elecciones al
Parlamento Furepeo del 13 dejunto de 1989 fue la indefinicion
de los mensajes, el aburrimiento como tonica general v la
repetician de las acciones de las diferenies formaciones
politicas en relacion con anteriores comicios.,

Ilecciones curopeas: enire ¢l sopor v ¢l aburri-
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CAMPARNA ELECTORAL; EUROPA; PARLAMENTO:,
ESPANA; 1989

00230 Ranking de los 200 anunciants lideres en Espaiia
en 1988

En: [IPMARK (Mayo 1989), n. 329; p. 63-129.

Incluye la inversion publicilaria de anuncianies, los
anunciantes segin la variacion absoluty de su inversion
publicitaria en 1988 respecto al afto anterier, segin latasa
de variacion du su inversion publicitaria, distribucion por
medios, los datos de las empresas lideres...
PUBLICIDAD; ANUNCIANTE; RANKING: ESPANA:
1988; INVERSION PUBLICITARIA

00231 Ecotel da un si al amor de Television Espafiola
En: IPMARK (Mayo 1989} n. 329; p. 45-48,

Ranking anual de audienciade TVE en 1988 claborado por
Ecotel referido a las dos cadenas nacionales de
television. Incluye fatistade programas con mayor audien-
cia en 1988 y la lista de las pelicelas con mayor audiencia.
TVE; AUDMENCIA; ECOTEL; 1988

00232 MARMOL, Luis

Los caciques de la aldea global/ Luis Muanmol

En: IPMARK (Abril 1989), n. 327; p. 28-31.

Ocha grandes corporaciones controlan practicamente casi
todos los grandes medios de comunicacion de los paises
industrializados, imponen su ley a anunciantes y agencias
de publicidad.

MEDIO INFORMATIVO: CONCENTRACION EMPRE-
SARIAL; LEGISLACION PUBLICITARIA; CONTROL
INFORMATIVO

003233 Las rebajas del IMA

En: IPMARK (Abril 19893, n. 327; p. 34-36.

Las datos correspondientes a la primera olcada realizada
por el [nstituto de Medios ¥ Audiencia {IMA) mucstran
una considerable rebaja tanto en dilusién como en audien-
cia, de la prensa escrita espaiiola respuecto a las cifras de la
Dy el LGM

PRENSA; DIFUSION; AUDIENCIA; ESTADISTICA:
IMA: ESPANA; QID; EGM

nn234 MARMOL, Luis

Los ciudaduanos Kane de la television privada en Espaiia/
Luis Mannol

Fn: IPMARK (Abril 1989), n. 328; p. 37-40.

Varios magnates de la prensa cspafiola y extranjera sc han
lanzado a la arriesgada carrera para explotar los negocios
de fa lelevision privada en Espafia, los grupos aspirantes a
los tres canales privados coneretaban sus alianzas.
IELEVISION PRIVADA; ESPANA; CONCESIONES

n0233  MARMOL. Luis

Megacentrales: dia 12, hora H/ Luis Marmol

En: IPMARK (Marzo 1989), n. 325; p. 26-36.

Los grandes grupos de agencias de publicidad se han
lanzado a una batalla global para compar méis espacic, tras
las grandes usiones ha comenzado la época de las concen-
tracioncs.

PUBLICIDAD: CONCENTRACION EMPRESARIAL

00236 MARMOL, Luis
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Multimedia: empezo la J]] guerra mundial/ Luis Marmol
En: IPMARK (Marzo 1989, n. 326; p. 26-32.

Los magnates de la prensa escrita, radiotelevision y ¢ine
coine Murdoch y Parretti consolidan sus imperios;expansion
infcrnacional que fue seguida por los grupos de agencias
de publicidad, Europa es ¢l primer objetivo de los grandes
de la comunicacion.

MULTIMEDIA; CONCENTRACION EMPRESARIAL;
HOLDING: MURDOCH; PARRETTI

00237 Radiografia de las agencias

En: [PMARK {Febrero 19893, n. 324; p. 113-132.
Cuadros téenicos de las agencias de publicidad en
Espaha:persenal, capital social, cuentas...

AGENCIA PUBLICITARIA; ECONOMIA; PERSONAL:
ORGANIZACION

00238 Ranking agencias 1988 sesln ingresos

En: IPMARK (Febrero 1989), n. 324: p. 97-109.
Ranking de agencias de publicidad segim ingresos. creci-
miento absoluto, tusa de crecimiento de ingresos, evolu-
cidm de los ingresos, de la facturacion, distribucion de la
facturacion, ranking por empleados, agencias de capital
espanol. extranjero...

ACGENCIA PUBLICITARIA; RANKING; 1988; ESPA-
NA

00239 A AR,

Ultimos datos de audincia del EGM/ A A B.

Fn: IPMARK (Mareo 1989), n. 325; p. 66-69.

Segan los ultimos dalos del EGM la audiencia de los
distintos medios ne ha variado sustancialmente con res-
pecto al acumulado del primer.semestre.de. 1988, [ncluye
dates stadisticos de la evolucion de la audiencia en radio
y television y un runking de prensa diaria y revistas segin
su audiencia.

MEDIO INFORMATIVO; AUDIENCIA; ESPANA; [988;
ESTADISTICA

00240 TORREJON, David

36 ANOS de grandes premios/ David Torrején

En: Anuncios (11-17 septiembre 19893, n. 395; p. 28-31.
~ I85N 0214-4505.

Treinta y seis afos de historia de la publicidad a través de
los vencedores de Cannes y Venecia, que abarcan desde
1957 a 1989, Se enumeran los vencedores afio por afio, v
se detallan asimismo. en cuadroanexe, eltitulo, la produc-
lorafanunciante, Ja agencig y/o productora vy el pais.
CINE; FESTIVAL, CANNES: VENECTA; HISTORIA

00241 CONTROL OID

En: Anuncios (18-24 septiembre 1989), n. 396; p. 19,
[SSN 0214-4905.

Datos de difusion de una serie de diatios provinciales v
comarcales, con mencion especial a la revista “Blanco y
Negro™, de ABC, 1u de mayor incremento de difusion, v
aquellos con balances mas nepativos: “Heraldo de Aragon
Semanal”y “¥Ya".

PRENSA; CONTROL OJD PRENSA LOCAL; PRENSA
COMARCAL: PRENSA DEPORTIVA; BLANCO Y NE-
GRO: YA

00242 EGM. segunda ola 1989
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En: Anuncios (18-24 septiembre 1989), n. 396: p. 26-28.
- ISSN 0214-4905.

La segunda ola def EGM muestra citras poco (avorables
pary los medios analizados. Televisidn perdio un 5,9 de
audiencia, sobre tode en los canales nacionales. El inico
medio que gana audiencia signiticativamente es el de
pericdicos semanales, mientras que los diarios y suple-
mentos se mantieneny revistas y radio bajan. [ncluye datos
comparalivos de uudiencia general de medios.
PRENSA; PRENSA IMARIA; RADIO; TELEVISION:
AUDIENCIA: REVISTAS

00243
Radio 1
En: Anuncros (25 septiembre-1 octubre 1989). n. 397; p.
26-27. - 188N 0214-4903.

Alaconcesion de uno de los canales de television privada,
Antena 4 ha unido el momento historice de mayor audien-
cia para su cadena de emisoras. Con casi dos millones de
oyentes, laque fuers primera cadena totalmente privada de
radio de¢ Lispana y la primera en emitir en frecuencia
modulada. supera muy ligerament a la estatal Radio 1, que
pierde su tradicional tercer puesto tras las dos cadenas de
la SER. Incluye cuadros comparativos de audiencia de
radio.

EGM; DIFUSION; RADIO; RADIO ESTATAL; RADIO
PRIVADA

FGM, scgunda ola 1989, Antena 3 alcanza a

00244 ECOTEL presentd el nuevo audimelro, Telecon-
trol VI

En: Anuncios (2-8 octubre 1989), n. 398: p. 24,
0214-4905.

El nuevo andimetro sustituira en 1990 al actual Temivit,
debido a sus veniajas y novedades téenicas: control pasivo
de movimientos de los espectadores, facilidad de instala-
cion de equipes secundarios, sencillez de manejo del
mando v control de grabaciones ¢n video, tamano reduci-
do, simplicidad de instalacién y de funcionamiento.
AUDIENCIA; AUDIMETRO; TELEVISION: TECNO-
LOGIA

[SSN

00245 ANTENA 3 y Tele 5 dispuestas a cmitir antes de
fin de afio

En: Anuncios (2-8 octubre 1989). n. 398; p. 28, — ISSN
0214-4905,

Antena 3 y Tele 5 estardn dispuestas para emitir antes de
fines de afio, mientras que Canal Plus agotara el plazo
previsto por la ley. Los dos primeros canales esperan
financiarse con publicidad, en tanto gue Canal Plus contia
en los abonadoes. Sin embargo. y a pesar de estos ingresos,
los fres canales scrin deticitarios hasta 1992, fecha a partir
de Ia cual comenzardn a obtener beneficios.
TELEVISION PRIVADA; FINANCIACION; PUBLICI-
DAD

00246 PRENSA diaria

En: Anuncios (2-8 octubre 1989}, n. 398; p. 39-99. - ISSN
0214-4905.

Informacion varia sobre la prensa diaria en Esparia, que
contiene: estudios sobre la facturacion publicitaria de!
medio y ranking general en esle aspeclo; ranking de
difusion de los 67 diarios espaiioles controlados por QJD,
asi como andlisis de la difusion provincial de la prensa
digria clasificada por provineias y comunidades auténe-
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mas; 24, ola 1989 del EGM, cuya protageonista es la prensa
deporntiva, con un nelable incremento con respecto a su
difusion, perfil del lector de periddicos y penetracion de
diarios en cada clase social v por segmentos de edad;
ranking de diarios espafoles atendiendo a su difusidn. por
aulonomias y provincias; cosie por millar de impactos
(C.P.M. en prensa; principales grupos de diarios de infor-
macion general, asi como datos de los mismos.
FRENSA; PUBLICIDAD; DIFUSION; COMUNIDAD
AUTONOMA ; PRENSA DEPORTIVA; PRENSA INFOR-
MACION GENERAL, EGM; OJD: PRENSA LOCAL;
PRENSA COMARCAL

00247 EGM, 2a. Ola 1989

En: Anuncios (9-15 octubre 1989), n. 399; p. 32. - ISSN
0214-4503.

Dedicada a lo suplementos televisives, que muestran
una tendencia muy favorable; de los 21 suplementos
gue aparecen en el editing del EGM, nueve pierden au-
diencia mientras que 12 la ganan. Se hace mencidn espe-
cial de “El Pais Semanal™, yue retorna a niveles de hace
un ano.

TELEVISION; PRENSA; SUPLEMENTO TELEVISIVO;
SUPLEMENTO

00248  La PRESION publicitaria crecia un %, 4 frente al
26 de la inversion

En: Anuncios (9-15 octubre [98%9), n. 399; p. 34-35, -
ISSN 0214-4505.

Las conclusiones generales del informe anval de MeCann-
Erikson sobre la incidencia publicitaria de a television en
¢l consumidor cspafiol subrayan el hecho de que el aumen-
to de la presion publicitaria no esta en relacién con el
incremento del esfuerzo inversor ya que |2 primera expe-
rimenta una baja del 15 .

INVERSION PUBLICITARIA; RENTABILIDAD; TE-
LEVISION; CONSUMO, MC CANN-ERIKSON

00249 “La VANGUARDIA", punto y aparte

En: Anuncios (9-15 octubre 1989). n. 399; p. 40-41. -
ISSN 0214-4903.

Ei rotativo cataldn acomete Ja remodelacion mas im-
portante de su historia desde que en 1929 introdujo el
huecograbado entre sus sistemas de impresion. A partir
del 3 de octubre “La Vanguardia™ pondra a disposicion
de sus lectores tres productos cada dia: un diario, una
revista y un suplemento. Las modificaciones formales
introducidas comprenden: ¢l cambio a offset, modifica-
cion de su disefio, introduccion del color y reduccion del
formato.

PRENSA: SUPLEMENTO; TECNOLOGIA; DISENO;
TORMATO

00250  CETESA pone en marcha el servicio de Paginas
Amarillas Electronicas

En: Anuncios (23-29 octubre 1989), n. 4G1; p. 16.
0214-4903.

Celesa, compafiia filial de Telefénica, ha puestoenmarcha
el servicio de Paginas Amarillas Electrénicas (PAE), enel
que invertira 5.000 millones de Ptas. y que supone un
primer paso dentro de su plan estratégico englobado bajo
la denominacion comin de Cuias Electronicas.
EMPRESA: INFORMACION; VIDEOTEXT; TELEFO-
NICA; GUIAS; PUBLICIDAD; TECNOLOGIA

ISSN
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00251  Cerca de 900.000 GALLEGOS son lectores de
“La Voz de Galicia™

En: Anuncios (23-29 octubre 1989), n. 401 p. 17,
0214-4905.

El estudio de Eco Consulting realizado para “La Voz d
Galicia™ pone en evidencia el liderazgo de este diario en ¢l
pancrama periodistico de Galicia.

PRENSA; PRENSA AUTONOMICA; DIFUSION

[85N

00252 VACAS AGUILAR, Francisco

CGiuion y Direccion gsuberdinacion o coordinacion?/ Fran-
cisco Vacas Aguilar

En: MENSAJE Y MEDMOS (Agosto-sepliembre 1989}, n.
6; p. 93-94. — ISSN 0210-3982.

Reflexion acerca de las relaciones entre guion y direccion
en el proceso creativo. Un guidn es, aparte de una historia.
un original del plan de trabajo relative a los requerimientos
fisicos del film. A este punto de vista se opone la teoria del
cine de aulor que sostiene que el director es el auténtico
autor del film.Ciuimista y director contribuyen a la ereacion
deuna obra dc arte que, comotal, es irrepetible ¢ inimitable.
GUION; DIRECCION; CINE DE AUTOR

(3253 CORRAL BACIERO, Manuel

Las bases de datos en ¢l periodismo audiovisual: ¢l tiempo
¢ ¢l tirano/ Manucl Corral Baciero

En: MENSAIJE ¥ MEDIOS (Agosto-septiembre 1989), n.
6, p. 76-80, — 138N 0210-3982.

Laintegracion de sistcmas computerizados y fas telecomu-
nicaciones han permitido nacer un sistema por el cual se
aceede a una informacion almacenada en una base de datos
de consulta abiena.Radictelevision Espafiola dispone de
una base de datos de documentos audiovisuales automati-
zada y tratada con 1écnicas documentales.
DOCUMENTACION; BASE DE BATOS; RTVE; DO-
CUMENTO AUDIOVISUAL

00254 Lajnversion publicitaria en Espatia; los anungios
v los secteres

En: IPMARK (Noviembre 1989}, n. 338; p. 71-82.
Informe de la agencia JWT sobre la inversion publicitaria
en Espaha.Analiza los anuncios ¥ su comportamicnto
medio a medio y el de los diterentes sectores durante 1988,
PUBLICIDAD: INVERSION; ESPANA; 1988; SECTOR
PUBLICITARIO; ANUNCIO

00255 La inversidn publicitaria en Espaia segun JWT:
mas de 30.000 marcas se anunciaron en 1988

En: IPMARK {Oclubre 19893, n, 336:p, 72-81,

Informe elaborado por la agencia JWT sobre la inversion
publicitaria en Espafia durante 1988.En el presente articu-
lo se analizan las marcas.

PUBLICIDAD: INVERSION; ESPANA; 1988 MARCA

00256 La inversion publicitana en Espana segtin JWT:
en 1988 casi 700,000 millones

En: IPMARK (Septiembre 1989), n. 335; p. 55-61.
[nforme de la agencia JWT sobre la inversion publicitaria
en Espafa en 1988.Incluye las inversiones publicitarias en
Tos paises de la Comunidad Europea. un ranking de las
empresas y grupos espafioles que han realizado grandes
inversiones. El estudio se estructura en cinco grandes
apartados:inversion total, marcas, medios, anuncios y lec-
tores.
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PUBLICINDAD; ESPANA; INVERSION; CEE; 1988

00237 La inversion publicitaria en Espafia segun JWT:
los medios, uno a uno

En: ipmark (Octubre 1989), n. 337, p. 67-30.

Intorme de la agencia TW sobre la inversion publicitaria
en Expaia duranie 1933 Analiza g comportamiento delos
grandes mediog:prensa diaria. revistas, welevision, radie,
cine y publicidad exterior.

PUBLICIDALY, INVERSION; ESPARA; 1988; MEDIO
INFORMATIVO

00258  Notables diferencias entre los datos del FGM y
los de los sudimetros

En: IPMARK (Febrero 19893, n. 323; p, 24-25,

Informe de ta agencia Contrapunto sobre 1a audiencia de
television en el que se ofrece un andlisis comparativo para
cada dia de la semana entre los datoas del EGM y los del
panel de audimetros de Ecotel El informe pretende con-
Irastar ambas informaciones para conocer las diferencios
¥ su significado,
EGM.. . ECOTEL;
AUDIMETRO

AUDIENCIA; TELE

00239 Tiebre del fin de semana

En: IPMARK (Febrero 19%9), n. 323 p. 39-45,
Lapugna por conquistar, a traves de suplementos y ofertas,
¢! mercado de los fines de semana, ¢l inico en crecimienio
en el panorama de la prensa diaria cspafola Incluye datos
estadisticos de lectores, medies, frecuencia de jecrura.
PRENSA; SUPLEMENTCG DOMINICAL: AUDIENCIA;
ESTADISTICA

00260 PALACIOS GONZALEY, Manuel

La publicidad viste digitald Manucl Palacios Gonzalez,
lin: El Eurapeo (Enero 1989), n. 82 p. 30,

Hasta huce poco, ¢l soporle magnético se consideraba tan
s6lo una herramienta auxdliar en la creacion de la imagen
publicitaria.Sin embargo, el desarrolio de la tecnologia
digital pone a disposicion de os publicitanios posibilida-
des teenicas casi ilimitadas.

PUBRLICIDAD; TECNOLOGIA DIGITAL

00261 Lascuentas de la A ala Z

I IPMARK (Febrero [989). n. 324: p, 134-202
Relacion de las cuentas de fas agencias de publicidad
clasilicudas por oden alfabético.

AGENCIA PUBLICITARIA: PRESUPUESTO:; INVER-
SN

00262 Las totos de “Rolling Stone™

Iin: LI Eurepeo (Noviembre 1989, n, 17: p. 104-112.
Los fotografos de la revista “Raolling Stone™ crearon yna
escucla ¥ un estile. las imdgenes publicadas durante 22
afios an sido reunidas en una exposicion ¥ un hbro que
son una eranica de la memaoria histérica
REVISTAILUSTRADA: ROLLING STONL:I'OTOGRA-
FlAa: USA

00263 SENTIS, Mircia

Revistas de autor! Mireia Sentisluan A. Vizeaino

Ln: Bl Buropeo (Marzo 1989, 0. 10; p, TIB-121.

Lay revistas de sutor son las herederas de los “libros de
suler™, o se encuentran en quioscox y son obhjelo de culto
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para coleccionistas, Surgen de pequefias cditoriales dirigi-
das por creadores gue se dedican tumbicn a otras activida-
des culturales y utilizan la comunicaciéon como materia
escultural.

REVISTA DE AUTOR; CULTURA

00264 LOSILLA, Carlos

Panfleto contra ¢l Gimp: a prapésito de ciertas lendencias
del cine actual/ Carlos Losilla

En: Los Cuadernos del Norte (Dic-Enero 1988-1989), o,
221 p. 46-53.

El Gimp es la téenica de realzar lo ordinario con una
dimension diferente, sensacional y sin embarge. aparenic-
mente creible. Analiza el eine delasautonomias audiovisuales,
de las regiones. Parte del cine de finales de 1a década de los
80 reivindica una ciudadania diferencial, distinla u opues-
ta a los arquetipos del cine de Hollywod En Estados Lni-
das, en o que se refiere a los géneros teadicionales Ia
cinematografia parcce alinearse de manera estralégica
Junto con los productos de su periferia.

CINLE: ESTEREQTIPO; CCLTURA; REGION

00265 GARCIA LOPEZ, Josc Maria

Lo que ningian dngel sabe: tres imigenes cn “El cielo sobre
Berlin™ de Win Wenders! Jose Maria Garcia Loper

lin: Los Cuademaos del Norte (Dic-Enero 1988-1989), n.
52:p. 54-57.

Enta actualidad, cuando el ¢ine no importa mucho y Win
Wenders 1o es imprescindible para estaral dia. su pelicula
no sera profundamente debatida, pero serd protusa. sin-
cronica, superficial, paradégicamente censurada.
WENDERS, WIN: CINE RFA

00266 MUJICA, Hugo

Ingmar Bergiman: un campanario sobre ¢l vacio/ Hugo
Muajica

En: Los Cuadernos del Notie (Dic-Enere 1988-1989), 1.
520 p. 58-69.

La obra de Bergman pensada desde tres perspectivas gue
lejos e excluirse se desplazan alternativamnte de un
primer plano al fonda, del centro a 1o periferia, segin se
desplace y acentie ¢ cucstionamiento del filme hacia la
sociedad, e hombre o Dioes, trinda perenne def interrogar
humano,

BERGMAN. INGMAR; CINE; SUECIA: TEMATICA;
TECNICA

00267 BARBACHANO, Carlos

Tres miradas cinematograficas sobre Francisco de Zurbarin/
Carlos Barbachano

En: Los Cuadernos del Norie (Dic-Lnero 1988-1989), n.
P, 84-87.

Las miradas de los cincastas Robert Bresson, Luis Buiuel
y Francisce Regueiro ofrecen luz para poder ver v com-
prender la pintura de Francisco de Zurbaran.
ZURBARAN, FRANCISCO DE; BRESSON, ROBERT,
BUNULL, LUIS: REGUEIRD, FRANCISCO: ESPANA,
CINE; PINTURA

00268 FERNANDEZ URBINA, Jose Miguel
Unamune v el cinematégrator no ver smo verbo/ Jose
Miguel Fernandez Urbina

kn: Los Cuadernos del Norte (Dic-Enero 1988-1989), n.
320 p. TR-R3,
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Unamuno meditod sobre el cine cn varios articulos, en ellos
desdefio Ia radiodifusion v recelo de las demds tecnologias
comunicacienales, desdés remitible 4 su ubicuo plantca-
micnto de oponer “naturaleza” a “civilizacion™ lo que
comportaba un desprecio global a las novedades tecnel-
givas, su veneracion por el verbo le inducia a repudiar lo
que ensombreciera a la palabra,

UNAMUNO, MIGUEL DE; CINE: RADI(G: COMUNI-
CACION; ORALIDAD

00269 SANTAOQLALLA RAMON, lsabel

Arriba y abajo: un estudio sobre “El sirviente” de Losey/
Isabel Santaolalla Raman

En: Los Cuadernos del Norle {Dic-Enero L9KX-1989), n.
52; p. 70-77.

Entre lays difrentes perspectivas criticas que se pueden
adoptar para el andlisis de “El sirviente” una es de especial
interés:la puesta en escena, la forma en que los elementos
de fa historia han sido organizados influye poderosament:
subre el mado en que ¢! espectador aprehende el film, la
forma en que se diccn 0 muestran las cosas ¢s mas impor-
tante que las cosas mismas.

LOSEY, JOSEPH: CINE; ANALISIS DE CONTENIDO;
EL SIRVIENTL

D0270  NADAL, lavier

La siluacion de las telecomunicaciones en 1988/ Javier
Nadal

En: Fundesco (Noviembre 1989) n, 9% p 7-10.

La puesta en vigor de la Ley de Ordenacion de las Te-
lecomunicaciones ¢n Espafia v ¢l Libro Verde de las
Telecomunicaciones en Buropa han configurado los as-
pectos legislativos. cuyos cambios producen ya alteracio-
nes signilicativas en los servicios convencionales spafoles,
caracterizados por el inicio de la liberalizacion de los
cquipos lerminales y de los cambios de tarifus. Los nuevos
serviciog se definen como el Gnico medio de lograr en
Europa una verdadera estructura continental de teleco-
municaciones.
TELECOMUNICACIONES; ESPANA; LEGISLACION;
FEUROPA; LOT

(0271 MAYO, Jose Antonio

Imagenes inteligentes para el siglo XXI/ Jose Antonio
Mayo

En: Fundesco (Lncro 1989), n. 89: p. 9-11.

La primera generacion de fmigenes inteligentes pueden
Tegar a simular en la pantalla del ordenador ¢l comporta-
micnto de los seres vivos. gractas a las nuevas téenicas
prestadas por la inteligeneia arlificial, como los lenguajes
de objetos v los sislemas expertos que adoplan el razona-
mientu de un especialista, gracias a los nuevos ordenado-
res optimizados y a la vision estercoscopica.
PROCESADOR DE IMAGEN: INTELIGENCIA ARTI-
FICTAL; SIMULACION

00272 Aumenta la presion publicitaria de television: las
amas de casa, las que reciben mids impactos segan cl
intorme McCann

En: IPMARK {Octubre 1989}, n, 337; p. 61-63.

A lo largo de [98% ha aumentado la trecuencia media de
ver publicidad en televizion poer ¢l conjunto de la pobla-
cion, siendo las amas de casa el grupe de personas que
recibe mas impactes segun se desprende del informe de Ta
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agencia MeCann-Erickson. Incluye datos estadisticos de
GRP por sectores, inversiones, rentabilidad. .
PUBLICIDAD: TELEVISION; IMPACTO; 1988, AU-
DIENCIA; AMA DE CASA, MUJER

00273
1989
En: IPMARK (Octubre 1989), n. 336; p. 65-70.

|.0s resultados de la segonda ola correspondiente a mayo-
junio del EGM muestran un descenso gencral en la audien-
cia de los distintos medios en comparacion con la primera
ola de febrero-marzo. Las escepciones son lus de los suple-
mentos dominicales que acusan una débil subida y el fuerte
incremento de los periodicos semanales. Incluye los rankings
de prensa diaria, suplementos dominicales, periddicos
semanales.

ESPANA; 1989, AUDIENCIA; MEDIO INFORMATI-
V& SUPLEMENTO DOMINICAL

Descensos generalizados: EGM segunda ola de

00274 SAMPER. Eduardo

Con laldas v aloloco: revistas femeninas/ Eduardo Samper
En: IPMARK (Octubre 1989), n. 337; p. 47-53.
Elmercado de Jas revistas femeninas se ha consolidado en
Espafia y constituye ¢l medio mas revolucionario.Incluye
datos estadisticos de audiencias de revistas de! “corazon™,
su ranking de difusion, nimero de compradores, renfabi-
lidad publicitaria.

REVISTA FEMENINA: ESPANA: AUDIENCIA; OJD

002735 Elcorazonalacabeza: la evolucion delas revistas
femeninas y ¢l mercado publicilario espafiol

En: IPMARK {Octubre 1989), n. 337, p. 54-57.
Elmercado de las revisias dirigidas a la mujer experimenta
una evolucion en Espaiia.Incluye datos estadisticos de
inversion controlada de revistas, distribucion de la cuota
publicitaria por contenidos, nimeros de paginags de publi-
cidad por grupos y la relacion de revistas contempladas en
el anilisis.

REVISTA FEMENINA; ESPANA; PUBLICIDAD

00276 Los mass-media en la Comunidad Valenciana
En: IPMARK (Dicicmbre 1989), n. 341; p. 107~113.

1.a Comunidad Valenciana ocupa cl 5 puesto en el ranking
de venta de diartos de informacitn general por autonomias,
el mismo Tugar le corresponde por indice de audiencia,
COMUNIDAD VALENCIANA; DIARICO:; AUDIENCIA

00277 Los diarios: uno a une

En: IPMARK (Noviembre 1984), n. 339 p. 72-86.

Listade los diarios espafioles clasificados por orden al fabétice
de titulos.Incluye direccién, audiencia, difusion...
ESPANA: DIARIO; AUDIENCIA; DIRECTORIO

00278 SAMPER, Eduardo

Radio: sin novedad en el frente/ Eduardo Samper

En: IPMARK (Noviembre 1989), n. 338; p. 49-54,
Mientras quc cn los Gltimos afios las emisoras de radio
preparaban sus nucvas programaciones con fichajes mi-
Nomnarios y las presentacions estaban a cargode famosos, en
1989 llego la austeridad v 1as grandes cadenas apostaron
por la continuidad. Incluye datos estadisticos de la evolu-
cion de la audiencia radiofonica en Espafia.

RADIO; AUDIENCIA; ESPANA; PROGRAMACION;
PRESENTADOR
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00280 SEBASTIAN CHENA, Javier de

Efectos parciales de la nueva Ley General de Publicidads
Javier de Sebastian ChenaValentin Sebastian Pardos

En: La Ley. .2{ 1989} p. 1047-1050.

Analisis de las consecuencias derivadas de 1a Ley General
de Pryblicidad 34/1.98%, 1 1 de Noviembre en relacion a los
sujelos y contratos, los agentes y las agencias publicitarias.
ESPANA; LEGISLACION; PUBLICIDAD

00281 GUERRERQ ZAPLANA, Julio

Los llamados videos comunitarios y log delitos contra la
propiedad intelectual cometidos por estos/ Julio Guerrero
Zaplana

En: La Ley. — 3 ( 1989); p. 811-820,

Expone el problema de los videos comunitarios y su
legislacion, Namandola atencion sobre su posible conver-
sion en “television privada local”. Enumeracion de los
delitos de los videos comuaitarios contra la propiedad
intelectual, incluyendo denuncias exisientes en su contra
¥ la consideracion de falta leve en el Codigo Pena.
VIDEO COMUNITARIO; TELEVISION LOCAL;
PROPIEDA INTELECTUAL; ESPANA

00282 MONTON REDONDO, Alberto

El proceso de la Ley General de Publicidad/ Alberto
Monton Redondo

En: La Ley. L ( 1989); p. 1046-1032.

Eaumera las peculisridades procesales de la Ley General
de Publicidad., 11 de Noviembre de 1.988, las medidas
cautclares y el incremento de las facultades judiciales,
Incluye ¢l procedimiento legisiativo apelable y sus dife-
rentes vias,

ESPANA: PUBLICIDAD; LEGISLACION; DERECHO
PROCESAL

00283 COUSIDOD, Pilar

El tzempo de profesional de la informacion/ Pilar Cousido
En: La Ley. 3 ( 1989} p. R93-894.

Seffala lus diferentes consideraciones de tiempo de trabajo
del periodista. distingue ¢l trabajo "a tarea”, &% decir, la
jurnada laboral diaria, que suele realizarse en grupo, sin
horarios fijos, siguiendo las ideas del Estatuto de los
Trabajadores, refiriendose 2 las jornadas de RTVE v sus
cstatutos. Analiza asi mismo, ¢l regimen de turnos y
horarios flexibles. En un scgundo blogue se refiere al
descanso luboral tante semanal como anual
PERIODISTA; DERECHO LABORAL: ESPANA; RTVE:
ESTATUTO DE LOS TRABAJADORES

00284 GARCIA-RAYO, Antonio

Almodovar, al borde del atague de premios/ Antonio
Garcin-Rayo

En: Cinevideo 20 ( 1989}, n. 49; p. 3-9. — 1SSN 10212~
03143,

Concesion dei Premio Europa a la pelicula de Almodovar
“Mujeres al bordede un ataque de nervios™. Su proyeccion
inernacional reflejada principalmente en Estados Unidos.
Coneluye, con la opinidn de una linea de enlace Bufiuel.
Berlanga y Almodovar,

PREMIO EUROPA; CINE; ESPANA; ALMODOVAR,
PEDRO

1

00285 VIVAR, Hipdlite
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Teleeuropa. un informativoe para extranjeros! Hipdlito
Vivar

En: Cinevideo 20 { 1989), n. 49; p. 13-19.
0143,

Descripeion de la idea de surgimiento y los anfecedentes
de un informativo para turistas, los criterios econdmicos y
de celaboracion com etras televisiones europeas.
TELEVISION; ESPANA; INFORMATIVQ; EUROPA;
TURISMO

158N 10212-

00286 ASENSI, Manucl

Viva-video, servicios a la medida/ Manuel Asensi

En: Cinevideo 20 ¢ 1989),n. 49; p. 20-21_ - ISSN 10212-
0134,

Aparicidon en el mercado espafiol de una empresa Viva-
video de scrvicios especializada en lu posproducion, con
la participacion del grupo britanico de Trilion,
MERCADO; POSPRODUCION; EMPRESA; VIDEO

00287 MARMOL, Luis

Soft landing con menos publicidad: anunciantes y agen-
cias se abrochan el einturdn/ Luis Marmol

Ln: [IPMARK (Septiembre 1989), n. 335; p. 39-42.

El soft landing de la economia de varios paises europeos
provecara ung reduccion de las invesiones publicitarias Lag
agencias de publicidad se preparan para ajustes finos gque
podran paliarse mediante reduccién de gastes, aumento
dal paroe v un plan estricto para agudizar la ereatividad.
PUBLICIDAD; AGENCIA; CEE: COSTE; CRISIS

006288 CAYUELA DALMALU, Ricardo

Foc-on-test: una nueva téenica para pretestar ideas/ Ricar-
do Cayuela Dalmau

En: IPMARK {Noviembre 1989}, n. 339; p. 97-98.

El Fac-on-test desarrollado por la division de estudios
cualitativos de Line Staff se presenta como un nueve
método de andlisis de la eticacia publicitaria aplicado s la
fase pre-test.

PUBLICIDAD; FOC-ON-TEST; TECNICA; AUDIEN-
CIA

0289  Ocho grandes diarios a la conquista de Europa:
nuevo mercaco comin del periodismo

En: [IPMARK (Noviembre 19893, n. 339 p. 66-71.

L.a colaboracion entre empresas periodisticas de la CEL se
inicid para aprovechar las ventajas que se vislumbraban
cuando caigan las batreras comerciales entre los paises
miembros.Este tipo de alianzas comenzd cuando ¢l diario
francés Le Monde micio colaboraciones con The Independent,
Corriere della Sera, El Pais.Incluye grificos v datos esta-
dislicos de periodicos europeos.

EUROPA; LEMONDE; CORRIEREDELLA SERA.THE
INDEPENDENT; EL PAIS: BIARIO; COOPERACION

00290 CANTAVELLA, Juan

Efervescencia ¢n la prensa diariy/ Juan Cantavella

En: IPMARK (Noviembre 1989). n. 339; p. 57-61.

Fn 1989 se hapereibido una gran efervescencia en el sector
de la prensa diaria en Espaiiachan aparecido nuevos diarios
y periodicos econdmicos, ha entrado cpital exiranjero y se
anuncia la salida de otros diarios. Todo ello hace pensar
que cl sector esid en alza.

DIARIO; ESPANA; 1989; INVERSION; RECONVERSION
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00291  Prensa diaria: tercermundismo desarrollade
En: IPMARK (Noviembre 1989), n. 339; p. 38-49.
Ranking de facturacién publicitaria de  diaries
espafioles.Incluye datos estadisticos de los diarios de ma-
yor audigncia, mayores ingresos, perfil de lectores diarios,
estructura, sudiencia, difusidn, coste. ingresos, audiencia
por comunidades auténomas. ..

PRENSA; PUBLICIDAD; INVERSION: ESPANA; AU-
DIENCIA

00292 MERCADER. Antoni

La infografia y los disefios graficos por ordenador en laera
del big mavies: estade de la cuestion/ Antoni Mercader
En: Fundesco (Enero 1989), n. 89: p. 7-8.

La infografia se ha obtenido de la conexidon entre losg
sistemnas de grabucion electrdnica y la computarizacién de
datos.Las posibilidades que oftece la infografia artistica,
industrial y comercial, los avances conseguides por la
utilizacion de las imagenes generadas y tratadas por orde-
nador en la realizacion cinematografica.

INFOGRAFIA; DISENO GRAFICO; PROCESADOR DE
IMAGEN; ORDENADOR; ARTE; CINE

00293 Cerca de $00.000 GALLEGOS son lectores de
“La Voz de Galicia™, segin un estudio de Eco Consulting
En: Anuncios (23-29 octubre 1989), n. 401; p. 17. - 185N
0214-4905.

El estudio de Ece Consulting realizado para “La Voz de
Galicia™ pone en evidencia el liderazgo de este diario en el
pancrama periodistico de Galicia.

PRENSA; PRENSA AUTONOMICA; DIFUSION

00294 MONTANES, Fernando

DIVINAS palabras/ Femuando Montanés

En: Anuncios (23-29 octubre 1989), n. 401; p. 38-39. —
[SSN 0214-4905.

Tan antiguos como la publicidad, fos anuncios por pala-
bras contintian representando un porcentaje considerable
de la facturacion publicitaria de cualquier diario. Informe
sobre Aru, una pequefia agencia de publicidad que sobre-
pasa los 2.000 millones de pesetas de facturacion.
PRENSA; PUBLICIDAD: ANUNCIOSPOR PALABRAS;
AGENCIA PUBLICITARIA

00295 BARBER, Juan

LIDERES en oferta/ Juan Barber

En: Anuncios (23-29 octubre 1989), n. 401; p. 40-42. —
1SSN 0214-4%05.

Publicidad politica. Les cuatro principales partidos invier-
ten cerea de 5.000 millones de pesetas en la campafa
cicctoral del 29 de octubre, en la que la televisién ha
desempefiado un papel mas importante que en anteriores
consultas. Esta es la primera vez que sc utiliza el video
comunitaric coma soporte publiciturio en una campaiia
clecteral.

POLITICA; INVERSION PUBLICITARIA; VIDEQ CO-
MUNITARIO: ANDALUCIA

00296 AIZPURL, aki

L.a experimentacion del medio audiovisual, experienciaen
la Escuela de Andoain/ Iaqui Aizpuru

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 49; p. 22-23. — ISSN 10212-
0143,
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La Escuela de Andoain, ha ¢creado una television local con
el enfoque de la Escugla-laboratorio pura, la formacion
profesional Analisis del programa de estudios, conclu-
yendo con las propuestas del propic autor en ¢l Forum de
Erascati,

MEDIC AUDIOVISUAL; TELEVISION LOCAL; EN-
SENANZA; PAIS VASCO; ANDOAIN; FORMACION
PROFESIONAL

00297 CAMPOS, Fernando

Un nueve look para TVE/ Fernando Campos

En: Cinevideo 20 ( 1.989), n. 49; p. 51-55. — 1SSN 10212-
0143,

Exposician del grafismo electronico de TVE a traves de la
labor de Hugo Stuven ¢n lus Gltimas cabaceras televisivas.
DISENO GRAFICO; TELEVISION; ESPANA; CABE-
CERA; TVE; STUVEN, HUGO

00298 IMAGINA 89, Jmagenes en libertad

[magina 89, Imagenes en libertad

En: Cinevideo 20 { 1989), n. 49; p. 58-59. — |SSN 10212-
0143.

Descripeion del contenido de las sesiones del 8 Foro
[nternacional de las Nuevas Imdgenes, Imagina 89 y las
actividades comerciales a realizarse en el Cuarto Salon
Internacional.

IMAGEN; MERCADO; NUEVAS TECNOLOGIAS,;
[MAGINA 89; FERIA DE MUESTRAS

00299 ALONSO, Isabel )

Cultura ¢ industria, Festival de Video de Viloria; Muru
Basamon premiados de nuevo/ 1sabel Alonso

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 50; p. 3-5. — 158N 10212-
(143,

Marca el enfoque de la nueva direccidén del Festival de
Video Musical de Vitoria, analizando los temas tratados en
lag mesas redondas como, la televisién v la cultura y la
formacidén profesional de la imagen en el Pais Vasco; asi
como la lista de los premiados.

VIDEGQ; MUSICA; PAIS VASCO: VITORIA; FESTI-
VAL CULTURA; FORMACION PROFESIONAL

00300 ALONSOQ, [sabel

El esplendor geometrico de Gerardo Armento/ [sabel
Alonso

En: Cinevideo 20 ( 1989}, n. 50; p. 8-9. - ISSN 10212-
0143,

Entrevista a Gerardo Armesto sobre su experiencia como
realizador video-grafico,

VIDEO ARTE; ARMESTO. GERARDOD

003¢1 ASENSI, Munuel

Teleinlormativo “pret a porte™ Manuel Asensi

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 50; p. 12-17_— 188N 10212-
0143.

Edit-Media es la primera agencia privada de informacién
televisiva, descripeion de los servicios que presta como el
diario d2 informativos, la asistencia téenica, los reportajes
v los deportivos. Anraliza lacoberiua y lus posibilidades de
crecimiento. Expone las perspectivas de futuro. Incluyen-
do una ficha de la infraestructura t&cnica de sus centros.
EDIT-MEDIA; AGENCIA INFORMATIVA, TELEVI-
SION
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00302 LLUIS CANO, Pere

La ensefionza de los medios audiovisuales en Catalufa/
Pere L1 uis Canclose Martine. Abadia
En: Cinevideo 20 (1989), n_ 50; p. 18-22.-
0143,

Informe sobre la situacion actual y las perspectivas de
futuro de la ensenanza del medio audiovisual en Cataluia.
Narra ta evolucion desde ios afos 60. La aparicion del
PMAV como clemento de reciclaje para ¢l profesorado y
la polémica entre profesor o profesional: asi como una
reseiia de la ensenanza no reglamentada.

MEDIO ALDIOVISUAL: ENSENANZA; CATALUNA;
FORMACION PROFLSIONAL

[SSN [10212-

0303 VL, John

Grabacion por componentes, digital oambos/ John IveDavid
Huckfield

En: Cinevideo 20 (1989), n. 50; p. 28-31.
0143.

Analisis comparativo de la grabaciém por componentes y
la grabacion digital, tras el gue concluye con la eleceion
conjunta,

TECNICA; GRABACION DIGITAL; VIDEO

[SSN 10212-

00304  ASENSI, Manuel

La sensibilidad por ¢l vspaciod Manuel Asensi

En: Cinevideo 20 (1989), n. 50; p. 32-35.  I$SN 10212-
0143,

Entrevista al escendgrafo Gerardo Vera, en la que da una
cancepeidn de su trabajo y relaia su experiencia profesio-
nal en el cine, ¢l teatro y la television.
ESCENOGRAFG; CINE; TELEVISION; TEATRO: VERA,
GERARADO

00305 CAMPOS, Fernando

Lin nuevo look para TVE (1) Fernando Campos

En: Cinevideo 20 {1989}, n. 50 p. 51-53. - ISSN 10212~
0143,

Exposicion de las empresas de produccion de video y
disefio gralico espafiolas que colaboran con TVE ¥ sus
realizaciones.

DISENO GRAFICO; TELEVISION: ESPANA; TVIE:
PRODUCCION: VIDEO

00306 WALENCIAL Jose

La mamma” del Siggraph N Y, Caro?Chiani/ Jose Valencia
En: Cinevideo 20¢ 1989, n. 50: p. 57-59. — ISSN 10212-
0143.

Entrevista a Carol Chiani, narra a raves de su experiencia
el estado actual de disefio grafico por ordenaduor, el futuro
de la institucion y 1a diferencia entre 1a eslétics curopea y
la americana.

DISENOGRAFICO: ORDENADOR; SIGGRAPH: CHIANI,
CARCL; TLUNICA; ESTETICA

00307 GIORDANCG, Eduardo

Lu programacion en la trontera de los 0. Simposio Inter-
nacional de TV 1SYT 89/ Eduardo Giordano

En: Cinevidea 20 ( 198%). n. 31; p. 4-13. - ISSN 10212-
0143,

Organtzado por TV-3 reunid 2 un destacado grupo de
directivos de lelevision de Europa v FEstados Unidos,
siendo ¢l tema prineipal ¢l suminisiro de programas para
las cadenas de television en Europa. La primern jornada se
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centro en la television sin barreras de los afios 90. En la
sepunda y ultima jornada, ¢l debute versd sobre los tipos de
programas. Destacando ta intervencion de Valerio Lazarov.
PROGRAMA: FUROPA; LAZAROV, VALERIO; TE-
LEVISION SIN FRONTERAS: DISTRIBUCION

00308 DELGADO, Llena

El estado de la comunicacion en Espaita, 2" Simposium
Internacional sobre Politicas Infonmativas ¥ de Comuni-
cacion/ Elena Delgade

Fn: Cinevideo 20 ( 1989). n. 51.p. 16-19, - ISSN 10212-
0143,

Organizade por fa Asociacién Cultural para la [nvestipa-
cion { AlCY resume lus diferentes ponencias de la invetigacion
subre la comunicacion en Espafa, sigutendo un andlisis
econamico, socio-cultural; asi comndel sistema comunicativo
espafiol mediante 1o identidad de la prensa espafiola, la
politica informativa v de comunicacion, centrandose o la
televisiva.

INVESTIGACION; COMUNICACION; POLITICA IN-
FORMATIVA; PRENSA: ESPANA; AIC: CONGRESO;
TELEVISION

00309 GONZALEZ 1GLESIA, Maria Dolores

UER, la fuerza europea’ Maria Dolores Gonzaler 1glesia
En: Cinevideo 20 ( 1989y n. 51:p. 20-23. [SSN 102]2-
0143,

Introduceion historica de la Union de Radioditusion Euro-
pea (UER} y su estructura general. Explica los requisitos
para formar parte de la organizacion y la forma de finan-
ciacién mediante las cuolas de los afiliados. Referencia a
sus publicaciones. Sefiala lus funciones y organizacion del
Centro Técnico de Brugelas y del Centro de Monitorado y
Medida que. inicia ¢l desarrollo de las normas MAC.
Creacion, historia y funcionamiento del organo de inter-
cambios, Furevision. Su extension por los listados Unidos
mediunte el empleo de satelites.

UER: TELEVISION; SATELITE; MAC; EUROVISION;
COOPERACION INTERNACIONAL

00310 CROOK, J.R.

SSUR, gravador de video de ewdo solidos J.R. CrookR.
Billing

En: Cinevideo 20 ( 19893, n. 51; p. 32-35. - ISSN 10212+
0143,

Analisis de la problemdtica de la gravacion digital y su
posible solucidn por el almacenaje en semiconductores, Se
estudian los tipes de almacenamiento en el que describe las
caracleristicas del sistema 8SUR. la posibilidad de correcion
de errores y ¢l control del sistema.

SSUR: GRAVACION DIGITAL: VIDEO

00311 GOLDSMITIH, B.J.

Camaras robol. Los estudios de television se automatizan
a pasos agiganlados/ B.1. GolgsmithM . ). Wolle

Ln: Cinevideo 20 { 1989), n. 515 p. 29-31. - 158N 10212~
0143,

Panoramica dc las camaras broadeast coniroladas
reboticamente. Breve historia, refiriendose a los ¢lemen-
tos de control y sus ventajas. Las posibilidades del tracking
v del manejoe centralizado, linalizando con las expectati-
vas de futuro.

CAMARAS BROADRUAST, ROBOTICA:; INFORMATI-
CADTELEVISION; NUEVAS TECNOLOGIAS
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40312 EURASKIN, Julia

11 Muestra de Videocreacion de Getxof Julia Euraskin
En: Cinevideo 20 ( 1989). n. 52; p. 16-17. [SSN 10212~
0143,

Comentario de las sesiones vy las muestras de creacion
nacional ¢ Internacional.

VIDEO ARTE; PAIS VASCO; GUECHO

00313 ASENSI, Manuel

1a realidad imaginada/ Manuel Asensi

En. Cinevideo 20 ( 1989), n. 52; p. 18-22, — 185N 10212~
0§43,

Entrevisia a Reyes Abarde, director de cfectos especiales,
en la que mucstra la vision de su profesion, sus experiencias
y los pormenores de coordinacion y realizacion técnica.
EFECTOS ESPECIALES; TECNICA; ABADE, REYES;
CINE

00314 ASENSI. Manucl

e Guttemberg a Mac fuhan/ Manuel Ascnsi

En: Cinevideo 20 1989), n. 52; p. 23-27. - ISSN 102]2-
0143,

EFE-Television es la nueva division audiovisual de la
Agencia, sefiala la actividad como agencia de servicios, su
estructura empresarial compuesta por la unidad de infor-
macion, la unidad de exploracion y Ia unidad de produc-
citn. Describe el sistema de Preduccién Automtica de
Programas Informativos.

Contiene una licha del equipamiento técnico de EFE-TV.
AGENCIA INFORMATIVA, EFE-TV; TELEVISION:
ESPANA

00315 PINO. Juan

la sefial de video (1) Juan Pina

En: Cinevideo 20 ( 1989, n. 52; p. 28-32.
0143,

Analisis de los elementos basicos para la comprension de
la leenologia del video, sus caracteristicas ¥ aplicaciones.
Explica como se genera la sefial de video y cuales son sus
paramentros.

VIDEO

[S5N 10212-

00316  ASENSL Manuocl

El sonido de las imagenes/ Manuel Asensi

En: Cinevideo 204 1989), n. 51; p. 24-27 - ISSN 10212~
0143,

Entrevista realizada 2 Danicl Goldstein y Ricardo Steimberg,
gravadores de sonido, reivindicando la banda sonora di-
recta. Se cuestinonan las relaciones con el equipo de
rodaje, T economia, las dificultades, los equipos tecnolo-
givos v ¢l futuro de la gravacion en dirceto.

BANDA SONORA; GRAVACION; GOLDSTEIN, DA-
NIEL; STEINBERG, RICARDO

00317 BERNAR, Sofia

Los espectadores de hoy? Sofia Bernar

En: Nuestro Tiempo (Enero-Febrero 1989), n. 415-416; p.
56-59.

Un estudio de la revista “*Channels” acerca de los hiabitos
televisivos de los norteamericanos sefiala que los especta-
dores cambian constanlemente de canal con la ayuda del
mando a distancia {#apping). Este fendmeno parece pro-
ducirse mas por inadecuacion de la programacion gue por
lapresenciade excesiva publicidad, dade que éstacomien-
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za a ser valorada positivamente. El apego a la television y
la agilidad del espectador para leer cada ver mejor el
lenguaje Mlmico son fendmenos en notable crccimiento.
TELEVISION; AUDIENCIA: HABITOS; PUBLICIDAD:
USA

00319  EDICION

La edicion de los domingos de “El Pais™ sube su difusion
cn més de 60.000 gjemplares

En: Anuncies (30 octubre-5 noviembre 1989), n. 402; p.
36. — [SSN 0214-4905.

Control de la difusion de los principales diarios, pertene-
ciente al boletin 285 de la OJD.

PRENSA: BIFUSION; CONTROL

00320 RAYA, Gabricl

Te lo dije/ Gubriel Raya

En: Anuncios {30 octubre-5 novicmbre 1989). n. 402; p.
40-4%. - 1SEN 0214-4905.

Andlisis de las campaiias publicitarias del CDS, PP, PSOLE
¢ IU para lus clecciones legislativas de octubre.
CAMPARNA ELECTORAL: PUBLICIDAD; ELECCIO-
NES LEGISLATIVAS; 1989

00321 [NVERSION

La inversién publicitaria de los anunciantes lideres erecio
un 26

En: Anuncios (30 oclubre-5 noviembre 1989), n. 402; p.
53-57. - 155N 0214-4903.

Fstadistica de la inversion publicitaria de los 200 primeros
anunciantes espafioles durante 1988, Destacan cnire los
lideres las compaiiias de automocion.

INVERSION PUBLICITARIA; 1988; ESPANA

00322 ANUNCIANTES

Anunciantes versus Agencias

En: Anuncios (30 octubre-5 noviembre 1989), n. 402; p.
5R-62. — 158N 0214-4905.

Encuesta a anunciantes y agencias sobre creatividad, pro-
duccién, uso de TV, briefing, didlogo entre ambos, presen-
ciadeleliente en log rodajes, remuneracion y aceptacion de
recomendaciones en sus respectivos campos.
ANUNCIANTES; AGENCIA PUBLICITARIA; PUBLI-
CIDAD; ESPANA

{0323 AUTOMOCION

Automocion, entre ¢l freno v ¢l acelerador

En: Anuncios (30 octubre-5 noviembre 1989), n. 402; p.
63-67. — ISSN (214-4905,

Recesion del crecimiento del seclor automovilistico por
las medidas de enfriamiento econdmico de julio, gue
supusiceron cambiar su cstrategia publicitaria de financia-
clon agresiva.

SECTOR AUTOMOVIL; CAMPANA PUBLICITARIA

0324 SECTOR

El sector Minanciero prosigue su despegue publicitario
En: Anuncios (30 oclubre-5 noviembre 1989), n, 402; p,
69-70.  [SSN 0214-4905,

El sector Minanciero adopta una publicidad mas agresiva
basada en la mayor oferta de servicios. la atraccidn del
cliente mas rentable y las acciones de lanzamiento a bolsa,
a elle se une la introduceién de empresas aseguradoras en
el mercade.
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SECTOR FINANCIERO; CAMPANA PUBLICITARIA

00325 LINEA
En la linea de salida

- En: Anuncios (30 octubre-5 noviembre 1989), n. 402; p.
72-74. — ISSN 0214-4905.
Crecimiento de lag inversiones en publicidad del sector de
log lubricantes debido a la introduccion de companias
extranjeras teas cl desmantelamienio del monopolio de
Campsa.
LUBRICANTES; INVERSION PUBILICTTARTA

04326 CARA

Con la cara lavadsa

En: Anuncios (30 octubre-5 noviembre 1989), 0, 402; p.
75-79. -- ISSN 0214-4905.

Principales causas de los cambios de imagen que realiza-
ron los anunciantes en Espana durante 1989,
LOGOTIPO, IDENTIDAD CORPORATIVA, MARCA

0G327 CINCULNTA

Loy cincuenta primeros anunciantes

En: Anuncios (30 vctubre-5 povicmbre 1989), n, 402; p.
RO-J07. TSSN 0214-3905.

Ficha técnica de las inversiones en publicidad que realiza-
ron los cincuenta primeros anunciantes en 1988,
ANUNCIANTES; INVERSION PUBLICITARIA; 1989,
ESPANA

00328 TARTIDOS

Lo partidos apenas planificaron revistas en sus campanas
En: Anuncios (6-12 noviembre 1989}, n, 403; p. 24, —
158N 0214-49035,

Los partidos politicos, excepto ¢ Partido Popular, apenas
recurricron a las revistas debide a los recortes presupues-
tarios y la periodicidad, en beneticio de los periddicos y
radio.

CAMPANA ELECTORAL: REVISTAS; PUBLICIDAD:
ELECCIONES LEGISLATIVAS, 1989

(10329 IMPORTANTE

Importante aumento de difusion de “La Vanguardia™
En: Anungios {27 noviembre-3 diciembre 1989), n. 405; p.
20. - ISSN 0214-490s.

Conirol de la difusion de diarios de cohertura provincial y
olras publicaciones, perteneciente al boletin de laGJD de julio.
PRENSA REGIONAL; REVISTAS; DIFUSION; ESPA-
NA

00331 VAMOS

Vamos a hablar de cine

Lin: Anuncios (27 noviembre-3 diciembre 1989, n. 405 p.
26-27 - 185N 0214-4905,

Ranking de los programas de mayor audiencia en oclubre.
Se observa que en la audiencia intfluye més la popularidad
de la pelicula que el programa en que sc incluye.

TELEVISION; PROGRAMAS: AUDIENCIA

00332 PRESENCIA

Lapresencia de TV 3 configura un ranking diferenciado ¢n
Catalufia

En: Anuncios (27 noviembre-3 diciembre 1989), n_403; p.
28 - ISSN 0214-4903.
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Ranking dc programas de mayor audiencia en el mes de
octubre en Catalufia. Destaca la competencia de TV3 alos
programas mas vistos de TVE.

TE[.EV[SION; PROGRAMA, AUDIENCIA; CATALU-
NA

00333 PING, Angel del

Cuande el sexo, en Publicidad da risa./ Angel del Pino
En: Anuncios (27 noviembre-3 dicicmbre 1989), n. 405; p.
40-43. - ISSN 0214-4905.

Dos capitulos del libro Comeo reirse del sexo (en publici-
dad) de Angel del Pino. Retlexion sobre Iy utilizacion de
las lingas curvas y rcetas en la iconografia publicitaria
como representaciones del sexo.

TCONOGRAFIA; PUBLICIDAD; SEXO

00334 VENTA

La venta por catalogo. un scctor en el umbral de su
lanzamienio

Fn: Anuncios (27 noviembre-3 diciembre 1989), n. 406; p.
31-33. - ISSN 0214-4905.

Andlisis de la introduccion en Espafia y las posibilidades
de expansién de la venta por catilogo.

VENTA POR CATALOGO; MARKETING

00335 RADIO

La radio en la encrucijada

En: Anuncios (27 noviembre-3 diciembre 1989),n. 406 p,
38-42.  1SSN 0214-4905.

Conclusiones de las ponencias, por grepos temiticos, del
primer seminatio de AEDEMO sobre el medio radio.
RADIO. AUDIENCIA; CONTROL

00336 RADIO

La radic en Furopa y USA

En: Anuncios (27 noviembre-3 dicicmbre 1989), n. 406, p.
43, — ISSN 0214-4905.

Conclusiones de las ponencias ofrecidas en el primer
seminario de AEDFMOsobre la radio por Claudio Martinez,
Olivier Barbary y Alberte Diaz Mansidar sobre la radin en
Europa y USA. 1a publicidad radiofonica en Francia v las
novedades teenologicas.

RADIO: ELROPA, FRANCIAUSA; TECNOLOGIA

00337 SALADO, Lola

Tu friegas, yo cocino/ Lola Salado.

En: Anuncios {4-1¢ diciembre [989), n. 407; p. 44-45. —
ISSN §214-4905.

Descripeion de la campafia “Reparto de responsabilida-
des™ del Instituto de Ja Mujer que pretende el reparto de lus
tareas domesticas y 3¢ inlegra en su plan para la igualdad.
INSTITUTO DE LA MUSER; DISCRIMINACION; CAM-
PANA PUBLICITARIA; MUIER

00338 TRONTERAS

L.as fronteras de la radio pablica

En: Anuncios (27 neviembre-3 diciembre 1988), n, 406; p.
44-45. - 1SSN 0214-4905.

Conclusiones de la mesa redonda “las nucvas fronteras de
Ta radio” integradu por los directores generales de la
Cadena Ser, Antena }, Radio Nacional y la Cadena COPE,
Debale sobre ¢l futuro de la Radio v Ia Publicidad en la
Radio Pablica.
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RADIO PUBLICA; RADIO PRIVADA; PUBLICIDAD:
CSPANA

00339 CADENAS

Cadenas de radio en Espafia

En: Anuncios (27 noviembre-3 diciembre 1989), n. 406; p.
50-31. ISSN 0214-4905.

Directorio v tarifas publicilarias correspondicntes a las
emisiones en cadena y a programas relevantes de las
principales cadenas de radio.

ESPANA: TARIFAS PUBLICITARIAS; CADENAS DE
RADIO

G0340  FUTURD

El futuro de la onda media en USA

lin: Anuncios (27 noviembre-3 diciembre 1989), n. 406; p.
47, 188N 0214-4905.

Estudio de la Asociacion Nacional de Emisoras (NAB) de
LEUU sobre [a opinidn que tienc ef publice de las emisio-
nes en onda media,

ONDA MEDIA: USA; RADIO; OPINION PUBLICA

00341 LUIO

UN lujo 2 su aleance

En: Anuncios (4-10 diciembre 1989), n. 407: p. 51-56,
ISSN 0214-49035.

Scanaliza las caracteristicas y expansion de las revistas de
decoracion.

DECORACION; REVISTAS

(0342 LECTORES

Lectores dispuestos a consumir

En: Anuncios (4-10diciembre 1989), 1. 407; 7. 58. - [SSN
0214-4905.

Anilisis cualitalive vy cuantitativo de los lectores de las
revistas e decoracion segun datos de QJD y del EGM.
DECORACION; REVISTAS; DIFUSION

00343 MILLON

Un millan, precio del spot mas caro en Antena 3 TV

En: Anuncios (11-17 dicicmbre 1989), n. 408; p. 38-40. -
ISSN 0214-4905.

Condiciones dec contratacion y larifas publicitarias de
Antena 3 TV,

TARIFAS PUBLICITARIAS; ANTENA 3TV

00344 LEY

La ley inaplicada

£ Anuncivs (18-24 diciembre 1989), n. 409; p. 40-41. —
ISSN 0214-4905.

Opiniones del sector y de especialisias en Derecho Publi-
citario sobre el primer afio de aplicacion de 1a Ley General
de Publicidad.

LEY G¥NERAL DE PUBLICIDAD; PUBLICIDAD:
LEGISLACION; ESPANA

00345 PARTIDOS

Los partidos invirtieron unos 1.500 millones en las elec-
cioncs gallegas

En: Anuncios (18-24 diciembre 1989), n. 409; p. 50-37. -
[SSN 0214-4945.

Descripeion de las campafias de los principales partidos
para las elecciones autondmicas de la Xunta de Galicia.
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GALICIA; CAMPANA PUBLICITARIA; ELECCIONES
AUTONOMICAS

00346 SIERRA, Margarita; SPECHT, Marina

Cosa de nifios/ Margarita Sierra; Marina Specht

En: Anuncios (18-24 diciembre 1989), n. 409: p. 52-54. -
ISSN 0214-4905.

Anilisis de los problemas del scctor juguetero y de la
campafia publicitaria de Navidad.

SECTOR JUGUETES: CAMPANA PUBLICITARIA

00347 INC

E1INC glabora un codigo ético para su aplicacion por la

Comisién de Publicidad

En: Anuncios (25 dicicmbre-8 enero 1989).n. 410 p. 24,
1SSN 0214-4905.

La Comisidn de Publicidad analiza ¢l proyecto de normas

de funcionamicnto y ¢l ¢odigo ético elaborados por el

Instituto Nacional de Consumo.

PUBLICIDALD; CODIGO ETICO; INSTITUTO NACIO-

NAL DE CONSUMO

00348 ALIMENTACION

La alimentucion y les automoviles concentran la mayor
parte del presupuesto publicitario mundial

Er: Anuncios (25 diciembre-8 cnero 1989), n. 410; p. 28-
30, 1SSN 0214-4905.

Conclusionesde unestudio realizado por lazevista Advertising
Age en 38 paises del mundo.Ranking de los 50 mayores
anunciantes del mundo vy de los de Europa.

INVERSION PUBLICITARIA; EUROPA; ANUNCLAN-
TES; USA

00349 NUNEZ DIAZ-BALART, Mirta

Las pulabras como armas: la propaganda en la guerra civil/
Mirta Nuficz Diaz-Balart

En: Historia de los medios de comunicaion en Espafa:
Periodismo, imagen ¥ publicidad (1900-1990) / Jesus
Timoteo Alvarez [etal.]. Barcelona: Ariel, 1989, 178-
JBE p. - {Ariel Comunicacion/ ). ISBN 84-344-1256-X
La guerra civil espafiola tuvo repercusiones intcrnaciona-
lIes hasta el limite que llego a convertirse en arma de
propaganda, numerosos son los trabajos en los que apareca
la guerra como tema en noticiarios cinematograficos y
cine documental. El papel del corresponsal extranjero
durante la guera civil en Espafia fue fundamental, estos
estan sujetos al contrel de erganiracion caracteristico de
cuda bando. En tltimo lugar, la rudiv como medio se
desarrolla en el periodo de entreguerras como un instru-
mento de propaganda Tyndamental.

PROPAGANDA; INFORMACION; GUERRA CIVIL;
ESPANA; EXTRANJERO

00350 PIZARROSO QUINTERO, Alejandro

Los extranjeres y la guerra civil espafiola: Informacion y
propagandy/ Alejandro Pizarroso Quintero

En: Historia de los medios de comunicaion en Espafa:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesus
Timeico Alvarez [etal.]. — Barcelona : Aricl, 1989, - 189~
205 p. (Ariel Comunicacion/ ). — ISBN B4-344-1256-X
La propaganda y el acceso a la informacion en la guerra
civil se estruclura en base a los doy bandos existentes en el
territorio cspafiol. La organizacion y evolucion de los
distintos aparatos de informacion se desarrolla ala vez que
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los acontecimnientos. Elresultado cs diferente cn cada ban-
do. encontréandonos una pluralidad de informacion en la
vona republicana y una 86la vis de comunicacién en la
+~0na rcbelde.

PROPAGANDA; PRENSA: GUERRA CIVIL; ESPANA

00351 PAZ, Maria Anlonia

La batalla de las agenciag’ Maria Antonia Paz

En: Historia de los medios de comunicaidn en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1500-1990% 7 Jesus
Timoteo Alvarez [etal.].  Barcelona : Ariel, 1989 - 206-
218 p.  (Ariel Comunicacion/ ).~ ISBN 84-344-1256-X
La lucha por conseguir un espacio cn ¢l marco informativo
de las agencias se caracleriza por los cambios empresaria-
les en las va existentes después de la primera guerra
mundial. Mis tarde aparecieron nuevas empresas sin des-
bancar @ la firma Havas-Fabra, durante la dictadura de
Primo de Rivera se dan fuertes medidas de censura y
presencin norteamericana, Durante los aflos 30 la erigis de
fabra v su nacionalizacion en el 36 hasta su divisién
durante Ta guerra civil. Finalmente en 193K se crea una
agencia nacional - Agencia Efe -

AGENCIA INFORMATIVA; ESPANA: HISTORIA

00352 TIMOTEG ALVAREZ, Jesis

Laintormacion en la eru de Franco: Hipdlesis interpretativa/
Jesiis Timoteo Alvarez

Lin: Historia de los medios de comunicaién en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad {1900-1990) / Jesus
Timoteo Alvarez {etal.]. - Barcclona: Ariel, 1989, 221-
230 p.  (Ariel Comunicacion’ ). - [SBN §4-344-1256-X
La exislencia de una politica informativa con caracteristi-
cas propias en la era de 'ranco, no quita que no centara con
dificultades a In hora de su aplicacion debido a la existen-
cia de diferentes grupos organizados dentro del sistema
(Falange, ACNP, Opus Det, Oposicidn declarada v oposi-
cion clandesting). En definitivi, sc trata de un modelo
nformativo totalitario, con estructura piramidal donde el
Fstado detenta todoes los dereches actuando con medidas
defensivas, 1a censura y medidas ofensivas.
FRANQUISMO; POLITICA INFORMA IIVA; ESPANA

00353 PIZARROSO QUINTERO , Alejandro

Politica informativa: Informacién y propaganda (1939-
1966) Alejandro Pizarroso Quintero

En: HHISTORIA de los medios de comunicacion ¢n Egpaiia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-199¢) / Jesis
Timoteo Alvarer . |et al.|.  Barcelonu: Ariel, 1989, -
231-249 p. - (Aricl Comunicacion/ ). ~ 1SBN 84-344-
1256-X

L régimen paso por distintas etapas que se reflcjan en las
téenicas y temas de la palitica informativa. Las técnicas y
los canales de la propaganda franquista son Jos mismos
utilizados por los regimenes autoritanos, pere con carac-
teristicas propiss: pobreza y falu de medios. El régimen
Juridico de la prensa estuvo regulado por dog leyes dicta-
das en 1938 y 1960 que marcan {as dos stapas. La censura
¥ las consignas uniformizan la nueva prensa. Diferencia-
mos tres grupos: Prensa de propiedad privada, prensa de la
iglesia y prensa del movimiento,

POLITICA INFORMATIVA: FRANQUISMO: ESPANA;
1939-1966

00354 ZALBIDEA BENGOA, Begofia

Bibliografia espaiiola de comunicacion social 1989

Prensa del movimiento: Los pusos conlados hacia el
aperturismo/ Begofia Zalbidca Bengoa

En: HISTORI1A de los medios de comunicacidn en Espafa
Periedismuo, imagen vy publicidad (1900-1990) 7 Jesis
Timoteo Alvarez et al]. - Barcelona: Aricl, 1989, -
250-261 p. (Ariel Comunicacién/ ). - ISBN 84-344-
1256-X

Ei origen de la prensa del movimicnto se encuentra cn los
periadicos ¥ maquinaria encautados a impresores y edito-
res contrarios al régimen. Apoyados en unas leyes realiza-
das a la medida, la Delegacién Nacional de Prensa y
Propaganda se convirtii en ¢l mayor editor de publicacio-
nes periodisticas en Espana. Con la publicacion de la ley
de 1966 sc producen conflictos entre la administracion y
tos periodicos. Entornoalos 70 s¢ produce una decadencia
unida a la crisis del seclor que pese a las medidas de
actuacian o pudicren parar la caida del lmperio.
PRENSA: FRANQUISMO; IIISTORIA; ESPANA

00335 SINOVA, Justino

La dificil evelucion de la prensa no estatal? Justino Sinova
En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espaiia:
Pertodismo, imagen v publicidad (1900-1990) / Jesas
Timotea Alvarez . [et al.l.  Barcelona: Ariel, 1989, -
262-272 p. (Ariel Comunicacion/ ). - ISBN §4-344-
1256-X

Durante ¢l franquisme ne diferenciamos entre prensa
cstatal y no estatal, pero si entre prensa del partido
organizacienes estatales con prensa editada por particula-
res, Distinguinos dos etapas claras en la vida de la prensa
durante €] régimen; la primera comprende desde 1938
hasta 1960 que se caracleriza por un control previo
riguroso bajo una reglamcntacion de entidad totalitaria y
la segunda que va desde 1966 hasta 1975 apovada en la
nueva ley de 1966 se caracteriza fandamentalmente en la
pratica dcl ejercicio de la fibertad de expresién aan con
riesgos de fuertes conflictos entre la administracion y los
periodicos.

HISTORIA: PRENSA; FRANQUISMO; 1938-1975

00356 PEREZ ORNIA, José Ramdn

Peculiaridades de una television guberngmental 1. El
modelo/ José Ramédn Pérez Ornia

En: HISTORITA de los medios de comunicacion en Espaiia:
Pertodismo. imagen y publicidad (1900-1990) /¢ Jesis
Timoteo Alvarer . |ct ul.].  Barcelona: Aricl, 1989, —
304-311 p. (Aricl Comunicacion! ). [SBN 84-344-
1256-X

La lelevision se implanta como medic de comunicacion de
masas después de la segunda guerra mundial | El origen ¥
desarrollo de la television en Espufia sigue vias muy
parecidas a los paises de Europa occidental lanto en lo que
ge refiere a la definicion y proceso de su ordenamiento
juridico como a su evolucidn teenologica. Los factores que
configuran ¢l modelo televisive en Huropa son: aplicacidn
de la fegislacion radiofonica en ¢l dmbito relevisivo: esun
servicio pdblice explolado cn régimen de moenopolio:
grandes empresas estatales que mantienen todoe ¢l mono-
polio de] medio. El modelo espaiiol mantendria estas
caracteristicas y se englobuaria en ¢t modelo denominado
modclo gubernamental * relagionado con ol régimen po-
litieo exigtente.
TELEVISION:
TELEVISIVO

EURQPA: [SPANA; MODELO
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00357 PEREZ ORNIA, José Ramon

Peculiaridades de una televisién gubernamental .11 La
implantacian José Ramdn Pérez Ornia

En: LHISTORIA de los medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jests
Timoteo Alvarer ...[et al.]. — Barcelona: Ariel, 1989, —
312-325 p. - (Ariel Comunicacidnd ). ISBN 84-344-
1250-X

b origen y desarrollo de la television en Espana para una
fase de demostracion que se remonta a los afios treinta,
seguida de una época dilatada de emisiones experimenta-
les. Entre 1956-1962 nos encontramos con la primera
ctapa que coincidird con las emisiones regulares y finaliza
con ¢l nombramiento de Manuel Fraga como Ministro de
Informacion y Turismo. La segunda etapa (1962-1969)
tiene unos acontecimientos c¢lases pary la implantacion
mias o menos delinitiva del medio; expansion de la red
hasta la creacion de Prado del Rey, se abre también la
emision en la segunda cadena y se producen las cmisiones
cxperimentales cn color. La década de los setenta {1969+
1976) con cambios politicos que repercuten en ef medio sc
caracteriza por la creacion de los centros regionales y
television on color.

TELEVISION: HISTORIA; MODELO TELEVISIVQ,
ESPANA

00358 GARCIA FERNANDEZ, Emilio C.

Elcine durante el franquismo/ Emilio C. Garcia Fernandez
Ln: HISTORIA de los medios de comunicacién en Espaita:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-19%0) / Jesus
Timoteo Alvarcz ...Jet al.].  Barcelona: Ariel. 1989,
326-335 p. (Ariel Comunicacion/ ). - ISBN 84-344-
1256-X

El cine espafiol aumenta su produccidn despuds de la
postguerra, iniciativas como la creacion del NODO y el
HEC son tos pilates bisicos para su consotidacion en ¢l
marco vigente. Ante la necesidad de cambio. se producen
unos pasos de apertura un tanto ambiguos. La corricnte
social [acilita la realizacion de una serie de peliculas que
van a ser reflejo de la preocupacion social. Tras una fase
de colapso teal ly produccidn y medidas para solucionar
estg situacion. a parte de los acontecimientos politicos se
da el final de una época.

CINL: FRANQUISMO; ESPANA: HISTORIA

00359 ZALLO, Ramén

Evolucion en la organizacion de las industrias culturales/
Ramon Zallo

Min: HISTORIA de los medics de comunicacién en Espaiia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) 7 Jesis
Timoteo Alvarcz ...let al.|. — Barcelona: Ariel, 1989. -
336-346 p. (Ariel Comunicacién/ ). — ISBN 84-344-
1256-X

Los tactores politicos condicionan de forma mas clara el
desarrollo y organizacion de las industrias culturales. Se
parte de una cstructura oligopolica en todas las industrias
hasta pasar a la iltima década del franquismo en la cual
varios factores van a configurar estas industrias culturales:
impaclo de la crisis cconomica, grandes cambios en los
sistemas comunicativos, evolucion de las practicas socia-
les y el cambio de signo de las politicas cultyrales y de
cotnunicacion, ¥n los afios ochenta, se dan cambios cn la
organizacion del trabajo v a los agentes organizadores de
la produccion cultural.
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COMUNICACION; INDUSTRIA CULTURAL; ORGA-
NIZACION

00360 PAZ, Maria Antonia

El predeminio matizado de Efe/ Maria Antonia Paz

En: HISTOR1A de los medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Fesis
Timoteo Alvarez ...[ct al.]. Barcelona: Ariel, 1989, -
347-362 p. — (Arnel Comumicacién/ ). — ISBN 84-344-
1236-X

E! mundo de las agencias de noticias aparece dominade
por la aparicion de la agencia EFE  y su configuracién
como la primera agencia espafiola de dmbito nacional e
internacional. Esta lucha de agencias la mantuvieron prin-
cipalmente EFE, Mencheta y Logos. Frente a estas dos
agencias Oltimas de influencia y medios limitados compi-
ten otras cmpresas que surgieron en la época franguista y
que se consolidan en la democracia: Europa - Pres vincu-
lada al Opus Dei y Colpisa financiada par diversos perio-
dicos reglonales.

AGENCIA INFORMATIVA; EFE

361 LERA. Emilio

La consolidacion de las red de telecomunicaciones’ Emilio
Lera

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Cspana:
Periodismo., imagen y publicidad (1900-1990) / Jesas
Timoteo Alvarez ...|ct al.].  Barcelona: Ariel, 1989.
363-381 p. — (Ariel Comunicacion/ ). — [SBN 84-344-
1256-X

Laimplantacion y desarroilo de lared de telecomunicacio-
nes segun los diferentes protagonistas (ULT, PTTs, indus-
tria ¥ usuarios).

TELECOMUNICACIONES

00362 TIMOTEQ ALVAREZ, Jesus

Cumbio de ciclo/ Jesis Timoteo Alvatez

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesius
Timoteo Alvarez ..[et al.]. -- Barcelona: Ariel, 1989, —
385-396 p. {Ariel Comunicacion/ ). -~ 1SBN 84-344-
1256-X

La expansion acelerada del mercado publicitario; la reor-
ganizacion general de los sistemas llevada a cabo por la
desreglamentacion sobre todo en el sector andiovisual; la
tendencia rrefrenable hacia la uniformidad - universali-
zacion de los contenidos intormaticos y de los lenguajes
nformaticos que evoluctonan sohre una estructuradicotomica
global y genetal en las concepeiones y esquemass la expun-
siom acelerada del “training”™ en el doble sentido de reciclajje
prefesional y de uproximacion desde fucra al uso de cstos
canales y de los medios; y el desarrolle de la comunicacion
son los factores que van a caracterizar esta étapa.
INFORMACION: COMUNICACION: NUEVAS TEC-
NOLOGIAS

00364 MONES, Daniel K.

Iils mecanismes de la produccio i la comercialitzacié!
Dantel E. Jones

En: La INDUSTRIA Audio-Visual deFiccio a Calalunya:
Produccié 1 Comercialitzacio / Edicio a cura de Daniel E.
JomesiJoan M. Corbella. - Barcelona: Centred ' Investigacid
de Ta Comunicacic, 1989. — 10-21 p. — (Informes/ ; 2). —
ISBN 84-393-1181-8
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Tras analizar ¢l panorama internacional marcado por la
hegemonia europea v norteamericany estudia la situacion
de Cataluita como producior de ficcion audiovisnal, ana-
lizando las transformaciones producidas v 1a aparicion de
nuevos actores, la Corporacio Catalana de Radio i Televisid
especialmente, y también el video doméstico, el video
comunitario, las televisiones porcable y por satélite sefiala
como caracteristicas principales la crisis permanente en ly
que se mueve la produccidn cinemutogrifica; la insufi-
ciencia, descordinacion de la producion televisiva v, por
ultimo, el auge del nuevo mercado audiovisual, ¢l video
doméstico.

CINE; PRODUCCION; COMERCIALIZACION; CATA-
LUNA; VIDEO; TELEVISION

00365 CORBELLA, Joan M.

Accions de les Administracions publiques/ Joan M. Corbella
En: La INDUSTRIA Audic-Visual deFiccid a Catalunya:
Produceid » Comerteialitzacio / Edicid a cura de Daniel £,
JonesiJoan M. Corbella.  Barcelona: Centre d’Investigacio
de la Comunicacid, 1989, -- 22-33 p. - {Informes/ ; 2).
1SBN 84-393-1181-8

Estudio de las acciones de las Administracions Publicas .
Central y Catalana, en torno al audiovisual de ficcion. cine.
television y video

CINF; TELEVISION; VIDE(; ADMINISTACION PU-
BLICA: ESPANA; CATALUNA; LEGISLACION; PRO-
DUCCION: EXHIBICION

00366  FORN. Josep M.

El cinema cn la Industria audio-visuat a Catalunya/ Juscp
M. Forn

En: La INDUSTRIA Audic-Visual deFiccid a Catalunya:
Produccid i Comercialitzacis / Edicid a cura de Daniel E.
JonesiJoan M. Corbella. - Barcelona: Centre d” [nvestigacid
de la Comunicacio, 1989, — 34-44 p. - {Informes/ ; 2). -
ISBN 84-393-1181-8

Trus describir brevemente la evolucion histérica de la
industria cinemutogrifica catalana expone la situacion
actual del sector, productoras, empresas téenicas, asi como
los presupuestas, financiacion de las producciones. Estu-
dia también las relaciones con la television . TVE y TV 3y,
finalmente, alude al problema del idioma en el cine en
Caialufia

CINE; EMPRESA CINEMATOGRAFICA; PRODUCCION:
CATALUNA; CATALAN

00367 SCHAAFFE, Sergi

La produccio de ficeié a TVE - Catalunya/ Sergi Schaaff
En: Lu INDUSTRIA Audio-Visual deFiceio a Catalunya:
Praduccié i Comercialitzacid / Edicio a cura de Daniel E.
Junesitoan M. Corbella. -- Barcelona: Centre d’Investigacic
de la Comunicacio, 1989, — 45-55 p, - (Informes/ ; 2). —
[SBN 84-393-1181-8

Nescribe 1a historia, desarrolle y sitiacidn actual de 1a
produccion de ficeion (teatro televisado, series y pelicu-
las) de TVE - Cutalufia

TELEVISION; PRODUCCION; TVE-CATALUNA; CA-
TALUNA

00368 SANTACANA. Jaume

L Audio - visual dec ficcié a TV3/ Jaume Santacana y
Olaguer Sarsancdas

En: La INDUSTRIA Audio-Visual deFiccid a Catalunya:

Bibliografia espaiiola de comunicacion social 1989

Produccio i Comercialitzacid / Edicié a cura de Daniel E.
TonesiJoan M. Corbella. — Barcelona: Centre d°Investigacio
de la Comunicacié, 1989, — 56-63 p. — (Informes/ ; 23, —
1SBN 84-393-1181-8

Caracteristicas ¢ infraestructuras de la produccion de
audiovisual de ficcion en la television autonomica de
Catalufia TV-3

TELEVISION; CATALUNA: TV-3; PRODUCCION

00369 GUELL, Lluis Maria

Contribucié dels avangos teenoldgics a la integracio de
I"audio - visual/ Lluis Maria Guell

En: La INDUSTRIA Audio-Visual de¥iccid a Catalunya:
Produccit i Comercialitzacio / Edicid a cura de Daniel k.
Jomesiloan M. Corbella.  Barcelona: Centre d’lnvestigacid
de la Comunicacio, 1989, - 64-72 p. — {Informes/ , 2). -
[SBN 84-393-1181-8

Andlisis de las tecnologias y métodos de trabajo que
ayudan al mundo audiovisual en general, cine ytelevisiom,
independientemente de los soportes |, interrelacionando
sistemas y lenguajes. cstudiando especialmente las rela-
clones cn ¢l plano de la produccion. analizandolos en los
diversos fases y métodos de frabajo de la creacion de
fiecion audiovisual

CINE: TELEVISION: PRODUCCION; TECNOLOGIA

(0370 En: La INDUSTRIA Audio-Visual deFiccid a
Catalunya: Produceit i Cemercialitzacid / Edicid acurade
Daniel E. Jones i Joan M. Corbella. — Barcelona: Centre
d*Investigacio de fa Comunicacio, 1989. — p: 2. - ISBN
84-393-1181-8

00371 TIMOTEQ ALVAREZ, lesas
Historia de los medios de comunicacion  en Espafia,:
Periodisme, imagen y publicidad (1900 - 1990)/ Jesds
Timoteo Alvarez ...[et al.]
Aricl: Barcelona, 1898. — 544 . - (Ariel Comunicacions ).
ISBN 84-344-1256-X
Punto de legada que tiene detris una docena de affos de
trabajo de la mayor parte de quienes en Espafia investigan
en el seclor; asi cada capitulo se asienta sobre una publica-
¢idn, una tesis doctoral o bna investigacién ya conocida, El
libro tiene voluntad de ser | sobre todo, un punto de
partida, que fuerce la presencia de la informacion. la
comunicacion y la propaganda con medios, téenicas como
factores includibles de la interpretacion de la Espafia
contemporanea. La Republica, al igual que la Era de
Franco son ininteligibles sin tener ¢n cuenta los intentos y
las pricticas de promocion, informacion y propaganda,
Por ello el libro abre puertas ¥ campos nuevos a todos los
que, desde las Ciencias de la Informacion, desde la
historiogralia, desde las demas Ciencias Sociales o desde
la prictica profesional en el mundo de la informacion, la
politica, la sociologia ¥ Ja cconomia, se aproximan a la
interpretacion de la Espana reciente
MEDIO INFORMATIVO; PERIODISMQ: MEDIO
AUDIOVISUAL: PUBLICIDAL; HISTORIA; ESPANA:

POLITICA INFORMATIVA; GUERRA CLVIL;
FRANQUISMO
00372 GOMEZ BERMUDEZ DE CASTRO. Ramiro

La produccion cinematografica espaNOLA: De la Transi-
cién a la democracia (1976 - 1986) Ramiro Gemez B. de
Castro
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Bilbao: Mensajero, 1989. — 279 p. - ISBN 84-271-
1583-(

El contenido de gste libro ¢s una parte de la tesis doctoral
delautor. Trata de lacvolucion del cine a través del periodo
de la Transicion politica espafiola, la repercusion de la
desaparicion de la censura en la industria filmica v su paso
a la democracia

CINE; CENSURA; DEMOCRACIA; TRANSICION PO-
LITICA: ESPANA; PRODUCCION

00373 CHINCHILLA MARIN, Carmen

La radiotelevisién como servicio piblico esencial/ Car-
men Chinchilla Marin

Madrid: Tecnos, 1988, 228 p. - ISBN 84-309-1574-5
Trubujo basado en la tesis doctoral de la autora. El libro
propone justificar la calificacion de la television como un
servicio pablico en la necesidad de servir al derecho
fundamental del pablico a ser informado y en fa limitacién
factica de los medios televisivos disponibles

RADIO; TELEVISION; DERECHO A LA INFORMA-
CION: SERVICIO PUBLICO

00374 RODRIGUEZ MERCHAN, Eduardo

}osé Luis Lopér Vazgquez: Los disfraces de la melancelia/
Fduardo Rodrigues Merchin

Valladolid: 34 Semana de Cine., 1989. -261 p. - ISBN 84-
404-0647-9

Relato biogrifico de José Luis Lopez Vazquezen el que se
incluye toda la filmografia del actor, tanto en la que fue
protagonista, como aquellas peliculas en las que colaboré
en tareas no interpretativas. Incluye también los trabajos
Leatrales

CINE; LOPEZ VAZQUEZ, JI0SE LUIS; ESPANA

00375 PEREZ MILLAN, Juan Antonio

Nikita Mihalkov: En busca de la armonia/ Juan Antonio
Pérez Millin

Valladolid: 33 Semana de Cine, 1988. - 137 p.- [SBN 84-
404-3230-3

Filmografia de Nikita Mihalkov en la que el autor incluye
comentarios a cerca del momento, origen y realizacion de
cada pelicula, situandola en el liempo v en la propia
frayectoria de la vida del director rusae

CINE; MIHALKOV, NIKITA; URSS

00376 CRESPO DE LARA, Pedro

La prensa cn ¢l banguillo: 1966 - 1977/ Pedro Crespo de
Lara

Madrid: AEDE, 1988. - 395 p.  ISBN 84-404-3044-2
Andlisis de la situacion por la que trascurrié la actividad
periodistica durante Jos 11 afios que durd la Ley de Prensa
¢ Imprenta de 1966 llamada Ley Fraga, sobre tedo funda-
mentada en su articulo 2° que establecia limites arbitrarios
con el fin de disparar los mecanismos sancionadores si el
caso aleanzaba tono preocupante para el régimen. Aqui se
ofrece un examen comparativo entre lo que la prensa
rcalmente habia publicado y lo que las sentencias razona-
ban. Se reproducen articulos y fotografias que fueton
obgetos de sancion

PRENSA: LEGISLACION; 1966

00377 CHECA GODOCY, Antonio
Prensa y partidos peliticos durante la [1 Repablica/ Anto-
nio Checa Godoy
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1*ed.. - Salamanca: Ediciones de la Universidad de
Salamanca, 1989. — 354 p, — ISBN 84-7481-521-5
Situacion de la prensa durante la I Republica que repre-
sentd un proceso de alto pluralismo, con un gran nimero
de parlidos politicos y continuas oscilaciones de poder. en
el que nacen v mueven centenares de periodicos dispersos
por el territorio nacional, muchos periodicos indepen-
dientes durunte la Restauracion toman ahora partido. Los
partidos grandes o pequedios de ambite estatal o regional
CTCan su propia prensa, se impulsa la prensa autonomista
y la prensa de derechas consigue una gran expansion
informativa

PRENSA; PARTIDOS POLITICOS: 11 REPUBLICA;
HISTORIA

D0378  COCA GARCIA, César

Lenin v 1a prensa/ César Coca Gareia

Leioa: Universidad del Puis Vasco, 1988.— 308 p, - ISBN
84-7585-130-4

Resymen de tesis doctoral, hasada encl personaje de Lenin
bajo la perspectiva del periodista activo que fue prolifico
cscritor de periddicos y organizador de olros muchos. Por
otra parte ¢l interés del autor estd aqui en reelaborar la
teoria de L.enin sobre la prensa, tratan de dar una coheren-
cia interna a sus planteamientos y examinar estos en el
contexto histérico gque se realizaron

PRENSA: LENIN; PERIODISTA: URSS

0G379 RODA FERNANDEZ, Rafael

Medios de comunicacion de masas: Su influencia en la
sociedad y en la cultura contemporanea/ Rafael Roda
Fernandez

Madrid: Siglo XXI; C.8.1., 1989. 407 p.

Marco general para el estudio de los medios de comunica-
cion de masas; efectos psicosocielogicos; entorne pibli-
co; indicadores culturales

MEDIO INFORMATIVO; SOCIEDAD CULTURAL;
INFLUENCIA

00380  En: HISTORIA de los medios de comunicacion
en Espafta: Periodismo. imagen y publicidad (1900-1990)
! Jesis Timoteo Alvarez ...[et al.]. - Barcelona: Ariel,
1989, - p.— (Ariel Comunicacidnd ). — [SAN 84-344-1256-
X

00381  DIAZ NOSTY. Bernarde

Mitos y paradojas de la sociedad de la informacién/ Ber-
narde Diaz Nosty

En: HISTORIA de los medios de comunicacién en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesis
Timoteo Alvarcz ...[et al.]. - Barcelona: Ariel, 1989, -
397-407 p.  (Ariel Comunicacion/ ). — ISBN 84-344-
1256-X

L.a “sociedad de la informacién™ se nos presenta como el
gran valor en tiempo de crisis. Pero por otro lado, la falta
de informacidn s un hecho evidente en este tipo de
sociedad

SOCIEDAD DE LA INFORMACION

00382 DIAZ NOSTY, Bernardo

La proyeccién multimedia en Espafa/ Bernardo Diaz
Nosty

En: HISTORIA delos medios de comunicacidn en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesus
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Timoteo Alvarez ...[et al.]. - Barcclona: Ariel, 1989,
408-418 p. (Aricl Comunicacion/ ). -~ 1SBN #4-344-
1256-X

El panorama cspafiol en la comunicacion se define como:
-Debilidad empresarial, asentamiento progresivo de
transnacivnales multimedidticas, proceso de inlernacio-
nalizacion por salelitizacion, creacién de una infracstruc-
lura comunicativa fotalmente desarrollada e integrada en
cl contexlo internacional, incorporacion al hiperseclor 1+
C. grandes limitaciones para 1a cobertura de fos contenidos
informativos y culturales demnandados por la multiplici-
dad de canales y servicios del hipersector y dependencia
dominantc por la produccion exlerna, transformacion del
espacio de la comunicacion en Espana tanto por la modi-
figacion de hibitos sociales como por los efectos sohre la
identidad culiral propia

EMPRESA INFORMATIVA: ESPANA; ESTRUCTURA
DE LA INFORMACION

00383 MULTIGNER, Gilles

La radio, de 1940 a 1960: Ocios y tegocios rigurosamente
vigilados/ Gilles Muftigner

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafa:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesas
Timoteo Alvarez .. et al.]. — Barcelona: Ariel, 1989,
273-288 p. - (Ariel Comunicacién/ ). ISBN 84-344-
1256-X

Los condicionantes estructurales que han contrgurado fa
radio en Espana durante ¢l periodo de la guerra civil hasta
que se¢ inicia el perédde con ¢l Plan de Estabilizacion son:
la radiodifusion como tuncién esncial y privativa del
Fstade. creacion de una red oficial de emisoras explotadas
por partictlares en régimen de cuncesion. La segunda
mitad de la década se caracteriza por el deseo de Espafia de
tormar parle en las organizaciones internacionales ante la
negativainternacional queno favorceiua lapolitica autarquica
que se praclicaba dentro del territorio nacional pero esto
no evita que hicieron aparicion numerosas emisoras tanto
en ¢l sector publico como privado. Mas tarde apurecen las
cstaciones-escuela

RADIO: 1940-1960; ESPANA: ESTRUCTURA:
FRANQUISMO; HISTORIA

00384 BUSTAMANTE, Enrique

La Transnacionalizacidn de la comunicacidn y la cultura?
Enrique Bustamante

En: HISTORIA de 1os medios de comunicacién en Espaiia:
Periodismo, tmagen vy publicidad (1900-1990) / Jesis
Timoteo Alvarez | jet al.]. — Barcclona: Ariel, 1989, -
418-427 p. - {Arel Comunicacion/ 3. — [SBN 84-344-
1256-X

El régimen franquista monopolizaba de forma selectiva de
acuerde con criterios politicos la prensa eserita diaria, radio
y television. La transicion democrilica suponc un proceso
de transnacionalizacion en los scctores que habia iniciado
esla lendencia por medio de inversiones directas. Poraltimo,
se necesita disefiar una politica en la que la cultura espafiola
tenga la suliciente fuerza para relacionarse ¢ inlercambiar
suy creaciones con las naciones de su entorno

MEDIO INFORMATIV(:, TRANSICION; ESPANA;
TRANSNACIONALIZACION: INVERSION EXTRAN-
JERA

00385 MARTINEZ DE LAS HERAS, Agustin

Bibliografia espafiolg de comunicacion social 1989

Las etapas espafofas de la desreglamentacién/ Agustin
Murtinez de las Heras

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) ¢ Jests
Timoleo Alvarez ...[ct al.]. — Barcelona: Ariel, 1989, -
427-435 p. — (Aricl Comunicacion/ ). [SBN 84-344-
1256-X

En la reogammizacion general de los mediog de comunica-
cién en Hspana se distinguen cuatro etapas: comienza en
1974 hasta la muerie de Franco en las que las contradiccio-
nes entre la Espafia “real™ v la “oficial™ se agudizan en
profundidad. Una segunda ciapa a partir de la muerte de
Franco: cntre noviembre de 1975 v junio de 1977, ¢s una
ctapa de adaptacion: desde junio de 1977 a vctubre de
1582, con el gobierno enmanos de 1a ued; desde el 82 hasta
el 84, bajo gobiernes socialislas

IRANSICION: MEDIO INFORMATIVO: ESPANA

00386 IGLESIAS, Francisco

Las transformaciones de la prensa diaria/ Francisco lgle-
sias

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafia;
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesis
Timoteo Alvarer ..fet al].  Bareelona: Aricl, 1989, —
436-444 p. (Ariel Comunicacién/ ). - ISBN 84-344-
1256-X

Laprensa espafiola presenta transformaciones que se redu-
cen: crigis de la premsa, aumento de los costes, escasa
difusion, escasa publicidad. Estancawmiento de Tas citras de
difusion y de los indices de lectura, aparicidn y cese de
numetosos titulos, desmantelamiento de la prensa estatal,
cierta revitalizacion de la prensa regional; surgen publica-
ciones de orientacion local o comarcal; renovacion lecno-
logicus, importantes aumentos cn ¢ precio de venta, baja
tasa de suscripeiones, excesivos contenidos de tipo politi-
co, escagy credibibidad, reduccion del n® de revislas de
informacion gencral. interés de Jas empresas periodisticas
por otros medios: la F.M.. nuevas expeciativas ante las
ayudas econdmicas del Estado a Ta prensy, competencia
publicitaria por parte de las televisiones regionales y
aulonémicas, expeciativas ante la implantacidn de la TV
privada

PRENSA; ESTRUCTURA; ESPANA

00387 FRANQUET, Rosa

Laradio: Del desalio democratico al desafio teenulogico!
Rosa Franquet

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espaiia:
Pertodismo, imagen y publicidad (1900-1990) 7 Jesis
Timoteo Alvarer ..[ct al | — Barcelona: Ariel, 1989,
445-455 p. (Ariel Comunicacion/ ). ISBN 84-344-
1256-X

La radio vive una nucva etapa a partic de Ta liberacion
informativa, sc habla de la explosion de |a radio informa-
tiva. La ¢redibilidad de la misma es fruto de su capacidad
para adaptarse al periodo democratico. Los avances teeno-
logicos garantizan calidad al oyenie radiofénico. Fn la
década de los 90 seguird el proceso de concentracion de
las empresas radiofnicas a partir de fa entrada en funcio-
namiento de las nuevas concesiones de estaciones de FM
v de las televisiones privadas

RAIO; TRANSICION; ESPANA

0N038%  AGUILERA MOYANO, Miguel De
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De la autarquia a la decadencia: La radio espafiola cn los
afios sesenta y setenta/ Miguel De Aguilera Moyano

En: HISTOR!A de los medios de comunicacian en Espaiia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-199Q) / Jesas
Timoteo Alvarez . [el al.]. Barcelona: Ariel, 1989. -
289-303 p. — (Aricl Comunicacidén/ ). [SBN R4-344-
1256-X

[l inicio de los 60 sc caracterizo, por cl intento de moder-
nizar, racionalizar y definir el modelo radiofonicoe espaiiol
¥ que continuara hasta el 70. Concentrard cambios econé-
mices, téenicos y socioculturales adguiriendo una tenden-
cia masificadioa. Mas tarde se dictan algunas normas
legales que concernian a las diversas clases de radio que
se emitian en Espafa. Pordltimo, tenemos que resehar que
cstos cambios se dieron también en el ambito internacional
RAIMO:ESPANA; HISTORIA; LEGISLACION: ESTRLIC-
TURA

00389 PEREZ ORNIA, Jose Ramon

Television: La ruptura del monopelio/ José Ramon Pérez
Ormia

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espana:
Periodismao, imagen y publicidad {(1900-19903 / Jesas
Timoleo Alvarer et al ] - Barcelona: Arel, 1989
456-463 p.  (Ariel Comunicacién/ ). —~ ISBN 84-344-
1256-X

La television ha estado sometida & un gran control v
vigilanciapolitica desde el inicie delatransicion. Television
Espafiola ha sido objeto  de acusaciones de utilizacion
gubernamental de) medio v 1a necesidad de llegar a acuer-
dos y crear un marco juridico del medio. La transicion en
TVE tiene dos momentos: anies y después del Estatuto; la
implantacion del mismo para RTVE que se recoge en los
* Pactos de la Moncloa™ refleja los organos democraticos
de contrel . Censejo Rector Provisional de RTVE. La
puesta en marcha de las televisiones autondmicas que se
adelantan a la aprobacién de la

l.ey de terceros canales a las autonomias

RTVE: TRANSCION; ESTATUTO TVE

00350 GOMEZ B, DE CASTRO, Ramiro

1975-1988: el destape u “mujeres al borde de un ataque
de nervios™ / Rumire Gomez B. De Castro

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espana:
Periodisme, imagen v publicidad {1900-1990) / Jesas
Timoteo Alvarez ...[et al.]. Barcelona: Ariel, 1989,
464-475 p. (Ariel Comunicacién/ ). - ISBN 84-344-
1256-X

Cuando hablamos de cine espaiiol en lotno a 1975 nos
acercamos a la censura y a una corriente llamada * destape
“ Fn temas legislativos se publican un Real Decreto que
regula las actividades de produccion, distribuccion y exhi-
bicidnen Espafta. Otro Real Decreto en 1977 con el que se
climina la necesidad de solicitar el permiso de rodaje de
otre anterier: a la ves que cambia la promocién y protec-
cidn del cine corto; ¢s decir un sistema proteccionista que
prima la cantidad frente a la calidad. Y finalmente ¢l
decreto "Mire™ del afio83 para fomentar v potenciar la
industria de produccion espafiola que trae consigo mucha
polémica. El cine de los 90 sc caracteriza por arrastrar los
mismos males que hasta el momento, a la vez que su mayor
problema es la financiacion de las peliculas por medio de
sibvencion cstatal

CINE; ESPANA; TRANSICION
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00391 APARECIO

Aparccio “El Mundo™

FEn: Anuncios (30 octubre- 5 noviembre 19893, n. 402; p.
30-31. - ISSN 0214-4905.

Aparicion del periodico “11 Mundo del Siglo Vintiuno™,
pertenecients a un grupo de 300 accionistas. Deseripeion
de sus objetivos, contenido y de la campaia de lanzamien-
10 que realizo Tapsa NW Ayer.

EL MUNDO; CAMPANA PUBLICITARIA; PRENSA;
FESPANA

00393  RIO MARTIN, Enrique del

El papel de los servicios de informacion y ascsoramiento
para el desarrollo de Las iniciativas de los jovenes/ Enrique
del Rio Martin

En: Revista de Estudios de Juventud (marzo 1989), n. 33;
p. 63-69. - [SBN 0211-4364,

Reflexion sobre los problemas y motivaciones que tiene
los jovencs para emprender sus iniciativas y ¢l papel que
Jjuegan los servicios de informacidn en su desarrollo.
INFORMACION: JUYENTUD; CENTRO DE INFOR-
MACION

{0394 PIRE, Luc .
Informacién y movilidad de los jovenes: necesidades y
respuestas/ Luc Pire

En: Revista de Estudios de Juventud (marzo 1989), n. 33;
p. 43-48.  [SSN (211-4364.

El autor pretende suscitar el debate sobre ¢l tema “Infor-
macién y Movilidad de los Jovenes: Necesidades vy res-
puestas” en el coloquio europeo. Pura ello destaca las
iniciativas de instituciones europeéas en cste tema, su evo-
lucion y las condiciones que debenr cumplir las estructuras
de informacian para desempefiar su papel.
PROGRAMA DE INTERCAMBIO; EURQPA; INFOR-
MACION; JUVENTUD

00395 ALEXANDER, John

Lu informacion juvenil en Europa/ John Alexander

En: Revista de Estudios de Juventud {marzo 1989), n. 33;
p. 33-39. — ISSN 021 1-4364.

Elautor revisa los avances en infotimacion y asesoramizn-
o juvenil de varios paiscs y los progresos realizados en la
cooperacion europea para el desarrello de los mismos.
Examina ademais las iniciativas emprendidas en politica
Juvenil y los programas juveniles elaborados por el Con-
sejo Furopeo y la Comision de las Comunidades Furopeas
¥ su impacto,

INFORMACION: JUVENTUD; EUROPA

00396 CAMACHO MUROZ, Julio

Los centros de informacion juvenil en Espatia/ Julio Camacho
Mufioz

En: Revista de Estudios de Juventud (marso 1989), n. 33;
p. 23-31. — [8SN 0211-4364.

Se anuliza la situaciom actual de los ceniros de informacion
Jjuvenil en Espaia, a través de los datos recogidos sobre
persenal y servicios, y las perspectivas de desarroilo de
otros servicios y experiencias. La Cooperacion Internacio-
nal se dirige hacia Europa Occidental y América Latina.
CENTRO DE INFORMACION; JUVENTUD; ESPANA

00357 MARTIN SERRAND, Manuel
Visién del mundo v uso de la informacion en los jévenes/
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Manue! Martin Serrano

En: Revista de Estudios de Juventud {marzo 1989), n. 33;
p. 15-22. - 1SSN 0211-43064.

Las conclusiones de un estudio de lag demandas informa-
tivas de los jovenes son: su posicion mas reacliva que
activa en su relacion con el mundo, su juicio positivo de Jas
relaciones familiares, su poca contianza cn el porvenir, el
trabajo como principal inquielud ¥ la valoracion distinta
de la informacidn seginsu uso. Todas ellas indican la
vihculacion entre su vision del mundo y vl uso dela
informacion.

JUVENTUD, INFORMACION: DEMANDA INFORMA-
TIVA

00398 ARIAS FERNANDEZ, Marig Anionia
Comunicacion y sociedad. La importancia de la informa-
citn en la experiencia cotidiana de los sujetos/ Maria
Antonia Arias Ferndnder

En: Revista de Estudios de Juventud (marzo 1985, n. 33;
P 9-13.- ISSN 021 1-4364.

S¢ propunen dos ¢iementos para entender las relaciones
enire sociedad v Jos distintos canales de mlormacion: cf
uso y el valor gue se dé alos mismos. Elinteres por conacer
eslas reluciones estriba en que se pueden extraer allernati-
vay para solucionar preblemas de lasociedad a partir de sus
relaciones con lainformacion, especialmente los de los
Jovenes.

COMUNICACION: SOCIEDAL JUVENTUD

00399 MAZELAND, Marco

MNuevas teenelogias de informacion: ;de qué instrumentos
dotarse y para qué aplicaciones cn ¢l campo de la informa-
cion y el asesoramicnto de los jovencs?/ Marco Mazeland,
Bernard Charbonnel, Thierry Walravens

En: Revista de Estudios de Juventud (marzo 198%), n. 33;
p.46-61. - ISEN 0211-4364.

Balanc del trabajo realizado por ERYICA v organismos
asociados en la creacion de un sistema integrado de
infromacion juvenil en Europa: objelivos y problemas de
la aplicacion de las nuevas lecnologias, tipos de aplicacién
y utilizacion de los mismos y andlisis de las perspectivas y
dimensiones curopeas de esta experiencia.

ERYICA; INFORMACION; JUVENTUD

00400 DIFUSION

Difusion de la prensa francesa 1984/87: informe de 1a QJD
de 1988

En: Cuadernos para debate (Encro- febrero 1989), n, 50;
p.l-9,

Los miembros de la QID (Oficina de Justificacion de la
Dilusiéon} de Francia envian todos log afios a cste organis-
mo una declaracién de difusicn del afio anterior bajo
palabra de honor. Esta informacion se veritica y se somete
a up proceso verbal, Se incluyen lus datos que son el
productoe del proceso verbal de losafios 1984 a 1987,
aungue los de 1987 se dan a titulo informative ya que aan
no habian sido sometidos a proceso verbal.

FRANCIA; PRENSA; 1984: 1985; 19861 987: DIFUSION

00401 CHRISTIAN

L1 *“Christian Scicnce Monilor™ s¢ lanza a a television
En: Cuadernos para debate {Encro-Febrero 1989).n. 50; p.
10-13.

El “Christian Science Monitor” es una editorial que ha
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estado editando su periddico desde 1908, afo en que fue
fundado por laChurch of Christ™ v que en la década de los
70 ha empezado a disminuir su tirada. Por ello trata de
introducirse en otros medios de comunicacion {radio,
televisin y una nueva revista mensual) financidndose con
la publicidad de productos, sunque estdn cxcluidas la
hebidas alcahdlicas, tabace vy medicamentas, y siempre
manteniéndose en un estilomesurado.

USA; PRENSA; RADIO: TELEVISION:; RELIGION;
PUBLICIDAD

00402 PROGRAMACION

Programacion de television en Méjico

En: Cuadernos para debate (Enero-Febrero 19893, 0. 50; p.
14-18.

Basdndose en estudios realizados por especialistas cn
medios de comunicacion de universidades mejicanas se
expone la gituacién uctual de la propramacionde la televi-
siém en Méjico. Se analiza la oferta lotal de canales de que
disponeciudad de Méjico v el porcentaje de programas de
produceion nacional y extranjera: desde la frontera norte
donde fas cadenas norteamericanas estdn presenles v [a
oferta nacional es decreciente, a la frontera sur donde casi
ni se reciben lascimisoras.

MEXICO; TELEVISION; PROGRAMACION

00403 EEUU

EEGU: Estructura y estrategias de fa indusiria de produc-
cidn de programas, interna ¢ internacionalmente

En: Cuadernos para debate (Enero-Febrero 1989}, 0. 50; p.
19-31.

Andlisis de la estructura de la industria del mercado de
produceion de programas de television en Estados Unidos,
analizando sus vertientes inlerna e internacional. En los
iltimos afos ha habido variaciones en ¢l mercado: decac
la importancia de laz grandes cadenas de televisidn y sube
o auge de las emisoras indepeadicntes y la television por
cable. Su expansion hacia el exterior ¢s evidente: la indus-
tria de produccion de programas norleamericanos sumi-
nistrd en 1987 pregramas de television por un valor de
1200 millones de délares, de los que Europa Oceidental
pagd mas de la mitad.

COMUNICACION SOCIAL; TELEVISION; PRODUC-
CION; PROGRAMACION; USA

(0404 FOLLETIN

El folletin en Alemania Fedcral

En: Cuadernos para delsate (Encro-Febrero 1989), n. 5G4, p.
32-36.

Todos los afies los alemanes (ederales compran y leen 300
millones de “folletines™. Es un fenomeno literario que
alecta a muchos estratos sociales (no sélo a los menos
cultos). La distribucién se hace de forma primitiva, sobre
todo en los estancos, pero de una forma muy electiva. Las
editoriales tienen un extremao cuidado en su elaboracion y
en los formatos (de bolsillo).

ALEMANIA FEDERAL: LITERATURA POPULAR;
FOLLETIN; COMUNICACION SOCIAL

00405 INFORMACION

Informacién sobre los medios de comunicacién social en:
Alemania RF, Fstados Unidos, Furopa, Francia. India.
En: Cuadernes para debate (Encro-Febrero 198%), n. 50; p.
37-45,
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Conjunto de pequeiios articulos referidos a distintos as-
pectos de los medios de comunicacion social en algunos
paises o zonas geograficas (Alemania Federal, Francia,
Europa, Estados Unides, India).
EUROPA; USA; ALEMANIA FEDERALFRANCIA; IN-
DIA; MEDIO INFORMATIVO

00406 MISCELANEA

Miscelanea

En: Cuadernos para debate (Enero-Febrero 1989), n. 50; p.
37-45,

Informacién sobre los medios de comunicacion social en:
Alemania RE, Estados Unides, Europa, Francia ¢ India.
ALEMANIA FEDERAL; USA. FRANCIA; INIMA; EU-
ROPA; MEDIO INFORMATIVO

00407 [NFORME

Informe. Radio Free Europe/Radio Liberty: Informe anual
En: Cuadernos para debate (Enero-Febrero 1989, n. 50, p.
37

Radio Free Europe/Radio Liberty, fundada en 1976 es un
importante difusor de radic financiado por los Estados
Unidos para emitir hacia la Unidn Soviética v Europa
Oricntal. ¥ que es objeto de frecuentes interferencias. Esun
resumende la memoria anual de actividades de 1987, con
la evaluacion de las mismas presentado por el Consejo de
Comunicacion Internacional de RFE/RL al Congreso de
Estadox Unidos, y dende queda reflejado exclusivamente
su punto de vista, También se recoge informacién sobre el
tipo de programacion, elaboracidn, analisis y evelucion de
lag nolicias y amplio apartado sobre los servicios de len-
guas cxiranjeras de que disponen.

USA; RADIO: URSS; 1987; RADIO FREE EUROPE;
RADIQ LIBERTY; PROPAGANDA

00408 TELEVISION

Television Privada en Marruecos

En: Cuadernos para debate (Marzo-Abril 1989), n. 51 ; p.
1-5.

Desde marzo do 1989 estd emutiende en Marruecos a
cadena de television privada 2M INTERNATIONAL con
programacién en arabe y francés. Con este proyecto se
pretende no solo Negar a la poblacién marroqui sine
penetrar en otros palses, para lo que sc¢ cuenta con los
espectadores potenciales magrebies emigrados a paises
curepcos, ¥ de este modo contribuir también al desarrollo
comercial marrogqui.

MARRLUECOS; TELEVISION PRIVADA

00409 TELEVISION

Televisien en Luxemburgo

Fn: Cuadernes para debate {Marzo-Abril 1989), n. 51; p.
6-9.

La cadena RTL-Television, perteneciente a la Compaia
Luxemburguesa de Television (CTL), fuc la primera en
cmitir juegos y serivs nortcamericanas y publicidad. En la
actualidad ve su luluro poco claro provocado por la varia-
cidn en ¢l panorama lelevisivo de los paises que la rodean.
De aht que paderca de una progresiva disminucion de
audiencia y de sus ingresos por publicidad, con las consi-
guicntes restricciones presupuestarias, sobre todo en los
informativos, gue o5 Ja actividad menos rentable de una
cadena comercial.

LUXEMBURGO; TELEVISION: PUBLICIDAD
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00410 EUROPA

Eutopa: ¢l poker de los satéliles. La Torre de Babel

En: Cuadernos para debale (Muarzo-Abril 1989), n. 51; p.
10-14.

Se planiea la problématica de la dilicultad de seleecion por
parte de los telespectadores europeos, con respecto a los
distintos satélites (caracteristicas téenicas, normas de difu-
§i0n, posicion orbital...). A éstlo se unc la diversidad de
regimenes juridicos aplicables a los programas emitidos
segin el pais difusor, Se plantca una solucidn: un promotor
que se dedique a difundir un programadel mismo tipo en
varios idiomas y que utilice para cada uno de ellos el
salélite mejor adaptado, utilizando una antena parabélica
paneuropea.

TELEVISION VIA SATELITE; EUROPA: ANTENA
PARABOLICA; LEGISLACION

00411 EEUU

EEULL Bl sran povvenit y los grandes rigsgos de la televi-
sion de alta definicidn

En: Cuadernos para debate {(Marzo-Abril 1989), n. 51; p.
15-23.

Andlisis de Ja posicidn norteamericana en el mercado de la
tecnologia dela tefevision de alta definicion. Hasta el
moemento ha descuidade su avance en lainvestigacion de
nuevas lecnelogiag aplicables a este campo. pero se obser-
vi unapreocupacion por no dejarse pisar el terreno por los
europeos y japoneses, evaluando las venlajas ¢ inconve-
nientes de estas teenologias.

USA; TELEVISION DE AL TA DEFINICION; EVROPA;
NUEVAS TECNOLOGIAS; JAPON

00412 AUDIOVISUALES

Audiovisuales europeos: una fiscalidad imposible

En: Cuadernos para debate {Marzo-Abril 19893, n. 51; p.
24-23.

Se exponen los principales problemas fiscales de la
armonizacion de la reglamentacion de la television sin
fronteras y de la libre circulacion de servicios, detallindose
las diferentes formas de ayuda fiscal quc practican los
paisesmiembros de la Comunidad Econdmica Furopea cn
¢l campo de la industria audiovisual, (subvenciones, des-
gravaciones fiscales, créditos preferenciales...). Se reali-
zan comparaciones con las de otros paiscs curopeos no
miembros de la CEE.

EUROPA; COMUNIDAD ECONOMICA EUROPEA;
MEDIO AUDIOVISUAL; LEGISLACION; HACIENDA
PUBLICA

00413 MISCELANEA

Miscelanea

En: Cuadernos para debate (Marzo-Abril 1989}, n. 51; p.
44-60.

Informacion sobre los medios de comunicacién en: Ale-
mania RF, Asia, Brasil, China, Estados Unidos, Francia,
Gran Bretafia, Hong Kong, Hungria, ltaliy, Tahiti.
MEDIOINFORMATIVO; ALEMANIATEDERAL; ASIA:;
BRASIL; CHINA; USA; FRANCIA; GRAN BRETANA;
HONCG KONG: HUNGRIA; ITALIA; TAHITI

00414 INFORME

Informe. Grandes bibliotecas del Mundo: Gran Bretafia,
Estados Unidos, Alemania RF, Holanda, Canada

En: Cuadernos para debate {Marzo-Abril 1989), n. 51;p. 17.
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5S¢ hace un recommido por algunas de las bibliotecas mas
grandes del mundo. todas ellas con problemas comunes:
grandes archivos histéricos, problemas de conservacion,
cambios tecnologicos... En Giran Bretafia se estd constru-
yendeo la nueva British Library, un gran proyecto para reunir
bujo un mismo techo en 1991 los 16 millones de libros que
hasta ahora estdn reparlidos en 9 lugares de Londres. En
Estados Unidos ¢l estudio se centra en las bibliotecas mas
importantes del pais: Library of Congress de Washington,
la New York Public Library, la Harvard University Librury,
En Alemania RE en la Biblioteca de Franctort que estd
realizando nuevos catalogos con nuevas lecnologias. La
Biblioleca Reul de La Hava en Holanda ticne como principal
problema un presupuesto insuficiente. En Canadé el sistema
bilingiie del pais se refleja en sus bibliotecas (la Biblicleca
Nacional de Quebec en Montreal y 1a Biblioteca Nacional de
Canadd en Ottawa). Enla actualidad se estanimpulsando los
{icheros mblingiies para polenciar cididlogo entre ambas,
BIBLIOTECA; USA:RFA; GRANBRETANA; HOLAN-
DA CANADA

00415 ALARMA

Alarma entre log diarios sensacionalistas en Alemania RF
lin: Cusadernes para debate (Mayo-Junio 19849), n. 52; p.
1-3.

Existe una tendencianegativaen la lirada de los periadicos
alemanes deventa en la calle sobre femas sensacionalistas,
cs deeir las mas “populares”™, gue sc hace patente en el
cierre del periédico mds sensacionalista de Francfort y el
desvenso de las ventas de “Bild™, el inico periddico sensa-
tionalista de difusidn nacional. Se hace una prevision »
largo plazo: el aumento de los periodicos de suscripeion,
cn detrimenio de la prnesa de venta en la calle.

‘\l A‘ DDET\IQA Q[P\l\d( IONALIQT A

REMNIA GLNIACTIONALISTA

00416 BELGICA

Belgica: 1a RTFB se hace mids competiliva

En: Cuadernos para debate (Mayo-Junio 1989), n. 52; p.
4-7,

La RT¥R, la cadena piblica de television de Belgica de
habla francesa, esta resuelta a conservar su independencia
{rente u las cadenas de television porcable y también su
competilividad, gracias a sus afos de experiencia. En la
actualidnd esta diversificando sus recyrsos de linaciciacion,
reforzando su identidad cultural, ete.

BELGICA; TELEVISION; IDIOMA; FINANCIACION

00417 TLELEVISION

Television en el Cameran

[n: Cuadernos para debate (Mayo-Junio 1989, n. 532; p,
8-13.

En 1962 el Camerdn era uno de Tos 16 paises africanos con
planes para introducir Ta television en un futuro entonces
cercano. Pero han tenido que esperar mas de 23 afos pura
que ésty hiciese su aparicion en diciembre de 1985, 1
video hizo su debut mucho antes gue la television. Se
realiza un anlisis de sus comienzos, sus problemas de
in!'mmlruclura el fuluro, programacion y emisiones.
CAMERUN: TELEVISION; VIDEO

00418 MEYROWITZ, Juoshua

Ef desafio oculto de la televisidn/ Joshua Meyrowits

En: Cuadernos para debate (Mayo-Junio 19893, n. 52: p.
14-24,

Bibliografia espafiola de comunicacion social (989

tin este ensayo Joshua Meyrowitz, profesor de Comunica-
cion en la Universiad de New Hamshire, examina la forma
en gque la television influye sobre la sociedad contempora-
nea. Sosuene que la television ¢s un medio intimo de
expresion, no de comunicacion de 1deas y que como fuente
nmultiusos de entretenimiento y noticias borra las diferen-
¢ias entre realidad y Jiecion, medifica la propia cultura
sobre la que nos estd informando. Forma parte del desafio
explicito que presentala pequetia pantalla a un medio
competidor, ¢l teatro.

TELEVISION: TEATRO; SOCIOLOGIA; MEDIO IN-
FORMATIVO

3419 SUDWESTIFUNK

La“Sudwestfunk™ de Baden-Baden: Melamorfosis de una
radio de la posgucrra

En: Cuadernos para debate (Mayo-JTunio 1989), 0. 32 p.
25-28.

La “Sudwestiunk™ es una radio creada por los franceses
después de la caida del Reich hitleriano, que actualmente
es una de las primeras emisoras de radio y television de la
Republica Federal Alemana. Se hace una resena de sus
origenes y desarrolle, su ampliacion a la television y su
cspecial interés en agradar al pablico (rancotono.

REA; TRANCIA; RADIO; TELEVISION: UISTORIA

00420 INNOVACIONES

Innovaciones et ¢l mundo de la publicidad

En: Cuadernos para debate (Mayo-Junio 1989), n. 52: p.
29-33.

Las replas de T indusiria de la publicidad estin cambiando
en todo el mundo. Se estd dividiende cn dos wendencias.
Por un lade surgen pequetias empresasque se especializan

3 dnvrantada anoe ™ g
BOVEITAGS anun Togarra o com-

prando espacio en la television para mn\lr'll‘los Por otro
lado, los grandes consorcios gue prestan todo tipo de
servicios son cada vey mas prandces.

PUBLICIDAD: EMPRESA

£ Un 50

00421 MEDIOS

Medios y politica de medios en Australia

En: Cuadernos para debate {Mayo-Junio [989), n. 52; p.
34-43.

El concepte que sc tiene en el resto del mundo sobre
Australia es un tanto equivocado o incompleto. No s
s0lo un Estado sino todo un continenlte insular, Lo gigan-
tesco del pais tiene consccuencias inmediatas para los
medios de comunicacion. Australia no tiene problemas en
le referente a frecuenciaog de emision yen su territorio no
s¢ captan emisiones exteriores. Se analizan la prensa.
radio, lelevision ¥ ¢l marco legal que los sustenta den
Australia.

AUSTRALIA; COMUNICACION SOCIAL: PRENSA:
RADIO; TELEVISION: LEGISLACION: POLITICA
INFORMATIVA

00422 MISCELANEA

Miscelinea

En: Cuadernos pary debate (Mayo-Junio 1989y n. 32: p.
44-51.

Informaciém sobre Jos medios de comunicacion en: Esla-
dos Unidos. Francia, falia, Omdédn, Union Soviética.
MEDIO INFORMATIVO:, USA; FRANCIA, ITALIA:
URSS: OMAN
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00423 INFORME

Informe: la profesién periodistica ¢n Alemania RF, Argen-
tina, Estados Unidos, Francia, Gran Bretafia y Méjico
En: Cuadernos para debate (Mayo-funio 1989), n. 522 p. 34,
Trabajo realivado a partir de los informes elaborados por
las diferentesConscjerias de Informacion en el Exterior,
donde se reeogen los principales datos sobre la profesion
periodislica en cada uno de los paises analizados. Como
puntos comunes tratados: los requisitos para acceder a la
profeston {escucelas, estudios). los principios del ¢jercicio
de la misma. ¢l sometimiento necesario de los periodistas
4 cldusulas generales sobre élica profesional y diversas
normas deentolégicas, no siempre cscritas y expresas,
También se alude a las organizaciones privadas que agru-
pan a los colectivos de periodistas en el pais.

REA; ARGENTINA: LISA: FRANCIA; GRAN BRETA-
NA; MEJICO: DEONTOLOGIA; PERIODISTA

00424 FRANCIA

Francia: los miles de millones escondidos de la prensa
catdlica

En: Cuadernos para debate { Septicmbre-Octubre 1989), n,
53 p. 1-10.

Desde un enfuque eminentemente econdémico sc hace un
analisis historico de la prensa catolica francesa, a través de
sus tres principales grupos (Bayard Presse, Malesherbes,
Ampére). La prensa catdlica ha dejado de ser la “directory
expiritugl” de la comunidad gristiana, cada ver menas
limitada & la informacion religioss ¥ mas orientada hacia
¢l negoelo rentable, Incluye el presupuesto del grupo
Bayard Presse para [989 y el enunciado de las diferentes
actividades del grupe Ampére.

FRANCIA; RELIGION; CATOLICISMO; PRENSA;
EMPRESA INFORMATIVA

00425 NIGERIA

Nigeria: unyg prensa intrépida v decidida

Lin: Cuadernos para debate (Septiembre-Octubre 1989), n.
53 p.11-13.

Anilisis global de la siluacion de la prensa en Nigeria,
donde a difcrencia de otrus paises del Africa Negry, existe
un periodismo critico y libre, que ha de hacer frente a
numeregas dificultades politicas y materiales. Pese a cllo
tigne mas de la mitad de la produccion de prensa del Africa
Negra. y con una gran calidad. Se hace mencién expresa al
diario vanguardista “Guardian™, ejemplo deprensa inde-
pendiente, critica y seria.

AFRICA; NIGERIA: PRENSA

00426 EELUY

EEUU: come compilen los periodicos con la television
En: Cuadernos para debate (Septiembre-Octubre 1989). n.
53:p. 16-23.

lin la actualidad los periddicos de Fstados Unidos estan
luchando par mantenerse compelitivos frente a vna televi-
sidn que le esta quitando leclores v anunciantes. Como
consecucncia se asiste a una banalizacion de las noticias de
prensa en su afan de competic con la estética televisiva
adoptando el estile telegrafico, mieniras que se alzan
voces en defensa de la funcion complementaria entre los
dos medios: la television vrientada a la informacion gene-
il v log periddicos dedicados a informacion especializada
y local. Se examinan casos concrelos delos principales
diarios de la Cosla Oeste norteamericana.
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USA; PRENSA; TELEVISION;
COMPETITIVIDAD

PUBLICIDAID;

00427 ESTADOS

Estados Unidos: éxito y competencia creciente de la Lele-
vision por cable

¥ Cuadernos para debate { Septierbre-Octubre 1989), n,
53: p. 24-26.

La televizion por cable ha tenido una rapida expansion en
Estados Unidos gracias a que cn 1984 el Congreso supri-
mid la regulacién de la industria para facilitar so creci-
miento. Desde esc momento este negocio se ha desarrolla-
du vertiginosamente, con un gran ndmero de sistemas
diferentes y también de cmpresas.

USA; TELEVISION POR CABLE: LEGISLACION; TLEC-
NOLOGIA; COMPETITIVIDAD

00428 TFRANCIA

TFrancia: incremento de Jos ingresos publicitarios en 1988
En: Cuadernos para debate (Septicmbre-Octubre 1989, n,
53 p. 27-29.

Las inversiones de los anunciantes hanaumentado el 12 en
relacién a 1987, I estudio anval del IREP (Instituto de
Investigaciones y Estudios Publicitarios) y que se dedica
al estudio de la evolucion del mercado, confirma ¢l dina-
mismo de la television gque registra un alza del 27 en sus
ingresos comerciales. La explosion del mercado de los
anuncios por palabras ha beneficiado sobre todo a los
diarios franceses, [ncluye graficos explicativos.
FRANCIA; PUBLICIDAD; MEDIO INFORMATIVO,
1988 ECONOMIA; INVERSION PUBLICITARIA; PREN-
SA; EMPRESA INFORMATIVA

00429 EEUU

EEUU: SONY compra la Columbia Pictures Enlerfainment
En: Cuadernos para debate (Septiembre-Octubre 1989), n.
53; p. 30-33.

La cmpresa japonesa SONY ha compradoe ¢n octubre de
1989 la Columbiy Pictures Entertainment americana, lan-
zandose al negocio del clne como medio para vender su
tecnologia de video, cada ves mas desarrollada. SONY se
ha convertido en uno de los mayores productores mundia-
les de lo que en la industria del espeetdculo se denomina
“soflware”™ (peliculas, videos ¥ musica grabada).
ESTADOS UNIDOS; JAPON; INDUSTRIA CINEMA-
TOGRAFICA; TELEVISION; VIDEO. NUEVA TEC-
NOLOGIA; SONY: COLUMBIA PICTURES
ENTERTAINMENT

00430 TRANSFORMACIONES

Transformaciones ¢n el sistema de medios austriacos.
Informe sobre la siluacidn

En: Cuadernos para debate (Septiembre-Octubre 1989), n.
53; p. 34-43.

En la segunda mitad de los 80 se han producido cambios
estructurales en ¢l mercado de la prensa diaria y semanal
austriaca (desaparicion y funducion de diarios, cambio de
propielarios), con capital alemdn por medio. La ORF (la
radiolelevision piblica austriaca) ha intreducido las tele-
visiones locales, ademas de hacer posible la recepcion de
televisiones extranjeras, television porcable, etc. Tumbién
se estan estudiando las posibilidades, condiciones de la
creacion de radios locales privadas financiadas mediante
la publicidad, baje el techo de la ORF.
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AUSTRIA; TELEVISION; RADIOS; MEDIO INFOR-
MATIVC: 1985; 1986; 1987, [988; 1989

00431 INFORME

Infurme, Suecia: Medios de comunicacion social

En: Cuadernos para debate (Septiembre-Octubre 1989), n.
53:p. 20.

Trabajo sobre medios de comunicacidn, en peneral en
Suecia. Se abordan las libertades en Jos medios y se analiza
la normativa cxistente al respecto, aplicable a prensa,
radin, television y cine. Resulta interesante la proteceion
succa de las fuentes de informacion unida a la figura del
editor responsable y el analisis del Consejo de Prensa v del
Ombusdsman de Prensa (institucion establecida para con-
trolar el cumplimiento de las reglus de ética profesional).
Se hace una semblanza de la prensa succa. su evolucion
historica, tipos, subvenciones estatales, laradio, television
(nimero y tipos de cadenas) y la evolucién de las nuevas
tecnologias en log medios de comunicacidn. Contiene el
Cadigo Etico de Prensa, Radio y Television y el Estaturo
del Consejo de Prensa Sueca

SUECIA; LIBERTAILY DE PRENSA; LEGISLACION;
MEDIO INFORMATIVQO; PRENSA; RADIO, TELEV]-
SLON: CINE

00432 ASCENSO

bl ascenso de Peter Callahan en la prensa norteamericana
En: Cuadernes para debate {Noviembre-Diciembre 1989),
0. 54,

Peter Callaham es el rey de los periddicos Tlamados de
“cotilleo” ¢i editor de revistas sentimentales femeninas de
baja calidad que se venden en los supermercados estado-
unidenscs. Sc analizan lus distintas publicaciones de Callahan
y ¢l aymento de las tiradas

USA; PRENSA; EDITOR; ECONOMIA; EMPRESA IN-
FORMATIVA; CALLAHAN, PETER; PRENSA FEME-
NINA

00433 EEUU

LEUL: Las cadenas de tolevision ansiosa por conseglir
éxitos propios

En: Cuadernos para debate (Noviembre-Dicicmbre 1989),
n. 54:p. 5-9,

En EEUU segln van desaparcciendo las polémicas leves
antitrust, las grandes cadena detelevision intentan incrementar
sus beneficios produciendo més programas propios y de
€xilo, Aqui se hace una sintesis de las iltimas lineas de
actuacion en cuanlo a programacion de las cadenas NBC,
ABC y CBS

USA; CADENA DE TELEVISION: LEGISLACION;
PROGRAMACION

00435 FRANCIA

Francia: Canal Plus

En: Cuadernos para debate (Noviembre-Diciembre 198%),
n. 54; p. 10-18.

El 4 de noviembre de 1984 ¢] Canal Plus inanguraba su
anteny para los 150000 primeros abonados. En cinco afios
la primera cadena francesa de pago se ha convertido, con
cast 3 millones de abonados, en un medelo del género en
Europa y en el mundo, sicndo ademas una fabrica de
beneficios. Estd presentc en otros paises (Bspafia y Bélgi-
ca), instalada en el satélite TDF L, estublecida en los mer-
cados del cable, de loy materiales de recepeion y progra-
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mas de televisién. Suambicion es convertirse en uno de los
ejes audiovisuales europeos, y su Director General, André
Rousselet lo explica en una cntrevista.

FRANCIA: TELEVISION PRIVADA; ANTENA
PARABOLICA: NUEVAS TECNOLOGIAS; CANAL
PLUS

00436 EFECTOS

Efectos de lu desregularizacion en la radie de los Estados
Unidos

En: Cuadernos para debate (Noviembre-Diciembre 1989},
n. 54;p. 1923

Laradio de onda media (AM} en los Estados Unidos esta
en la ruina. Sin embargo la frecuencia modulada (FM) csta
en plene florecimicnto, pero padece una saturacion e
bandas. Porsuparte ¢l Gobicrno, para ayudar alos difusores
cn la Comision Federal de Comunicaciones, tiene una
actuacion con dus posluras en apariencia contradictorias:
por un fado consigue un acuerdo miernacional para am-
pliar la banda de AM, y por otro la propia Comisién estd
creando mas canales de fm.

USA: RADIO; ONDA MEDLA; FRECUENCIA MODU-
LADA; LEGISLACION

00437 EREUU

istados Undiso: Ted Turner y sus empresas de comunica-
ciones

En: Cuadernas para debate (Noviembre-Diciembre 1989),
n. 54: p. 24-32.

En la actualidad la empresa de Ted Turner, la Turner
Broadcasting System Inc. esta compitiendo con las tres
redes de television mas importantes de los Estudos Unidos
eintroduciéndose en otros mercados importantes del mun-
do {(Eurepa. China, Japdn...), después de haber pasado
momentos dificiles {contrayendo una gran deuda).
TELEVISIONPOR CABLE; EEUU, CONCENTRACION;
EMPRESA INFORMATIVA: TURNER, TED

00438 ORDEN

Un erden radiofonics europeo, pero ;para qué Europa?
En: Cuadernos para debate (Noviembre-Diciembre 1989),
n, 54; p. 33-38.

Se plantea 5i Buropa podrd ser independiente y auténoma
enel scclor de los medios de comunicacion. En el caso del
ordenamiento radiofénica europeo ne puede salir de un
proyecto de ley, ya que hay quc tener en cuenta la
diversidad de perspectivas asi como de distintos niveles
legislativos (estados federales. estados, CEE. ). La posi-
bilidad de que exista una emisora propia pura la CEE. con
emisiones de informativos sobre elly misma gueda pian-
teada.

EUROPA; RADIO: EMISORA; COMUNIDAD ECONG-
MICA EUROPEA

00439 MISCELANEA

Miscelanea

En: Cuadernos pura debate (Noviembre-Diciembre [989),
n. 54; p. 39-47.

Informacion sabre los medios de comunicacion en: Esta-
dos Unidos, Europa, Gran Bretaiia, URSS.

MEDIO DE COMUNICACION; EUROPA; USA; (iRAN
BRETANA; MEJICO; URSS

00440  INFORME
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Informe. La radiodifusién piblica estd amenazada como
institucion en todo ¢l mundo

En: Cnadernos pura debate {(Noviembre-Diciembre 1989),
n. 54;p, 13,

En log ultimos afos de la década de los 80 la institucién de
la radiotelevision pablica y el discurso social en que se
funda estdn siendo sometidos a un fortisimo ataque. Esta
crisis parece que se produce en parte por la transformacion
ideoldgica y econdmica global, fomeniada por una rapida
evolucion tecnologica que ha alterado os valores de la
comunicacion. Los gobiernos se enfrentan a problemas
coyunturales y estructurales de la economia lo que les hace
reconsiderar la radiodifusion desde ¢l punte de vista eco-
nomico y de mercado. En ¢ articulo se repasan las condi-
ciones y consecuencias de este cambio de concepeion en
la radioditusién pablica.

RADIO PUBLICA; CRISLS; 1980; 1989; EVOLUCION
TECNOLOGICA; EMPRESA INFORMATIVA

00441 Ea: Cuadernos para debate; p. .

00442 CAl MARTINEZ, Maria Rosa

La prensa alternativa en la vona "no urbana” de Galicia
(1975-1984) Maria Rosa C'al Martinez

Madrid: Universidad Complutense, 1983. 1214 p. 2 vol.
Esta tesis trata de dar respucsta a un propdsito cietamente
diticil: sistemalizar las publicacienes alternativas -uque-
llas que no funcionan como mass-media, ligadus al ambito
urbano- aparecidas en el medio rural gallege durante el
periodo historico del cambio en Espana (1975-1984). Se
dan. asi, bibliografias exhaustivas por provincias y, lo que
es mis importante, por temas especificos, atendiendo al
grupo emisor, periodicidad, contenidos, formato, ele. La-
baor, portanto, encomiable, dificil, y que, en lo que respecta
a Galicia, permite ofrecer un panorama periodistico de lo
que le es mas propio: la dispersicn y ruralidad.

PRENSA ALTERNATIVA; MEDIO RURAL:; GALICIA

00443  CANO, Pedro Luis

Apuntes sobre la ensefianza y el video/ Pedro Luis Cano
Bareelona: Fundacion Serveis de Cultura Popular; Alta
Fulla, 1989, — 76 p.  1SBN 84-863556-74

Breve tralado en el que, a la luz de la prictica de su avtor
sc nos presenta de forma clara la necesidad de introducir
el video en la ensetunza, los problemas que ello trac
consigo, las posibilidades que al mismo tiempo se abren y
¢l enorme campo de investigacion que todo ello genera.
EDUCACION; VIDEQ

00444 BARES, Michel

La busqueda decumental en el contextyo lelematico:
Mudalidades de automatizacién y utilizacion de bascs de
datos/ Miche] Bares

Madrid: Diuz de Santos, 1989,
0l-6

Ll presente tratado se divide en dos partes, con un corclario
que pretende adelantar el posible futuro. En la primera de
ellas se trata el agpeclo téenico de la busqueda documental
en un contexto informatizado. Se habla, en cfecto, de las
redes de comunicacion, les requisilos técnicos de esa
transmision y, en general, de los elementos telemdticos. La
segunda parte, en cambio, se centra en lo que es la busque-
da documental, informatizaria, los bancos de datos, eic.
NDOCUMENTACION; TELEMATICA

338 p. —1SBN 84-87189-
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00445 AGUILERA GAMONEDA, Joaguin de

Nuevu dimensién de los medios audiovisuales/ Joaquin de
Aguilera (Gamoneda, Miguel de Aguilera Moyano
Barcelona: Mitre, 1989, — 189 p_ — ISB3N 84-7652-041-7
Ensayo en el que log autores, siguiendo la linea de pensa-
mienio de la “nueva comunicacion™ norteamericana, tra-
tan de acercarse al debatido tema de la comunicacidon
humana. Con este fin adeplan un enfoque multidisciplinar
definido por la hisloria y la sociologia para, en este doble
contexto, extudiar la comunicacion como una representa-
cidn de lu cultura.

COMUNICACION; TEORIA; MEDIO AUDIOVISUAL,
CULTURA

00447 LASETTI, Francesco

El film y su espectador/ Francesco Casetti

Madrid: Cétedra, 1989, - 191 p. ISBN 84-376-0827-9
Estudio de las distintas relaciones que se establecen entre
¢l film y el espectador con un enfoque lingiiistico que
abunda en tus distintas formas de enunciacion y asimila-
cign de éstas por parle del sujeto situado frente en la
pantalla. Se tratan, pucs, en profundidad los dos lados de
esa ¢comunicacion llamada cine.

CINE; ESPECTADOR; TEQRIA

00448 CALVO HERRERA, Concepeion

El video, sus repercusiones en ¢l Mercado Cinemuatograti-
cof Concepeion Calvo Herrera

Madrid: Universidad Complutense, Facultad CC. Infor-
macion. 1988 - 395p p.

Tesis doctoral sobre la nueva situacion que la aparicion y
&l desarrolle extraordinario del video ha supuesto para la
industria del ocio y la comunicacién audiovisual. Se estu-
diun pormenorivadamente tanto la respuesta de distribui-
dores, productores y demds sectores de la industria mpli-
cados comao la historia de la normativa aplicada en Espafia
¥ lus distintas siuaciones que el erecimicnto desmesurado
del video ha propiciada.

CIDEG; CINE; INDUSTRIA AUDIOVISUAL

00449  CEBRIAN HERREROS, Marians
Fundamentos de la teoria y téonica de la informacion
audiovisual/ Mariano Cebriin 1lerreres

2*. Madrid: Alhumbra, 1988, 372 p. - 1SBN 84-86008-
23-9

Lu obra se presenta como un manual dirigido primeramen-
te ulosaluminos de esta discipling, Estamos, portunto, ante
un cstudio cientifico de los elementos recogidos en el
titulo: teoriy, t¢enica, informacion vy audiovisual: v,
consiguientementc, de las relaciones que conforman un
todo suficientemente estructurado ¢ individualizado.
INFORMACION AUDIOVISUAL; TECNICA; TEORIA

00450 BALADA MONCLUS, Marta

La educacion cisual en la esuela: Didiactica de la practica:
orientacion para los ciclos inicial y medio/ Martu Balada
Moncltis, Roscr Juanola Terradellas

1%, — Barcclona: Paidds, 1987, - 187 p.
440-6

Ellibro pretende ser una guia practica de programacion de
la educacidn visual. Para ello, en primer lugar se define el
concepto de educacién visual y plastica y se trazan clara-
mente los valores que una educacion de este 1ipo represen-
ta para el nifto ¢n el orden perecptivo y creativo. La

ISBN 84-7509-
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segunda parte del libro se refiere en las orientaciones
didacticas que un profesor ha de (ner en cuenta a la hora de
programar la cducacion visual en las distintas etapas del
desarollo del nifie.

EDUCACION: IMAGEN; MEDIO AUDIOVISUAL

(045 ALCUBA LOPEZ, Antonio

Especiahzacién: Future del periodismo/ Antonio Alcoba
Laper

En: | - Madrid: Caja de Ahorros v Monte de Piedad, 1988;
p. 286, I1SBN 30573

Ante ¢t auge cada vez mayor de los medios audiovisuales,
y el deteriero y futuro incierto de los medios de comuniacion
cscrita, ¢l aulor se pregunta como podran estos Gltimos
responder al reto includible que la radio y la television
presentan en las empresas periodisticas. La conclusion ey
clara ya desde el titulo: mediante Ta especializacion. Todo
el texto es. pues, una reafirmacion y esiudio, desde distin-
tos angulos, de esta hipotesis inicial v concluyenie.
PERIODISMO; INFORMACION ESPECIALIZADA

00432 ALCOBA LOPEZ. Antonio

Periodismuo grafico: Fotoperiedismo! Antonio Alcoba Lopez
Madrid: Fragua, 1988, — 331 p.  ISBN 84-7074-059-§
il autor se propone rellenar el hueco que sobre e periodis-
ma gralice como objeto teorico existe, Este libro se presen-
ta. pues, como un manual en que se estudian temas elemen-
tales: formacicn del periodista grafico. el fenguaje fotogritico,
su mensaje, algunos conocimientos téenicos, etc.
PERIODISMO; FOTOGRAYIA DEPRENSA; LENGUA-
IE FOTOGRAFICO

00453  ALCALDE DE 1SLA, Jesas

1 sonido, una paula comunicativa (concepiog prelimina-
res para un estudio de la comunicacion acastica)! Jesus
Alcalde de Isla

Madrid: Universidad Compiutense, 1988, 354 p.

Tésis sobre el sonido comunicativo desde un enfoque
interdisciplinar con aportaciones de 1a fisica. la psicotogia
cognitiva, fa masica cte., todo ello bajo ef presupuesto de
que el objeto de la comunicacion acistica esclintercambio
de informacion v no la mera transferencia de sonidos.
ACLSTICA; SONIDO

00455 PLREZ RUIZ, Miguel Angel

La estructura del mercada publicitario, 1960-19887 Mi-
guel Angel Pérez Ruiz

En: HISTORIA de los medios de comunicacién en Espaiia;
Periodisme, imagen y publicidad {(1900-1990) 7 Jesos
Timoteo Alvarez. [ et al.].  Barcelona: Ariel, 1989,
476487 pn. - [SBN 84-344-1250-X

El panorama nacional s¢ vio influido por la reselucion de
las multinacionales ya que trujo consigo un conceplo Mas
dindmico de la publicidad. mas razonado, mas investigado
v Iy nueva aplicacion metadologica de trabajo.
Diferenciamos tres clapas en el desarrolle del mercado
pubticitario: legada de las multinacionales.crisis do 1973,
superacion de la crisis ¥ surgimiento de una publicidad
tolalmente espanola,

PURLICIDAD: AGENCIA PUBLICITARIA: ESPANA

00456 CAL MARTINEZ. Maria Rosa
Farmulas nuevas de inlermacion Jocal
Murtiner

M* Rosa Cal

Bibliografia espaiiola de comunicacion social 1989

En: HISTORI1A de lox medios de comunicacion en Espafa:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1998) / Jesis
Timoleo Alvirez...| ct al.]. - Barcelona: Aricl, 1989, —
488-498 p. - ISBN 84-344-1256-X

A la vez que las multinacionales sctian en el campo de la
comunicacion coexisten paralelamente los medios locales
de informacidn. Se caracteriza principalmente por su pre-
sente entre una mfarmacion comercial y la no comercial.
De entre los medios de comunicacion destacan: radios
libres, televisiones locales y autondmicas, medies escrilos
(prensa de asociaciones, buletines municipales, publica-
ciones especiuhizadas) y aigunas agencias deprensa.  Enlre
sus objetivos: recogen las expresiones linglisticas autdctonas.
enlace de las minorjas reivindicativas, cte.
INFORMACION LOCAL; MEDIO INFORMATIVO

00457  LERA, Emilio

Evolucion de la red y del sistema de telecomunicacione.
Perspectivas transformadoras’ Emilio Lera

En: HISTORIA de losmedios de comunicacion en Espaiia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesis
Timoteo Alvérez.. [ et al.).  Barcelona: Ariel, 1989, -
499-521 p. - 15BN 84-344-1256-X

Evolucion de la red y del sistema de telecomunicaciones y
nuevos cenceplos de servicio y las nuevas formas de
comunicacion.

TELECOMUNICACION

00458 PAZ, M* Antonia

Las Agencias/ M" Antonia Paz

tn: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espaiia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-199¢) 7 Jegis
Timoteo Alvares..[ etal.].- Barcelona: Ariel, 1989.--71-
30 p. - ISBN 84-344-1256-X

La universalidad de s informacién condujo a la profusion
de agnecias. En Espafia el monopolio gjercido por la
agencia HAVAS a través de su sucursal en la peninsula:
Fahra marco los primeros afios del s XX,

HISTORIA, ESPANA; PRENSA: AGENCIAS; HAYA

00455 TIMOTEQ ALVAREZ, lesas

Decadencia del sistema y movimienlos regencracionisias/
Jesds Timoteo Alvirez

En: HISTORIA de los medies de comunicacion en Espaiia:
Periodismeo, imagen y publicidad (1900-1990) 7 Jesis
Timoten Alvéarez. [ ctal.]. - Barcclona: Ariel, 1989, 11~
26 p. - ISBN 84-344-1256-X

Cambio en la funcion de la prensa en la primera mitad del
XIX. Se trata de un periodismo personal o de grupos
politicos y a partir de 1880 pasa a converlirse en un
pericdismo de empresa con fines lucrativos. en Espafa las
funcienes que adopta la prensa estin ligadas al 98, la
gencracion del 98 os una operacidn de marketing: gran
aupe de la propaganda organizada.

GENERACION DEL 98; PRENSA; EMPRESA INFOR-
MATIVA: HISTORIA; ESPANA

00460 TRESSERRAS, Joan Manuel

La sociedad de comunicacién de masas en Kspana/ Joan
Munuel Tresserras

[n: HISTORIA delos medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo. imagen y publicidad (1900-1990) ¢ Jcsis
Timoteo Alvirez..[ etal.|. - Barcelona: Aricl, 1989, 96-
103 . ISBN B4-344-1256-X
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La transformacion de la sociedad rradicional en la socie-
dad industrial de masas, estudiado en el marco catalan
donde el descenso del analtubetismo y la conversion de la
mang de obra en cualificada la permitiran incorporarse en
las nuevas formas de consuimo y ocio.
COMUNICACION SOCIAL; CATALUNA

00461 GOMEZ MOMPART,. José Luis

i Hxistié en Espafia prensa de masas?: La Prensa en totno
a 1900; Jose Luis Gomez Mompart

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990} / Jesis
Timoteo Alvdrez..| ctal.]. — Barcelona: Ariel, 1989, 27-
40 p. - TSBN #4-344-1256-X

La prensa cn Espafa se desarrolla a mucha distancia de la
europea, debido al analfabetismo y al desarrollo industrial
demasmdo localizado. No cxistid Prensa de Masas hasta
los afios 20, ¥ son diarios de masas no por sus tiradas sino
por su contenide y por el cambio de estructuras y el
progreso 1Eenico.

PRENSA; HISTORIA: ESPANA

00462 [GLESIAS, Frapcisco

Reorganizacion de la prensa y nuevas empresas periodis-
ticas! Francisco lglesias

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espaha:
Periodisme, imagen y publicidad (1900-1990) ¢ Jesds
Timoteo Alvirez..f etal]). - Burcelona: Aricl, 1989, —41-
49 p. - ISBN 84-344-1256-X

La libertad de la que goza la Prenga en 1900 se conlrupone
con la escaser de usuarios: los periddicos son mis politicos
que empresariales. pero esto cambid; breve deseripeidn de
los comienzos de La Vanguardia, ABC, ¢l Trust Liberal, ¢l
Debale y o1 Sol se trata ya de diarios con fines erpresariales.
PRENSA; ESPANA; HISTORIA; EMPRESA INFOR-
MATIVA

00463 ESPINET, F.

Il segundu frente informative: Revistus y prensa espe-
cializads

Lin: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo. imagen y publicidad (1900-1990) / Jesus
Timoteo Alvares.. | etal]. - Bareclona: Ariel, 1989, - 5¢-
0 p. ISBN 84-344-1256-X

Se trata de una enumeracién de las revistas especializadas
en diversos campos, hay un retraso con respecta a Europa,
crece el sector deportive v la novead del 5. XX ey cl
nacimiento de la lileratura periodistica infantil, la radio y
¢l cine también genera prensa especializada.

PRENSA ESPECIALIZADA; HISTORIA; ESPANA

00464  SANCHO, Anlanio

La camarta de televisid |/ Antonio Sanchez
En: Cinevideo 200 1989), n. 52: p. 33-36.
0143,

Analisis de los elementos téenicos de la cAmara de televi-
s16n y gus componentes,

CAMARA; TELEVISION

[SSN 10212~

00465 BARON, S.N.

Sistemas de grabacion: Reproduceion automatizada’/ S.N.
Baron

En: Cinevideo 20 ( 1989). 0. 32; p. 37-40.
0143,

ISEN 16212-
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Aplicacion de la robolica al sistema de grabacion, su
operatividad, su adaptacion y sus funciones.
GRABACION; REPRODUCION; ORDENADOR; VIDEO,
ROBOTICA

00466  LESPONA, José Maria

La potencia que viene/ José Maria Espona

En: Cinevideo 20 ¢ 1989), n. 52; p. 56-61. — 188N 10212-
0143,

Situacion actual de las estaciones graficas que frabajan a
tiempe real y presentacién de los equipos experimentales
que, educen los tiempos de espera.

TELEVISION; ORDENADOR

00467 PREVIO BROADCAST
Previo Broadcast

En: Cincvideo 20 ( 1989), n. 53; p. 4-9.
0143,

Avange de los productos y cxpositores prescntes en la
Feria de Broadcast 89.

BROADCAST; FERIA DE MUESTRAS; 1989; VIDEO;
NUEVAS TECNOLOGIAS

[SSN 10212-

0046% ASENSI. Manuel

Vistiendo el pasado, enteevista a Javier Artinano, figurinista/
Manuel Asensi

En: Cinevideo 200 1989),n.33;n. 12-18.- ISSN 10212 0143,
Introduceion de fa carrera profesional de Javier Antifiano.
Seiiala las caracteristicas profesionales del figurinistaenla
industria cinematografica, seiala los tipos de diseno de
vestuario. Trata las relaciones con los responsables de
ambientacion, destaca la situacion espanola,
VESTUARIQ: ARTINANO, lavicr;
FIGURINISTA; CINE

ESPANA;

00460  EURLKA, la respucsta europea

Furcka, Ja respuesta curopea: fmpulso del Consejo dela
Comunidad al estandar europeo de TVAD

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 33; p. 19-23. - [SSN 10212-
0143,

Exposicion del problema de la TV de alta definicion en
Furopa. Los precedentes en ¢l marco Eureka, incluye la
decision del Consejo Ewropeo de Hannover, las necesida-
desactuales y los objetivos. entre ellos el desarrollo tecno-
16gico, la creacion de una norma mundial inica. Finalizan-
do con la decigion adoptada por el programa MEDIA,
EURKKA; CONSEJQ DE EUROPA DE HANNOVER;
TELEVISION; ALTA DEFINICION; NORMALIZACION

00470 PAUCHON, B.

I'VAD, sumario de las catacteristicas operacionales y
econdmicas frente a un estandar internacional/ B, Pauchon
E: Cingvideo 20 ¢ 1989), n. 53; p. 24-27. - ISSN 1021 2-
0143,

Analiza la relacién entre la produccion y la distribucion dc
la TVAD, insistiendo en ¢l elemento econémicy, Expone
la raron de ser de la TVAD y la comparacion con el cine,
Seiiala fos mercados y tipos de distribucion. En el aspecto
téenicn, anuliza el estadar de 60 He. y ¢l de 50 Hz. y sus
inconvenicntes. kEn ¢l aspecto economico comenta los
custes de las diferenics propuestas téenicas. Concluyendo
con ung llamada 4 la realizacion practica.

ALTA DEFINICION; TELEVISION; NORMALIZACION;
COSTE
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471 SANCHO, Antonic

La cémara de TV I/ Antonto Sanchoe

En: Cinevideo 20 { 1989), n. 53: p. 28-31. — IS8N 10212-
0143,

Analiza los clementos de control de la cdmara de TV v los
correctores de imagen, el corrector gama y el correcior de
contorno, el codificador PAL, el conmutador de seiales
para visor. Ast como, los circuitos de barrido de todos y de
lubos y de proteceion de los mismos.

CAMARA: TELEVISION; CORRECTOR DE IMAGEN

00472 PESA ELECTRONICA SA

Creneraciones digitales de Patterns v sefales Test/ Pesa
Flectronica, sa

En: Cinevideo 20 ( 1989). n. 53; p. 34-35. - [SSN 10212-
0143

Analisis de las caracteristicas del DG 4220 generador
digital de Patterns y sefiales test, las ventajas de sumancjo.
VIDEO; GENERADOR DNGITAL

00473 KELSON, L

Grrabadores digitales de disco AGO y A 64 de ABEKAS/ L
KelsonP. Blanchford

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 53; p. 38-42. - ISSN 10212-
0143,

Deseripeion de las caracteristicas técnicas, estructura in-
terna v las funciones capaces de realivar por los modelos
A60 y A6d de ABEKAS

GRABADOR DIGITAL; DISCO: ABEKAS

00474 ASENSI. Manuel

LI concepto global de disefio en TV/ Manuel Asensi

En: Cinevideo 20 ( 1989}, n. 53; p. 62-66. - [SSN 10212~
0143,

La experiencia del grupo Ostra-Deita en el disefio grafico
de lelevision privada marroqui 2M.

DISENO GRAFICO: TELEVISION: MARRUECOS

00475 MORALLES, Mario

NAB 89, latelevision en Alta Definicion/ Mario MoralesLuis
Alvarez

En: Cinevideo 20 { 1989}, n. 54; p. 4-9. - ISSN 10212-
0143,

Fxposicion de 1os productos y expositores presentes en la
Convencion NAB 89 y el reflejo de la problematica en
torno a la TVAD.

FERIA DE MUESTRAS: TELEVISION; ALTA DEFINI-
CION; USA

00476 ALVAREZ, Luis

BROADCAST 89 confirma sus expeclativas/ Luis Alvarcz
En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 54; p. 12-18 - ISSN 10212-
O143.

Exposicion de las conferencias, productos y expositores
presentes cn la Ferin Broadcast 89,

BROADCAST; FERIA DEMUESTRAS; 1989 NUEVAS
TECNOLOGIAS; USA

00477 CAMPOS, Fernando

Producir en Europa. seminario profesional de produccion
cinematagrafica y lelevisiva en Cuenca/ Fernando Cam-
pos

En: Cinevidee 20 ( 1989, n. 54, p. 19-23. - ISSN 10212-
0143,

Bibliografia espaiiola de comunicacion social 1989

Organizado por la Universidad Internacional Menendez
Pelayo v patrocinado por ¢l programa MEDIA. Fueron
lemas tratados, las nuevas formas de produccion y las
coproducciones, los plantcamicntos de financiacion v las
expectativas de la TVAD Europea. Centrandose por alti-
mo, <n la problematica espafiola, Ta exhibicion, las relacio-
nes entre €l cine y la TVE y ¢l mercado,

CINE; TELEVISION; ESPANA, PRODUCCION; CUEN-
CA: EUROPA; ALTA DEFINICION

00478  ASENSI, Manuel

El video en la revolucion/ Manuel Asensi

En: Cinevideo 20 { 1989), n. 54: p. 26-28. - ISSN 10212~
0143.

Expone la expericneia del video como montaje escénico
de la obra de teatro "La Revolucion Transparente™ dirigida
por Manuel Palacios.

VIDEQ; ESCENOGRAFLA; TEATRO

00479 VIDEQ TAINT

Video Paint

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 54; p. 29-30.
0143,

Exposicion de las caracteristicas y funciones del video-
paint como archivo digital, graficos de cmpresas, anima-
cién 3D y control sobre VTR,

VIDEQ PAINT: VIDEQ DIGITAL

[SSN 10212-

00480 PINO, Juan

[.a senal de video 11/ Juan Pino

En: Cinevideo 20 ( 1989), n, 54; p, 31-38. — 138N 10212-
0143,

Cxplicacion de los elementos necesarios de una sefal
eléctrica para transmitir informacion de color a la TV,
Analisis del sistema PAL ¥ su compatibilidad con los
sistemas en B/N.

SENAL DE VIDEO; TELEVISLON; COLOR: SISTEMA
PAL

00481 BOEGELS. P.W

Proyecto EUREKA, TVAD, filosofia y practica/ P.W.
Boegels

En: Cinevideo 20 ( 1989, n. 54 p. 40-47. - ISSN 10212~
0143,

Explicacion de los puntos en los que se ha basado el
proyecto EU 95 de TVAD curopea. Expone Jas respueslas
técnicas referentes a transmision de seftal, distribucién, las
diferencias de eslandar mundiales ¥ lus expectativas de
futuro.

FUREKA 95; TELEVISION; ALTA DEFINICION; EU-
ROPA: NORMALIZACION

00482 ALVAREZ, Luis

El arca de Montreaux/ Luis AlvarezFernanda Campos
En: Cinevideo 20 [ 1989), 0, 55:p. 4-13. [88N 10212~
0143.

Cronica de los temas mas destacabes ded Festival de Cine
Electronico y de la Exhibicion téenica. Expone la muesira
de las producciones realizadas en Alta Definicidn, s¢ trata
de una realizacion de las posibilidades téenicas que, aporta
el nuevo sistema. Asi como, los avances del plan TVAD-
Fureka 95. Finaliza con una ¢valuacion de las novedades
¥ cquipos presentados a la cxposicion.



Bibliografia espafiola de comunicacion social 1989

FESTIVAL: CINE ELECTRONICO; MONTREAUX; EL-
ROPA; TELEVISION; ALTA DEFINICION; EUREKA 95

00483 CINE: magia y arlesania

Cine: magia y artesania, entrevista a Juan Marine

En: Cinevideo 20 1989). n. 55; p. 21-25. - ISSN 10212-
0143.

Opinienes de Juan Marine sobre la restauracion de pelicu-
las. sefialando su intervencion en diversos films a restay-
rar, log problemas de la fotografia de las peliculas y su
labor investigadora,

MARINE, Juan; RESTAURACION; CINE

(0484 SANCHO, Antonio

El mezclador de video/ Antonio Suncho .
En: Cinevideo 20 ( 1989}, n. 55: p. 26-31. [S5N 102]12-
0143,

Operaciones basicas del mezclador de videc en su aplica-
citn a los programas de TV y las tendencius actuales,
MEZCLADOR BE VIDEQ; TELEVISION

00485 ROSA, Emilie de la

ANNECY 89/ Emilio dc la Rosa

En: Cinevideo 20 { 1989), n. 55; p. 17-20.
0143,

Comentario de la transformacion del Festival de cine
animado en mercado del mismo. destaca las novedades
americanas y suizas, con un breve apente a Lalinoamerica.
CINE DE ANIMACION; ANNECY:; FESTIVAL: 1989

[SSN 102]2-

00486 VALENCIA, José

ACM Siggraph 89, cursos téenicos/ José Valencia

En: Cinevideo 20 { 19893, n. 56; p. 8-13. — 158N 10212-
D143,

Comentario y exposicion de las cursos téenicos impartidos
en AUM siggraph 89, segdn sus niveles, asi como las
ponencias, mesas redondas y sesiones especiales. Afiade
und lista de los premiados; finalizando con las novedades
presentadas en la exposicion.

ACM SIGGRAPH 89; DISENO GRAFICO; ORDENA-
DOR; ENSENANZA

00487 ROBLES, Julio

Elecciones en 31/ Julio Robles

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 55; p. 43-46.
0143,

Entel ha desarrollado un sottware especifico de presenta-
ciom audiovisual de informacion, con imagenes de unima-
cion tridimensional. Comentando el desarrollo del sistema
¥ su configuracion.

ENTEL; SOFTWARE: IMAGEN TRIDIMENSIONAL;
ELECCIONES GENERALES

1S8N 10212-

00488 PROYECTO DEL REAL DECRETO DE AYU-
DAS A LA CINEMATOGRAFIA

Proyecto del Real Becreto de Ayudas a la Cinmatografia
En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 56; p. 16-20. 1SSN 10212~
0143.

Reproduccion del Preyecto de Real Decrefo de Ayudasa
la Cinmatogratia, elaborado por el ministro de cultura
Jorge Semprum.

DECRETO-LEY; CINE; ESPANA; MINISTERIO DE
CULTURA:SEMPRUM. Jorge: SUBVENCION: LEGIS-
[LACION: 19849
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00489 LA PRODUCCION ASISTIDA POR ORDENA-
DOR

La produccion asistida por ordenador

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 56; p. 22-27. — ISSN 10212~
0143,

Seminario celebrado en Cuenca organizado por la Univer-
sidad [ntermacional Menendez Pelayo, basandose en la
intervencion de Oscar Vega, sobre un programa informa-
tivo para ayudar a la planificacién y control de las produc-
ciones audiovisuales, ¢l EU30SCAF, especilicando sus
versiones y precios, asi

come la descripeion téenica. sus caracleristicas fundamen-
tales y su estructura.

PRODUCCION AUDIOVISUAL; ORDENADOR;
EU305CAP;, CUENCA; IMAGEN DIGITAL

00490 SANCHO, Antonio

El pequciie estudio de Television! Antonio Sancho

En: Cinevideo 20 ( 1989}, n. 56; p. 28-34 —ISSN 10212-
0143,

Presentacion de los elementos que componen un cstudio
de television, el plato, los diferentes controles, el sistema
de sefial de video y el sistema de sonide.

ESTUDLO; TELEVISION; PLATO; SONIDO; TECNI-
CA; REALIZACION

Q0491  PINO, Juan

Grabaciom magnética de video! Juan Pino

En: Cinevideo 20 ( 19893, n. 56; p. 35-42. —[SSN 10212-
0143,

Presentacion de los principios fundamentales en que se
basa la sefial de video sobre un soporte magnético, fisico
y los problemas que plantea.

GRABACION; VIDEO; CINTA MAGNETICA

00492 REYES, Javier

Europa a la vista/ Javicer Reyes

En: Cinevideo 20 { 1989). n. 56; p. 68-71.
{143,

Descripeion del software de animacion por computadora
encargado a la Agencia Huropea del Espacio (ESA) a un
grupo de tres empresas espafiolas denominado Proyecto
Vista.

SOFTWARE, ANIMACION; ORDENADOR; AGENCIA
EUROPEA DEL ESPACIO

ISSN 10212-

00493 PEREZ ORNIA, Juse Ramdn

En la frontera del cine y del video, Festival de Kijkhuis de
Holanda/ Jose Ramén Perez Ornta

En: Cingvideo 20 ( 1989). n. 57: p. 4-5. - [SSN 10212-
0143,

Coementarie a la producciones presentadag en ¢l 8° Festival
de Videe de la Hava.

FESTIVAL: LA HAY A; VIDEQ; PRODUCCION

00494 VINUELA, Ana

Espacio audiovisual privado, seminario de la UIMP sobre
lelecomunicaciones y comunicacion/ Ana Viduela

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 57; p. §-9. - ISSN 10212-
0143,

Recoge las opiniones de los ponentes en el Seminario de la
Universidad Internacional Mcnendez Pclayo, sobre pro-
duccidn, la situacion de Espafia en el contexto europeo y
las televisiones privadas.
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TELEVISION PRIVADA; ESPANA; EUROPA

00495 VINUELA, Ana

Sereening Euro Aim Donostia, la alternativa a los grandes
mcreados del audiovisual/ Ana Vifiucla

En: Cinevideo 20 ( 1989),n. 57, p. 12-13. - ISSN 10212-
0143.

Eure Aim., uno de los sicte proyectos del Programa ME-
DIA. cuya meta es ayudar a jos preductores independien-
tes curopeos a la promocion y venta de sus obras.
LURO AIM DONOSTIA; MERCADO; MEDIO
AUDIOVISUAL: PROGRAMA MEDIA: PRODUCTOR
INDEPENDIENTL

00496 VINULLA. Ana

Presentacion en Espaiia, MEDIA92/ Ana Vifiuela

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 57; p. 16-19. - [S8N 10212-
3143,

Analiza los departamentos que componen el pravecto
MEDIA, la Olicina Europea para la distribucion Cinema-
togratica{ EF130), el Fondo Europeo para ¢l Multilingiiismo
Audiovisual (BABEL)Y, Ja Asociacién Europea para un
mercado audiovisual independiente (EURO AIM). los tres
integranies del elemento distribuidor. En lo que se reficre
la produccion. ¢l Club de Inversion MEDIA, el fondo
europeo SCRIT y la Asociacion curopea de cine de anima-
cion (CARTOON). Asi como, el programa de formacion
EAvVE. Inciuye una tabla con los responsables y las diree-
ciones de los proyectos,

MEDIA 92 EUROPA: DISTRIBUCION; MEDIO
AUDIOVISUAL

00497  ASENSI, Manue!

Canal 9 en el aire/ Manue] AsensiFernando Campos .
En: Cinevideo 20 ( 1989), n, 57; p. 20-27. - ISSN [0212-
143,

Analisis de la infraestructura técnica. operatividad infor-
mativa y planteamientos generales de la television valen-
cinna. Senala los intercambios para informativos. Comen-
tario @ las consiruceiones que, albergan los estudios y su
infraestructura técnica,

CANAL 9: TELEVISION; AUTONOMIA; VALENCIA

0498 UNDESAFIONACIDOENEUROPA ALCAN-
ZAR LATVAD EN UN ENTORNO COMPATIBLE

Un desatio pacido en Europa, alcanzar la TVAD en un
cntorne compatible

En: Cinevudeo 20 ( 1989), n. 57 p. 28-33.
0143.

Exposicion de ta evolucion de a television convengional
alaTelevision de Alta Definicion. Asi comao, los proyectos
del grupo EVREK A 95, en los que se analizan las noveda-
des tecnoldgicas introducidas.

IELEVISION; ALTA DEFINICION; EUROPA EUREKA
95

[SSN 10212-

0499 PINQ, Juan

CGirabacion magnética 1, sefiales en las cintas magneticas’
Juzn Pinc

En: Cinevideo 20 { 1989), n. 57; p. 34-39.
0143,

Influencia de la sefial @ grabar v las restrinciones v modi-
ficaciones necesarias para fa correcién de errores.
GRABACION; CINTA MAGNETICA: VIDEO

ISSN 10212-
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G500
GRADO
Space Ward, estudio de disefio integrado
En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 57; p. 40-41,
0143,

Presentacion de la gama de productos Sapce Ward, para
disefio grafico de televisdn y posproduccion de video.
DISENO GRAFICO; SPACE WARD:; ORDENADOR:
VIDEO; POSPRODUCCION

SPACE WARD, ESTUDIO DE DISKERO INTE-

[SSN 10212-

00501 TIMOTEO ALVAREZ, lesis

Los frustrados intentos de regeneracion informatival Jesas
Timoteo Alvarez

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en spafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990)/ Jesis Timoleo
Alvarez, ...[et al.].. - Barcelona: Ariel, 1989, 83-95p. -
(Ariel Comunicacion/ ). 1SBN 84-344-1256-X

La dictadura debia ganar para el sistema informdtvo ¢l
mercado de masas pero carecia de un modelo a sepuir,
choeo con los intelectuales y usd mal la censura. Primo de
Rivera organizo un sistema de propaganda sobre su Migura
por medio de la Union Patridtica. Los primeros gebiernos
de la Republica también fracasaron en su aproximacion a
los medios de comunicacidn tenfan medto de la informa-
cidn y se apoyaronen el sistemaeducativo clasico utilizandolo
como panacea regeneradora

PRENSA; HISTORIA: ESPANA: REPUBLICA

00502 MARIN | OTTO, Enric

Estabilizacion y novedaes en la prensa diaria/ Enric Marin
[ Otto

En: HISTORA de los medios de comunicacion en Espania:
Pericdismo, imagen v publicidad (1900-1990) / Jesus
Timpteo Alvarcz, ...[et al ]l - Barcclona: Ariel, 1989
104-112 p. — (Arie]l Comunicacion! ). - ISBN 84-344-
1256-X

La guerra europea proporciond el primer especticulo
politico de masas de gran magnitud. La dictadura limito la
vocacion ideoldgica - doctrinal de la prensa; ¢l hundimien-
to del régimen mondrquice fortalecié la prensa. Durante la
guera civil 1a prensa diaria fuc el reflejo de Yos dos bandos
el campo lascista impuso la estatalizacion de los mediog
informativos v ¢l modelo republicano se convirtié en
propagandistico contra el lascisimo

GUERRA MUNDIAL; GUERRA CIVIL: REPUBLICA;
DICTADURA; PRENSA

(0503 AGUILERA, César

El segundo Frente: Revistas (literarias y Estéticas)/ (ésar
Aguilera

En: HISTORIA de los medios de comunigucion en Espana:
Periodismo. imagen ¥ publicidad (1900-1990) ¢ Jesis
Timoteo Alvarez, ...[et al]..  Barcelona: Ariel, 1984 -
P13-129 p. (Ariel Comunicacion/ ). 1SBN 84-344-
1256-X

Hay un intento de ruptura con ¢l Modernismo: aparece el
neopluralismao, superrealismo. Enumeracidn de lus revis-
tas literaras del momento: Altar, Ultra, Indice. Litoral,
Carmen, ¢cic

REVISTAS LITERARIAS: ESPANA

00304 GARITAONANDIA, Carmelo

El despertar de un nuevo medio: La radio/ Carmelo
Garitaonandia
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En: HISTORIA de los medios de comunicacién en Espaiia:
Periodismo, imagen y publicidad {1900-1990) / Jests
Timoteo Alvarex, . [et al.].. — Barcelona: Ariel, 1989, —
130-140 p.  (Ariel Comunicacion/ ). — ISBN 84-344-
1256-X

Estudio sobre el nacimiento y la regulacion de la radio, su
conversion en medio de masas y sus relaciones con los pri-
meros gobiernos. En la Republica fuc un instrumento fun-
damental de informacién y comunicacion entre ¢l gobierne
¥ los ciudadanos. Durante la guerra civil fue elemento de
propaganda de ambos bundos y bajo la dicladura 1as emisio-
nes radiofonicas cstuvicron sometidas a control publico.
RADIO; REPUBLICA; GUERRA CIVIL; HISTORIA;
FSPANA

20505 GONZALEZ MARTIN, Juan A.

La publicidad espanola: Origenes y consolidacién/ Juan A,
Gonzalez Martin

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990% 7 Jesas
Timotco Alvarez. ...|et al.]..  Barcclona: Ariel, 1989,
141-150 p. — (Ariel Comunicacidn/ ). — [SBN 84-344-
1250-X

La publicidad nace como un elemento burgues, en Espaiia
la burguesia se interesa por la publicidad en principio por
imitar @ la burguesia curopea. Diferenciacion entre publi-
cidad moderna y primitiva; también estuvo prescnte en la
radio una publicidad sobre todo de lipo local la demanda
publicitaria hizo crecer este sector hacia una
profesionalizacion delinitiva

PUBLICIDAD: RADIO: ESPANA

00506 GARITAONANDIA, Carmelo

Las palabras como armas: La propapanda en la Repiiblica’
carmelo Garitaonandiy

En: HISTORIA de los medios de comunicacion en Espafa:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesds
Timaoteo Alvarer, .. [et al.].. — Barcelona: Ariel, 1989, —
159-167 p.  {Ane]l Comunicacion/ ). [SBN 84-344-
1256-X

I'rata sobre las luchas propagandisticas entre las diversas
tendencias politicas durante la [T Républica, donde no sdlo
la prensa y la radio son utilizados $ino que a causa del alto
analfabetismo se hace necesaria una publicidad visual y
también son utilizados otros medios como el cine, la
literatura. los recitales

REPUBLICA; PROPAGANDA; RADIO; PUBLICIDAD;
ESPANA

0us07  GOMEZ MOMPART, Josép Llnis

la reorganizacion del sistema infermativo durante la guc-
rraf Josep Lluis Gomez Mompart, Joan Manuel Tresserras
En: HISTORIA de los medios de comunieacion en Espafia:
Periodismo, imagen y publicidad (1900-1990) / Jesis
Timoteo Alvarcz. ...|ct al.]..  Barcelona: Ariel. 1989,
168-177 p. - (Ariel Comunicacidn/ ). — ISBN 84-344-
1256-X

En la guerra civil la prensa se dividio en prensa franquista
y prensa reptblicana, que se convirtigron en armas
propagandisticas de cada bando, al finalizar ¢l conflicto la
prensa franguista tomo como modeles la talia Fascista y
la Alemania nazi y se apoyé en la Iglesia como elemento
difusor. la prensa republicana se apoyé en la cultura y su
arma de difusion fue la escuela
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GUERRA CIVIL; PRENSA: REPUBLICANA; PRENSA
FRANQUISTA; PRENSA

00508  AGUILERA, Oclavio

Revistas mallorquinas durante el franquismo (1945-1974)/
Octavio Aguilera

[s1]: B.GG., 1988, 95 p. 1SBN 84-404-3329-8
Catalogo exhaustivo de las revistas mallorquinas durante
cl periodo a que se alude en el titulo, clasificandolas en
generales, literarias, deportivas y taurinas y revistas varias.
se incluye hibliografia y cortos articulos aparecidos en
algunas dc cstas revistas

REVISTAS; MALLORCA; 1945-1974

00510 RUBIO, Antonio R.

UIna antologia de Jean Frangois Revel/ Antonio R. Rubio
En: Nuestro Tiempo (Marzo 1989), n. 417: p. 66-71.
ISSN 0029-5795.

Anilisis del libro de jean Frangois Revel: “La conaisance
inutile”. donde sc afirma que la opinidn pablica dispone
sélo tedricamente de datos para juzgar los acontecimientos
de toda fndole; en reslidad se produce desmformacion,
provocada por el juicio subjetivo vy la ideologia de los
informadores.

Como ejemplos se arremete contra la perestroika, que sélo
permite proclamar defectos ya antes notorios. contra la
izquierda despdética v represiva, contra la obsesion por el
renacimiente del fuscismo, y contra cicrtas interpretacio-
nes socialistas hechas por el papado
DESINFORMACION; IDEQLOGIA; GPINION PUBLI-
CA; SOCIALISMO; TOTALITARISMO

00511 ORIHUELA; Jos¢ Luis

Television para leer/ José Luis Orihuela

En: Nuestro Tiempo (Marzo 1989). n. 417; p. 82-85. —
ISSN 0029-5795.

Comentario sobre el estudio de Pablo Sirvén: “Quiente ha
visto y quien T.V.”, que analira la gestion de los canales
de la T.V. argenting. Bl autor sefala que Sirvén, tras
adoptar ¢n su libro una terminologia televisiva para ha-
blar del medio, afirma que la TV, argentina, autonéma e
ingobernable, desorienta al televidenle con sus continuos
cambios de programacion. A pesar de ello, el indice de
audiencia se incremenla por un peculiar conlexio econod-
mico que obliga a la poblacion a evitar los espectdoulos
de pago.

GESTION: TELEVISION; ARGENTINA; AUDIENCIA

00512 PELTZER, Gonzalo

Cumbre mundial en Pamplona/ Gonzalo Pelizer
En: Nuestre Tiempo (Abril 1989), n. 418; p. 56-61.
D029-5795.

Resefia de las ponencias presentadas en el 111 Seminario
[nternacional de Innovacién Periodistica. organizade por
la Universidad de Navarra. Tras destacar la presencia de
destacados profesionales del diseio grifico, ¢l autor se
centra en las inlervenciones de Michae! Keegan, Edwin
Taylor y Rehinhard Gade. El primero destaco la reticencia
delos redactores frente a las innovaciones de los disefiadores.
El segundo reconocit como pringipal amenaza para los
medios impresos la falta de imaginacion y creatividad, v
Guadé desarrollo el easo espafiol sepalando que ciertos
modelos de diseno son profusamente copiados y de forma
muy superticial

[SSN
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PRENSA: DISENOGRAFICO:; INNOVACION; AUDIEN-
ClA; SEMINARIO

Q0513 SORIA, Carlos

La calidad ética como ventaja competitiva/ Carlos Soria
En: Nuestro Ticmpo {Mayo 1989}, n. 419; p. 84-111.
[SSN D029-5795.

El autor constata el crecimiento de la critica pepular hacia
la prensa y ¢l déficit de su credibilidad social, producidos
por la corrupcién, irresponsabilidad e incompelencia de
muches empresarios ¢ informadares. sugicre que se ha
olvidado quc la informacién pertencee al pablico y la
cmpresa informativa tienc una grave responsabilidad pu-
blica. Afirma que la solucién es el desarrollo de una ética
basada en Ja dignidad y la competencia profesional, gque
no excluyen la calidad; ¥ desarrolla amplhiamente un in-
ventario de posibles acciones para mejorar elnivel élico de
los medios de informacion

INFORMACION; ETICA: EMPRESA INFORMATIVA;
CREDIBILIDAD

00514 SORIA, Carlos

Las rentaciones de la infermacion econdmica’ Carlos Soria,
Pilar Villarifio

En: Nuestro Tiempo (Junio 198%), n. 420; p. 80-87. - IS8N
0029-5795.

Apunte del desarrolle y protagonismo gue han adquirido
las publicaciones econdmicas y de las lentaciones de
corrupeion que esto provoca en los informadores. Se
analizan los codigos élicos desarroliados por las grandes
empresas, publicacienes y asociaciones de periodistas. y
se advierten planteamientos similares para ganar la con-
lanza del publico, hecho que sc revela imperioso ¢n la
informacion econdmica. También se resalta la necesidad
derespetar Ta confidencialidd informativa, ia incompatibi-
lidad profesional y de evitar regalos v donaciones por parte
de los informadores

INFORMACION ECONOMICA; CORRUPCION;
FTICA

06515 BRAIJNOVIC. Luka

El periodigta debe ser un poco pocra/ Luka Branjnovie
En: Nuestro Tiempo (Septicmbre 1985, n. 423; p. 46-45,
- [8SN 0029-5795,

Breve planteamiento del presunto enfrentamiento entre
Periodismo y Pocsia. Tras sefialar que, a primera vista, la
conjuncion citada no aparece Jogica ni factible, se incita al
periodista agplicar su creatividad a la informacion cotidia-
na, ¢n la busqueda no sdlo de la verdad, sino también de la
bondad y belleza

POESIA; CREATIVIDAD: PERIODISMO

GO516 MATA, Santiago

La prensa espaiiola ante el viaje del Papa/ Santiage Mata
En: Nuestro Tiempo (Sepliembre 19593, n. 423; p. 58-59,
- 158N 0029-5795.

Brevisimo andlisis de la actilud de la prensa cspaficla ante
el viaje papal. Se destacan los esfuerzos de ABC o YA,
trente al destnteresde [LA VANGUARDIA ¢ latendenciosidad
de CL PAIS. El autor critica ademds la publicacion por
cierla parte de la prensa de parrafos fundamentales muti-
tados o entremezciades. Sc acompana una gstadislica de la
superficie dedicada al viaje en los iarios mencionados
PRENSA; PAPA; ESPANA; RELIGION
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00517 GARCIA AVILES, José Alberto

El show de los informativos/ José Alberto Garein Avilés
En: Nucstro Tiempo (Octubre 1989), n. 424; p. 60-65.
ISSN 0029-5795.

Las grandes estaciones de TV de Los Angeles: ABC, CBS
y NBC, y también las pequehas, dependen para su subsis-
tencia de la publicidad, que se consigug en funcion de la
audiencia alraida. Por esle motive los informativos se
preocupan, cada dia mas, de entretener que de informar y
sus conlenidos se ven condicionados por el interés de Ja
audicncia. Para mantener tal interés se hace uso del sen-
sacionalismo, el interés visual, la diversion y un lenguaje
amigable y cologuial, ademas del “locutor estrella”™, picza
clave del éxito del informativo. Esta surgiendo un nuevo
pénero, el infoentretenimicnto, gue convierte ¢l informa-
tive en show

TV: AUDIENCIA; INFORMATIVOS: SENSACIONA-
LISMO; LOS ANGELES

0051% PEREZ LATRE, Francisco

Vienen bucnos Tiempos/ Francisco Perez Latre

En: Nuestro Tiempo {Sepliembre 1989), n. 423 p. 62-65.
1SSN 0029-5795,

Consideraciones sobre el informe de la Agencia J. Walter

Thompson, que sefiala a la publicidad como una de las

actividades de mayor crecimiento en Espafia. Se constata

que, 8i bien la prensa conserva la primacia, la competencia

delatelevision es cada vez mas fuertes, Tras un analisis del

mercado, se desiaca al Estado como primer anuncianie, a

las empresas aptomovilisticas como mayores inversoras, y

a la ONCE como egjemplo de cmpresa decididamente

orientada hacia la inversion publicitaria

INVERSION PUBLICITARIA; ESPANA; MERCADO,

PRENSA, TELEVISION; LSTADO

00519 PARDO, Algjandre

La guerra por la captacién de audiencias/ Alcjandro Pardo
En: Nuestro Tiempo (Noviembre 1989), n. 425: p. 64-71.
- ISSN D029-5795.

El monopalio mantenido por las tres grandes cadenas de
TV: ABC. UBS y NBC, parece resquebrajarse ante la
amplia oferta de la TV por cable.Su principal problema
parcce ser la excesiva impersonalidad, que hace que las
emisoras locales, filiales v independientes puedan arreha-
tarles importantes porcentajes de audiencia. En este com-
bate, en el que sc insertan grandes inversiones publicitarias
e importantes acuerdos con multinacionales, parece sulir
beneficiado el espectador, que puede clegir entre una
oferta mas amplin y diversificada, lo que indica que cami-
namos cn busca de una TV mas demaocratica

TV, TV POR CABLE; AUDIENCIA; DEMOCRATI-
ZACION

00520 URABAYEN, Miguel

El marco curopec de la informacion periodistica’ Miguel
Urabayen

En: Nucstro Tiempo (Noviembre 1989), n. 425; p. 72-79

ISSN ((29-5795.

El autor afirma que por encima de fronteras, guerras,
nacicnalismos o diferencia idiomdticas, nunca sc ha perdi-
do en Furopa un sentimiento de comunidad cultural que
conslituye elactual marco europee de fa informacion. Tras
una breve historia de los comienzos y el pasado inmediato
de Ya prensa europea se analizan los convenios acinales de
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ntercambio de informacidn y participacion en empresas
periodisticas. Se concluye con Jlaadvertencia de la crecien-
te necesidad de educar a los futuros informadores en
unsentido europeista y de formarlos en varios idiomas para
abatir 1a principal frontera europea: el idioma
EURQOPA; INFORMACION; PRENSA; IDIOMA; HIS-
TORIA

40522 COMUNICACIONES

L4 comunicacion cn los programas electorales: Elecciones
29-0

En: Periodistas (Octubre 1989), n. 26; p. 14-16.
Resumen de las propucstas que los partidos politicos
PSOKE, U, CDS y PP han incluido en sus programas
electorales de las clecciones de octlubre, en materia de
comunicacion.

PROGRAMA CLECTORAL; CAMPANA ELECTORAL;
PARTIDOS POLITICOS; PROPAGANDA; 1989

00523 LOPEZ VILA, Consuele

El papel de la Prensa en las campaiias clectorales: Eleccio-
nes 29-07 Consuclo Lopez Vila

En: Periudistas (Octubre 19893, n. 26; p. 6-12.

Informe sobre la influencia en el voto de los medios
informativos, asi como la influgncia de Jos sondeos de
tendeneia al voto. Incluye la vpinién de los responsables
de informacion de los principales partidos politicos. PSOE,
1U, CD%. PP. en las elecciones de 1989,

MEDIO INFORMATIVO; PROPAGANDA: ELECCIO-
NES: CAMPANA BLECTORAL; 1989

00524 NOTICIAS

Noticias rigurosamente vigiladas, [nformacion frenle a
vida privada: La polémica cstd scrvida

En: Periodistas (Febrero 1989), n. 19; p. 14-23,

Informe sobre el derecho a la informacion frente al dere-
che al honor en los medios informativos, bien publicos o
privados, de infurmacion gencral o de sociedad.
MEDIO INFORMATIVO; DERECHO A LA INFORMA-
CION; DERECHO A LA INTIMIDAD; LIBERTAD DE
INFORMACION

00325 GARCIA. Florentino

1 gran poder de la Prensa Reyional: El periodismo en la
REALD

En: Periodislas (Encro 19893, n. 18:; p. 59-69.

Primera entrega sobre el periodismo en la Repiblica Fede-
ral Alemana, cuya prensa regional goza de gran preatigio
y encuanto asu densidad de difugion ocupa el cuarte lugar
del Mundo.

PRENSA REGIONAL; PODER; AUDIENCIA: RFA

(0526 PRIETO. Sergio

“Le Monde™. pienere en la revolucion teenoldgica de la
prensa francesal Sergio Pricto

En: Periodislas (Febrero 1989). n. 19 p. 87-98.

Ef vespretino francés “Le Monde™ se recupera de su pasada
crisis y se prepara para ung importante rencvacién lecno-
Togica, a la cabeza de la prensa francesa,

PRENSA; LE MONDIL:; RECONVERSION; NUEVAS
TECNOLOGIAS; FRANCIA

00527 PRIETO, Sergio
Francia: la prensa gratuita en serio
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En: Periodistus (Febrero 1989), n. 19; p. 83-85.

la prensa gratuita experimenta, en Francia, un notable
crecimiento, rivalizande con la prensa regional y dispu-
tindose el mercado publicitario.

PRENSA GRATUITA; FRANCIA; PUBLICIDAD: COM-
PETENCIA

00528  PRIETO, Sergio

El mercado anico de las empresas, echo diarios europeos
se adelantan al 92/ Scrgio Prieto

En: Periodistas (Febrero 1989), n. 19; p. 26-27.

Se trata de un protocolo firmado por ocho diarios europeos
cntre los que se encuenira “EL PAIS™, bajo la denomina-
cidn “Empresa Europeas™ con objeto de crear la primera
seecidn conjunla de ofertas de emplco.

PRENSA; OFERTA; EMPLEO; EUROPA: EMPRESAS
EUROPEAS

003529 AGRUPACION

Agrupacion de Periodistas de CEQOV-UGT: Laprecarizacion
del trabajo dentro del periodismo

En: Periodistas (1989 1989), n. 19; p. 20-27.

[a Agrupacion de Periodistas de CEQV-UGT harealizado
un estudio acerca de la falta de marco legal adecnado que
proteja los interescs de la profesion. Proponen ¢l Estatuto
de Redaceion.

PERIODISMO; PROFESION; SUBEMPLEO; PARO;
SINDICATO; ESTATUTO DE REDACCION

00530 GARCIA, Florentino

Complejidad en la Radiodifusion: El periodismo en la
RFA(LY Florenting Garcia

En: Periodistas (Febrero 1989), n. 19; p. 26-27.

Informe sobre la comunicacion en ia RFA dende cxisten
numerosas cadenas estatales que cubren cHerritorio nacio-
nal. asi come emisoras locales y regionales.

RADIO; TELEVISION: RFA

00531 BARCILLA, Fernando

La vida en rosa: Los semanarios cspafioles de informacion
yeneral frente a los europens/ Fernando Barcicla

En: Periodistas (Marzo 1989), n. 20; p. 30-32.

[nforme sobre loy semanarios cspaiioles de informacion
general cuya transformacion hacia lineas mas generales de
contenido los distancia de los modelos europeos. Incluye
consulla a varies periodistas.

ESPANA; SEMANARIO; TRANSFORMACION; CON-
TENIDO;, SENSACIONALISMO

GhS32 SECRETOD

Secrcto Protesional: Otra ver serit, Informacion y corte
En: Periodistas (Marzo 1989), n. 24; p. 55-62.

Informe sobre el debate parlamentario mantenido cn ¢l
Congreso de los Diputados en febrero sobre una proposi-
cion de ley reguladora del secreto profesional v la cldusula
de conciencia.

PARLAMENTO: DEBATE; LEGISLACION; ESPANA;
SECRETOPROFESIONAL; CLAUSULA DECONCIEN-
CIA; 1949

00533 NOTICIA

Noticia ¢ intimidad, las relaciones peligrosas

En: Periodistas (Marze 1989), n. 20; p. 20-29.
Profesionales del Derecho y de la informacion se reunie-
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ron cn la Asociacion de Ja Prensa para debatir sobre ¢l
derecho a la informacion y el derecho a la intimidad.
DERECHO A LA INFORMACION; DEBATE; DERE-
CHO A LA INTIMIDAD

00534 [LOPEZ ALONSQO, josé Maria

Gustavo Villapalos. Rector de la Universidad Complutense/
José Maria Liper Alonso

En: Periodistas (Abril 1989), n. 21; p. 70-74.

Entrevista con Gustavo Villapalos, rector de la Universidad
Complutense de Madrid acerca de la importancia que tiene
la prensa junto con la Universidad para la sociedad espanola.
VILLAPALOS, GUSTAVO; ENTREVISTA; PRENSA:
UNIVERSIDAD COMPLUTENSE

00535 BARCIELA. Fernando

Periodista y Politica ;Una pasion imposible?’ Fernando
Barciela

Fon: Periodiztas {Abrib 1989), . 21; p. 4-9.

tstudio sobre ¢l compromiso pelitico de los profesionaley
del periodisma. Son varias las razones por las que pecos de
estos profesionales han accedido al poder dentro de los
partidos o del propio Gobierna,

PERIODISTAS; FOLITICA: COMPROMISO; INDEPEN-
DENCIA

00536 SAN ANDRES. Maria Teresa

Un punto de encuentro entre la Universidad v la prensa
Ln: Periodisias (Mayo 1989), n, 22: p. 84-86.

Durante 17 afios, trescientos periodistas se vienen dando
ity anualmente en el Colegio Mayor Alcer para debatir
sobre fa juventud universitaria y la comunicacion.
COMUNICACION: UNIVERSIDAN, DEBATE; ALCOR;
PRENSA: CONGRESO: MADRID

00537 PRILTO, Sergio

Paris: capital de la liberlad de Prensa/ Sergio Priete

En: Periodistas (Mayo 1989). n. 22: p. 22-23,

Con motive de laapricion del* Tournal des Itats Generayx™
en 1789, la prensa prancesa celebra ¢l Bicentenario de ta
libertad de expresion con una exposicion sobre ¢l tema.
BICENTENARIO: LIBERTAD DE EXPRESION: FRAN-
CIA; 1789-1989; PRENSA

00338 PRIETO, Sergio

Dos siglos de libertad 1789-1989/ Sergio Pricto

En: Periodistas (Mayo 1989), n, 22: p. 12-19.

El periodo revolucionario que signio a la Revolueion
Francesa dio a la prensa francesa un impulso igual que ¢l
sufrido por fos acontecimientes sociales y politicos, apa-
reciendo mas de (500 titulos.

REVOLUCION; LIBERTAD DE EXPRESION; FRAN-
CLA: PRENSA

00539 BARCIELA. Fernando

Lalibertad de expresion en Espaiia, 1789-19%9/ Fernand
Barciela

En: Periodistas (Mayvo 1989), n, 22: p. 27-31.

Inferme realizado con motive del bicentenario de la Revo-
lucion raneesa, sobre la situacién de la Tibertad de expre-
sion en Lspana. para el que se han consullado periodistas
de reconacida expericncia.

EIBERTAD DE EXPRESION: PRENSA; ESPANA: RE-
VOLUCION; FRANCIA
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00540 CUELI, lIsolina

Television sin fronteras y sin cuotas/ Isoling Cueli

En: Perindistas (Mayo 1989). n. 22: p. #8-89.

En 1987 s¢ lanzaba la idea de la creacién del proyecto
Eurcka del Avdiovisual. La legislacién comunitaria cn
materia de television ha rolo la barrera de los doce, cons-
ciente del poder iimitado de estos medios,

MEDIO AUDIOVISUAL: CHE; TELEVISION SINFRON-
TERAS: EUREKA

00541 FERNANDEZ, Pedro

Martin Palacin, El hombre de hierro/ Pedro Ferndndes
En: Periodistas (Junio 1989), n. 23: p. K-12.

Entrevista con José Luis Marlin Palacin. secretario general
de Comunicaciones, acerca de la mesa de contratacion
para la adjudicacion de los nuevos canales de television
privada.

MARTIN PALACIN, JOSE LUIS; ENTREVISTA: TE-
LEVISION PRIVADA; CONCESION; ESPANA

00542 PRIETO, Sergio

E1 TDFEI. El salélite de la polémica/ Sergio Pricto

En: Periodistas (Julio 19%9), n. 24: p. 53-55.

Elsatélite TDF1 se puso cn érbita en 1988, Hoy emite y le
dispula la audiencia a lag ondad hertzianas a través de
Canal Plus.

TELEVISION: SATELITE; TDF1: FRANCIA: CANAL
PLUS

00543 PRIETO. Sergio

oEl periodismo es seluble en la comunicacion?y Sergio
Prieto

En: Perindistas (Julio 1989).n. 24: p. 7-11.

Estudio sobre Ta diferencia que existe entre 105 conceptos
de comunicacion ¢ informacion, conceplos que tienden a
confundirse, sobre lodo en un momento cn que ¢l sitema
de circulacion se esta modificando.

INFORMACION; COMUNICACION: CONCEPTO;
ANALISIS COMPARATIVD

0544 SAN ANDRES, Maria Teresa

Alotreiado del espejo. Asesores de imagen.’ Maria Teresa
Sun Andrés

En: Periodistas (Julio 1989}, n. 24: p. 12-17.

Informe sobre los asesores de imagen, profesionales que
son capaces de cambiar conductas y modificar defectos a
aquel personaje piblico que necesite una cobertura de
tmagen transparente.

ASESOR IDE IMAGEN: POLITICA

00545 ONTANON. Aurora

Cuestion de medida. Los estudios de audiencia en Espais/
Aurora Ontainon

Fn: Periodistas (Agosto-Septiembre 1989). n. 25; p. 15-
149,

Informe sobre las otganizaciones que realizan estudios de
audiencia de los medios de comunicacion: EGM, 0D,
IMAL

MEDIOINFORMATIVO: AUDIENCIA BGM,; OJ1 IMA

D346 FERNANDEZ, Pedre
Cmpicaa la carrera. Television privada/ Pedro Ferndndez
En: Periedistas (Julio-Agosto 1989% 0. 25 p. 511,
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Eldeseo detelevision privada es ya una realidad en Espafia
tal como anuncigba la ley, con las tres concesiones de
Antena 3. Telecinco, Canal Plus. Incluye programa de
actuaciones de tos distintos canales.

TELEVISION PRIVADA; ANTENA 3; TELECINCO;
CANAL PLUS. ESPANA

00547 FERNANDEZ, Pedro

Zafarrancho de combale en la informacian. Elecciones 29-
0O/ Pedro Fernandez

En: Pericdistus (Octubre 1989, n. 26; p. 18-24,

Informe sobre la distribucién de Ia informacion electoral
durante la campafia, cn los medios de comunicacion,
reduciendo uiras dreas informativas. Incluye comentarios
de periodistas.

PROPAGANDA; MEDIO INFORMATIVO; ESPANA.
CAMPANAELECTORAL: ELECCIONES GENERALES:
1989

00548 LOPEZ VILA, Consuelo

La especializacion en el periodisme/ Consuelo Lopez Vila
En: Periodistas {Noviembre 1989), n. 27; p. 6-13.

L] futuro de La profesion periodistica pasa por la especiali-
zacion dentro del marco de andlisis de Ia realidud existente.
PERIODISMO; PROFESION; ESPECIALIZACION
00549 Ln: Periodistas: p. .

00550 HEROES

1érocs o canallas: El periodista en ¢l cine

En: Perindistas {Noviembre 1989), n. 27; p. 93-97.
Comae ha side tratada la profesion periodistica por el
celuloide. Entre la realidad y el mito, ¢l cine ha ofrecido la
excepcitn de un trabajo que pocas veces ok cinematogri-
Mo en la vida cotdiana.

PERIOQDISTA, CINE; ESTEREQTIPO; MITO

QU551 PERIODISTA

Un periodista con Nobel, Camilo José Cela

En: Periodistas (Noviembre 1989), n. 27; p. 26-29,
Camilo Jose Cela es, ademas de Premio Nobel, periodista
y antiguo micmbro de la Asociacion de la Prensa.
CELA, CAMILO JOSE,; PERIODISTA: NOBEL

00552 CORIGO

Lt codigo deontologico en el Centro del debate

En: Periodistas (Diciembre 1989), n. 28; p. 6-10.
Disparidad de criterios a la hora de elaborar unas normas
deontologicas para los periodistas espafioles. Incluye memorig
cronologica de las actividades desarroliadas porlos profe-
sionalex de la informacion en tormo a csta problematica.
INFORMACION: ETICA, DERECHO A LA INFORMA-
CION: CODIGO DEONTOLOGICO; ESPANA

00553  LOPEZ ALONS0O, José Maria

Francisco Tomads y Valiente. Presidente del Tribunal Cons-
titucional! Jose Maria Lopez Alonso

En: Periodistus ([Yciembre 1989), n. 28: p. 12-20,
Entrevista con Francisco Tomas y Valiente, presidente del
I'tibunal Constitucional, acerca del Mandamiento
Deonteldgico en el ejercicio de la profesion periodistica.
TOMASY VALIENTE FRANCISCO, TRIBUNAL CONS-
TIFUCIONAL: CODIGO DEONTOLOGICO: PERIO-
DISMO
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00554 ASAMBLEA

XLIX Asamblea de la Federacion de Asociaciones de la
Prensa de Espuaiia

En: Periodistas (Diciembre 1989), n. 28; p. 1-23.

En el marco de la XLIX Asamblea de la FAPE, se celebrd
en Pamplona cl primer encueniro con representantes de
toda la prensa europea para estudiar et futuro profesional
dentro de una Kuropa sin fronteras. Amplio resumen.
FAPLE; ASOCIACION DE PRENSA; CONGRESO; PE-
RIODISMO; EUROPA; PROFESION; FUTURQ; 1989
00555 En: Periodistas; p. .

00556 ROMERO, Emilio

De la presna “trompeta”™ & la prensa “acerdedn™ Emilio
Romero

iy AEDE (Primer semestre 1989), n. 14; p. 72-75.

Con gl sistema politica democritico la prensa ha tenido
gue adantarse & la nueva citcustancia. coexistiendo tres
tipos de periodismo diferentes, ¢l de la Prensa. radio y ¢l
de la Television,

PRENSA; DEMOCRACIA

00557 SAENZ GUERRERO, Horacio

La crisis casi terminada/ Horacio Sdenz Guerrero

Yn: AEDE (Primer scmestre 1989), n. 14; p. 66-71.
Laprensa loged suacomodo en al democracia, tras la erisis
que arrastraba desde los ultimos coletuzos del franquismo,
asemetanzadel resto de las mutaciones politicas que sufrio
cl pais. ¥ ha conseguido una solvencia socizal, porque no
ha sido derrotada por la Radio v la Television.
PRENSA; HISTORIA; CRISIS; PODER; HISTORIA

00558  En: ALDIL: p. .

00359  ALFARQ, José Maria

Prensa y Sociedad: Acometidas e inlerdependencias! José
Maria Alfaro

En: AEDE (Primer semestre 1989). n. 14; p. 60-64.

L.a prensa, lejos de perder su papel de competencia dentro
de los medios informativos, vive actualmente una
interdependencia con la sociedad, inlluyéndose mutua-
menie.

PRENSA; SOCIEDAD: PODEIR

G0360  DE POLANCO, Jesas

L.a Prensa, anle ¢] segundo milenario/ Josis de Polanco
En: AEDL (Primer semestre 1989), n. 14; p. 52-54.

Trus Ia profunda crisis que arrasitaba la prensa espanola
desde ci franguismo, con una estructura obsoleta.
descapitalizada v con una pérdida de crediblilidad. se
enfrenta hoy al future mejor equipada de recursos y de
ideas.

PRENSA; EMPRESA INFORMATIVA; NUEVAS TEC-
NOLOGIAS; COMPETITIVIDAD

00561 MOLL DL MIGUEL, Frangisce Javier
Delmite del poder al reto de la sedueeiond Francisco Javier
Moll de Miguel

En: AEDE (Primer semesire 1989), n. 14, p. 44-50.

Ei cambic tecnolégice ho presenta un panorama de
estabilizacion sing, al contrario, una carrera sin mata on la
cmpresa periodistica que afronta el dilema del continuismo
exclusivodelmedio escriloolaintegracion en las multimedia.
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EMIPRESA INFORMATIVA: PRENSA; NUEVAS TEC-
NOLOGIAS

00562 LUCA DE TENA, Guillermo

La empresa periodistica v el rete de future/ Guillermio
Luca de Tena

En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14: p. 38-42,

Los medios impresos hun adaptado grandes cambios en e}
altimuy cuarto de siglo: la informatizacién y la transmision
electrdnica. La empresa periodistica se plantea nucvos
retos para ¢l futuro como el impacto, la definicién v la
especializacion.

EMPRESA INFORMATIVA; PRENSA; NUEVAS THC-
NOLOGIAS

00563 REY FERNANDEZ ILATORRE, Santiapo

El recorrido det editor? Santiago Rey Feminder Latorre
En: AEDE (Primer semestre 1989). n. 14: p. 34-37,
Balance delalabor del editor di Prensaenlos (ltimos afios,
su labor organizativa. su relacion con los poderes exlernos
alaempresa o Administracion, poderes facticos y opinion
piblica. R

EMPRESA INFORMATIVA: PRENSA; EDITOR

00564 DEL GODO MUNTANOLA, Javier

El periodismo reforzado ante los demas medios/ Javier del
Godo Muntaiiola

En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14: p. 26-32.

Los procesos tecnologicos en el sector de las artes graticay
v la informatizacidn de las redacciones han reforzado a los
peritdicos frenie a los medios audiovisuales, a la vez que
las [ronteras estilisticas enire diarios de ¢lite y diarios
populares son cada ver mis permeables.

EMPRESA INFORMATIVA;PRENSA; NUEVASTECNO-
LOGIAS

(0565 ECHEVARRIA, Alejandro

Loscambios imprevisibles del futuro/ Algjandro Echevarriy
En: ALDE (Primer semestre 1989), n. 14; p. 22-24,

Con la modernizacion de estructuras(tecnologicas,
informatizacion y renovacion de los silemas de redac-
ciony, con la diversificacion del orden financiero y la
diversificacion de medios eserilos y sonoros, laempresa de
Prensa cstd condenada a convertivse en una empresa de
comunicacion maltiple.

EMPRESA INFORMATIVA; PRENSA; NUEVAS TEC-
NOLOGIAS

00566  ASENSIO PIZARRO, Antonio

tnrpresa periodistica v ef reto de futurod Antoniu Asensio
Pizarro

En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14; p. 18-21.

Los avances tecnologicos desarrollados en otros scctores
crearon nuevos desafios para la Prensa escrita y el reto de
futura pasa por la creacion de grupos mullimedia, en
vanguardia de la moderntdad informativa.

PRENSA:; NUEVAS TECNOLOGLAS

00567 CRESPO DE LARA, Pedro

AEDT cumple dies aios/ Pedro Crespo de Lara

En: AEDE (Primer semesire 1989) n. 14 p. 12-16,
AEDYE {Asociacion de Ediores de Diaries Espaiioles) ba
contribuido durante sus dies afios de cxperiencia a la
modernizacion de la empresa periodistica, mediante un
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cambio en la gestion empresarial y 1a reconversion tecno-
logica,

AEDE; PRENSA; EDITORES; ASOCIACION; EMPRE-
SA INFORMATIVA

03568 MONTERQ., Fernando

El fenémeno de la comunicacion en el organigrama de los
Bancos/ Fernando Muntero

Fn: Revisla internacional de Relaciones Pablicas {Tercer
trimestre 19893, n. 101; p. 38-40.

Tradicionalmente el area de comunnicacion dentro de los
bancus, ha estado visiblemenle marginado y todo lo rela-
cionado con este material era colocado en ¢l deparlamento
de marketing comercial. La realidad, ho, ha lllevade al
departamento de comunicacion a constituirse ¢n un depar-
tamento con

autonomia por encima del resto.

BANCA; COMUNICACION; DEPARTAMENTO; MAR-
KETING; EMPRESA

00569 INVERSION

Lu inversion publicitaria en Espafia alcanza en 1988 los
683000 millones de pesetas

En: Control Express (Julio 1989}, n. 1225 p. .

Informe sobre la inversién publicitaria en Espaiia en el afio
1988, distribuida por medios y por sectores, por marcas y
del sector publico. Incluye 1ablas estadisti
PUBLICIDAD; INVERSIONIORE; ESPANA; ESTADIS-
TICA

00570 SAGASTI, Francisco

Eipoderyla informacién complejizan al Estado Moderno!
Francisco Sagusti

En: Tendencias cientificas y sociales (Abril-Mayo 1989),
n 12:p. 9. 1SSN 0214-2503.

La relacién entre canocimiento, poder ¢ informacion, es
compleja cn el Estado Moderno. Incluye postulados de
Beer v Dror al respecto.

INFORMACION, PODER: TEORIA; ESTADO MODER-
NO:; INFLUENCIA

00572 NIETO. Altonso

Viejo Continenie, nueva informacion/ Allonso Nieto
En: Nuesiro Tiempo (Diciembre 1989), n. 426: p. 108-
17,

Analisis compararativo de la difusién de la prensa diariacn
la Europa oriental y vccidental. Se advierte que el conjunto
oriental presenta menor nimere de diarios, pero mayor
difusién. que en el caso de diarios “oficiales” supera
tiradas del miffon de ejemplares; el conjunto vecidental. cn
cambio, posee una oferta mas amplin y variada. Ambas
LEuropas presentan disminucion de la difusion cn los paises
de sus zonas meridionales, siendo su difusion conjunta el
doble de lade Japon y USA. Como conclusiones finales se
establece que la apertura oriental a pluralismos politicos
abre nuevos horizontes informativos ¥ que la Luropa toal
posee numerosos cuuces de difusion, cuya calidad debe
potenciar. Se adjuntan cuadros analiticos.

PRENSA; EUROPA; DIFUSION; ANALISIS

O0S73 FONTAN, Antoniu

Los géneros de la Prensa diaras Antonio Fontan

En: AEDL (Primer semestre 1989), n. 141 p. 76-80.

La Prensa sigue siendo un medio de prestigio a nivel
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nacional. Mantiene su intluencia en la opinion pablica, en
la vida social, econdmica y politica, ofrece un testimonio
documental que perdura, v afiade articulos editoriales en
los que demuestra que el pensamiento sigue vivo.
PRENSA; GENERO

00574  APOSTUA, Luis

Ayer, hoy v mafiana cn la defensa del periodista/ Luis
Aposiua

En: AEDFE {Primer semesire 1989}, n. 14; p. 82-86.
Dentre del eicreicio de la profesidn periodistica se ha
producido un vacio legal a lo largo de los afios. Es por eso
necesarioun Estatuto de Redaceidn que liberc al periodista
de la situacion de desamparo legal en el ejercicio libre de
su profesion,

PERIODISTA; PROFESION: LSTATUTC DE REDAC-
CION

00575 UMBRAL, Francisco

Sociedad y letra impresa/ Francisco Umbral

En: AEDE (Primer scmestre 1989), n. 14; p. 88-90.

La prensa ha pasado con buena nota el examen de su
adaptacion al liempo que le Loca vivir, sigue siendo un
instrumento clarificador de la realidad social que se descu-
bre cada mafiana,

PRENSA; SOCIEDAD; CULTURA; POLITICA

00576 CHECA GODOY, Antenio

Uin futuro parala prensa provincial/ Antonio Checa Godoy
En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14; p. 92-100.

I.a prensa provineial ha realizado un esfuerzo patente para
adaptarse a las necesidades de la época,

PRENSA PROVINCIAL; NUEVAS TECNOLOGIAS

00577 L. ARANGURTN, losé Luis

Prensa, democracia ¥ “ecos de sociedad™ José Luis L.
Aranguren

En: AEDE (Primer semestre 1989). n. 14; p. 102-105,
La Prensa ha contribuido a la afirmacién de los valores
democriaticos durante log dltimos diez afos.

PRENSA; SOCIEDAD: DEMOCRACIA

(0578 BLENITO, Angel

La Prensa, adelantada de la democracia/ Angel Benito
Lin? AEDE (Primer semestee 1989}, n. 14; p. [36-111.
La Prensa. tanto los grandes como los pequefios diarios
hicieron avanzar la democracia entrando en conflicto can
muchas instituciones que se resistian al aire de nueva
libertad. los llamados poderes facticos.

PRENSA: SOCIEDATY, DEMOCRACIA

00379 DE MORAGAS SPA, Miquel

Dos revoluciones en nuestra prensa’ Mique! de Moragas
Spa

En: AEDE (Primer semestre 1989}, n. [4; p. 112-115.
La democratizacion y la transformacion del sistema
comunicative han sido dos clementos transformudores de
nuestra Prensa y posiblemente uno de los conceptos que
mejor defina 1as condiciones de desarrollo de la Prensa en
los proximos aos sea ¢l concepto multimedia.
PRENSA; DEMOCRACIA; NUEVAS TECNCLOGIAS

00580 M. ALBERTOS. José Luis
Quien ek el soberano del texto?/ José Luis M. Albertos
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En: AEDE (Primer semestre 1989}, n. 14; p. 1 16-120.
Derivada de lainvasion de las nuevas leenologias, surge Ia
tesis universalista y de acuerdo con esta tesis, los ciudada-
nos. el pablico, los destinatarios universales del derecho a
la informacién son los soberanos de los mensajes.
PRENSA; NUEVAS TECNOLOGIAS; MENSAJE; ME-
DG

00581 PINILLOS, Jos¢ Luis

Los poderes medidticos/ José Luis Pinillos

En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14; p. 122-125.
La tlelevisual es una forma de posesion medidtica que
induce al hombre # conlemplar la realidad deformada.
IMAGEN: PODER: REALIDAD; MANIPULACION

00582 CALVO-SOTELO, Leopoldo

Un debate sobre la prensa? Leopoldo Calvo-Sotclo
En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14; n. 136-139.
La prensa ha cumplido su papel de impulsora de la libertad
4 lo largo de la transicidn, aunguce ¢l debate se planteu ly
frontera cada vez menos clara entre la infermacién y la
opinion.

PRENSA; INFORMACION: OPINION

00583 GUTIERREZ MELLADQ, Manue!

.a Prensa v la libertad de expresion/ Manuel Gutierrez
Mellado

En: AEDE (Primer semestre 1988), 2. 14: p. 148-151
La prensa debe gozar y ha de exigirla libertad de expresion
sin descartar los demds medios y en esta libertad es inevi-
table que se produzcan tensiones entre estos medios y
grupos sociales.

PRENSA; SOCIEDAD; PODER; LIBERTAD DE EX-
PRESION

00584 FRAGA IRIBARNE, Manuel

Libertad de informacién y Liderazgo informative/ Manuel
Fraga [ribarne

En: ACDE (Primer semesire 1989), n. 14; p. 140-143.
La prensa sigue siendo el foro incvitable de la discusion
pablica, del debate de las ideas, de la confrontacion de las
posiciones. Lo es por la permanencecia de lo eserite, porla
variedad de los modos de intervencion, desde el articulo de
fondo a las cartas al Direclor.
PRENSA;LIBERTADDEEXPRESION; INFORMACION

0585 CARRILLO, Santiago

El valor de la Prensa/ Santiago Carrillo

En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14; p. [44-146.
La Prensua crea conciencia, pero a la vez el estado general
de la concicncia social influye también poderosamente en
los planteamientos de 1a Prensa. Entodo casoa medidaque
la democracia se desarrolla la prensa tiene que abrirse a la
diversidad,

PRENSA; SOCIEDAD; PODER: LIBERTAD DE EX-
PRESION

{0586 CHECA GODOY, Antenic

Cronologia y evolucidn reciente de los diarios en Espafia/
Antonio Cheea Godoy

En: AEDE (Primer semestre 1989), n. 14; p. 152-168.
Cronologia de lTa Prensa diaria en Espafia en la década
1978-1988 completada con cuadros estadisticos y anali-
ticos.
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PRINSA: CRONOLOGIA; 1978-1988; ESPANA

00588 VINUELA, Ana

El nacimiente del Eurcka Audiovisual, las sesiones euro-
peas del Audiovisual. primera etapa de un proyecle ambi-
closo/ Ana Vifuela

En: Cinevideo 20 1 1989). n. 58; p. 4-13.

Puesta en marcha a partir de las Sesiones Furopeas del
Audiovisuu) en Paris, del programa EUREK A-Audiovisual.
El desarrolle de lag sesiones se centrd en termo a ey
grandes grupes- el primero referido a los programas,
creacion, produccién, comercializacion, la oferta y los
problemas especificos. El segundo grupo en relacidn a las
Estructuras de mercado v 1os instrumentos de tegulacion,
las recomendaciones ¥ log derechos de autor, Finalmente
] lereer grupo se centra en Ios problemas de produccion
v difusion de Ja Television de Alta Definicion.
EUREKA; EUROPA; MEDIO AUDIOVISUAL: MER-
CADO; ALTA DEFINICION; PRODUCCION

005389  ASENSI, Manucl

Ll fervor de Unos, 1l Festival de Video de Canaris
Munuet Asemsi” T T
En: Cinevideo 20 { 1989), n. 58; p- 16-17.
Comentario de los videos de ereacion presentadoes al cer-
tamen.

VIDEGL FESTIVAL; CANARIAS

00590 EUROPA

Huropa

Fn: Cinevideo 20 (1989 1989y, n. 38; p. 63-72.

Consta de tres partes: un primer articulo de las tuentes de
financiacion, segun el Media Ventore (grandes presupues-
Los) y el Media Garantic, sobre las posibilidades de crédito,
Lante para cine como para TV, las inversionegs en socieda-
des, distribucion y gestion {p, 66-68 Michel Glory). Una
segunda parte de Mitch Mitchell. ;Con qué minimo de
formacion podemos subsistit?{p. 69-70). Expllica los sis-
temas seguidos por 1a 1TV y la BBC. Un tercer articulo de
Pascale Josephne: un Nuevo Papel para nuevas Fonmas de
Comunicacion. en fa que se comenta la experiencia del
grupo Canal TV en ¢l sector publicitario de TV,

CINE: EUROPA: TELEVISION; FORMACION: FINAN-
CIACION

005391 PROYECTO

Proyecto Eu-95. Alcanzar la TUAL en un enlorno compa-
tible

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 58; p. 27-32.

Continuacion del articule “Un Desatio Nacido ¢n Euro-
pa”, del n¥ 5% de la inisma revista, continuando el desarro-
llo de los proyuectos. 4%, 57 y 67 de desarrollo teenoldgico.
EUROIA: EUREKA 95; ALTA DEFINLCION: TELEV]-
SION; NORMALIZACION

00592 PROYLECTO

Proyecto FU-93, Alcansar la TUAD cnun entemoe compa-
tible 111

En: Cinevideo 20 ( 1989 n. 59: p. .

Continyacian del articulo, Proyecto Eu-93 del n” 50 de la
revista, siguicndo ¢l desarrollo de los proyectos 79, 87, 9°
y MWy conclusion.

ALTADEFINICION; TELEVISION: NORMALIZACION:
ELROPA; FUREKA 95
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00593 PINO, Juan

ITU-COM *89/ Juan Pino

En: Cinevideo 20 ( 19893, n. 59, p. 19-21.

El tema especifico del certamen fueron los Nuevos Hori-
zontes en el medio elecirdnico, en relacion a los temas de
Radiodifusién y transmision de imagen. Analiza las nove-
dades téenicas de radio v television, el teletexto -Datacast
y las terminales- multimedia.

FERIA DE MUESTRAS; ITU-COM "§9; RADIO; TELE-
YISION; IMAGEN; TRANSMISION; TELETEXTO

005394 ROSA, Emilio de la

Festival de Cine de Animacion. Una pelicula espafiola en
el podium de Varuz/ Emilio de la Rosa

En: Cinevideo 20 ( 19893, n. 59; p. 4-8.

Pequeiia retrospectiva del festival y comentario de los
pPremios.

CINE DE ANIMACION: FESTIVAL; VARLZ; 19389

00395 PALACIOS GONZALEZ, Manuel

El video hacia un arte digial. Tercera Semana Intermacio-
nal de Video de Ginebra/ Manue] Palacios Gonzdles

En: Cinevideo 20 ( 1989), n. 59; p. 9-13.

Comentario de algunos de los lraajos presentados.
VIDECH ARTL; FESTIVAL: GINEBRA

00596  OHLENSCHLAGER, Karin

ACM Siggraph, el sismografo del 3D/ Karin Oblenschliger,
Felix Berges

En: Cinevideo 20 ( 1989}, n. 56; p. 3-7.

00597 MARTINEZ ALBERTOS, Luis

Crisis en los lenguajes de la Comunicacion Periodisticas
Luis Marlinez Albertos

En: Mensaje y Medios { Agosio-Septiembre 1988). 0. 2; p.
65.

El autor parte de la tesis de crisis en evolueion de los
lenguajes periodisticos. El motivo de esta creciente imper-
feceion gstriba en la mezela del lenguaje periodistico hacla
formas podticas y hacia la comunicacién de datos, lo gue
resta eficacia v auioridad al lenguaje periodistico por si
mismo.

LENGUAJE: PRENSA; COMUNICACION

00599 RAMOS LOSADA, Rafacl

Hacia una teoria de lag distancias en Television/ Ratael
Ramos Losada

En: Mensaje y medios { Aposto-Septiembre 19881, n. 2. .
59-04.

Sepdn la teoria de las distancias en las relaciones de
preepeidn entre el espectador y el medio Television, hay
las actitudes psiquicas que éste provoca. Anle la imagen
creada, imaginada y resuelta desde el aparato, el hombre
corre el peligro de seguir con pasividad, ver pero no mirar.
y adptarse a los pattones de comportamiento dictados por
el poder de la imagen.

TELEVISION: LSPLECTADOR: ACTITUD; DODER

00601  EQUIFD

Equipoe Oleor: 1989: veinticineo afios de Ta QJD

Lo Mensaje y medios { Agosto-Septiembre 1988), n. 2, p.
25-30.

Estructura y funciones de la 01D en su larea de medir la
difusion de las publicaciones periodicas. Origen y méto-
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dos empleades, asi como la valoracion de otras empresas
informaltivas sobre esta oficina estan incluidos.
OJD; DIFUSION; PRENSA: INFORMACLION

00602 1LARA, Antonio

T.as pintadas gritos cn las paredes/ Antonio Lara

Em: Mensaje v medios (Octubre-Noviembee 1988), n. 3; p.
T84,

Estudio sobre las pintadas callejeras como medio alterna-
tive de comunicacion frente a los medios socialmente
establecides. Tienc cardcter de protesta y marginacion,
difiere en cada lugar def mundo por su contexto especifico
¥ sin embargo siempre es la respuesta anonima a una
pregunta sin formular pero que existe en la sociedad.
PINTADAS; MEDIOS DE COMUNICACION; EXPRE-
S10N: SOCIEDAD; MARGINALIDAD

00603 MADINAVEITIA, Eduardo

Los cspaiioles ante el video y Ta Television/ Eduardo
Madinayeitia

Fn: Mensaje y medios (Octubre-Noviembre 1988} n. 3; p.
8-26.

Estudiv sobre el uso v actitudes de la audiencia espafola
ante la TV ¥ ol video como medios de informacion, cullura
y ocin. Las teenologias complementarias posibilitan otros
usos ¢n los modernos aparatos que hoy se fabrican y son
indicadores del nivel economico y social de los usuarios.
S¢ incluven grificos sobre Ja cvolucién de lus usos en
ambos canpos v las preferencias del pablico.
TELEVISION; VIDEOINFORMACION; CULTURA;
OCIO; AUDIENCIA

00604 RAMOS LOSADA, Rafacl

La muerte del Chamberian: cemportamiento politico en
I'V/ Rafael Ramos Losada

En: Mensaje y medios (Octubre-Noviembre 198%),n. 3
p. 49-36,

Andlisis delcambio desarrollado en ol uso pablico de la TV
por lideres ¥ polinicos. Lo que se suponia un instrumento
mias al servicio del lider puede dar resultados contrarios
cuando ésie no sabe colaborar con el medio televisidn. Ni
supremacia, ni servidumbre al medio sino explotacién de
sUs ventajus.

TELEVISION:; POLITICA; PUBLICO; LIDERAZGO

00605 FERNANDEZ IGLESIAS, Luis M.

La Tv sin Fronteras: Altcrnativa a la Crisis Audiovisual
Eurapea’ Luis M. Fernander lglesias, Juan . Morales
Consuegra

Iin: Mensaje v medios (Diciembre-Encro 1989), n. 4 . 2-6.
Presentan fas iniciativas existentes sobre la TV transnacional
promovidas por ¢l Consejo de Europa con un proyeeto de
convenio. ¢ provecto de directiva en el seno de la CEE. y
¢l Furepean Television Task Force con el Foro Furopeo
delCiney la TV, Seplantean problemas referidos al campo
de 1a Publicidad sobre qué cantidad debe ser admisiblc, ¢l
contenido de su mensaje ¥ su insercion en el conjunto de
la programacion.

'V, TRANSNACIONALIDAD: CONSEIO DE EURO-
PA; CEE: EUROPEAN TELEVISON TASK FORCE;
CONVENIO: DIRECTIVA; FORO EUROPED; CINE

00606 BUSTAMANTL RAMIREYZ, Enrique
Fupafia: ¢l reto de los 90 para los medios audiovisuales!
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Enriguc Bustamante Ramirez

En: Mensaje y medios (agosto-septiembre 1988), n, 2;
p. 2-7.

El mercudo audiovisual espafiol muestra una dependencia
que s¢ va acentuando considerablemente. Frente a las 300
horas de ficcién preducidas en 1986 se necesitarin en los
afios Y0 unas 7500 haras de programa. contando conla TV
privada. Necesidad de una politica andiovisual global.
MEDIOS AUDIOVISUALES: ESPANA; DEMANDA:
POLITICA

00607  AGIRIANCG, Jon

Las nucvas Fronteras del Video! Jon Agiriano

En: Mensaje y medios (Agoste-Sepliembre 1988}, n. 2; p.
31-36.

Evolucion y pusibilidades del soporte video en los circulos
educativos y artisticos. Se presentan las opciones del video
en Educacion, Técenica, Arte y Ciencia aunque sus aplica-
ciones diddcticas no son satisfactorias. si han logrado
resultados en la ensehianza de idiomas.

VIDEQ; HDACTICA; EDUCACION; APLICACIONES

N0608 CINE

Elcine y los cspafioles

En: Mensaje y medios (Agosto-Septicmbre 1988), n. 2; p.
9-30.

Estudio estadistico hecho por el Centro de Investigaciones
Socialagicas{C18} y la Secretaria de Estudios de Andlisis
de Contenido e Investigacion de la Audiencia de RTVE
durante 1987 sobre ¢l cmpleo del tiempe y el uso de los
medios de comunicacion por los espafioles. Aqui se mucs-
tra la parte referente al cine.

CINE: ESPANA; ESTADISTICAS; ESPECTADOR

00609 POSSE. Abel

La Television ¥ la Creacion Literaria/ Abel Posse

En: Mensaje v medios (Junio-Juliv 1988), n. 1: p. 97-110.
Comentarie sobre contenidos y lenguaje de Television en
los temas culturales. Pura el autor, este medio debe buscar
su propio caming hacia la difusion cultural on Jugar de
limitarse a ly adopeion de modelos creados por otros
medios de comunicacion,

CULTURA: LITERATURA; TELEVISION

00610 RICO. Lolo

l.o infantil en TV/ Lolo Rico

Fn: Mensaje y medios {(Junio-Julio 1988),n. 1;p. LT1-115.
Comentario sobre ¢l tralamiento de los temas infannles y
la programacién para la Infancia en Televisién. Usos v
posibilidades de cducacion y pedagogia a través del medio
gue provoca la desrealizacion de la reatidad v dificultades
cn la codificacion de datos e imagenes que faverezean la
madurez del nifio.

TELEVISION; INFANCIA; PROGRAMACION

00611 LOZANO, Jorge

Dimension pelémica de la persuasion/ Sorge Lozano

En: Mensaje y medios Qunio-Julio 19885, . 1 p. 116120,
Con una introduccién histdrica al lema de origen griego
hasta el uso de la persuasion en el discurse politico y secial
actual, el autor presenta como influye esta téenica cn la
audiencia y en la respuesta colectiva,

OPINION PUBLICA; PERSUASION: COMUNICACION
NE MASAS
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00612 SENTIS, Mireia
Publicultura-Telepublicidad-Cultivision/ Mireia Sentis,
Carlos V. Bonet

En: Mcnsaje y medios (Junio-Juiio 1988), n. 1: p. 14-20.
Dialogo entre los dos autores sobre las relaciones Televi-
sién-Cultura-Publicidad hacia la audicncia. Presenta las
¢riticas hacia la programacion de television, la publicidad
v sus funciones y el papel del medio en la Cultura, Definen
la acluacion de la audiencia y la TV como el binomio de
Romceo y Julicta.

AUDIENCIA: CULTURA; PUBLICIDAD; TELEVISION

00613 BETHENCOURT MACHADQ, Tomas

Los profesionales de radio y lelevision ante las nuevas
tecnologias/ Tomis Bethencourt Machado

En: Mensaje y medios (Junio-Julio 1988). n. 1: p. 31-34.
El autor, director del JORTV, presenta el panorama profe-
sional en radio y TV desde una perspectiva amplia de
“familia profesional” pava la que asegura la necesidad de
innovactn y preparacion continua ante el reto de las NT
cn los ambitos de realizacion electronica, cscenografia v
admimistracion,

TELEVISION: RADIO: TECNOLOGIAS, EVOIL UCION:
PROFESION

00614 PITA, Helena

Felevision por Satélite/ Helena Pita

En: Mensaje v medios (Junio-Jubo 1988), n. 1; p. 4]~
47.

Panorama de Jas Comunicaciones por Satélite desde
cllanzamicnto del Sputnik y Telstar y sus aplicaciones en
TV como alternativas a redes terrestres. En Europa surgen
los primeros proyectos en los afos 70 y desde entonces
¢xitos y fracases se suceden en el debale sobre telecomu-
nicaciones. Tres tipos de satélites de comunicacion ¥ la
programacion distribuida por parabolicas configuran la
oferta europea. Se perfilan nuevas posibilidades hacia la
televisidn sin fronteras,

LEGISLACION; TELEVISION; TELECOMUNICALI(-
NES: SATELITES; PROGRAMACION

00615 AUNOVISUAL

Audiovisual y Television: Hacia una politica europea
En: Mensaje v medios {Junio-Julio 1988).n. 1; p. 48-50.
Programas y temas diversos se preparan cn Europa para
1988 con motivo de la declaracion del “Afe Furopeo del
Cine v la TV, La necesidad de perfilar una estrategia
curopea en {as telecomunicaciones, nuevas tegnologias.
espacio audiovisual, cooperacion ¢ identidad cultural se-
ranlosretos que Europa tiene que resolver ante la masilcacion
de productos y 1écnicas audiovisuales ne eurupeos.
TELECOMUNICACIONES; ELROPA, CINE; TELEVI-
SION

00616 TELEVISION

lelevision sin fronteras

Fn: Mensaje v medios (Jumo-Julic 1988), n. 1; p. 37-64.
Texlo integro del Provecto de Television sin Fronteras.
dentro del informe Barzanti, hacia un mercado anico de
libre circulacién y emision de programas para 1992, Te-
mas: produccion audiovisual, pubiicidad, proteccion de
infuncia y juventud, derecho de réphica.
LEGISLACION: IV SIN FRONTERAS; CE; TELLEYI]-
SION
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00617 CONTRERAS, Jos¢ M.

Lideres electronicos: La lelegenia del dirigente politico/
José M. Contreras

En: Mensaje y medios (Junio-Julio 1988).n. |; p. 87-104.
Andlists del papel de la television en las actuaciones
piblicas de los lideres ¥ su repercusion en la aceptacion o
rechazo y la imagen carismalica creada, Presenta una
tipologia de lideres televisivos y gjemplos reales de poli-
ticos comentados bajo la perspectiva del periedismo y la
comunicacion.

POLITICA; TELEVISION; OPINION PUBLICA; LIDER

00618  TVE-1

TVE-1. Por Satélite. ¢n toda Curopa CGecidental

En: Mensaje y Medios (Junio-Julio 1988), n. 1; p. 79-83.
Presentacion de los servicios de TVE-1 para Europa a
través del satélite EUTELSAT 1-Fden su “lransponder”
n*l alquilado por Telefdnica y contratado per TVE. La
infraestructura se estublecio enel Complejo de Comunica-
ciones por satélite {CCS) en Armuia de Tajufinen Guadalajara
(GUA-ID) desde

noviembre de 1986, presentade en este articulo,
TELECOMUNICACIONES; TELEVISION; EUROPA:
ESPANA: TVEL; TELEFONICA

00619 NUEVO

E! nuevo modelo de TV en Espada

En: Mensaje y Medios (Junio-Julio 1988), n. i; p. 69-
76.

Presentacion del proyccto y situaciones legislativas en
torno alaley de Television Privada cn Espafia. Propuestas,
enmiendas y temas sobre el tema desde diferentes enfo-
qucs politicos y profesionales que retrasaron la vigenciade
la ley hasta 1988, Recoge la normativa actual para Publi-
cidad, Comunicados oficiales, cuble, satélite. cleccionesy
autonomias.

TELEVISION PRIVADA; POLITICA; LEGISLACION;
COMUNIDAD AUTONOMA,; PUBLICIDAD; LOT

00620 LOPEZ CASTILLO, Santiago

Robar a TV una imagen/ Santiagoe Lopez Castillo

Cn: Mensaje y Medios (Diciembre-Enero 1989}, n. 4; p.
£9-93,

Como los periddicos pueden robar una imagen a TV sobre
la iltima noticia donde ¢l fotografo de prensa no ha
llegado. El problema de los derechos de autor sobre la
imagen y a Ley de Propiedad Intelectual penenc en tela de
juicio fa legalidad y su efectividad sobre eslos robos,
TV, PROPIEDAD INTELECTUAL, PRENSA;
FOTOGRADIA; PROGRAMA INFORMATIVD

00621 BAON, Rogelia

Ii] debate televisado ©s ya ¢l supremo género electoral/
Rogcha Baon

En: Mensaje y Medios (Diciembre-Enero 1989), n. 4: p.
05-71.

Intentan indagar sobre cual es hoy cl estado de la cuestion
sabre la que politicologos, socidlogos, periedistas y publi-
citarios no cesan de estudiar, Tiende a pertilur cste géne-
ro desde el punto de vista sociologico, juridice, consuctu-
dinario, historico, de su formato y caracteristicas 1eonicas,
de sus efectos sobre ¢l eleclorado v sus posibilidades de
exportacién a las democracias del drea occidental.
DEBATES; TELEVISION; POLITICA:; AUDIENCIA



Bibliografia espafiola de comunicacion social 1989

00622 ARNANZ, Carlos M.

Audiencia y Aceptacion de las Transmisiones de los Jue-
gos Olimpicos de Seal por TVE2/ Carlos M. Arnanz

En: Mensaje y Medios (Diciembre-Enero 1989), n, 4; p,
31-48,

Estudio sobre la amplia cobertura desarrollada por la
segunda cadena de TV Espafiola con motivo de la celebra-
cion de los Juegos Olimpicos de Sel. El estudio ha
sido realizado por el Servicio de [nvestigacion de Audien-
cia de RTVE para estimar la audiencia y valorar la progra-
macion deportiva especial En general. el estudio revelacn
principio ung buena acogida del acontecimiento y una
cierty predisposicion positiva para su seguimiento y valo-
racion, que varia segin las zonas, cl horaric de emisidn, los
diferentes yrupos de audiencia, y el acontecimiento depor-
tive retransmitido.

JUEGOS OLIMPICOS; SEUL, TVEZ: DEPORTE; AU-
DIENC1A: MEDIOS DE COMUNICACION

00623 CGUBERN, Roman

Ll simio informatizado/ Roman Gubern

En. Mensaje v Medios (Dicicmbre-Enero 1989), n. 4; p.
49-56,

Origen de la imagen icodnica y su evolucion. La fotografia
constituyd la materia prima de la que nacerian primero el
cine ¥ luego la television. Explica como la TV es Ia
duplicacion de las apariencias visuales del hombre; el
robot, un simulacre mecanico de su actividad muscular, ly
el ordenador un simulacro del cerebro humano. Presenta la
historia de las nuevas tecnologias y la forma en que éstas
han influido en las empresas, asi como el papel de la
informacién como forma de control politico.
ICONOGRAFIA: FOTOGRAFIA: NUEVAS TECNQLO-
GLAS; TELEVISION; ROBOT, COMPUTADORAS; IN-
FORMACION

00624 MEYROWITZ, Joshua

E:l desafio oculto de Ta Television/ Joshua Meyrowitz
En: Mensaje y Medios (Diciembre-Enero 1989), n. 4; p.
57-64.

Ensayo sobre la forma en que la television influye sobre la
sociedad contemporanca. Sostiene que la television es unn
medio intimo de expresion, no de comunicacion de ideas,
Dice que el papel de la televisién enles Estados Unidos cs
cada vez mds pertinente para otras culturas. El autor toma
cemo punto de partida el desafio explicito que presenta la
pantaila pequefia a un medio competidor, el tealro,
MEDIOS DE COMUNICACION; SOCIEDAD; TELEVI-
SION; TEATRO

00626  YEPES, Julio

Nicleode contlucnciade servicios y tecnolugias telematicas/
Julie Yepes

[n: Electrénica hoy {Diciembre 1989), n. 56; p, 58-63.
Por Centro de Servicios de Valor Afiadido s entiende el
sistema responsable del proceso y almacenamiento de
informacion pasa su posterior difusion telematica. En cste
tipo de cenlros se desarrolla en gran mediada la cvolucion
de Jos servicios telemdticos, parlicularmente Videotex,
Audiotex, Correo

Electrdnico y Transferencia Electronica de Informacién.
AUDIOTEX; CORREC ELECTRONICG; TECNOLO-
GIATRANSFERENCIA ELECTRONICA DE INFORMA-
CION; VIDEOTEX
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00627 NIELFA CRISTOBAL. Clemente

El videotex: Una herramienta telematica ideal/ Clemente
Nielfa Cristobal

En: Electréonica hoy (Diciembre 1489), n. 56; p. 53-56.
Descripeion del funcionamienio de los Centros de Servi-
cios de Informacion espafioles que han adoptadoel Videotex
y de sus aplicaciones en las dreas de Informacion, Comu-
nicacion, Transacciones, Telecompra o Telesoftware y
Publicidad.

VIDEOTEX: ESPANA; TELECOMUNICACIONES;
TECNOLOGIA

00628 VICENTE, Alfonso

Videotex de banda uncha/ Alfenso Vicente

En: Electrénica hoy {Diciembre [989), n. 56; p. 48-52.
Examen de la evolucion de lus redes de comunicacion v de
las nuevas aplicaciones en teenologias de la informacidn.
Se exponen los estudios experimentales sobre videotex de
banda ancha que se estan realizando en Telefonica.
TECNOLOGIA DE LA INFORMACION; RED DE TE-
LECOMUNICACION; VIDEOTEX

000629 JIMENEZ, Almudena

Fsparia, escaparate de las nuevas teenologias/ Almudena
Jiménez

En: Elcctrénica hoy (Diciembre 1989), n, 56; p, 38-45,
Panoramica del reciente desarrollo tecnol dgico espafiol en
los seclores de las comunicaciones por satélite, la robotica
v loy medios modernos de transporte terrestre.
ESPANA; HISPASAT; NUEVAS TECNOLOGIAS:
ROBOTICA; TREN DE ALTA VELOCIDAD

00630 LOPEZ, Anunciacion

E1 70 de la conmulacidn de transito estara digitalizada en
el 92/ Anunciacidon Lopez, Alicia Castellote

En: Electronica hoy (Diciembre 1989), n. §6; p. 28-37.
Entrevista a Javier Nadal, director general de Telecomuni-
caciones, en la que pasa revisla al Plan Nacional de Tele-
comunicaciones y al punto en que sc encuentra el proyecto
dela Comunidad Europea para la liberalizacion del seeter.
COMUNIDAD EUROPEA; ESPANA: NUEVAS TEC-
NOLOGIAS; TELECOMUNICACIONES; SERVICIO
TELEFONICO; LIBERALIZACION DE LAS TELECO-
MUNICACIONES

00631 TELECOMUNICACIONES

Las telecomunicaciones rompen sus cadenas

En: Elecironica hoy {Diciembre 1989), n. 36; p. 49-65.
[ntentes de liberalizacién del sector de las telecomunica-
clones ¢n ¢l seno de la CEE. Exposicion de las posturas
discrepantes de la Comision Europea y del Conscjo de
Ministros al respecto. lncluye Propucsta revisada dela
Directiva del Consejo presentada por la Comisién de las
Comunidades Europeas el 10 dc agosto de 1989.
CEE;INDUSTRIA DE LAS TELECOMUNICACIONES:
LIBERALIZACION; LOT

00633 CAMBLOR, I.R.

Criterios técnicos de las emisoras de radiodifusion FM/
J.R. Camblor, J. Sesefia

En: Blecironica hoy (Junic 1989), n. 51; p. B0-85.

El Real Decreto 169/1989 dc 10 de febrero por el que se
aprueba el Plan Técnico de Radiodifusion Sonora en
Ondas Métricas con Modulacion de Frecuencis define en
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su articulo 5.1 Jas caracteristicas téenicas de las emisoras
correspondientes a las corporaciones locales. En esta co-
municacion se analizan esos criterios téonicos y se ilustry
¢l procedimiento de planificacion por reticulas.
EMISORA: RADIO; FRECUENCIA MODULADA; PLA-
NIFICACION POR RETICULAS; RADIODIFUSION

00634 LOPEZ, Anunciacion

Hispasal: un satélite gspafiol de comunicaciones! Anun-
ciacion Loper

En: Electronica hoy (Junio 1980), n, 51 p. 43-50.

El programa HISPASAT, cuya puesta en marcha esld
prevista parg 1992, supondrd el establecimiento de un
sistema nacional de comunicaciones por satélile, con ¢l
que Lspafia sc incorporard al conjunio de paises que
dispenen de un satélile propio de comunicaciones.
ESPANA; HISPASAT; INDUSTRIA ESPACIAL: SATE-
LITE DE COMUNICACIONES

00635 CASTELLOTE RODRIGUEZ, Alicia
Televigion de Alta Definicion: Bl futuro de la electronica
curopea en juego! Alicta Castellote Rodriguez

tn: Electronica hoy (Abril 1989), n. 49; p. 37-42,

La consecucidén de¢ un estindar de Television de Alta
Detinicion dependerd de la decisién, en 1990, del Comiré
Consultivo Internacional de Radiocomunicaciones, que
habrd de optar entre los proyectos norleamericano, curo-
peo y japonés,

ELECTRONICA: RETRANSMISION VIA SATELITE:
TELECOMUNLCACION; TELEVISION DE ALTA DE-
FINICHON

00636 FLERNANDEZ, Alfredo

Los profesionales del 92: La empresa de los nueyos Liem-
posi Alfredo Fernandez

En: Electronica hoy (Febrero 1989), n. 47; p. 41-48.
Diversos estudios de empresa sobre recursos humanos han
canducido a la construccién de un perfil del nuevo profe-
sional de la cra post-industrial.

EMPRESA; GESTION DE PERSONAL:; PERFIL PRO-
FESIONAL; SISTEMAS DE INFORMACION

00637  LOPEZ, Anunciacion

Entrevisla a Antonio Lopez Gareia, presidente de Amper/
Anunciacidn [Ldpez, César Rico

Fin: Electronica hoy (Febrero 1989). n. 47; p. 32-40.

Ll presidente del grupo AMPER habla de situacion actual
de la compafiia ¥ de sus planes de despliegue de redes
comerciales por Europa.

AMPER; INDUSTRIA DE TELECOMUNICACIONES:
ESPANA:; NUEVAS TECNOLOGIAS

00638  LOPEZ, Anunciacion

La industria porrugtesa de telecomunicaclones ¢ informa-
tica/ Anuneiacion Liper

En: Electronica hoy (Lnero 1989), n. 46, p. 55-38.
Anilisis del ripido desarrollo del sector de las lelecomu-
nicaciones y la informitiga en la industria portuguecsa con
vistas a Ia construccion del mercado unico europeo.
INDUSTRIA DE LAS TELECOMUNICACIONES; IN-
DUSTRIA INFORMATICA; PORTUGAL

00640  CASADO RUSSI, Agustin
Planificacidn del medio revistas: “Algunos casos y cosas™
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Agustin Casado Russi

En: Informucion y Marketing (Marzo 1989), n. 29; p. 45-
52,

El aumento de la inversion en revistas, se contradice con
relativo estancamicnto del nivel de audiencia. Fstudio de
las variables difusion‘audiencia v cobertura/[Tecuencia,
asi como del tiempo de lectura y la exclusividad.
REVISTAS: INVERSION; AUDIENCIA; PURLICIDAD

00642 COSTA, Antonio

Saber ver cine/ Antonio Costa

(1" cd) - Barcelona (etc.): Paidos, 1988, 319 p. -
(Instrumenios Paidos/ Umberto lico; 53).  ISBN 84-7509-
489-9

Breve historia del cine ¢ introduceion a los diversos aspec-
tos téenicos en el proceso de claboracion de una pelicula,
asicomoa las relaciones existentes entre téenica y lenguaje
lilmico.

CINE: TECNICA: PRODUCCION: LENGUAIJE; HIS-
TORIA

(0643 GUILLAMET. Jaume

Conocer la prensa: Introduccion en su uso cn la cscuelad
Jaume Guillamet

Barcelona: Gustavo Gilil, 1988, 141 p. - (Medios
Comunicac.cn Ensehanza/ Joaquin Romaguera i Ramio).
- ISBN 84-252-13060-6

Obrade divulgacion sobre la prensay la labor periodistica:
qué es y para qué sitve. sus tipos. como se hace un
periodico. las empresas periodisticas, ete., acompanada de
ejercicios tedricos y praclicos para su uso en la escucla,
PRENSA; ESCUELA; EDUCACION; PEDAGOGIA

00644 GEORGES

Georges Iranfu: XV1 SBemana Internacional de Cine de
Autor de Malaga v la Filmoteca Espanola 7 Seleccion de
textos y supervision de traduciones a cargo de Elena Sacz
s.:Maélaga: Cuademos Semanautor:l'ilmoteca Espafiola,
P988. - XXXH, 42 p.

Datos biogralicos del cineasta fruncés Georges Franju,
fallecido en 1987 y considerado como inteprante de la
Nouvelle Vague. Incluye la ficha téenica y eriticas en torno
a su obra, asi comoe ensayos acerca de su personalidad y
Milmoyralia.

CINE; DIRECTOR:; FRANCIA; NOUVELLE VAGUE;
FRANJU. GEORGES; FILMOGRAFIA

00645 CGARCIA DE LEON, Maria Antonia

Pedro Almoddvar, la otra Espaia caii: Sociologia v critica
cinematogrificas! Maria Antonia Garcia de Ledn, Teresa
Maldonado

(2. Ciudad Real: Diputacion Provincial de Cindad Real.
Arca de Cultura, 1989, 291 p: 14 ldm.. - {Bibl. Aulores
y Temas Manchego/ ; 52). - ISBN §4-7789-011-2
Partiendo de ta biogralia v peliculas de Pedro Almodovar,
las autoras realizan un ensayo contextualizéndolo en la
historia del cine espanol y la seiedad madrileia de los aftos
8O Anexo con fichy téenica, deseripeidn v criticas de sus
peliculas,

CINE; ESPANA; ALMODOVAR, PEDRO: DIRECTOR;
FILMOGRAHRIA

00646 GARCIA FERNANDEZ-BALBUENA, Augusto
Diccionario de cine y video: Espafiol-Ingles, Ingiés-Espa-
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fiol - Film&vidco:Dictionary Spanish-English, English-
Spanish/ Augusto Gareia Fernindez-Balbuena.
(Madrid): Taye, 1988, - 173 p. — [SBN E4-87048-00-5
Diccionario bilingtic (Espanol-Inglésien el que se recogen
Tos términoes de use comun en la cinematogralia y el video,
CINE; VIDEO; DICCIONARIO

00647 KEATON, Busier

Slapstick: Las memaorias de Buster Keaton/ Buster Keaton
con la colaboracion de Charles Samuels
{1M). - Madrid: Plot, 1988. - 290 p: 16 lam..
¥H702-04-6

Autobioprafia de Buster Keaton. Incluye la filmogratia del
autor con ficha téenica de cada pelicula.

CINE: USA: CINLE COMICO; CINE MUDO; KEATON,
BUSTER

ISBN 84-

00648 GUBERN, Romdn

La imagen pornografica y otras perversiones opticas/
Romin Gubern

Madrid: Akal. 1989. - 131 p: 36 fig.. - ISBN 84-7600-343-
9

Analiza los mundos iconogrificos marginales de la socie-
dad “bicn-pensante’™ la imagen pornografica, religiosa,
pruletaria, nazi y cruel, ofreciendo una relectura estética ¢
ideologica de la imagen que ha vetebrado la iconografia
contemporaney. -

IMAGEN: PORNOGRAFIA; RELIGION; NAZIL
ICONOGRAFIA; TIPOLOGIA

00649 MONTABES PEREIRA, Juan

La prensa del Estado durante la transicion politica cspafio-
la/ Juan Montabes Pereira

(17).  Madrid: CIS: Siglo XXI dc Espafia, 1989 . 359
p. — (Monografias/ ; 103). — 13BN R4-7476-125-3
Estudio de Ta {lamada “Prensa del Movimicnto™ durante la
época franquista en sus aspectos organizativos, institucionalcs,
juridico-constitucioniles y de comunicacion politica, y de
los Medios de Comunicacion Social del Estado durante la
transicion politica espafiola (1976). La conclusion princi-
pal a la que llega el autor es el caracter oficialista de la
Prensa del Estado, acorde a los sucesivos gobiernos de la
Transicicion.

MEDIO INFORMATIVO; HISTORIA; FRANQUISMO;
TRANSICION DEMOCRATICA; ESPANA; PRENSA DEL
MOVIMIENTO

0065¢  SANCHEZ PICAZQ, Miguel

Prensa periddica del partido judicial de [La Roda/ Miguel

Sdnches Picaro

Albacete: CSIC: Institute de Estudios Albacetenses, 1987,
(Ensayos Htcos. y Cientificos; 33). — ISBN 84-00-

06711-8

Recopilacidn y andlisis de las publicaciones periddicas

editadus cn la comarca albacetena de La Roda desde los

Oltimos anos del siglo X1X hasta 1983,

PRENSA; HISTORIA; ALBACETE; LA RODA

00651 FERNANDEZ, Gonzalo

La empresa y la comunicacion social/ Gonzalo Ferndndez
Madrid: Dagur, 988, - 214 p. — [SBN 84-85061-11-X
Anilisis sobre la comunicacién entre la empresa y la
sociedad reclamando para la empresa un papel protagonis-
ta en ¢l debate y didlogo social.
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EMPRESA; COMUNICACION; SOCIEDAD

00652 ETERNO

Eterno cfimero: Muestra fotogrifica de publicidad y moda/
(organizada por) Asociacion de Fotografos Profesionales
de Publicidad y Moda de Madrid

Madrid: AFP/PM, (1989). - 86 p: [am. col..

Catdlogo de la VI Muestra Fotografica organizada por la
AFP/PMM en el que se recoge una seleceion de fotografias
publicitarias de profesionales espafioles y extranjeros,
FOTOGRAFIA; PUBLICIDAD; CATALOGO, MODA

00653 NIETO, Alfonso

Concentracion informativa en Espafia:prensa diaria/ Al-
fonso Nicto, Juan Manuel Mora

Pamplony: Servicio de Publicaciones de la Universidad de
Navarra, 1989, — 746 p. — (Universitaria/ : 2}. - [SBN 84-
#7146-02-3

Mediante el analisis pormenorizado de las empresas perio-
disticas espafiolas que editan diarios de cobertura nacional
y cuya difusion estd sometida al control de 1a Oficina de
Justificacion de la Difusion en el periodo gue va de 1975
a 1986, los autores Hegan a la conclusion de que en Espafia
na existe un proceso de concentracion informativa a traves
de la prensa diuria. Sefiulan la avsencia de diarios cn
dieciseis provincias, donde cabe alntar una ligera concen-
trucion informatiava de prensa fordnea, asi como una
tendencia concentradora en ambitos geograficos
pluriprovinciales. Se pone de manifiesto que existen lige-
ros procesos concentradores a partir de 1986, pero sin
atisbos de alarma. EL trabajo sc complementa con 16
laminas en las que se recogen los estudics y datoy estadis-
ticos.

PRENSA; EMPRESA PERIODISTICA; CONCENTRA-
CION; ESPANA

00634 CIOMPIL, Valeria

John Ford/ Coordinacidn Valeria Ciompi

(1), Madrid: Filmoteca Espafiola:Ins.de la Cinematograf.
¥ las Artes Audiovisuales, 1988, - 383 p: 402 fig.. - ISBN
84-86877-00-8

Antologia de textos de doferentes aulores en torno a Ja obra
y personalidad de John Ford. Se adjunta ficha técnica de su
filmografia ordecnada cronoldgicamente.
DIRECTOR; CINE; USA; FILMOGRAFIA; FORD, JOHN

00656 SPOTS

Spots para TV cn 3D y cintas dc video

En: 1.P. Mark {1" quincena Febrero 1988),n.303; p. 19-26,
[.os gjecutivos de marketing de las grandes empresas
comienzan a utilizar nucvas tecnologias y estratcgias para
la promocion de sus productos. Anuncios de 30 sg en
peliculas de video y el spoten 3 dimensiones. En EEUU se
trala de aprovechar la gran audiencia de la industria del
video. Las grandes estrellas americanas realizan publici-
dad en un intento de promocionar cada producto en el gran
mercado compelitivo.

VIDEO; TELEVISION; SPOTS; PUBLICIDAD; USA;
NUEVAS TECNOLOGIAS: PROMOCION

00657 CANAL

1 canal 10 “se apunta™ a la pelémica

En: I.P. Mark { }* quincena Febrero 1988), n. 303; p. 33-35.
1 emision del canal 10: 25-1-88. Se rompe asi con el
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menopolioestatal de RTVE. El canal 10 uvo un polémico
lanzamiento. Cuenta con el apoyo del PSOE v el sjecutivo.
Nallevard publicidad. Calviiio no asistio a la inaguracion.
Asimismo se apunta una legislacién insegura y con diver-
sas lagunas,

CANAL 10; ESPANA, LEGISLACION

00658  RUEKERT, Robert

Organizacion de las actividades de marketing: Una teoria
de conlingencias sobre su estructura y ¢jecuciond Robert
Ruckert, C. Walker Orville jr., Roering Kenneth

Fn: 1P, Mark (1° quincena marzo 1988), n. 305: p. 37-50.
Amnilisis de la organizacion de marketing. No se ha tenido
en cuenty la organizacién de las tarcas a nivel de unidades
ope-talivas, Estructura y realizacion de las actividades del
Mar-keting y economia de sutealizacion. Cuadros estadis-
ticos.

MARKETING; ORGANIZACION: ECONOMIA

00639 PASO

Lo que pasd en el afio que pasé

lin: 1.LP. Mark (2" quincena enerc 1988), n. 302: p. 72-81.
Analisis de los sucesos mas importantes ocurridos en 1987
cn el campo de la [nformacion y Comunicacion. Ascense
del marketing nacional en el mercado internacional. Leyes
de Publicidad y TV privada, auge curopeo de TV por cable
y via satélite. Exposicion mes por mes de lo sucedido en
1987 informativamente,

1987 MARKETING; PUBLICIDAD: INFORMACION;
EUROPA: ESPANA

00661 LANDOR

.andor publica su primer estudio sobre poder de imagen:
marcas indelebles

En: Campaha (2* quincena marzo 1989), n. 338; p. 4-6.
Estudio de la posible relacion entre Ta inversion en publi-
cidad ¥ ¢l reconocimiento de {a imagen de una determina-
du marca.

PUBLICIDAD; MARCAS; IMAGEN

00662 VACCHIANO, César

Agencias, anunciantes y medies opinaron en Londres:
Centralizar o no, he aqui la cuestion/ César Vacchiano
En: Campafia (2* quincena marzo 1989), n. 338; p. 17-18.
Agencias, centrales, anuncianies ¥ medios expresaron sus
puntos de vista ¢n un seminario celebrado en Londres bajo
¢l epigrafe “; Tiene sentido la compra centralizada”. En
este articulo se exponen las conclusiones.
CENTRALIZACION; AGENCIA PURLICITARIA; PU-
BLICIDAD

00663 YACCHIANQ, César

Elescenario de la publicidad en Francia: Manana serd hoy/
César Vacchiano

sn: Campafia (2° quimeena marzo 1989), n. 338; p. 19-21.
autor comenla los resultados de los estudios realizadas

en Francia por Ballester sobre la percepcion e imagen de
las agenciay por los grandes anunciantes.
FRANCIA; PUBLICIDAD, PERCEPCION

00664 REALIZADORES
Realizadores publicitarios hacen sus pinitos en cine largo:
De pantalla chica a pantalla grande
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En: Campafia (2* quincena marzo 1989), n. 338; p. 47-49.
Aportacion del cine publicitario al largometraje.
CINE PUBLICITARIO; LSPANA

00665 VIDEOCAMARAS

Videocamaras: guerra de prestaciones en un sector que
acaba de quintuplicar su inveryion publicitaria: Solo para
iniciados

En: Campafia (1* quincena febrero 1989}, n. 339; p. 43-48.
Se trata el incremento de la publicidad de videocamaras en
Fspafia.

ESPANA: CAMPANA PUBLICITARIA; VIDEQCA-
MARAS

00666 BASSAT

Bassal consiguid el premio al mejor cartel de 1988, otor-
gado por Ia AEPE: El afio del perro

Ln: Campaiia { 1" quincena febrero 19893, 0. 339; p. 15-18.
Restimen de los premio de la segunda edicion del Concur-
s0 Nacional del Cartel en Publicidad Exterior (afio 1988)
cuyo tin ¢s premocionar la creatividad en el medio exte-
rior,

CARTEL; PUBLICIDAD EXTERIOR; ESPANA

00667 LESPADALE, Bartolomé

Ponga musica a sus campaiias, pero asegtirese bien. Puede
usted acabar ante los Tribunales: lag nuevas disposiciones
legales, graves y muy duras/ Bartolomeé Espadalé

Lin: Campafia (1° quincena febrero 19893, 0. 339; p. 50-51.
Consecuencias de a Ley de Propiedad intelectual en el
sector de la publicidad,

LEY DEPROPIEDAD INTELECTUAL: PUBLICLIDAID:
ESPANA; BANDA SONORA

30668 IDILIOS

Idilies de fuego: Tecnologia y sepuridad, disparos de la
publicidad de armas

En: Campaiia (2* quincena febrero 19893, n. 340; p. 25-29.
Incremente de la publicidad de urmas en Espaila y compa-
racion con la situacion en Estados Unidos.

ARMAS; ESPANA; USA; CAMPANA PUBLICITARIA

00669 ESPANA

Esparia ingreso casi dos billones de dolares por Turismo en
1988: Hacia el liderazgo cualitativo

En: Campafia {2 quincena febrero 1989), n. 340, p. 4-10.
Campanas publicitarias de promocion exterior del turismo
en Espafa. su situacion en 1988,

CAMPANA PUBLICITARIA; TURISMO: ESPANA; 1988

GO670  EGINO, Ana

En busca de nucvas fronferas: cumbre internacional Luris-
tica/ Ana Egido

En: Campaia (2 quincena febrero 1989}, n. 340; p. 12-14.
Resamen de ja Cumbre Internacional de Publicidad Turis-
tica celebrada en Madrid del 27 de encro al 9 de febrero,
dande se Teunieran esneeinlistas v nrofesionales de la
donde se reunieron especialistas y profesiongles de la
publicidad. Algunos de Ios temas tratados fueron: publici-
dad turistica, su peso en los planes de marketing, creativi-
dad ¢n sus campanas...

CAMPANA PUBLICITARIA, TURISMO; 1989

0671  AEDEMO
Aedemo did un repaso a la investigacion y planilicacion
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sobre television cn Espafia: Mas de 200 prolesionales
participaron en cl quinto Scminario sobre Audiencia de
Television

En: Campaiia (2* guincena febrero 1989), n. 340; p. 19-24.
Resamen del V Seminario sobre Audiencia de Television
celebrado en San Sebastian durante los dias 2 y 3 de
febrero, con penencias sobre la invesligacion y planifica-
cicn en la television: nuevos modelos de invesligacion de
audicncias,

ESPANA; TELEVISION: INVESTIGACION; PLANIFI-
CACION; AUDIENCLA; 1989

00672 GERALD

Gerald M. Goldberg, presidente del Festival de Nueva
Yark: Europa ha sido lider en levar el humor a la publici-
dad

En: Campaiia (2° quincena febrero 1989), n. 340; p. 44-45.
Evaluacion de la trayectoria del Festival Internacional de
Cine y Television. Se resalta ademas el nivel creativo
curopeo frente al papel de lider en marketing de Estados
Unides en ¢l campo de la publicidad.

EURCH?A; PUBLICIDAD; CREATIVIDAD; MARKE-
TING; USA; TESTIVAL INTERMACIONAL; CINE;
TELEVISION

00674 BLOQUES

Con 108 bloques semanales gestionados por multiexclusivas
de publicidad: Canal Sur de Television, en el aire

En: Campafia (1” quincena marzo 1989}, n. 341; p. 15-16.
Resamen de la formacion de Canal Sur Television y su
programacion. Asi como la polémica suscitada por la
concesion en exclusiva de la publicidad a Multicxelusivas
de Publicidad.

PUBLICIDAD; TELEVISION; ANDALUCILA; CANAL
SUR

00675  INVERSION

[nversion controlada por Repress Nielsen en 1988 trans-
porte movid la mayor inversion

En: Campaiia (1* quincena marzo 1989), n. 341; p. 34-37.
Estudio de la inversion en publicidad en Espana en 1988,
por sectores ¥ medios.

INVERSION PUBLICITARIA; GSPANA; 1988

00676 PHILLIPS, Graham

Los anunciantes deben elegir, ;qué extremo del telesco-
pin?/ Graham Phillips

En: Campaiia (1" quincena marzo 1989), n. 341; p. 40-42.
Reproduccion de la conferencia de Graham Phillips ante la
Asociacion Nacional de Anunciantes (ANA), en Nuevy
York, en octubre de 1989: ¢l tema: Ta reduccion de la
compensacion de agencias y el efecto que ésta puede tener
sobre la publicidad de las grandes marcas.
PUBLICIDAD: AGENCIAS; MARCAS; REDUCCION;
ASOCIACION NACIONAL DE ANUNCIANTES

00677 DESPLEGA

Despega la publicidad de las lineas aéreas: vocle a la
sofisticacion

En: Campafta { 1* quincena marzo 1989), n. 341; p. 43-47.
Campafas de publicidad de las distintas lineas aéreas y su
inversion en 1988, Estudio geueral,

LINEA AEREA: 1988; CAMPANA PUBLICITARIA
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678 CI8

Ei CIS investiga la relacion entre publicidad y consume:
cenfiados, desconfiados y criticos

En: Campaiia (1" quincena marzo 1989), n. 341; p. 48-49.
Estudio sobre la influencia de la publicidud en el consumae
en Espafia.

PUBLICIDAD: CONSUMO: ESPANA; INFLUENCIA

00679 BUENOS

Buenos resultados de 1a campaiia del Instituto de la Mujer:
mensaje de iguaidad

En: Campaia {1* quincena marzo 1989), n. 341; p. 52-53.
Estudio de la campafia del Instituto de la Mujer en Espaia
sobre la igualdad de los sexos.

INSTITUTO DE LA MUJEK; ESPANA: CAMPANA
PUBLICITARIA; 1989

00680 CONTRAPUNTO

Contrapunto y RCP 5 ET SA. grander vencedoras en ¢l
FIAP: Dippin emociond en Uruguay

En: Campaiia (2* quincena marzo 1989), n. 342; p. 5-11.
Resumen de los premios concedidos en la decimoprimera
edicion del Festival Iberoamencanode la Publicidad (FIAD),
donde Espafia obluvo el mayor nimere de premios.
PUBLICIDAD; PREMIOS; ESPANA; FESTIVAL IBE-
ROAMERICANO DE LA PUBLICIDAD; 1989

008! CRECE

Crece elinterés por el mercado soviélico entre anunciantes
y agencias oceidentales: Hacia Rusia con amor

En: Campaiia (2* quincena marzo 1989), n. 342; p. 12-13.
Introduceion de snunciantes y agencias occidentales de
publicidad en la URSS.

PUBLICIDAD; URSS

00682 ARTE

Arte para consumir ¢ de como la pintura sirve a la publi-
cidad: Mona Lisa y la salsa de espaguetis

En: Campafia {2° quincena marzo 1989), n. 342; p. 30-35.
Influencia de las distinlas corrienes pictdricas en la publi-
cidad.

PUBLICIDAD; PINTURA; INFLUENCLA; ARTE

00683 ACUERDO

Acuerdo de la CE para la television sin fronteras: nueve
minutos de publicidad por cada hora de emision

En: Campana (2" quincena marzo 1989), n. 342; p. 44,
Resumen del acuerdo al que han llegado los paises miem-
bros de la Comunidad Europea sobre el régimen de la
futura television sin fronteras en cuanto a la publicidad.
PUBLICIDAD; CEE; TELEVISION

00687 MARASTRONI, Silvia

Maoderar los excesos: problematica situacion de la publi-
cidad televisiva en Natia/ Silvin Martastroni

En: Campaiia (2* quincena abril 1989), n. 344; p. 18-19.
Sitwacion de la publicidad en la television italiana y su
posible solucién.

PUBLICIDAD; ITALIA; TELEVISION

00688 CONFERENCIA
Conferencia FEuropea sobre television por cable y via
satélite: ideas y materiales para una nueva television.
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En: Campafia (2% quincena abril 1989), n. 344, p. 17-18.
Resumen de {a Conferencia Europea sobre television por
cable v via satélite, celebrado en Londres, 1989, Seaborda
el problema de la financiacion anicamente con publicidad.
TELEVISION POR CABLE; TELEVISION VIA SA-
TELITE: PUBLICIDAD, 1989, FINANCIACION: EU-
ROPA

00689 ESPARZA, Elvira

[ Seminario Turidico sobre la Ley General de Publicidad:
[.a bomba no estatla/ Elvira Esparza

En: Campafna {2° quincena abril 1989), n. 344; p. 32-24.
Anilisis de las posibilidades que oirece la Ley General de
Publicidad (Ley 34/198%) a |as agencias y anunciantes, en
el | Seminario Juridico celebrado el é de abril de 1989
organizado por la Asociacion HEspanola de Agencias de
Publicidad.

LEY GENERAL DE PUBLICIDAD, ESPANA; PUBLI-
CIDAT LEOISLACION

00690 ARTES

Artes de impresor: exposicion en el Museo de la Publici-
dad de Paris

En: Campafia (2" quincena abri 1989}, n. 344; p. 40.
Breve resumen de Ja influencia de la pintura y el grabado
en el mundo de la publicidad, basdndose en la exposicion
de Arle del Museo de la Publicidad de Paris.

PINTURA, GRABADO: INFLUENCIA; PURLICIDADR

n0s91 LUZ

Una luz en la oscuridad: con una audiencia joven, ¢l cine
recupera inversion

In: Campafia (2* quincena abril 1989), n. 344; p. 41-44.
Kl ¢ine comoe medio pubiicitario, en Espafia.

FSPANA; CINE PUBLICITARIO

00692 ORTEGA MARTINEZ. Enrique

Andlisis del estilo, patrocinio y naturaleza de los spots de
productos de alimentacién/ Enrique Ortega Martinez
Eos Campatia {1* quineeaa mayo 1989), n. 345 p. 43-44.
Estudio de los spols publicitarios de productos de alimen-
lacion aparccidos por primera vez en las emisiones de
cardcter nacional de Television Espafiola, afioy 1986 a
1084,

SPOTS; CAMPANA PUBLICITARIA; ALIMENTACION:
ESPANA; ANALISIS; 1986-1988

00693 VIGENTE

Vigente desde el 29 de julio de 1988: La Ley de costas
comienza su guerra contra la publicidad exterior

En: Campana (I quincena mayo 1989), n. 345; p. 33,
Incidencias de la Ley de Costas en la publicidad.
PURLICIDAD EXTERIOR: LEY DE COSTAS; ESPA-
NA

00694 PUBLICIDAD

Lapublicidad podeiuilegara 14 BB sini déjar de percibir
Ta subvencidn de las tasas

En: Campafia (1* quincena mayo 1989}, n. 345; p. 35,
Resumen de la conferencia dada por Hussey {presidente de
la BBC) en el mes de abril en Espafia, sohre incluir 1a
publicidad como forma de financiacién ademis de las
tasas.

PUBLICIDAD: TELEVISION; BBC; FINANCIACION
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00695  EGIDO, Ana

Eierno Efimere, fotografia publicitaria a toda maquina:
Michel Malka, Javier Vallhonrat y E1 Pais Dominical,
premiados por la AFP-PMM/ Ana Egido

En: Campaiia (1° quincena mayo 1989), n. 345; p. 6(-64.
Anilists de la exposicion Eterno Efimero. sexla muestrade
fotografia organizada por la Asociacion de Fotograloy
Profesionales de Publicidad y Moda de Madrid. celebrada
en el mes de abril.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA; ESPANA; EXPOSICION;
ETERNO EFIMERO

00696 DONALD

Donald Gunn, director de reursos creativos de Leo Burnett:
En busca de la publicidad superior

En: Campaita (2" quincena mayo 1989), n. 346: p. 45-47.
Entrevista a Donald Gunn sobre la filosofia de la agnecia
L.co Burnett, basada en la “publicidad superiot™.
BURNETT, LEO: PUBLICTDAD: GUNN, DONALD

00697 CORREDOIRA Y ALFONSO. Loreto

Primer estudio juridico-intformativo del patrocinio en Es-
pafia: Una cstrategia de comunicacion cada vez mas con-
solidada/ Loreto Carredoira y Alfonso

En: Campana {2 quinccna mayo 1989), n. 346 p. 64-66,
Resumen de la tesis doctoral de Loreto Corredoira y
Alfonso. “El régimen juridice del patrocinio en Espana v
en la Comunidad Curopea™.

LEGISLACION; PATROCINIO; ESPANA; COMUNI-
DAD ECONOMICA EUROPEA: COMUNICACION

00698  EGIDO, Ana

[lustracién, la otra imagen publicitaria/ Ana Egido

En: Campafia (- quincena junio 1989}, n. 347 p. 19-23.
Situacién de los Hlustradores en ¢l mundo de la publicidad
espuniota.

LSPANA; ILUSTRACION: PUBLICIDAD

00702 EGIDO, Ana

Produccion en Yo UIMP: un paisaje “envidiado”™ Ana
Egido

En: Campana (2* quincena junio 1989), n. 348%; p. 63-66.
Resiimen del “Seminario Profesional de Produceion Cine-
matogrifica y Televisiva™ organizado por la Universidad
Menéndez Pelayo en Cuenca. Se analiza el future del
sector.

PRODUCCION: CINE; TELEVISION: PUBLICIDAD;
EUROPA

00703 MARASTONI, Silvia

“Ladri di saponette” o la publicidad que sc come al cine:
anuncios voraces/ Silvia Marastoni

Fin: Campaiia (2* quincena junio 1989), n. 348, p. 72,
lIrrupeion de la publicidad en el cine.

CINE PUBLICITARIOC INFLUENCIA

00704 BUSCANDO

Buscando cn el baul de los *Hit-parades™ un 28 por 100 de
Tas bandas sonoras publicitarias proceden de temas comer-
ciales

En: Campafia (2° quincena junio 1989), n. 348; p. 93-101.
Usos de o miigica en publicidad: estudio y critica.
CAMPANA PUBLICITARIA; BANDA SONORA
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D0705  BUSCA

En busca de soluciones: [11 Jornadas de Publicidad Exterior
En: Campana (1* quincena julio 1989). n. 349: p. 8-10.
Andlisis de los temas tratados en las Il Jornadas de
Publicidad Lixterior, celebradas en Benalmadena (Mdla-
ga}, los dias 8 y 9 de junio: situacion de la publicidad
exterior en distintos paises, elc.

PUBLICIDAD EXTERIOR

00706 CRECIMIENTO

Crecimiento sostenido: lainversion publicitariase cifroen
6853000 millones, segian JWT

En: Campana (2° quincena septicmbre 1989).n. 351 p. 37-
53,

Analisis de la inversion publicitaria por sectores y empre-
sas-grupos, durante ¢l ano 1988, segan cl informe anual
IW Thompson en Espafia, ¥ su comparacion con los
resultados de 1987,

ESPANA; INVERSION PUBLICITARIA; INFORME JW
THOMPSON; 1988

00707 MONTENEGROQ. Carlos

iA comprar!: consuymo, publicidad y medios en el mercado
Nipan y 2/ Carlos Montenegro

Fn: Campafia (2* quincena julio 1989), n. 350; p. 69-77.
Analisis de La situacion de! marketing y la publicidad en
Japdn.

JAPON, PUBLICIDAD: MARKETING; CONSUMO

00708 FERNANDLEZ JORGE, Jose Maria

La pubhicidad y la Ley Gieneral de Carreleras/ José Maria
Fernanders lorge

En: Campaiia (2* quincena julio 1989), n. 350; p. 90-91.
Comentario y parte del texto de la Ley General de Carre-
LTy,

ESPANA:PUBLICIDAD EXTERIOR; LEY DECARRE-
TERAS

00709 EGLDO, Ana

Creacion de marcas: divinas palabras/ Ana Egido

En: Campaita (2° quincena julio 1989), n. 35; p. 60-64.
Andlisis de los procesos implicados en la creacién de una
marea, en la Conferencia celebrada en Madrid bajo el
epigrafe “Creacion de marcas, lo 0ltimo en marketing™.

FSPANA; MARKETING, MARCAS

Q071G EGIDG, Ang

Las vallas se visten de blanco: a la espera del reglamento
que desarralle la Ley de Carreteras/ Ana Egido

En: Campaia (2° quincena julio 1989), n. 351; p. 4-6.
Dilerentes aclitudes. en concreto del MOPU, de la Junta
Directiva de la Asociacion de Empresas de Publicidad
Exterfor (AEPE) v jurislas, sobre ¢l desmantelamiento de
las vallas publicitarias de 1a red nacional de carreteras, que
sc desarrolla en el articulo 24 de la Ley de Carreteras.
ESPANA: LEY DE CARRETERAS; PUBLICIDAD EX-
TERIOR

00711 CONSUMIDORES

Consumidores y publicitarios crean una Comision de Pu-
blicidad

En: Campaiia (17 quincena octubre 1989), n. 352; p. 9.
Articulo en el que sc trata la creacién de una Comision de
Publicidad cn Lispafia v sus obictivos.
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ESPANA; COMISION DE PUBLICIDAD

00712 TELEVISION

Latelevision valeneiana inicia su andadura ¢l 9 de octubre:
Canal 9, la sexia television autondmica

En: Campafia (1" quincena octubre 1989), 0. 352; p. 18-19.
Normas v limites de publicidad en la television valenciana.
PUBLICIDAD; TELEVISION VALENCIANA

00713 ORTEGA MARTINEZ. Enrique

Los estilos publicitarios en television durante 19887 Enri-
que Ortcga Martinez

En: Campatfia (1" guincena actubre 1989}, n. 352; p. 344,
Estudiosobre la publicidad en televisién espafiola durante
1988. Comentario y cuadros.

ESPANA; PUBLICIDAD: TELEVISION; 1988

00714 ELECCIONES

Ante las clecciones generales del 29 de octubre: Tos parti-
dos politicos “sc aprictan el cinturdn™

En: Campariia (2" quincena octubre 1989}, n. 353; p. 8-9.
Publicidad politica.

ESPANA; 1989; PUBLICIDAD POLITICA

00715 INFORME

Informe 88 de McCann Erickson sebre laincidencia publi-
citaria en {elevision: cada espectador reetbié una media de
36 impactos al dia

En: Camparia (2" quincena octubre 1989), n. 353; p. 10-12.
Conclusiones del 4%inlorme de M¢Cann Erickson sobre T
“Incidencia publicituria de la television cn ¢l consumidor
cspanol”.

ESPANA; PUBLICIDAD; TELEVISION; ESPECTADOR;
INFORME MCCANMNN ERICKSON

00716 CREATIVIDAD

Creatividad radiofonica: de espaldas a un [ilon

En: Campafia (2 quincena octubre 1989),n.353; p. 53-56.
Analisis de la situacion y posibilidades creativas que
ofrece la radio como medio publicitario.

RADIO: PUBLICIDAD

00717 TELEVISION

Television revalida su primer pussto: segin ¢l estudio de
inversiones de la FNEP

En: Campaiia (17 quineena noviembre 1989), n. 354; p. 22-23.
Estudio de las inversiones publicitariag en distintos me-
dios. Incluye la comparacion del primer trimestre de 1988
con cl de 1989,

ESPANA; INVERSION PUBLICITARIA

00718 NORMAS

Normas y tarifus de publicidad en Telemadrid: historias de
television

En: Campaia (1" quincena noviembre 1989), n. 354; p.
l4—16.

Anilisis de la gestion publicitaria de Telemadrid; incluye
normas v tarifas.

FPUBLICIDAD; TELEMADRID; NORMAS: TARIFAS

00719 ASPECTOS
Los aspeclos comerciales del mensaje politica: politicos y
partidos, productos y marcas



334

Ln: Campafia (1* quincena noviembre 1989}, n, 354; p. 56-
57.

Resumen de la ponencia presentada por José Cruz v Mauro
(jonzalez en el seminario “Investigaciones Politcas™ y
titulada "La eficagin comunicacional publicitaria del poli-
lico™,

PUBLICIDAD POLITIC A, ESPANA

00720 IMAGEN

Imagen de empresa: el valor dc un intangible

En: Campafa (2" quincena novicmbre 1989). n. 355 p. 25+
28,

Conclusiones del seminario organizado por el Instituo dg
Empresa sobre “El poder de la imagen y la comunicagién™
celebrade en Madrid.

EMPRESA; PUBLICIDATD; IMAGEN; ESPANA

00721 MARASTONI, Silvia

Prosigue en lialia la polémica sobre las interrupciones
publicilarias de las peliculas: sentencia disculida

En: Campafia {2 quincena noviembre 1989), 0. 355; p. 36-
37.

Reaccién delos directores de cine italianos sobre la senten-
cia judicial a propésito de la presencia de spots publicita-
rios en las peliculas emitidas en television.

ITALLA; PUBLICIDATY, TELEVISION; CINCZ

00722 LEONM, Jost Luis

Relaciones publicidad-consumo, algunas precisiones! José
Luis Leon

En: Campaia (2* quincena noviembre 1989).n.355; p. 50-
53.

influencia de la publicidad en el consume. Incluye refe-
rencias.

PUBLICIDAD; CONSUMO: INFLUENCIA

00723 INTENSO

Intenso luego publicitario en un sector tradicionalmente
tranquilo: municiones contra la modorra

tne Campaiia (27 quincena noviembre 1989), n. 355 p. 66~
70.

Andlisis del cambio en la publicidad de la prensa diaria en
Espafia, caraterizada por informar sobre el propio periodi-
co,

ESPANA; PUBLICIDAD; PRENSA

00724 RECOPILACION

Recopilacion antoldgica de anuncios de prensa: Pajarete
Orquideo y otros tatarabuclos

En: Campana (2° quincena noviembre 1989y, n.355;p. 74-
70.

Breve resimen de la historia publicitaria recopilada por La
Vanguardia cn un volamen titulado “Mds de cien afos de
anungios en prensa’.

PUBLICIDAD: PRENSA: HISTORIA; ESPANA

00725 MARCAS

Warcas que funcionan comao genéricos: de deminio pibli-
co

En: Campafia (1" quincena dicicmbre 1989), n. 356; p. 6~
13.

Estudio del [endmeno de lexicalizacion de las marcas, su
peligre v soluciones.

MARCA; LEXICALIZACION
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00726 BORRASCA

Borrasca en ¢l dial: Primer Seminario de Audiencias
Radiofonicas

En: Campaiia ( 1* quincena diciembre 1989), n. 356;p. 17-
21.

Rreve resumen del | Seminario sobre Audiencia de Radio,
celebrado en Madrid. Las conclusiones fueren: un futuro
cspecializado para lu radio espafiola v un futyre inquictan-
te en muchos uspectos.

ESPANA: RADIO; PUBLICIDAD; AUDIENCIA

00727 CONSIDERACIONES

Consideraciones de la EAT sobre ¢l proyecto de directiva
curopea reguladora de la publicidad del tabaco en prensa
v carteles: en defensa de la publicidad del tabaco

En: Campafia (1* quincena diciembre 1989), n, 336; p. 35-
36,

Analisis de la situacion creada ante la prohibicion o restric-
cidndela publicidad de tabaco enalgunos paises europeos.
PURLICIDAD: TABACO; EUUROPA

00728 ELABORADOS

Flaberados por Esomar y la Cédmara de Comercio Interna-
cional: Aedemo presenta los codigos deontoldgicos sobre
estudios de mercado

En: Campaiia (1* quincena diciembre 19893, n. 356; p. 38-
39.

Restimen de la presentacion de los cddigos deontoldgicos
claborados por Esomar y la Céamara de Comercio Interna-
cional, cuyo fin es regular éticamente o los profesionales
de estudios de mercado y opinion.

CODIGO DREONTOLOGICO; ETICA; ESTUDIOS DE
MERCADO: ESOMAR; CAMARA DE COMERCIO IN-
TERNACIONAL: AEDEMC}

00729 HERMOSQ DE MENDOZA, Carmelo

Nuevas estralegiay de marketing periodistico: El difici]
camino de conquistar lectores y anunciantes

En: Campaia (2* quincena diciembre 1989), n. 357 p. 26-
27.

Breve resumen del Seminario organizado por ¢l [ESE
(Instituto de Estudios Superiores de la Empresa) celebrado
en Barcelona y Madrid, bajo el titulo “La conquista de
lectores y anunciantes”. a raiz del auge de los medios
andiovisuales v ¢l miedo o que 8stos acaben por despluzar
a la Prensa escrita cn ¢l mercado como medio de comuni-
cacién y vehiculo publicitario.

ESPANA; PUBLICTIDAD; COMUNICACION: PRENSA
LSCRITA: MEDIOS AUDIOVISUALES

00730 PUBLICIDAD

[.a Publicidad salta el muro: la apertura del telon de acero
inspira a los creativos curopeos

En: Campana {2° quincena diciembre 1989), n. 357 p. 51-
33.

Repereusiones de este nuevo mercado masivo oriental en
los creativos germano-oceidentales.

PUBLICIDAD: RDA: RFA

00731 NOGALLES, Vasco

Cinco afios de radio/ Vasco Nogales. Andrés Barrabino
En: Campana {2° quincena diciembre 1989, 0. 357 p, 56-
59,
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Analisis cuantitative y cualitativo del medio radiofdnico
en su vertiente publicitaria en Espadia, desde 1983 a 1987.
BSPANA; RADIO; INVERSION PUBLICITARIA; 1983-
1987

00732 SIGLO

Siglo y cuarto de publicidad: J. Walter Thompson cumple
125 afios

En: Campafia (2°* quincena diciembre 1989), n. 357; p. 28-
3L

Resumen de la evolucién histérica de esta agencia de
publicidad, una de las mas antiguas.

PUBLICIDAD; AGENCIAPUBLICITARIA;J. WALTER
THOMPSON

00733 GUTIERREZ, José Carlos

La compra de TV en mercados publicitarios avanzados/
José Carlos Gutiérrez

En: Investigacion y Marketing (Marzo 1989),1.29;p. 21-22.
Con el cambic del medio televisivo en Espafia, se tendrdn
que optar por medios comerciales de contratacién de
cspacios mds avanzados, Modelos de mercado mas desa-
rrollados como el inglés en su compra anual y habitual, y
el de los EEUL}{de compra temporal y oportunista) pueden
servir de ejemplo para ¢l caso espafiol.

TELEVISION; PUBLICIDAD; CONTRATACION; MER-
CADO

00734 MARTINEZ GARAY, José Luis

Proyecto de estudio “Cigarrillos Kara”

En: Investigacion y Marketing {(Marzo 1989), n, 29; p. 9-
21.

Causas del bajo volumen de venta de los cigarriflos light
“Kara” de la empresa FUMATA SA. Delimitucion de las
€ausas por un mucsireo a escala estatal, con varios tipos de
test (del spot, de concepto de tabaco light y un test compa-
rativo con la marca lider de tabacos light). Para matizar
posteriormente las causas del problema.

PUBLICIDAD; TABACO; MERCADO; TEST

00735 IBANEZ, Juanjo

Qué son y para qué sirven los codigos éticos/ Juanjo [bafiez
En: Invesiigacién y Marketing (Noviembre 1989), n. 31;
p. 5-9.

Normas éticas para un use mis justo y objctivo de los
estudios de upinidn ¥ mercado. Cédigo internacionat CCY/
ESOMAR con disposiciones contractuales, disposiciones
financicras y juridicas, mas recomendaciones sobre aspec-
los técnicos y de organizacion.

ETICA; CODIGO ETICO: PUBLICIDAD

00736 MARTIN MARTIN, Fernande

La imagen empresatial en un gabinets de comunicacion/
Fernando Martin Martin

tn: Control (Agosto 1988}, n. 312; p. 84-86.

El autor nos habla de ta creacién de imagen, y nos dice que
en primer lugar hay que definirla y diferenciarla en sjdos
apartados: comercial o de producto y corporativa o global,
Los medios de comunicacion mas idoneos para informar
de todo acontecimiznto serian on un 87 los diarios, en un
B laTVy

las revistas, seguidos de un 20 en la radio.
COMUNICACION: IMAGEN CORPORATIVA; PUBLI-
clDaD
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00737 MARTINEZ RAMOS, Emilio

Perversiones en los estudios de emanencia de los medios
fmpresos/ Emilio Martinez Ramos

En: Control (Abril 1988), n, 308; p. 124-134.

Este informe téenico tiene por objeto explicar todos aque-
llos aspectos a tener en cuenta en un estudio de audiencia
que pueda alterar las cifras de lectores de cada publicacion;
¥ de unas publicaciones mas gue de otras.

PRENSA; DIFUSION

00738 COMPORTAMIENTO

Comportamiento de la audiencia

En: Control (Abril 1988}, n. 308; p. 74-112.

Audiencia gencral de medios impresos durante 1987,
segan EGM, comparada con la de 1986 y un estudio
individualizado, con recopilacién de datos, de los periédi-
Cos espafioles de mayor tirada,

ESPANA; AUDIENCIA; DIFUSION; DIARIOS: REVIS-
TAS; PRENSA

00739 PINO, Angel del

El cuerpo come anuncio/ Angel det Pino

En: Control {funio 1988}, n. 31¢; p. 36-44.

El cuetpo se counvierte en {etiche de la propia persona.
Habla del cuerpo como objeto, come paisaje, como len-
guaje vy como codificador.

LENGUAJE; EXPRESION CORPORAL

00740 CASAS, Quim

Clint Eastwood: El dltimo cineasta clisico/ Quim Casas
En: “Dirigido por...” (Enero 19893, n 163; p. 37-56.
Estudio y andlisis critico de los métodos de trabajo y la
obra come director de Clint Eastwood, Es un intento de
revalorizacion de su figura. Incluye filmografia como
actor y como director, en ésta tltima con ficha técnica de
cada pelicula.

CINE; USA; EASTWOOD, CLINT; FILMOGRAFIA

00741 ALBERICH, Enrique

Eric Rohmer: Una mirada sobre el mundo/ Entique Alberich
En: “Dirigide por...” (Febrero 1989), n, 166; p. 34-47.
Parte de un estudio sobre el realizador Eric Rohmer, que
pretende completar otro anterior publicado en la misma
revista, en el n® 42 de marzo de 1977 y que continuara en
proximes ninmeros. Comienza con un anilisis de los pun-
10s clave de su cine, que Ic confieren la eriginalidad y
vigencia, sigue con un breve repaso por su filmografia
siguiendo un orden cronelagico (llega hasta 1972 con “El
amor después de! medio dia™).

CINE; FRANCIA; ROCHMER, ERIC; FILMOGRAFIA

00742 CASTRO, Antonio

introduccién a un realizador desconocido: Tod Browning/
Antonio CAstro

En: “Dirigido por...” (Febrero 1989), n. 166; p. 10-17.
Breve recottide por la obra de Browning que se extiende
un poco mas en lo que se consideran sus pelicuias mas
relevantes: “Dracula”, “Freaks™, “La parada de los mons-
truos” ¥ “Mufiecos infernales”. ncluye (ilmografia com-
pleta por orden cronologico.

CINE; USA: BROWNING, TOD; FILMOGRAFIA

00743 ALBERICH, Enrique
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Eric Rohmer (2): Una mirada sobre el mundo/ Enrique
Alberich

En: “Dirigido par...” {Maro 1989), . 167; p. 58-74.
Continuacién del estude iniciade en el n® 42 de marzo de
1977 y el n® 166 de febrero de 1989, Sigue con el repaso
de la filmografia que habia dejado en 1972 hasta concluir
con sus ultimas obras: “El Rayo Azul”, “Cuatro aventuras
de Renette y Mirabelle™ y una incursion en el teatro; “El
trio en mi bemo!”(1987). En esta panordmica de la obra de
Rohmer se hanido recogiendo todos los giros ¢ influencias
que han ido variando y enriqueciendo el estilo del realiza-
dor. Se incluye toda su filmografia: cortometraje, emisio-
nes de television y Jargometrajes {en éstos con ficha
técnica de cada pelicula).

CINE; FRANCIA; ERIC ROHMER; FILMOGRAFIA

00744 WEINRICHTER, Antonio

Berlin/89: Una programacion con reflexion politicy/ An-
tonio Weinrichter, Quim (asas

En: “Dirigido por...” {(Marzo 1989), n. 167, p. 40-51.
Valoracion critica de lu 36 edicidn del festival internacio-
nal de ¢ine de Berlin, En una primera parle se sefala la falta
de britlantcz de 1a seccion Oficial, y el interés de peliculas
de otras secciones, ademads se sciiala el aspecio de reflexion
politica de la programacidn como consecuencia del éxito
del partido republicano neonaxi en esta cinad. A continua-
cién hay una critica de las peliculas mas sefialadas, conce-
digndo un apartado especial al cine negro. Para Mimalizar sc
incluye ¢l palmarés de premios.

CINE; FESTIVAL; BERLIN 89; PROGRAMACION

00745 RIAMBAU, Esteve

La geometria barrocade Peter Grecnaway = Esteve Riambau
En: “Dirigido por...” (Mayo 1989), n. 169, p. 32-45.
Estudic de la obra de P. Greenaway con motive del estreno
de su dltimo fargometraje “Conspiracién de mujeres™ en el
Festival de Barcelona. Es una basqueda de los elementos
claves del modo de trabajar de este realizador, que toma
come punto de pantido y principal fuente de analisis ja
primera pelicula suya conocida en Espafia: “El contrato
del dibujante” pura extender sus conclusiones al resto de su
obra. Incluye una entrevista con P. Greenaway y toda su
filmografia con cortometrajes. obras para televisién y
largometrajes, éstos con ficha técnica y artistica.

CINE; GRAN BRETANA: PETER GREENAWAY,
FILMOGRAFIA

00746 CASAS, Quim

Lawrence Dasdan: La supervivencia clésica del género/
Quim Casas

En: *Dirigido por...” {(Mayo 1989), n. 169; p. 20-31.
Estudio de lu bora de L. Kasdan que consta de una primera
parte donde se comenta su trayectoria cotno guionista de
las peliculas de G. Lucas y Steven Spielberg y otrus donde
se analizan las cuatro peliculas que le han lanzade ala fma
como director: “Fuego en el Cuerpo™, “Reencuentro™,
“Silverado” y “El turista Accidental”. Incluyc filmogratia
en la que figuran sus obras como guionisia, productor ¥
realizador, éstas iltimas con ficha técnica y artistica.
CINE; USA; LAWRENCE KASDAN: FILMOGRAFIA

00747 ALBERICH, Enrique
David Lean: Un toque de distincions Earique Alberich
En: “Dvrigido por...” {Mayo 1989), n. 169; p. 6-19.
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Primera parte de una recapitulacion de l1a obra de este
realizador con motivo de la préaima reposicion de su
pelicula “Lawrence de Arabia” y el rodaje en tierras
espafiolas de “Nostromo”. Se hace una breve resefia de sus
filmecs més destacados siguiendo un orden cronologico.
(LLega hasta 1950 con “Madaleine™)

CINE; GRANBRETANA; DAVIDLEAN; FILMOGRAFIA

00748 WEINRICHTER, Antonio

Cannes/89: El festival se quita aios/ Antonio Weinrichter,
Quim Casas

En: “Dirigido por..."” {Junio 1989), n. 170; p. 58-74.
Valoracién de esta edicién del Festival de Cannes enlaque
se narran las incidencias mas importantes y se sefiala la
ausencia de frandes cineastas americanos, y la continuidad
en la linea del festival de preferir a autores debutantes ¢
descubrirlos por ¢] certamen. Continva con usna breve
critica de cada una de las peliculas mas destacadas, y acaba
con ¢l palmarés.

FESTIVAL; CANNES; PROGRAMACION; PALMARES

0074%  ALBERICH, Enrique

David Lean (2): Un toque de distincién/ Enrique Alberich
En: “Dirigido por...” (Junic 1989), n. 174; p. 20-39.
Continuacidn del estudio emprendido en el h° 169 de esta
misma revista ¥ que sigue el recorrido por su trayectoria
cinematografica tomando como base sus principales peli-
culas. Empieza donde se quedd con “Madeleine™ de 1950
para llegar hasta su dltima obra antes de “Nostromo™
“Pasaje a la [ndia™.

[ncluye filmografia con ficha téenica artistica de cada uno
de los films.

CINE; GRAN BRETANA; DAVIDLEAN; FILMOGRAFIA

00750 MONTERDE, José Ennque

William Wyler (2): Alestilo de Hollywood! José Enrique
Monterde

En: “Dirigido por...” (Septismbre 1989), 0. 172; p. 16-31.
Segunda parte de un estudio sobre la obra de W. Wyler
comenzado eneln® de esta revista. Retomael hilo en 1936,
con lo que se considera el comienzo de su gran carrera. Se
divide esta parte del estudio en ires, siguiendo un orden
cronologio: en la 1° s destaca su contrato con S, Goldwyn
vy las imposiciones que ésle ejercid sobre ¢l realizador. En
la 2° se analizan los tres grandes melogramas que protago-
nizé B. Davis: “Jezabel”, “La Carta™ y “La loba™. En la
tercerg continia can una serie de melodramas que tuvieron
come base novelas decimonénicas: “Cumbres borrasco-
sas”, “La Heredera™ y “Carrie”,

WYLER, WILLIAM,; CINE; USA

00751 MONTERDE, José Enrique

William Wyler (v 3% Alestilo de Hollywood/ José Enrique
Monterde

En: “Dirigido por...” {Octubre 1989), n. 173; p. 38-58,
Tercera y ultima parte del estudio dedicado al realizador
W. Wyler (1as dos anteriores han sido publicados en los
nimeros 172 y de esta misma revista). Siguiendo el
mismo planteamiento que en las partes anteriores, es
decir, Ta de repasar su produccidn por géneros, recope
aqui sus altimes melodrumas, westerns, policiacas, ce-
medias ¥ grandes superproducciones, neluye foda su
filmografia con fichu técnica y artistica de cada uno de sus
films.
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CINE; USA; WILLIAM WYLER; FILMOGRAFIA

00752 IBANEZ SERNA, José Luis

La estructura de programacion de ETB ETB-1: La circu-
lacién de los progrmas de televisién. La programacion
cultural./ José Luis 1banez Serna, Flora Marin Murillo
En: Kobie (Serie Bellas Artes) Diputacién Foral de Vizea-
ya{ 1988), n. V; p. 7-27.

Estrictura de programacién de ETB-1 asi como la produc-
ciony circulacion de los programas de esta cadena durante
el periodo de marzo de 1987, representativo de la etapa en
la que . José Marin Gorordo era director de! ente EFTB.
Se realiza un andlisis comparativo con los resultados de
otras televisiones curopeas. Porultimo, se intenta compro-
bar la adecuacion de la estructura de programacion de
ETB-1 a las intenciones expresadas por la ley de Creacion
del Ente Publico EITB, del 20 de mayo de 1982,
TELEVISION; COMUNIDAD AUTONOMA; PAIS VAS-
C0; ETB; CULTURA; CIRCULACION; PROGRAMA-
CION

00753  PRIETO, Santiago

Francia de los primcros pasos en la séptima reforma
audiovisual/ Santiago Pricto

En: Periodistas (Octubre 1988), n. 15; p. 32-35.

Ante lo inadecuade del actual sistema de regulacion
audiovisual, siete expertos intentan modificar el panorama
en Francia. Una nueva reforma se aproxima en el pais
vecino si cl futuro proyecto de ley logra el consenso
suficiente.

LEGISLACION; AUDIOVISUAL; REFORMA CONS-
TITUCIONAL; CONSEJO AUDIGVISUAL; CNCL(CO-
MISION NACIONAL DE LA COMUNICACION Y LAS
LIBERTADES)

00754 GARCIA, Florentino

Un futuro incierto/ Florentino Garcia

En: Periodistas (Octubre 1988), n. 15; p. 78-89.
Andlisis profundo de la situacién actual de los medios de
comunicacion en Francia.

PRENSA; DIARIO; CALIDAND INFORMATIVA; PREN-
SA FEMENINA; PUBLICACION GRATUITA; COMU-
NICACION AUDIOVISUAL; AGENCIA DE PRENSA;
FRANCIA

00755 LOPEZ, Guillermo

Informacion del automévil. Periodismo deprimera/ Guillermo
Lépez

En: Periodistas {Octubre 1988), n. 15; p. 95-97.

El Periodismo sobre el munde del motor se ha convertido
en una especializaciéon muy seria, dificil, dura y rigurosa.
La gran competencia editorial ¥ los saenficios de muchos
de sus protagonistas asi lo confirman.

AUTOMOVIL; PERIODISTICA; PUBLICIDAD

00756 YSART, Federico

Dignidad prefesional y libertad informativa/ Federico
Y sart

En: Periodistas {Octubre 1988), n. 15; p. 24-25.

El autor llega a 1a conclusion de que solo el desprecio por
Ja opinidn publica justifica la negativa de)] Gobiemo de
Felipe Gonzaler a garantizar una mejor informacidn en la
sociedad cspafiola.
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LIBERTAD DE PRENSA; PERIODISTA; SECRETO
PROFESIONAL; GOBIERNO,; CONSTITUCION

00757 DUVANEL, Laurent

En torno al secreto profesional/ Laurent Duvanel

En: Periodistas {Octubre 1988), . 15; p. 26-30.
Lareforma audiovisual en Francia y Suiza y el tratamiento
de este delicado tema,

FRANCIA; SUIZA; SECRETO PROFESIONAL;
AUDIOVISUAL; LEGISLACION

00758 QUIEN

+Quién manda aqui?

En: Periodistas (Octubre 1988), n. 15; p. 22-23.

Los apellidos ¥ las ilustres sagas familiares son los que
tienen en sus manos mds de la mitad de la lectura de los
periddicos espaiioles. Ellos son los qgue mandadn v los
propietarios de buena parte de las empresas informativas.
CONCENTRACION; PROPIEDAD; EMPRESA PERIO-
DISTICA; DIFUSION; ESPANA

00759 SAN ANDRES, M*® Teresa

Canal América. El tercer brazo de TVE/ M® Teresa San
Andrés

En: Periodistas (Noviembre 1988), n. 16; p. 6-9.
Television Espaficla dispone una nueva programacién
especial para la totalidad del continente americanc.
TVE; TELEVISION; ESPANA; PROGRAMACION;
PRODUCCION; CANAL AMERICA; SATELITE; AU-
DIENCIA

00760 BARCIELA, Fernando

Los especialistas en auge/ Fernando Barciela

En: Periodistas (Noviembre 1988), n. 16; p. 84-86.

Se analiza cl Periodismo econémico cuya demanda social
es cada vez mis impottante.

PERIODISMO; ECONOMIA; ESPANA

00761 BARCIELA, Fernando

Lu Prensa Espafiolaun bocadoe apetecible/ Fernando Barciela
En: Periodistas (Diciembre 1988), n. 17; p. 4-8.

Esto es lo que parecen opinar los grandes grupos extran-
jeros con su masivo aterrizaje en Espafia.

ESPANA; EMPRESA; COMPETENCIA; GRUPO EDI-
TORIAL; NEGOCTO; PUBLICIDAD; INVERSION;
CAPITAL EXTRANIERO

00762 LUHMANN, nIKLAS

Complexitat social 1 opinid pablica/ Niklas Luhmann
En: Periodistica ( 1988), n. 1; p. §-22. — ISBN 84-7283-
138-8

La opinion piblica s¢ puede definir como un medio en el
que ciertas formas se reproducen y descomponen por
medio de la comunicacién continua. El sistema pelitico
depende mucho mas de {a opinidn piblica que otros
sisternas funcionales. En Politica, la opinién publica es
uno de los mas importantes sensores: suobservacion suple
la observacion directa del entorno.

SOCIEDAL; OPINION PUBLICA; POLITICA

00763 TUCHMAN, Gaye

Dona i producci6 literaria, L estadistica biografica aplica-
dau’estudi del bandejament de la dona en 1’ofici d’escrinre/
Gayc Tuchman
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En: Pericdistica ( 1989}, n. 1; p. 23-35. - ISBN 84-7283-
138-8

Se trata la confrontacién entre hombres y mujeres en la
literatura, especialmente en el género de la novela. A
mediados del 5. X1X con cl alza de 1a literatura v la centra-
lizacion de la industria editorial en Lendres, las oportuni-
dades v los contratos de los novelistas eran mas favorables
que para las mujeres, incluso por novelas de calidad y
ventas equiparables.

LITERATURA; MUJER; NOVELA; DISCRIMINACION;
GRAN BRETANA; EPOCA VICTORIANA

00764 AGUILERA, Octavi

L’articie, font per a la polémica literatura-periodisme/
Octavi Aguilery

En: Periodistica { 1989), n. 1; p. 37-40. ~ ISBN §4-7283-
138-8

El autor expone que el articulo o comentario (género
periodistico de opinion o persuasion) es {a fuente principal
de polémica en la relacion entre literatura y periodismo.
OPINION: LITERATURA; PERIODISMO; ARTICULO

00765 BERTRAND | ALCALDE, Xavier

Propostes per a I'estudi dels guions de televisié/ Xavier
Bertrand 1 Alcalde

En: Petiodistica ( 1989), n_ 1; p. 53-58. - ISBN 84-7283-
138-8

La television y otros medios de comunicacién pueden
generar obras de arte, incluso obras maestras. La calidad
del trabajo depende del creador, no del medio. La corta
historia de los medios de cemunicacién ha dado ya obras
y autores de 1* linea. Si las historias de la literatura no les
han otorgado todavia ¢! lugar que les corresponde es, en
buena parte, por ¢snobismo y la rutina, El periodismo debe
investigar en esta lnea: deben determinarse los limites
entre las obras de intencién artistica y el resto de los
articulos y programas de los mass media, y la ¢lasificacion
de los subgéneros, series A y B, lo que permitird un andlisis
metodolégicamente ripuroso de los contenidos de los
medios.

MEDIOS DE COMUNICACION, TELEVISION; ARTE,
PERIODISMO; GUION

00766  CASASUS, Josep Maria

La sistematitzacio del estudios sobre historia i criticade la
Periodistica/ Josep Maria Casasas

En: Periedistica ( 1989), n. 1; p. 97-111.
138-8

En esle trabajo la historia y la critica del periodismo s¢
define como la parie de la Periodistica que se ocupa del
conocimiente de los textos periodisticos que han sido
eseritos para la prensa, radio, cine y television, de su
evolueion téenica y estilistica, de los modelos que se han
producido en cada género y de la biografia y trubajo de los
periodistas mas destacados. Trata ademids de su clasifica-
cidn por culturas, paises, generaciones, escuelas o espe-
cialidades, del andlisis ¢ritico de la produccion periodisti-
ca y de la historia de la critica de la eficiencia en la
reception, acorde a los meétodes equivalentes a aquelios
usados por las tendencias modernas ¢n la teoria de la
literatura: la estética de recepeion y 1a Teoria Empirica de
la Literatura.

PERIODISMO; HISTORIA: CRITICA; PERIODISTICA;
LINGUISTICA

ISBN 8§4-7283-
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00767 CHILLON, Lluis Albert

Qué pot manllevar el periodisme a la literatura? Propostes
per a la fonamentacié del comparatisme periodistico-
literari/ Lluis Albert Chillén

En: Periedistica{ 1989),n. 1;p. 113-128. - ISBN 84-7283-
138-8

Este trabajo intenta sugerir algunas lineas de investigacion
en las que se basaria ¢l desarrollo tedrico de la compara-
¢ion periodismo-literatura, una aproximacidn que, & pesar
de ser casi desconocida, muestra resultados prometedores
con respeclo a la explicacion de la relacidn reciproca entre
periedismo y literatura. Las dos lineas de investigacion
sugeridas no agotan las posibilidades de esta comparacion.
Se limitan a indicar, en primer lugar, como puede exami-
narse Ia influencia que Ia tradicion literaria ha ejercido cn
el periodismo contempordnee; en segundo lugar indican
hasta qué punto y de qué manera es posible Ja transferencia
de conceplos criticos de los estudios de linguilistica y
literatura al campo de los estudios periodisticos.
PERIODISMO; LITHRATURA; LINGUISTICA

00768 GOMIS, Llereng

Géneres literaris i géneres periodistics/ Lloreng Gonis
En: Periodistica( 1989),n, Lip. 129-141. 1SBN84-7283-
138-8

El concepto de génere y el conocimiente de cada uno es
mas necesario para el periodismo que para la literatura o
teoria literaria. Esta necesidad deriva de los rasgos
diferenciadores que tisnen los géneros periodisticos con
respecto a los literarios: 1) Bl periodismo es un trabajo
colectivo; 2) Los diferentes géneros periodisticos coexis-
ten en una unidad editorial y de compra: ¢l diario; 3} EL
periodismo trata de hacer comprender los hechos reales,
cuanto mas sorprendentes mejor. Los géneros pericedisti-
cos son tan tiles para periodistas y lectores como para
profesores y alumnos que los estudian. come son e resnl-
tado de un proceso histdrico de trabajo colectivo nosetrata
s0lo de imitarlos. sino de analizar y reflejar qué hubiera
pasado de no ser asi. Teoria ¥ prictica van junias en cl
estudio de los géneros periodisticos.

PERIODISMC, GENEROS PERIODISTICOS; LITERA-
TURA; ENSERANZA

04769 MARIN 1 OTT(, Enric

L’analisi historica del discur periodistic de masses: la
relacid entre la forma i €1 contigut! Enric Marin 1 Otio
En: Perindistica{ 1989), n. 1. p. 143-151. - 15BN 84-7283-
138-8

Reconocer la determinacion histérica de la produccion de
la comunicaciém nos permite incotporar ) principio de
especifidad histérica al estudio de la comunicacién so-
cial. Desde este punto de vista, existen dos conceptos
centrales cn ¢l analisis del periodismo: ¢l ecosistema
comunicativo y el discurso periodistico de masas (dpm).
El analisis sistemdtico de éste entendido grobalmente -
contenido y morfogintaxis- como una unidad de signifi-
cado, nos permite profundizar en la caracterizacién criti-
ca de la produccion periodistica en un doble sentido: a)
facilita la tarea de identificar los diferenles modelos
periodisticos desde sus posibles perspecivas historica,
geofrafica, éinico-nacional, sexual, de clase... b) da mas
recursos para ¢l analisis mas profundo de las diferentes
estrategias de persuasion desarrolladas por los medios de
comunicacion de masas.
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MEDIO INFORMATIV(; ANALISIS HISTORICO; PE-
RIODISMO; LINGUISTICA

00770 SANTAMARIA SUAREZ, Luisa

Elanalisis de comentarios como aproximacidn a la precep-
tiva periodistica/ Luisa Santamaria Suarcz

En: Periodistica( 1989), n. 11 p. 153-163. - 1SAN 84-7283-
138-8

Los géneros de epinidn o persuasién que se agrupan
grobalmente en ¢l encabezamiento de “comentario perio-
distice™ nos dan el material para empezar un discurse
intelectual, por medie del que, 4 través de un procese
deductivo, llegamos a la sorprendente intuicion de gue un
comentario en todas sus variadas formas -editorial, articu-
To, columma o critica- pueden considerarse simplemente
come textos literarios. El comentario derivado o extraido
del comentario ¢s ¢l resultado que se establece en nuestros
csquemnas con datos fijos. Si el resultado no cs tan exacte
como podria esperarse de la aplicacion de las normas
enunciadas, evidentemente produce un resultado inmedia-
to desde ¢l punto de vista de eficiencia sobre el lector.
ANALISIS PERIODISTICO; CRITERIOS; LITERATU-
RA: TEXTOS PERIODISTICOS

00771 OLCOR, Equipo

Publicaciones dedicadas a la Mujer: las quc copan ¢l
munde/ Eguipo Oleor

En: Mcnsaje y Medios (Oclubre-Noviembre 1988, 1. 3 p.
32-42.

Anilisis de la prensa femenina en Espafia v hacia la CE.
Son revistas semanales o quincenales que aglutinan buen
nimero de audiencia femenina desde los afios 60 y hoy se
consolidan y multiplican presentando una imagen predefinida
de la mujer. Incluye estadisticas y comentarios de los
directores de las principales publicaciones.

PRENSA; MUSER; ANALISIS; AUDIENCIA; DISENO;
PUBLICIDAD

00772 GARCIA MATILLA, Eduardo

Sefiales de alarma cn la Rudio Espafola: el cruck del 92/
Eduardo Garcia Matilla, Eduardo Madinaveitia, José M*
Torre Cervigon

En: Mensaje v medios (Octubre-Noviembre 1988),n. 3 p.
2-7.

Sepdn datos del EGM y otros estudios regionales, ¢l indice
de audiencia de la radio en OM csti bajando desde 1983 de
modod alarmante, contradiciendo las expectativas y eufo-
ria anunciadas para los préximos afios. Se registra un
envejecimiento de la audiencia y un desplazamiento hacia
la FM.

RADIO; ESPANA; AUDIENCIA: OM: EGM

00773 PUBLICIDAD

Publicidad: mercado en Tuna de miel

En: Mensaje y Medios (Dic-Ene 1989, n. 4; p. 100-115.
Estudio de la publividud como uno de los sectores mas
boltantes de la economia espanola. La liberalizacion cure-
pea y las televisiones privadas potenciarin ain mas ¢l
mercado publicitario.

PUBLICIDAD; MERCADO; COMPORTAMIENTO SO-
CIAL; INVERSION; ADMINISTRACION PUBLICA;
TELEVISION PRIVADA

00774 DROGA
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Proga para la audiencia y el dinero

En: L.P. Mark (1* guincena abril 1988), n. 307; p. 38-44.
Aglomeracién de concursos televisivos pura rellenar los
hueces de programacidn. Estadistica de audiencia entre
unod y otros concursos. Andlisis de su calidad critica: “El
Precio Justo como mere escaparate publicitario™.
CONCURSQS; TVE; 1988; ESTADISTICA; AUDIEN-
ClA

00775 MUNOZ, Blanca

Cultura, pseudocultura: Andlisis de los nacleos simbolicos
y estéticos de las sociedades postindustriales/ Blanca Mufioz
En: “Kobie”(Serie Bellas Artes) ( 1987), n. IV p. 201-214.
Andalisis de las posiciones tedricas sobre los fendmenos de
masas: desde el neomarxismo hasta el estructuralismo
pasando por la perspectiva norleamericana los contenidos
v log efcetos de los medies centran las interpretaciones
sobre la evolucion de 1as sociedades de teenologia avanza-
da. Larepeticion simbdlica continuada de los medios estd
dando luger a2 unos modelos de aculturacién y
desnacionalizacion que legitiman unas orientaciones
tecnoeriticas que van paulatinamente eliminando la reno-
vacion creativa y el resurgir de vanguardias auténticas y
transformadoras,

MEDICQ INFORMATIVO; CULTURA; SOCIEDAD
POSTINDUSTRIAL: IDENTIDAD CULTURAL; 3IM-
BOLO: ESTETICA

n0776  SUSPERREGUI, José Manuct

La fotografia como medio de comunicacion de masas/ José
Manuel Susperregui

En: “Kobie”(Serie Bellas Artes) ( 1987), n. IV, p. 193-200.
Se estudia la fotografia bajo el punto de vista de su uso
social, tanto profesional como aficionado, que ha transfor-
mado esta 1éenica en un medio de comunicacién social.
FOTOGRAFTA; MEDIO INFORMATIVO; COSTUM-
BRE;, CULTURA; OCIO

00777 EGM

EGM resultados acumulados de 1987

En: Anuncios (11-17 abril 1988). n. 333; p. 16-17.
Indices de audiencia en 1987, para prensa, radio y televi-
sion. Las revistas y en especial los semanales, son el Onico
medio que experimentd un ligero aumento de su audicn-
cia. Por el contrario la pérdida mas notable fue la registrada
por los diarios.

ESPANA; AUDIENCIA; PRENSA; RADIO; TELEVI-
S10N; 1987

00778 BORLIZ, Horacio

El teletexto en Europa/ Horacio Borliz

En: Cinevideo 20 (Enerc [98%), n. 38; p. 23-25.
Trabajo sobre el teletexto en Europa. Define y enumera las
distintas caracteristicas de! teletexto en los diferentes pai-
ses europeos, Incluye cuadros donde se expresa el mimero
de televisores con decodificudor para teletexto al igual que
¢l nimero de paginas por paises.

TELETEXTO; EUROPA

00779 VELASCO, Rogelio

La“revista andaluza” y los intereses econdmicos regiona-
les/ Rogelio Velasco

En: Estudios Regionales {May-Ago 1988), n. 2; p. 213-
223,
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En 1840 se publica en Sevilla un prospecto ¢n el que se
anuncia la aparicion de la Revista Andalursa con articulos
de fendo sobre aspectos sociales y econdmices para difun-
direl progreso del espiritu humano apliciandolo al fomento
de oy intereses de las provincias andaluzas,
LLORENTE,ALEJANDRO; REVISTA GADITANA; 1539-
1840; CARDENAS, FRANCISCO DE; PERIODISMOQ:;
PROBLEMAS ECONOMICOS: ANDALUCTA

00780 LEVIN, Henry M.

Lag nuevas tecnologias  y las necesidades educativas:
visiones, pogibilidades y realidades actuales, juventud,
educacion. crists politica y sociedad/ Henry M. Levin, W.
Rumberger, Russell

En: Revistade la Universidad Complulense {Verano 198§),
nol;p. 723

El desarrello y la aplicacién de las nuevas teenologias
mejoraran las perspectivas de empleo, por cso hay que
prestar gran atencion a la ensefunza y la formacion para
que podamos lener una mano de obra altamente cualifica-
da, Pero también nos cuestionamos gue este desarrollo
tecnoldgico perjudicard el empleo del futuro. Todo ello se
plantea en Estados Unidos. donde la tecnologia esid te-
niendo grandes problemas con ¢l empleo; aqui es donde
esilriba el desacuerdo cxistenic entre las repercusiones
futuras de las tecnologias.

JUVENTUL; EDUCACION; CRISIS; NUEVAS TEC-
NOLOGIAS: 1SA

00781 ASIS GARROTE, M* Delores de

Formas de comunicacion de la narralivad M*Dolores Asis
Garrote

Madrid: Fundamentos, |98,
0514-X

Libro de analisis de eritica literaria centrada en la novela.
Para ello sc nos presentan una serie de modelos o escuclas
que tratan de categorizar la Torma narrativa desde la
historia y critica literaria v la teoria de la comunicacion, La
sepunda parte del libro sc dedica a consideraciones sabre
Ta novela, en conjuncién con algunos temas claves & ella
unides: novela e historia, milo, realidad ete.

CRITICA LITERARIA, NOVELA

219 p. -- ISBN 84-245-

GOTR2  BLEJAR, llelena

Eldmbito intime: Privacidad, individualismo y moderni-
dad7 Helena Béjar

Madrid: Alianza, 1988, - 261 p. — [SBN §4-206-2531.0
Estudio acerca de uno de los temas mas tratados cn los
ilimos liempos desde miltiples vertienles: el triunfo del
individuaiismo en las sociedades contempordneas. Se trata
aqui desde un cnfoque socieldgico de la historia del
surgimicnto de érminos tales como privacidad, esfera de
lo intimo, individualismao, etc. Se asiste, por tanto, al
surgimicnto de Ju nocion de individuo, a su revalorizacion
sobre cualquier otro y a los problemas y contradicciones
que esta primacia ha puesle de relieve en Jas socicdades
oceidentales mds avanzadas.

INDIVIDUOQ; PRIVACIDAD; INTIMIDAI>

GO783  BARROSO ASENJO, Porfiria

Principios fundamentales dedeontologia penodistica Porlirio
Burroso Asenjo

Madrid: Universidad Complutense, 1988 -2 v. p.
Yoluminoso estudio sebre los codigos que han de guiar el
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diseurrir ético de la profesion periodistica. Se analizan
tanto codigos de dmbito supra como nacional, prestando
especial atencion, y &sle es el nucleo principal del texio, a
aquellos conceptos que se consideran bisicos en cualquier
deontologia periodistica. E1 segundo tomo se dedica inte-
gramente a la presentacion de algunos de estos codigos por
paises u organismos supranacionales,

PERIODISMO:; DEONTOLOGIA; FTICA PROFESIO-
NAL

(1784  ACERO SALNZ, Lduarde

Lateenologia: una dimensionde la cultura: Caracteristicas
y ensehanza/ Eduardo Acero Saenz, Juan M. Aparicio
Fernandez

Madrid: Edilepsa, 1988. 203 p. - ISBN 84-86367-G02
Eltema central del libro es el de ln ensciianza de la 1éenica
comuo elemento integrado en una cultura. En cefecto, se
inserta la tecnologia on un aprendizaje no csirictamente
profesional sino como un elemento mas de la cultura, tan
importante come pucdan serlo Ta humanistica o ta ciencia.
Para ello se analizan distintos ejemplos, tanto extranjeros
come espatioles, con el iin de analizar la propuesta del M®
de Educacion en su teforma de la ensefianza secundaria y
profesional,

ENSENANZA; TECNICA; CULTURA

00785 BORRAT., Héctor

Aportes de la periodistica a In politica comparadas Héctor
Borral

En: PERIODISTICA ( 1989), n. 1 p. 59-77
T2H3-138-8

En contraste con ¢l uso no eritico de los textos periodisti-
cos gue muchos teoricos de ta politica hacen, el periodista
tiene sus propias lineas editoriales. La contribucidn de la
periodistica a la politica comparada es basicamente el
andlisis comparativo de los dos sistemas de textos, autores,
aclores y fuentes del periodismo politico. Los criterios de
clasificacion de los componentes de los sistemas de Lextos
que utiliza la periodistica se encuentra en la teoria de los
géneros periodisticos. La Periodistica compane con la
politica comparada el interés por la retdrica y varias
téenicas de andlisis de contenidos, Pero ademds a la perio-
distica debe concernir Ia preduccion del periodisme ac-
tual.

PERIOMNSMO; POLITICA; PERIQGDISTICA

ISBN 84-

(0786 BEZUNARTEA, Ofa

Noticias ¢ ideologia profesional: La prensa vasca en la
transicion politica/ Ofa Bezunartea

Madrid: Deusto, 1988 - 319 p. — ISBN 84-234-0735-7
Este trabajo de investigacion nacio con la pretension de
analizar kas relaciones de la prensa con la realidad en un
momenio v lugar concretos. La misma autora pone de
relicve estas especiales caracteristicas que no obstanie
perniticron abonar la lesis principal del estudio: fos pro-
lesionales, recurricndo a deternunadas fuentes v temas,
dan una visién particular de la realidad que puede legar 2
tener mas fuerza que las imposiciones o intereses ideolé-
gicos de la empresa cn la que Irabajan.

PERIODISMO; EUSKADI:; IDEOLOGIA

Q0787  BENITO, Angel
Feologia de Ja comunicacion de masas/ Angel Benito
Madrid: Fudema, 1989, 195 p. - ISBN §4-7754-049-7
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Este libre parte de la premisa dei enorme desarrollo que cn
la tecnologia esta teniendo en ¢l campo de la comunica-
cion. A parliv de aqui, el autor planteard una scrie de
cuestiones quc afectan al uso que de esta lecnologia se
haga, oponiendo dos lipos de sociedades: la democratiza-

da y la burocratizada, que, con esos mismos componentes

técnicos pueden arribar, sin embargo, 2 metas opuestas.
COMUNICACION; TECNOLOGIA

00788  COMPANY, f. M.

Lus afios que conmovicron al cinema: la ruptura del 68/ ),
M. Company

Valencia: Filmoteca de fa Generalitat Valenciana, 1988, -
405 p. - 1SBN 84-7579-487-4

En laprimera parte de este libro se trata de analizar, a traves
de una seric de ensayos de autores diversos, la ruptura que
en ¢l terreno clnematogrifico supuso la obra de una scrie
de cineastas alrededor de la fecha mitica de mayo del 68,
La segundu parte se compone de una serie de articulos de
distinta procedencia (desde autores hasta revistas) en don-
de los propios profagonistas sc convierten en teoricos y
todo cilo con el valor de ser escritos contemporaneos a los
hechos,

CINE; 1968

00784 BRETON. Phitippe

Historia y critica de la informatica/ Philippe Brelon
Madrid: Critica, 1989, - p.

El propdsito de este libro es trazar una historia de Ia
tnlormidtica desde la antigiiedad, en la que no se pasaba de
sofiar, hasti nuestros dias en los que es imposible entender
la cultura sin tener en cuenta la téenica y logica informd-
tica. También sc tienett en cuenta los riesges y problemas
que el desarrollo de ¢stos sistemas tienen en el orden social
y 8tico.

INFORMATICA; HISTORIA

790 RODRIGULZ, Joaguin

Actrices gspanolas de los 80 Cine espanol de los 80,
aproximacion a la problemdtica de las actrices! Joaquin
Redrigues

Murcia: Censejeria de Cultura, Educacién y Turismo,
1989.  p.

Breve aunque pormenorizado catdlogo de actrices espaio-
lay de cine en el que junto a una filmografia bastante
derallada, sc recopilan una serie de declaraciones de cstas
actrices sobre su preblematica actual.

ACTRIZ; ESPANA

D0791  CLARCK. Erie

La publicidad v su poder: Las téenicas de provocacion al
consumo? Lric Clarck

Barcelona: Plancla, 19%9. - 560,
4

Estudio de 1a publicidad cn el mundoe occidental (princi-
palmente EEUU y Gran Bretafia) en el que se analizan por
ur lado la maquinaria publicitaria y, por otro, el efecto que
sobre ¢l destinatario liene cste mensajc.

PUBLICIDAD; CONSUMO; USA

ISBN 84-320-7904-

00792 BORRA'I, Héctor

El periadico, actor politico/ Héetor Borrat

Barcelona: Gustavo Gili. 1989, - 167 p_ - 18BN 84-252-
1395-9

El presupuesto inicial de este texto es el de que el periddico
25 un aclor politico con unus caracteristicas especificas,
entre ellas la de ser actor de conflictos, narrador y comen-
tarista del acontecer social, cultural, politico, etc. Con este
fin, se sirve de unas estralegius, recurre a unas fuentes
determinadas y utiliza un discruso concrete. Estos cuatro
conceptos desarrollados y explicilados constituyen el no-
cleo del presente libro,

PERIODISMO; POLITICA: IDEOLQGIA

00793 LUENGOS, Javier

El cine soviético de todos los tiempoy 1924-1986/ Javier
Lucngos... et al.

Valencia: Generalitat, Conselleria de Cultura, Educacio i
Cicneia, 1988. - 359 p. - 1SBN 84-7579-574-9
Manumental catalege de un ciclo de cine sovietico en ¢l
que se diferencian claramente tres partes. La primera
conticne textos de los principales teoricos y cincastas
sovieticos (Vertov y Eisenstein, sobre tode); la segunda
parte se dedicy a una serie de articulos de autores franceses
sobre temas puntuales del cine de la URSS v 1a tercera, en
fin, ¢ compone de unos textos escritos por extudiosos
espaiioles especialmente para la ocasion. Muy intercsantes
son las fichas téenico-artisticas de las peliculas programa-
das en la muestra gue se incluyen al final del libro,
CINE; TJRSS; 1924-1986

00794 COUSIDQO GONZALEZ, M* Pilar

El ocie en la legislacién informativai M* Pilar Cousido
Gonziler

En: Comunicacion y sociedad. - Pamplona: Servicio de
Publicacionegs de la Universidad de Navarra, 1989, — .2
(Primer semestre 1989), n. 1. p. 85-100. — ISSN 0214-
6487,

El articulo 43 de 1a Constitucion de 1978 centiene wun
reconocimiento exprese del ocie cuya utilizacion adecua-
da ha de ser facilitada por los poderes piblicos. En la
legislacidn propiamente informativa, el ocio esta regulado
de modo sxpreso pero sin embargo, la mayor parte de lus
actividades vinculadas a la informacian se realizan en ¢l
tiempo de ocio, por lo lanto el ocie ¢n la legislacion
informativa estd relacionade con la Ley del Libro; el
Fslatuto de la Rudio y Television y el Real Iecrcte que
regula las actividades cincmatograficas,

OCIO; LEGISLACION; INFORMACION: MEDIOQ IN-
FORMATIVO

Q0795 SANCHLEZ TABERNERCG, Alfonse

La gestion de recursos humanos en {a empresa informati-
va! Alfonse Sanchez Tabernero

En: Comunicacion y sociedad.  Pamplona: Servicio de
Publicaciones de la Universidad de Navarra, 1989, - .2
(Primer semestre 1989). n. 13 p. 119-134. - ISSN 0214-
0487.

El éxito de las empresas informativas innovadorus requie-
e cuatro cualidades basicas: conocimientos antropelégicos
referidos a las cansas de la actuacion de las personas
(motivaciones); capucidad de comunicacidn con quienes
Torman parte de la arganizacidn; comprension de la naly-
raleza y lranscedencia social de la infurmacion periodisti-
ca y firme convencimiento de que invertir en las personas
-seleccion, formacion y motivacion- constituye la cstrate-
gia mas rentable de las empresas.

EMPRESA INFORMATIVA; GESTION; ESTRUCTURA
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00796  NIETO. Alfonso

Difusion informativa/ Alfonso Nieto

En: Comunicacién y sociedad. — Pamplona: Servicio de
Publicaciones de la Universidad de Navarra, 1989, 2
(Prumer semestre 19893, n. 1, p. 51-68. —1SSN 0214-6987.
El factor de circulacion cs quizds la consecuencia mas
imperianie de las relaciones de intercambis en los medios;
cn un estudio profunde de este coneepto, el autor define lo
que s el objeto especilice de las actividades de los medios
y tras analizar el aspecto ccomdmico de la circulacion ¥ su
importancia cuando se Hega a la sectorizacion de este
mercado. indica como ésto no se puede dejar al margen de
un planteamiento ético.

INFORMACION; MEDICO INFORMATIVO

00797 MOTA OREJA, Ignacio Hilano de la
Digcionario de la Comunicacion/ [gnacio Hilario de la
Mata Oreja: Paraninfo, 1988, 2v. 744 p. — ISBN 84-2¥3-
1607-4

Serecogen el mayor nimero posible de acepeiones lingtisticas
en cualquicr idioma por lo que representa un obra de gran
utilidad en el mundo de la comunicacion,
COMUNICACION

00798 TALLON, José

Curso de empresa informativa/ José Tallon

Madrid: Autor-editor obras propias, 1988.-337 p. - 1SBN
84.404-2968-]

Manual de estudio dirigido para la preparacion del temario
de Ju asignatura “Empresa informativa™ a los alumnoes de
Ia facultad de Ciencias de la Informacion. Se trata de una
asigpatura interdisciplinar ¥ equivoca a veces pero su
contenido estd estrechamente ligado a las Ciencias de la
Informacion.

EMPRESA INFORMATIVA; CIENCIAS DE LA INFOR-
MACION

00799 CANGA LAREQUL, 1.

Lu prensa y las nuevas tecnologiass I, Canga Larequi

: Deusto, 1988, - 206 p. -- [SBN R4-234-07306-5

Se ofrecc la panoramica general sobre la evolucion lecno-
logica del sector prensa y sobre la transformacion que
dentro del proceso industrial se ha tenido con la llegada de
Tog ordenadores. El autor hace hincapid en el estudio de la
“redaceitn electronica™ analizando sus funciones y venta-
jas en su aplicacion al mundo prensa.

PRIENSA: NUEVAS TRCNGLOGIAS; DESARROLLO

00800 GLOSARIO

Glosario ALA de Bibliotecologia y Cienctas de la Infor-
macitn: Diaz Santos, 1988. - 492 p. - [SBN 84-86251-
93|

8¢ recogen Lérminos que proceden de los campos de la
documentacion. biblioecologia; ademas de los de la im-
prenta y editorial incluyendo informatica, telecomunica-
ciones y reprogratia cte. en espaiol e inglés.
DOCUMENTACION; BIBLIOTECOLOGIA; IMPREN-
TA;EDITORIAL; INFORMATICA: TELECOMUNICA-
CIONES; REPROGRAFIA; ESPANOL: INGLES

00801 TEDRD, Lucy

Introduccion a los sistemas automatizados de bibliotecas/
Lucy Tedd: Diuz de Santos. 1988, 312 p. — 1SBN ¥4-
86251-87-7

Bibliografia espafivia de conumnicacion social 1989

Ordenadores, programas, almacenamiento de informa-
cion, telecomunicaciones, creacion de sistemuas y utiliza-
cidn de los mismos en las tarcas documentales y bibliote-
cas son la buse de esta obra. A la vez que incorpora los
avances producides en estos campos en los Gltimos afios,
AUTOMATIZACION; BIBLIOTECAS; DOCUMENTA-
CION

Q0802 INFORMACION

La informacion para ¢l medio ambiente. Presente y future
Madrid: M* de Obras Pablicas y Urbanismo, 1989, 328
p. ISBN 84-7433.420-|

ECOLOGIA: MEDIQ AMBIENTE: MEIMO INFORMA-
TIVG

00803 LABRADOR, Carmen

La cducacién en los papeles periddicos de la [ustracidn
Espafiola/ Carmen Labrador, Juan Carlos de Pablos
Madrid: M®de Educacidn y Ciencia, 1989.--348p. 15BN
84-369-1645-X

PRINSA; HISTORIA DEL PERIODISMO: EDUCACION:
FSPANA

00804 DISENG

Disefio ¢ imagen corporativa en las instituciones publicas
Madrid: M" de Industria y Energia, 1989. 1267, - 1ISBN
£4-80805-13-9

IDENTIDAD CORPORATIVA: ORGANISMO PU-
BLICO

00805 DERECHO

El Derecho de acceso de los cindadanos a los archivos y
registros administrativos

Madrid: M? de las Administraciones Pablicas, 1989 -292
p. - ISBN 84-70BR-482-4

ARCHIVO; ADMINISTRACION; USUARIO; ACCESO

00806 GUIA

Guia para la creacién de centros. Informacion juvenil
Muadrid: M" de Asuntos Sociales, 1989, - [52 p.
MEDIO INFORMATIVO: JUVENTUD

N0B07 QUIEN

Quién ¢s quién en informacion y documentacién: Lspafia
1989: PLANICYT, 1988, 422 p. - ISBN 84-86860-03-2
Directorie de los profesionales, cenlros y organismos
dedicados # la documentacion e informacién en Espaiia,
realizado por el grupoe de trabajo de Informacion y Docu-
mentacion de fa Comision Nacional de la UNESCO
CENTRO DE DOCUMENTACION; BIBLIOTECA; AR-
CHIVO; ESPANA; DIRECTORIO

Q080 HEBERT, Nicole

La vmpresa y su imagen: Lapublicidad institucional. ;para
qué? ;Como? Nicole Hebert

Bilbao: Deusto, 1989, - 203 p.

A traves del andlisis de una seleceion internacional de las
mejores campahias de imagen corporativa y de los meca-
nismos de la publicidad institucional la autora demuecstra
camo el éxito de las cimpresas depende cn gean parte de su
imagen,

IMAGEN DE EMPRESA: PUBLICIDAD INSTITU-
CIONAL; IDENTIDAD CORPORATIVA
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GORD9  ESPANA. MINISTERIO DE CULTURA
Dircctorio de bibliotecas espaiiclas

Madrid: M* de Cultura. - 1000 p. — [SBN 84-7483-495-3
Se intenta recoger las bibliotecas de todo tipo, tanto pabli-
cas del Estado como de las redes autondmicas, las univer-
sitarius y especializadas, ete. asi como los servicios que
prestan y los horarios de consulta al pablica.
BIBLIOTECA; ESPANA

00810 CEBRIAN HERREROS, Mariano
Fundamentos, teoria y téenicade fa informacién audiovisual/
Mariano Cebrian Herreros

: Alhambra, 1988. 756 p. — {Alhambra Universal/ ). —
[SBN $4-2035-1809-3

Apoyindose en lalingtilstica el autor analiza los conceptos
Teoria y Técnica de la Informacion Audiovisual para tratar
de establecer los fundamentos v el concepto de esta disci-
plina.

INFORMACION AURIOVISUAL: TEORIA; TECNICA;
LINGUISTICA; SEMIOTICA

O08TL ALBERTOS. José Luis

Analisis del discurse periodistico: El relato interprelativo
come modelo estructural de Tos textos noticioses de la
prensal José Luis Albertos

En: Periodistica ( 1989).n. 1 p. 41-51. — ISBN #4-7283-
138-8

La Redaceion Perigdistica ha figurado en el plan de estu-
dias de lus primeras escuelas de Periodismo desde 1926, El
primer enfoque fue predominantemente proiesional pero
aspectos ledricos relativos al analisis del mensaje periodis-
tice se desarrellaron gradualmente. Los objetivos de las
teorias lingiiisticas del lexto coinciden ahora con el enfo-
que mas reciente de la Redaccion Periodistica, especial-
menteen la Universidad Complutense. La sintoniaintelee-
tual sc praduce no 86lo en ¢l disciio de los objetivos, sino
también en la descripeion de los elementos que componen
¢l digcurso periodislico,

REDACCION PERIODISTICA; LINGUISTICA

00812 CASADO, Manucl

Lingdiistica del fexto y textos periodisticos/ Manuel Casa-
do, Anlonio Vilarnova

En: Periodistica ( 1989), n. | p. 79-95. -- [SBN R4-7283-
138-8

Hay un proceso interpretative en la recepeion y elabora-
cion de la informacion que hace de las noticias no sélo una
simple copia de los hechos, Un concepte fundamental de
Ta lingiiistica de textos, perfectamente aplicable a los
textes periodisticos es el concepto de “coherencia™, Otry
cuestion fundamenlal es la tipologia de textos y la super-
estructura de las noticias, como sugiere Van Dijk, Las
RIACTOCSITUCEUras, por otra parie, son las cstructuras grobales
del contenido de un texto. Fste se adelanta en forma de
“lead™ para facilitar ia comprension rapida del contenido
de lanaticia, La pragmatica del digcruso, por dltime, puede
ser una mancra producliva de transformar la informacion
€n conocimiento.

LINGUOISTICA: PERIODISMO

00813 RAMON SIMON, Luis Fernando

Analisis de la difusion de Ja prensa diaria en Espana (1976-
1984): Consumo de prensa diaria por comunidades autd-
nomas y provincigs! Luis Fernando Ramon Simon

393

Madrid: Universidad Compiutense, 1989. — 486 p.
Estudio de la difusion de lu prensa diaria en Espafia entre
1976 y 1984, periodo en que los cambios politicos hacian
suponer un cambio en este sector y termind condicionado
por otros factores {crisis econdmica, competencia e los
medios audiovisuales...). Tras estudiar los aspectos legri-
cos de la difusion y la influencia que sobre ella han tenido
los cambios toenolégicos se analiza la ditusion y distribu-
cién geogratica de la prensa diaria a través de cuadros y
grificos obtenidos de datos de la OJD. A partir de los
ingresos de publicidad y de difusion, el autor intenta hacer
una aprozimacion cconomica al sector de la prensa diaria
y offece una vision genérica de la misma en la CEE,
PERIODICO: ESPANA; DIFGSION; TRANSICION

00814 ZALLO, Ramoén

Economia de comunicacion y de la cultura / Raman Zallo
Madrid: Akal, 1988. - 207 p.  [SBN §4-7600-340-4

Se intenta definir las caracieristicas y lineas de evolucion
del modo de organizacion capitalista de la comunicacion
v cullura proponiendo un modelo de la teoria del valor a
dicho campo. Basandose en éste. divide el sector cultural
en ramas industriales a partir de sus procesos de trabajo y
valoracion (espectaculos cullurales de masas, la edicion
discontinua y continua, difusion y la teenocultura) hacien-
do un estudio exhaustive de sus procesos productivos,
caracteristicas de sus productos y lormas dc rentabilizacion
de los capitales.

ECONOMIA;  COMUNICACION;
TECNOCULTURA

CULTURA;

00815 MONTERDE, José Enrique

A lasombra de la guillotina: La Revolucion Francesa vista
por el cine/ José Enrique Monterde, Mirito Torreiro

En: Dirigido por {Julio-Agoste 1989), n. 171; p. 66-73. —
ISSN 0212-7245.

Andlisis de las relaciones que ] cine ha establecido con la
Revolucion Francesa. Se hace un cstudie de las pecspecti-
vas desde las que mayoritariamente se ha enfocado este
suceso historico. Priman las versiones comerciales con
poco vigor historice en las que el ndcleo central es el
cnfrentamiento de ambos personajes. La violencia simbo-
lizada por las masivas ejecuciones antirrevolucionariases
otro enfoque muchas veces utilizado, Hay un minimo de
versiones en lus que cl aspecto ideoldgice s la motivacion
nrincipal. Para terminac se hace un repago de los diglintos
géneros desde lo que se ha abardado la Revolucion.
CINE; FILMOGRAFIA; REVOLUCION FRANCESA

00816 LOPEZ DE MANTARAS BADIA, Ramén
Reflexiones sobre la inteligencia artificial/ Ramdn Loépez
de Mantaras Badia

|Barcelona]: [Col.legi Oficial de Bibliotecaris -
Documentalisies de Catalunya), 1989, - 249-258 p. —
[SBN 84-86972-03-3

Sepresenta una breve panoramica de lo que se entiende por
“inteligencia artificial™ desde el punto de vista de la infor-
mdatica. concluyendo que los sistemas informiticos que
conocemos hoy en dia no estan aun dotados de verdadera
intehigencia y no podran estarto en un foturo proximoe a
pesar de las importantes realizaciones de algunos sistemas
expertos.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL; SISTEMAS EXPERTOS;
CIENCIA COGNITIVA, INFORMATICA
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00817 MONTERDE, José Enrique

William Wyler. Al estilo de Hollywoods José Enrique
Montcrde

En: Dirigide por (Julio-Agosto 19893, n. 171 p. 35-50 —
[SSN 0212-7245.

Primera parte de un estudio sobre la trayectoria cine-
matografica de William Wyler, que comienza con una
introduccion que pretende delimitar el papel gue ba ju-
gado cn la historia del cine y continda por un recorrido
por su biografia ¥ por sus filmes mds destacados que en
exta primera parte Hegan hasta 1935 con “La gran men-
tira™,

WYLER, WILLIAM: CINE; USA;, FILMOGRAFIA

00818 MOTA. Tenacio FL de Ta

Funcion social de la informacidn/ [gnacio H. de la Mota:
Paraninto, 1988, 324 p. — ISBN 84-283-1644-9
Andlisis de la funcion social que cumple la informacion en
una sociedad democratica. Para ello expone o evalucidn
histérica de la comunicacion, tanto 1é¢nica como social, a
través del estudio de sus Runciones politicas, sus fines
como factor del desarrolio ¢ultural de la persona, sus
cfectos y el conrol de Ta informacion.

DEMOCRACIA; INFORMACION; SOCIEDAD: POLI-
TICA

00819 SECRETO

El seereto profesional de Jos periodistas: Cenlro de Est-
diog Constitucionales, 1988, R0 p. - (Cuadernos v Deba-
tess ) ISBN §4-259-0791-3

Debale entre profesionales de la informacion v del Dere-
cho sobre Ta escasa legislacion en Espaia del scoroto
profesional, especialmente sobre el art, 20,1 d) de Ta
Constitucidin, de mayor incidencia en Ia profesién perio-
distica. Destaca como ponente Juan Luis Cebridn.
SECRETO PROFESIONAL: PERIODISTA: LEGISLA-
CION; ESPANA: CONSTITUCION

00821 GALDON LOPEZ, CGabriel

La documentacion como factor «del saber periodistico/
Crabrie] Galdén Lopez

En: Comunicucion ¥ Sociedad, — Pamplona: Servicio de
Publicaciones de la Universidad de Navarra, 1989, - 2
(Primer semestre 1989),n. 11 p. 25-49. [SSN 0214-6967.
Elpapel de las hemerotecas en la produccién de noticias ha
crecido significativamente junto con la generalizacion del
periodismo interpretativo. Sin embargo, la utilizacién de
la informacién documentada todavia osti Jimitada. Una
nueyva compransionde la produceion periodistica de noti-
cias se necesila para entender el valor real de la “documen-
tacion periodistica”

PDOCUMENTACION: PERIODISMO

(0822 CORSERIU, Eugenio

El lenguaje entre “physei”™ v “thesei™ Eugenio Corscriy
En: Comunicacion y Sociedad. — Pamplona: Servicio de
Publicaciones de la Universidad de Navarra, 1989, - 2
(Primer semestre 1989} n. 1:p, 7-24 - ISSN 0214-6967.
Fn este trabajo, el autor presenta a traviés de la Teoria del
Lenguaje unas Lesis vithdas parala Teoriade la Ciencia, Su
planteamiento empieza por el andlisis de las tres cuestiones
que fos aulores clasicos plantearon sobre las relaciones
entre {enguage y naturalesy, y como estos problemas se han
mantenido durante la Historia:-lo que el autor lama la
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correccion de los nombres;-el aspecto funcional del sig-
no:-cl origen del signo. )
TEORIA DELLENGUAJE; LINGUISTICA; SEMIOTICA

00823 DEREUX, Emmanuslle

La Tibertad de la informacion en Francia/ Emmanuelle
Dereux

En: Comunicacion y Sociedad. Pamplona: Servicio de
Publicaciones de la Universidad de Navarra, 1989, .2
{Primer semesire 1989, n. 13 p. 101-118. - ISSN 0214~
6967,

La tibertad de la informacion en Francia liene su origen en
el art. 11 de la Declaracion de los Perechos del Hombre y
del Ciudadano de 1789, Al misma ticmpo que afirma el
principio de libertad de expresion o de comunicacién.
plantea los limites que han de establecerse prar acotar lus
abusos de esta libertad. Existen diferentes elementos de
regulacion de la informacién que varian en funcion de las
tecnicas y de su grado de evoiucion (prensa escrita, radio,
television}, Hsta formula de “libertad™ tiene que ser hoy dia
interpretada y aplicada en ¢l marco de las nuevas realida-
des actuales.

LEGISLACION: FRANCIA; LIBERTAD DE INFOR-
MACION

00824 ANGLADA i DL 'ERRER, Lluis M.

Serveis catalografics nacionals i cooperacio en catalogacio
4 las biblioteques catalancs: Lluis M. Anglada de Ferrer
En: Jornades Catalanes de Documentacio (Ponencics)
[Barcclona|: [Collegi Oficial dc Bibliotecaris-
Documentalistes de Culajunya], 1989, - 1-46 p.  ISBN
#4-86-972-03-5

Se hace nn repaso de algunos aspectos de la catalogacian
cn Cataluia a finales de la década de los 80, destacando la
imporlancia de ia catalogacion y analizando posibles me-
joras respecte a: calidad de los catilogos existentes v
rentabilizacién y cooperacion enlas actividades catalograficas
con ¢l fin de multiplicar la utilizacion de los recurses
bibliograficos aclualmente difundidos. Por atiimo se ana-
liza el papel del Institut Catald de Bibliografia como
impulsor de estas mejoras.

CATALOGACION, CATALOGACION COOPERATIVA;
CATALOGACION POR COPIA; CATALOGOS COLEC-
TIVOS: INTERCAMBIODE INFORMACION: INSTITUT
CATALA DE BIBLIOGRAFIA; CATALURA

00825 BALLESTER, Josefina

E1 SICAB com a servei nacional de suport bibliotecari a
Catalunya’ losefina Ballester

En: Jornades Catalunes de Documentacio (Ponencies)
|Barcelonal: [Collegi (Hicial de Bibliotecaris-
Documentalistes de Catalunya], 1985, - [43-170 p.
[SBN #4-86972-03-5

Se definen la estructura v los fines del SICAB (Sistema
d'informacié per a catalogs automatizats de biblioteques)
en el marco de la ley de Bibliotecas de 1981 del gobierno
cataldn. come un sitema informdtico para el tratamiento
automatizado de los diferentes catdlogos hihliograticos
que gestionaba el Servei de Biblioteques 1 del Patrimonio
Bibliografic. Sc presenta la metodologia que se aplicard a
todag las bases dg datos que vperan en el marco de SICAB:
redefinicidn de vbjeltives y estudio de Ias normas que
permitirdn disefar, recopilar y mantener la estructura de
cada una de ellas. Se analiza el entorne cultural en que se
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han de desarrollar estos ohjetivos, que determinara qué
informacion se tisne que recoger ¥ los usuarios que la
utilizaran y también el entorno teenoldgico més adecuado
( softwarc y hardware). For tltimo, se hace notar la impor-
tancia de un trabajo cooperative para la claboracion de un
catalogo colectivo.

CATALOGOS AUTOMATIZADOS RED DE BIBLIO-
TECAS; SISTEMAS DE INFORMACION POLITICA
BIBLIOTECARIA; CATALUNA

00826 BAIGET. Témas

La distribucio de bases de dades 4 Espanya/ Témas Baiget
En: Jornades Catalancs de Documentacid (Ponencics)
|Barcclona]: [Collegi Oficial de Bibliotecaris-
Documentalistes de Catalunya], 1989, — 101-141 p.
ISBN 84-86972-03-5

Se revisan las principales formas de distribucion de bases
de datoy y se comparan las dos mas usadas actualmente: on
line. y CI-ROM. Scanaliza a continuacion el panoranma de
la distribucion en BEspaiia, caracterizado por la dispersion
del centenar de bases de datos existentes en mas de una
veintena de distribuidores que por lo general no cuentan
con los medios para comercializarlas adecuadamente y se
destaca la falta de un gran distribuidor eficaz y dinamico.
asl como la poca calidad def servicio X-28 de Telefonica
¥ sumonopelio de modems que influye negativamente en
la generalizacion del acceso on line. Por ultime se consi-
deran  las diversas formas de distribucion posibles en
Espafia, proponiendo como solucion un nuevo distribui-
dor multidisciplinar que comercializaria las bases de datos
cspafiolas v canalivaria, ademas el acceso a otros distribui-
dores espafioles y extranjeros.

DISTRIBUCION: BASES DE DATOS, ON LINE; CI»-
ROM: ESPANA: REDES DE TRANSMISION DL DA-
TOS

00827 BAGUNYA i VALLS, Lluis

Audio-visuals a la biblioteca pablica/ Lluis Bagunya t
Valls., Anna Broell i Nadal, M* Victoria Mateo i Lisa

En: dornades Catalanes de Documentacio {Poncncies)
[Rarcelonal. [Collegi Oficial de Bibliotecaris-
Documentalisies de Catalunya], 1989, - 47-99 p.  [SBN
84-86972-03-5

B¢ recogen en sty ponencia un trabajo de cada uno de los
autores. En el primer trabajo se defiende la necesidad de
incluir los documentos audiovisuales en los fondos de las
bilbiotecas pithlicas. A continuacion se pasaaanalizar qué
documentos de exle tipo deben incorporartse, qué trata-
mienta documental v fisice han de recibir y como deben
westionarse y, por Gltimoe. cudl ha de ser la politica de
implantacidn de esios materiales en las bilbiolecas pabli-
cas. teniendo para clle en cuenta lag experiencias de paises
coma Francia, Dinamarca, Suecia y Noruega. Los otros
dos trabajos presentan realizaciones concretas en cste
campo: el servicio da fonoteea de la Biblioleea Piblica de
Ciutat Badia y la seccion audiovisual de la Bilblioteca
Publica de Rubi.

BIBLIOTECAS PUBLICAS; AUDIOVISUALES; GRA-
BACIONES; FONOTECAS; MUSICA

00828 LUPOVICL Catherine

Choix de services pour la modernisation technique des
bibliotheques universilaires! Catherine Lupovici

En: Jornades Catalanes de Documentacid (Ponencies)
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de Bibliotecaris-
259299 p. —

[Barcelonal: [Col.legi Oficial
Documentalistes de Catalunyal, 1989,
[SBN 84-86972-03-5

Se expone como ha evolucionado ¢l concepto de moder-
nizacion de las bibliotecas universitarias en los ultimos
quince artos en Francia. La informatizacion de las biblio-
lecas universitarias francesas recoge hoy cualro aspectos
fundamentales; la utilizacidn sistemdtica por parte de los
lectores de las nucvas tecnologias de la informacién, la
informatizacion de la produccidn de catdlogos, un sistema
nacional de acceso al documento, y la informalizacion de
la gestion de cada centra. El centre de aceion cn el ambito
local v nacional es el programa del catalogo automatizado.
BIBLIOTECAS UNIVERSITARIAS; FRANCIA;
[INFORMATIZACION; CATALOGOS

00829 KOLLAR, Ursula

FORMEX (Formaliced Exchange of Electrenic Publications)
¢l des applications & 1’ofTice des Publications Officielles
des Communautés Européennes’ Ursula Kollar, M. Roger
Schuelz

En: Jomades Catalanes de Documentacic: (Ponencies)
[Barcelonal: |Col.legi Oficial de Bibliotecaris-
Documentalistes de Catalunyal. 1989, - 213-248 p. -
ISBN 84-86972-03-5

La Oficina de Publicaciones Oficiales de las Comunidades
s¢ encontraba con grandes dificultades para producir,
transferir y almacenar sus publicaciones de forma automa-
tizada. A Csto adomas se sumaba ¢l hecho de tener que
trabajar simultaneamente con las nueve lenguas comuni-
tarias. Para hacer frente a cstos problemas se ha venido
desarrollando desde 1981 el sistema FORMEX para la
formalizacion de] intercambic de publicaciones en sopor-
te electrénico, de acucrdo con las normas mlernacionales
apropiadas {CCF y SGML} Sus principales aplicaciones
son las siguientes: composicion y edicion de publicacio-
nes, produccion de catdlogos, mantenimiento de tesauros
sobre soporte informatice, formato de ulmaccnamiento
del Diario Oficial de las Comunidades Europeas (series .,
C y Debales del Parlamento Europeo) y formato de trans-
ferencia de datos textuales de una publicacion parala carga
de bases de datos como ocurre ¢n ¢l caso de CELEX con
el Diario Oficial,

INTERCAMBIO DE INFORMACION; PUBLICACION
ELECTRONICA; BASES DE DATOS; PLURILIN-
GUISMO; TRATAMIENTO 13K TEXTOS; CEE

00830  DERQUI CIVERA, Javier

£ videotex: Posibilidades de aplicacion en biblinteeas v
centros de documentacion/ Javier Derqui Civera

En: Jornades Catalanes de Documentaciéd (Ponencies)
[Barcelonaf: |Col.legi Oficial de Bibliotecaris-
Documentalistes de Culalunya], 1989, — 171-211 p.
ISBN 84-86972-03-5

Tras dar una breve nota historica sobre la creacion y
desarrollo del videotex se pusa a ¢xponer los aspectos
definitorios de un servicio videotex: informacion, redes de
comunicacién, equipo informatice de Centro Servidor y
del uxuario, tarifas v normas videotex, especificindolos
cada uno de cllos lo que al caso del servicio publico
videotex espafiol: IRFRTEX. Sc propone la aplicagion del
videotex a fondus documentales. Sibien el almacenamiento
v procesamiento de esie tipo de informacion debe hacerse
mediante los sistemnas convencionales, se defiende la po-



396

sibilidad de acceso a las bases de datos documentales
mediante ¢l videotex considerando su gran poder de difu-
sion. Por alimo se eapone la sitvacion actual de los
servicios de IBERTEX y la oferta de productos videotex
existentes cn Espafa.

VIDEQTEX: BASES DE DATOS; REDES DE TRANS-
MISION DE DATOS; IBERTEX; ESPANA

00831 SOLER CARRASCOSA Lluis

F1CE-ROM en eimonddocumentalf Lluis Soler Carrascosa
En: !ornades Catalanes de Decumentacio (Ponencies)
[Barcelena]: [Collegi Oficial de Bibliotecaris-
Documentalistes de Catalunya], 1989, — 301-337 p. —
ISBN §4-86972-03-5

Scean el autor la tecnologia del CD-ROM puede conver-
litse en un futuro praximo cn un atractivo medic de
transmision de informacion para el mundo documental.
Los editores estan empezando a reconocer el CD-ROM
come guia adecuada para distribuir grandes cantidades de
informacion y la viabilidad de este proyecte dependera si
s8¢ sabe encontrar un mercado base para este producto. Los
andlisis sobre tendencias y estimaciones de mercado, ciclo
de vida del producto, canales de distribucién, costos de
produccion, puesta al diay actualizaciones, son necesarios
para desarrollar productos comerciales a precios razona-
bles. Finalmente se anatizan los requerimientos del hardware,
del software y la preparacion del usuario v, también, la
aceptacion, por parte de éste, del CD-ROM como nucva
tecnologia.

EDICION ELECTRONICA: CD-ROM; EDITORES; TEN-
DENCIAS DE MERCADO; COSTES

00332
TACIO
Jes Jornades Catalanes de Documenlacio: vol. |, Ponencies/
Organizades per:Col.llegi Oficial de Bibliotecaris-
Documentalistes de Catalunya i Societat Catalana de
Documentacio 1 Informacio (SOCADI. — [Barcelonal:
[Col.logi Oficial de Bibliotecaris-Documentalistes de
Catatunyal, 1989. 2 v. p. — ISBN 84-86972-03-5
Recoge las ponencias y comunicaciones presentadas en el
transcurso de las Jornadas y que giran cn torne a temas de
organizacion grobal de la documentacion y adaptacion en
Ta evalucion constante de las nuevas tecnologias de infor-
macion.

DOCUMENTACION: INFORMACION: NUEVAS TEC-
NOLOGIAS; REDES 1DE COMUNICACION

JORNADES CATALANES DE DOCUMEN-

00833 TFERRER ROSELLO, Clemente

Los magos de la publicidad/ Clemente Ferrer Roscllo
Barcclona: Ediciones [nternacionales Universitarias, 1989,
—272 p.  ISBN §4-87155-01 -4

Bujo las interrogaciones de jquitnes son, cdmo piensan.
qué gienten, de donde proceden, cudl serd su funcion? se
desareolla el contenido del libro “[.0s magos de la publici-
dad”. Pretende también responder al papel de la publicidad
en la sociedad de hoy: tanlo sus responsabilidades como
sus influcncias.

PUBLICIDALD; SOCIEDAD,; INFLUENCIAS

00834 CASAS, Quim

Samuel Fuiler: El cine de la intuicién y la emocion/ Quim
Casas

tn: Dirigido por. — (173 (Diciembre 1989); p. 44-63.
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Primera parte de un esiudio sobre el realizador Samucl
Fuller que comienza con un intento de ubicarle en alguna
corriente cinematografica americuna, Continlia con una
revision de sus principales filmes separdndola por géne-
ros. Llega hasta finales de Ju década de los 30 con dos
policiacos: The crimson kimone y Under world USA.
CINF: USA; FULLER, SAMUEL: FIL MOGRAFTA

00435 CRESPO DE LARA, Pedro

La prensa en ¢! banquilio (1966-1977)/ Pedro Crespo de
Lara

Madrid: ADE, 1988 — 400 p.  ISBN §4-404-3044-2
Recoge Ja problematica juridica de lu prensa espafiola
desde la Ley Fraga de 1966 husta el principio de la
Transicion.

TRANSICION; LEGISLACION; ESPANA; PRENSA; 1966~
1977)

00836 BRETON, Philippe

Historia y critica de fa informatica/ Philippe Breton
Madrid: Critica, 1989, — p.

El propdsito de este libro es trazar una historia de la
informética desde la Antigiiedad en la que no se pasaba de
sofiar hasta nuestros dias en los que cs imposible entender
la cultura sin tener en cuenta la técnica y 10gica informati-
ca. También se tienen en cuenta los riesgos y problemas
yue el desarrollo de estos sistermnas lienen er el orden social
¥ lico.

INFORMATICA; HISTORIA

00837 RODRIGUEZ FASARDOQ, Jos¢ Maria
Animacién por ordenador/ José Maria Rodriguez Fujurdo
En: Cincvideo 20 (Abril 1989), n. 21; p. 25-28.

Origen y crecimiento de la animacion por ordenador como
tecnica de representacion en medios audiovisuales. Su
implantacidn y los cambios lecnologicos en Espaia estan
aun Igjos de 1os resultados esperados aungue se pereibe un
rapidocrecimiento y mayor interés de la industriz audiovisual
en esta téenica.

ANIMACION; ORDENADOR; ESPANA:NUEVAS TEC-
NOLOGIAS

00838  ESPACIO

Por un espacio audjovisual europco inico

En: Cinevideo 20 (Enero 1988}, n. 38; p. 31-36.
Presenta en su integridad el texto elaborado por el Consejo
de Europa y presentado al Parlamento Europeo. En él se
ofrecen las direcirices a scguir por los palses niembros
para conseguir un espacio Gnico audicovisual
LEGISLACION; MEDIO AUDIOVISUAL: EUROPA

00839 ROY, Pura C.

La tecnologia de la informacidn como metor de futurod
Pura C. Roy

En: Telos (Primer trimestre 1988), n. 12: p. 123-125.
Resumen del seminario organizado per la [UMP con la
patticipacion de AMPER, Telefonica y FUNDESCO. Los
temas debalidos son: nuevos materiales conductores, tec-
nologia en Europa, fragmentacién del mercado y necesi-
dad de liberacién empresarial desde la administracion,
NUEVAS TECNOLOGIAS; COMUNICACION; MER-
CADO; FSPANA: AMPER; FUNDESCO: TELEFONI-
CA; IUMP
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(0840 CATALAN PALOMINO, Rosa

Plan de informatizacion de 1a red de bibliotecas publicas
delestado/ Rosu Cataldn Palomino, Carlos V. Ruiz Rodriguer
Madrid: Centro de Coordinacion Bibliotecaria, 1989. - 64
p- — [SBN 64-7483-586-7

Elplan de informatizacion dela red de bibliotecas publicas
del Estade, parte de los siguientes factores: latitularidad es
del Estado y la gestion es de la Comunidad Autdnoma
respectiva; la interconexion a diferentes nivels con otras
bibliotecas Piblicas; la inclusion de estos centros en una
red publica, autonomica y nacional; la escasa formacionen
materia informatica del personal ve trabaja en estos cen-
troy; el tipo de gestion, servicios y actividades, asicomo la
variedad de usuarios A partir de aqui los objetivos scran
promever la cooperacién entre los integrantes del Sistema
Espafiol de Bibliotecas y facilitar la informacién a los
usuarios en ¢l menor tiempo posible

SISTEMA ESPANOL DE BIBLIOTECAS; INFORMA-
TIZACION: BIBLIOTECAS; RED BIBLIOTECARILA;
DESARROLLO: ESPANA: COMUNIDADES AUTONO-
MAS

00841 MARTINEZ DE SOUSA, Jose

Diccionariode Biblielogiay ciencias afincs/ José Martincz
de Sousa

Salamanca-Madrid: Fundacion German Sanchez Ruipérez,
1990. . 852 p. [ISBN 84-86168-45-7

Los términos que se recogen en el diceionario abarcan los
siguienles materias: archivistica, bibliofilia, hibliografia,
biblioiogia. biblitecologia, hiblivteconomia, codicologia,
documentologia, enddtica, epigrafin, hermenedtica,
incunabulogia. lexicopratia. paleogratia, papirologia, etc...
DOCUMENTACION; ARCHIVISTICA; BIBLIOLOGIA

00R42 VANGUARIHA

l.a Vanguardia: Mids de cien anos de anuncios de prensa/
L.erenie-Mussond, Enric Satné

Barcclona: La Vanguardia, 1989.-- 261 p. - [SBN 16-923-
13

S¢ recogen gran cantidad de anuncios aparccidos cn La
Vanguardia; estan clasificados segin el tipo de productlo ¥
scetor (alimentacidn, automocion, banca, ediciones, foto-
prafia. grandes almacenes. hogar, informatica, institucio-
nes, joyeria, perfumeriy, salud, tabaco, textil, transportes.
varios). A través de cllos apreciamos los condicionantes
histaricos. culturales y sociolégicos que constituyen la
“cultura de la imagen™ durante mds de cien afos.

LA VANGUARDIA; PRENSA; PUBLICIDAD; HISTO-
RIA: ESPANA

00843 HERREROS ARCONADA, Mario

Teoria y téenica de la propaganda electoral: Formas publi-
citarias/ Mario Herreros Arconada

Barcelona: Escuela Superior de Relaciones Piblicas, Pro-
mocianes y Publicaciones. 1989. - 408 p. — 1SBN 84-
T7665-450-2

El autor analiza la propaganda y el marketing electoral;
tras estudiar ¢l concepto de comunicacién y ios distinlosg
tipos de propaganda. Expone por un lado los objetivos y
téenicas de la ereacion de campafias de propaganda elec-
toral en formas publicitarias: investigacion del electorado,
creacion de mensajes y esloganes, estrategia de “imagen”
del partido ¥ del candidato cte. Por otro lado analiza la
estrategia de medios en la difusion de las campafias estu-
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diando las caracteristicas de los mass- media en esta mate-
ria y los efectos de su utilizacion.

PROPAGANDA ELECTORAL; PUBLICIDAD; MAR-
KETING POLITICO; MEDIO INFORMATIVO

00844 RODRIGO ALSINA, Miqucl

i.0s modelos de comunicacion/ Migquel Rodrigo Alsina
Madrid: Tecnos, 1989, - 138 p. - ISBN 84-30%-1760-7
La comunicacion ¢s un fendmeno complejo; forma parte
de nuestra realidad social. Por ello, muchas son las leorias
que han pretendido explicar el fendmeno de la comunica-
cidn. En este libro se da unrepaso a los diferentes modelos
que distintas disciplinas han aportado para explicar este
hecho (Ciencias Politicas, Sociologia elc.). A Ia vez que
aporta a este panorama del estudio de la comunicacién un
nucvo modelo pluridisciplinar, dindmico. flexible ¢ inte-
grado.

COMUNICACION; MEDIOS DE COMUNICACION;
TECQRIAS

00845 HEDGECOE, John

Nuevo manual de lfotografia/ John Hedgecoe

Barcelona: CEAC, 1982, 288 p.- 1SBN 84-329-1623-4
Se pretende con este manoal un acercamiento mas concre-
to a la fotografia. Apoyado sobre clementos téenicos en cl
manejo de la camara, incorporando las innovaciones de la
automatizacion. Y una segunda parle s¢ recogen numero-
sos ejemplos con el fin de servir de ayuda al fotdgralo en
su injeio.

FOTOGRAFIA; TECNICAS; RECURSOS

00846 SALILLAS, José Manuel

Pioneros de la radio/ José Manuel Salillas

Tarrasa: Libros Clie, 1988. - 153 p. - 1SBN 84-7645-321-3
Se recagen los nombres mas significativos del panorama
radiolfonico espafiol. acompaiado de datos biograficos y
profesionales, a la ver que uny fotogratia de cada uno de
ellos. Exta confliguracion se repite en ung segunda parte
con boes personyjes mas signiticativos del resto del Munde.
RADIO; LOCUTORES; ESPANA; EXTRANJERO

0G847 MANEIRO VILA, Arturo

Funciens da TV autondmica galega e do Centro Rexional
de TV en Galicia: Investigacion sobre a razdn de ser de
duas afertas piblicas de TV nunna comunidade autonoma/
Arturo Muneiro Vila

Santiago de Compostela: Conselleria da Presidencia e
Administracion Pablica, 1989, - 237 p. — ISBN 84-453-
0016-4

Scanaliza la razon de ser de TV G y del Centro Regional de
TVE. estudiando las funciones sociales y de programacion
que gjerce la television autondmica y las que gjerce el
Centro Regional en Galicia. Por otro lado se presenta
también un estudio sobre la legislacidon vigente en materia
televisiva y sus compelencias con lay comunidades autd-
nomas comparandolas entre si.

TVE:; COMUNIDAD AUTONOMA GALLEGA; FUN-
CIONES; TVG

00848 [MAVICHON, Juan Francisco

La imagen en una comunicacion elicaz/ Juan Francisco
Davichon

En: Revista de la Comunicacién Audiovisual {Junio-Sep-
tiembre {989), n. 165,
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La imagen ¢ esencial en una buena comunicacion, se
contigura del nivel de relacidn con el entorno y ¢l de
veracidad de ésta con el objeto que represeata. Hay una
graduacion entre ¢l realismo y la abstraccion en relacion
inversamente proporcional: se debe adecuar ¢l mensuje
visual a los conocimientos del receptor. Conocimicntos
que dependen de elementos estructurales v funcionales
(del mensaje y del individuo). Se necesita una aprehension
previa del lenguaje visual, asi como conocer la estructura
del mensaje para facilitar la comunicacion.
COMUNICACION; IMAGEN:; LENGUAJE; RECEPTOR;
REALISMO; ABSTRACCION

06849 DRAGO, Tito

El peligro de un desarrollo antisocial obliga a un control
democratice ¥ participativod Tito Drago

En: Medios Audiovisuales: Revista de ln Comunicacion
Audicvisual (Junio-Septiembre 19891, n. 165, p. .

La posibilidad de un desarrollo antisocial de la moderni-
zacton leenologica hace necesario una supervision demo-
crilicit del proceso. Ademas existe una contradiceion gra-
veentre lanaturaleza internacional de las fuerzas econdmicas
y el cardcler nacional de los poderes politicos. De ahi la
obhigatoriedad de democratizar las direcirices de la comu-
nicacian. Emperzande por clasificar el uso de la téenica
para un uso verdaderamente humano,

NUEVAS TECNOLOGIAS; DEMOCRACIA; ETICA;
COMUNICACION; SOCIEDAD

00830 MALLOR CASAR. Santiago

Tecnologias y especializaciones: Palancas sin futuro (y
111 Santiago Mallor Casar

Fn: Medios Audiovisuales: Revista de 1a Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septiembre 1989), n. 165; p.

La amenaza de una robelizacion del individuo, parte del
desembarco intensivo del computador en la ensefanza. La
televizidn de masas es el ejemplo de ese troquelamicnte del
pensumiento. La informatica deshumanizanie acentia la
tendencia de inquisicion v carencia de inteligencia en el
lepguuje; acelerar esa desviacion hacia la torpeza
comunicativa. Por cilo la neeesidad de una ética de la
informacion que combine el desarrolle humano y ef de su
entorne. una moralidad que sintetice no gue especialice.
TECNOLOGIA; ENSENANZA; LENGUAJE: COMU-
NICACION; ETICA

00851 TELEVISION

La television privada crece en Europa en decididy marcha
hacia el pluralismo

En: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septicmbre 1989), n. 165; p. .

La concepeion de o television como dominie pdblico va
a contra corriente del desarrollo televisivo. La programa-
cion de la Televisidn Pablica Espafiola es una de las que
menos horas de entretenimiento programa, y en 1986
encabezd la lista europea en programacion de emisiones
serias. Ademas of Estadu

Espafiol esta ¢n ¢! peloton de cabera en cuanto a relevisio-
nes por hoga; asi como los televidentes son Jos de ung mas
alta media de vision de television. El cambio en cuanto a
Ta maldad o bendad del medio no ¢s de opinion sino
teenelogico,

TELEVISION: PROGRAMAS; AUDIENCIA; ESPANA:
TELEVISION PUBLICA: TELEVISION PRIVALXA
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00852 ESPANA

Espafia sigue perdiendo lerreno en Ja batallu audiovisual
de Africa

En: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septiembre 1989), n. 165; p. .
Espafia sc esta quedando muy retrasada en la carrera por
los mercados audiovisuales de Africa, sobre todo de los
norteafricanos. Destaca este atraso frente a la pujanic
penetracion audiovisual de Francia, especialmente en el
Magreb; asi la posicicn cspaiiola se estd desgarrando de la
forja del Tuture audiovisual e informalivo de sus vecinos
del sur desalendiende una zona de crecientes problemas
geoestratégicos para el Hstade Espaiiol.

MERCADO; AUDIOVISUALES:; TELEVISION: AFRI-
CA; ESPANA; MAGRED; FRANCIA

00853 MACLELLAN, lan

La television en Africa/ lan Maclellan

En: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septiembre 1989), n. 165; p.

El potencial de la 1elevision africans como agente de
desarrolio ha fracasade. Sobre todo por limitaciones poli-
ticas. La television ne explica lo que es Africa o sus
habitantes, presenta producciones occidentales o progra-
mas que representan a las élites occidentalizadas locales,
El continente tiene las herramienlas para reorientar su
television pero necesita de la voluntad politica de sus
gobernantes.

IELEVISION: AERICA; DESARROLLO; POLITICA;
GOBIERND

00854 EUTELSAT

EUTLELSAT (Liuropean Telecomunications Satellite
Organization}

En: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septicmbre 1989 n. [65:p. .

Es el primer consorcio de satélites de televisidn de Europa
en cuanto a nivel de audiencia. A partir de 1990 realizard
una segunda fase de elaboracion de satélites mis polentes
y sucapacidad de més canales, siendo a la ves més flexible
sureecpeion, La serie EUTELSAT Il eubrird toda Europa,
y serd la mas avanzada entre los satélites europeos ensai-
chando las posibilidades comerciales de la television por
cable.

TELEVISION; SATELITE; EUROPA; TV POR CABLE

00855 GARCIA ALONSO. Javier

El videetex, como herramienta de las oficinas de informa-
cion municipal de Guetxo/ Javier Garcia Alonso, Javier
Arramberrt Miranda

Fn: Medios Audiovisuales: Revisla de la Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septiembre 1989), n, 165; p. .

El ayuntamicnto de Guetxo, en la linea de impulsar la
participacién y comunicacion con el ciudadano, ha creado
¢l sistema Guetxotex de videotexto, Este esta conectado
con la red IBERTEX. Los ciudadanos del municipio pa-
duin vbitener datos encuskera y casicilano de informacion
genceral y especializada vy también accederan aservicios de
correo eleetronico. Ademas sc estd en contacto con ayun-
tamientos franceses para relacionarse con ¢l Minitel galo.
En un future los wrnunales de vidoolexto scrdn de Lipo
video interarchivo. Todo ello dentro de la idea de integrar
la informacion local dentro de una red relacionada de
intormacion.
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INFORMACION; VIDEOTEXTO; AYUNTAMIENTO;
GUETXO

00836 IBARRA, Esteban

Las radios libres/ Esteban Ibarra

En: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septiembre 1989), n. 163; p. .
Frente a la posicion de ilegalidad o cuasi legalidad de la
mayoria dc las radios libres curopeas, la Conslitucion de la
Federacion Furopea de Radios Libres (1980} se presenta
como respuesia colectiva, Elobjetivo de esta organizacion es
cmitir una informacion independicnte de toda institucién no
comercial ¥ con intereses sociales y culturales. En el Estado
Espatiol, la implantacion de la Ley de Ordenacion de Tele-
comunicaciones, prosigue contando la libertad de emision.
Por ello Jas radios libres, tanto internucionales comeo nacio-
nales, estdn luchando por su reconocimiento y por ¢l derecho
de una comunicacion verdaderamente democratica.
RADIO: LIBERTAD:; LEGISLACION: EUROPA; L1:S-
PANA

00857 GUERRA

La guerra del Gobierno para contralar Ja informacién
Fin: Medios Awliovisyales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Junio-Septizmbre 1989), n. 165; p. .
Conel Real Decreto 196/1989 de 10 de febrero, ¢l Gobier-
no coloca la radio pablica en una inmejorable posicién
frente a la privada incrementando la cantidad de cmisoras
publicas, asi como su potencia, Ademas las radios pablicas
tendrén un factor de cobertura {relucidon entre 1a potencia
v altura de emision, mas directividad de la antena) muchoe
mayor que las privadas. Asi el Estado se configura coma
¢l mayor palron de la informacion en Espafta, negando asi
la queja gubernamental del acoso por los medios. Excepto
en la prensa cserita en los demas ambitos de la informacion
domina el control cstatal. Asi sc limita la libertad de
informacion aumentando ¢l dominio politico de ella v
recortando el pluralismo informativo.

INFORMACION; RADIO; LEGISLACION

QORSE MALLOR CASAR. Santiagoe

leenologin y especializaciones: palancas sin futuro (1)
Santingo Mallor Casas

En: Medios Audiovisnales: Revisti de la Comunicacion
Audiovisual

La decadencia dol sistema educativo es fruto del desbara-
juste de planificaciones y proyectos. Se ha tendido hacia la
especializacton méxima. ala teenificacion educativa, olvi-
dindose de 1a necesidad de una formacion polivalente.
Conocimientos humanisticos y téenica se amalgaman, sera
fu solucion al caos educativo,

EDUCACION: TECNOLOGIA:

00859 TECNICA

La téenica sudiovisual al servicie de la cultura en Chile
En: Medios Audtovisuales: Revista de la Comunicacion
Aundiovisual (Enero- Febrero 1989), n. 163; p. .

E] Centro Audiovisual del Departamento de Extension
Cultural ded Ministerio de Educacion de Chile ticne como
finalidad Ta difusion de la teenologia audiovisval en la
enscenanza ¥ demids dmbitos culturales. Esta institucion es
la encargada de proveer de malerial audiovisual atode tipe
de plancs educativos y culturales atendiendo porcorreo las
peticiongs hechas al centro.
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MEDIO AUDIOVISUAL; EDUCACION; CULTURA;
CHILE

00860 CHEBRIAN HERREROS, Mariano

El video industrial en Espafia/ Mariano Cebrian Herreros
En: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Aundiovisual (Encro- Febrero 1989), n, 163, p. .

E{ video industrial espafiol necesita de una organizacion
mayor ante ¢l crecimiento constnale de este sector. Se
requiere una reestructuracion de cmpresas, asi como de los
canales de distribucion de los videos industriales; también
de su promocion. La problematica del video mndustaial, no
se puede separar de la industria audiovisual, ante ¢l desalio
del 92 ¥ sobre todo para Ta organizacién a partir del 93
VIDEQ; MEDIO AUDIOVISUAL; ORGANILZACION

00861 GARCIA MONTESINOS, Felipe
Teenoeducacidn: mito o necesidad. La repercusion en la
formacion del pifiod Felipe (arcla Montesinos

En: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual {Enero- Febrero 1989), n. 163; p. .

F1 desarrollo de Ta tecnologia digital esta incidiendo en ¢l
mundo de la infancia v en la escuela. El sistema educativo
debe responder a esas nuevas necesidades de informacion.
Tiene que tomarlos como medie de ensciianza y reconverlir
los instrumentos informdticos en herramientas de un apren-
dizaje no meednico. Lo educacion debe decidir su produc-
cidn en el proceso de cambio tecnoldgice de la sociedad.
EDUCACION; TECNOLOGIA: INFANCIA; ORDENA-
DORES

00862 LMISORAS

Las emisoras privadas de television en la RFA: Aumenta
lacompetencia en el mercado de los medios audiovisuales
En: Medios Audiovisuales: Revisla de ta Comunicacion
Audiovisual {(Enero- Fcbrero 1989), n. 163; p. .

Las emisoras publicas de television en Alemania estim
sulriendo una mayor contestacion en cuanto al pago del
impucsto televisivo. Ademds estd descendiendo cada vex
mis su cuolta de audiencia frente a lays lelevisiones priva-
das. HEerecimiento de Tay entisoras privadas es imparable
y mas a partir del desarrolte de o television por cable y ¢l
lanzamienle de nuevos satélites paneusapeos de comuni-
caeion, La incdgnita es cudmlas emisoras privadas sobre-
viviran en un mercado televisivo libre.

TELEVISION PUBLICA; TELEVISION PRIVADA: RIFA

ON863  CD-ROM

El CIy grabable de That's, una revolucion en ¢l mercado
del sonido

Lin: Medios Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Marzo-Mayo 1989), n. 164; p. .

LICD-R de la Taijo Judem Co. puede ser reproducido vn
cualquier pletina liser, también es un gran progreso en cl
almacenamicnio de dalos informalicos. Ademas liene una
garantia de unos 10 anos. Van a revolucionar ¢l mereado
del CD-ROM haciéndolos més baratos en laradio e impon-
dra mayor calidad y versatilidad: también mejorara en
mucho las bandas sonoras de las peliculas.

DISCO COMPACTO; TECNICA; GRABACION; MER-
CADO

00864  [ZQUIERDO, Javier
Comunicacién publicitaria/ Javier Izquierdo
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En: Medics Audiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Marzo-Mavo 1989, n. [64: p. .

Hay ciertas reglas en cuanto ala colocacion de los anuncios
que las cmpresas tienen que tener en cuenta asi como
tamafio, periodicidad. etc. Sin olvidar la importancia del
color para destacar ci valor publicitario de los anuncios.
Las compatiias pubticitarias deberdn estudiar mds estas
variables para ascsorar mejor asi a sus clientes.
PUBLICIDAD; ANUNCIO; COLOR; DISENO

00865 MALLOR CASAR, Santiago

Tecnologin y especializacién: palancas sin futuro (1)
Suntiago Mallor Casar

En: Medios Avndiovisuales: Revista de la Comunicacion
Audiovisual (Marzo-Mayo 1989), n. 164: p_ .

La nueva modernidad lecnolégica, con su rejuvenceido
positivismo y su amoral idea del progreso esta necesitada
de un rearme ético. El desarrollo téenico estd avanzando la
relacion entre ¢l hombre v el medio y en su crecimiento
presiona mis sobre éste. La ciencia cada vez mas mentiro-
sa, valiéndose de la cohartada de lo necesario. reniega de
sus verdaderos fundamentos.

ETHCA: TECNICA; CIENCIA; MORAL; PROGRESO,
NUEVAS TECNOLOGIAS

00866 KRACAUER, Siegfricd

Teoria del cine: La redencionde la realidad fisica’ Siegfried
Kracauer

(1°y.  Barcelona (ete.): Paidos, 1989, -406 p: 61 [dm..
[SBN 84-7509-521-6

Estudio del cine desde el punto de vista historico y téenice,
asi como sus dmbitos y clementos: misica, didlogo, acto-
res, et espectador, ete. Indaga en el problema del papel del
critico ante la obra cinematografica y expoune la situacion
del cine v la critica del momento (década de los 60). LUn
clasico sobre la tleorin y estética ¢n cl que propugna la
defensa de un cine que ponga al hombre en contacio con
la realidad fisica.

CINE CRITICA HISTORIA TECNICA TEGRIA ESTE-
TiCA

00867  EISENSTEIN, Serguei Mijailovich

Yo: Memorias inmemoriales/ Sergei M. Fisenstein

2 {encastelluno). - Madrid:México: Siglo XXI, 1988 - p:
16 1am. — ISBN 84-323-0654-7

Autohiografia de Serguei Mijailovich Kisensicin

CINE: URSS; CISENSTEIN, Sergei M., DIRECTOR

00808 MARTINEZ PALOMANES. Antonio
Productos ¥ equipos/ Antonio Martinez Palomares

In: Telecomunicaciones | 989/ Tendencias, Informes anuales
de Fundesco.. —{Madrid): FUNDESCO, 1989.-91-110p:
11l lam. col..

Sc expone ¢ue con la introduccion de las nuevas tecnolo-
gias. los productos y equipos de telecomunicacion se veran
impulsados por una serie de innovaciones y avances que
producirdn importantes cambios futuros. El autor pasa a
tratar la evolucion teenologica que se espera en los produc-
tos y equipos pertenecientes a las siguicntcs dreas técnicas:
conmulacion. transmision. radiocomunicagion. plania
cxterior, infraestructura, ¥ terminales.
TELECOMUNICACION: EQUIPOS NUEVAS TECNO-
LOGIAS; RADIOTRANSMISION
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00869  ADANERC PALOMO. Jose Luis

La industria de telecomunicaciones: panorama aclual y
tendencias futuras/ Jose Luis Adancre Palomo

En: Telecomunicaciones 1989/ Tendencias, Informes Anuales
de FUNDESCO.  (Madrid): FUNDESCO, 1989, — 72-89
p: il.neg.col..

La industria de las telecomunicaciones estd en un mowen-
to de cambio répido debido a la orientacidén mundial de la
economia, evolucion de las teenologias, las nuevas formas
productivas, etc. La industria deberd adaptarse a la evolu-
cién de los mercados: disminuira ¢ mercade estadouni-
dense y serd en ia URSS. China, y paises en vias de
desarrolle donde se librard Ia batalla por ¢l dominio de
mercado. ELautor analiza el panorama actual de las teleco-
municaciones y ¢l panorama tuturo de la industria v los
mercados europeos.

TELECOMUNICACION; INDUSTRIA, MERCADG,
EUROPA

D087 HOYT, Kenneth S.

La teenologia de las telecomunicaciones: La cornucopia
del laboralorio y la llamada del mercado/ Kenneth S, Hoyt
En: Telecomunicaciones 1989 / Tendencias. Informes
Anueles de FUNDESCCO.  {Madrid): FUNDESCO, 1949,

54-71 p: il col..

Las Telecomunicaciones han tenido siempre un halo dis-
tintivo respecto a las demas industrias, pues muy pocas
precisan del dominme de una gama tan diversa de tecnolo-
uias {scmiconductores, seflware, optoelectronica). Dentro
de Jas telecomunicaciones existe una rivalidad entre los
defensores de laradio y de las conducciones por cable, exc.
El interés de cada grupo teenoldgico por dominar el
mercado aporta enormes beneficios a los consumidores a

PEURIN
€3 aed

OVHCION, dC UNDE MERores precios v de una
mayor adecuacion de la leenologia a las necesidades de los
clicntes. Las telecomunicaciones sc estin transformando
en una industria multiservicio global en Ta que el consumi-
dor pucde seleccionar la mezcla de voz, datos. texto,
imagen y video que desee.

TELECOMUNICACION; NUEVAS TECNOLOGIAS;
MULTIMEDIA

00871 GRABHORN, Edgar A.

Las organizaciones explotadoras de las comunicaciones y
sus redes’ Ldgar A. Grabhorn

En: Telecomunicaciones 1989/ Tendencias. Informes anuales
de Fundesco.  {Madrid) FUNDESCO, 1989 — 26-43 p:
il col..

Describe la reciente evolucion de las organizaciones ex-
plotadoras de las telecomunicaciones y sus sitemas de
redes. Senala los factores que determinan las medificacio-
nes que se producen en esta industria y analiza laevolucion
de fos cambios introducidos a lo largo de Ta actual década
previendo las posibles futuras estructuras de o industria.

00872 NOAM . Eh M.

Ll futura de la reglameantacion de las telecomunicacio-
nes. Vision general/ El M. Noam

En: Telecomunicaciones 1989/ Tendencias, Informes anuales
de Fundesco, - {Madrid): FUNDLESCO, 1989, - 44-52
ilcel.

Tras un andlisis de la evolugién de Ja red publica de
telecomunicaciones. ¢l autor define un calendario para
una Nutura regulacion consistente en siete principales ta-
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reas reguladoras, El autor pone de manifiesto que ningun
pais pucde permanccer aislade y que en un futuro es
probable que surjan redes mundiales especializadas para
grupos diversos. Lus cambios supondran una transforma-
cion de las actividades reaguladoras, siendo ncccsarias
nucvas normas que garanticen un grado de unificacion
técnica que permita interconectar sistemas diferentes.

REDPUBLICA; TELECOMUNICACION: REGULACION

00873 PEREZ ORNIA, Jose Raman

La Televisién y los socialistas/ José Ramén Perez Ornia
Madrid: Universidad Complutense. Fac. Ciencias de la
Informacion, 198K, - 590 p. —(Tesis Doctorales/ ; 171/88).
Investigacion cn torno a las lincas generales del proyecto
socialista respecto a la Radiotelevision pablica espaiiola,
y de forma mis cspecifica con respecto a T.V.E. durante
les primeros afos de la transicion politica a Ja democracia.
TELEVISION, TVE; PSOE; TRANSICION DEMOCRA-
TICA: ESPARNA

DOR74  CASTILLA, Adollo {dir)

Telecomunicaciones 1989: Tendencias/ Direccion... Adolfo
Castilia

Madrid: FUNDESCO, 1988, 271 p:ril. col.. - (Informes
anuales de Fundesco/ ). 1SBN 94-86094-51-%

Informe que Liene como objetivo contribuira la defianicion,
estruciuracion y andlisis de la situacion actual de la teleco-
municacion y sus perspectivas de futuro,
TELECOMUNICACION: EMPRESA; INDUSTRIA;
EQUIPAMIENTO; SERVICIOS; NUEVAS TECNOLO-
GIAS; REGULACION

00875 MARTINEZ, Francisco (coord.)
Comunicacion social 1989: Tendenciys/ Coordinacion de
Francisco Martinez

Madrid: Fundesco, 1989, — 244 n: il. col.. — (Informes
Anuales de Fundescos ). — 1ISBN 89-86094-48-8
Informe sobre la situacién de los medios de comunicacion
en Espafia en 1989: la transformacion experimentada en
1988, la incidencia de las nuevas tecnologias de informa-
cion sobre ellos. v analisis sobre la situacion del sector en
un future corto plaxo, en sus diversas vertientes.
MEDIO INFORMATIVO; NUEVAS TECNOLOGIAS:
PRENSA; TELEVISION; RADIO; VIDEO, TELETEXTO:,
VIDEOTEXTO; PUBLICIDAD

00876 REVEL, Jean-Frangois

L1 conocimiento initil/ Jean Frungois Revel

(3"). - Barcelona: Planeta, 1985, — 354 p. - (Al file del
tiempo/ José Pardo). — ISBN 84-320-4789-9

Ensayo cn lorno al papel de la informacion en la sociedad.
El autor plantea que nunca, como en la actualidad, se ha
tenide acceso a tanta informacion loque implicaria que la
opinion publica dispene de todos los elementos necesarios
pard juzgar a sus dirigentes. Por consiguiente, el mundo
deberia funcionar mejor que nunca, lo que no ogurre gn
muchos aspectos. Apoyandose en ejemplos de varios pai-
ses condiferentes culluras y sistemas politicos, se revisa el
papel de los intelectuales, la influencia de la ideologia v 1a
desinformacion en nuestras sociedades.
INFORMACION: DESINFORMACION: SOCIEDAD:
CONOCIMIENTO

00877  HODGE, Bob
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Los nifios y la television/ Bob HodgeDavid Tripp
Barcelona (etc.): Planeta, 1989, 275 p.  ISBN 84-320-
8024-1

Analisis de 1a relacion entre los nifios y la television, basado
en estudios lingiiisticos y semidticos. Llegan a la conclusion
de que los niftos son muy buenos espectadores por su vivo
sentido de larealidad y de la fantasia y afirman que el ver tele-
vision representa para ellos un desarrollo intelectual y social,
reivindicando para este medic un mayor reconociemiento de
su papel positive en los sistemas cscolares.
TELEVISION; INFANCTA; ESCUELA

00878 SANTANA RAMOS, Salvador

Direccion de actores en Espafia’ Salvador Santana Ramos
Madrid: Universidad Complutense. Fac. CC. [nformacion,
1988. - 418 p. — {Tesis Doctorales/ ; 310:88).
Recopilacion y analisis de las principales teorias y méto-
dos de lu formacion de aclores para medios audiovisuales.
A partir de diversas entrevistas a directores de cine y
realizadores de television espaiioles. se pone de manifiesto
la carencia de criterios comunces al respeeto, debido a la
falta de escuelas de direccidm de actores y ala ausencia de
teorias bien estructuradas sobre estu faceta del trabajo
audiovisual. Por altimo, ¢l autor s¢ detieng en analizar ¢l
trabajo realizado por lus escuclus mas importantes para la
formacion de actores en Espana.

CINE: TELEVISION; ACTOR, FORMACION: TEQRIA;
METODO; ESCUELA: IMRECCION

00879 VIVAR ZURITA, Hipdlito

Laimagen animada. Analisis de la forma y cl contenido del
dibwjo animado/ Hipalito Vivar Zurita

Madrid: Universidad Complutense. Fac.CC. Informacion,
1988. — 605 p. — (Tesis Doctorales/ ; 257/88).

Estudio del cine animado desde diverses puntos de vista:
histdrico, téenico, la mortologia del dibujo y ] proceso de
produccion. Apéndice con lista cronoldgica de las pelicu-
las de Dibujos Animados mds significativas de las produ-
cidas en Espana desde 1906 hasta 1986,

DIBUJOS ANIMADOS: CINE; TECNICA; ESPANA;
ANIMACION; FILMOGRAFIA; HISTORIA

00880 MORDDEN, FEthan

Los estudios de Hollywood! Ethan Mordden

Barcelong: Ultramar, 1989, — 343 p-il,.

Historia de fas grandes Estudios cincmatograticos que
crearon ¢l mito de Hollywood: Paramount, Metro Goldwyn
Mayer. Warner Brothers, Fox, RKO, Universal
ESTUDIO CINEMATOGRAFICO; CINE;
HOLLYWOOTI; HISTORIA

LUSA:

00881  PUYOL, Francisce José

Miscelaney y téenicas sobre maquillaje/ Francisco José
Puyol

Madrid: Feo. Jose Puyol, 1989.— 64 p:il. col. y n.. —ISBN
84-404-3721-8

Breve estudio de las diferentes técnicas de maquillaje
cinematogrifico.

CINE; MAQUILLAIJE

00882 Jacques Tourneur! (Seleccidn de textos: Valeria

Clompi, Miguel Marias, Toni Partearroyo)

(1. San Scbastian; Madrid: Filmoteca Espanola, 1988,
243 p: 211 0L, ISBN 84-404-2969-X
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Seleccion de articuios en torno 1 la obra y personalidad de
Jacques Tourneur. Contiene entrevista y fcha téenica de
su filmografia,

IHRECTOR; TOURNEUR,JACQUES; FILMOGRAFIA;
CINE; USA; FRANCIA

00884 SAIZ CIDONCHA, Carlos

La ¢ientia ficcién como fendémeno de comunicacion y de
cultura de masas en Espana/ Carlos Saiz Cidoncha
Mudrid: Universidad Complutense, Facultad de CC.de la
Informuciaon, 1988, 527 p,

Se presenta la crencia ficcion como género literario que
gjerce suinfluenciasobre el acontecer humano manifestandose
come cultura popular, La ciencia ficcion tiene un cardcter
de instrumento de comunicacion, comunicacion en alo
grado entre el autor y ¢l lector pero sobre todo entre los
propics lectores, fendomeno raramenie manifestado en
olrus géneros.

CLIENCIA FICCION; LITERATURA; CULTURA DL
MASAS; FSPARA

00883 SOCIEDAD de la informacién:riesgos v oportu-
nidades para la empresa espanola/ Eduardo Punsel
Madrid: CDN, Ciencias de Ta Dircceidn, 1988, 177 p. -
ISBN B4-86743-03-06

Nos enconlramos ¢n una mutacion global, seculary pro-
funda, desde ¢l punto de vista econdmico, tanto en el plano
de Jay valores como en el de las accciones coneretas.Se
estudian las relaciones trabajador-empresa. el poder del
empresanio, las nuevas teenologias de laempresa, las erisis
eeonomicas.Se da ung vision del mundo socio-ceindmico
hagandose en ¢t organisme de la empresa, asf como un
avance de ¢omo serd la empresa espaiola en un futuro,
ECONOMIA: EMPRESA; FUTURO: ESPANA: SOCIE-
DAD

D0BRG  SANTONIA, Gonzalo

La republica de los libros: El nuevo libro popular de Ta I
Repibhcas Gonzalo Santoja
Barcetona @ Anthropos, 1989, - 191 p.
153-X

Darante Jos breves atos de Ty 1 Repablica, 1a “minoria
culta™. conerctada en fgnras absolutamente seieras. v el
de pna elervescencia popular, da origen a un gran meovi-
micnto cditorial que se analiza en esta libro.Se configura
la"otra cara™, en verdad decisrva, de aquellos afos que
divran fugar o grundes movimientos intelectuales, reco-
gi¢ndose en el Tibro tante algunos movimientos literarios
come auteres del periodo historico (L REPUBLICA; 1.1-
VERATURAD MOVIMIENTOS INTELECTUALES,
EDICION

ISBN 84-7658-

O08RY Tallon Garcia, José
Curse de Empresa Informativa’ José Tallon Garcia
327 p.- 1SN B4-404-

Madrid: José Tallan Gareia, |98,
2968-1
Seexpl

mica de la empresa, la ctividad comercian de ésta . su
linanciacian, la produccion.gualmente se analiza al em-
presario como figura social para pasar a cxplicar la historia
de Lo empresa inlonmativa, la estrecturg aetual de Sata
prestundo especial atencion a los gastos v la ayvuda del
Lstado Latereera parte se basa en ladifusion de la prensa.
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la empresa de radie difusion. Dedica un capituto ala radio
en Espafia y a la publicidad

HCONOMIA; EMPRESA: [NFORMACION; DIFUSION:
PRENSA: PUBLICIDAD: PRENSA; PUBLICIDAD: ES-
PANA; FMPRESA INFORMATIVA

00890 Seijas Candelas, Leopoldo Rafael

La violencia en la televisions Leopolde Rafael Seijas
Candelas

Madrid: Universidad Complulense, Facultad de CClde fa
Intormacion. 1988, 353 p

La violencia que padece nuestro mundo occidenind, ¢s una
vielencia organizada que presenta dos facelas:una latente
de cada dia que destruye nuestros ideales y otra que nos
invade:la delincuencia.El fibro hace un andlisis crilico
sobre la problemitica de las consecuencias de la violencia
en la television.Se considers que lay emisiones violentas
son el producto de quicnes les interesa mantener la agre-
stvidad en la socicdad.Se estudia la intluencia de ta televi-
sién, en especial de la vielencia en diferentes grupos
humanos: nifios, adolescentes, profesionales ete.
VIOLENCIA; TELEVISION; INFLUENCIA; CONSE-
CUENCIAS

00891 MERRITT, Douglas

Grafismo glecironico on television: Del lapiz al pixel/
Douglas Merrit

Barcelona: Gustavoe Gili. - 144 p. - I8BN 84-252-1372-X
Estalibro intenta registrar lo que han realizado los grafislas
y explicar algunos antecedentes de un tema cuya comple-
Jidac ha sumentado en los ullimos afios, La expectaliva es
que el diseio grafico tenga valor en el coniexto de la
presentacion de programas y no debe aspirar g serun finen
simismo.Se meluye pase a paso fos nucvos cambios de la
televigionzestidares v sistemas 1éenicos. resolueion de la
imagen, llegada del color, mejores receptores, ordenado-
res y animacion cinemalogrifica, dibujar con nimeros,
recursos informaticos, dilerenles tipos de programas, sis-
tewmay digitales de dibujo, rotulacion en television
GRAFISMO ELECTRONICO: TELEVISION: EVOLU-
CION: ORDENADOR; COLOR

00892 SANZ APARICLO, Maria Teresa

Psicologia de la comumicacion’ Maria Teresa Sanz Aparicio

Madrid: Universidad Nacional de Educacton a Distancia,
o ISBN 84-362-2390-8

Se hace un estudio exahuslive sobre el tema de ta comuni-

cacion desde ¢l punto de vista psicoldgico Parle de jos

elementos basicos como introducion para explicr ¢l acto

comumcacional, fos modelos basicos on o) cstudio de los

sistemasde comunicacion para desembocar en el sistema

de comunicacion interpersonal v a la regulacion de la

interaccion y expresién

COMUNICACION NO VERBAL: PSICOLOGIA; EX-

PRESION; LINGUISTICA; GESTOS HUMANOS

. S Tyl €
D080 WILLIS, Donald

Frank Caprad Donald C.Willis
Mudrid: Idiciones J.C. T9RR.
43-5

Esle libro es, basicamente, coherente con la personalidad
del aulor objeto de andlisis. Prank Capra, quien aparece
como urt mragistral autor decomedias gue vivilica los
conceptos tradicionales de hermandad . de Lo importancia

171 p. - ISBN 84-85741-
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de la individualidad. del cardeter sagrado de la vida,
inquiricndo de paso porqué estos conceptos son tan poco
apreciados en la comprension del sentido de la
existencia Donuld Willis realiza un cstudio sobre Frank
Capra que reaviva la polémica sobre un autor olvidado
CINE; CAPRA . FRANK; BIOGRAFIA; ACTOR

00894 VIDAL, Nuria

Ava Gadner! Nuria Vidal

Barcelona: Edna Empresa periodistica, 1988,
ISBN B4-86616-04-2

Ava Gadner aparece como una incansable luchadora por
encontrar la felicidad. La soledad, la belleza, el alcohol los
tores y los toreros, son 10picos que se repiten en lo escrito
en este y otros libros.Se hace un recorrido por la vida de
Ava (adner, sus amores. los afios dificiles, la faima, la
soledad y su trabajo.Incluye varias fotografias de la actriz
GARDNER, AVA; BIOGRAFIA; CINE; ACTRIZ

155 p.

00895 LLINAS, Frances

Direclores de fotografia del cine espafiol/ Francisco LLinas
1" ed. - Madrid: Filmoteca espaiola:Centro de arte Reina
Sofia, 1989, 347 p. ISBN 84-86877-02-4

Se analiza la figura del director de totografia como indivi-
duo o clemento fundamental- para el acabado definitivo de
unapelicula, imprescindible enel lenguaje cinemategrafico. Se
realiza un estudio sobre diferentes momentos historicos
del cine espaioel:en la Guerra Civil, el paso de la autarquia
al desarrotlisme y la transicion a la democracia. Sc inclu-
yen seis extensa entrevistas o directores de fotografia
espafioles y un diccionario de directores de fotografia
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA; CINE: LENGUAJE CI-
NEMATOGRAEICO: IMAGEN: PELICULA; ESPARA

00896 TAYLOR, John Russell
Extrafios en el paraiso: Los emigrados a Holliwood 1933-
1950/ John Russell Tavlor
Valladolid: Semana Internacional de Cine, 1988, - 231 p.
ISBN 84-404-3196-1
En el litro se contempla ¢l periodo de 1933 a 1950 desde
vartos puntos de vista en Holliwood, lugar donde se aisla-
ban los intelectuales y artistas del resto del mundo.El autor
explica los origenes de Holliwood, situa la presencia de los
emigrades a Loy Angeles denro de un contexto local v
social.xamina el hecho de que Ta mayor parte de los
fundadores de Holliwood alguna vez habian sido
extranjeros.Muchos fueron los que emigraron cntre 1933-
1950 a dicha ciudad en busca de empleo, especialmente los
eseritores, musicos, disefiadores y actores que vefan en la
industria cinemaltogrifica una gran puerta abierta
HOLLIWOOD: ACTOR; EXTRAJEROS; EMIGRANTES,
INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA: CINE

00K97  SABORIT, José

La imdagen publicitaria en televisions José Saborii
Madrid: Cadedra, 1988, — 187 p. - ISBN 84-376-0783-3
El tibro trata de ta estructura y tuncionamiento de los
mensajes  lormando  parte sustancial de  nuestro
comportamiento.Se estudiu ba television en relacion con la
publividad, su poder sobre la audiencia. Va analizando
diversos productos que aparecen en television para ser
vendidos.Come deben presentarse. Algunog de extos pro-
ductos son: cigartillos, dentrificos, colonia, coches,
detergentes

403

PUBLICIDAL: TELEVISION; INFLUENCIA; AUDIEN-
CIA; CONSUMO; MENSAIJE PUBLICITARIO

00898 LOZANO DOMINGUEZ, Fernundo
Introduccion a la ciencia de tas relaciones pblicas! Fer-
nando Lozano

Madrid: Grafi lmpact, 1983, — 237 p. - ISBN 84-398-
37127

El libro pretende hacer ver a la sociedid lo rentable gue le
seria desarrollar la ciencia de las relaciones pablicas para
una mejor claridad de los conceptos sociales, espirituales
y materiales y una mejor comprension de los seres huma-
nosy las cosas.Estudia el ser humano individualmente v en
sociedad, el amor, la felicidad, la justicia, el didlogo, todo
cllo dentro del contexto humano y social

RELACIONES PUBLICAS: INDIVIDUO; SOCIEDAD:
COMPORTAMIENTO

00899  VIL.CHES, Lerenzo

Manipulacion de lainformacién televisiva/ Lorenzo Vilches
Barcclona: Paidos, 1989

TELEVISION; INFORMACLON; MANIPULACION

00900 MATTELART, Michéle

Elcarnaval de las imdgences: La ficeidn brasileia’ Michele
Mattelant y Armand Mattelart

Torrején de Ardoz: Akal, 1988

TELEVISION: TELEFILM; TELENOVELA; BRASIL

00901 Los satelites de television en Europa: Hisloria,
politica ¥ economia / Edicion de Giuseppe Richeri
Madrid : Fundesco. 1988

SATELITE DE COMUNICACION; EUROPA

00902 UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID.
Facullad de Ciencias ceconémicas y Empresariales. Biblio-
leca. Catalogo de publicaciones periodicas/ Universidad
Complutense. Facultad de Ciencias Geonémicas y cmpre-
sariales

Madrid: UCM, 1988

ECONOMIA: EMPRESA; PUBLICACIONES PERIODI-
CAS; CATALOGO

00903
LONA.
Facullad de ciencias de la [nformacion. Hemeroteca
Catalog de publicaciones periddiques/ Elaborat per Nuria
Balagué, LLuis Cucurella, Nuria Gallart

Bellaterra , Barcelona: Universilal Auldnoma de Barcelo-
na, 1989

CIENCIAS DE LA INFORMACION: CATALOGO: PU-
BLICACIONES PERIODICAS

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BARCE-

00904 SONTAG. Susan

Sobre lu fotografia/ Susan Sontag

1" ¢d., 2°REIMP.  Barcelona: Edhasa, 1989
LENGUAJE FOTOGRAFICO: FOTOGRAFIA

00905 TORRENTE MORALES, Marta

Tom Wolfe, nucvo periodismo norteamericane o lileratu-
ra de no ficcidén/ Mara lToerrente Morales

Ciudad Real: Surcos, 1987

LITERATURA: PERIODISMO: USA
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00906 TODOS

Todos los estrenos de 1988

Madrid: I.C. Tempo, 1989

CINE; ESPANA; ESTRENOS CINEMATOGRAFICOS:
1988

00907 GUERIF, Frangois

El cine neggro americano! Frangois Guernif
Barcelona: Martinez Roca, 1988

CINE NEGRO; USA

00908 CHION, Michel

Come se eseribe un guion! Michel Chion

Madrid: Catedra, 1988

CINE: GUION CINEMATOGRAFICO; TECNICAS DE
ESCRITURA
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00909  LODGE, Jack

Holiwood afcs 30/ Jack Lodge

Barcelona: Ariel, 1988

CINE: HOLLIWQOD; ESTUDIOS CINEMATOGRAFI-
C0S: 1930

D0910  MIGUEL, Casilda de

La ciencia ficeidn:un agujero negre en el cine de género/
Casilda de Miguel

Leioa: Servicio Editorial, Universidad del Pais Vasco,
1988 CIENCIA FICCION: CINE DE GENERO

00911 SANCHEZ VIDAL, Agustin

El cinc de Carlos Saura/ Agustin Sanchez Vidal
Zuaragoza: Caja de Ahorros de la Inmaculada de Aragan,
1988 CINF; ESPANA; SAURA, CARLOS
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