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I GAMELLA, Manuel

MNuevas formas de promecion en la induseria espafiola.
Madrid: Fundesco, 1988, - (Estudios y documentos).
Partiendo de una encuesta encargada por Fundesco y
realizada a los agentes sociales que en Espafia estin
potencialmente implicados en el desarrollo de los parques
tecnoldgicos se aporta un analisis detallado de la naturaleza
y caracteristicas de estos parques.

PARQUE TECNOLOGICO, NUEVA TECNOLOGIA,
SOCIEDAD, EMPRESA, INDUSTRIA, ESPANA,
PROMOCION, MARKETING

2 FRANQUET, Rosa

Historia de la radiodifusié a Catalunya : Del naixement al
franquisme.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciénces de la Informacid, 1984. - 42 p. -- Tesis
HISTORIA, RADIO, CATALUNA, FRANQUISMO

3 ROMEQ CASABONA, Carios M*

Poder informitice v seguridad juridica

Madnid: Fundesce, 1988, -- 192 p.

El importante auge de la informatica frente al Derecho, en
una sociedad dernocratica

INFORMATICA, LEGISLACION, DEMOCRACIA

4 FONTCUBERTA, Mar

La Ginecritica

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciénces de ta Informacio, 1983. -- 386 p. - Tesis
GINOCRITICA, MUJER, MEDIC INFGRMATIVO

5 ALBERO ANDRES, Magda

The Use of the agency for instructional television,
production, and evaluation of the series give and take.
Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciénces de la Informacio, 1985. -- 32 p. -- Tesis
TELEVISION, EDUCACION, PRODUCCION,
BIBLIOGRAFTA

6 COLL VINENT, Robert

Informacion y poder: El futuro de las Bases de Datos
Documentales.

Barcelona: Herder, 1988, - 296 p.

ISBN 84-254-1624-8 Estudio del presente y el futuro de las
Bases de Datos comno eficaces centros de poder que mueven
importantes cantidades de informacidn. Se analizan algunos
ejemplos de Bases de Datos.

BASE DE DATOS, DOCUMENTACION, TEC-
NOLOGIA, PODER, INFORMATICA

7 IGLESIAS, Francisco; VERDEJA, Sam

Marketing y Gestidn de Periddicos

Pamplona: EUNSA, 1988, -- 248 p.

Estudio y propuestas de planes de comercializacion de la
prensa diaria.

PRENSA, GESTION, COMERCIALIZACION

8 SATUE, Enric
El disefio grafico: Desde los origenes hasta puestros dias.
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Madrid: Alianza Forma, 1988. -- 500 p.

Historia del grafismo a través de sus especialidades: edicion,
publicidad ¢ identidad.
HISTORIA, DISENO,
PUBLICIDAD

GRAFISMO, EDICION,

9 GONZALEZ REQUENA, lesus

El discurso televisivo: especticnlo de la modernidad.
Madrid: Citedra, 1988, -- 167 p.

Definicion y caracterizacion del Discurso tefevisivo, con
una detallada explicacién de sus efectos como hecho
comunicativo.

TELEVISION, LENGUAJE, COMUNICACION,
EFECTOS
10 ALSIUS, Salvador

Les Teories maternatiques de la comunicacié humana,
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciénces de Ja Informacid, 1979. -- 203 p. -- Tesis
TEORIA, COMUNICACION HUMANA, MATEMATICA

1t BAGET HERMS, Josep Maria

El Dramatico documental: un nueve género televisivo.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciénces de la Informacio, 1977. - 233 p. - Tesis
TELEVISION, DRAMATICO, DOCUMENTAL,
GENERO

12 BALSEBRE TORROIJA, Armand

El lengnaje radiofénico.

Bellaterra: Universitat Auténma de Barcelona. Facultad de
ciencias de la Informacién, 1981. - 171p. -- Tesis
RADIQ, LENGUAIE

13 BARCON, Joan

“El Correo Catalin” i la questid veligiosa durant la II
Republica (1931-1936).

Bellaterra: Universitat Autdr. - ¢ ¢ Barcelona, Facultat de
Ciénces de Ia Informacio, 19. .. . 198p. -- Tesis

EL CORREQ CATALAN, RZLIGION, I1 REPUBLICA,
ESPANA, HISTORIA, PERIODISMO

14 BARNILS, Ramon

La Contracultura en accid: “Ajoblanco”

Bellaterra: Universitat Autonénoma de Barcelona. Facultat
de Cinénces de la Informacié, 1979, -- 168 p. -- Tesis
CONTRACULTURA, “AJOBLANCO”

15 BASSETS, Lluis

Pathologies semiotiques: sobre el Lloc de la semiotica en el
saber i e la prictica de la societar de masses.

Bellaterra: Unsversitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciencies de la Informacié, 1979, -- 147 p. -- Tesis
SEMIOTICA, SOCIEDAD DE MASAS

16 BATALLA, Xavier

Tecnologia de la prensa eserita de Barcelona (1979}
Rellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facuttat de
Ciencies de la Informacio, 1979, -- 196 p. -- Tesis
BARCELONA, PRENSA, NUEVAS TECNOLOGIAS
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17 BERRIO, JORDI

Teoria de la persuasio.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Lletres, 1981. -- 357 p. -- Tesis

TEORIA, PERSUASION

18 BLANCO, Juan Manuel

Diario de Barcelona: de la crisis a la jautogestidn?
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1981, -- 229 p. -- Tesis
“DIARIO DE BARCELONA", GESTION,
FINANCIACION, PRENSA, BARCELONA

19 BRACIER FINCH, Eduardo.

Hacia una humanizacion de la publicidad: una vision del
problema de la comunicacion deshumanizada, su proceso y
algunas posibles soluciones.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacié, 1978. . -- 125 p. -- Tesis
PUBLICIDAD, COMUNICACION, PROCESQ

20 BUSQUETS 1 GRABULOSA, Lluis

Los mensajes de los Mass-Media: un nuevo lenguaje
(aportacion metodelogica para una didactica escolar).
Bellaterra; Universitat Autonoma de Barcelona. Faculiat de
Ciences de la [nformacid, 1976. . -- 167 p. -- Tesis
COMUNICACION, LENGUAJE, EDUCACION,
MENSAJE, METODOLOGIA, ESCUELA, MEDIOS
INFORMATIVOS

21 CAMPO VIDAL, Manuet
Los efectos politices del terrorismo en la transicidn
espafiola; {Circuitos de informacion en el atentado a Carrero

Blanco).
Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de ta Informacid, 1983 . -- 13% p. - Tesis

TERRORISMO, TRANSICION, ESPANA, MEDIOS
INFORMATIVOS, EFECTO, POLITICA, FRAN-
QUISMO, CARRERQ BLANCO

22 CARBO PERSEGUER, Enrique

El periodismo grafico ¢n las publicaciones no periddicas del
fondo bibliogrifico de la Biblioteca de I'Institut d’Estudis
Fotografics de Catalunya.

Betlaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informaci6, 1985. -- Tesis

FOTOGRAFIA, PRENSA, FOTOTECA, CATALURNA

23 CARRASCAL TRIOLA, Anna Maria

Aproximacién interdisciptinaria a la imagen visual.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de ta [nformaci6, 1982. - 182 p. -- Tesis
COMUNICACION VISUAL, TEORIA, IMAGEN

24 CASASUS, Josep Maria

Factors que intervienen en ’aplicacio i desenvolupament
d’un medel de dian.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la [nformacio, 1980, - 140 p. -- Tesis
PRENSA, TEORIA, MODELO, DIARIO
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25 CASASUS, Josep Maria

La teoria dels géneres periodistics informativs i dels géneres
periodistics interpretatius en 1’obra de Josep Pla.
Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1985, — 753 p. — Tesis
GENERO, PERIODISMO, INFORMACION, OPINION,
INTERPRETACION, PLA, JOSEP

26 CASES TPALLARES, Antoni

Noves tecnologies i publicacié petita.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barceiona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1983, — 135 p. -- Tesis
NUEVAS TECNOLOGIAS, PRENSA

27 COLOME [ GARCIA, Gabriel

El Sistema politic cotn a xarxa de comunicacio: Els
mecanismes recepiors de les entrades en 1’andlisi sistemica
de David Easton.

Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacié, 1983, -- 158 p. -- Tesis
POLITICA, COMUNICACION, RECEPCION, ANALISIS
SISTEMICO, EASTON, DAVID

28 CORBELLA, Joan Maria

Desenvolupament socio-economic i equipament de mitjans
de comunicacié & Catalunya: anatisi de les relaciones
existents a i"inici de la década dels 80.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Inforrnacid, 1985, -- 271 p. -- Tesis
ECONOMIA, MEDIOS INFORMATIVOS, CATALUNA,
1980, EQUIPAMIENTO

29 COSTA, Pere Oriol

Crisis y perspectivas de los sitemas piblicos de television en
la Europa Occidental.

Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la [nformacid, 1983. -- 583 p. -- Tesis
TELEVISION PUBLICA, EUROPA OCCIDENTAL

30 DALMASES, Pablo Ignacio de

Introduccion at estudie de la prensa macrosindicalista: Ek
periddico “Solidaridad Obrera” de Barcelona en sus inicios
(1907-1920).

Beltaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1982. -- 365 p. -- Tesis
PRENSA, SINDICATO, “SOLIDARIDAD OBRERA",
HISTORTA, BARCELONA

31 DELCLOS, Tomas

La metafora y el cine.

Beliaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciencies de 1a Informaci6, 1979. -- 108 p. -- Tesis

CINE, LENGUAJE, NARRATIVA

32 DOMINGUEZ, Alejandra

Estética, espacio y perspectiva en la fotografia de prensa.
Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de ta Informacid, 1981. -- 192 p. -- Tesis
FOTOGRAFIA, PRENSA, ESTETICA, PERSPECTIVA,
ESPACIO
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33 DURAN VENTURA, Esteban

Programas dramdticos de televisidn con pablico.
Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
ciences de ia [nformacid, 1980. - 104 p. -~ Tesis
TELEVISION, TEATRO, AUDIENCIA, PLATO

34 ENFEDAQUE MORA, Isidro

Palabra e imagen: en el tratamiento informativo-pedagogico
de las audiencias jovenes.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacia, 1985. -- 224 p. -- Tesis
EDUCACION, INFORMACION, TUVENTUD, AUDIEN-
CIA, PALABRA, IMAGEN, TELEVISION

35 ERVITI, Jose Luis

Politica cultural y reperesion editorial durante la ley de
prensa (1966-1976).

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1976. . -- 208 p. -- Tesis
POLITICA, CULTURA, ESPANA, LEY DE PRENSA,
1966, CENSURA, INFORMACION

36 ESTEBAN SANTQS, Juan Carlos

Cormunicacion social, semidtica y poder. Aportaciones
episternologicas para la construccidn de un método de
estudio de la Historia de la Comunicacidn Social.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciencies de la Informacid, 1982. -- 286 p. -- Tesis
HISTORIA, TEORIA, COMUNICACION SOCIAL,
EPISTEMIQOLOGIA, METODOLOGIA, SEMIOTICA

37 GUTIERREZ LATORRE, Francisco

Los cuarenta afios de periodismo de “Solidaridad Nacional™
(1939-19759).

Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultar de
ciences de la Informacid, 1986. -- 1184 p. -- Tesis
“SOLIDARIDAD NACIONAL”, PRENSA, HISTORIA,
CATALUNA

38 FABRE FORNAGUERA, Jaume

La pobtacio barcelonina de 1939 a través de la Vanguardia
Espafiola.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1982, -- 226 p. -- Tesis

“LA VANGUARDIA™, 1639, BARCELONA, PO-
BLACION, ANALISIS DE CONTENIDO, PRENSA,
GUERRA CIVIL, HISTORIA

39 FAULL, Josep

“Tele-estel™ (1966-1970). Un restabliment frustrat de la
premsa en catald.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1980. -- 155 p. -- Tesis
PRENSA, CATALAN, “TELE-ESTEL", FRANQUISMO,
CATALUNA, HISTORIA

40 FECE GOMEZ, Jose Luis

La Impresién de realidad en el cine.

Bellaterra: Umiversitat Auldnoma de Barcelona. Facultat de
ciences de ia Informacid, 1983. -- 105 p. -- Tesis

CINE, REALIDAD
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41 FERNANDEZ DE CASTRO, Javier

Censusa: represion  y dirigismo en los medios de
comunicacidn social de la Espafia contemporanea.
Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1982. -- 142 p. - Tesis
MEDIOS INFORMATIVOS, ESPANA, CENSURA,
REPRESION, CONTROL

42 FONT, Domenec

Sobre ia representacién: el sistema figurativo desde el
Renacimiento.

Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Inforaractd, 1982, -- 126 p. -~ Tesis
REPRESENTACION, SISTEMA  FIGURATIVQ,
RENACIMIENTO, SIMBOLOGIA

43 FONTCUBERTA, Mar

Comunicacion y alternativas.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcetona, Facultat de
Ciences de la Informacié, 1979. —~ 189 p. -- Tesis

MEDIC INFORMATIVO, PRENSA ALTERNATIVA

44 MORA GARCIA, Juan Manuel

Concentracion informativa en Espafia: Prensa diaria.
Pamplona: Universidad de Navarra, 1988. -- 837 p. -- Tesis
PRENSA, CONCENTRACION, DIFUSION, DIARIO,
ESPANA, EVOLUCION, COMUNIDAD AUTONOMA,
PROPIEDAD, EMPRESA PERIODISTICA

45 BONAL FALGAS, Raimon

La radiofonia en un context comarca: la comunicacié a la
comarca de I’Alt Emporda.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, (s.a.) . -- 86 p. -- Tesis

RADIO LOCAL, AMPURDAN, CATALUNA

46 FRANQUET, Rosa

MNaixement de 1a radtodifusié a Catalunya (1923-1930),
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona, Facultat de
Lletres, 1982, - 180 p. -- Tesis

RADIO, CATALUNA, HISTORIA, DICTADURA,
PRIMO DE RIVERA

47 FUENTES PUJOL, Maria Eulalia

Andlisis documental publicitari d’una campanya electoral.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1987 4 vol. -- Tesis

CAMPANA ELECTORAL, PUBLICIDAD, DOCU-
MENTACION, PRENSA, CATALUNA

48 FUENTES PUJOL, Maria Eulalia

Diaris de Barcelona: realitat i propostes per a un millor
tractament documental.

Bellaterra:Universitat Autbnoma de Barcelona. Facuhat de
Ciences de la Informacié, 1982, -- 666 p. -- Tesis
CENTRO DE DOCUMENTACION, DIARIO, BAR-
CELONA, ANALIJSIS DOCUMENTAL

49 GADEA VILARRUBIAS, José
La critica cultural en los medios de comunicacion.
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Bellaterta: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1976. . -- 433 p. -- Tesis
CULTURA, CRITICA, MEDIOS INFORMATIVOS

50 GALLEGO AYALA, Juana

En busca del cdmic de autor,

Bellaterra: Universitat Autdnorma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacio, 1982, —- 122 p. — Tesis

COMIC, AUTOR

51 GARCTA ALTADILL, Elisabet

Los servicios informativos diarios de television: Teoria,
practica y andlisis.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facuttat de
ciences de la Informacid, 1982, -- 198 p. -- Tesis
TELEVISION, TELEDIARIO, TEORIA, ANALISIS

52 GARRIDO LLORT, Albert

Tipotogia basica de penddicos: introduccion al estudio de
los modelos de prensa.

Betlaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciencies de la Informacid, 1981. - 120 p. -- Tesis
TIPOLOGIA, MODELO, PRENSA

53 GASCON MARTIN, Felip

La milsica, rito iniciatico en la cultura de masas,
Beilaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1985. -- 200 p. -- Tesis
MUSICA, CULTURA, SOCTEDAD DE MASAS

54 GIFREU, Josep

Aproximacid ai sistema de comunicacid massiva de ' URSS.
Bellaterra: Universitat Anténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacio, 1979. -- 178 p. -- Tesis
COMUNICACION SOCIAL, URSS, COMUNISMO,
MARXISMO-LENINISMO

55 GIFREU, Josep

Estructura j politiques de la comunicacio a Catalunya, 1970-
1980 (Premsa, radio, televisio i cinema).

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1982 3 vol. -- Tesis
COMUNICACION, CATALUNA, PRENSA, RADIO,
TELEVISION, CINE, POLITICA, ESTRUCTURA

56 GIRALT MIRACLE, Daniel

El cartel en la cultura contemporinea. Andlisis de su
evolucion, de sus medios y de su retdrica.

Beltaterra: Universitat Auténoma de Barcelona, Facultat de
Ciences de la Informacid, 1981, - 187 p. -- Tesis
CARTEL, LENGUAIJE, RETORICA, CULTURA

57 GUBERN, Roman

Régimen juridico y funcién politica de la censura
cinematografica bajo el franquismo.

Bellaterra: Universitat Autbnoma de Barcelona. Facultat de
Dret,1980. -- 29 p. - Tesis

LEGISLACION, CENSURA, CINE, FRANQUISMO
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58 GUTIERREZ GARCIA, Maria E.

Los programas infantiles en la radio y television.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacis, 1987. -- 643 p, -- Tesis
INFANCIA, RADIOQ, TELEVISION, PROGRAMACION

59 GUTIERREZ GARCIA, Maria E.

La radio y el plblico infantil: Andlisis de un programa
radiofonico infatil,

Bellaterra. Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Intormaci6, 1984. -- 268 p. -- Tesis
INFANCIA, RADIO, PROGRAMACION

60 GUIZMAN, Manuel de

Profesiograma del periodista: (Datos y bases para su
formulacisn).

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacié, 1983, -- 213 p. - Tesis
PERIODISTA, PROFESION

61 HERREROS ARCONADA, Mario

Las formas publicitarias de la propaganda electoral en
Barcelona: 1977/80.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1982 3 vol. -- Tesis
ELECCIGNES, PUBLICIDAD, PROPAGANDA,
BARCELONA

62 LACALLE ZALDUENDO, Maria Rosario

1 a citacion en la imagen, un modelo: Spielberg.
Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona, Facultat de
Ciences de la Informacio, 1986. -- 169 p. - Tesis

CINE, LENGUAIJE, SPIELBERG, Steven, IMAGEN

63 LEDO ANDION, Margarita

Prensa e galerismo. Da prensa galega do XIX do primeiro
petiodico nacionalista:20 afios de “A Nosa Terra” (1916-
1936).

Bellaterra: Universitat auténoma de Barcelona. Facultal de
ciences de ia Informacid, 1981. -- 188 p. -- Tesis
FRENSA, GALICIA, NACIONALISMO, “A NOSA
TERRA”, HISTQRIA, SIGLD XEX

64 LOPEZ GONZALEZ, Carlos Maria

El*Homo Macluhanianus™: El concepto del hombre, a partir
de una nueva teoria de Jos medios,

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacio, 1976. . -- 126 p. -- Tesis
TEORIA DE LA COMUNICACION, MACLUHAN,
MASS MEDIA

65 LOPEZ LOPEZ, Manue!

La prensa de barrios en Barcelona, del aiio 1968 al 1977.
Bellaterra: Universtiat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de [a Informacio, [983. — 213 p. - Tesis
PRENSA, BARRIO, BARCELONA, FRANQUISMO

66 MARTIN OTTO, Enric
Comunicacidn social, historia, poder...(hipotesis para una
teoria critica de la historia de la comunicacion social).
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Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facuita de
Ciences de la Informacid, 1979. - 128 p. -- Tesis
HISTORIA, COMUNICACION, TECRIA, PODER

67 MARTI MARTI, Josep Maria

La radiodifusié comarcal catalana. Analisis d’una realitat
comunicativa.

Bellaterra: Universitat Autnoma de Barcelona. Facultar de
Ciences de {a Informacid, 1983. - 180 p. - Tesis

RADIO, COMARCA, CATALUNA

68 MIRANDA ESTER, Jose Carlos

Historia de los medios de comunicacién en Lérida.
Bellaterra; Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1978. . -- 177 p. -- Tesis
MEDIO INFORMATIVO, HISTORIA, LERIDA,
CATALUNA

69 MONTERO SANCHEZ |, Maria Dolores

Perfil de las instituciones y roles sociopoliticos en “Cambio
16”. Estudios sobre los medios de comunicacién en la
transicion  politica espafiola, 1975-1985 Bellaterra:
Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de Ciences de
la Informacio, 1987. -- 796 p. -- Tesis

“CAMBIO 16", MEDIO INFORMATIVO, TRANSICION,
ESPANA, SOCIEDAD, POLITICA

70 MORAGAS SPA, Miquel de

Perspectiva semidtica de la comunicacio de masses.
Bellaterra:Universitat Auténoma de Barcelona. Faculiat de
ciences de la informacié, 1974. . -- 674 p. -- Tésis
SEMIOTICA,COMUNICACION SOCIAL

71 MORALES RUIZ Juan José

La imprenta y los peri¢dicos en Menorca.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de ta Infoermacid, 1983. - 480 p. -- Tésis
PRENSA, IMPRENTA, MENORCA

72 MORENO SARDA, Amparo

Las raices histéricas de la problemdtica actual de la
comunicacion social.Eiementos para una Historia de la
comunicacion social no-andrecéntrica.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Filosofia i lletres, 1984. -- 2 vol. -- Tésis
COMUNICACION SOCTAL, HISTORIA

73 MURCIANO, Marcial

Comunicacién de masas, desarrolle y dependencia.
Economia, sociologia y politica y la investigaciéon de la
comunicacion masiva en América Latina.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1980, — 233 p. — Tésis
COMUNICACION S0CIAL, ECONOMIA, SOCIQLO-
GIAPOLITICA LATINGAMERICA, INVESTIGACION

74 NEGRE REGOL, Jordi

La politica informativa dels Ajuntaments democraties:
L’esperiencia dels gabinets municipals de mitjans de
comunicacid.
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Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1981, -- 147 p. -- Tésis
POLITICA, INFORMACION, AYUNTAMIENTQ,
MEDIO INFORMATIVO

75 ORTA SAGALES,Josep

La premsa de Barcelona en les eleccions de I'u de marg
Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de Informacio, 1979. - 187 p. -- Tésis

PRENSA, BARCELONA, ELECCIONES

76 PARES MAICAS Manuel

Premsa i regionalisme (1966-1973): La Premsa, un
instrument de I'educacid permanent d’adulis

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Dret, 1980. -- 3 vol. - Tésis
PRENSA, NACIONALISMO,
EDUCACION, ADULTO

REGIONALISMO,

77 PEREIRA GARZA, Manuel

El servicio municipal de noticias radiofénico “El Parte™,
1983-1984; un modelo innovador en el periodismo
radiofonico espafiol.

Beliaterra: Universitat auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1984. -- 191 p. -- Tesis

RADIO, ESPANA, “EL PARTE", AYUNTAMIENTQO,
INFORMACION

78 PEREZ MESTRE, Juan Carlos
Lenguaje escrito v realidad
contemporinea.

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelena. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1982, -- 243 p. -- Tesis
PERIODISMO, LENGUAIJE, REALIDAD

en el periodismo

79 PEREZ TORNERQ, Jose Manuel

Discusién de un medelo semidtico publicitario.

Bellaterra: Universitat Atudnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1977. . -- 166 p. -- Tesis
PUBLICIDAD, SEMIOTICA, MODELO

80 PEREZ TORNERO, Jose Manuel

La persuasion publicitaria: Elementos para un anilisis
discursivo de la publicidad.

Bellaterra. Universitat Auténoma de Barcelona. Facuhat de
ciences de [a Informacid, 1982 3 vol. -- Tesis
PUBLICIDAD, PERSUASION, ANALISIE DEL
DISCURSO

81 PRADO, Emili .
Les radios liiures: evolucid histérica a Europa: aportacions
alternatives a |'esquema comunicatiu classic.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciencies de la Informacid, 1979, -- 27 p. -- Tesis

RADIC LIBRE, EUROPA, HISTORIA

82 PRADOQ, Emili

Las radios libres en Ialia: Del esplendor a la erisis.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1982. -- 308 p. -- Tesis

RADID LIBRE, ITALIA
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83 QUESADA, Montse

Para una teoria de 1a entrevista como género periodistico.
Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona, Facultat de
Ciences de la Informacio, 1983. -- 290 p. — Tesis
ENTREVISTA, GENERO PERIODISTICO, TEORIA

84 QUESADA, Montse
Fl periedismo de investigacion en Espafla,
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informaci6, 1986 3 vol. -- Tesis
PERIODISMO, INVESTIGACION, ESPANA

L 9
85 RABAT OLIV A, Montserrat
Bibliografia cinematografica espanyola,
{I}’autors espanyols).
Barcelona: Escola de Bibliologia de Batcelona, 1978, . —
127 p. -- Tesis
BILBIOGRAFLA, CINE, ESPANA

(1966-1977):

86 RECODER SECLARES, Maria José

Revista “;Hola!(1944-1979): (Testimoni ’una historia,
politica i cultura).

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1982, -- 363 p. - Tesis

HISTORIA, “jHOLA!", REVISTA, PRENSA DEL
CORAZON
87 RIVA AMELLA, Jose luis

La prensa en la escuela.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facutlat de
Ciences de la Informacid, 1980. -- 108 p. -- Tesis
PRENSA, EDUCACIGN, ESCUELA

88 RODRIGO ALSINA, Miquel

Introduccion al estdia semidtico de la radio.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facutlat de
Ciences de la Informacid, 1980. -- 194 p. .- Tesis
SEMIQTICA, RADIO

89 RODRIGO ALSINA, Miquel

Terrorismo y mass media: El discurso periodistico sobre el
terrorismo en cuatro diarios espafioles.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Faculiat de
Ciencies de la Informacio, 1986 2 vol. -- Tesis
TERRORISMO, PRENSA, INFORMACION, ESPANA

90 RODRIGUEZ BRAVO, Anget Andrés

La voz en la radio: manipulaciones y técnicas de expresion.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona.Facultat de
Ciences de la Informacid, 1984. -- 244 p. .- Tesis

RADIO, LENGUAIJE, MANIPULACION, EXPRESION,
LOCUCION, TECNICA

91 ROSES VILA, Montserrat

El cine de Win Wenders y Margerethe von Trotta en el
contexto del nuevo cine aleman.

Bellaterra: Universital Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1984, -~ 171 p. - Tesis

CINE, ALEMANIA, WENDERS, Win, VON TROTTA,
Margerethe
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92 RUIZ COLLANTES, Francesc Xavier

El kitsch en los medios. Apuntes para uma critica
socioestética de la comunicacion de masas,

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facuitat de
Ciences de la Informacid, 1981, -- 204 p. -- Tesis

MEDIO INFORMATIVO, COMUNICACION, KITSCH,
ESTETICA

93 RUIZ COLLANTES, Francesc Xavier

Semidtica del humorismo y la comicidad en la imagineria
periodistica.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Faculta de
Ciences de 1a Informacio, 1986 2 vol, -- Tesis

HUMOR, PERIODISMO, SEMIOTICA

94 SALA NOGUER, Ramén

Hechos cinematograficos internacionales en relacion a la
guerrs civil espatiola, 1936-1939.

Bellatlurva: Universitat Auténorma de Barcelona. Facultat de
Ciencaes i Ta Informacid, 1982, -- 133 p. - Tesis

CINE, GUIRRA CIVIL, ESPANA

95 SANTAINES CIRES, Antonio

La comunicacion masa-lider en el planeta de los toros.
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1977. . -- 114 p. -- Tesis
COMUNICACION SOCTAL, TOROS, LIDER

96 SANZ CARRASCO, Roberto

Los medios de comunicacion social en EGB.

Beilaterra: Universitat Autonoma de Barcelopa, Facultat de
Ciences de la Informacié, 1982. -- 217 p. -- Tesis

MEDIO INFORMATIVQ, INFANCIA, EDUCACION,
EGB

97 SAPERAS, Enric

Introduccion a la prictica del analisis semidtico del Discurso
peiodistico,

Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona, Facultat de
Ciences de la Informaci6, 1980. -- 369 p. -- Tesis
SEMIOTICA, PERIODISMO, LENGUAJE, ANALISIS
DEL DISCURSO

98 SAPERAS, Enric

Prognosi per una nova definicié de la Teoria de la
comunicacién. Crisi de la “mass comunication research” i
aplicacions de la cormunicacio.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1983, -- 592 p. -- Tesis
TEORIA DE LA COMUNICACION, CONCEPTO

99 SCHRAFF, Sergi

Informac:d i imatge: la informacié per mitja de documents
visuals (estatics 1 dinamics) 1 audioviduals.

Bellaterra: Universitat Auténorna de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, [980. -- 204 p. -- Tesis
INFORMACION, COMUNICACION AUDIVISUAL,
IMAGEN



290

100 SECANELLA, Petra Maria

La cobertura periodistica de las elecciones presidenciales
norteamericanas (1976).

Bellaterra: [Jnivesitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1981. -- 429 p, -- Tesis
PERIODISMO, ELECCIONES, USA, 1976

101 SECANELLA, Petra Matia

Prensa y elecciones presidenciales en
Unidos{1976).

Betlaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Faculiat de
Ciences de la Informacid, 1979, -- 133 p. -- Tesis
PRENSA, ELECCIONES, USA, 1976

Estados

102 SIMON HURTAD(, Roberto

La informacidn en la nueva democracia espafiola.
Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacié, 1980. -- 225 p. -- Tesis
INFORMACION, DEMOCRACIA, ESPANA

103 SINOV A, Justino

La informacidn y el Estado,

Bellaterra; Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1985. -- 217 p. -- Tesis
INFORMACION, ESTADO, POLITICA

104 TEJADA PALACIOS, Luis

Bases para la formmlacién de una politica participativa en
TV en Colombia.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de 1a Informaci6, 1984. - 261 p. - Tesis
TELEVISION, COLOMBIA, PARTICIPACION

105 TOBARRA ARIAS, Sebastian

El Discurso periodistico sobre Navarra/Euskadi:analisis de
contenido y semantico,

Bellaterra: Universitat Autdénoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1986. -~ 157 p. - Tesis
PERIODISMQ, LENGUAIJE, NAVARRA, PAIS VASCO,
DISCURSO

106 TRESSERRAS GAJU, Joan Manuel

Per una historia de la comunicacié social a Catalunya,
(Reflexions sobre I'objecte d’estudi, la metodologia, la
periodificacio I la documentacio).

Beilaterra: Universitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1979, - 154 p. -~ Tesis
HISTORIA, COMUNICACION SOCIAL, CATALUNA

107 TUNON SAN MARTIN, Amparo

Lenguaje periodistico en ¢l drea cultural.

Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1979. -- 204 p. -- Tesis
LENGUAJE, PERIODISMO, CULTURA

108 VALERA CASES, Auguste

La misica en la informacitm.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1984. -- 303 p. - Tesis
MUSICA, INFORMACION
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109 VALLS, Josep Francesc

Prensa y burguesia en el siglo XEX espafiol.

Bellaterra: Untversitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacid, 1980, -- 266 p. -- Tesis
PRENSA, BURGUESIA, ESPANA, SIGLO XX,
HISTORIA

110 VELAZQUEZ, Teresa

El Discurso televisivo desde la perspectiva de la lingiistica
textual; un ¢aso concreto: la entrevista.

Bellaterra; Unidversitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacid, 1982, - 244 p. -- Tesis
LENGUAJE, TELEVISION, ENTREVISTA, TEXTO,
DISCURSO

111 VENTURA DRETS, M. D,

Ensayo para determinar la influencia de 1a publicidad en el
consumao.

Bellaterra: Unéversitat Autonoma de Barcelona. Facultat de
ciences de 1a Informacid, 1979. -- 151 p. -- Tesis
PUBLICIDAD, CONSUMO, INFLUENCTA

112 VILADOT PRESAS, Albert

Historia del nacionalisme catala i de la seu premsa
clandestina en la postguerra.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultar de
Ciences de la Informacid, 1986. —- 157 p. -- Tesis
NACIONALISMO, PRENSA CLANDESTINA, CATA-
LUNA, HISTORJA, POSTGUERRA, ESPANA

113 VILCHES, Lorenzo

La lectura de la imagen.

Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Faculiat de
ciences de 1a Informacio, 1982 2 vol. -- Tesis

IMAGEN, LENGUAJE, LECTURA, ITERPRETACION

114 VILLAGRASA SEBASTIAN, Jose Maria

Funciones y proceso de la comunicacion cinematografica: ¢l
lenguaje filmico.

Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Faculiat de
Ciences e la Informacia, 1982. -- 191 p. -- Tesis

CINE, LENGUAIE, COMUNICACION

115 VOLTES BOU, Pere

Vida y obra de Don Ramdn Godd, primer Conde de Godd,
Bellaterra; Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
ciences de la Informacia, 1980, -- 343 p. -- Tesis

GODO, Ramon, BIOGRAFIA, PRENSA, BARCELONA,
“LA VANGUARDIA™

t16 XIFRA HERAS, Jordi

La informacién y el control parlamentario del Gobierno,
Bellaterra: Universitat Auténoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio, 1981. - 108 p. - Tesis
INFORMACION, PARLAMENTO, GOBIERNO,
CONTROL

117 MONTERD SANCHEZ, Maria Doloses
Conocimiente ¥ comunicacién de masas. Ideologias,
sentido comin y construccion social de la realidad.
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(Perspectivas de la
sociosemidtica).
Bellaterra: Universitat Autdnoma de Barcelona. Facultat de
Ciences de la Informacio.

- Tesis

COMUNICACION SOCIAL, SOCIOLOGIA, CONO-
CIMIENTQ, SEMIOTICA, IDEOLOGIA, REALIDAD

sociologia del conocimiento y

118 ROMANQ, Vicente

El Plan Nacional de Investigacion y la Comunicacion Social.
En: C.IN.CO. - n.1 (1988) ; p.35-36.

Critica al Plan Nacional de Investigacion basada en la falta
de coordinacién de los programas y en la ausencia de
actuaciones en cuestiones culturales y sociales y en
comunicacién.

COMUNICACION SOCIAL, INVESTIGACION, PLAN
NACIONAL DE INVESTIGACION, ESPANA, ESTADO

119 Anuario de la Industria Electronica en Espafia 1988 /
“Electrénica hoy”

Madrid : VNU Business, 1989 Edicidn bilingiie castellano-
inglés

Andlisis rignroso y compleso de la Industria electronica;
Tecnologia, comercio exterior, mercado, inversiones,
evolucidn y perspectivas del sector.

ELECTRONICA, TELECOMUNICACIONES, RADIO-
DIFUSION, INDUSTRIA, ESPANA, MERCADO,
NUEVAS TECNOLOGIAS

120 MORAGAS SPA, Miquel de

Los estudios sobre comunicacidn y nuevas tecnologias en
Espatia: Indicaciones sobre sus antecedentes y estado actual
En: C.IN.CO. -- n.1 (junio 1988) ; p.11-19 Informe sobre la
investigacién relativa a la modema transformacion del
sistema comunicativo, a los problemas econbmicos,
politicos y sociales que configuran las politicas de
comunivacién y la actividad de los protagonistas de la
investigacion: Universidad, Administracion, Entes piblicos
de television, empresas privadas del sector y Telefénica.
COMUNICACION, NUEVAS TECNOLGGIAS,
INVESTIGACION, ESPANA

12! Perfil professional dels periodistes catalans

En: Annals del Periodisme Catala. -- ni, 13 (septiembre 1988)
. p.18-35 Retrato profesional de 1300 periodistas colegiados
en Catalufia: Ubicacion geografica, edad, medio
informative, acceso a la profesidn, contrato, ingresos y
tipologia profesional.

PRENSA, RADIO, TELEVISION, CATALUNA,
PERIODISTA, FROFESION, MEDIO INFORMATIVO

122 Dossier Especial Publicidad

En: La Luna de Madrid. -- n. 49 (septiembre-noviembre
1988) ; 50 p.

Se analiza la publicidad en radio, la produccién publicitaria
espafiola, las bandas sonoras y las agencias a partir de Ia
consideracidn de la publicidad como medic de
cormunicacidn.

PUBLICIDAD, RADIO, MUSICA, AGENCIA, ESPANA
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123 Suplemento Punte de Encuentro 1988: Comunicacion
Audiovisual [bercamericana.

Madrid: Cinevideo 20, 1988. -- 68 p.

Directorio de la produccién audiovisual: Productoras,
servicios, proveedores, distribuidoras, formacion,
asociaciones, cntidades y certimencs en Espafia y
Latinoamérica.

MEDIO AUDIOVISUAL, PRODUCCION, DIS-
TRIBUCION, DIRECTORIO, ESPANA, AMERICA
LATINA

124 ALONSO ERAUSQUIN, Manuel

Una imagen vale mas que mit palabras

En: Fundesco. -- n. 79 {marzo 1988) ; p.7-8 Estudio de la
configuracion grafica de las paginas de un periddico
revisando sus elementos visuales y la interaccion entre el
lector y el periodico.

PERIODICO, DISENO, IMAGEN, FOTOGRAFIA,
HLUSTRACION, LECTURA, PERCEPCION VISUAL

125 YAGUE, Antonio M.

Entrevista

En: Fundesco. -- n.79 (Marzo, 1988) ; p.5-6 Entrevista con
Luis Miguel Martinez, director del Programa Prensa-
Escuela del MEC, donde se plantean los objetivos y
posibilidades del programa y el balance de lo va realizado.
PRENSA, EDUCACION, ESCUELA, ESPANA

126 SARRAMONA, Jaime

Posibilidades presentes y futuras para la introduccion de los
ordenadores en la educacion

En; Fundesco. -- n.77 (Enero, 1988) ; p.7-8 Comentario
sobre la actitud del profesorado ¥ las posibilidades de uso de
ordenadores en la educacion bdsica.

NUEVAS TECNOLOGIAS, EDUCACION, PEDA-
GOGIA.

127 VIOQUE LOZANO, Juan

La incorporacién de los periddicos a la escuela

En; Fundesco. - n.79 (Marzo, 1988} ; p. 12-14 El autor ios
habla del proyecto de prensa en la escuela. El fin iltimo es
formar ciudadanos con capacidad para estar bien
informados, con capacidad critica para escoger una buena
informacién.

ESCUELA, PRENSA, EDUCACION.

128 Tecnologias de la informacion vy la formacion
wcupacional en Espafia.

En: Fundesco. - n.80 (Abril, 1988) ; p.9-11 Conclusiones
de un grupe de trabajo promovido por Fundesco:
Promocion, investigacion y evaluacion de la formacion
ocupacional, informe sobre la demanda, promocién de Ja
formacion abierta, fomento de la producciéon de material
multimedia, formacién de formadores, etc.

NUEVAS TECNOLOGIAS, FUNDESCO, FORMACION
OCUPACIONAL, ESPANA

129 LERA, Emilio
La Europa de fas telecomunicaciones,
En: Fundesco. -- n.83-84 (Julio-Agosto, 1988) ; p.10-11
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Anélisis de las propuestas del Libro Verde, que sobre todo
propugna ia consecucion de wn mercado libre de servicios v
productos industriales de telecomunicacion.

EUROPA, TELECOMUNICACIONES.

130 CABEZAS, Roger

Introduccidn a lz técnica de rotoscopia.

En: Cinevideo 20. — n.47 (Noviembre, 1988, suplemento
Grafismo  Electrénico) ., p.6-11 GRAFISMO
ELECTRONICO, INFORMATICA, IMAGEN TRI-
DIMENSIONAL, ANTMACION.

131 REYES, Javier

Fundamentos de la imagen 3-D generada por ordenador (1}.
En: Cinevideo 20, -- n.45 (Septiembre, 1988, suplemento
Grafismo  Electrénico) ; p.10-12 Introduccion a las
imdgenes tridimensionales <readas por  ordenador:
antecedentes historicos, técnicas y equipos y tendencias
futuras,

GRAFISMO ELECTRONICQO, INFORMATICA, IMA-
GEN TRIDIMENSIONAL.

132 REYES, Javier

Fundamentos de 1a immagen 3-D generada por ordenador (11).
En: Cinevideo 20. -~ n. 46 (Octubre, 1988) ; p.10-12 El
ordenador en el tratamiento de la imagen.

GRAFISMQ  ELECTRONICO, INFORMATICA,
IMAGEN TRIDIMENSIONAL.

133 REYES, Javier

Fundamentos de la imagen 3-D generada por ordenador
(1.

En: Cinevideo 20. -- n47 (Moviembre, 1988) | p.3-3
Terminologia de la imagen tridimensional.

GRAFISMO  ELECTRONICO, INFORMATICA,
IMAGEN TRIDIMENSIONAL.

134 CABRERA, Cristina

El painthox grifico o la paleta de alta definicion.

En: Cinevideo 20. -- nA47 (Noviembre, 1988) ; p.13-15
GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMATICA, IMA-
GEN TRIDIMENSIONAL, ANIMACION.

135 GONZALEZ 1, M? Dolores

La mujer europea y el audiovisual.

Eun: Cinevidea 20. -- n. 47 (Noviembre, 1988) ; p.28-29
Nuevos incentivos de las Comunidades Europeas para
promover la participacion femenina en el desarmrollo
tecnologico.

EURQPA, MUJER, NUEVAS TECNOLOGIAS, MEDIOS
AUDIOVISUALES.

136 DELGADO, Elena

La formacion de profesionales de los medios audiovisuales:
un debate europso,

En: Cinevideo 20. -- n.47 (Noviembre 1988) ; p.31-33 Entre
finaies de septiembre v primeros de octubre se han celebrado
en distintas localidades europeas: Montbeliard, Frascan,
Madrid, encuentros en los que se ha analizado la situacion de
la formacién de profesionales en medios audiovisuales,
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MEDIOS AUDIOVISUALES, EUROPA, MONT-
BELIARD, FRASCATI, MADRID, FORMACION
OCUPACIONAL.

137 BLAZQUEZ, Susana

Aterriza como puedas.

En: Cinevideo 20. - n.46 (Octubre, 1988) ; p.23-26 La
prensa ba recogido declaraciones de Silvio Berlusconi en 1as
que renuncia a participar en proyectos de televisidn privada
en Espafla, para volcarse en los canales autonémicos, El
estudio de remodelacion y ampliacion de los estudios Roma,
hoy sede de su empresa espafiola Videotime, permite
suponer la posibilidad de instalar en llos uno de los futuros
canales privados o la cabecera de la futura federacion de
televisiones autondmicas.

BERLUSCONI,Sitvio, ESPANA, TELEVISION, ES-
TUDIOS_ROMA, VIDEOTIME

138 CAMPOS, Fernando

INA, Francia en la vanguardia audiovisual.

En: Cinevideo 20, -- #.46(Octubse, 1988); p.27-30 Francia,
que ha sido histéricamenta uno de los paises claves en el
desarrollo de la expresion audiovisual, viene lanzando
iltimamente diferentes propuestas dirigidas a reforzar la
industria audiovisual europea y sus canales de difusion.
FRANCIA, MEDIOS_AUDIOVISUALES

139 BUCKLEY, Richard

TMD. La duplicacién termomagnética. Una revolucion
tecnologica.

En: Cinevideo 20. -- n.46 (Octubre, 1988) ; p.31-33 La
duplicacion termomagnética de cintas de video supondrd en
los proximos afios una auténtica revolucion en el mercado
comercial. Un duplicador TDM es capaz de sustituir a
doscientos veinticince casetes duplicadores convencio-
nales.

VIDEQ, TECNOLOGIA

140 BLAZQUEZ, Susana

Espafia también quiere un satélite.

En: Cinevideo 20. -- n.46 {Octubre, 1933) ; p.34-36 El
lanzamiento del satélite espafiol de comunicaciones
depende de la decisidn que tome el Cansejo de Ministros,
que se apoyara en ¢l estudio de viabilidad realizado por el
Instituto Nacional de Técnica Aeroespacial (INTA). Tanto
los Ministerios de Transpo

rtes y Defensa, como RTVE y los constructores espafioles
estan a favor del lanzamiento del satélite, que no es bien visto
por Telefonica, mds partidaria del desarrollo del cable.
SATELITE, ESPANA, TELECOMUNICACIONES

141 GARCIA-RAYO, Antonio

San Sebastian’'88.

En: Cinevideo 20. -- n.47 (Noviembre, 1988) ; p.24-25
Roman Polansky y su illtima pelicula Frenético clausuré la
trigésima edicién del Festival Internacional de Cine de San
Sebastian, cuya celebracion tuvo lugar entre ¢l 14 y 24 del
pasado mes de septiembre. El certamen cerrd las puertas con
un cierto aire de resaca peliculera, debido a sus més de 150
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titulos proyectados en las distintas secciones, procedentes de
14 paises.
CINE, SAN SEBASTIAN, ESPANA, FESTIVAL

142 GIORDANO, Eduarde

Television privada en Europa. El paraiso del consumo
publicitario.

En: Cinevideo 20. -- n46 (Octubre, 1988) ; p.20-22 La
apertura del mercado audiovisual a empresarios privados y
monopolios multinacionales estd propiciande un nuevo
protagonismo de Ia publicidad como auténtico soporte
financiero de estos nuevos canales.

TELEVISION PRIVADA, PUBLICIDAD, EUROPA

143 OHLENSCHLAGER, Karin

Festival Ars Electronica 1988, Arte, Cultura y Tecnologia.
Em: Cinevideo 20. - n.46 (Octubre, 1988) ; p.17-19 El
Festival Ars Electrdnica de Linz, desde 1979, es un punto de
encuentro entre fildsofos, artistas, técnicos y cientificos que
centraban toda su atencidn en ¢lintercambio de experiencias
¥ pensamientos en tormo a la nueva cultura.
ELECTRONICA, LINZ, ARTE, CULTURA, NUEVAS
TECNOLOGIAS, INFORMATICA

144 FERNANDEZ, Tino

Los cien afios de un pionero.

En: Nuestro tiempo. - n.407 (Mayo, 1988) ; p.88-97
Analiza el libro The first hundred years, de Charles L.
Robertson sobre los 100 afios de antigiedad del
International Herald Tribune.

PRENSA, PERIODICO, HERALD TRIBUNE, HISTORIA

145 CABEZAS, Roger

Seul. Historia de una cabecera (I}.

En: Cinevideo 2(. -- n.46 (Octubre, 1988} ; p.3-7 Génesis y
proceso de trabajo realizado por Animatica para TVE con
motive de los Juegos Olimpicos de Sedl.

GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMATICA, TMA-
GEN TRIDIMENSIONAL, CABECERA, TELEVISION,
ESPANA

146 ILLARRAMENDI, Javier

Primeros pasos en la imagen inteligente.

En: Cinevideo 20. -~ n.43 (Septiembre, 1988) ; p.14-15
Introduccidn a la imagen tridimensional.

GRAFISMO  ELECTRONICO, INFORMATICA,
IMAGEN TRIDIMENSIONAL
147

Sistemnas de memoria basados en disco.

En: Cinevideo 20. -- n.45 (Septiembre, 1988) ; p.44-47 Los
discos no estan destinados a reemplazar la cinta de video
como medio de grabacion, pero ofrecen grandes ventajas
para aplicaciones especificas de produccion. John Millward
de Rank Cintel examina las opciones.

MEMORIA, DISCO OPTICO, VIDEQ, MILLWARD, John,
RANK_CINTEL

148
Los autores del andiovisual,
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En: Cinevideo 20. -- n.45 (Sepliembre, 1988) ; p.41-43 Del
29 de junio al 7 de julio se ha celebrado la 2* edicién del
Festival de Cinema de Barcelona, sin duda el conjunto de
actividades relacionadas con el cine y la television mas
ambicioso que se haya planteado dltimaments en Espafia.
Esta crénica se refiere especificamente a comentar el
Simposio de Guinistas y Directores, que reunié a destacadas
personalidades de diferentes paises.

CINE, BARCELONA, TELEVISION,
FESTIVAL

ESPANA,

149 ASENSI, Manuei

Video de creacion, tocata y fuga.

En: Cinevideo 20. - n.43 {Septiembre, 1988) ; p.38-40
Organizacién y produccién de un video de creacién. Definir
la situacién del video de creacion en Espafia es una empresa
arriesgada, dificil y la mayor parte de las veces inutil.
VIDEO, ESPANA, PRODUCCION

150 BLAZQUEZ, Susana

En Espaila las televisiones dispuestas a competir.

En: Cinevideo 20. -- n.45 (Septiembre, 1988) ; p.28-37 Las
televisiones espafiolas estin realizando el esfuerzo de
adaptarse a la realidad europea. Ademas de los dos canales
de la estatal Television Espafiola, y los tres de las autonomias
pallega, catalana y vasca, se preparan a competir los
proyectos televisivos de las autonomias de Valencia, Madrid
¥ Andalucia, y las tres futures televisiones privadas.
TELEVISION, ESPANA, TVE, TVG,
EUSKAL _TELEBISTA

TV3,

151 SEGOVIA, Mercedes

SIGGRAPH-88:Imagenes para la ciencia (I).

En: Cinevideo 20. -- n.45. (Sepliembre, 1988) ; p.3-7
Comentarios sobre 1as novedades y ediciones presentadas en
SIGGRAPH 88, encuentro profesional sobre grafismo
electronico.
GRAFISMO
IMAGEN

ELECTRONICO, INFORMATICA,

152 SNELL, Roderick

Sistemas de edicidn de video.

En: Cinevideo 20. -- n.44 (Julio-Agosto, 1988) ; p.37-41
Repaso de los sistemas de edicidn de video en los ltimos
veinticinco afios y sus perspectivas.

EDICION, VIDEQ, TECNOLOGIA

153 GIORDANQ, Eduardo

Television sin fronteras y penetracion via satélite.

En: Cinevideo 20. - n.44 (Julio-Agosto, 1988) ; p.33-36
Informe sobre la televisién sin fronteras, impulsada por la
Comunidad Europea como futuro horizonte del audiovisual,
ha desatado una auténtica avalancha de emisiones
transnacionales, y una lucha de poder entre los distintos
estados y los grandes grupos multimedia. Una guerra a la que
no son ajenos los intereses financieros, ni las mayores
multinacionales de publicidad.

TELEVISION, COMUNIDAD ECONOMICA EUROPEA,
SATELITE
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154 ASENSE, Manuel

CECISA, de la duplicacién a la digitalizacion.

En: Cinevideo 20. —- n.44 (Julio-Agosto, 1988); p.29-32 El
Centre Espafiol de la Comunicacion y la Imagen (CECISA)
es una empresa conacida de los profesionales por varias
razones. Una de eflas podria ser suimportante actividaden la
duplicacion de titulos de video, pero quiza la mds
espectacular esté relacion

ada con su departamento de generacion de imagenes por
ordenador.

CECISA, VIDEOQ, INFORMATICA, IMAGEN

155 BLAZQUEZ, Susana

La produccién en TVE.

En: Cinevideo 20. - n.44 (Julio-Agosto 1988.) ; p.24-28.
Carlos Orengo, director de produccion de TVE, analiza su
gestion al frente de este departamento.

TVE, TELEVISION, ESPANA, PRODUCCION, CINE

156

Ley de Television privada.

En: Cinevideo 2{. -- n.42 (Mayo 1988.) ; p.42-46 Texto
integro de la Ley de Televisién privada aprobado por el
Parlamento.

TELEVISION PRIVADA, LEGISLACION, ESPANA

157 PANERO, Jesus.

Los spots que murieron: te saludan.

En: Cinevideo 20 - n.44 (Julio-Agosio, 1988.} ; p.19-23.
Articulo sobre el SAWA, 1988, XXXV Festival
Tnternacional del film publicitario, que es la mas
representativa muestra de las tendenciag de Ia produceion
audiovisual publicitaria.

SAWA, CINE, PUBLICIDAD, FESTIVAL.

158 El talk-show de la TV francesa.

En: Cuadernos para el debate. -- n.44 {Mayo 1988.); p.1-6.
El talk-show o especticulo de la palabra,como nueva forma
de hacer programas literarios en la TV francesa, como
Apostrophes. TELEVISION, APOSTROPHES,
LITERATURA, CULTURA,

159 PEREZ, Miguel Angel.

Las estructuras de la publicidad estin cambiando.

En: CAMPANA. -- n.328. (Junio 16-30, 1988.) ; p. 86-88.
Estudio sobre la publicidad y Jas causas del cambio que ha
sufrido en los Gitimos afios. Expone como causas principaies
tres factores: la politica econémica de apertura, el desarrollo
tecnoldgico y {a direccién empresarial.
PUBLICIDAD, POLITICA
TECNOLOGIA, ANUNCIANTE.

ECONOMICA,

160 El Congreso aprueha definitivamente Ja Ley General de
Publicidad.

En; CAMPANA --n.334. (Noviembre 1-15, 1988.); p. 13-
18.

Texto integro de la Ley General de Publicidad aprobada por
el Pleno del Congreso el 20 de Octubre de 1988. Esta
compuesta de cuatro titulos con un total de 33 articulos.
PUBLICIDAD, LEGISLACION, ESPANA.
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161 Lo que el pablico estd dispuesto a admitin.

En: CAMPANA. - n. 334, (Noviembre 1-15, 1988.); p. 26-
29,

Resumen del Seminario sobre Imagen y Comunicacion
organizado por el Grupo Especial Directivos, durante los
dias 6 y 7 de Octubre de 1988 en Madrid. Los temas que se
trataron fueron: qué es la imagen de empresa y como
transmitirla adecuadamente, c¢dmo desatrollar una
campafia de publicidad brillante, el patrocinio, las relaciones
cliente-agencia y otros temas relacionados con ¢l dominio
copunjcativo,

IMAGEN, CONUNICACION, EMPRESA, PURBLICIDAD,
PATROCINIO, AGENCIA.

162 SESE, Jose Maria.

Frank Capra, cincuenta afios después.

En: Nuestro Tiempo. -- n. 406. (Abril 1988.); p. 74-77.
Repaso a la obra cinematogréfica de Frank Capra, famoso
director Italiano que conquistd Hollywood.

CINE, CAPRA, FRANK, USA.

163 OCHOTORENA, Juan Miguel.

;Que postmodernidad?

En: Nuestro Tiempo. -- n.406. (Abril 1988 ; p. 78-89.
Momentos fundamentales del actual debate sobre larelacion
entre modernidad v postmodernidad.

MODERNIDAD, POSTMODERNIDAD.

164 La situacién laboral de los periodistas.

En: Annals del Periadisme Catala. -- n.13 (Febrero 1988) ;
p. 40-45.

Andlisis ¢n prensa, Tadio ¥ televisidn en Catalufia sobre:
plantillas, salarios, edad, horario, turnos, representacion
sindical, convenios, pluriempleo, y las problematicas
especiales del periodista v del fotégrafo catalan,
PRENSA, RADIO, TELEVISION, PERIODISMO,
CATALUNA, PERICDISTA.

165 TAVERA I GARCIA, Susana.

Soledad Gustavo, Frederica Montseny i el periodisme dcrata
jofici @ militincia?.

En: Annals del periodisme Catald. — n. 4. (Mar¢-Juny
1988 ) ; p. 8-20.

La profesora Susana Tavera, experta en la histeria del
anarquismo en Catalufia, trata en este articulo de 1a tradicién
periodistica de la familia de Rederica Montseny.
TAVERA, SUSANA, ANARQUISMO, CATALUNA,
PERIGDISMO, MONTSENY, FREDERICA.

166 GALLEGO AYALA, Juana,

;Cuantos afios para sobrevivie?

En: Annals del Periodisme Catald, -- n. 14 (Marc-juny
1988} ; p. 22-31.

El futuro de la prensa, la crisis de la prensa, es la cuestién
que, en base a una encuesta realizada a profesionales del
nerindisma, plantea la prafesora. de redaccidn petiodistica
de la Facultad de Ciencias de la Informacin de la
Universidad Auténoma de Barcelona.

FUTURO, CRISIS, PRENSA, ESPANA.
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167 BORRAT, Héctor.

La informacion filtrada.

En: Annals del Periodisme Catald. --n. 14 (Marc-Juny 1988)
Andlisis del profesor de periodismo de la Universidad
Autonoma de Barcelona, Héctor Borrat, sobre la
informacién filtrada, las filtiraciones deliberadas, reales o
simuladas, las fuentes proximas v dignas de credito, las
gargantas profundas.

INFORMACION, FHLTRACIONES, FUENTE [NFOR-
MATIVA, PERIODISMO, SECRETO PROFESIONAL.

168 FIGUERES, Josep M.

TV3, eina per a la wansformacio de Catalunya.

En: Annals del periodisme catald. -- n.l4. (Marc-Juny
19883 ; n. 40-51.

Articulo fechado en agosto de 1987 y que hace un anilisis
del papel realizado por Television de Cataluia-TV3 durante
sus primeros aflos de existencia,

1987, TELEVISION, CATALUNA, TV3.

169 VAZQUEZ DE PARGA, Margarita

Los archives y el Plan Nacional de Informacidén y
Documentacion.

Ln: Politica Cientifica. -- n.12 {Mayo, 1988) ; p.20-22 Los
archivos constituyen uno de los nicleos de informacion
primaria mas importantes con los que cuentan los paises.
Poculiaridades de fos archivos y del Plan Nacional de
Tnformacion y Documentacién,

PLAN NACIONAL DE INFORMACION Y DOCU-
MENTACION, ARCHIVOS, DOCUMENTACION

170 ROMAN ROMAN, Adelaida

Nuevas bases ¢e datos de Ciencias Sociales v Hurmnanas.
En: Politica Cientifica. -- n.12 (Mayo, 1988} ; p.39 El nuevo
aporte de la Documentacidn cientifica a las Bases de Datos
en Ciencias Sociales y Humanas, [a autora hace un andlisis
sobre la Informacion y Documentacion en Ciencias Sociales
y Humanidades.

BASES DE DATOS, DOCUMENTACION, CIENCIAS
SOCIALES, HUMANIDADES, ISOC

171 LOPEZ PINERQ, José Maria
Espafia ccupa el puesto duodécimo en Ja produccion
cientifica mundial.
En: Politica Cientifica. - n.12 (Mayo, 1988) ; p.25-28 Esta
conclusidn fue obtenida por Lopez Pifiero y Maria Luz
Terrada del Instituto de Estudios Documentales e Historicos
sobre la Clencia, Cuadros sobre temas cientificos y técnicos
publicados en Espafia (1985). Tirada media de libros
cientificos y téchicos.

Paises cditores de libros y folletos de tema cientifico y
técnico (1983).
EDICION, CIENC1A, DOCUMENTACION

[72 DELICADO MONTERO-RIOS, hulio

Los documentos de patentes son fuente de informacién
tecnologica.

En: Politica Cientifica. -- n.13 (Julio, 1988) ; p.4-7 Es
necesario que las empresas privadas como los centros de
investigacién utilicen {os documentos de patentes como
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fuente de informacion tecnologica. Cuadro de solicitud de
patentes en 1988, Otro cuadro con los documentos de
patentes hechos piblicos en 1987,

PATENTES, CIENCIA, BASES DE DATOS

173 BAENA VALBUENA, Caridad

Papel de la mujer joven ¢n los medios de comunicacién.
En: Revista de estudios de juventud. -- n.29 (Marzo, 1988)
; p-39-42 Considera que los medios de comunicacion tratan
erréneamente a la mujer y la marginan, Sugiere un cambio
con una educacién no discriminatoria y una igualdad de
oportunidades en el mundo laborat.

FEMINISMO, MUIJER, JUVENTUD, MEDIOS DE
COMUNICACION, MARGINACION, TRABAJO

174 YAGUE, Antonio

A medio plazo, los profesores tendram que utilizar los
ordenadores come hoy utilizan la pluma.

En: Fundesce. -- n.77 {Enero, 1988) ; p.5-6 El autor nos
explicael papel que las neevas tecnologias dela informacidn
tendrdn en la educacidén. Antomio Yagiie entrevista al
Director General del CIDE, Angel Riviere.
ORDENADOR, EDUCACION, CIDE, NUEVAS
TECNOLQGIAS

175 Encuentros en la tercera fase,

En: Campaia. -- n.336 (1-15 diciembre, 1988) ; p.37-38
Expone la transformacion del panorama televisivo espaiiol a
raiz de la aprobacién por Real Decrete del Plan Técnico
Nacional de la television privada, por el cual se prevee que
en 1995 ¢l 80% de la poblacion espahola vera la television
privada.

TELEVISION PRIVADA, LEGISLACION, ESPANA,
COBERTURA

176 A vista de anunciante.

En: Campafia. -- n.336 (1-15 diciembre, 1988) ; p.4-12
Resumen del estudio de agencias 1988 realizado por
Vacchiano-Ballester sobre la base de 504 anunciantes
entrevistados. Llegan a la conclusién de que 1a creatividad
sigue siendo el principal criterio a la hora de elegir una
agencia, mientras en ¢l cambio influye principalmente el
servicio insatisfactorio. Ademas, hay una disminucién en la
fidelidad de los anunciantes hacia las agencias.
ANUNCIANTES, AGENCIAS, PUBLICIDAD

177 Tratado de los intereses y deseos del hombre urbano.
En: Campafia. -- n.334 (1-15 noviembre, 1988) ; p.60-61
Presentacidn del libro de Eulalio Ferrer con el titule La his-
toria de los anuncios por palabras. Eutalio Ferrer, destacado
profesional del mundo de 1a publicidad, se ha preccupado de
{a ordenacion historica de esta parcela publicitaria, y la ha
estudiado como documento sociologico contermnporaneo y
como sustento econdmico de multitud de diarios.
ANUNCIOS POR PALABRAS, EULALIO FERRER,
HISTORIA, PUBLICIDAD

178 LEON, Fosé Luis
Revision de estudios sobre los efectos de la acumulacion de
spats en TV,
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En: Campaha. -- n.334 (1-15 noviembre, 1988) ; p.51-53
Estudio sobre los efectos que tiene la acumulacion de
publicidad en TV, basindose, a su vez, en apilisis realizados
en los ultimos afios, por diferentes empresas. La persuasién
publicitaria, se ve reducida por la acumulacion de mensajes
pagados por los an

unciantes en los medios.

TELEVISION, PUBLICIDAD, ESTUDIO, MASI-
FICACION

179 Euforia y posibilidades reales.

En: Campafia. -- n.334 (1-13 noviembre, 1988) ; p.40-42
Resumen del Seminario Buro 1992, cetebrado en Londres
durante la primera semana de octubre de 1988, v organizado
por la International Advertising Association y la empresa
international Business Communication.

EUROPA, 1992, SEMINARIO, ADUANAS, CO-
MUNIDAD EUROPEA

180 SANTAMARIA, Joscba

El éxito de saber leer.

En: Nuestro Tiempo. — 0405 (Marzo, 1988) ; p.78-83
Apostrophes, su vida, es mucho mas que un programa de
television dedicado a la literatura: es una institucion y su
director, Bernard Pivot, una vedette.
APOSTROPHES, TELEVISION,
LITERATURA, PIVOT, Bemard, CULTURA

FRANCIA,

181 La Admimistracin invirtid casi 6000 millones de pese-
tas en publicidad durante los seis primeros meses del afio.

En; Anuncios. -- n.348 (25-31 pulio, 1988) ; p.7 Estudio
sobre la inversian en publicidad de la Administracion, que
¢n los seis primeros meses de 1988 ascendié a 5790 millones

de pesetas.
INVERSION, PUBLICIDAD, ADMINISTRACION
PUBLICA, ESPANA

182 TV) se coloca como tercer canal en ingyesas
publicitarios.

En: Anuncios. -- n.348 (25-31 jutio, 1988} ; p.10-11 In-
forme anual J. Walter Thompson, donde se destaca que la te-
levision awtondmica, TV3, sobrepasd en 1987 por pri-mera
vez la inversion puclicitaria de TVE-2, y se ha colocado
como el tercer canal por ingresos publicitarios. Por delante
solo figuran el primer canal de TVE y los circuitos
regionales dec la propia TVE.

INVERSION, PUBLICIDAD, TELEVISION, ESPANA

183 El cine recupera la inversion.

En: Anuncios. -- n.348 (25-31 julio, 1988) ; p.14 El medio
cine tecuperd en parte el fuete descenso en inversion
publicitaria de 1986 y volvio a incrementar su inversion en
1987, aunque bastante por debajo de la media anual. Segin
el informe de I. Walter Thompsaon, la inversian total en el
medio ascendid

a 2600 millones de pesetas.

CINE, INVERSION, PUBLICIDAD

[84 Artistas y técnicos ante el disefio por ordenador,
En: Anuncios. -- n.349 (5-11 septiembre, 1988} ; p.12-13
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Balance del Seminarto sobre Nuevas Tecnologias aplicadas
al disefio, la publicidad y la televisién, organizade por la
UIMP.

NUEVAS TECNOLOGIAS, DISENO, PUBLICIDAD,
TELEVISION

183 Buenos tesultados de los medios impresos.

En: Anuncios. -~ n.349 (5-11 septiembre, 1988} ; p.14 Se
han obtenido buenos resultados de los medio impresos,
segin la segunda ola de datos del EGM em 1988,
correspondiente a los meses de mayo y junio. La television
experimentt un ligero descenso, en tanto que la radio
aumentd tambiém ligeramente su audiencia.
AUDIENCIA, PRENSA, RADIO, TELEVISION,
DIFUSION

186 Tabacos; el fin de una época.

En: Anuncios, -- 1.350 {12-18 sepiembre, 1938) ; p.16-17
Ef 1 de septiembre entrd en vigor la autorregulacidn de las
compailias tabaqueras. El punto mds importante del acuerdo
es la autoprohibicién de realizar pubticidad de tabacos por
television.

AUTORREGULACION, PUBLICIDAD, TELEVISION,
TABACO, LEGISLACION

187 EGM, segunda ola de 1988/2.

En: Anuncios. -- 1.350 (12-18 septiembre, 1988) ; p.11-13
Buen resuttado en todos los sectores. Fuerte subida de las
revistas femeninas y del corazén. El Pais se recupera, y El
Periddice vuelve al segundo puesto. E1 suplemento de ABC
recupera ¢l segundo puesto en audiencia. Primeros datos de
El Independiente.

REVISTAS, DIFUSION, PRENSA, ESPANA

L 88 Exterior fue el medio con mayor crecimiento.

En: Anuncios. -- n,348 {25-31 julio, 1988) ; p.13 El medio
exterior fue el que experimentd un mayor crecimiento en
1987 respecto af afio anterior, un 41,3%, cop una inversidn
total de 20.200 millones de pesetas.

INVERSION, PUBLICTDAD EXTERIOR

189 La impotencia de los gurus de Madison Avenue.

En: Anuncios. -- n.358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.5-8 Las
agencias de publicidad de Madison Avenue y sus campafias
a favor de George Bush y Michael Dukakis en tas elecciones
para dilucidar el futuro Presidente de los EEUU.
PUBLICIDAD, POLITICA, USA, ELECCIONES

190 La Administracion Central adjudicé directamente el
31% de su inversién publicitaria ded Wltimo afio y medio,
En: Anuncios. ~ n.358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.12-13
Segin el Ministerio de Relaciones con las Cortes, a una pre-
gunta del Grupo Parlamentaric del CDS, en 18 meses, la Ad-
ministracion Central adiudied a dedo e131% de los 19.370,6
millones de pesetas destinados a inversion publicitaria,
PUBLICIDAD, INVERSION, ADMINISTRACION
CENTRAL

£91 La revolucidn constante.
En: Anuncios. -- n.358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.26-34
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Andlisis del mundo de las revistas de Informacitn
General y de los lanzamientos de publicaciones de esta
indole en 1987: Tribuna de Actualidad, El Globo, La
Linterna, etc.

REVISTAS, DIFUSION, INFORMACION GENERAL

192 Siete millones y medio de ejemplares a repartir entre 56
titulos.

En: Anuncios. -- n.358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.39-41
Ranking de difusidn de revistas controladas por la Oficina de
Justificacion. de la Difusiéon (OJD); tanto semanales,
quincenales y mensuales.

OJD, DIFUSION, REVISTAS

193 1987 fue un mal afio para la audiencia de las revistas.
En: Anuncios. -- n.338 (7-13 noviembre, 1988) ; p.35-38
Aundiencia de lectores en semanales, quincenales y
mensuales en 1987. TARIFAS DEPUBLICIDAD en 1986 v
1987 en revistas semanales, quincenales y mensuales.
DIFUSION, REVISTAS

196 José Aurelio Herreros de Tejada: El departamento de
marketing tiene que estar profundumente integrado con las
redacciones.

En: Anuncios. - n.J3358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.46
Encrevista con José Aurelio Herrero de Tejada, Consejero
Delegado de Edusa (HACHETTE). Habla de la forma de
llegar a un mayor mercado publicitario a través de los
suplementos dominicales.

PUBLICIDAD, HACHETTE, MARKETING

197 Carsten R. Moser: Aunque no hubiese grupos
extranjeros, lias editoriales espafiolas también habrian crado
departamentos de marketing.

En: Anuncios. -- n.338 (7-13 noviembre, 1988) ; p. 47
Carsten R. Moser es Director General de GTS en Espafia,
Habla del mercado espafiol de revistas y de Ia publicidad,
PUBLICIDAD, MARKETING, REVISTAS

198 José Tgnacio Gémer Centurion: El mercado hay que
intuirlo,

En: Anuncios. -- n.338 (7-13 noviembre, [988 ) ; p.49 Es
Consejero Delegado de Hobby Press. Habla de prensa
especializada y su difusién,

DIFUSION, REVISTAS, HOBBY PRESS

199 Jusé Luis Erviti: Los espafioles conoceremos siempre
mejor nuestro mercado,

En: Anuncios. -~ n.358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.50 José
Luis Erviti es Vicepresidente del Grupo Z. Habla de 1a
consolidacion de Zeta como empresa multimedia y del
conocintiento del mercado espafiol editorial.

REVISTAS, GRUPO Z, PUBLICIDAD

200 Alfredo Marron: El mercado de los medios se ha
convertido en un club absolutamente setectivo.

En: Anuncios. -- n.358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.51 Es
Director General de Sarpe. Habla de fa inversién publicitaria
en revistas como Complice, Mucho mas, Greca, etc.
PUBLICIDAD, REVISTAS, INVERSION
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201 Luis Carta: El Know How también puede hacerse en
sentide inverso.

En: Anuncios. -- n.358 (7-13 noviembre, 1988) ; p.52 Es el
hombre de Conde Nast en Espafia, Habla de su experiencia
con Vogue en Brasil y en Espaila. Da gran iimportancia a las
revistas para mujeres y a su publicidad,

PUBLICIDAD, REVISTAS, SWT, MUJER

202 Leidos en todo el mundo.

En: Anuncios. -- n.341 (6-12 junio, 1988} ; p.29-30 Hay
aproximadamente 20 titulos imptesos que se puedan consi-
derar internacionalmente leidos. Ranking de circutacion de
los principales medios internacionales en Europa, Circula-
cion, facturacion y ocupacién de algunes titulos inter-
nacionales.

DIFUSION, TIME, FINANCIAL TIMES, NEWS WEEK,
REVISTAS, INFORMACION GENERAL

203 Anunciantes espafioles: aprendiende a salir fuera.

En: Anuncios. -~ n.341 (6-12 junio, 1988) ; p.31-33 Los
anunciantes espafioles, poco a poco se lanzan con sus
campafias hacia el exterior. S6lo tienen en Espafia
Departamento de Tnternacional CICM (Central del Grupo
Tapsa} y Publintegral.

PUBLICIDAD, ESPANA

204 Suben revistas y televisidn.

En: Anuncios. -- n.342 (13-19 junio, 1988) ; p.9-10 Segin
et Estudio General de Medios (EGM), la audiencia de tele-
visidn y los lectores de revistas protagonizaron un alza, no
ast la radio v los diarios en los que destaca una ola de sigho
negativo.

PUBLICIDAD, REVISTAS, TELEVISION, RADIO,
DIARIOS, EGM, DIFUSION, AUDIENCIA

205 Nuevo reglamento de trabajo de la QJD.

En: Anuncios. -- n.342 (13-19 junio, 1988) ; p. 19 Entrard en
vigor en julio y su objetivo sera facilitar informacion util y
puntual de la difusion y distribucién de las publicaciones
periddicas, para uso de anunciantes, editores, agencias de
publicidad, etc.

08D, PUBLICIDAD, DIFUSION

206 Pronto se acerca a los cinco millones de lectores.

En: Anuncios. -- 0.343 {20-26 junio, 1988) ; p.18-20 Segiin
el Estudio General de Medios (EGM), Ja revista Pronto se
coloca a la cabeza de las revistas con periodicidad semanal
con 4,848.000 ejemplares. Cuadro de Audiencia de revistas
por periodicidad semanal, quincenal y mensuai,
DIFUSION, REVISTAS, PRONTO

207 Reparto de poder.

En: Anuncios, — n.337 (9-15 mayo, 1988) ; p.10-14 Festival
de San Sebastian. Contrapunto y RCP  acapararon
practicamente 1a mitad de los premios entregados en el
Tercer Festival Publicitario de Cine y Televisién,
PUBLICIDAD, CINE, TELEVISION, FESTIVAL, SAN
SEBASTIAN

208 Publicidad a lu carta.
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En: Anuncios. -- n.337 (9-15 mayo, 1988) ; p.18-19
Aplicacion de nuevas tecnologias y maquinas en los encartes
publicitarios en diarios.

PUBLICIDAD, ENCARTE, PRENSA

209 El ordenador ordena, pero 6o manda,

En: Anuncios, -- n.361 (28 noviembre-4 diciembre, 1988) ;
Resumen de la primera jornada del seminario AEDEMO
sobre medicién de audiencia de medios impresos. La
jornada fue un repaso general a las distintas partes
relacionadas con la medicion de audiencia: medios, sistemas
de investigacidn de audiencia, anuncian

tes, y finalmente, los planificadores.

AEDEMO, AUDIENCIA, PRENSA

210 Ley General de Publicidad.

En: Anuncios. -- n.361 (28 noviembre-4 diciembre, 1988) ;
Entrevistas con Francisco Virseda, Director General de
Medios de Comunicacién Social, Carlos Lema Devesa,
catedritico de Derecho Publicitario, ¥ otros, que dan su
opinion sobre la Ley General de Publicidad. Ademas se
incluye una encuesta hecha a varios publicitarios y el texto
de la ley.

VIRSEDA Francisco, LEMA.Carlos,
DERECHO, LEGISLACION

PUBLICIDAD,

211 RICHER], Giuseppe

Los audiovisuales en la accidn comunicativa de las
instituciones piblicas.

En: C.IN.CO. -- n.1 (junio, 1988} ; p.29-31 Reflexiones
sobre el crecimiento de las practicas comunicativas
instiucionales, que pone de manifiesto la conveniencia de
emprender adecuadas sistematizaciones tedricas que
conduzcan a concretar campas de planificacion y control de
las acciones de tal cardcter,
MEDIOS  AUDIOVISUALES,
INSTITUCIONES PUBLICAS

COMUNICACION,

212 LOPEZ GARCIA, Antonio

Investigacion sobre tecnologia.

En: C.IN.CO. -- n.1 (Junio, 1988);p.24-27 La convergencia
entre la investigacidn sobre tecnologias y las exigencias y
actual conformacion del mercado producitin cambios
sociales sin precedentes, los cuales son analizados en este
articulo.

INVESTIGACION,NUEVAS TECNOLOGIAS, CAMBIO
SOCIAL

213 ABRIL, Genzalo

El pontificado de la pragmatica (Encuentros de la semiética
en su Tercera Fase).

En: C.IN.CO. -- n.1 (Junio, 1988} ; p.20-22 Comentarios
sabre la situacion actual de la :nvestigacidn y prictica de la
semidtica.

SEMIOTICA, LENGUAJE, TEORIA, INVESTIGACTON

214 WOLF, Mauro

Desarrolios tedricos en la investigacion de 1a comunica-
cion.

En: C.IN.CO. —~ n.l {Junio, 1988} ; p.4-10 Andlisis de la
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utilidad, ideoneidad y progresion de las pautas por las que ha
avanzado la investigacidn en comunicacién,
INVESTIGACION, COMUNICACION, TEQRIA

215 La Administracion no incrementd su inversiém en
publicidad Cerca de 11.000 millones de pesetas en 1987,
En: Anuncios. -- n.320 (28 Dic,1987-10 Enero 1988)
Estudio del balance de actividad publicitaria de la
Administracion Central durante 1987. Se desglosan lus
campafias de los distintos ministerios, los organismos
publicitados, los presupuestos y las agencias concursantes y
ganadoras de cada campafa.
ADMINISTRACION  CENTRAL,
INVERSION, ESPANA.

PUBLICIDAD,

216 El Pais, un afic mas el anuano de mayor difusion de
Espafia.

En: Anuncios. -- n.320 (28 Dic.1987- 10 Enero 1988)
Balance y evaluacion de difusion de diarios espafioles en
1987, teniendo en cuenta el incremento de difusion del aflo
anterior.

DIARIOS, PRENSA, DIFUSION,

217 La batalla por la audiencia

En: Anuncios. - n.320 (28 Dic 1987-10 Enero 1988)
Balance de audiencia en los medios de radio, televisiim,
revistas y diarios en 1987, Los datos se basan en dos de las
tres olas del EGM, aparecidas hasta el momento.
AUDIENCIA, RADIO, TELEVISION, DIARIOS,
REVISTAS, DIFUSION.

218 Teleprograma recupera el primer puesto en el ranking
de difusion de revistas.

En: Anuncios. -- n.320 (28 Dic 1987-10 Enero 1988)
Balance y evaluacion de difusion de las revistas espafiolas en
1987, considerando las mensuales, quincenales y semanales
v el incremento de difusidn respecto al aiio anterior.
REVISTAS, DIFUSION,

219 La Ley General de Publicidad ya es proyecto.

En: Anuncios. -- n.320 (28 Dicl987-10Enero {988)
Aprobacién por el (iobierno de un nuevo texto de
anteproyecto de Ley. Cambios introducidos respecto a
anteriores lextos, Opiniones y sugerencias de las
asociacionesdel sector. Proceso de trimites parlamentarios
para la aprobacidn de la LEY.

PUBLICIDAD, LEGISLACION, ESPANA

220 Estudio de CTCM sobre la TV por satélite en Europa.
En: Anuncios. -- n. 320. (10 Enero 1988.) ; p. 18-19.

Se estudia la actual situacion de la television via satélite en
Espaiia, emisoras que pueden captarse, probieras técticos y
econdmicos. Estudios de audiencia.

TELEVISION, SATELITE, EUROPA, AUDIENCIA,
ESPANA.

221 OJD. Control de revistas médicas.

En: Anuncios. -- n. 334, (18-24 Abril 198%)) ; p. 24.

El boletin de OJD n. 268 dc marzo, esta dedicado csi
integramente al control de la difusién de publicaciones
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especializadas en dedicina. En Anuncios ranking de
difusion.
ESPANA, REVISTAS, MEDICINA, DIFUSION, OID.

222 La imédgen eléctrica.

En: Anuncios. -- n.331. (21-27 Marzo 1988.) ; p. 23.
Nuevas téenicas del video digital. Editor digital Harry. Se
relata {u preparaciéon de un spot publicitario  por
Vidiocamino utilizando éstas novedades permitiendo
mezclas de imagenes sin pérdida de calidad.

VIDEO DIGITAL.

223 La moda acapara el interés de lus revistas femeninas.
En: Anuncios. -- 1.330. (14-20 Marzo 1988.); p.11.

l.a informacién sobre moda es el principal tema de interés de
las revistas femeninas, asi como el factor de compra mds
destacado por las muyjeres, segun un estudic motivacional
realizado por Sofemasa para ¢l lanzamiento de la edicién
espaitola de VOGUE,

PUBLICIDAD, MODA, ESPANA, SOFEMASA, MUJER,
VOGUE, REVISTAS,

224 Estabilizacion de las grandes cadenas de Radio.

En: Anuncios. -- n.351. (19-25 Septiembre 1988) ; p.16.
La dltima ola del Estudio General de Medios referida a radio
ne ha traido novedades importantes. Las principales cadenas
denotan una ¢stabilizacion en sus niveles de audiencia, con
la dnica excepcitn de RNE FM, que experimenta una
importante subida, v SE

RFM, que aumenta su diferencia sobte el rsto en la cabeza
del ranking.

RADIO, AUDIENCIA, ESPANA.

225 En busca de la fuente unica.

Ln: Cumpafia. -- . 335.{16-30 Noviembre 1988.); p. 53-58.
Representanies Europeos de Empresas de Comunicacion
debaten ¢n Barcelona el Simposio sobre Investigacion de
lectura, organizade por la empresa britinica Research
Sowices Lintited.

Los temas presentados fueron medios escritos audiovisuales
relacion entre lectura y difusion y la efectividad de la
publicidad en unos u otros soportes,

LECTURA, PUBLICIDATD, AUDIOVISION, MEDIOS.

226 SOR1A, Carlos.

El Libro Verde o el Documente del Arrepentimiento.

En: Nuestro Tiempo. -- n. 408. {Junio 1988.} ; p. B8-91.
Presentacion del Iibro Verde, Televisidn sin Fronteras sobre
el espacio audiovisual en la C.E. claborado por la Comisidn
de CC Europeas en Mayo 1984, Recoge la situacion de los
diez (entonces) miembros hacia un espacio comin en
materia de informagcion, comunicacion y la legislacion
necesaria que proteja y apoye al ciudadano europeo.

CLE, TELEVISION, EURQPA.

227 La Television se hace global.

En: Cuadernos para ¢ debate. - n. 49 (Noviembre-
Diciembre) ; 1988 Diescripeion sobre el avance continuo de
la esfera mundial de la informacién, los negocios de
conumicacion, sus empresas y perspectivas legales y
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culturales. ¥entajas v desventajas de las nuevas tecnolagias
y 5us consecuencias en la comunicacién mundial,
TELEVISION PRIVADA, CABLE, EUROPA, NUEVAS
TECNOLOGIAS, INFORMACION, SATELITE, USA,
COPRODUCCION.

228 Informacién Televisada en Gran Bretafia y EEUU.
En: Cuadernos para el debate. -- n.49. (Nov.-Dic. 1988.} ;
Presenta las opiniones de expertos en informacion
televisada de medios anglosajones, sobre la evolucion y
situacion de los programas actuales en las dadenas
informativas CBS (EEUU) y BBC (GB) y sus relaciones con
factores politicos-sociales.

TELEVISION, GRAN BRETANA, USA, POLITICA,
INTERVENCIONISMO, ESTADO, PROGRAMACION,
CBS, BBC, INFORMATIVOS.

229 WEICHENBERG, S.

R.F.A: Las Nuevas Tecnologias en las redacciones de
periodicos,

En: Cuadernos para el debate. -- n.4% (Nov.-dic., 1988) ;
Presenta la evelucion y la sitmacién de empresas
periodisticas desde ta inraduccion de Nuevas Tecnologias
en la informacion. Pantallas, ordenadores, impresoras., han
cambiado ¢] trabajo en las redacciones alemanas desde los
afios 7. S¢ presentan cuadros

estadisticos complementarios a la informacion, relativos a
empresas hacionales y por Janders alemanes.

RFA, PRENSA, NUEVAS TECNOLOGIAS, HISTORIA,
LEGISLACION, PERSONAL, ESTADISTICA

230 Gran Bretafia: La Oficina Central de Informacién.

En: Cuadernos paru ¢l Debate. -- n.49 (Nov.-Dic., 1988) ;
Drescripeidn de la organizacion y funcienes de la Central
Office of Information, oficina britanica para los temas de
informacidn y comunicacidn institucional a través de

medios audiovisuales, publicaciones, campafias y
exposiciones nacionalss ¢ internacionales.
GRAN BRETANA, CENTRAL OFFICE OF

INFORMATION, COL, MEDIO AUDIOVISUAL, RADIC,
TV, PRENSA, ACTIVIDADES

231 Radio y television en el Reino Unido, Holanda y
Argentina. {[nforme).

En: Cuadernos para el Debate. -- n.49 (Nov.-Dic., 1988) ;
Informe sobre radio y television en estos paises:
organizacidn socio-cultural y tecnologia en relacidn con
estos medios. Dedica mayor atencion a la realidad
infonmativa en el Reino Unido, #nalizando el sisiema
sociopolitico en el gue influyen.

GRAN BRETANA, HOLANDA, ARGENTINA, BBC,
IBA, PRODUCCION, TECNOLOGIA, AUDIENCIA,
ANALISIS, MEDIO INFORMATIVO., RADIO,
TELEVISION

232 El negocio internacional de los videos pirateados.

En: Cuadernos para el Debate. -- n.49 (Nov.-Dic., 1988} ;
Situacion del mercado de video y el negocio de alquiler y
pirateria de versiones otiginales. Algunas medidas intentan
cortar este mercado pere en muchos paises no existe siquiera
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la legislacidn adecuada sobre derechos de autor y propiedad
intelectual,

LEGISLACION, VIDEO, PIRATERIA, PROPIEDAD
INTELECTUAL

233 Radio y television en Bélgica,

En: Cuadernos para el Debate. -- n.48 {Octubre, 1988} ;p.1-
30 Informe sobre la organizacion y funcionarmeno de ia
radio y television en Bélgica, tanto en la comunidad francesa
como flamenca, Andlisis sobre los programas, audiencia,
presupuestos y publicidad, incluyendo estadisticas y
graficos que reflejan la situacion de la radio v television en
diferentes afios.

RADIO, TELEVISION, BELGICA, AUDIENCIA,
PROGRAMACION, PRESUPUESTO, PUBLICIDAD,
GASTO

234 Los tebeos inundan el mundo.

En: Cuadernos para el Debate. -- n.48 (Octubre, 1988) ;
p.18-22 Estudio sobre los tebeos como fuente de ingresos
econémicos muy impertante en todo el mundo, Estudio
sobre el mercado mundial, destacando su amplic mercado
tanto en paises ricos como pobres. Asi mistmo, hace un
andlisis de la difusion y los distintos tipos de usuarios y
tebeos, llegando a la conclusidn de que tanto nifios como
adultos son lectores de los tebeos.

TEBEO, MERCADO, DIFUSION, AUDIENCIA

235 Prensa; lys distorsiones en las fuentes de datos.

En: Control. -- n.308 (Abrif, 1988) ; p.114-123 Estudio
sobre ¢l ndmero de lectores por ejemplar en revistas Yy
periddicos con datos formados de EGM y O8D, que miden
audiencias y difusién respectivamente.

PRENSA, AUDIENCIA, DIFUSION, EGM, 05D

236 Descripcion del medio prensa.

En: Control. - nJ308 {Abril, 1988) ; p.56-72 Datos de
difusitn de diarios, revistas y dominicales desde &l afio 1982
© 1983 hasta 1986 6 1987, para observar su evolucion. Cifras
del ranking de difusién y comportamiente de la audiencia.
PRENSA, AUDIENCIA, DIFUSION

237 MOLINE, Marcal

Encodificacidén: el proceso de |03 signos.

En: Control. — n.309 {(Mayo, 1988) ; p.47-50 A la hora de
crear un anuncio publicitario hemos de tener en cuenta tres
factores: el codigo del mensaje, el contenido del mismo y su
forma o tratamiento. E! autor nos introduce en ¢t mundo de
los simbelos, signos ¥ codigos, al igual que en ¢l proceso de
creacion de los signos, que en teoria de Ia comunicacion es
comecido como encodificacion.
PUBLICIDAD, CODIFICACION,
MIOLOGIA, STIMBOLO

SIGNO, SE-

238 Tunio contrapunto de Ya radiodifusién espaficia.

En: Control. — n.307 (Marzo, 1988) ; p.39-52 Entrevistacon
Josep M. Marti sobre los aspectos mas destacados de su tesis
Radio especializada. El modele radiofénico espafiol esta
abocado a um proceso de especializacion. La radio
especializada es la solucién a la competencia, a la
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segmentacion de la audiencia, a la oferta multmedia y a la
reduccion del mercado publicitario.

ESPANA, RADIO, ESPECIALIZACION, PUBLICIDAD,
MARTI Josep M., SEGMENTACION

239 La racio un medio creativo: Mesa redonda a tes bandas;
agencias, medios y anunciantes,

En: Control. -- n.307 (Marzo, 1988) ; p.54-63 Bl cambio de
actitud de la audiencia hacia la radio es analizada en esta
mesa redonda por los representantes de los 3 grandes autores
del hecho; agencias, anunciantes y ¢l medio que interpretan
tarmnbién la relacion television/radio.

PUBLICTDAD, ANUNCIANTE, AGENClA, RADIO,
CREATIVIDAD

240 VIVES, Luis

Planificacion modema de la radio.

En: Control. -- n.307 (Marzo, 1988) ; p.65 Investigar la
audiencia ¢n radio es dificil debido a su segmentacion. La
planificacidn es compleja y sélo es atil cuando la cobertura
de recepcion abarca la zona deseada.

RADIO, AUDIENCIA, PROGRAMACION,
PLANIFICACION, SEGMENTACION, ANALISIS

241 MOLINE, Margai

El emisor.

En: Control. -- 0n.307 (Marzo, 1988) ; p.74-78 Una de las
ironias de la teoria de la comunicacion es la dificultad de
comunicacién que se establece entre unos autores y otros al
otorgar funciones distintas a unos términos idéntices. El
emisor o creativo crea un mensaje y el receptor, lo decodifica
con el mismo cédigo.

EMISOR, CREATIVIDAD, PUBLICIDAD, RECEPTOR,
MENSAIE, CODIFICACION

242 MOLINE, Margal

Hardware.

En: Controi, -- n.306 (Febrero, 1988) ; p.66-68 La misién de
1a publicidad es gue los mensajes sean programados en la
memoria del publico. Para ellos hay que utilizar la Teoria de
la Comunicacion, cuya base es la manipulacidn del mensaje
con la mayor eficacia posible al menor costo, para elio el
comunicador debe identificarse con la manera de ser y {as
circunstancias del destinatario.

PUBLICTDAD, TEORIA, MENSATE, PERSUASION

243 Arroyo llera, Fernanado.

Telecomunicaciones, espacio geografice y ordenacion del
territorio.

En: Telos. -- n. 12, (Diciembre-febrero, 1987-1988.} ; 14-
22,

Andiisis de la nocion de espacio geogrifico y su
transformacién producida por las telecomunicaciones.
Nueva ordenacién del territorio. Avances en las técnicas de
Comunicacion. Historia de las mismas, y ia incorporacion de
las Nuyevas Tecnologias. Caracteristicas def nuevo sistema
informativo. Su incidencia en las diferentes zonas
peograficas  del mundo.

TELECOMUNICACION, NUEVAS TECNOLOGIAS,
TERRITORIQ, GRDENACION.
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244 Dominguez Juan, Milagros.

Bibliografia sobre analisis de la representacion de la mujer
en las revistas fineninas.

En: Documentacién de las ciencias de la informacidn. -- n.
IX. (1987-1988) ; 167-115.

Seleccion bibliogragica del material basico utilizado para
analizar y desvelar la representacion de la imagen de la
mujer que configura la prensa femenina. Bibliografia amplia
y peneral donde se combinan las obras de cardcter general
con las de caracter especifico.

BIBLIOGRATFIA, MUJER.

245 Galddn,Gabriel.

Nueva luz sobre ¢l fendmeno informativo.

En: Documentacién de las ciencias de la informacion. --
n1X (1987-1988) ; p. 103-105.

Busqueda de nuevas aportaciones que permitan abrirnuevos
horizontes, nuevos caminos para la investigaion del
fendmeno de 1a comunicacion social.

COMUNICACION, INVESTIGACION, TEORIAD.

246 Pinto Molina, Maria.

La operacion de resumirn
procedimicntos y perspectivas.
En: Documentacidn de ias ciencias de la informacién. -- n.
IX. (1987-1988.) ; p.75-99.

Antecedentes historicos del resimen. Técnica documental
cuya funcion es proporcionar una breve exposicidn del
contenide de un documento. Elementos y fases del re-
sumen.

RESUMEN ANALITICO, DOCUMENTACION,

Formulacioén tedrica,

247 Dader Garcia, Jose Luis.

Hacia la televisién comin europea: andlisis de los
documentos y proyectos paa su creacion.

En; Documentacion de las cicncias de la informaciom. —
nIX. (1987-1988.);p. 53-73.

El suefio de alcanzar la integracién europea, se resolveria a
través de la creacidon de un espacio televisivo europeo.
Creacion de una televisién heterogénea v plural destinada al
intercambio de cuituras nacionales, fomentando la
curiosidad por el conocimi

ento reciproco. Risqueda de seluciones a problemas como:
el idioma, las inversiones ¥, las tecnologias a utilizar.
CEE, INTEGRACION, TELEVISEIN, CULTURA,
SATELITE.

248 Altabella, José.

Historia del periodismo espafiol. Programas y fuentes.

In: Documentacién de las Ciencias de fa Informacion. --
m.IX. (1987-1988) ; p. 11-52.

Programa de la asignatura Historia de! Periodismo Espaiiol,
desde sus origenes hasta nuestros dias, teniendo en cuenta
los progresivos adelantos téenicos y 1a legisiacidn de prensa
propia de cada etapa,

HISTORIA, PERIODISMO, ESPANA, LEGISLACION.

249 Jones, Danis! E.
Breve panorama de las bibliotecas espafiolas especializadas
£n comunicacion.
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En: Documentacién de las ciencias de la informacidn, --
nIX. (1987-1988)) ; p. 117-129.

En los @ltimos afios han ido aumentando los estudios sobre
comunicacion en Espafa. La produccion editorial en este
campo se ha ido incrementando surgiendo bibliotecas-
hemerotecas especializadas en distintas parcelas de la
comunicacion, Caracteristicas generales de éstas. Gran
concensracion y falta de coordinacién entre ellas. Incluye
referencias bibliograficas.

BIBLIOTECA, HEMEROTECA, COMUNICACION.

250 Berenguer, José Maria.

Postulados entorne a la informacion, la intuicion y el
razonamiento.

En: Teles, --n. 12, (Diciembre-tebrero 1987-1588.) ;p. 11-
12

Afirma que vivimos en una sociedad de informacion. Los
avances tecnologicos se han dirigido también a este campo.
Se crean servicios de informacidn electronico que
garantizan la calidad informativa. Se evita en ellos
sobresaturar de informacién al usuario. Asimismo s¢
fomenta la capacidad de provocar y facilitar ¢l razonamiento
v la intuicién humana.

NUEVAS TECNOLOGIAS, INFORMACION, CRITICA,
INTUICION, DEMANDA, USUARIOQ.

251 Moran, Jose Manuel.

E! limite de los valores.

En: Telos. - n. 12. {Diciembre-febrero 1987-1488.) ; p. 10-
11.

Las nuevas tecnologias estin modificando sustanciaimente
el ritmo de produccion. El papel socializador de la familia y
la escuela también se ve alterado. Nace asi una nueva
sociedad en la que el Estado y las instituciones sociales tratan
de conselidar los resultados alcanzados sin cambiar [as
formas de distribuir 2l poder v la riqueza,

NUEVAS TECNOLOGIAS, SOCIEDAD, CAMBIO,
PODER, DEMOCRATIZACION, PRODUCCION.

252 Camps, Victoria.

El idolo de la comunicacion.

En: Telos. -- n.12. (Diciembre-Febrero 1987-1988.); p.7-8.
Reflexion sobre el significado de la comunicacidn y el poder
de los medios de comunicacion en la sociedad actual. El
autor afimma que éstos ofrecen una vision partidaria de [a
realidad, realizan una comunicacién unilateral y utilizan una
Jjerga especifica

de dificil comprension para el usuario. S¢ necesita una
informacién mas exhaustiva y fiable, se necesita et dialogo
para lograr el conocimiento de cada cultura.

LENGUAIJE, MEDIO INFORMATIV(, CULTURA,
INTERACCION, PODER.

253 Arifio, Gaspar.

La television privada en Castilla y Ledn.

En: Cuenta y razdn. — n. 34 (Febrero 1988.) ; p. 85-90.
Afinnma que la television debe ser y estar al servicio de la
Seciedad no de! Estado. Hay que evitar la centralizacion
existente en Espafia. La television controla desde Madrid a
los centros regionales. Legislacion de television en Fspana
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en 1980. Se pretende que la television regional de Castilla y
Ledn este al servicio de todos los partidos.

TELEVISION PRIVADA, REGIONAL, ESPANA,
CASTILLA, LEON, CENTRALISM(), LEGISLACION.

254 Sinova, Justino.

Canal 10: una broma pesada del Gobierno.

En: Cuenta y Razdn. -- n. 34. (Febrero 1988.) ; p. 91-94.
Historia del proyecto del canal 10, El Gobiemo proponia
emitir desde el extranjero y ésto choca con el proyecto de fa
Ley de Televisién privada. Nace al margen de la Ley. Es una
sociedad Constituida con capital extrangero. Aprobada por
¢l Gobierno que demuestra poce respeto por la Ley. Una
broma pesada, un disparate palitica que limita la libertad de
expresion televisiva,

TELEVISION PRIVADA, ESPANA, CANAL 10,
LEGISLACION.

255 Martinez-Albertos, Jose Luis.

La comunicacion Periodistica ante el reto clectrénico: el
retorina de los géneros.

En: Cuenta y Razon. -- n. 34. {Febrero 1988.) ; p. 59-64.
Las nuevas tecnologias introducidas en comunicacion,
multiplican los datos disponibles y s¢ corre el peligro de no
saber entreszcar los valorados come noticia, ademas no
todas las formas de comunicacién son materia apta para la
comunicacidn periedistica. E! periedista utiliza la narcacion,
descripcidn u opinién dependiendo de como enfoque el
hecho noticiosos. La profesionalizacion periodistica exige
eseribir con ética v teniendo en cuenta al receptor, ya «que
éstos tienen condicionado su derecho a la informacion al uso
que de ésta hagan los progesionales.

NUEVAS TECNOLOGIAS, PERIODISMO, PROFESION,
ETICA DERECHOS, GENERO.

256 Soria, Carlos.

Uso y abuso de la protéccion civil del honor.

En: Cuenta y Razon. — n. 34, (Febrero 1988.) ; p. 53-38.
Legislacion, derecho al honor y propia imagen. Analisis en
su tiempo de vigencia. Perspectivas y riesgos del
informador. Formas de actuacion del periodista.
LEGISLACION, HONGCR, PRENSA, DERECHO A LA
IMAGEN.

257 Muiioz Alonso,Alejandro.

Politicos y periodistas.

En: CUENTA Y RAZON. -- n.34 (Febrero 1988) ; p.47-52
En Espafia se esta produciendo nna vinculacidon entre
periodistas y politicos que parecen ser los principales
destinatarios de de los Medios de Comunicacion mas
importantes. Los periodistas escriben para los politicos y
estos hablan para los periodistas. Se crea asi un lenguaje
elevado cuyas claves no entiende todo el mundo.Cxiste el
peligro del amarillismo y cl papel de la prensa en el proceso
democratico espanol es reconocido y elogiado, 1lay que
evitar la excesiva politizacion de la prensa estableciendo
las reglas en este jucgo conflictivo y cooperativo.

POLITICA, PRENSA, ESPANA, MEDIOS [N-
FORMATIV(OS, DEMOCRACIA, SENSACIONA-
LISMO.
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258 Calvo Hernando, Manusl

Hacia uma apocalipsis comunicativa:los nuevos servicios de
la sociedad de la Informacion.

En: CUENTA Y RAZON. -- n.34 (1988) ; p.43-46 El
nacimiento de una nueva sociedad tecnolégia, basada en la
comunicacion y el conocimiento, las telecomunicaciones
ofrecen al individuo nuevos servicios donde las distancias
mundiales se suprimen.Nacen las redes de comunicaciones
con un nuevo lenguaje v una estética nueva. Aparece el
teletexto, videotexlo y la imagen informatica. Del mismeo
maodo aparecen las industrias de programas informaticas; las

nuevas tecnologias inciden en politica, economia,
comunicacion y demds dreas de la sociedad.
COMUNICACION, CONOCIMIENTQ, SQCIEDAD,

NUEVAS TECNOLOGIAS,LENGUAIE, TELETEXTO,
VIDEOTEXTO.

259 PINILLOS, José Luis

El publico y la informacidn.

En; Cuenta y razdn. -~ n.34 (Febrero, 1988) ; p.21.27
Reflexiona sobre el gran avance que supone Ia television, y
¢l peligro que tienen los Mass-Media de convertirse en
elimnadores de 1a lectura en su pblico, debido a su bajo
nivel intelectual. La opinidn pablica tan necesaria en
democricia posee, a veces

la inica vision de la realidad oftecida por los medios. El
publico de los medios es privado, en que, cada uno acude al
espectaculo desde su casa. Los medios de comunicacion
ofrecen una visién de 1a realidad suf generis, un reflgjo del
munde en el que vivimos. El espectador tiene que saber
wiilizar el medio con respunsabilidad, evitando ser
manipulado y teniendo una visién plural del mundo en el
que vive.

MEDIO INFORMATIVO, MANIPULACION,
AUDIENCIA, TELEVISION, LECTURA

260 BENITO, Angel

Las diferentes perspectivas de la comunicacion.

En: Cuenta y razén. -- n.34 (Febrero, 198%) : p.29-34
Asegura que los medios constituyen diferentes formas de
cormunicacian que se esfuerzan por saltarse el espacio y el
tiempo. Diferencia entre tres tipos de comunicacion:
informativa, no informativa y de presencia. Las actividades
informativas son legitimas en demecracia si no faltan a la
verdad, s necesita un equilibrio para garantizar la buena
accion publica de los medios en la sociedad.

MEDIO  INFORMATIVO, SOCIEDAD, NUEVAS
TECNOLOGIAS, ESPACIO, TIEMPO, DEMOCRACIA

261 AUSON, Rufael

EI hecho unitario de la informacidn.

En: Cuenta y razon. -- n.34 (Febrero, 1988) ; p.35-41
Andlisis sobre el avance de hecho informacién. La
imformacion en la sacicdad actual es necesaria para alcanzar
el éxito. Es imprescindible sin embargo informar con
profesionalidad, garantizando la ética en las conductas y
actuaciones. La legislacion actval regula la accion
informativa. La libertud informativa es nccesaria en la
sociedad democritica. Los abusos de esta libertad los debe
impedir la sociedad atendiento a sus derechos. Ascgura que
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quiza la mayor ley de Prensa sea la que no existe. El Estatuto
de Publicidad en Espafta ha sido positivo. Las nuevas
tecnologias dan universalidad a la informacidn.

PRENSA, INFORMACION, SOCIEDAD, ESPANA,
LEGISLACION, ETICA, DEMOCRACIA, NUEVAS
TECNOLOGIAS

262 El Instituto Macional de la Comunicacidén Audiovisual
en Francia.

En: Cuadernos para debate. -- n.4l (Febrero, 1988) ; p.5-9
La boga de las reposiciones pone de relieve la importancia
del Tnstituto Nacional de Comunicacién Audiovisual (INA)
no sélo como custodio de arachivos sino que ademas ello
implica que tiene un papel importante como centro de
investigacion.

FRANCTA, INA, AUDIOVISUAL, INVESTIGACION,
DOCUMENTACION

263 SOLANA, Luis

Medios de comunicacién social y telecomunicaciones.

En: Cuenta y razon. -- n.34 (Febrero, 1988) ; p.17-19
Asegura que e] avance de los medios de comunicacion ha
estado siempre estrechamente vinculado al desarrollo de las
Muevas Tecnologias. Sin embargo los de medios de
comunicacion generalmente pertenecen a empresas ¢on
animo de luero y ofrecen una informacion unilateral al
mayor publico posible. Los sistemas democratices necesitan
una opinidén piblica formada no exclusivamente por los
medios, donde hay mucha difusidn y poca comunicacion. Se
necesita una sociedad mejor comunicada e informada.
MEDIO INFORMATIVO, SOCIEDAD, NUEVAS TEC-
NOLOGIAS, EMPRESA, DEMOCRACIA, INFOR-
MACION, OPINION PUBLICA, TELECOMUNICA-
CION

264 MARIAS, Julian

El Correo.

En: Cuenta y razon. -- n.34 (Febrero, 1988) ; p.13-16
Asepura que el deterioro en el cotreo ha ido creciendo en los
iltimos 15 aflos, especialmente se nota en el correo
internacional y en el envie de libros. Sinembargo afirma que
los periddicos y revistas enviados por avion ilegan con
menos irregularidad. Todo esto sucede por el aumento
vertiginoso del volumen del correo en los ultimos afios.
Correos mueve un grain capital y sin embargo poco a poco se
va la moral del usuario.

CORREOS, INTERNACIONAL, LIBROS, PRENSA,
CARTAS, ECONOMIA

265 OREJA, Maracelino

Hacia un espacio andiovisual europeo.

En: Cuenta y razon. -- n.34 (Febrero, 1988) ; p.7-12 La
revelucion audiovisual del siglo XX ha roto las fronteras v
las distancias. En Europa sc tiende a la creacidén de un
espacio audiovisual curopeo. El art. 10 del Convenio
Europeo de Derechos Humanos reconoce la libertad de
expresidn pero ademds garantiza su cumplimiento en los 21
estados miembros. Los avances tecnologicos posibilitan el
avance en comunicacion. Se asegura, que es necesario
concertar enire los esiados europeos, la politica de
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comunicacion a seguir, realizar una programacion europeay
ung televisidn sin fronteras.

REVOLUCION AUDIOVISUAL, EUROPA, LEGISLA-
CION, CULTURA, POLITICA, NUEVAS TECNOLO-
GIAS, AUDIENCTA

266 ASENSI, Manuel

Una oferta global que interest a los profesionales,

En: Cinevideo 20. -- n.43 (Junio, 1988) ; p.18-23 Resumen
de los seminarios celebrados en el Forum de la Comunica-
¢ion Audiovisual que se convocaron en MUNDITELE 1L Se
traté el mundo audiovisual #esde todas fas perspectivas que
actualmente ofrece.

AUDIOVISUAL, MUNDITELE, CONGRESQ, NUEVAS
TECNGLOGIAS

267 GONZALEZ IGLESIAS, M* Dolores.

TV piblica /TY privada en USA.

En: Cinevideo 20. — n.43 (Junio, 1988} ; p.17 Video-
conferencia TV piblica/TV privada. El servicio cultural e
informativo de la Embajada de los Estados Unsdos emite,
mediante la red de television via satélite WORLDNET, a
Europa programas de corte cultura, informativo y cientifico.
SATELITE, TELEVISION, EUROPA, USA, WORLDNET

268 El National Geographic en el centenario de la gloria,
En: Cuadernos puara debate. -- n.48 (Octubre, 1988) ; p.1-8
Explica ¢l funcionamiento y organizacién del National
Geographic, revista americana de geografia mundial, con
motivo de su centenario. Revista que tiene una tirada de 10°5
millones de ejemplares repartidos sobre el planeta y que a
partir de 1970 cambid de linea, presentanido la realidad
mundial con todos sus conflictos internacionales.
NATIONAL GEQGRAPHIC, REVISTA CIENTIFICA,
USA, GEOGRAFIA, CENTENARIO

269 MORA, Sebastian de
EUROTELECOM 88 (Por unas
europeas unificadas).

En: Cinevideo 20, -- 0.43 (Junio, 1988} ; p.27 Resumen de
las Segundas Jornadas de Encuentro y Exposicion de las
Telecomunicaciones Europeas, celebradas en Madrid
durante los dias 17-20 de mayo de 1988. Uno de los debates
més importantes fue el que tratd los temas de la coordinacion
de politicas, investigacion y desarrolio de [as
telecomunicaciones europeas come forma de competir con
Japon y EUU en el futuro.
TELECOMUNICACION, EUROPA,
CONGRESO

telecomunicaciones

JAPON, USA,

270 La formacion petiodistica en Polonia.

En: Cuadernos para debate. -- n. 48 (Octubre, 1988) ; p. 9-
17 Explica el estado actual de los periodistas en Polonia, ia
lucha entre el deber de informar y 1as presiones por parte del
pariido al cual tienen que servir. Explica la formacion
clandestina periodistica hasta 1945 y después de este afio, ya
sometida al Partido Comunista, Se explica la funcion de los
censros especializados en la formacion periodistica, ¥ en
especial las universidades.

PERICDISMO, POLONIA, FORMACION
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271 Prensa periddica en Holanda, Dinamarca, Portugal,
Gran Bretafla, Argentina y México.

En: Cuademnos para debate. -- n. 40 (Enero, 1988) ; p. 1-24
Informacién de la situacion de la prensa diaria en algunos
paises europecs y americanos. Se¢ presentan cuadros-
resumen ordenados por titutos, fecha de fundacién, tipo,
tirada, propiedad y caracteristicas de los principales diarips.
PRENSA, TIRADA, HOLANDA, DINAMARCA,
PORTUGAL, GRAN BRETANA, ARGENTINA,
MEXICO

272 Medios de comunicacidn social en Japén.

En: Cuadernos pata debate. -- n. 40 (Enero, 1988) , p. 35-45
Estudio sobre la evolucidn de cada uno de los distintos
medios de comunicacion en Japén, sus caracteristicas
sociales (alta densidad demografica, concentracion urbana).
Analiza la difusion de la prensa, niveles de audiencia de
television y radio, asistencia al cine, ete, y estadisticas sobre
el centenido de los citados medios,

SOCIEDAD, JAPON, PRENSA, TELEVISION, RADIO,
LIBRO, CINE, MEDIOQ INFORMATIVO, CONTENIDO

273 La herencta de Springer,

En: Cuademos para debate. -- n. 46 (Julio-Agosto, 1988) ; p.
10-16 ¥n septiembre de 1985 moria Axel Springer,
fundador de uno de los mayores imperios periodisticos de
Furopa, Springer, 5.A., y una de las personas mdas
influyentes de Alemania. A sumuerte, se inicia Ja pugna por
el control de su empresa, entre su viuda, sus hijos, los
hermanos Burda y Leo Kirch.
SPRINGER, PERIODISMO,
INFORMATIVA

RFA, EMPRESA

274 Estados Unidos:auge del espafiol en medios y
publicidad.

En: Cuadernos para debate. - n. 46 (Julio-Agosto, 1988) ; p.
17-23 Cada vez son mas los medios de comunicacion
estadounidenses que transmiten en espafiol, dado el
crecimiento constante de la poblacidn hispana en Estados
Unidas. Los anunciantes también aprovechan e! mercado
potencial hispano para colocar sus productos.

MEDIO INFORMATIVO, USA, ESPANOL, PUBLL-
CIDAD, IDIOMA

275 Radio y televisidn en Estados Unidos, Francia, Italia y
Portugal.

En: Cuademos para debate. -- n. 47 (Septiembre, 1988) ; p.
1-23 Trabajo basado en los datos recopilados por las
distintas  Consejerias de Informacion y que aborda ia
situacion actual de laradio v la television en Estados Unidos,
Francia, [talia y Portugal.

RADIO, TELEVISION, USA, FRANCIA,
PORTUGAL

ITALIA,

276 Propaganda y comuni¢acidn: su imporancia e
influencias.

En: Cuadernos para debate. - n, 46 (Julio-Agosto, 1988} ; p.
24-4% Varios libros recientes dermuestran un renacimiento
del interés sobre el papel de la propaganda como
herramienta para la persuasion de las masas, y relacionan sus
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utilizaciones politicas a lo largo de la historia con la
preacupacién modema sobre la opinidn piblica y la
publicidad.

PROPAGANDA, POLITICA, HISTORIA, OPINION
PUBLICA, PUBLICIDAD

277 Radio y television en México.

En: Cuadernos para debate. -- n. 46 (Julio-Agosto, 1988) ; p.
1-36 Informe sobre la radio y 1a television en México. La si-
tuacién de la television en México es muy compleja, con un
gran numero de estaciones repartidas en todo el pais. Res-
pecto a la radio, la mayoria de las estaciones son privadas.

RADIO, TELEVISION PRIVADA, MEXICO

278 La gran internacionalizacion de Hachette.

En: Cuadernos para debate. -- n. 47 (Septiembre, 1988) ; p.
13-21 Hachette, primer impresor francés, se ha propulsado
en muy poco tiempo hacia el mercado mundial de la
comunicacién, a través de Estados Unidos, donde se ha
asociado con Grolier, gran empresa de enciclopedias
populares y libros educativos, v con Dimandis,

importante sector de la prensa americana. También ha
adquirido participaciones en las ediciones Martinsart y en la
editora Salvat.

HACHETTE, LIBRO, USA, CROLIER, DIMANDIS,
MARTINSART, SALVAR, EMPRESA INFORMATIVA,
ENCICLOPEDIAS

279 Enfrentamiento entre el primer y cuarto poder en [talia.
En: Cuadernos para debate. -- n. 41 {Febrero, 1988) ;p. 1-
4 Los partidos politicos italianos acusan a los editorialistas
de haber fomentado ta abstencion en el altimo referendum,
pete la prensa se defiende alegando que na le incmbe.
ITALIA, PRENSA, ELECCIONES, PARTIDOS
POLITICOS, ABSTENCION, CAMPANA

280 Los medios de comunicacion en Falia en 1987 informe
general.

En: Cuadernos para debate. -- n. 41 (Febrero, 1988) ; p. 10-
22 Informe sobre los medios de comunicacitn social
italianos, con datos y promedios sobre la difusién y tirada
reatizado por la Consgjeria de Informacion en Roma.
Analiza las modificaciones introducidad en la nueva Ley de
Prensa; trata también de las ayudas a Ia Prensa, su supresion
y la subsistencia de oiras, y los créditos.
ITALIA, TIRADA, SUBVENCION,
LEGISLACION

PRNSA,

281 Moderado avance de la television en relieve.

En: Cuadernos para debate. -- . 40 (Enero, 1988) ; p. 29-34
Desarrollo de sistemas de television en relieve, Los técnicos
basan sus esperanzas en la holografia, pere elio no serd anfes
del afio 2000, Mientras, la television explotara los sistemas
de gafas y tramas.

TELEVISION, NUEVAS TECNOLOGIAS, RELIEVE,
HOLOGRAF1A

232 CORBELLA, Joan M.
La comunicacié social a Catalynya: panorama general ais
anys vuitanta.
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Barcelona: Centre 4’ Investigacié de la Comunicacio, 1988.
--63p.

Tras exponer el contexto politico, econdmico y social de
Catalufia, describe la situacidn de 1a prensa, radio, television,
edicin, empresa discografica, cinematografia, video,
publicidad y telecomunicaciones.

PRENSA, RADIO, TELEVISION, EDICION, EDICION
MUSICAL, CINE, VIDEQ, PUBLICIDAD, TELE-
COMUNICACIONES, CATALUNA

283 GAMELLA, Manuel

Nugvas formas de promocion para la industria espafiola.
Madrid: Fundesco, 1988 (Los libros de¢ Fundesco:
Coleccion Estudios, Documentos).

Partiende de una encuesta encargada por Fundesco y
rezlizada por los agentes sociales que en Espafia estdn
petencialmente implicados en el desarrollo de los parques
tecnolédgicos se aporta un analisis documentado y detallado
de la naturaleza y caracteristicas de estos parques.
PARQUE TECNOLOGICO, NUEVA TECNOLOGIA,
SOCIEDAD, EMPRESA, INNOVACION, INDUSTRIA,
ESPANA

284 Informe de publicaciones periodicas,

Barcelona: Disep, 1988. — 422 p.

Publicaciones periddicas espafiolas: titulo, editor, pe-
nodicidad, dia de salida, idioma, precio, director, contenido
tematico, formatos, tarifas de publicidad, tirada, difusidn y
distribucion geografica. Mas indices de titulos y materias.
ESPANA, INFORME, PRENSA

285 Los Canales se desbordan.

En: Campafa. -~ n. 337 (16-31 octubre, 1988) ; p. 36-39
Transformacion del panorama televisivo europeo. Puesta en
marcha del satélite Astra 9-12-88, con capital privado.
MNuevos canales y ampliacion de marcado. Comienzo de la
Europa sin fronteras comunicativas. Otros canales de
televisidn apuestan por otros satélites como Super Channel.
Desarrolle de ios equipos técmicos necesarios para la
recepeion de seftales via satélite. Muestra de crecimiento de
la inversion en television en Europa Occidental.
TELEVISION, SATELITE, EUROPA, INVERSION

286 El big-bang de las revistas.

En: Campafla. -- n. 337 (16-31 octubre, 1988) ; p. 40-43
Seminario de AEDEMO, tema: La investigacion de
audiencia de medios impresos. Exposiciones: Explosidn de
medios impresos en los afios 70, multiplicacién de titulos.
Carlos Pelayo explica este big-bang con la entrada de capital
multinacional y el crecimiento econdmico. La investigacion
de la audiencia de revistas se explica con 3 modelos: el de
Belson (paises europeos), Madelo A través del saporte con
menor andiencia que el anterior y el Ayer primer dia (FTY)
> muestra en tamafio y composicion dia adia. Explicacion de
cOmo se mide la audiencia en Espaia.

REVISTAS, ECONOMIA, AUDIENCIA, EUROPA,
ESPANA, DIFUSION

287 Creatividad a media maquina.
Bn: Campatia. — n. 337 (16-31 octubre, 1988) ; p. 48-52
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Caracteristicas publicitarias en prensa escrita. Importancia
del usuario al que se dirige el diario o revista. Creatividad y
sensualidad en 1a fotografia. Eslogan corto y convincente.
La publicidad teievisiva: bajo nivel de creatividad, mayor
importancia a la comunicacién de los spots. El arte
fotogrifico en prensa habla sin palabras,

PUBLICIDAD, PRENSA, TELEVISION, CREA-
TIVIDAD, FOTOGRAFIA

288 IGLESIAS, Francisco y VERDEIJA, Sam

Marketing y gestion de periddicos.

Pamplona: EUNSA, 1988. - 250 p.

Planificacion estratégica, nuevas tendencias y férmulas,
organizacidn de la promocion, la difusién, gestion de
publicidad de la prensa diaria.

MARKETING, GESTION, DHARIOS, PUBLICIDAD

289 La tetevisidn china: segunda revolucion culmral.

En: Cuadernes para debate. -- n. 40 {Encro, 1988); p. 25-28
La televisién publica china, pese a su falta de medios y
presupuestos aumenta considerablemente su nimero de
receptores. Ahora el modelo occidental hace su entrada con
impetu.

TELEVISION, CHINA, AUDIENCIA

290 El boom de los semanarios.

En: Cuademos para debate. -- n, 40 {Enero, 1988) ; p. 1-13
Gran nimero de periodicos de difusién nacional europeos y
estadounidenses han lanzado al mercado sus semanales,
consolidando la posicion de la edicion diaria en el mercado.
Son un impertante seporte publicitario y gozan de gran
aceptacién entre el publico: Italia, USA, RFA, Francia y
Gran Bretafia.

REVISTA, PRENSA, INTERNACIONAL, SEMANARIO,
EUROPA, USA

291 Los nuevos medios en la RFA.

En: Cuadenos para debate. -- n. 40 (Enero, 1988) ; p. 14-24
La comunicacion comercial se estd implantando en el
mercado germano occidental, nomopolizado por el Estado.
Nuevas leues federales regulan la entrada de la televisién
privada, adaptada a [as nuevas tecnologias. Intereses
partidistas en la television. Normativa publicitana.
TELEVISION PRIVADA, POLITICA INFORMATIVA,
RFA, NUEVAS TECNOLOGIAS

292 Bl fracaso de la Me Television.

En: Nuestro Tiempo. - n. 413 (Noviembre, 1988) ; p. 27
Exposicion de las causas del fracaso financiero que supone
la version televisiva de USA TODAY. Se limita a ser una
publicidad televisiva del diario y no sacia la sed informativa
del espectador. Se le presume corta vida.
TELEVISION, USA TODAY, USA,
SACIONALISMO, INFORMATIVOS

1988, SEN-

293 Periodismo de calidad.

En: Nuestro Tiempo. -- n. 408 (Junio, 1988) ; p. 82-85
Resumen del Seminario Internacional sobre Periodismo de
Calidad organizado por Antigiios Alumnos en Madrid de la
Facultad de CC. informacién en Navarra. Los temas det
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Seminario giran alrededor de ta calidad en la formacion y
profesionalidad de los periodistas, la redaccion de las
noticias y la incorporacién de nuevas tecnologias de la
informacion en mesas redondas y ponenecias a nivel
intenacional

INFORMACION, ETICA, PERIODISMO, CALIDAD,
NUEVAS TECNOLOGIAS

294 Ley de Televisién Privada.

En: Cinevideo 20. -- n. 42 (Mayo, 1988) ; p. 42-46 Incluya
la legislacion completa sobre television privada de mayo de
1988 en 4 capitulos y 26 articulos, mas 2 disposiciones
adicionales. En esa fecha guedaba pendiente el Plan Técnico
para Television Privada.

LEGISLACION, TELEVISION PRIVADA, ESPANA

295 LQuién conoce al consumidor europeo’).

En: Campaita. -- n. 335 (16-30 noviembre, 1988) ; p. 68-69
Resumen de la Jornada sobre Marketing Promoctonal en la
Furopa del 92 celebrada en octubre. Diecinueve empresas
espafiolas participaron en a jomada que puso de relieve la
necesidad de conocer al consumidor europeo y adoptar lasg
mejores técnicas de promocion publicitaria hacia el mercado
unico de 1992

PUBLICIDAD, MERCADO, EUROPA, CONSUMIDOR,
CEE, MARKETING

296 PEREZ, Miguel A.

Las estructuras de la publicidad estin cambiando: el
anunciante.

En: Campafia. -- n. 335 (16-30 noviembre, 1988) ; p. 59-64
Exposicion sobre la nucva mentalidad publicitaria en Es-
paiia, desde la agencia de publicidud o el departamento de ia
empresa en general. Segilin el autor hay una evolucién nota-
ble en la filosofia del anunciante, en la eficacia y economia
de la publicidad y se incluyen los factores principales.
PUBLICIDAD, ECONOMIA, AGENCTA, EMPRESA,
ANUNCIANTE

297 HEREDERQ, Carlos F.

Billy Wilder, un vienés en Hollywood (2).

En: Dirigido por. -~ n. 156 (Marzo, 1988) ; p. 31-45
Concluye la presentacion de Wilder en sus producciones, sy
critica hacia los mitos de Hollywood ¥ el objetivo ditimo de
sus trabajos. Se completa con un jndice téenico de todas sus
producciones.

WILDER, Billy, CINE, U5A, HISTORIA, HOLLY.
WOOD, BIOGRAFIA

298 HEREDERQ, Carlos F.

Billy Wilder, un vienés en Hollywood.

En: Dirigido por. -- n. 155 {Febrero, 1988) ; p. 31-51
Presentacion personal y actual del cineasta Billy Wilder, con
motivo def homenaje recibide en Hollywood a los 80 afios
de edad. Se recogen sus datos persenales, su recorrido
profesional y ias fotografias de sus peliculas mas resefiadas,
Presenta las [acetas del cincasta come guionista y director a
la vez que sug manias v estilos cinernatograficos.
WILDER,Billy, CINE, BIOGRAFIA, USA, HISTORIA,
HOLLYWOOD
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299 De la cultura corporativa a Ja imagen de empresa.

En- Control. -- n. 306 (Febrero, 1988} p. 54-64 Publicacion
del resultado de sendos mesas redondas en Barcelona y
Madrid con representantes de publicidad, marketing y
comunicaciones, sobre la imagen de empresa como
resultante de un proceso de comunicacion globai en ef que se
utilizan técnicas como relaciones publicas, publicidad,
SpONsoFing, promocion, etc, y sobre el papel del integra-
dor.

PUBLICIDAD, COMUNICACION,
CULTURA, IMAGEN CORPORATIVA

EMPRESA,

300 GINER, Juan Antonio

El futuro de la prensa, y Ja prensa del futuro.

En: Nuestro Tiempo. - n. 403/4 (Enero-Febrero, 1988) ; p.
27-57 Historia del avance tecnologico en las co-
mtnicaciones. Estidia ¢l cambio de los medios, el pasa del
blanco y negro al color en los periddicos, la influencia de la
publicidad y la adopcién de nuevos lenguajes, motivados
por la televisién. Hace un anilisis de las nuevas empresas
informativas, y sus objetivos, basados cada vez mas en un
piiblice especializado, asi como de las politicas reinantes en
cada momento v el mercado real, con eliminacion de
fronteras.

NUEVAS TECNOLOGTAS, MEDIQ INFORMATIVO,
PRENSA, HISTORIA

301 Rupert Murdoch o 1a pasion de comprar.

En: Anuncios. -~ n. 351 (19-25 septiembre, 1988) ; p. 5
Rupert Murdoch es quizas quien, de momento, concentra el
mayor imperic de comunicacidén retnido en unas solas
manos.

MURDOCH,Rupert, EMPRESA INFORMATIVA

302 Diez peliculas entre los veinte soportes més vistos del
mes,

En: Anuncios, -- n. 334 {18-24 abril. 1988) ; p. 22 La mitad
del ranking de los primeros 20 asoportes de televisidn por
audiencia en el mes de marzo de 1988 son peliculas de cine,
el resto, cinco programas en directo y una serie. Ademds:
ranking de retransmisiones deportivas, marzo; audiencia
acumulada de

los programas mas vistos, primer trimestre.

TELEVISION, ESPANA, CINE, AUDIENCIA

303 La audiencia de los programas mds vistes de TVE
descendio notablemente en agosto.

En: Anuncios. -- n. 351 (19-25 septiembre, 1988} ; p. 14
Segun el ranking de Ecotel, la audiencia de los programas
mads vistos de TVE descendié notablemente durante el mes
de agosto, en comparacion con el mes precedente.
AUDIENCTA, TELEVISION, ESPANA

304 Los espafioles vicron 32 spots diarios en 1987,

En: Anuncios. -- n. 352 {26 septiembre-2 octubre, 1988) ; p.
16 Segun ¢l informe anual de McCann, que por primera vez
incluye datos de todas las televisiones, los espafioies
estuviercn sometidos  durante 1987 a uns  presién
publicitaria equivalente a 32,19 spots diarics.

ESPANA, PUBLICIDAD, TELEVISION, AUDIENCIA
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305 Robert Maxwell y su mundo unido per la palabra.

En: Anuncios. -- n. 352 (26 sept.-2 oct,, 1988} ; p. 5 Robert
Maxwell posee uno de los mayores imperios de
comunicacion del mundo y asegura que su empresa sera una
de las 10 que sobrevivan en los 90 en el mercado de la
comunicacion.

MAXWELL,Robert, EMPRESA INFORMATIVA

306 Financial Times y Time, los medios impresos
internacionales mas leidos por los ejecutivos europeos.

En: Anuncios. — n. 354 (10-16 octubre, 1988) ; p. 6 Segin
el ultimo sondeo paneuropeo de medios internacionales, el
diario econdmico Financial Times y el semanario Time son
los dos medios de difusion internacional mas leidos por los
gjecutivos europeos.

FINANCIAL_TIMES, TIME, DIFUSION, PRENSA,
ECONOMIA

307 50 creativos al borde de un ataque de nervios.

En: Anuncios. -- n. 335 (17-23 octubre, 1988); p. 26-27 La
campafia antidroga de la FAD comenzari a finales de octu-
bre una nueva fuse en lu que aumentard sus acciones en Es-
pafia. Solo hay una campaiia, pero los crativos tenian mas.
Mientras, la apancion en medios ha sufrido sucesivos
retrasos.

CAMPANA, ESPANA, PUBLICIDAD, DROGA

308 Televisién supera ampliamente a diarios en inversion
publicitaria,

En: Ammcios. - 355 (17-23 octubre, 1988} ; p. 22-23
Andlisis de la inversion publicitaria hecha por television
durante los seis primeros meses del afio, que supera
ampliamente a la realizada por los diarios, segin el adelanto
del estudio de inversién de la Federacidén Nacionai de
Empresas de Publicidad (FNEP).

INVERSION, PUBLICIDAD, TELEVISION, PRENSA

309 Buen resultado de audiencia de las emisiones de los
Juegos QHimpicos.

En: Anuncios. -- n. 355 (17-23 octubre, 1988) ; p. 20 Siete
de ios propramas dedicados a las pasadas Olimpiadas de
Senl emitidos por TV-2 en septiembre, lograron situarse
dentro de! ranking de los 30 soportes mds vistos,
inmediatamente detras del bloque de peliculas de martes y
viernes, y de Juegos sin fronteras.

OLIMPIADAS, AUDIENCIA, TELEVISION, TVE,
DEPORTES

310 Scminario sobre Urbanismo y Publicidad de la
Universidad Internacional Menéndez Pelayo.

En: Anuncios. -- n. 357 (31 oct.-6 nov. 1988) ; p. 28-29
Urbanismo vy publicidad estan y han estado a lo largo de los
tiempos unidos. Comeniario de las ponencias del urqui-
tecte Angel Fernandez Alba y del disefador Alberto
Corazdm.

URBANISMO, PUBLICIDAD, DISENO

311 SARRO, Ratacl
Cine y publicidad.
En: Anuncios. - n.357 (31 oct.-6 nov., 1988) ; p. 7-8 El cine
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es espectdculo y el cine publicitario es comunicacién. El
primero es diversidn, relato, cultura; el segundo es anuncio,
captacion, venta. El cine publicitario ha influide en el cine
no sdlo por su concepeién del mensaje, sino también por la
expresividad con la que utiliza los recursos cinemato-
graficos. La publicidad debe al cine su lenguaje en ese
medio.

CINE, PUBLICIDAD,
MONTAIE

INFLUENCIA, LENGUAJE,

312 Cara nueva para un banco bicéfalo.

En: Anuncios. -- n. 358 {24-30 octubre, 1988} ; p. 10-11
Andlisis de la creacién de la identidad corporativa del Banco
Bilbao Vizcaya, obra principalmente de ANC.
PUBLICIDAD, BANCA, IDENTIDAD CORPORATIVA

313 La radio incrementd su inversion por el aumento de
tarifas.

En: Anuncios. —- n. 348 (25-31 julio, 1988%) ; p. 12 El medio
radio aumento su inversion publicitaria en 1987 un 21,3 %
respecte al afio anterior, hasta alcanzar una cifra de 49.600
millones de pesetas.

RADIC, INVERSION, PUBLICIDAD

314 LEMA, Carlos

El munde de ia publicidad afin no se ha percatado de la
trascendencia de la Ley de Propicdad Intelectual.

En: Anuncios. -- n. 322 (18-24 enero, 1988) ; p. 6 Analisis
de la Ley de Propiedad Intelectual/87 en lo que concierne a
la actividad publicitaria. Problemas de la cesion de derechos
de autor a la empresa anunciante.
PROPIEDAD  INTELECTUAL,
PUBLICIDAD

LEGISLACION,

315 EGM, tercera ola de 1987,

En: Anuncios. - n. 323 (25.31 enero, 1988) ; p. 13-15
Anilisis de los datos de la tercera ola de EGM de 1987
Respecto de la ola anterior se aprecia: un incremento en
diarios y suplementos sominicales, aumente de audiencia de
ETB2 respecto de ETB1, recuperacion de las revistas y en las
radios ascenso de Antena 3.

AUDIENCIA, PRENSA DIFUSION, REVISTAS,
TELEVISTION, RADIO

316 Diarios y suplementos salen del bache.

En: Anuncios. -- n. 323 (25-31 enero, 1988); p. 13 Andlisis
de los datos de la tercera ola de EGM de 1987 en donde se
oftecia un incremento en los diarios y suplementos
dominicales respecto de la ola anterior en 1987,
AUDIENCIA, RADIO, TELEVISION,
SUPLEMENTOS, REVISTAS, DIFUSION

PRENSA,

317 Titulados en teoria, inexpertos en la prictica.

En: Anuncios. -- n. 323 (25-31 enero, 1988) ; p. 10-11
Masificacién del alvmnado, ausencia de clases practicas,
falta de recursos materiales y humanos y otros problemas de
larama de Publicidad de la Facultad de CC. Informacidn, de
la Universidad Complutense de Madrid.
PUBLICIDAD, FORMACION,
FACULTAD

UNIVERSIDAD,
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318 MACIA MERCADE, Juan

Medios de comunicacién colectivos v culturales.

En: Anuncios. -- n. 325 (8-14 febrero, 1988} ;

Encuesta realizada por tos alumnos de 4. de Periodismeo del
CEU, sabre el mismo equipo encuestador y una muestra de
personas de su entorno. Versa sobre el indice de lectura de
prensa y preferencias referentes a television, cine, teatro,
radio, publicidad.

Resultados y conclusiones.

MEDIOS DE COMUNICACION, MADRID, CULTURA,
LENGUA, ENCUESTA

319 Pocas novedades en las nuevas normas de publicidad de
TVE.

En: Anuncios. -- n, 324 (1-7 febrere, 1988) ; p. 8-9
Comentario y texto completo de Jas normas. Los cambios
que intraducen las nuevas normas solo afectan a aspectos
concretos del articulado, como les referidos a publicidad
infantil, financiera, bancaria, y de viviendas.
PUBLICIDAD, NORMATIVA, TELEVISION, ESPANA,
LEGISLACION, TVE

320 EGM, tercela ola de 1987.

En: Anuncios. -- n. 325 (8-14 febrero, 1988) ; p. 5 Ei diario
El Pais consigue en la ola actubre-noviembre sus primeros
resultados positives (1,55 millones) desde enero-febrero
1986 (1,8 millones), tras alcanzar su cota mas baja de los
Gitimos afios en mayo-junio de 1987 (1,34 miliones). Tanto
El Pais, como Ef Pais Semanal (2,97 millones) se situan a la
cabeza del ranking de audiencia.

PRENSA, SUPLEMENTOS, DIFUSION, ESPANA, EL
PAIS

321 OJD, incremento de difusion de Tele Indiscreta.

En: Anuncios. -- n. 327 (22-28 febrero, 1988) ; p. 20
Anélisis de los resultados del control de OJD duranie el
periodo B6-87 para revistas espafiolas.

REVISTAS, DIFUSION

322 Graffiti.

En: Anuncios. - n. 327 (22-28 febrero, 1988) ; p. 22-23
Defipivion e historia del graffiti. Aspectos ideoldgicos,
politicos, marginales, estéticos y publicitarios. Graffiti de los
altimos afios en Madrid especialmente. Muelle y Bleck.
GRAFFITIS, HISTORIA, ESPANA

323 PARTEARROYQ, Tony

Ridiey Scott.; [lustrador o creador de mundos?.

En: Dirigido por. -- n. 160 {Julio- Agosto, 1988) ;

17 parte de la biografia de Ridley Scott, el criticado ¥
discutido cineasta britanico. Andlisis de su filmografia. Su
ascensa del mundo de la decoracion a la gran pantalla. Su
trabajo hasta 1969.

SCOTT, Ridley;— - GRAN- - ~BRETANA, - CINE;
FILMOGRAFIA, BIOGRAFIA

324 Ennio Morricone: yo escribo mi musica y espero que
otros la definan.

En: Dirigido por. - n. 160. (Julio-Agosto. 1988} ; p..
40-42.
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Entrevista al muisico Ennio Morricene durante su estancia en
Sevilla, con motivo del IT Encuentro Internacional de
Musica de Cine.
MORRICONE, Ennio,
SONORA.

CINE, MUSICA, BANDA

325 LOPEZ, Manuel.

Las Cortes reconocen el trabajo de Foto.

En: Foto profesional. —- n. 63, (Marzo 1988) ; p.

85-86.

Comentario sobre la Ley de Propiedad Intelectual en la que
se reconocett los derechos de los fotdgrafos.
FOTOGRAFIA, LEGISLACION, ESPANA, PROPIEDAD
INTELECTUAL.

326 GRANGER, Jose Ramén.

Los flujos de informacion en Espafia.

En: Medios audiovisuales. -- n. 161. {Octubre 1988.) ;
Estudio realizado por FUNDESCO, y que recoge el autor,
cuyo objetivo es valorar y comparar ¢l volumen de
informaion que circula anualmente en el pais por los
distintos medios de comunicacion.

INFORMACION, MEDIOS DE COMUNICACION,
CONSUMOQ, OFERTA, ESPANA, FLUJO.

327 ARREDONDO R, PABLO.

La TV Mexicana en EEUU: jestincion o reconversion?
En: Medios audiovisuales. -- n. 162, (Noviembre-
Dhciembre 1988.) ;

Anilisis de los cambios recientes de 1a Television Mexicana,
TELEVISA, cuarta cadena del panorama televisivo en
Estados Unidos para la comunidad latina y sus necesidades
especificas dentro del abanico de poblacién americana,
TELEVISA, TELEVISION, MEXICO, EVOLUCION.

328 MALLAS CASAS, Santiago.

La Guerra de ias ondas.

En: Medios audiovisuales. -- n. 161, (Octubre 1988.) ;
Reflesion sobre la TV en Espaia y la polémica que se abrié
araiz de la Ley de Television Privada, segin la cual ademas
de limitar los canales, la titularidad de los entes corresponde
al Estado.

TELEVISION, ESPANA, TV PRIVADA.

329 ALCARAZ, Juan José.

Television privada en Espatia: ;Para quién sera la mano de
Doiia Leonor?.

En: Medios audiovisuales. - n.
4-5.

Articulo sobre la TV privada en Espafia. Explica quienes son
los aspirantes y los aspectos fundamentales del proyecto, asi
como susu limitaciones. Hace una historia de las gestiones
gue se han realizado en Espafia para instaurar cadenas
independientes de Televisidn, -~ -
TELEVISION PRIVADA, ESPANA, PROYECTO,
EMPRESA.

162. (Enero 1988) ; p.

330 DEL HOYQ), Jaime.
La pirateria radiofonica cuenta en Espaiia con casi medio
mitlar de emisoras ilegales.
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En: Medios audiovisuales. -- n. 159. (Abril-junio 1988} ; p.
30-33.

Estudio sobre las emisoras ilegales de radio que actualmente
existen en Espafia y que son cerca de medio raillar. Existe
poca eficacia administrativa a ia hora de cerrar éstas emi-
soras, y 56lo se cierran aquellas que contienen publicidad.
Para luchar contra ésta pirateria, se ha creado un equipo
juridico permanente que engloba a cuatrocientas emi-
50ras.

RADIO, PIRATERIA, ESPANA.

331 SORBETS, Claude.

Las nuevas condiciones del mercado de informacion local.
En: Telos. -- n. 12. (Primer trimestre 1988} ; p. 23-33.
Presenta la evolucion de la comunicacién 'a partir del
ejemplo de prensa francesa y las consecuencias de la
implantacién de Nuevas Tecnologias. Analiza la compe-
tencia, concentracién y publicidad empresarial que ha
configurado el panorama informativo de Ja dltima década en
Francia. Incluye referencias legislativas sobre medios y los
problemas derivados de esta nueva ordenacién.
FRANCIA, MEDIOS DE COMUNICACION, LE-
GISLACION, INFORMACTON LOCAL.

332 RODRIGUEZ SANCHEZ, Jesus.

Luz y Volumen.

En: Arte Fotografico. -- n. 436. (Abril 1988) ; p. 351-358.
Explicacion de el tipo de fotografia que realiza Jorge
Brichette, ¢l cual intenta que haya una sintonia entre el
personaje y ¢l ambiente que le eshabitual. La luz es su
principal fuente de trabajo, destacando con ella las cabezas v
las torsos de los modelos, los cuales dominan la estructura
compositiva, [lustra el articulo con varias fetografias
realizadas por el autor.
FOTOGRAFIA, BRICHETTE,
LUMINCSIDAD, TECNICA.

Jorge, AMBIENTE,

333 AGUILERA MOYANO, Miguel de.

l.as relaciones entre la comunicacién y el consumo: un
objeto de estudio.

En: Comunicacién y consume: las practicas, las fuentes, los
referentes. -- Toledo: Junta de Comunidades de Castitla- La
Mancha, 1988 . — p. 15-27.

Analiza la comunicacién y el consumo considerandolos
fenémenos constitutives ¢ inscparables de la vida humana
en la sociedad actual que tiene sus origenes en la sociedad
industrial.

CONSUMO, COMUNICACION, SOCIEDAD.

334 GRACIA SANZ, Jesus.

El papel de los medios de comunicacidn en las relaciones de
produccion-consumo y su influencia en el comportamiente
del consumidor.

En: Comunicacién y Consumo: las précticas, las fuentes, los
referentes. -- Toledo:Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, 1988 . -- p. 31-38.

Analiza el papel de la informacion en el intercambio
economico, tante sobre la produccién, como sobre el
consumo. Los productores utilizan el marketing y la
publicidad para crear ia demanda, mientras que los
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consumidores esperan que los Medios de Comunicacion les
den informacion que cualifican la demanda.

MEDIOS DE COMUNICACION, CONSUMO,
PUBLICIDAD, MARKETING, POSICIONAMIENTO.

335 SANZ GORRITI, Iosu.

La informacién sobre consume €n la prensa.

En: Comunicacion y Consumao:; las pricticas, las fuentes, los
referentes. — Toledo: Junta de Comunidades de Castitla-La
Mancha, 1988 . -- . 39-46.

Describe la situacion actual de la informacidon sobre
consumo en la prensa espafiola, analizande en profundidad
la revista EROSKI y enumerando el resto de revistas
especializadas y la presencia escasa del consume como tema
informativo a los medios escritos no especializados. Estudia
también el anélisis comparativo como factor diferencial de
la informacién sobre consumo y las perspectivas de futuro
del sector.

CONSUMO, COMUNICACION, ESPANA, PRENSA,
REVISTAS, ANALISIS COMPARATIVO.

336 FUENTES DEL REAL, Pedro Antonio.

La informacién sobre consumo en la radio.

En: Comunicacién y Consumno: las pricticas, las fuentes, los
referentes. -- Toledo: Junta de Comunidudes de Castilla-La
Mancha, 1988 . -- p. 47-49.

Nota breve sobre la escasa presencia del consumo como
tema infermative a las emisoras de radio de Castilla-La
Mancha.

CONSUMO, RADIO, CASTILLA-LA MANCHA.

337 ESPIN MARTIN, Manuel.

Perspectivas sobre la relacion Medios-Usuarios en el ambito
de la comunicacién audiovisual.

En: Comunicacion y Consumo: las practicas, las fuentes, los
referentes. -- Toledo: Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, 1988 . -- p. 51-58.

El declive de la comunicacién interpersenal como fuente de
informacién lieva a definir a los medios de comunicacién
como principal punto de atencion a las demandas
informativas del ser humano, por lo que constituyen un
elemento fundamental para recibir una vision del mundo y
de la realidad de las cosas; por lo que es necesario que se
establezca una dinamica fluida que ayude a la
infercotnunicacion entre emisores y receptores, por encima
de intereses economicos o ideologicos.

MEDIO INFORMATIVO, COMUNICACION,
AUDIENCIA, EMISOR, RECEPTOR.

338 MONAR RUBIA, Fernando.

La administracion y la informacién sobre consumo.

En: Comunicacion y Consumo: las pricticas, las fuentes, los
referentes. -- Toledo: Junta de Comunidades de Castilla- La
Mancha, 1988 . - p. 61-67.

La informacidn en la Administracidn, y por lo tanto con
aplicacion al drea de consume, debe partir de un amplio
debate para el estable crecimiento de un marco de actuacion
pluridireccional, debe desarrollarse de forma profesional,
recurriendo a los medios mas modernos, asegurando y
fomentando la participacién del cuidadano en estos
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procesos, ¥ sin perder el sentido de servicio de esta tarea.
CONSUMO, SOCIEDAD, ADMINISTRACION, CO-
MUNICACION.

339 ALEJANDRE CASADO, Angelino.

Las entidades locales y la informacion sobre consumo. El
papel de las Oficinas Municipales de Informacion al
Consumidor.

En: Comunicacidn y Consumo: las pricticas, las fuentes, los
referentes. - Toledo:Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, 1988 . -- p. 69-74.

Tras expones brevemente algunas claves histdricas sobre la
génesis de la informacioén sobre consumo, analiza las
competencias y servicios de las entidades locales en esta
materia y ¢l papel de los OMIC.

CONSUMO, ADMINISTRACION LOCAL, LEGIS-
LACION, OFICINA MUNICIPAL DE INFORMACION
AL CONSUMIDOR.

340 GOMEZ CASTALLO. fosé Domingo.

Los consumidores y la informacién sobre consumo.

En: Comunicacién y consumo: las practicas, las fuentes. los
teferentes. -- Toledo: Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, 1988 . -- p. 75-79.

Perspectiva de la informacion sobre consume desde la unjon
de consumidores de Espafia.

CONSUMO, INFORMACION, ESPANA.

341 PINUEL, Jose Luis.

Produccién, publicidad ¥ consumo. La reproduccidn de los
sistemas dc produccion, de comunicacidn, de consumo a
través de la publicidad. T

En: Comimicacion y Consumo: las practicas, Jas fuentes, los
referentes. - Toledo ; Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, 1988. -- P. §3-93.

‘Tras analizar la relacién entre sistimas de produccién y de
consumo y su reproducion y ¢l mercado, se centre en el
estudio de la publicidad que, ademds de servir al sistema de
mercado, constiluye una actividad econdmica especifica.
Senala tambien algunas de las carateristicas y consecuencias
de la publicidad en relacion con los consumideres.
PUBLICIDAD, CONSUMO, PRODUCCION,
MARKETING.

342 SANTAMARINA VACCARI, Cristina,

El lugar tundarmental de los medios de comunicacion en la
sociedad de consumo.

En: Comunicacion y consume: fas practicas, las fuentes, los
referentes. -- Toledo: Junta de Comunidades de Castilla-La
Marncha, 1988 . - p, 95-100.

A partir de una particular caracterizacién de los medios
analiza la relacion establecida entre la audiencia y el medio
basada en lo que denomina méaxima patificacion y concluye
definiendo la cuhura actual como la propia de lo fugaz, To
difuso, que se basaria en la difusion de mensajes y los medios
de comunicacion que serian a su vez, los presentasen,
representasen, ¢ impusiesen la realidad.

MEDIOQ, IMFORMATIVO, SOCIEDAD, AUDIENCIA,
CONSUMO.
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343 CASTILLO CASTILLO, José.

Cuando ¢l consumo es noticia.

En: Comunicacion y consumo: las pricticas, las fuentes y los
referentes. -- Toledo: Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, 1988 . -- P.101-108.

Establece un esquema historiografico relativo a la evolucion
reciente de la sociedad espafiola sobre li base de las  suce-
sivas ideclopgias sobre consumo: naciniiento de la idea de
consumo ¢ 1960-73), nacimiendo de 1a idea del consumidor
rebelde (1970-75), nacimiento de los hijos de la sociedad de
consumo {1975-1980), consolidadcion de la sociedad dc
consumo { 1980-85),

CONSUMO, INFORMACION, SOCIEDAD, HISTORIA.

344 DIAZ HERNANDEZ, Carlos.

Perfil antropologico del Homo Consumens.

En: Comunicacién y consumo: las practicas, las fuentes, los
referentes. — Toledo: Junta de Comunidades de Castilla-La
Muncha, {988 . -- P. 109-118.

El hombre posee una doble naturaleza; la primera le mueve
aconsumir, es decir, a destruir, y la segunda le mueve a crear.
Esta distincidn se plasma en la existencia de sociedades, y
culturas predominantemente creadoves o cunsumidores. A
parlit de aqui establece la diferencia entre consumo y
consumismo {(consumo innecesario), siendo este Wltimo
caracteristica de la sociedad capitalista.

CONSUMO, CONSUMIDOR, SOCIEDAD, CAPH
TALISMO.

345 GUMPERT, Gory and CATHART,Robert
Estercotipacion en los medios:presentacion del extranjero.
Barcelona, Julio 198% - P, 500- 520

SArCeIoha, JuUne Bag, -- 0L DU 220

XVI Congreso ALER] ESTEREOTIPO, CULTURA, CO-
MUNICACION, MODELO, TELEVISION, PSICO-
LOGIA.

346 TAYIE,Samy.

Influencia de los medios de comunicacidn en fa formacion
de imdgenes de jovenes egipcios, de extranjeros y otros
paises.

Barcelona, Julio 1988. -- p. 521-548 XVI Congreso de
AIERI INFLUENCIA, PSICOLOGIA, IMAGEN, EGIP-
TO, IUVENTUD MEDIO INFORMATIV(Q, SOCIA-
LIZACION.

347 TAKEUCHI, Iiso;JKEDA,K. and GOTO,M.

Medios de comunicacidn y comportamiento de voto en las
elecciones de 1986 en Japon.

Barcelona, Julio 1988, -- p. 549-573.

XVl Congreso AIER] MEDIO INFORMATIVO,
CONTENIDG, POLITICA, AUDIENCIA, ELECCION.

348 BONSBACH, Wolfang.

Factores de Influencia en la exposicién al contenido politico
de los medios.

Barcclona, Julio 1988, -- p. 574-609 XVI Congreso AIERI|
MEDIO INFORMATIVO, CONTENIDO, POLITICA,
AUDIENCIA, SELECCION.
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349 WANG, Wolfang

Practica cambiante en politica de cambio:desarrollo de los
medios de Comunicacidén ¢n China.

Barcelona, Julio 1988. -- p. 610-622 XV1 Congreso AIERI
MEDIO INFORMATIVO, CHINA, COMUNISMO,
POLITICA,

350 SANCHEZ GUZMAN, Ramon.

Domina la comunicacion.

En: [P MARK. -- N. 315, (15-30 Septiembre 1988) ; p. 38-
41.

Analiza los fundamentos del marketing, y dice que 1a co-
municacién comercial es unarma imprescindible para la ac-
tuacidn de la empresa en los mercados con fuerte compe-
tencia. Ademas, es un instrumento bésico para la toma de de-
cisiones, haciendo programas comunicativos que estruturen
adecuadamente las relaciones de la empresa con sus
mercados.
MARKETING,
MERCADO.

COMUNICACION, EMPRESA,

351 Fuerte crecimiento en prensa diaria y tevistas.

En: IP MARK. —n. 315.(15-30 septiembre 1988) ; p. 44-56.
Estudio de la inversion publicitaria que se hahecho durante
¢l afio 1987 en prensa diaria y revistas. LLega ala conclusion
de un fuerte incrememeo en ¢l nimero de paginas ocupadas
por publicidad y de la saturacion. Incorpora cuadros
cstadisticos.

PUBLICIDAD, PRENSA, MEDTOS INFORMATIVOS,
INVERSION.

352 SAMPER Edurardo.

Dos cabalgan juntos.

En: TP MARK. -- . 320, (1-15 diciembre 1988) ; p. 22-24.
Del 3 al 5 de noviembre de 19388 se celebrd el Seminario
sobre cine y publicidad et Cuenca. Este articulo hace un
resumen de los temas tratados en la segunda parte del ciclo
de Seminarios que la Universidad Menéndez Pelayo y
Contrapunto organizan.

CINE, PUBLICIDAD.

353 Mds revistas que estrellas en el cielo.

En: [P MARK. -- n. 320. {1-15 diciembre 1988) ; p. 60-65.
Resumen de las dos Jomadas del Seminario sobre La
investigacion de audiencia de medios impresos, celebrado
en Madrid log dias 17 v {8 de noviembre v organizado por
AEDEMO. El Seminario estuve dedicado el primer dia a la
prensa diaria y a los suplementos, v ¢l segundo a las revistas,
Hegando # la conclusidn que éstas crecen considera-
blemente, mientras que la prensa diaria no.

PRENSA, REVISTAS, SUDIENCIA, DIFUSION,
DISTRIBUCION.

354 Texto defimtive de la Ley de Publicidad.

En: I[P MARK. - n. 319. (16-30 noviembre 1988.)

Texta complete y definitivo sobre la Ley General de Publici-
dad, aprobada ¢l 20 de octubre en el Pleno del Congreso de
los Diputados. Recoge los aspectos de Contratacion, Difu-
s16n, Creacion y Publicidad ilicita y disposiciones transito-
rias.
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LEGISLACION, PUBLICIDAD.

355 ANDRADE, Jorge.

El escritor informatizado.

En: FUNDESCO. -- n. 81. (mayo 1988) ; p. 7-5.

El autor presenta la evolucidn en los instrumentos y
concepeion de la obra literaria desde la tablilla y buril hasta
el procesador de textos de un ordenados, comentando los
cambios psicologicos del escritor frente a estu evolucidn.
ESCRITURA, EVOLUCTON, CULTURA, ORDENADOR,
PROCESO DE TEXTO.

356 PIVA, Paola.

El trabajo a distancia.

Fn: TELOS. -- n. 13. {marzo-mayo 1988) ; p. 104-109.
Plantea las ventajas del trabajo a distancia y su incidencia, de
forma diferente, en ¢l hombre y ta mujer. Cita gjemplos
sobre empresas en EEUU que llevan a cabo el trabajo a
distancia, demostrando que es mucho mas rentable, No ¢s asi
para la mujer ya que la cuantia del salario desciende cuando
trabajan en casa, ademds de temer que ocuparse de
actividades domésticas que no la dejan tiempo libre para
relizar su trabajo profesional.

TRABAJO, MUJER, DOMICILIO.

357 FRANQUET, Rosa.

La mujer en el hogar tecnoldgico.

En: TELOS. -- n, 13, {marzo-mayo 1988) ; p. 110-115.
Presenta una seric de estudios donde se refleja la inevitable
degradacion de las mujeres ante las estrategias de
automatizacion de los procesos de produccién. Sc hace un
estudio del hogar tecnoldgico, como la tecnologia ha
entrado en los hogares de una

manera desmesurada con grandes posibilidades, pero ne
cuestionan el rol tradicional de la mujer, ya que siguc siendo
¢l mismo. Elabora un estudio del papel de la TV en Europa,
destacando que es la tercera actividad a la que se la dedica
mas tiempo tras

dormir y trabajar, ademds de presentar modelos sociales
muy esterotipados v sexistas.

HOGAR, NUEVAS TECNOLOGIAS,
TELEVISON, EUROPA.

MUJER,

358 E.C.

Las redes privadas se multiplican en las comunicaciones.
En: TELOS. -- m. 13. (marzo-mayo 1988) ; p. 144-145.
Las novenas Jornadas Internacionales del IDATE, han
ratificado la efervescencia que agita las telecomunicaciones
y ¢l audiovisual, y el inseparble destino de ambos sectores.
3e confirmé que la promesa de beneficios oscurece las
implicaciones culturales y politicas. Se presentaron los
programas de investipacion y planes de accion en curso y se
tomé a las Redes privadas como lema central de estas
jomadas.

EMPRESA, IDATE, NUEVAS TECNOLOGIAS,
TELECOMUNICACION, AUDIOVISUAL.

359 PARES [ MAICAS, Manuel.
Television y politica.
En: TELOS. -- n. 13. (marzo-muyo 1988) ; p. 12-13.
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Explica la influencia de los medies de comunicacion en la
sociedad, en especial la television, a la cual estan
subordinadas la radio y ta prensa, sobre todo en politica. En
consecuencia, los lideres politicos que surgen, lo son cada
vez mas en funcidn de su capacidad para integrarse en el
mensaje televisivo.

POLITICA, ESPANA, TELEVISON, INFLUENCIA
SOCIAL.

360 La ensefianza fotografica en Formacidn Profesional.
En: ARTE FOTQOGRAFICO. --. 438. {junio 1988); p. 572.
El Ministerio de Educacion y Ciencia, ha elaborado un Plan
por el cual se abordara Ia ensefianza de la fotografia a nivel
de Formacidn Profesional. En los dos primeros afios se les
ensefiard a jos alumnos una serie de recursos-herramientas
para desenvolverse en el medio. En el tercer afio se aplicarda
los conocimientos obtenidos a tetnas fotograficos concretos,
camo por ejemplo, el periedismao grafico.
FOTOGRAFIA, FORMACION PROFESIONAL,
ESPANA.

361 SOBRING BLANCO, Miguel Angel.

Videotex: difusion social y modelos de acceso al medio.
En: TELOS. --n. 13, marzo-mayo [988) ; p. 14-24.);
Explica las causas de la importancia social que tiene la
infermacion, y los avances tecnologicos que se estin
produciendo. Indica las ventajas del videotex y su difusion
social, haciendo un andlisis comparativo de su utitizacion en
diferentes paises, entre ellos en Egpatia.

VIDEOTEX, ESPANA, FRANCIA,

362 CARRENQ, Orlande y DIAZ, José Antonio.

Las nuevas tecnojogias de la informacion desde la
perspectiva del consumidor.

En: TELOS. -- n. 13. (marzo-mayo 1988) ; p. 26-34,
Explican la actuacion de las asociaciones de consumidores
ante la creciente infinencia de las nuevas tecnologias, en la
vida cotidiana. Se hace un resumen de la historia de dichas
asociaciones, asi como los diferentes congresos realizados,
en donde se replantean las lineas a seguir y se defienden los
drechos del consumidor ante las nuevas tecnologias. Asi
iismo se explican las ventajas de fa tecnologia que ofrecen
grandes servicios al cliente.
ASOCIACION, CONSUMIDOR,
TECNOLOGIAS, DERECHOS.

NUEVAS

363 CASTILLA, Adolfo.

Economia, crecimiento y crisis.

En: TELOS. -- N. 13. (marzo-mayo 1988) ; p. 35-45,

Se intentan explicar fas causas de fa crisis econdmica mun-
dial. Aporta estadisticas y ratios comparativos del desarrolto
ecomico en diferentes paises, basindose en estadios de
diferentes autores. Se anahiza la economia mundial en los
iltimos 10 6 12 afios, entre los que destaca los cambios
estructurales ¢ institucionales, la crisis del petrélec y otros
factores a tener en cuenta. La sociedad de la informacidn es
una respuesta tecnologica a esta crisis, crea un desarrollo y
crecimiento sin provocar problemas secundarios.
ECONOMIA INTERNACIONAL, CRISIS,
MACIGON, INDUSTRIA.

INFOR-
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364 ESCARIO, Pilar.

Mujer y trabajo ante el cambio tecnologico: el riesgo de la
segregacion sectorial.

En: TELOS. -- N. 3. (marzo-tayo 1988) ; p. 69-72.
Analiza los efectos que pueden surgir ante ta introduccién en
el sistema productivo de las nuevas tecnologias, y en qué
medida van a repercutir en a mujer. El estudio lo realiza por
diversos sectores de la industria, comprobando que en muy
pocos lugares la mujer ocupa cargos de decision. LLega ala
conclusion de que el cambio tecnolégico debe ir unido a un
cambio sicologico.

MUJER, NUEVAS TECNOLOGIAS,
SOCIEDAD.

TRABAJQ,

365 ALBERDI, Inés.

Nuevas tecnologias y educacion.

En: TELOS. -- n. 13. (marzo-mayo 1988) ; p. 73-79.
Considera una serie de opciones educativas para la mujer
ante el impacto tecnoldgico. Ofrece pautoas de orientacidn
ante los nuevos requerimientos de formacion. Comenta las
fificultades que tienen las mujeres para introducirse en los
sectores laborales mas desarrollados teenolbgicamente.
NUEVAS TECNOLOGIAS, EDUCACION, MUIJER,
TRABAIQ.

366 CAMPS, Victoria.

El juicio femenino ante las nuevas tecnologias.

En: TELOS. -- n. 13. {marzo-mayo 1988) ; p. 66-68.
Abarca el tema de las nuevas tecnologias desde el punto de
vista dc la mujer. Su desconfianza ante la igualdad de
oportunidades con ¢l hombre, diferencias marcadas por la
sociedad.

MUJER, NUEVAS TECNOLOGIAS, SOCIEDAD,
TRABAIJQ.

367 OBREGON, Laia y MERCADES, Antonio.

Las mdquinas voladoras y Ia Hluna en un cove, o el disefio de
un Universo.

En: TELOS. - n. 13. (marzo-mayo 1988) ; p. 59-64.

Se plantean las posibilidades abiertas por la fructifera union
entre el video y el ordenador. Se explican los efectos de la
simufacidn y de la ficcion. La unidn del video y el ordenador
hace que se puedan concebir todos los deseos, nas ayudan a
imaginar.

ORDENADOR, VIDEO, EFECTO,
FICCION.

SIMULACION,

368 CAFFAREL, Carmen y ROMANG, Vicente.
Lacompetencia de los medies de comunicacion entre los dos
estadons Alemanes.

En: TELOS. -- n. 13, {(marzo-mayo 1988} : p. 48-58.
Explican lz competencia informativa existente entre kos dos
estados alemanes, lo cual ha incrementado €l conocimiento
mutuo, destruyendo estereotipos y mejorando la co-
existencia enire ambos. Se anatizan los medios de co-
municacidn en cada estado, asi come su influencia en su
sociedad y 1a que se intenta impartir en el otro estado, sobre
todo a partir de la publicidad. )

Los profesionales de la comunicacitn se esfuerzan por
mejorarse canstantements para contrarrestar las influencias
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del vecino. Se comparan los niveles de audiencia y tirada de
fa prensa ilustrando cuadros signifciativos de la situacion
actual.

MEDIO INFORMATIVO, RDA, RFA, ESTEROTIPO,
IDEOLOGIA,

369 DOMINGUEZ PERELA, Enrique.

El cotor ¥ !a fotografia: La imagen fotogrifica como
estimulo visual.

En: ARTE FOTOGRAFICO. -- n. 437. {(mayo [988) ; p.
448-458.

Plantea la dialéctica entre fotografia en coler y en blanco y
negro. Actualmente hay una tendencia en la prensa hacia el
color, aunque resulte més cara. El color es utitizado como
estimulo visual. Se explican los diferentes procesos surgidos
al captar el color, por nuestros drganos perceptivos.
FOTOGRAFIA, COLOR, BLANCO Y NEGRO,
PERCEPCION.

370 GOZALEZ BALLESTEROS, Teodoro.

Perecho ¢ informitica.

En: TELOS. -- N. 13. (marzo-mayo 1988) ; p. 7-8.
Reflexiéon sobre el derecho positivo y si alcance en Ias
nuevas tecnologias, las cuales deben estar contempladas
juridicamente para evitar abuses. Contempla la necesidad de
que las libertades y devechos innatos a la persona, necesarios
para su desartollo

en la comunidad, estén garantizados.

NUEVAS TECNOLOGIAS, INFORMATICA, ESPANA,
LEGISLACION.

371 BUSTELO, Carlota.

Nuevas tecnoiogias e iguaidad de oportunidades.

En; TELOS. -- n. 13, (marzo-mayo 1988} ; p. 9-10.
Comenta la sustitucion que se ha producido, en el mundo
laboral, de Ja fuerza fisica por 1as nuevas tecnologias, lo cual
ha acortado las distancias entre hombres y mujeres
afectadas, en mayor medida por el paro laboral. Se exponen
una serie de medidas arbitradas por el Consejo de Ministros,
para diversificar las opciones profesionales, con la ayuda de
sindicatos y empresarios.

MUJER, TRABAJGQ, NUEVAS TECNOLOGIAS,
ESPANA.

372 M Conferencia Europea de Publicidad y Medios.
Avancemos todos, y ta el primero, por la senda de la
integracion.

En: Campafia. — n. 323 {1-i$ abril, 1988) ; p. 20-25
Exposicién de los principales temas tratados en la 111
Conferencia Europa de Publicidad y Medio celebrada en
Bruselas, Se abordé ¢l tema de la necesidad que los
anunciantes tienen en integrar sus esfuerzos en una sola
direccién en el campo del marketing de comunicaciones. Y
las agencias tienen que ofrecer a sus clientes un nuevo tipo
de mercado unificado, de caraa 1992, y aque Europa serd un
gran mercado Tinico en el que habra quf¥ integrarse.
PUBLICIDAD, MEDIO INFORMATIVO, AGENCIA,
EURQPA, £992

373 IBARRA, Esteban

La LOT ¥ !a radiodifusién libre.
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En: Telos. -- n. 13 (Marzo-mayo, 1988} ; p. 10-11 La
radiodifusion libre ha supuesto en Espafia una iniciativa
popular de gran interés. Al definirse como entidades
asociativas, culturales y no lucrativas, auténomas de las
instituciones y sin proyeccién comercial, han irrumpido en
la sociedad como algo nuevo, que necesita un Estatuto de
Radiodifusién libre. Este deberd definir sus aspectos
sociales, técnicos y juridicos, no recogidos por la LOT.
RADIO LIBRE, LEGISLACION, ESPANA, LOT

374 Textos fuera de contexto,

En: Campaiia. -- suplemento n. 323 (1988) ; p. 3-18 Enel
dossier se presentan mas de 800 Copys, cierres, esloganes ¥
conceptos de la publicidad espafiola en 1987, Las frases que
se presentan han sido sacadas de diversos publicitatios
difundidos a través de la television, revistas, diarios y
publicidad exterior.

COPYS, ESLOGAN, PUBLICIDAD, ESPANA, 1987,
ANUNCIOS

375 Tres millares de domingos. Suplementos dominicales.
En: Campafia. -- n. 322 (16-31 marzo, 1988) ; p. 49-56
Estudio sobre los dominicales como uno de los soportes mas
eficaces y rentables en cuante a inversién publicitaria se
refiere. Incluye tablas de audiencia durante el afo 1987, asi
como la inversién publicitaria, durante ese mismo afio
invertida en los dominicales.

SUPLEMENTO DOMINICAL,
AUDIENCIA, INVERSION

PUBLICIDAD,

. 376 La prensa cambia de piel. Seminario profesional en la

Universidad de Navarra.

En: Campafa. -- n. 322 (16-31 marzo, 1988} ; p. 32-34
Conclusiones sobre ¢l disefio en la prensa espafiola, en el
Seminario celebrada en la Facultad de CC. de la Informacion
de la Universidad de Navarra. Donde se Ilego a la conciusion
de que la prensa espafiola no ha lograde afianzarse en el
proceso informatico, y se expusievon las visienes de futuro.
DISENO, PRENSA, INFORMATICA

377 Consejos para hablar bien. Como conseguir un esponsor
y como mantenerlo.

En: Campafa. — n. 322 (16-3] marzo, 1988) ; p. 13-16
Resumen de la conferencia que pronuncid Donald Dixon
dentro del programa de actos de Sponcom’88, con el titulo
Cdmo hablar a un esponsor. Dixon, Presidente de Howar
Martboro, explicé ¢déme se venden acontecimientos a los
potenciales patrocinadores, y puso como principales
caracteristicas, la honestidad, datos y atenciones personales,
para encontrar esponsores que patrocinen  su
acontectmiento,

SPONCOM, PATROCINADOR

378 MIRANDA, Margarita y TALADRIZ, Margarita.
Situacion de tas Bibliotecas Universitarias (dependientes del
M.E.C)

Madrid: Universidad Complutense, {988, —- 96 p.

Estudio cuantitativo de la situacidn actual de las Bibliotecas
Universitarias dependientes del Ministerio de Educacion y
Ciencia. Revisa su estructura, fondos, presupuestos,
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actividades, personal, instalaciones, equipamiento v realiza
un  estudio  comparativo  [980-1987 BIBLIOTECA,
UNIVERSIDAD, ESPANA

379 Ser un buen ciudadano. La esponsorizacion coma ayuda
a la imagen corporativa.

En: Campaiia. -- n. 322 (16-3] marzo, 1988) ; p. 19-20
Resumen del coloqui celebrado en la 17 Jornada del
SPONCOM con el titulo La empresa ciudadana: ;Un mito,
ung realidad o una necesidad?. En él se traté la preocupacion
de las empresas por tener una buena imagen corporativa y el
papel que en este sentido pueden jugar la esponsorizacidn y
el mecenazgo. El coloquio fue moderado por Kenneth
Miles, Director de The Incorporated Society of British
Advertisers (ISBA) y tuvo como ponentes a varios
directores de importante empresas.

SPONCOM, PATROCINADOR

380G Esponsorizar con método.  Seleccion, objetivos,
resultados.

En: Campaiia. - n. 322 (16-31 marzo, 1988) ; p. 12-13
Resumen de las principales cuestiones que se plantearon en
la mesa redonda celebrada en el SPONCOM con el titulo
Aproximacidn racional a 1a esponsorizacion. Intervinieron
Tony Meenoham, profesor de marketing en el University
College de Dublin, y Chistian Ciganer, Director General de
Sportifs Association, agencia de esponsorizacion francesa.
Llegaron a ta conclusién de que la esponsorizacion
comercial ha de ser el producto de un proceso de seleccion,
tener unos objetivos concretos y registrar unos buenos
resultados, y no debe gwarse por el capricho del director,
Hay que tener claro que se persiguen objetivos comer-
ciales.

SPONCOM, PATROCINADOR

381 Condenados a entenderse. TV y patrocinadores: el
panorama actual y ¢l desafio dej 92.

En: Campafiz, -- n. 322 (16-31 marzo, 1988) ; p. 7-10
Conclusiones obtenidas del coloquio sobre television y
patrocinio que se celebrd en SPONCOM con el titulo
Nuevas reglas para la pequeiia pantalla: el mundo cambiante
de la esponsorizacion televisiva. En él se aposté por una
television panacuropea de cara a 1992,
TELEVISION, PATROCINADOR,
SPONCOM

CONGRESO,

382 Un primer paso hacia a internacionalizacion.

En: Campaiia. -- n. 322 (16-31 marzo, 1988); p. 5-6 Durante
los dias 1-4 marzo de 1988 se celebro en Cannes ¢l Segundo
Mercado Internacional de Ja Esponsorizacién y el Me-
cenazgo. Participaron, como expositores, empresas, enti-
dades y organismos relacionados con ¢l tema, entre ellos,
muchos espafioles como ¢l M. de Cultura, Bancoe Cenfral,
Endesa, Iberduero, Coca-Cola de Espaiia, la Generalitat de
Cataluya, etc.. Expresa las opiniones de varios participantes,
coincidiendo todos en gue ha sido una experiencia muy fa-
vorable, donde se ha debatido: los limttes de la esponso-
rizacion, efecios, aspectos iuridicos, el papel de los medios,
entre otros.

SPONCOM, CANNES, PATROCINADOR
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383 Normas de admisién de publicidad en TVE,

FEn: Campafia. -~ n. 318 {16-31 enero, 1988) ; p. 19-20
Articulado de las Normas de Admision de Publicidad en
TVE, aprobadas por el Consejo de Administraciéon de
RTVE.

LEGISLACION, PUBLICIDAD, TELEVISION, ESPANA

384 Humor contra ¢l SIDA. 400 millones para informar a la
potlacidn sobre ¢l SITIA.

En: Campaiia. -- n. 318 (16-31 enero, 1988) ; p. 16-18
Estudio de la publicidad institucional y las campafias que ha
realizado ¢l Ministerio de Sanidad y Consumo contra el
STDA. Compara la campafia espafiola con otras realizadas en
distintos paises y el impacto que han tenido sobwe la
poblacién.

PUBLICIDAD INSTITUCIONAL, SIDA, CAMPANA,
SANIDAD, ESPANA

385 ORTEGA MARTINEZ, Enrigue

Andlisis empirico de los compenentes persuasivos de la
publicidad en televisién.

En: Campafia. -- n. 318 (14-31 enero, 1988} ; p. 5-10
Estudio sobre la influencia de la publicidad en el
compertamiento del consumidor. Clasifica las motivaciones
que tienen los individuos a la hora de comprar o no el
producto. Andlisis de Ia publicidad en television, sobre todo,
de los nuevos spots apareci

dos en este medic durante todo ¢l afio 1986.
PUBLICIDAD, CONSUMIDOR, TELEVISION,
INFLUENCIA, ANALISIS

386 GOMEZ, Lourdes

Europa, ha¢ia un mercado publicitario inico.

En: Campafia. -- n. 321 {1-15 marzo, 1988) ; p. 25-26
Resumen de ponencias en la VII Conferencia del Financial
Times, sobre publicidad en Europa a través de MCM
(febrero 17-18, Londres). Se muestran 1as preocupaciones
sobre legislacion, cultura nacional y la aplicacion de las
nuevas tecnologias como soporte publicitario hacia un
mercado tnico.

PUBLICIDAD, NUEVAS
LEGISLACION, EUROPA, CEE

TECNOLOGIAS,

387 GURRUTXAGA, Liigo

El éxito de la prensa econdmica.

En: Campafia. -- n. 321 (1-15 marzo, 1988} ; p. 30 Se recoge
la historia de 100 afios del diario Financial Times, desde
febrero de 1888 hasta su centenario. Recoge nombres y
fechas de la empresa de este diario y analiza su papel
representativo en la prensa econdmica mundial de hoy.
FINANCIAL TIMES, HISTORLA, ECONOMIA, PRENSA

388 Sintonizar con Europa {televisidn sin fronteras).

En: Campafia. - n. 32¢ {16-29 febrero, 1988) ; p. 14-18
Presenta la legislacion sobre TV sin fronteras discutida en el
Conscjo de Ministros de la Comunidad Europea, Se aporta el
marco juridico para las emisiones y publicidad por
radiodifusion, sus limites y condiciones. El objetivo us esta
normativa es lograr un mercado comun de radiodifusidn que
una todos los pueblos de la CEE.
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LEGISLACION, RADIODIFUSION, CEE, EUROPA,
TELEVISION

389 Medios en fuera de juego (Diarios deportivos).

En: Campatla. -- n. 320 (16-29 febrero, 1988} ; p. 35
Resumen de la situacion de los cuatro diarios deportivos de
mayor tirada en Espafia: A8, MARCA, MUNDO
DEPORTIVO y SPORT. Presenta la evolucion de ia prensa
deportiva en Espafia, su nuevo stahys, su cambio de lectores
y los niveles de difusidn en noviembre

de 1987. Estudia el problema de la publicidad en este
soporte, ¥ las estratépias de difusion que intentan seguir.
PRENSA, DEPORTE, DIFUSION, ESPARNA,
PUBLICIJAD

390 Scusa, Mauro Wilten de

La telenovela y la reflexién en los nicleos urbanos.
Barcelona, Julio 1988. -- p. 623-637 XVI Congreso AIERI
TELEVISION, TELENOVELA, BRASIL, MEDIO
URBANO.

391 Garcia Gutierrez, Antonio.

Condiciones, proyectos y actividades de la red
Ibercomnet.Extracto del Centro de Coordinacion det
Ibercomnet.

Comnet Meeting Final Report. Singapore,22-24 Junio,
1987

COMUNICACION SOCIAL, DOCUMENTACION,
INVESTIGACION, RED INTERNACIONAL, COMNET,
UNESCO, IBERCOMNET.

392 Becker, L and Hemels, B.

Flimpacto de la costumbre en la formacién del usuario del
Videotext.

Barcelona, Julio 1988. - p. 638-639.

Congreso XVI AIERK

VIDEOTEXT, FORMACION, USUARIO

393 Candy, O

El establecimiento de la agenda y sus consecuencias:la
investigacion de la realidad.

Barcelona, Julio 1988. - p. 640-633.

Congreso XVI AIERI

MEDIO INFORMATIVO, POLITICA, SOCIOLOGIA,
AGENDA INVESTIGACION.

194 Garcia Gutierrez, Antonio.

La productividad de la comunicacion en Espafia:una
aproximacion infométrica.

Barcelona, Julio 1988. -- p.§.

Congreso XVI de AIERI

COMUNICACION SOCIAL, ESPANA, INVES-
TIGACION, DOCUMENTACION, ESTADISTICA.

395 Garcia Gutierrez, Antonio.

La prensa espafiola:su situacidn tecnoldgica.

En: Briges. -- CNRS . -- n. [1 (Diciembre 1987); p. 15-17.
Original en francés.

PRENSA, ESPANA, NUEVAS TECNOLOGIAS,
REDACCION, IMPRESION.
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396 Baudhin, M.

Privatizacion, desregulacion y transnactonalizacién de las
telecomunicaciones:una perspectiva desde la industria
americana.

Barcelona, Julio 1988, -- p. 654-670.

XVT Congreso ATERT

DESREGULACION, TELECOMUNICACIONES, PRI-
VATIZACION, USA.

397 Ansah, Paul.

Comunicaciones de masas e identidad cultural:dilemas y
propuestas para el desarrollo de los paises.

Barcelona, Julio 1988. -- p. 8-30 XVI Congreso AIER]
IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION SOCIAL,
TERCER MUNDO.

398 Martin-Barbero,Jesas.

Identidad, comunicacion y Modernidad en America Latina.
Barcelona, Julio 1988. -- p. 31-58 XVI Congreso ALERI
IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION SOCEAL,
LATINOAMERICA.

399 Moragas, Miguel de

Identidad cultural, espacios de comunicacion ¥y
participacion democratica.Una perspectiva desde Catalufia
y Europa.

Barcelona, Julio 1988. -- p. 59-84.

XVI Congreso AIERI

IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION SOCIAL,
DEMOCRACLA, CATALUNA, EUROPA.

4(0) Fuentes, Eulalia;Recoder, M"José; Abadal,Emest y
Codina, Luis.

La edicion electronica y las naciones sin estado.
Barcelona, Julio 1988. -- p. 85-102 XVI Congreso AIERI
EDICION ELECTRONICA, VIDEOTEXT, CATALUNA,
CD. ROM, NUEVAS TECNOLOGIAS, NACIONA-
LIDAD, ESTADO.

4¢1 Mc.Donald, Daniel.

Audiencia rural y motivaciones para el uso de las
tecnologias:la evidencia en el tiempo y la cultura.
Barcelona.Julio, 1988, -- p. 132-152.

XVI Congreso AIERI

AUDIENCIA, MEDIO RURAL, NUEVAS TECNO-
LOGIAS, CULTURA, USA, CANADA.

442 Mendol,Hareld,

El papel emergente de la TV en Asia,

Barcelona, 1988, -- p. 153-198 XV} Congreso AIERI
TELEVISION, ASiA, TERCER MUNDO, CULTURA,
ECONOMIA, POLITICA.

403 Verstracten, Hans.

Tecnologias de Comunicacion y estrategia industrial:un
area de intereses y conflictos.

Barcelona, Julio 1988. - p. 199-220.

XVI Congreso AIERT

NUEVAS  TECNOLOGIAS, COMUNICACION,
INDUSTRIA, ESTRATEGTA, SOCTEDAD, CULTURA.



316

404 ESCAMEL BORDY, I. Francisco

Del pincel a la paleta electronica. Jornadas sobre nuevas
tecnologias, comunicacion publicitaria y corporativa.

En: Campafia. -- n. 319 (1-15 febrero, 1988) ; p. 19 Resumen
de las jornadas sobre nuevas tecnolegias y publicidad
organizadas por la Asociacidn de Directores y Licenciados
en Publicidad y Relaciones Piblicas, en febrero de 1988. Se
presentaron las novedades tecnolbgicas para la creacion
publicitaria y las repercusiones de estos avances en las
empresas €0 las empresas, la necesidad de actualizacion
profesional y las reinversiones econdmicas.
PUBLICIDAD, NUEVAS TECNOLOGIAS, INVERSION

405 Paqueteria de Renfe, mejor cartel 1987, Primer
concurse nacienal del cartel en Publicidad Extertor.

En: Campatia. -- n. 319 (1-15 febrero, 1988) ; p. 5-7 Noticia-~
resumen del concurso nacional organizado por AEPE
(Asociacion Espafiela de Publicidad Exterior) sobre
publicidad exterior. Se celebrd el 22 de enero de 1988 en
Madrid y RENFE consigui6 el primer premio con el cartel
Para lo que usted mande, eslogan de su servicio de
paqueteria, realizado por la agencia Contrapunto. Se
incluyen todos los nominados cada mes como mejores
anuncios publicitarios de 1987 y los respectivos medios
donde fueron publicados.

RENFE, 1987, CARTEL, AFEPE, FPFUBLICIDAD
EXTERIOR, CAMPANA

406 Aumento de ia audiencia de todos los medios. (Tercera
ola del EGM en 1987).

En: Campafia. -- n. 319 (1-15 febrero, 1988) ; p. 9-10
Estudio de audiencia por la EGM en octubre-noviembre de
1987 sobre todos fos medios de comunicacion en Espaita. Se
registra un incremento general aungue no uniforme, donde
destaca la television en primer lugar habitual, seguido de la
radio, con RNE y SER. 8in embargo OM ha perdido un 3,9
de audiencia en seis meses. Asi, se incluyen cuadros y datos
de este estudio con criterios de audiencia de niimero, hora,
emisién y lugar que condicionan la participacion del
receptor en los MCM.

MEDIO INFORMATIVO, AUDIENCIA, ESPANA, EGM

407 Las asociaciones remiten a los grupos parlamentarios
sus sugerencias sobre el proyecto de ley.

En: Campafia. -- n. 319 (1-15 febrero, 1988) ; p. 11-12
Resumen del documento presentado por las asociaciones
AEA (Asociacidn Espafiola de Anunciantes), AEAD
(Asociacion Espaiiola de Agencias de Publicidad) y FNEP
{Federacion Nacional de Empresas de Publicidad) sobre el
proyecio de Ley General de Publicidad ante los diferentes
grupos parlamentarios ante la discusion del proyecto en las
Cortes. Se recagen los femas de poblicidad instimcional,
engariosa, comparativa y sobre salud e higiene.
PUBLICIDAD, LEGISLACION,
PARLAMENTO, ANUNCIANTE

ESPANA,

408 25 afios de M.D. en el mundo: zapatero a tus zapatos.

En: Campafia. -~ n. 319 (1-15 febrero, 1988) ; p. 11-i6
Resumen de tas jornadas 25 aitos de Marketing Directo en el
mundo, organizadas por PUBLIPOST en Madrid (12-15
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enero, 1988}. Los participantes nacionales y extranjeros de-
batieron los temas sobre estas campaiias, su gran impulso de-
bido a las nuevas tecnologias y la necesidad de profesiona-
lizar estos trabajos. Se afiaden unos puntos finales a modo de
resumen-reflexion sobre el marketing directo y sus efectos.
MARKETING, PUBLICIDAD, NUEVAS TECNO-
LOGIAS, ESPANA

409 Las obligaciones fiscales del sector publicitario.

En: Campaifia. -- n. 319 (1-15 febrero, 1988) ; p. 17-18
Resumen del seminario sobre fiscalidad de empresas
publicitarias, organizado en Madrid por la AGEPM
(Asociacion General de Empresas de Publicidad de Madrid).
El objetivo fue analizar cuestiones y actualizar las
obligaciones fiscales de estas empresas, las novedades
legislativas para 1988 y la aplicacion de los diferentes
impuestos en st economia de empresa.

PUBLICIDAD, EMFRESA, ECONOMIA, IMPUESTOS,
LEGISLACION

410 LEON, José Luis

Efectos de la repeticion de exposiciones publicitarias sobre
la conducta de consumo.

En: Campafa. -- n. 323 (1-15 abril, 1988) ; p. 31-34
Presentacion de una serie de estudios empiricos que estudian
en que medida la repeticidn de impactos son capaces de
afectar ¢f nivel de consumo, y observan la conducta de la
compra real, Se expone ¢l estudio de Colin McDeonald sobre
¢l efecto a corto plazo de las repeticiones. También se
presenta el estudio de Ogilvy and Mather sobre los
rendimientos decrecientes de la repeticién.

PUBLICIDAD, EFECTO, ANALISIS, CONSUMIDOR

411 DRAGO, Chavela

Aprobados 58 nuevos proyectos de investigacién del
programa EUREKA.

En: Telos. - n.t2{ler. trimes - 1" 88); p.123 Resumen de
infervenciones relevantes {de uliticos espafioles) en la
Quinta Conferencia Eureka, en Madrid el 15 de septiembre
de [988. Tumbién se presentan otros proyectos ¥ empresas
espafiolas como TECNOVA’87.

NUEVAS TECNOLOGIAS, EUREKA, TECNOVA

412 SANCHEZ ORTUZAR, Domingo y VIERA-GALG Q.
1. Antonio

Informatica y Normativa juridica en América Latina.

En: Telos. — n.12 (ler. trimestre, 1988) ; p.113-122 La
informatica genera en Latinoamérica unos cambios socio-
laborales que no han sido cubierios por una legislacion
adecuada. Este informe presenta el proyecto SELA (Sistema
Feondmica  Latinnamericana) para buscar  soluciones
conjuntas a esta realidad. Suobjetivo es adecuar la evolucion
informativa e informdtica a su contexto social, trabajando en
comisiones y proyectos como RITLA (Red de Informacién
Tecnologica Latinoamericana) y REMLA (Red
Latinoamericana de Microelectronica).

INFORMATICA, LEGISLACION, LATINOAMERICA,
SELA, RITLA, REMLA, NUEVAS TECNOLOGIAS,
SOCIEDAD
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413 YAGUE, Antonio Maria

EUROTRA: la CE afronta el reto de la traduccion
qutomatica.

En: Telos. - n.12 (ler. trimestre, 1988) ; p.129-130 La
supremacia linghistica anglosajona tiene su rival en el
proyecto EUROTRA para la traduccién automatizada de
todas las lenguas de la CE. Para ¢llo, se estdn investigando
nuevos equipos computerizados que simplifiquen la tarea de
traduccion seglin método de Chomsky. Desde 1985
EUROTRA es un proyecto, al que Espafia se sumo en 1986,
para la Europa de 1991.

CHOMSKY, METODO, CEE, EUROTRA, AUTO-
MATIZACION, TRADUCCION, 1991, EUROPA,
IDIOMA

414 GARCIA HERNANDEZ, José M®

Las organizaciones de consumidores se reorganizan ante el
impacto sociai de las NTL

En: Telos. - n.12 (ler. trimestre, 1988) ; p.128-129
Resumen del X1 Congreso Mundial de la Unién
Internacional de Organizaciones de Consurnidores (I0CU)
en Madrid 15-20 de septiembre de 1987. Los temas
debatidos son: consumo ¥y NTI, contradicciones entre la
inversion en NT y el estudio de sus efectos y reforma de 1a
legislacion sobre Telecomunicaciones en Espaila.
CONSUMIDOR, NUEVAS TECNOLOGIAS,
INFORMACION, ESPANA, I0CU, CONGRESO

415 COSTA, Joaquin

Television y educacion en SONIMAG 87,

En: Telos. -- n.12 (ler. trimestre, 1988) ; p.136-137
Resumen de las ifltimas presentaciones en tecnologia de
medios audiovisuales en la exposicion SONIMAG*87,
Barcelona. Se presenta también las conclusiones de la V1
Conferencia de Television ¥ Educacidn, paralela a la feria;
con participacion internacional se presentaron  los
programas OLIMPUS, de la Agencia Espacial Europea y el
NTI det Ministero de Educacion y Ciencia espafiol.
SONIMAG, 1987, EDUCACION, NUEVAS
TECNOLOGEAS, AUDIGYISUAL, OLIMFUS, NT1

416 El mas alld de la radio.

En: Antena de TV y Radio. —- n.i6 (Julio, 1988) ; p.19
Anélisis de la emisora Radio-2 que dedica las 24 horas de
programacion exclusivamente a la musica, en especial la
clasica; emisora que depende de RNE y RTVE.

RADIO-2, MUSICA, PROGRAMACION

417 VOLPINI, Federico

Corresponsales.

En: Antena de TV y Radio. -- n.16 (Julio, 1988) ; p.2]
Comentario sobre lo que significa ser un corresponsal de
radio y television. Expone cuales son las pautas de
comportamiento a seguir por un corresponsal, v los
obstacules con los que tiene que luchar.
CORRESPONSAL, RADIO, TELEVISION

418 Creacidn del crédito cinematografico.
En: La Ley. -- n.3 {1988} ; p.370 Ley 17 de julio de 1958.
Tasas vy exacciones parafiscales. Penmiso de doblaje,
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subtitulacién y exhibicion en versién original de peliculas
extranjeras, Nulidad de los decretos reguladores.
Improcedencia de las liquidaciones giradas.
LEGISLACION, CINE, CREDITOS, TASAS

419 ALVAREZ-LINERA URIA, César

Notas sobre el secreto periodistico.

En: La Ley. -- 1588 (p.961-970) ; Anotaciones del autor
sobre el art. 20 | d. de la Constitucién sobre el secreto
profesional de los periodistas, en espera de un desarrolio
legislativo. Segun este, el secreto perfodistico como derecho
debe admitirse sin tramitaciones. Se resefian otras leyes
complementarias sobre el tema.

LEGISLACION, PRENSA, SECRETO PROFESIONAL

420 Derechos fundamentales y libertades publicas.

En: La Ley. - tomo 2 (1988) ; p.527 Sentencia del Tribunal
Supremo, 1* Sala, 7 de marzo de 1988 sobre proteccidn del
derecho al honot por expresiones contenidas en periddicos
acerca de las causas del accidente aereo. Otros temas
contenidos: responsabilidad y solidaridad de autores,
directores y editores de publicaciones. Regulacién Ley de
Prensa ¢ Imprenta.

LEGISLACION, PRENSA, DERECHO AL HONOR

421 MISERACHS SALA, Pablo

La nueva Ley de Propiedad Intelectual.

En: La Ley. -- | (1988}

Normativa aplicable a las obras espaflolas a pariir de la
entrada en vigor de la Ley de 11 de noviembre de 1987;
cotprende entre otros conceptos: definiciones, transmision
de derechos, obligaciones, etc.
LEGISLACION, PROPIEDAD
ESPANA, 1987

INTELECTUAL,

422 VEGA RUIZ, José Augusto de

Las libertades pablicas y sus limitaciones en casos y
circunstancias espectales.

En: LaLey. -- | (1988)

Panoramica del conjunto de libertades pablicas entre las que
destaca: [ibertad postal, telegrafica y telefonica, libertad de
expresion, de asociacién, ste.

LEGISLACION, ESPANA, LIBERTADES PUBLICAS,
LIBERTAD DE EXPRESIGN, LIBERTAD DE
COMUNICACION

423 QUINONES, Martin de

Directores Generales en TVE,

En: Resefla, -- n. especial (Mayo, 1988) ; p.55-57 Comenta
la actividad y politica seguida por los Directores Genetales
de TVE, desde 1a transicion espadiola {1976) a 1987.
TELEVISION, ESPANA, DIRECTOR GENERAL, 1976-
1987, TVE

424 PEREZ GOMEZ, Angel A.

Un cine tutelado.

En: Resefia. — n. especial (Mayo, 1988) ; p.25-32 Historia
del cine espafol desde 1976 a 1987, con sus problemas y
caracteristicas.

CINE, ESPANA, 1976-1987 HISTORIA
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425 La historia en 20 peliculas.

En: Resefia. -- n. especial. (Mayo, 1988) ; Recopilacion de
tas 2( peliculas espafolas mas representativas del cine rea-
lizado entre 1976 y 1987. Titulos de las peliculas: Caudille,
El crimen de Cuenca, F.EXN, Cristoba! Colén, de oficin
descubridor, Bilbao, El arreglo, Deprisa, deprisa, Asigna-
tura pendiente, Tigres de papel, Las largas vacaciones del
36, Volver a empezar, El Caballero del Dragén, El Sur,
Arrebato, Moros y cristianos, La ciutat cremada, La muerte
de Mikel, ;Qué be hecho yo para merecer esto?, El afto de las
luces y Los santos inocentes. Bibliografia.

CINE, ESPANA, 1976-1987, BIBLIOGRAFIA

426 SANCHEZ NORIEGA, Jos¢ Luis

Anuncios a domicilio: el dulce encanto del spot.

En: Resela. -- n. 188 (Octubre, 1988); p.2-4 Plantea el poder
de la publicidad en tefevisién, como forma de aumentar las
ventas de un producte. Repaso a 230 anuncios en la
television espafiola -incluso la regional- emitidos durante
1988,

TELEVISION, PUBLICIDAD, ESPANA, 1988

427 LEMA DEVESA, Carlos

Anilisis de la Ley General de Publicidad.

En: Campana. - n.336 {1-15 diciembre, 1988} ; p.49-54
Explicacion y andlisis de la Ley General de Publicidad
aprobada por el Congreso de los Diputados ¢l dia 11 de
noviembre de 1988 y publicado en el B.O.E cuatro dias mas
tarde. Explica la necesidad de la ley para evitar publicidad
engailosa, y como actualizacion de la legislacidn espafiola a
raiz de su integracion en la Comunidad Europea.
PUBLICIDAD, LEGISLACION, ESPANA

428 Para cuantificar sin olvidar cualificar.

En: Campaiia. -- n.336 (1-15 diciembre, 1988) ; p.55-60
Resumen del 5. Seminario bajo el titulo La investigacion de
audiencia de medios impresos celebrado en Madrid, y
{orgamzade por AEDEMO (Asociacién Espafiola de
Estudios de Mercado, Marketing y Opinion). Se ofrece una
amplia visién del entorno y la problemitica de diarios,
suplementos y revistas, partiendo de un repaso de su mas
reciente evolucion y haciendo incapié en la planificacion,
investigacion de audiencia y marketing editorial.
REVISTAS, SUPLEMENTOS, AUDIENCIA, DIARIOS,
SEMINARIO, AEDEMO

429 ESPAREA, Elvira

La publicidad en letras de imprenta.

En: Campafia. - 10.336 (1-15 diciembre, 1988) ; p.70-74
Hace un estudie de la publicidad, destacando que es en
prensa diaria donde mas dinero invirtieron los anunciantes
en afio pasado, segin el nforme anual de J. Walter
Thompson. Las caracteristicas de la prensa como medio de
informacion favorecen la utilizacion de este soporte en lag
campaiias publicitarias.

PRENSA, PUBLICIDAD

430 GARCIA LOPEZ, Tomas
Uso y abuso de las nuevas tecnologias.
En: Tendencias cientificas y sociates. -- n.2 (Abril, 1988) ;
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p-7 El articulo desarrolla los temas del IV Congreso de
Teorla y Metodologia de las Ciencias, celebrado en abril de
1988 en Gijon, por iniciativa de la Sociedad Asturiana de
Filosofia. Tiene como argumento, la ambigiledad de la
tecnologia que crea grandes abismos entre los estados, su
desarrollo y sus efectos.

NUEVAS TECNOLOGIAS, CONGRESO, POLITICA

431 CRESPO, Luis

La televisién por cable.

En: Ej Europeo. -- n.2 (Junio, 1988) ; p.162 Hace un répido
visionado sobre la introduccion de las nuevas tecnologias en
la comunicacion, sobre todo en medios audiovisuales; se
centra en ¢l sistema por cable.

TELEVISION, NUEVAS TECNOLOGIAS, CABLE

432 VICENTE, Carles

Els Arxius d’imatges i I'andlisi documental de la fotografia.
En; L’Aveng. -- n.116 (funio, 1988} ; p.55 Breve estudio
sabre el andlisis documental de fotografias y lu organizacion
del archivo fetogrifico.

FOTOGRAFIA, ANALISIS DOCUMENTAL, ARCHIVO

433 VEIGA, Francisco

Documentacio en moviment.

En: L”Aveng. -- n.116 (Junio, 1988); p.52-54 Breve estudio
de las relaciones entre el cine y la historia: bibliografia sobre
andlisis historiografico a través del cine y teoria de la
utilizacion del cine en la ensefianza ¢ investigacidn de la
historia. Se recogen tas actividades realizadas per el
colectivo Drac Magic sobre ensefianza mediante cine y
video y las bibliotecas existentes sobre el tema en Catalufia
CINE, HISTORIA, EDUCACION, PEDAGOGIA,
HISTORIOGRAFIA

434 FARINAS, J., GIL, A. y NARANIO, I.

La Recerca Fotohistérica.

En: L' Aveng. -- n.116 (Junio, 1988) ; p-48-51 La utilizacidn
de la imagen fotografica como documento historico-social y
cinematografico valorandolo ahora, desde suinstantaneidad
las posibilidades que ofrece para la investigacion v el
andlisis de la historia.

IMAGEN, FOTOGRAFIA, HISTORIA,
TIGACION, ARCHIVO

INVES-

435 MAYO, José A.

Del escenario mecinijco al digital: Festival Ars Electronica
en Linz.

En: El Europeo. -- n.6 (Noviembre, 1988) ; p.38-39
Novedades del Festival Ars Electrdnica, 1988, sobre la
incorporacion de nuevas tecnologias en el video creativo.
Este afio se ha titulado Arte en escena, y su prolagonista ha
sido el especticulo multimedia.

FESTEVAL, ARS ELECTRONICA, VIDEQ CREATIVO,
NUEVAS TECNOLOGIAS, ESPECTACULO
MULTIMEDIA

436 Greenberg, Dradley
El teletexto en el Reino Unido: modelos, actitudes y
comportamiento de los usuarios.
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XVI Congreso AIERI, Barcelona. Julio, 1988 p.221-244
TELETEXTO, GRAN BRETANA, USUARIO,
ESTADISTICA.

437 Bortero, I. y Mody, B.

Anilisis conceptual de la adopeion de una tecnologia de
comunicacién.

XVI1 Congresae AEIRI, Barcelona. Julio, 1988,

p.245-282 MEXICO, SATELITE, COMUNEICACTON,
POLITICA.

439 Feilitzen, Celia Von

El satélite de TV de Escandinavia.Un modo de reforzar la
identidad cultural.

Barcelona, Julio 1988. -- p.283-304 XVI Congreso AIERI
SATELITE, TELEVISION, IDENTIDAD CULTURAL,
ESCANDINAVIA

440 Johnson, Owen,

Lucha ¢ imperativos de la identidad cultural:ia prensa de
Eslovaquia de 1939-45.

Barcelona, Julio, 1988. -- p.305 XV1 Congreso AIERI]
HISTORIA, ESLOVAQUIA, IDENTIDAD CULTURAL,
NACIONALISMO, PRENSA

441 Johnson, Owen,

Perspectiva histérica de los estudios americanos sobre la
comunicacidn social en Rusia.

Barceiona, Julio, 1988. -- p.306 XVI Congreso AIERI
HISTORILA, INVESTIGACION, COMUNICACION
SOCIAL, URSS, USA,

442 Fathi, Asghar

La predicacion catélica como instramento de comunicacion
en la pre-confederacion Quebec-Canada.

Barcelona, Julio, 1988, -- p.307-332 XVI Congreso AIERE
HISTORIA, RELIGION, CATQLICISMO, CANADA,
PROPAGANDA, NACIONALISMO.

443 Dolanska, P.
Problemas de las publicaciones cientificas en Checos-

lovaquia.

Barcelona, fulio, 1988. -- p.303-342 XVI Congreso ATER]
HISTOIRA, PERIODISMO CIENTIFICO,
CHECOSLOVAQUIA.

444 Kalina, Vladimir

La representacién como género mis tipico del periodismo
de identificacién nacional.

Barcelona, Julio, 1988, -- p.344-349 XVI Congreso AIERL
HISTORIA, IDENTIDAD CULTURAL, NACIGNALIS-
MO, GENERO PERIODISTICO, CHECOSLOVAQUIA.

445 Osvaldora, B.

La literatura infantii y' juvenil como instrumente de
concienciacién nacional.

Barcelona, Julio, 1988. -- p.350-365.

XVvi HISTORIA, ANCIONALISMO, CONCIEN-
CIACION, INFANCIA, JUVENTUD, LITERATURA,
LECTURA, IDEOLOGLA, CHECOSLOVAQUIA
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446 Tnmeckova, Ludmila

El papel de las agencias informativas en ¢l esfuerzo de
identidad macional. Una experiencia checa.Origen y
formacion de la agencia CTK en Checoslovaquia.
Barcelona, Julio, 1988, -- p.366-382 XVI Congreso AIER]
HISTORIA, AGENCIAS INFORMATIVA, IDENTIDAD
CULTURAL, NACIONALISMO, CHECOSLOVAQUIA,
PRENSA. ’

447 Krivankova, A.

El papel de la prensa checa en la revolucién macional
democratica de 1944-45.

Barcelona, Julio, 1988. - p.383-389 XVI Congreso AIERI
HISTORIA, CHECOSLOVAQUIA, COMUNISMO,
PRENSA.

44% Neumaier, Jahn

Consideraciones tedricas y pricticas sobre la libertad de
expresion en Qceidente: et gjemplo de USA

Rarcelona, Julie, 1988, -~ p.390-412 XVI Congreso AFERI
LIBERTAD DE EXPRESION, USA, URSS,
INFORMACION, PLURALISMO

449 Kim,Soon Jin

Cuestiones saobte términos politicos:libertad, Este-Oeste,
Norte-Sur, Tercer Mundo,...como armas de propaganda.
Barcelona, Julio, 1988. ~ p.435-443 XVI Congrese AIERI
IDEOLOGIA, OTAN, CAPITALISMO, TERCER
MUND{O, TMPERIALISMO, PROPAGANDA,

450 Treffkorn, Hans

Las nuevas tecnologias en las necesidades de los medios v la
posibitidad de incluir una nueva vama de esmdio en la
foramecion de los periodistas.

Barcelona, Julio, 1988. -- p.444-454 XVI Congreso AIERT
FORMACION, NUEVAS TECNOLOGIAS,
PERIODISTA, EDUCACION,

451 Weaver, D y Wilhoitk C.

Etica y profesionalismo en el pericdismo americano y los
expertas en comunicacion social.

Barcelona, Julio, 1988. - p.445-43% XVI Congreso AIERI
PROFESOR, COMUNICACION SOCIAL, USA,
CULTURA, ETICA, EDUCACION, FORMACION

452 Garcia Gutierrez, Antonio.

El concepto de documentacion:perspectiva linguistica.

En : Revista brasileira de Biblioteconomia y Documentacio
(2. semestre ,1988)
DOCUMENTACION,
TEORILA

CONCEPTCG, LENGUAJE,

433 Eapen, K.E.
Comunicacion para el
apiicacion.

Bartcelana, Jutio, 1988, —~ p.163-109 XV1 Congreso AIERI
COMUNICACION, NUEVAS TECNOLOGIAS, INDIA,
IDENTIDAD CULTURAL, COLONIALISMO

desarrolio:problemas en  su
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454 Burgelman, Jean-Claude

La estructuracion de la identidad culturat a través de una
politica de tecnologias de comunicacion: la necesidad de un
estudio complementario politico y social.

Barcelona, Julio, 1988. -- p.110-132,

XV1 Congreso AIERI

IDENTIDAD CULTURAL, NUEVAS TECNOLOGIAS,
COMUNICACION, POLITICA, SOCIOLOGIA

455 Arte y publicidad.

En: El Europeo. -- n.6 (Noviembre, 1988) ; p.53-67
Reunion de articutos de varios autores sobre semejanzas y
diferencias entre el arte y la publicidad. Caso Saatchi &
Saatchi, empresa publicitaria y coleccionistas de arte.
ARTE, PUBLICIDAD, SAATCHI & SAARCHI,
EMPRESA, COLECCIONISMO

456 EISERT, Sandra

Uso de los graficos informativos.

En: El Boletin. -- n.259 (Mayo, 1988); p.1-5 Explicaqué es
un grafico informativo, cuales son los elementos necesarios
pata crearlos, cudl es la tltira moda; explica ademis cudles
son los pasos a seguir para realizarios y las mejoras que se
han introducido con las impresoras laser.

DISENO, TECNOLOGIA, GRAFICOS, INFORMACION

457 VAZQUEZ VALERO, M. y LOPEZ AGUADO, (.
La informacidn cientifica en la prensa.

En: Arbor. -- Enero, 1989 ()

PRENSA, INFORMACION CIENTIFICA

458 Revistas.

En: Revista de Estudios de Juventud, - n.32 (Diciembre,
1988) ; p.139-140 Recoge las revistas espaiolas sobre
deportes.

DEPORTE, PERIODISMO DEPORTIVO, ESPANA

459 AGUINAGA, Enrique de

Esencia del periodismo: la periodificacion.

En: Revista de Ciencias de la Informacién. -- vol. 5 (1988)
i p-17-29 Presentacion del profesor Aguinaga de las bases y
factores del periodismo, que lo constituyen como fendmeno
social de actualidad. La periodificacidn se expresa en los
recurses humanos de la redaccidn, sus técnicas
clasificadoras, para construir esa presentacién e
interpretacidn, consecuencia de la realidad social.
PERIODIFICACION, PERIODISMO, REALIDAD,
SOCIEDAD

460 ESTEVE RAMIREZ, Francisco

Bibliografia de la informacidn periodistica especializada.
Huelva: Asociacion de la Prensa, 1988. -- 62 p.

Recoge mds de 400 referencias bibliogrificas extranjeras y
espafiolas sobre el tema.

PERIODISMO, ESPECIALIZACION, BIBLIOGRAFIA

461 AGUILERA, Octavio

Peripdismo y literatura: una eterna polémica.

En: Revista de Ciencias de la Informacion. -- vol.5 (1988);
p.63-69 Presenta los puntos de conexi6n y oposicion entre la
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creacion literaria y periodistica desde mitad del siglo XIX,
cuando surge esa polémica. Asi, para algunos citados en el
trabajo hay importantes puntos comunes entre ambas, como
lenguaje y géneros aunque el autor presenta las dificultades
para diferenciarlos porque no se han delimitado sus
funciones hasta hoy.

HISTORIA, PERIODISMO, LITERATURA, LENGUAIJE,
GENEROS, CONEXION

462 LOPEZ DE ZUAZO, Antonio

El teletexto en Espafa.

En: Revista de Ciencias de la Informacion. -- vol.5 (1988) ;
p.70-75 Historia de ja breve existencia del teletexto en
Espafia, desde 1982 hasta la realidad de 1988, febrero,
cuando TVE comienza a emitic 200 pdginas diarias de
informacion. Cormenta sus origenes, 1973 Gran Bretafa, la
eieccion europea enire os sistemas UK,

inglés, y ANTIOPE de Francia y Bélgica, y sus posibilidades
técnicas y educativas en Espafia a través de Telecinco y
Teleseis.

TELETEXTO, ESPANA

463 MARTINIER ALBERTOS, J. L.

Efectos de la tecnologia eleciranica sobre la comunicacion
periodistica.

En: Revista de Ciencias de la Informacion. -- vol.5 {1988} ;
p.77-91 Presentacion sobwe el reto de las tecnologias
electronicas y su efecte en el sistema de comunicacién
periodistica. Las nuevas tecnologias estan influyendo en la
profesion periedistica, la empresa, las relaciones
laborales...desde las posibilidades de los satélites de
comunicacion hasta la autoedicién.

TECNOLOGIA, PERIODISMO, COMUNICACION

464 HERNANDO, Bernardino M.

Hipdtesis de trabajo para una lexicometria del lenguaje
periodistico.

En: Revista de Ciencias de fa Informacién. -- vol,5 (1988} ;
0.93-106 Estudio sobre el andlisis léxico del lenguaje
periodistico, caracteristicas, estructura, historia, etc.
LENGUAIE, PERIODISMO, LEXICOMETRIA

465 PERLADQ, José Julio

A Ta biisqueda del lector.

En: Revista de Ciencias de la Informacién. -- vol.5 (1988) ;
p-107-111 Breve ensayo sobre formas de captar la atencion
de los lectores de peridgdicos, y hacer que los lean, aparte de
comprarlos.

PERIODICOS, LECTURA, CAPTACION

466 REY MORATO, Javier del

Estawmto epistemologico de la redaccién periodistica.

En: Revista de Ciencias de la Informacion. -- vol.53 (1988) ;
p.i13-122 Aproximacion a la redaccion periodistica no sélo
<omo técnica sino como ciencia que posibilita la captacion
de la realidad social a través de sus diferentes géneros. Asi,
cada género periodistico aporta una visién diferente sobre la
parceta de actoalidad que contempla.

REDACCION, PERIODISMO, GENERO, REALIDAD,
ACTUALIDAD, OBIETIVIDAD
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467 FAGOAGA, Concha

El sistema de fuentes informativas.

FEn: Revista de Ciencias de la [nformacidn. -- vol.5 (1988);
p.139-149 Estudia las fuentes informativas utilizadas pos los
periodistas para la creacion de sus articulos; dentro de ellas
trata de su propiedad, reglas de interaccion. Referencias
bibliograficas.

TUENTE INFORMATIVA, PERIODISMO

468 SANTAMARIA SUAREZ, Luisa

El suelto o plosa, género editorial menor, estudio de cuatro
modelos en los diarios madrilefios.

En: Revista de Ciencias de la Informacidn. —- vol.5 {198%);
p.123-135 Trata sobre cl suelto periodistico, articulo de
opinién  considerado  como  subgénera.  Definicion,
caracteristicas, y ejemplos en diarios madrilefios (Ya, ABC,
Diario 16, E1 Pais).

PERIODISMO, SUELTO, OPINION, YA, ABC, DIARIO
16, EL PAIS, ESPANA

469 FERNANDEZ BEAUMONT, José

Funciones de los libros de estilo en los medios de
comunicacidn.

En: Revista de Ciencias de la Informacion. -- vol.5 (1988} ;
p.151-164 Trata sobre los libros de estilo o lLibros de
redaccidn -uses, funciones...- en medios de comunicacién
espaiioles y extranjeros.

MEDIO  INFORMATIVO, LIBRO DE ESTILO,
REDACCION, ESPANA, PERICDISMO, LENGUAIE

470 GARCIA BRERA, Miguel Angel

La publicidad institucional en relacién con la produccion de
los mensajes.

En: Revista de Ciencias de Ja Informacion. -- vol.5 (198R) ;
p.165- 168 Habla sobre la influencia econdmica que ejerce la
publicidad institucional en ios medios de comunicacion
espaiioles privados, ya que ocupan un importante lugar en
sus ingresos. Se trata en concreto Ia suspensidn de
publicacién de El Aledzar.
PUBLICIDAD, ESTADO, MEDIO
ESPANA

INFORMATIVO),

471 SANCHEZ NORIEGA, José Luis y URBEZ, Luis
Aflos de telepaciencia.

En: Resefia. -- n. especial (Mayo, 1988) ; p.58-60 Repasc a
la sitvacion de TVE desde 1976 hasta 1987,
TELEVISION, ESPANA, TVE

472 Investipacion y docencia.

En: Revista de Ciencias de la Informacion. -- n.
extraordinario (1988) ; Presenta una sintesis de la labor de
investigacion y

docencia realizada en cada departamento de la Facuitad de
CC. de la Informacién. Con la presentacion del Decano,
Angel Benito, ofrece el cambio de las escuelas periodisticas
de antafio a la actual labor de dicha Facultad. Incluye el
cuadre de profesores y programas en [988, asi como la
bibliografia resultante de toda esta Jabor segin
especialidades y departamentos.

FACULTAD, CIENCIAS DE LA INFORMACION,
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DEPARTAMENTOS, ORGANIZACION, PROFE-

SORADO, BIBLIOGRAFIA

473 DIAZ, Miguel Angel

Conflictos y armonias entre ¢! periodismo y las relaciones
puiblicas.

En: El Boletin. -- n.268 (Junio, 1988) ; p.6-7 Resumen de la
ponencia del autor en el Seminario sobre Técnicas
Periodisticas Modernus, Perd, septiembre de 1987, Las
actividades del periodisia y el relaciones piblicas estin ruy
relacionadas incluse se mezelan desde su planteamiento
académico. Sin cmbargo, ambos profesionales no deben
descuidar sn interrelacidn a favor de una mejor informacidn.
RELACIONES PUBLICASR, PERIODISMO, RELACION

474 STRICHARCHUK, Gregory

Archivos computarizados: valioso instrumento para la
investigacion.

En: E1 Boletin. -- n.259 {Mayo, 1988} ; p.6-7 Explica como
las computadoras £stan alterando ¢l mundo del periodismo
investigative. Por otro lado expone las dificultades de
acceso a los bancos de informaciones obstacutizados por las
leyes federales en EEUU.

NUEVAS TECNOLOGIAS, PERIODISMO, USA

475 WILSON, George W.

Evolucidn técnica de un diario en 25 afios.

En: El Boletin. — n.257 (Marzo, 1988) ; p.1-6 Explica Ia
evolucian que a lo largo de 25 afios ha experimentado The
Monitor, peniddico que sale 6 dias por semana en New
Hampshire. Expone las maneras de mejorar las operaciones
de un diario.

PERTODICC, NUEVAS TECNOLOGIAS, DIARIG

476 LENERO, Fernando J.

La prensa escrita: el medio por excelencia.

En: El Boletin. -- n.258 (Abril, 1988) ; p.1-3 Analisis de una
encuesta sobre habitos y motivos de lectura de prensa en
Costa Rica, Se cuestionan los conceptos de fidelidad al
diario, lectura habimal y diaria, e identificacion con lus :deas
expueslas. Ante esta audiencia, el anunciante y el empresar
io confian en la prensa escrita como forma de comunicacién.
COSTA RICA, PRENSA ENCUESTA, AUDIENCIA

477 RINEHART, Willium D.

El future de la tecnologia, Fl periddico del futuro. Hacia un
sistema de paginacion total del diario.

En: Kl Boletin. -- n.266 (Diciembre, 1988) ; p.1-3 Visién de!
futuro de tos periddicos, en cambio continuamente ante la
aplicacion de las nuevas tecnologias: cambio de la impresidn
en negro a color, fotografia electronica, discos laser,
PRENSA, NUEVAS TECNOLOGIAS

478 GERSH, Debra

Comercializando su periddico: sus mejores altermnativas,
En: El Boletin. -- n.265 (Noviembre, 1988) ;p.1-5 Resumen
de la confercncia de la Asociacion Internacional de
Mercadec de Periddicos en Colorado Springs, sobre lz
prensa como producto de consumo y su alternativa
comercial frente a la TV, Explica los mejores métodos de
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comercializacion y de umagen de un periddico en la
promocion de este a través de television,
PRENSA, MERCADO, TELEVISION, MARKETING

479 Research, Mori

(iuia para atraer lectores a los diarios.

En: El Boletin, --n.2406 (octubre 1988) ; p.6-24 Tnvestigucion
realizada en periddicos cstadounidenses que  sugicre
cambios en la tematica,composicion y politica a seguiren la
claboracién de un diario, a fin de aumentar la audiencia,
DIARIOS, AUDIENCIA

480 DVOSKIN, M. y MADRUGA DUARTE, B.
Invirtiendo en la educacion: el uso del periodico en la
escuela,

Iin: El1 Boletin. -- n.2635 (Noviembre, 1988) ; p.6-7 Resumen
de la presentacion del proyecto didactico Zero Hora en cl
Aula, dentro del Seminario sobre el Elso del Diario en la
Escuela, en Bucnos Aires, mayo de 1988, Aporta las ideas
del PEPT (Proyecto Experimental de Preparacion para el
Trabujo) con los objetives de educar al nifio como potencial
usuario de los diarios en sus necesidades de informacion,
PRENSA, ESCUELA, DIDACTICA, PEPT

481 SAMPER PIZANO, Danicl

La folografia: una obra colectiva.

En: El Boletin, -~ n.264 (Octubre, 1988):p.32-36 Sugierc la
relacion de colaboracion que debe existir entre fotograto v
redactor; la adecuada ulifizacion de las resefias fologralicas;
intencionalidad al tomar una fotogralia de prensa.
FOTOGRAFIA, PRENSA

482 FIDLER, Roger

Guia para diagracion de noticias.

En: El Boletin. - n.264 (Octubre, 1988) ; p.46-54 Habla
gobre la maguetacion de la prensa, considerandola como un
arte que refleja los gusios y tendencias de la época.
PRENSA, MAQUETACION

483 GONZALEZ, Armando

Aspectos (éenicos de la modernizacion de un diario.

En: El Boletin. -- n.263 (Septiembre, 1988) ; p.1-6 La tec-
nologia y sus aplicaciones en g edicion de los diarios no solo
es inevilable sino que constituye una gran ayuda a su confec-
cion y calidad final del producto. Estas nuevas teenologias se
aplican desde la capracion de informacion hasta su pagina-
cion total con la autogestion de la publicidad. Presenta, con
este resumen del Seminario ANPATLCSE, Atlanta, junio
de 1988, ¢l proceso de creacton tolal de un diario cn un
Macintosh,

NUEVAS TECNOLOGIAS, PRENSA

484 SUSSKIND. Robert A.

La revolycion de la computadera personal.

En: Fl Boletin, - n.261 (Julio, 1988); p.1-3 Habla sobre la
utilizacion de los ordenadores personales en la edicion de
prensa; awmento de ventas de ordenadores: nuevos avances
£ esle carnpo.

PRENSA, NUEVAS TECNOLOGIAS, ORDENADOR
PERSCONAL
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485 GARNEAU, George

Impresoras laser en los periddicos pequefios.

En: El Boletin. -- n.260 (Junio, 1988} p.1-2 Presentucionde
las ventajas técnicas y econdmicas de las impresoras laser en
la prensa. Su inversion inicial se amortiza en breve en las
reas de calidad, rapidez en cl procesado, mano de obra y
comercializacion.

IMPRESORA, LASER, PRENSA, ECONOMIA, INVER-
SION

486 GOMEZ PALLETE, Felipe

Energia ¢ informacién se imponen lrente a capital y trabajo.
En: Tendencias Cientificas y Sociales. -- n.6 (Sept. 1988} ;
p.11 Articulo sobre 1a evolucion de la empresa y la sociedad
ante la influencia de la téenica y de la informacion,
INFORMACION, TECNICA, EMPRESA SOCIEDAD.

487 La Comunidad ¥ fos Medios de [nformacidn

En: Antena de Radio y Television, -- n.2 | {Diciembre 1988)
: p-14-15 Panorama de los Medios de Comunicacion en la
Comunidad de Madnd y la ayuda administrativa que
reciben. Desde 1983, afo de su constitucion, la CAM
gestiona el servicio regional de informacién de la agencia
EFE para siete emisoras locales de radio y la aplicacion de la
Ley de Ayudas a prensa local en sus publicaciones supera
cada afio su inversion.

COMUNIDAD AUTONOMA, MADRID, MEDIOS DE
COMUNICACION

488 TRAVERSE, Tim

Relaciones Pablicas v Propagands.

Lin: RP.Revista [nternacionalde Relaciones Pablicas. --n.9%
(2.trimestre 1988) ; p.5-15 Ll trubajo pretende explorar los
valores comparativos implicitos en los (érminos relaciones
publicas y propaganda.Algunos confunden ambos
conceplos.La propaganda, [a comunicacion y las retuciones
publicas eslan fuertemente concetados.

RELACIONES  PUBLICAS, PROPAGANDA, PRO-
FESIONAL, TUNDACION INTERNACIONAL DL
ESTUDIOS PARA LAS RELACIONES TUBLICAS.

489 Traquina, Nelson

Relaciones Publicasten busca de nuevos horizontes.

Lin: RP.Revista Internacional de Relaciones Plblicas. —
.99, (2.trimestre 1988.) ; p.d0-32.

Se analizan los porblemas que ka actividad profesional de las
relaciones pliblicas afronty on Portugal. B¢ hizo necesaria
su presencia ante la existencia de un campo periodis-
tico serio, rigurose Y exigente. Sioel término Relacto-
nes Mablicas ampara una multitad de actividades, su obje-
tivo ha sido influir en la epinion publics, desde hace tiem-
pe.

RELACIHONES PUBLICAS. ACTIVIDAD,
GACION, OPINION PUBLICA, FUNCION

INVSTI-

490 Queiroz Nazarcth, Henrigue de

Evolucion de un concepto.

tn: RP, Revisla Intemacional de Relaciones Piblicas. -
099, (2.trimesiee 1988, 1 p 43,

Las relaciones publicas nacicron por motivos economicos
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pero son, ante todo. una funcién social, Han existido abusos
y distorsiones en este fenomeno.
RELACIONES PUBLICAS, SOCIEDAD, COMU-
NICACION, GRUPO SOCIAL.

491 Costa dos Santos, Maria Margarita

Las relaciones publicas como apoyo socia cultural.

En: RP Revista Internacional de Relaciones Piblicas. --
n.99, (2.trimestre 1988); p.44-45 Difercncias entre los
terminos comunidad y sociedad, El establecimiento de unas
relaciones faciles. ampliamente abiertas en los sentidos
ascendente y descendente, es la dnica forma de alcanzar una
integracion humana sin Ja cual la comunidad de trubajo no
funciona, lLas relaciones piblicas se asientan en la libre
circulacion de la informacion.

SOCIEDAD, COMUNIDAD EUROPEA, OPINION
FUBLICA, EMPRESA, MENTALIDAD.

442 Aveilar, Soeiro, Domingo de

Relaciones Puklicas en la Administracion Publica

En: RP, Revista Internacional de Relaciones Publicas. -
99, {2 trimestre 1988.) ; p.46-48 Las relaciones plblicas
s0n un instrumento de comunicacion objetiva y real para los
individuos vy los grupos, con la finalidad de merccer su
conflanza en cualquicr asunto administrativo y Hevarlos a
adoptar una actitud lavorable. Estamos en una época ¢n que
las adminzstraciones y las personas deben comunicarse para
informar y convencer, nunca para imponer.
ADMINISTRACION PUBLICA, EMPRESA, ESTADC,
FUNCION PUBLICA. INSTITUCIONES. IMAGEN.

493 Flotes Hao, Francisco

Perfil profesional del relacionislia al inicie del ano 2000 En:
RP Revista Intermacional de Relaciones Pablicas. — n. 100
(4.trimestre 1988) ; p.6-14

El autor sefala las diferencias existentes entre las escuelas
curopeds y nortcamericana de R.P., asi como la con-
figuracion futura de una Escuela Iberoamericana. Afirma
también, que los nuevos cambios tecnologicos incidiran
profundamente en el perfil del relacionisia del afio 2000,
RELACIONES PUBLICAS, FIARPC (Federacion interna-
cional de Relaciones Puablicas), RELACIONISTA, (P
NION PUBLICA. PROFESION,

494 Becerra, Alejandra

Relaciones Publicas Publicitarias

En: RP, Revista [mernacional de relaciones piablicas. —-
n. L0O, {4 .(riemesire 1988.) ;. 17-20 Las empresas necesitan
comunicarse de un modo v otro, con sus clientes polenciales
antes de iniciar,cualquier acercamiento, de venta. Bl piblico
se incling hacia fas indusirias que ticnen una buena imagen,
lis necesario una investigacion de las audiencias para
averiguar qué es lo que éstas quieren y necesitan,
EMPRLESAS. PUBLICIDAD, CONSUMIDOR, IMAGEN
DE MARCA,

405 CASADO LSQUINS Luis

Las relaciones interpersonales en la organizacion.

En: Revista Internacional de Reluciones Publicas. - n. 100
(4 TRIMESTRI 19883 p.26-29 Aportaciones de la corrien-

te psicologica del analisis transacional en cl interior de las
organizaciones y su utilizacion como elemento coordinador
dentro de los grupos.

ANALISIS TRANSACCIONAL, COMUNICACION
HUMANA

496 XIFRA HERAS, Jorge

Relaciones publicas: dimension cientifica y pedagogpica.
En: Revista Internacional de Relaciones Pablicas. -~ n 100
(4 trimestre, 1988) ; p.32-36 El comportamiento humano es
el objetivo de las relaciones piblicas, a estas les incum be la
tarea de gestionar los asuntos comunes y de promover los
procesos de educacidn y sccizlizacion. Estd llamada
también a coimar lus ansias informativas del pucblo,
RELACIONES PUBLICAS, ACTIVIDAD SOCIAL.
OPINIPON PUBLICA, PERSUASION

497 MATRAT, Lucien

Pedagogia cibernética y relaciones plblicas.

Fn: Revista Internacional de Relaciones Pablicas. -~ n.100
(4 1rimestre, 1988) ; p.38-39 Para Lucien Matrat, las relacio-
nes pablicas deben abrir una via de comunicacion que per-
mita la respuesta por parte del receptor. Matral establece un
paralelismo entre la funcien pedagdgica y el proceso comu-
nicativo. L] principio del mecanismo comunicative consta
de 3 partes: la cadena directa, Ia cadena lateral y la cadena
reflicja,

PEDAGOUGIA, RELACIONES TUBLICAS,
RECEPTOR, MENSAIE

EMISOR,

498 GORDILLO FIGUEROA, ). René

Consideracion sobre fas relaciones pablicas.

En: Revista Internacional de Relaciones Pablicas. -~ 1.100
(4 trimestre, 1988) ; p.40-43 Se hace nccesario la funda-
mentacion cientifica de las relaciones pablicas ya que su
aplicacidn nos permite valorar las actitudes de 1as personas,
asi como los hechos que detcrminaron tales circunstancias.
Intento de definir las relaciones publicas, su mision,
RELACIONES  PURLICAS, COMUNICACION,
PROPAGANDA

499 Mesa redonda: e comunicacion y ¢l marketing ante las
nuevas tecnologias.

kn: Revista Intermacional de Relaciones Piblicas. - n. 100
(4trimestre, [988); p.50 En octubre, la Revista Internacional
de Relaciones Pablicas organizdé una mesa redonda sobre la
incidencia de las nuevas tecnologias en la comunicacion y el
marketing.

COMUNICACION, NUEVAS TECNOLOGIAS, MAR-
KETING, RELACIONES PUBLICAS, IMAGEN

500 MANSELL, Robin

Servicios de  lelecomunicacion  basados en redes: la
estructura dei mercado regulador en transicion.

Barcelona, Julio, 1988, - p.671-703 XV] Congreso AIERI
TELECOMUNICACION,  RED. REGULACION,
INTERNACIONAL

301 MikGE, Bernard
Desregulacion y transformacion del sistema fruncés de
Leleconunicaciones,
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Barcelona, Julio, 1988. - p.704-T18 XVI Congrese AIERI
TELECOMUNICACION, FRANCIA, DESREGULA-
CION

502 WITE, Eberhard

Restructuracion del sistema de telecomunicaciéon en la RFA.
Barcelona, julio, 1988, -- p.719-736 XVI Congreso ATERI
TELECOMUNICACION, RFA, TELEKON, SATELITE

503 COOPER, T.

Universales globales: En busaca de un terreno comin.
Barcelona, Julio, 1988. -- p.737-804 XV Congreso ATERIL
ETICA, COMUNICACION, VERDALD, RESPONSA-
BILIDAD, INTERNACIONAL

504 DERVIN, Brenda

[.as comunicaciones como identidad cultural.

Barcelona, Julio, 1988. -- p.805-812 XV{ Congreso AIERT
IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION

505 OGAN, C.

La proliferaciom de nuevas seenologias y su impacto en la
cultura: Una agenda de investigacion para el estudio
intercultural de los VCR.

Barcelona, Julio, 1988, - p.813-840 XVI Congreso AIERI]
NUEVAS TECNOLOGIAS, CULTURA, IMPACTOQ, IN-
VESTIGACION, VCR, TERCER MUNDO, MAGNE-
TOSCOFIO, VIDEO

506 SERVAES, Jan

identidad cultural en el Este y €l Oeste.

Barcelona, Julio, 1988. -- p.841-860 X VI Congreso AIER]
IDENTIDAD CULTURAL, SOCIALISMO, CAPITA-
LISMOC

507 EL-BATRIK, Nesma

Ideatidad nacional ¥ comunicacion audiovisual. El caso
egipcio, los objetos de un analisis sociclogico.

Barcelona, Julio, 1988, - p.861-878 XVI Congreso AIERT
IDENTIDAD CULTURAL, NACIONAL, COMUNICA-
CION AUDIOVISUAL, EGIPTO, SOCIOLOGIA

508 RENATO LOPEZ, Andrés

Comunicacién v tecnologia. Bases para un progreso.

En: Revista Internacional de Relaciones Publicas. -- n. 1004
(4 trimestre, 1988) ; p.54-55 Definicion de base de datos,
clasificacion. Funcion de la teledocumentacion. Diferentes
bases de datos.

TELEDOCUMENTACION, BASE DE DATOS, ORDE-
NADOR, NUEVAS TECNOLOGIAS

509 CERVERO, Nieves

Comunicacion y tecnologia: informética y empresas de
SErvicios.

En: Revista Internacional de Relaciones Publicas. -- n. 100
(4 trimestre, 1988); p.56 Ei sector servicios es el ambito eco-
némice que especialmente se bha beneficiado de las nuevas
tecnologias, a la hora de canseguir una mayor efectividad en
sus prestaciones y un aherro de tismpo y esfugrze.
EMPRESA, TRANSICION, INFORMATICA
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510 CUENDE, José M.

Nuevas tecnologias, nueva comunicacion.

En: Revista Internacional de Relaciones Publicas. -- n.100
{4 trimestre, 1988} ; p.57 Jos¢ M". Cuende establece la
influencia de las nuevas tecnologias en las relaciones
publicas. Estas, la publicidad y la promocién son actividades
complementarias y forman parte de lo que se lNama
comunicacion persuasiva. Analisis de la competencia
interempresas en el area de la comunicacidn persuasiva,
NUEVAS  TECNOLOGIAS, COMUNICACION
PERSUASIVA, MENSAJE, IMAGEN, PUBLICIDAD,
RELACIONES PUBLICAS, PROMOCION

ST TZQUIERDO, Javier

Los retos de la prensa técnicy de cara a 1992,

En: Fundesco. -- n.87 (Noviemhre 1988) ; p.16-17 La
entrada en el mercado espafiol de las grandes y medianas
editoriales europeas, principalmente italianas, francesas y
alemanas, van a cambiar en gran manera nuestro sector
editorial de cara a 1992

PRENSA TECNICA, EDICION, ESPANA

512 GAMEZ, Enrique

La tecnologia podria hacernos olvidar el contacto humano,
En: Revista Internacional de Relaciones Publicas. -- n.100
(4 trimestre, 1988) ; p.61 Las necesidades tecnologicas que
tienen las empresas de reluciones piblicas se refieren sobre
todo al abaratamiento de los costes asi como la obtencion de
la mejor calidad del trabajo. Futwras innovacienes
tecnoldgicas.

NUEVAS TECNOLOGIAS, RELACIONES PUBLICAS,
EMPRESA, CLIENTES

513 Duelo de Titanes.

En: LP.Mark. — n.302 {16-31 enero, 1988) ; p.28-44
Analisis y exposicion de la creatividad publicitaria en los
principales spots emitidos por RTVE en 1987, Presentacion
de 1a agencia publicitania que Yos realizo y eswadistica de su
nivel de creatividad en el ranking pubicitario.
PUBLICIDAD, CREATIVIDAD, ESPANA. TELE-
VISION

514 BAUDRILLARD, Jean

Mas alla de lo verdadero y lo falso, o el genio maligno de Ta
imagen.

En: Cuadernos del Norte. - n.50 (Julic-Septiernbre, 1988);
p.9-12 Ensayo sobre la imagen de los medios de
comunicacion y ta tecnoldgica. Estudio de cdmo las masas
obedecen a ios modelos que se les propone, que, en la
mayoria de los casos, no reflejan la realidad, son imagenes
falsas.

IMAGEN, REALIDAD, REPRESENTACION, MEDIA-
CION, SOCIEDAD

515 DIAZ, Lorenzo

El sindrome de Tom Wolfe {Los periodistas en la transicidn
democratica espafiola).

En: Cuademos del Norte. -- n.d8 (Marzo-Abril, 198%)
p.66-69 Andlisis y recorrido sociohistorico sabre el papel de
periodistas y prensa desde el siglo XIX y los medios de
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comunicacion hoy entre los poderes politicos ¥ sociales.
Desde que fuera ¢l cuarto poder, consigutendo la libertad de
prensa a la vez que se alzaba el mito de la objetividad, hasta
hoy, cuando muchos profesionales se acomodan tras una
postura unidireccional en nuestra sociedad.

ESPANA, PRENSA, HISTORIA, MEDICS DE
COMUNICACION, DEMOCRACIA

516 RUBIO LLORENTE, Francisco

El tramite de admisidn del recurso de amparo.

En: Civitas. -- n.60 (Octubre-Diciembre, 1988) ; p.507-330
Comentario a la Ley Orgénica 6/1988 publicada el 11 de
junio en el BOE y que medifica dos articulos de laLOTC, el
50 y el 86.1. E! escrite recoge el contenido de la Ley sobre
Recurso de Amparo, su tramitacion en Cortes por diversos
grupos politicos, notas de Derecho comparado con Alemna-
nia y Austria y un comentario critico sobre la Ley por parte
del autor del articulo.

TELECOMUNICACION, RECURSC DE AMPARO,
LEGISLACION, ESPANA, ALEMANIA, AUSTRIA,
TRIBUNAL CONSTITUCIONAL

517 La comunicacion rentable.

En: Controi. - 0.305 (Enero, 1988) ; p.53-55 Balance del
afo 1988, en lo que se refiere a Marketing Directo y
Promocidn de Ventas, llegando a la conclusidn de que en
1987 ha habido un mayor impulso, tanto a nivel profesional
como empresarial. Hace una clara distincién entre las
técnicas de comunicacion, que ayudan a elaborar un buen
marketing para la empresa,

MARKETING DIRECTO, PROMOCION, VENTAS, PU-
BLICIDAD, RELACIONES PUBLICAS, PATROCINIO

518 Directamente al consumidor.

En: Control. - n.305 (Enero, L988) ; p.56-57 Explica las
funciones de la publicidad y del marketing directo, sobre ¢l
cual, dice, que la principal funcitn es vender. Diferencia sus
funciones y hace una apreciacion de sus efectos en los
distintos medios de comunicacion,

MARKETING DIRECTO, PUBLICIDAD, MEDIOS DE
COMUNICACION

519 RIVAS, Rosa

La tele como revista de decoracidn.

En: Cuadernos del Norte. -- n.47 (Enero-Febrero, 1988) |
p.52-53 Analisis de la influencia que tiene la televisién en la
decoracion de los hogares, al intentar crear un ambiente en
ellos como el que nos muestran las peliculas y programas
televisivos.

TELEVISION, DECORACION

520 GRACIA NORIEGA, José Ignacio

William Faulkner y el cine.

En: Cuadernos del Norte. -- n.51 (Octubre-Noviembre,
1988) ; p.70-74 Repaso de la filmografia de William
Faulkner, como guionista de cine, y que como novelista
norteantericano ha sido unoe de jos mis adaptados a la
pantalla. [Encluye fotografias de tas pelicalas mas
representativas de su trayectona cinematografica.

CINE, FAULKNER, Willian, USA
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521 LOPEZ, Guillermo

Diaric Madrid. Historia de una voladura, historta de una
reconstruccion.

En: Periodistas. - n.10 (Febrero-Marzo, 1988) ; p.4-9
Cronelogia del diario Madrid desde su nacimiento hasta
nuestros dias. E18 de abril de 1939 comienza 1a andadura del
nuevo peribdico Madrid con una tirada media entre los
treinta y cuarenta mil ejemplares. 1971, el diario Madrid
recibe la orden de cierre del periddico. Se inicia una batatla
legal que acaba en 1984 donde el Consejo de Ministros fija
la cantidad a percibir por el diario Madrid en concepto de
indemmizacion. Blusqueda de local y comienzo de unanueva
etapa para ¢l periddico.

MADRID, PERIODICO, FOMENTO Y ACTIVIDADES
CULTURALES

522 HAENNI, Charles S.

Secreto profesional.

En: Periodistas. -- n.14 {Septiembre, 1988) ; p.28-29 El
reconocimiento de este derecho y cémo proteger a los
informadores y sus fuentes es analizado desde la dptica
extranjera.

SECRETO PROFESIONAL,
PROTECCION, LEGISLACION

PERIODISTA,

523 BENITO, Angel

Periodismo y Universidad: cursos de verano.

En: Periodistas. -- n.14 {Septiembre, 1988) ; p.12-22 Las
universidades de verane se han convertido en los grandes
centros culturales de los meses de vacaciones. La
Universidad Internacional Menéndez Pelayo y la
Universidad Complutense parte de Ia profesion periodistica
se trasladd a los recintos universitarios para debatir los temas
mds candentes que afectan a los medios de comunicacidn.

COMUNICACION DE MASAS, LIBERTAD DE

INFORMACION, PRENSA, INFORMACION,
PROPAGANDA, POLITICA, PARTICIPACION,
MANTPULACION

524 BARCIELA, Fernando

Los periodistas en fa Espafia de finales de los ochenta.

En: Periodistas. -- n.14 (Septiembre, 1988) ; p.6-11
Diversos periodistas de varios medios de difusion
diseccionan y analizan las preocupaciones que miés les
afectan: sueldos y horarios. Llegan a la conclusion de que los
sueldos son  relativamente bajos, ausencia de
representatividad sindical, horarios de trabajo exhaustivos y
criterios de reclutamiento y scleccion profesional que
responden escasamente a la calidad de los profesionales.
PERIODISTAS, SUELDO, HORARIQS, PROFESION,
SELECCION, CONTRATACION, ESPECTALIZACION

525 GARCIA, Florencio

Distribucién-tv, un matrimonio hien avenido.

En: Periodistas. - n.14 {Septiembre, 1988) ; p.4-5 Las
nuevas tiendas que venden con imasgenes en todo el mundo
a través de la pequefia pantalla, la tele-compra acaba de
hacer su primera aparicion en Espatia, Cuando en EEUU se
espera que en 1992 el mercado ascienda a 5,700 millones de
dolare y en Francia ascienda una vez que se reglamente este
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tipo de emisian; en Espafia soio se ha dado un primer intento
de salida. Et camino es largo, pero con futuro,

TELEVISION, DISTRIBUCION, IMAGEN,
MARKETING
526 RELANO, Alfredo

La violencia en los estadios. £l mensaje deportive.

En: Periodistas. -~ n.14 (Septiembre, 1988) ; p.82-84 Dos
profesionales det mundo del deporte, uno desde la dptica del
informador y el otro como ex-jugador, analizan en un
simposia, las agresiones y tensiones del gran espectaculo de
nuestre siglo: ¢l fatbol.
VIOLENCIA, DEPORTE,
AGRESION

PERIODISTA, FUTBOL,

527 BARCIELA, Fernando

Marcando la diferencia.

En: Periodistas. - n.13 {Junio-Julio, 1988) ; p.4-11 Andlisis
de 1a prensa espafiola por parte de profesionales espafioles v
europeos. Prensa ai nivel europeo en lo que a contenidos v
forma se refiere.

PRENSA, ESPANA, CREDIBILIDAD, REDACCION,
PODER

528 MARTIN GIL, Santiago

Informe pero seguro.

En: Periodistas. -~ n.13 (Junio-Julio, 1988) ; p.18-26 Un
grupe de periodistas y aseguradores cefebraron una mesa
redonda en la Asociacién de la Prensa de Madrid para hablar
sobre Iz prevencion de los riesgos de la profesidn,
considerada entre las mas conflictivas.

LEGISLACION, PROFESION, PELIGROSIDAID,
SEGURD, PERIODISTAS, RESPONSABILIDAD CIVIL

529 URRABURQ, Joaguin

Seguros para otros riesgos.

En: Periodistas, -- n.13 (Junio-Julio, 1988) ; p.30-33 El
periodista estd sometido a una gran variedad de posibles
accidentes. La cobertura de informaciones sobre siniestros y
desastres de cualquier naturaleza le hacen proclive a sufrir
accidentes de automovil, o a tener percances en los sitios
desde los que va a informar de cualquier incendio, tragedia,
roba, etc.

FERIODISTA, TRABAIO,
PROFESION, SEGURO

PELIGROSIDAD,

530 HOLGADO, Jorge

Seguros para asegurar ia seguridad.

En: Periodistas. -- n.13 (Junio-Julio, 1988) ; p.33-36 La
seguridad en las carreteras &8 uno de los puntos mas
importantes ¥ que mis prevision necesitan por parte de
muchos periodistas. Segura de jubilacion, de enfermedad,
de accidentes,

SEGURIDAD SOCIAL, PERIODISTA, TRABAJO

531 SANCHEZ OCANA, Ramén

El periodista y el usuario del seguro.

En: Periodistas. -- n.13 (Junio-Fulio, 1988) ; p,36-39 Se hace
necesario que en los periodicos hublera una seccidn
dedicada a informar sobre los seguros.
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PERIODISTA, HACIENDA, SEGUROS, CONSUMO,
PERIODISMO

532 PRIETO, Sergie

La mutacion de la prensa francesa.

En: Periodistas. -- n.13 (Junio-Julio, 1988) ; 1.92-10¢ La
prensa francesa se enfrenta desde sus origenes al
proteccionismo del poder politico. Hoy, los franceses son
grandes consumidores de semanarios pero cada vez leen
menos periddicos. E1 Presidente Mitterand propone
proteger a los grupos franceses de las multinacionales de la
comunicacion. La prensa escrita queda abandonada a sus
propias intrigas.

MEDIO AUDIOVISUAL, PRENSA, PUBLICIDAD,
FRANCIA

533 Bases e datos, un proceso irmmeversible.

En: Periodistas. -- n.13 {Junio-Julio, 1988) ; p.130-133 La
evolucion de la sociedad ha dado lugar 2 un mercado de
sisternas informaticos que organizan la avalancha de datos.
Esto ha supuesto la creacidn de empresas de servicios que
proporcionan ai usuario, de forma rapida y sencilla, la
informacién acumulada en bases de datos.
INFORMACION, BASES DE DATOS, ORDENADOR

534 SULLIVAN, Peter

El grafismo informativo.

En: Periodistas. -- n.12 (Mayce, 1988) ; p4-10 Peter
Suilivan, director grafico de The Sunday Times pronuncid
una conferencia sobre e! periodista grifico durante la
celebracion de un seminario organizado por la Universidad
de Navarra. Analizo las formas de trabajo, los brillantes
resultados y el future prometedor que se espera para esta
variante del periodismo, con ejemplos de su propia
experiencia profesional.

SUNDAY TIMES, FOTOGRAFIA, PERIODICO,
PERIOTISTA ILUSTRADOR, PRENSA GRAFICA

535 BARCIELA, Fernando

Informacidn y publicidad.

En: Periodistas. -- n.12 (Mayo, 1988) ; p.12-20 En este
reportaje se analiza la relacion entre la publicidad y la
informacion.

PUBLICIDAD, PRENSA,
PUBLICIDAD ENCUBIERTA

INFORMACION,

536 GARCIA, Florentino

La prensa suiza.

En: Periodistas. -- n.12 (Mayo, 1988) ; p.67-78 Se analiza el
funcionamiento de los medios de comunicacién en este pais.
Periodismeo descentralizado, diversificado y esencialmente
local y regional. A pesar del desarrotlo de los medios
audiovisuales, las tiradas globales de los periddicos signen
progresando.

SUIZA, MEDIO  INFORMATIVO,
MONGOPOLIO, RADO, TELEVISION

PRENSA,

537 Villares, M* José
El Telemarketing ante el reto tecnolégico.
En: RP Revista Internacional de Relaciones Publicas, --
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n. 100 (4. Trimestre 1988) ; p.60 Se analiza de qué manera
contribuye ¢l desarrollo tecnoldgico a mejorar la labor de
comunicacion.Una de las Gitimas tecnologias aplicadas es el
telemarketing.
MERCADO,
TECNOLOGIA.

TELEMARKETING, TELEFONICA,

538 Flanagan Simonsen, Catalina.

EJuso del cine en las relaciones piblecas.

En: RP. Revista Internacional de Relaciones Publicas. - n.
100 (4.trimestre 1988) ; p.22-25 Analiza los servicios que un
medio de comunicacion como el cine puede presentar a las
relaciones publicas.

CINE, RELACIONES PUBLICAS, OPINION PUBLICA

539 Minguell, Jordi

[talia, el periodismo: una profesion bien organizada.

En: Periodistas. -- n. 9 (Enerc 1988) ; p.4-10.

Andlisis de la organizacion laboral y profesional del
periodisme en ltalia.
PERIODISTAS,
TRABAJO, ITALIA.

LEGISLACION, SINDICATO,

540 Garcia, Florentino

La fuerza de {a imagen.

En: Periodistas. -- n. 10 (Febrero-Marzo 1988) ; p.20-25
Emesto Walfisch, argentino residente en Madrid, obtuvo el
primer premio Fotopress88 que concede en su sexta edicion
la Fundacion Caja de Pensiones, por su instantinea titulada
Adios a la OPA que publicod en La Vanguardia, el 5 de
Diciembre de 1987,

FOTOGRAFLTA, PRENSA

541 La prensa cambia de piel,

En: Periodistas, -- n.10 (Febrero-Marzo 1988.) ; p.10-18 El
disefto de los periédicos espatioles fue analizado en un
seminario organizado por la Facultad de C.C. de la
fnformacion de Navarra. La primera pagina de un periddico
ko la portada de una revista son el vivo reflejo de lo que
podemos encontrar en su interior,.

DISENG, PERIGDICO, FORMATO.

542 Beneyto, Juan

Memarias sobre la Informacién y la politica de prensa
durante el franquismo.

En: Periodistas, -- n.9 {Enero 1988) ; p.68-74 Memorias del
autor referentes al breve periodo de su presentacién en el
centro directivo competente en noticias de prensa.
PRENSA, POLITICA, FRANQUISMO.

543 SINOVA, Justino

El acoso a la libertad de informacion en una sociedad
pluralista.

En: Periodistas. -- nim.l10 (Febrero, 1988) ; p.110-114
Juslino Sinova, Director Adjunto de Diario 16, ha sido uno
de los participantes en la redaccion del libro Diez cuestiones
del panorama espafiol, donde anatiza la libertad en el libre
gjercicio del periodismo,

LIBERTAD DE INFORMACION, ESTADO,
TELEVISION, PRIVADA, MONOPOLIO, TVE, LOT

327

344 BENEYTQ, Juan

De San Sebastidn a La Coruita.

En: Periodistas. - nitm. 10 {Febrero-Marzo, 1988) ; p.116-
123 Beneyto en este segundo capitulo de sus memorias
relata su llegada a la Direccitn General de Prensa. Comienza
una etapa de liberalizacion y de menor censura. Los
periddicos expresan sus ideas e incluso hablan de la
monarquia.

PRENSA, ESPARA, HISTORIA, FRANQUISMO

545 CALVO HERNANDO, Manuel

Los nuevos desafios del periodismo cientifico.

En: Arbor. -- nam.511-512, temoe CXXX. (Julio-Agosto,
1988) ; p .9-19 Plantea los efectos que tienen las nuevas
tecnologias en las relaciones existentes entre ciencia,
tecnologia, educacién y comunicacién. Defiende el uso de
los medios de comunicacidn para el enriquecimiento
cultural del piblico medio. Periodismo en los afios 2000.
Notas bibliograficas.

NUEVAS TECNOLOGIAS, CIENCIA, MEDIO INFOR-
MATIVO, EDUCACION, PERIODISMO, ADAPTACION

546 GARCIA PAZ, Raimundo

El coraje de los periodistas chilenos.

En: Periodistas. -- niim.15 (Octubre, 1988} ; p.4-5 Treinta
dias antes del plebiscito en que Pinochet fue derrotado en las
umas, periodistas de todo el mundo se dieron cita en
Santiago de Chile, para exigir la libertad de expresion
necesaria en todo el proceso electoral,

PLEBISCITO, LIBERTAD DE EXPRESION, OPOSI-
CION, PERIODISTA, REGIMEN, SOLIDARIDAD,
CHILE

547 BARCIELA, Fernando

La prensa y el gobierno socialista.

En: Periodistas. -- nim.15 (Octubre, 1988) ; p.6-14 Antes
del 82 las perspectivas que se representaban para las rela-
ciones entre periodistas ¥ €l nuevo gobiemo socialista eran
risuciias. La idea era la siguiente: habia sobresaltos y tensién
pero la amistad se mantendria. Hoy, seis afos después,
parece que o ha sido asi, la arnistad no se ha mantenido v el
diagndstico casi unanime de los profesionales es que la vida
en comun entre los dos colectivos es extremadamente dificil.
PRENSA, GOBIERNO, RELACIONES, DISCRI-
MINACION, CRITICA, PROFESIONAL

548 BOURDIEU, Pierre

La virtud eivil.

En: Periodistas. -- num.15 {Octubre, 1988) ; p.16-17
Polémico atticulo de Pierre Bourdieu convoncando a
intelectuales y periodistas para ejercer la vigilancia civica.
POLITICA, DISCORDANCIA, INTELECTUAL,
PERIODISTA, VIGILANCIA CIVICA

549 Un sigio de prensa satirica espafiola.

En: Periodistas. -- nim. 14 (Septiembre, 1988} ; p.78-80 La
primera exposicion en nuestro pais de este género reunid a
150 publicaciones humoristicas, siendo su principal
responsable Javier Domingo.

PRENSA SATIRICA, ESPANA, HUMOR
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550 SAN ANDRES, M. Tercsa

RNE: ¢cincuenta afios de historia y uno més.

En: Periodistas. -- nim.9 (Enero, 1988} ; p.18-22 Historia
del nacimiento y desarrollo de RNE hasta su actuoal
situacidn: la fusion de esta y RCE, por la que estas dos
sociedades se convierten €n una sola, Comienza una nueva
era para RNE.

PROGRAMACION, RADIO, ESPANA, RNE

531 MARTINEZ ALBERTOS, José Luis

Lenguaje politico y periodismo.

En: Periodistas. -- ném.% (Enero, 1988} ; p.12-14 Estudio
de? lenguaje politico ¥ su mala influencia en los textos
periodisticos, Los politicos han comagiado s hermetismo
esotérico a los periodistas, cuyo principal cometido es el
conirario: hacer inteligibles a todo el mundo los relatos y
comentarios de las cosas que ocurren.

POLITICA, LENGUAJE, PERIODISMO, TELEVISION

552 HOZ, Enrique de la

Apaga y vamonos.

En: Antena de Radio y Television, -- nim.17 (Agosto,
1988) ; p.24-25 Articule sobre la cultura musical y la
televisibn. Pone de manifiesto la escasa importancia que da
la televisitn a estos temas, emitiendo estos espacios en las
horas peores de la programacion. Por lo general, llega a la
conclusion, de que falta imaginacion y hay una gran
insensibilidad cultural.

TELEVISION, MUSICA, CULTURA, CONCIERTOS,
OPERA, PROGRAMACION

553 PEREZ CALDERON, Miguel

La noticia y el spot, cada vez més juntos.

En: Antena de Radio y TV. — a@m.21 (Diciembre, 1988) ,
p.27 Frente a la tradicional separacion entre informacion y
publicidad mantenida en la independencia entre prensa y
television, la rapidez actual y ta competencia publicitana
provocan, segun el autor, el efecto spot publicitario sobre la
noticia informativa. Quizds sea el momento de reduci las
tradicionales distancias.

INFORMACION, PUBLICIDAD, ANUNCIO, COM-
PETENCIA

554 RONCAGLIOLO, Rafael

Notas sobre la investigacién en comunicaciones en América
Latina.

1T Simposic Internacional de AIC sobre Politicas
Informativas y de Comunicacion. El Estado de la
Comunicacion en Espafia. Madrid.

7-1¢ febrero, 1989 Ponencia sobre el estado de la
investigacién en comunicacién en latinoamérica en varios
momentos de su evolncién. SitGa, finalmente, 1a posicion de
invetigadores de comunicacion en este continente entre dos
polos: la democratizacion de sistemas comunicativos y por
otro lado facilitar el flujo informativo a través de empresas
transnacionales asegurando la identidad cultural de estos

paises.

COMUNICACION, POLITICA, NUEVAS TEC-
NOLOGIAS, CULTURA, DEMOCRACIA, INFOR-
MACION
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555 MARTIN BARBERO, Jesus

Investigacidn de la comunicacién y anélisis sociocultural.
Il Simposio Internacional de la AIC sobre Politicas
Informativas y de Comunicacion.

7-10 febrero, 1989 20p.

Resumen de la quinta sesidn del Simposio que trata del giro
que estd suftiendo la investigacion de la comunicacion en
América Latina. Se apuntan los cambios sufridos en los
medios de comunicacion: prensa, radio, televisidn.
MEDIQO INFORMATIVO, AMERICA LATINA, PRENSA,
RADIO, TELEVISION

556 ZALLO, Ramén

La investigacidon en economia de la comunicacidn en
Espafiz.

IT Simposio Internacional de la AIC. ..

7-10 febrero, 1989 22p.

Describe a situacién actual de la investigacion en Economia
de ta comunicacion en Espatia,
COMUNICACION, EMPRESA,
INVESTIGACION, ESPANA

INFORMACION,

557 PRADQ, Enilio

Politicas informativas ¥ de comunicacion.

11 Simposio Internacional de 1a AIC...

7-10 febrero, 1989 14p.

Vision panorimica del sistema comunicative espaiiol,
prestado especial atencidn a la politica informativa de radio
v 1elevision.

COMUNICACION, INFORMACION,
RADIO, TELEVISION, ESPANA

POLITICA,

558 ALONSO ERAUSQUIN, Manuel

Objetivas y voluntades: Reflexidn sobre las peliticas de
comunicacién en Esparia.

11 Simposio Internacinal de la AIC...

7-10 febrero, 1989 21p.

Analisis de las practicas comunicativas espafiolas que se
cancretan en la liritacidn del inteevencionisme en favor de
la anterregulacion dei mercada, carencia de planteamientos
globales, debilidad emprendedora, escasez de participacion,
fragilidad internacional, tencidad selectiva en las opciones
exteriones.

COMUNICACION, POLITICA, ESPANA

559 CAFFAREL, Carmen; DOMINGUEZ, Milagros y
ROMANQ, Vicente.

El estado de la investigacién de comunicacion en Espafia
{1978-1987).

11 Simposie Internacional de la AIC. .

7-10 febrero, 1989 53p.

Andlisis de trabajo de investigacion sobre comunicacion
realizados en Espafia entre 1978 y 1987.
COMUNICACION, INFORMACION, INVESTIGACION,
BIBLIOGRAFIA, ESPANA

560 MAZO, Juan Manuel

El estado de la comunicacion en Espafia.
11 Simposio Internacional de la AIC. ..
7-19 febrero, 1989 21p.
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Caracteristicas  bdsicas de las distintas praciicas
comunicativas en la empresa y en la sociedad.
INFORMACION, EMPRESA, PUBLICIDAD,
PROPAGANDA

561 GUBERN, Romn

El horizonte audiovisual de los 94.

I Simposio Internacional de la AIC...

7-10 febrero, 1989 20p.

Caracteristicas del mercado audiovisual
evolucion previsible,

MEDIO AUDIOVISUAL, EUROPA, ESPANA

europeo

562 FRANQET, Rosa

Andlisis economicos.

11 Simposio [nternacional de la AEC...

7-10 febrero, 1989 9p.

Presenta los trabajos de investigacion realizados sobre la
importancia ccondmica del sector audiovisual, escasos ¢n
Espafla pere numeresos en el extranjero. Estudia las
operaciones comerciales en empresas de comunicacion
(industria televisiva y radiofénica) que operan a escala
internacional, muestrando los datos més recientes.
CONGRESO, ECONOMIA, INDUSTRIA, MEDIOS DE
COMUNICACION, RADIQ, TELEVISION, ESPANA

563 PROSS, Harry

i Puede haber una politica europea de medios;,

[1 Simposio Internacional de la AIC...

7-10 febrero, 1989 Ponencia sobre el futuro probable y con-
veniente en el marco comunicativo europeo. La promesa de
la eurocomunidad del 92, provoca reflexiones sobre los gus-
tos, tendencias, géneros y politicas informativas de los me-
dios y métodos de comunicacion para una democratizacidn
europea.
COMUNICACION,
EUROPA 92

INFORMACION, MEDIOS,

564 MIEGE, Bernard

La question de ['Economic dans la recherche en
communication.

11 Simposio Internacional de la AIC...

7-10 febrero, 1989 Plantea la relacion existente entre la eco-
nomia y la investigacion en el campo de la comunicacion.
COMUNICACION, INVESTIGACION, ECONOMIA

565 WOLF, Mauro

Entes locales, estrategias de comunicacion, sistema de los
Medios.

I1 Simposio lnternacional de la AIC...

7-10 febrero, 1989 6p.

COMUNICACION LOCAL, ESTRATEGIA

566 CUEVAS PUENTE, Anionio

EI hyrizonte andiovisual de los 90.

11 Sunposio Internacional de la AIC...

7-10 febrero, 1989 18p.

Expone [a posible evolucion del panorama audiovisual
europeo en los proximos aflos a partir de la sitvacion actual.
MEDIO AUDIOVISUAL, EURQPA, ESPANA
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567 DIAZ NOZTY, Bernardo

La nueva identidad de la prensa espafiola: la prensa espafiola
en el contexto europeo.

II S8imposio Internacional de la AIC. .,

7-10 febrero, 1989 23p.

Resumen de la sexia sesion del Simposio gue recoge la
situacion de la prensa espafiola, su desarrollo trag un largo
periodo de crisis, y su situacion en ¢l contexto europeo.
PRENSA, ESPANA, EUROPA

568 OVEJERO, Rosa

Ya hay un proyectp de Ley General de Publicidad.

En: Telos, -- nim.12 (ler. trimestre, 1988) ; p.131-132
Comentario sobre ¢l Proyecto de Ley de Publicidad tras 3
anieproyectos anteriores que no fueron aceptados. Recoge
las lineas legislativas y publicitarias para los anunciantes y
consumidores asi como el tratamiento de la publicidad
politica o estatal, sujeta a los mismos principios de juego.
PUBLICIDAD, LEGISLACION, ESPANA

569 BLANCO, Luis y GONZALEZ MONCLOS, Antonio
Video y enseiianza.

En: Medios audiovisuales. -- n.160 (1988) ; p.16-19
Presentacion critica de dos profesionales de la ensefianza so-
bre las ventajas ¢ inconvenientes del equipo de video como
muaterial didactico. Supone un esfuerzo desde los educado-
res y centros d¢ ensefianza para obtener un rendimiento ple-
no del material aplicado a diferentes campos de enseilanza.
VIDEO, ESCUELA, PEDAGOGIA, ENSENANZA,
DIDACTICA

570 DRAGO, Chavela

Proximo debate parlamentatio del Plan Nacional de
Investigaion.

En: Telos. -- n.12 (ler. trimesire, 1988) ; p.130-131 Pre-
sentacion del Proyecto del Plan Nacional en Tecnologia ¥
Ciencia, que se presento en las Cortes en 1987, Analiza los
plazos y la arganizacion del Plan de Espafia a nivel nacional
y aurondmico.
INVESTIGACION, ESPANA, CIENCIA, LEGISLACION,
1987

57! REY, Emilio

Jornadas Técnicas sobre la LOT.

En: Telos. - N.12 {ler. trimestre, 1588) ; p.125-127
Resumen de la Conferencia en Vigo organizada por Radio
Television de Galicia sobre LOT. Recoge la preocupacion
por el posible intervencicnismo administeativo junto a ciras
criticas de la Ley de Ordenacidn de Telecomunicaciones,
que pueda syponer un paso atras en la libertad informativa,
LOT, TELECOMUNICACIONES, LEGISLACION,
ESPANA

572 ELEXPURU, Manuel

;Por qué se tienen que anunciar los dianos?,

En: AEDE. -- n.13 (ler. semestre, 1988) ; p.10-15 Presenta
la concexion histdrica y actual entre prensa y publicidad
como una necesidad para las empresas periodisticas.
Propone nuevos caminos de relacién entre ambas.
PUBLICIDAD, PRENSA
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573 ALEXANDRE, Laurien

Vender el Estado: diplomacia
gubernamentaies y Ronald Reagan.
Barcelona, Julio, 1988. -- p.989-1001 XVI Congreso
AIER]
POLITICA,
Ronald

publica, medios

COMUNICACION,  USA, REAGAN,

374 COQPER, Anne

MNoticias internacionales televisadas en cinco paises:
Exhaustividad, insuiaridad y capacidad pragmaitica.
Barcelona, Julio, 1988. --p.1002-1023 XVI Congreso
AIERI]

TELEVISION, INTERNACIONAL, INFORMACION

575 DANIELIAN, Lucig; BRENDLINGER, Nancy ¥y
SHOEMAKER, Pamela

i Quién se cubre y por qué?: El uso de la significacién social
y manipulada para explicar la cobertura norteamericana de
noticias sobre acontecimientos mundiales.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1024-1053 XV| Congreso
AIERI

INFORMACION, INTERNACINAL, COBERTURA, USA

576 ELEWAINY, Mohamed

El papel de la cultura en la comunicacion internacional.
Barcelona, Julio, 1988, --p.1054-1066 XVI Congreso
AIERI

COMUNICACION, CULTURA, INTERNACIONAL

577 ELEWAINI, Mohamed

El mundo arabe y la comunicacion internaional.
Barcelona, Julio, 1988. --p.1067-1089 XVI Congreso
AIERI
COMUNICACION,
ARABES

INTERNACIONAL, PAISES

578 CHU, James y GROSS, Peter

Corresponsales extranjeros que cubren Taiwan: Estudio
preliminar de actitudes, percepeiones y procesos.
Barcelona, Julio, 1988, --p.1090-1113 XV] Congreso
AlERI
INFORMACION,
CORRESPONSAL

INTERNAIONAL, TAIWAN,

579 ABBAS, Qaisar

i Desarrollo o dependencia?. Polémicas teoricas de las co-
municaciones para el desaerollo y sus tedricas de las comuni-
caciones para el desarrollo ¥ su consccuencias en el Tercer
Mundo,
Rarcelona, Julio,
ALERI
DESARROLLO, COMUNICAION, TERCER MUNDO,
DEPENDENCIA

1988, --p.1193-1219 XVI Congreso

580 MURCTANG, Marcial

La investigacion de ila comunicacidn
comentario de la presencia a nivel mundial.
RBarcelona, Julio, 1988. --p.1139-1192 XVI Congreso
AIERT

internacional:
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COMUNICACION,
GACION

INTERNACIONAL, INVESTI-

581 MALEK, Abbas

Telecomuaicacienes y asuntos internaionales: un estudio de
caso de la serie de television Capital to Capital.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1114-1138 XVI Congrese
AIERI

TELECOMUNICACION, INFORMACION,
INTERNACIONAL, TELEVISION, SERIE

582 FREDERICK, Moward

La Declaracion sobre los media de la UNESCO: su
cumplimiento diez aflos después.

Barcelona, Julio, 1988. --p.1220-1237 XVI Congreso
AIER]

UNESCO, COMUNICACION, DECLARACION, 1978
583 ROACH, Colleen

Contexto y cotradicciones de la posicién norteamericana
aobre ¢l nuevo orden mundial de {a informacidn y de la
comunicacion.

Barcelona, Julio, 1988. --p.1390-1446 XVI Congreso
AIERI

NOITI, USA, COMUNICACION, INTERNACIONAL

384 SOON JIN KIM

Crecimiento potencial de Efe.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1447-1459 XV1 Congreso
AIERI

EFE, INFORMACICN, INTERNACIONAL, AGENCTA

585 LIMA, Venicio de

Estado, television y poder politico en Brasil.

Barcelona, Julio, 1988. --p.1460-1502 XVI Congreso
AIERI]

TELEVISION, PODRER, POLITICA, BRASIL

586 LUTHER, Sara

Yankis en La Habana: Un seminatio sobre comunicacion de
masas.

Barcelona, fulio, 1988. --p.1503-1558 XVI Congreso
AIERI

COMUNICACION, USA, CUBA

587 FLORES-CARABALLG, Eliut

El rol de ias nuevas tecnalogias de la comunicacidn en los
procesos politicos ¥ culturales de Puerto Rico.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1559-1596 XVI Congreso
AlERI

NUEVAS TECNOLOGIAS, POLITICA, CULTURA,
COMUNICACION, PUERTO RICO

588 MAXWELL, Richard

Regionalismo y {a logica geografica de la TV en Espana.
Barceiona, Julip, 1988, --p.1597-1627 XVI Congreso
AIERI

AUTONOMIA, TELEVISION, ESPANA

589 LAND, Mitchell
El desaflo de la cultura industrializada del primer mundo
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hacia las cuituras del Tercer Mundo. Especificacion sobre la
TV en Costa de Marfil.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1238-1280 XVI Congreso
AIERI

CULTURA, INDUSTRIALIZACION, TERCER MUNDO,
TELEVISION, COSTA DE MARFIL

500 RAHMAN, Awatef

El nuevo orden africano de la informacion y la
comunicacion. ;Por qué y como?.

Barceiona, Julio, 1988, --p.1281-1311 XVI Congreso
AIERI

NOI, AFRICA, COMUNICACION

591 SONAIKE, Adefemi

Algunas limitacines ¢ impedimentos para la propia con-
fianza como estrategia de desarrollo del Tercer Mundo: la
leccion de Nigeria.

Barcelona, Julio, 1988. --p.1312-1345 XVI Congreso
AlERI

TERCER MUNDO, DESARROLLO, COMUNICACION,
NIGERIA

592 Oderman, Heinz

Relaciones Internacionzles actuales de informacion y
comunicacion coma elemento de un sistema internacional
de paz y seguridad.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1346-1368 XVI Congrese
AIERI

COMUNICACION, PAZ, SEGURIDAD,
CIONAL.

INTERNA-

593 Daza, Gladys.

Modelos de demanda y consumo de los productos
televisivos comunitarios.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1369-1389 XV1 Congreso
AIERI

TELEVISION, DEMANDA, CONSUMO, CEE.

394 Contractor,N.y Singhal, R,

Una perspectiva de la dependencia de reeursos sobre los
sistemnas de television en India y Mexico.

Barcelona, Julio, 1988, --p.1628-165% XVI Congrese
AIER1L

TELEVISION, INDIA, MEXICO, DEPENDENCIA.

595 Becer, Jorg

Telematica y otras aplicaciones extranjeras para Alernania
Occidental Una peticion para una nueva relacion Tercer
Mundo- Eurcopa.

Barcelona, Julio, 1988 --p.1628-1659 XV Conpreso
AIERI

TELEVISION, INDLA, MEXICO, DEPENDENCIA

596 Objetivo 92: empez¢ la venta de Europa.

En: LL.P.Mark. -- n.308 (16-30 abrit, 1988): p.43-55 Andlisis
de la estrategia de las grandes agencias publicitarias inglesas
(Grupo W{RS) y francesas para vender la imagen del mer-
cadlo tnico europeo que surgird a partir de 1992, Competen-
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cias y formas de hacer de sus prandes rivales; las agencias de
EEUU y Japin, negocios y contactos entre todas ellas,
creacidn de un holding europero de comunicacion e
informacién.

AGENCIAS, PUBLICIDAD, EUROPA, JAPON, USA,
COMPETENCIA, MERCADOQ INFORMATIVO

597 KOTLER, Philip

Prepare su nicho para los 90 En: LP.Mark. -- n.308 (16-30
abril, 1988) ; p.74-84 Exposicion de las ideas del doctor
Philip Kotler creador del concepto mega-marketing segin el
seminario realizado por €] en Barcelona. Las alianzas
empresariales son necesarias en los 90 asi como un amplio
conocimiento del mercado. Los 10 mandamientos para
realizar marketing. Biografia de Philip Kotler. Opiniones
sobre el mercado espariol y sus consejos para los pequefios y
medianos empresarios de cara a Enropa. Situacion actual del
marketing.

KOTLER,FPhilip, MARKETING, MERCADO, EMPRESA

594 Distribucién por medios de la inversion publicitaria en
1987.

En: [.P. Mark. -- 1.308 {16-30 abril, 1988) ; p.111-143
Tablas estadisticas de lo invertide en publicidad en cada
medio {TV, radio, prensa escrita) segin las marcas y areas:
alimentacion, automdviles, ete, en ¢l afic 1987,
PUBLICIDAD, ESPANA, ESTADISTICA, INVERSION

599 ALONSCQ ERAUSGUIN, Manuel

La imagen rnaterial.

En: Medios audiovisuales. -- n,157 (Enero, 1988) ; p.24-28
Presentacion de diversas definiciones del concepto imagen
como percepcidn fisica y psiquica en el proceso cognitivo de
la persona y su entome, con la implicacion de mediciones
técnicas en las tecnologias actuales.

IMAGEN, PERCEPCION, TECNOLOGIA, CONG-
CIMIENT(O

600 PASTOR, Antonio

Un mundo cada vez mas informado.

En: Medios audiovisuales. -- n.157 (Enero, 1988) ; p.14-17
Inferme contrastado en 10 afios de crecimiento de medios
informativos en general: periddicos, agencias emisoras de
radio y telewisiém, frente al crecimiento de la poblacitn y su
interés hacia la informacién.

MEDIOS DE COMUNICACION, TELEVISION, RADIO,
EVOLUCION, POBLACION, INFORMACION

601 Treinta afios de (elevision en Chile.

En: Medios Audiovisuales. -- n.160 (1988) ; p.30-32
Presentacion de la historia de la television en Chile, de
propiedad estatal y chilena, que en 30 afios de vida ha
conseguido una gran calidad a nivel técnico v de contenidos.
Explica su gestion a través del Conscjo Nacional de
Television, su programacion nacional y extranjera, al 3%y
las dificuliades y proyectos de extension de redes.

CHILE, TELEVISION, PROGRAMACION

602 11 Festival de Cine de Burcelona.
En: Dirigido por. -- n.160 (Juliv-Agosto, 1988) ; p.27-37
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Cronica sobre ¢l Festival de Cine de Barcelona de 1988, Ex-
posicion, descripcion y critica de las peliculas participantes.
Resultado y enfrega de premios. Anécdotas del Festival.
FESTIVAL, CINE, BARCELONA, 1988

603 CEBRIAN HERREROS, Mariano

Realidad y mediacion en la prensa: el periddico como
instrumento pedagdgico.

En: Fundesco. -- n.7% (Marzo, 1988) ; p.9-12 Estudio del
papel mediador ideologico del periodice entre la realidad y
la informacion, que construye una vision social de la
realidad acorde con su linea editorial. La diddctica de la
prensa debe insistir en la ensefianza de la diferenciacion
entre |a realidad y las multiples versiones que los periddicos
ofrecen.

PRENSA, IDEOLOGIA, ESCUELA, EDUCACION,
SOCIALIZACION, MEDIACION

604 CASTRO, Antenio

John Huston (un cineasta aventurero). 3 En; Dirigido por. -
- n.154 (Enerom 1988) ; p.25-48 Estudio de la obra del
cineasta John Hustoen. Recoge las peliculas mas
caracteristicas de su trayectoria y las ilustra con fotografias.
Asimisme, hace una critica de estas peliculas destacando de
ellas su estilo personal,

CINA, HUSTON,Jehn, FILMOGRAFTA

605 LATORRE, Jose M* y ALLER, Luis

Richard Fleischer habla de su obra.

En: Dirigido por. -- n.154 {Enero, 1988) ; p.55-61
Entrevista al realizador Richard Fleischer durante el Festival
de Sitges dentro del ciclo Twentieth Fantasy Fox, donde se
proyectd su pelicula Viaje alucinante, Habla de su trayec-
toria en &l cine desde que comenzd en 1946 como director y
que abarca cuatro décadas de cine norteamericano.

CINE, FLEISCHER, Richard, FILMOGRAFIA

606 HEREDERO, Carles F.

Billy Wilder (y 2) (Un vienés en Hollywood).

En: Dirigido por. -« n.156 (Marzo, 1988} ; p.30-4] Segunda
parte de la vida y obra del director, productor y guionista de
cine Billy Wilder, Hace un repaso de las peliculas mas
destacadas del periodo que abarca desde 1941 en adelante
que describe e ilustra con fotografias de estas peliculas.
Aparece un Hilmografia, con ficha téenica y artistica,
CINE, WILDER, Billy, FILMOGRAFIA

607 WEINRICHTER, Antonio

Berlin/88.

En: Dirigido por. - n.156 {Marzo, 1988) ; p.52-58 Resumen
de la XXXVII Edicién de! Festival Internacional de Berlin,
celebrado en esta ciudad y que destacd por las ausencias
significativas de paises europeos como Italia. Se hace un
repaso y comentario de las peliculas presentadas en el
Certamen.

FESTIVAL, CINE, BERLIN, 1988

608 CASTRO, Antonto
Alexander Mackendrick (De la Ealing a Hollywood).
En: Dirigido por. -- n.158 (Mayo, 1988) ; p.18-30 Entrevista
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con Alexander Mackendrick donde se hace un repaso a su
vida y obra, destacando peliculas como El hotnbre del traje
blanco y El quinteto de la muerte. 1967 e5 ¢l afio en que dejo
de rodar peliculas para la industria del cine, con ia pelicula
No hagas olas (Don’t Make Waves).

CINE, MACKENDRICK Alexander, FILMOGRAFIA

609 WEINRICHTER, Antonio

Cannes’88.

En: Dirigido por. — n.159 (Junio, 1988); p.17-26 Crénica de
la 41 edicion de) Festival de Cannes, Repaso de las peliculas
presentadas en el certamen, incluyendo critica valorativa.
CINE, CANNES, 1988, FESTIVAL

610 GARCIA BRUSCO, Carles

Mario Monicelli (La fuerza de la tragicomedia).

En: Dirigido por. -- n.159 (Junio, 1988) ; p.43-62 Articulo
sobre la obra del cineasta italiano Mario Menicelli. Hace un
resumen ¥y critica de sus peliculas més significativas,
explicando el estilo de cada una. Afiade una filmografia dei

autor.
CINE, MONICELLIL,Maria, ITALIA, FILMOGRAFIA

611 PARTEARROYO, Tony

Ridley Scott (2).

En: Dirigido por. - n.161 (Septiembre, 1988) ; p.6-21
Segunda parte sobre el estudio realizado sobre 1a vida y obra
del cineasta britanico Ridley Scoft. Presenta su trabajo
realizado en esta segunda etapa, a partir de 1961, comoe
ilustrador de peliculas. Incluye una filmografia.

CINE, SCOTT,Ridley, FILMOGRAFIA

612 Resumen Filmoteca de Catalunyz 1987/88.

En: Dirigido por. -- n.161 (Septiembre, 1988) ; p.38-41
Resumen del altimo curso de la Filmoteca de la Generalitat
de Catalunya que este afio se ha caracterizado por la ausencia
de peliculas espafiolas en la programacidn, que se ha
dividido en recuerdos pdstumos y aniversarios, ciclos
nacionales y homenajes nominativos.

FILMOTECA, CATALUNYA, 1988

613 RIPOLL-FEIXES, Enric

26. Festival Internacional de Cine de Gijon.

En: Dirigido por. -- n.l161 (Septiembre, 1988} ; p.62
Resumen del 26. Festival Internacional de Cine de Gijon.
Este afio ha presentado la peculiaridad de abandonar su
especialidad (promocionar exclusivamente el cine dedicado
al publico infantil y juvenil) y se ha volcado a la
programacion general, destinada

a un pablico adulto.

CINE, GIJON, FESTIVAL

614 CASTRO, Antonio

San Scbastian’88.

En: Dirigido por. -- n.163 {Noviembre, 1988) ; p.6-15
Resumen ¥ critica del Festival de Cine celebrado en San
Scbastidn en 1988, Destaca la Seccidén Oficial, que este afio
ha sido una de las peores, con nombres desconocidos, y sin
ningun interés. Incluye los resultados del Paimarés.

CINE, SAN SEBASTIAN, FESTIVAL, 1988
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615 BALAGUE, Carlos

Martin Scorsese (Un seminarista en Hollywood).

En: Dirigido por. -- n.163 (Noviembre, 1988) ; Primera
parte del estudio dedicado a Martin Scorsese, cineasta italo-
americano, ¥ tuy conocido por su Gltima pelicula La ultima
tentacién de Cristo. Repaso de sus peliculas desde 1960.
CINE, SCORSESE, Martin, FILMOGRAFIA

616 LATORRE, Jose M*

Sitges/B8.

En: Dirigido por. -- n.163 (Noviembre, 1988) ; p.50-56
Resumen de la XX1 Edicion del Festival Internacional de
Cinema Fantastic de Sitges celebrado del 7 al 15 de octubre
de 1988, Andlisis de las peliculas participantes , incluyendo
los resultados obtenidos en el Certamen.

CINE FANTASTICO, SITGES, FESTIVAL, 1988

617 Entre la espada v la pared.

En: Campafia. -- n.336 (1-15 diciembre, 1988} ; p.40-41
Resumen de las Jornadas Construir el espacio audiovisual
europeo, organizadas por Ja Unidn de Partidos Socialistas y
Socialdemacratas de las Comunidades Europeas (UPSCE)
en Barcelona durante los dias 11 y 12 de noviembre de 1988,
En las que se destaca la intervencidn de Erik Lambert el cual
hizo incapié en la necesidad que tiene 21 mercado televisivo
europeo de prestar atencién u la publicidad,
TELEVISION, EUROPA, FUBLICIDAD

618 BORLIZ, Horacio

Telecinco: teletexto de TVE,

En: Videocine 20. -~ n.39 (Febrero, 1988) ; p.24-26
Caracteristicas del teletexto en Espafia, asi como su hora de
emision, contenido y programacion, y su retraso con
respecto a otros paises. Explica las caracteristicas de
Telecinco, definido como el periddico de TVE.
TELETEXTO, ESPANA, TELECINCO, TVE

619 GONZALEZ IGLESIAS, M Dolores

Panorama actual de las redes de television,

En: Cinevideo 20. -- n.39 (Febrero, [988) ; p.21-23
Resumen de las Conferencias Internacionales del IDATE
(Instituto Audiovisual Europeo) reunido en Montpellier,
Francia. Entre 1a segunda parte de las Conferencias donde se
tratd Los Servicios de las Redes por cable y Los satélites
entre las Redes piblicas y privadas.

IDATE, AUDIOVISUAL, REDES, SATELITES

620 GONZALEZ IGLESIAS, M® Dolores

Televisidn sin fronteras (Dictamen Barzanti).

En: Videocine 20. -- n.39 (Febwero, 1988) ; p.18-20
Resumen del prograima de sesiones plenarias del Parlamento
Europeo celebradas en el Palacio de Europa de Strasburge
durante los dias 18 al 22 de enero de 1988. En él se
debatieron vartos aspectos del informe Barzanti y se llevo a
cabo ia votacion sobre laDirectiva de la TV sin fronteras.
TELEVISION, PUBLICIDAD, EUROPA, PARLA-
MENTO

621 GONZALEZ 1GLESIAS, M? Dolores
Las redes privadas.
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En: Cinevideo. -- n.38 (Enero, 1988) ; p.21-22 Resumen de¢
las 9 Jornadas del IDATE (Instituto Audiovisual Europeo)
cuyo congreso anual se reunié en Montpellier, Francia. Las
sesiones reunieron a expertos, profesionales y prensa del
mundo audiovisual internacional y estuvieron enfocadas
hacia la investigacién, el futuro y la expansion de los
sisternas media en Europa y el resto del mundo.
AUDIOVISUAL, IDATE, CONGRESO, TELEVISION,
CABLE, SATELITE

622 HERGUETA, José Antonio y EXPOSITO, Marcelo
Ave'87 y Manifiesto de los medios Inestables.

En: Cinevideo 2. -- n.38 (Enero, 1988); p.16-17 Crdnica
del Tercer Festival Audio Visual Experimental (AVE)
celebrado entre el 19 y ¢l 25 de noviembre de 1988, en
Amhem, Holanda. Destacan la representacidn espafiola,
siendo esta la primera vez que acuden a estos encuentros que
agrupan a jovenes artistas europeos alrededor del cine y
video experimental, asi como Ja instalacion y accién/
performance.

CINE, VIDEO, EUROPA, FESTIVAL

623 IV Seminario de AEDEMO sobre audiencia de
television 1, 2,3 y 4.

En: Anuncios. - 1.326, 327, 328 y 329.

Resumen de las distintas ponencias, mesas redondas,
proyectos y temas tratados en el Seminario de AEDEMO,
celebrado en Sitges del 3 al 5 de febrero de 1 988, Setocan los
temas del audimetro, planificacion, desarrollo de los
medios, sociedad, EGM, eficacia.

AEDEMO, AUDIENCIA, TELEVISION

624 Lamayoria de los grupos han presentado enmiendas a la
ley de Publicidad.

En: Anuncios. -- n.327 (22-28 febrero, 1988) ; p.8-9
Aspectos mas enmendados por la ley y desglose de las
enmiendas hechas por cada grupe politico,

PUBLICIDAD, LEGISLACION, ESPANA

625 El Conscjo de Administracion de RTVE prepara una
normativa sobre el patrocinio.

En: Anuncios.-- n.328 (29 febrero-6 marzo, 1988} p.15 Se
plantea la necesidad de una normativa, hasta ahora
inexistente, en materiz de patrocinio de programas
televisivos, tras los problemas planteados por algunos de
ellos, como Fl precio justo o los Telepasatiempos.
PUBLICIDAD, TELEVISION, ESPANA, PATROCINIO,
LEGISLACION

626 PEREZ RUIZ, Miguel Angel

El profesional publicitario como asesor, un extrafio ¢n las
estructuras de la publicidad.

En: Anuncios. - n.330 (14-20 marzo, 1988) ; p.5-6 La
figura del profesional publicitario asesor no esta regulada
juridicamente. La creacion, en la futura Ley de Publicidad,
de un colegio profeional, podria ser el cauce idoneo que
permitiera gjercer su profesién con tedas las garantias
juridicas. Bibliografia.

PUBLICIDAD, ESPARA, LEGISLACION, PROFE-
SION
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627 MALUMBRES, Juan

Anilisis del Festival de Cannes 1988,

En: Anuacios. -- n.346 (11-17 julio, 1988} ; p.24-32 Re-
lacion de peliculas publicitariasd presentadas y premiadas
en ¢l Festival de Cannes 1988. Gags de publicidad en
Cannes. Palmarés donde predomina el humor en general.
PUBLICIDAD, CANNES, 1988, GAGS, HUMOR, CINE,
FESTIVAL

628 La inversion publicitaria superd el miedio billon de
pesetas en 1987,

En: Anuncios. -- n.346 (11-17 julio, 1988} ; p.9-10
Inversidn publicitaria en millones de pesetas entre los afos
1978-1987. [nversion por meses (1987) en los seis medios -
diarios, revistas, TV, radio, cine, publicidad exterior-.
Inversion por sectores. Los 20 grupos gue mds invierten. En
1987 Renault gana a El Corte Inglés.

PUBLICIDAD, INVERSION, 1987, ESPANA

624 Castilla, Adolfo y Cerezo,Canmen.

Aplicacion de las técnicas cross-impact a la formulacion de
futuras alternativas para las telecomunicaciones.

En: Fundesco. -- n. 78 {(Febrero 1988} ; p.8-12 Estudia las
téconicas  prospectivas  para el andlisis de las
Telecomunicaciones:método Delphi, el cross-impact ¥ un
modelo de ordenador basado en el método SMIC. pueslo a
punto por Duperrin y Gollet en [976.
TELECOMUNICACIONES, DELPHI, CROSS-IMPACT,
METODO SMIC.

630 La publicidad japonesa a caballo entre Orienic y
Qccidente.

En: Cuadernos para el debate. -- n. 46 (Julio-Agosto 1988) ;
p.1-9 Analisis del desarrollo de las técnicas de publicidad en
tapon, tomadas de Occidente. Se realiza un estudio de
contenido de los mensajes, impregnados de una filosofia
oricntal basada en la vinculacidn emocional entre el
comunicador y productor.

PUBLICIDAD, JAPON,

631 Los medios de comunicacién social en la Repablica de
Corea, 2% parte.

En: Cuadernos para el debate, -- n.43 (Abril 1988) ; p.1-21
Informe sobre la radioteledifusion y los profesionales de la
prensa en la Repiblica de Corea.

RADIO, TELEVISION, PRENSA, COREA.

632 Medios de Comunicacion y Terrorismo.

En: Cuadernos para el debate. - n.43 (Abril, 1988); p.24-34
Articuto que recoge diversas informaciones aparecidas en la
prensa belga sobre la conferencia celebrada en Steyning
(Gran Bretafia), donde estuvieron reunidos especialistas en
antiterrorigme, periodistas y téenicos de todo el mundo, para
tratar la relacién de medios de comunicacion social y
terrorismo.

MEDIOS DE COMUNIC ACION, TERRORISMO.

633 Actoalidad de los medios de comunicacion ¢n
Marruecos
En: Cuademos para el Debate. -- n.43 (Abril 1988);p.13-23
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Andlisis de la situacion actual de 1a prensa, Iz televisidn y la
radio en Marruecos.
PRENSA, RADIO, TELEVISION, MARRUECOS,

634 Radio Vaticano: las voces del Sefor

En: Cuadernos para el debate. ~ n.43 (Abril 1988} ; p.6-12
Hasta 1931, solamente los romanos conocian a los Papas. A
ellosse dirigia el Pontifice verbalmente. E1 12 de Febero de
ese afio, Pio X1 se dirige a la ciudad y al mundo. Ha nacido
Radio Vaticano.

RADIG, YATICANO, ITALIA, IGLESIA.

635 La mediamorfosis en Francia

En: Cuademos para el debate. -- n.43 (Abril 1988) : p.1-3
Informe anual de la CNCL,Comision Nacional para la
Comunicacion y las Libertades.

MEDIO AUDIOVISUAL, FRANCIA.

636 Los medios de comunicacon social en la Republica de
Curea,

lin: Cuadernos para debate. - n.42 (Marzo 1988.) ; p. 1-18.
Trabajo deosde se aborda ampliamente la sithacion actual
de los medios de comunicacion social en {a Repablica de
Carea, que acaba de publicar su nueva Constitucidn.
PRENSA. RADIO, TELEVISION, COREA,

637 Francia cableada, muchas preguntas ain sin responder.
En: Cuadernos para debate. -- 0.42 (Marzo 1988.) ; p.35-44,
Ventajas ¢ inconvenientes técnicos y pricticos con que se
encuentra la teledistribucion en Francia en el momento ac-
tual, en que todavia quedan muchas pregunfas por
respongder.

TELEDISTRIBUCION, FRANCIA, CABLE.

638 Nuevos farmentos y cstrategias en ia prensa femenina
italiana.

En: Cuadernos para debate. — n.42 (Marzo 1988.); p. 24-30.
Evolucion de las publicaciones femeninas en halia.
Sociologos y editores buscan un nueve lenguaje periodistico
que seduzca a las lectoras.

PRENSA, MUIJER, ITALIA,

639 La prensa francesa en crisis.

En: Cuadernos para debate. -- n.42 (Marzo 1988.) ; p.13-23,
Los problemas que aquejan a la prensa escrita francesa afec-
tan sobre todo a los diarios de difusion nacional aunque tam-
bién a los rotativos regionales. De esta crisis se salvan sélo
las revistas de programacion de television y los magasines
femeninos.

PRENSA, FRANCIA, CRISIS.

640 CONTRACTOR, N. y SINGHAL, R.

Una perspectiva de la dependencia de recursas sobre los
sistemas de television en India y México,

Barcclona, Julio, 1988 --p.1628-1639 XV1 Congreso
ALERI

TELEYISION, INDIA, MEXICO, DEPENDENCIA

641 BEC'KER, Jorg
Telemdtica ¥ otros desarrollos extranjeros pary Alemania
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Occidental. Una peticion para una nueva relacion Tercer
Mundo-Europa.

Barcelona, Julio, L988. --p.1660-1683 XVI Congreso
AIERI

TELEMATICA, RFA, TERCER MUNDO, EUROPA

642 DABBOUS, Sonia y AMIN, Hussein

Un satélite egipcio, ;por qué?.

Barcelona, Julio, 1988. --p.1684-1700 XV1 Congreso
AIERT

SATELITE, EGIPTO

643 FOLEY, Josep

Privatizacion y control. Implicaciones de la politica norte-
americana para la transterencia de licencias de emisoras.
Barcelona, Julio, 1988, -—-p.1701-1714 XV1 Congreso
AIERI

PRIVATIZACION, USA, POLITICA, EMISORA,
TELEVISION, LICENCIAS

644 SIDDIQI, M.

Una evaluacion de evolucién de la politica telemitica en el
Tercer Mundo: Estudio de caso en Malasia.

Barcelona, Julio, 1988. --p.1715-1752 XVI Congreso
AIERI

TERCER MUNDO, TELEMATICA, POLITICA

645 BRAGA, Nice

La comunicacion en el Brasil rural.

Barcelona, Julio, 1988. --p.1753-1766 XVI Congreso
AIERI

COMUNICACION, RURAL, BRASIL

646 HOCHHEIMER, John

Accién comunitaria para la intervencion de granjas en crisis:
Apoyo para el desarrollo a través de la comunicacion.
Barcelona, Fulio, 1988. --p.1767-1792 XV1 Congreso
AlER]

COMUNICACTION, CEE, CRISIS, GRANIA

647 MOWLANA, Hamid

Comunicacidn, legitimidad y revelucion: un estudio de los
medios de opasicidn para las fronteras nacionales.
Barcelona, Julio, 1988. --p.1793-1825 XVI Congreso
AIERI

INFORMACION, PROPAGANDA, REVOLUCION

648 DIEZMANDING, Pilar y DIAZ MANCISIDOR,
Alberto

La television privada ¢n Espafia,

Barcelona, Julio, 1988, --p. 1826,

XVI Congreso AIERI

TELEVISION PRIVADA, ESPANA

649 ALONSO, Jose Miguel

[maginemos el marketing.

En: Control. -- n.314 (Octubre, 1988) ; p.87-89 El
marketing debe ser imaginacion. Es imaginacidn constante
en la plicacion de técnicas para el desarrollo de producto,
fijacion de precie, distribucidn y comunicacion.
PUBLICIDAD, MARKETING
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650 Inversion publicitaria en prensa diaria.

En: Consrol. -- n.314 (Octubre, i988) ; p.49-62 Anilisis de
la inversién publicitaria en la prensa diaria, atendiendo a la
estacionalidad y a las marcas. Amuncios en coler en fos
suplementos.

PUBLICIDAD, INVERSION, PRENSA

631 Mesa redonda en torno a la investigacion publicitaria.
En: Control. -- n.309 (Mayo, 1988) ; p.35-44 Una serie de
profesionales se reunen para hablar sobre la investigacién en
materia publicitaria.

PUBLICIDAD, INVESTIGACION, CREATIVIDAD

652 San Sebastian 2. La insoportable levedad del ser. El
Cuponazo gana pero no arrasa.

En: Control. - n.309 (Mayo, 1988) ; p.69-106 Palmarés de
los premios concedidos en el [11 Festival Publicitario de cing
y television (San Sebastidn).

PUBLICIDAD, CINE, TELEVISION, FESTIVAL

653 MOLINE, Margal

La vida de los signos.

Em: Control. -- n.308 (Abril, 1988) ; p.135-137 Ensayo
acerca de los signos y simbolos dentro de la teoria
comunicativa y del andlisis del lenguaje enfocado hacia la
aplicacion en el mensaje publicitario.

SIMBOLO, COMUNICACION, LENGUAJE, CODIGO,
PUBLICIDAD

654 La inversién publicitaria en Espafia supera el medio
billon de pesetas.

En: Control. -- n.312 (Agosto, 1988) ; p.59-82 Desglose por
sectores; diarios, television, revistas, radio, cine, exterior y
otros. Las 50 marcas que mas invierten.

PUBLICIDAD, INVERSION, ESPANA

655 Ranking de agencias 87.

En: Anuncios. ~ n.326 (15-21 febrero, 1988) ; p.26-78
Estudio estadistico sobre 69 agencias de publicidad
espafiolas en 1987, crecimiento ingresos brutos, cash-flow,
numero e empleados, facturacién,
participacion cxtranjera. (Grupos y macrogrupos. Datos
generales de las agencias del ranking. Encu

esta a directivos de agencias.

PUBLICIDAD, ESPANA, (987, AGENCIAS

ingresos  por

656 GARCIA NOBLEIJAS, Juan José

Alicia en la casa del espejo televisivo.

En: Nuestro Tiempo. -- n.412 (Octubre, 1988) ; p.108-123
Ensayo sobre la noticia y el trabajo del informador, en un
determinado medio, la televisién. Asigna, como primer
objetivo de la TV, el entretenimiento, gracias al cual
mantiene su audiencia. Hace una comparacion entre la
prensa y la TV, sefialando sus diferencias y semejanzas.
Analiza la repercusion social del medio televisivo.
TELEVESION, NOTICLA, PERIODISMO

657 MONNIER, Claude
El nuevo periodismo de anticipacion.
En: Nuestro Tiempeo. -- n.413 (Noviembre, 1988) ; p.50-59
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Analisis de la prensa actual. Debe gustar, entretener y hacer
reir, Cambig de lenguaje. Inflyencia publicitaria en prensa,
Definicidn y analisis del pertodisme de agitacion y
estratégico. Riesgos de cste modo de hacer periodismo.
PERICDISMO, LENGUAIJE, ESTILO, GENERC

658 GINER, Juan Antonio

Algunas propuestas para revitalizar el periodismo esctito.
En: Nuestro Tiempo. -- n.413 (Noviembre, 1988) ; p.34-49
Analisie del estado actual de la profesion periodistica. As-
censo en la matriculacion de estos estudios. Propuestas para
evitar |a crisis en periodismo escrito amenazadoporla TV y
medios andiovisuales. Opintones de periodistas de bos prin-
cipales diarios del mundo. Ventajas ¢ incenvenientes del pe-
riodismo de investigacidn. Se analiza al usuario de prensa y
se exponen las bases para realizar un periodismo de calidad.
PERIODISMO, INVESTIGACION, USUARIO, ' PRO-
FESION

659 Cine espafiol en San Sebastidn.

En: [hrigido por. -- n.162 (Octubre, 1988) ; p.38-47
Resumen analitico de las peliculas espafiolas presentadas en
el Festival de San Sebastidn 1988. Nuevos directores y
veteranos come Gutierrez Aragon, Regueiro ¢ Isasi, se dan
cita en el festival, Anilisis de las peliculas dentro de la
trayectoria antistica de sus directores.

ESPANA, CINE, FESTIVAL, SAN SEBASTIAN

660 Venecia 88, Un festival bajo el signo de Martin
Scorsese.

En: Dirigido por. -- n.162 (Octubre, 1988) ; p.64-75 Crdnica
sobre el Festival de Cine de Venecia 1988, Analisis sobre las
peliculas presentadas en la muestra. Cita y trabajo sobre
directores que participan este afio en el certamen.
FESTIVAL, VENECIA, CINE

661 Valladolid 1988.

En: Dirigido por. -- n.164 (Diciembre, 1988) ; p.12-17
Cronica sobre el fetival de cine de Valladolid 1988. Analisis
sobre las peliculas presentadas. Menor interés que otros afios
en la seccion oficial.

VALLADOLID, 1988, FESTIVAL, CINE

662 Martin Scorsese (2).

En: Dirigido por. -- n.164 (Diciembre, 1988) ; p.31-50
Filmografia y trabajo del director de cine americane Martin
Scorsese de 1977 hasta La Gitima tentacién de Cristo, 1988,
Criticas al director. Trayectoria y modo de hacer.
SCORSESE, Martin, CINE

663 HEREDERO, Carlos F.

Billy Wilder. Un vicnés en Hollywood.

En: Dirigido por -- n.155 {Febrero, 1988) ; p.31-51
Minucioso repaso a la vida y trabajo del director y productor
Billy Wilder que ha pasado ya los 80 ailos. Biografia del
director. Explicacién de su trabajo en sus peliculas de 1933
-lgr, trabeje camo dircetor- a 1941, Su wayectoria como
gulonista ¥y sus lineas y manera peculiar de dirigir a las
grandes estrelias de Hollywood.

HOLLYWOOD, WILDER,Billy, CINE, PRODUCCION
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664 CASAS, Quim

Louis Malle. Un autor que guiere ser artesang,

En: Dirigido por. -- n.155 (Abril, E988) ; p.42-65 Louis,
director de cine que ha creado un estilo propio donde s han
mezclade peliculas mediocres con titulos sinceros. Andlisis
de sus peliculas mds representutivas. Biografia de Malle. Se
desmenuza su estilo en cada trabajo ¥ se busca y explica el
porqué de su forma de hacer. Relacién de su vida y
experiencias personales con las variaciones en la realizacion
de su vbri.

MALLE, Louis, FRANCIA, CINE

665 GARCIA BRUSCO, Carlos

Mario Monicelli. La fuerza de la tragicomedia.

En: Dirigido por. -- n.15% (Mayo. 1988) ; p.43-57 Biografia
y obra del director de cing Mario Monicelli (1* parte).
Caracteristicas de su furma de hacer cine. Visidn general de
su obra. Su vinculacién con la comedia iraliana. La
importancia del intérprete Totd en su carrera y dentro de la
comedia italiana La gran fuerza y el cine bélico s otro paso
dentro d¢ su carrera, tratado siempre con tintas tragica-
micas.

MONICELLE, Mario, CINE, 1ITALIA

666 Nuevo reglamento de la OJD para e! control de
publicaciones.

En: Campafia. -- n.328 {16-30 junio, 1988) ; p.90-97
Exposiciim del reglamento de la Oficina de Justificacion de
la Difusién (QJD) que entré en vigor el | de julio de 1988, Se
detalla los objetivos y Ia estructura orgdnica de 1la OJD, la
terminologia habitualmente utilizada, la tabla de
clasiticacidn de las publicaciones, el procedimiento y los
requisitos para la adscripeion a la OJD, las normas y
procedimientos para determinar, declarar, verificar y
publicar las cifras de tirada y difusidn , ¥ la normativa
procesal para los recursos, impugnaciones, bajas y
penalizaciones.

OID, REGEAMENTOQ, DEFUSION

667 El poder de 1a Misica.

En: Campaiia. - n.331 {16-30 septiembre, 1988) ; p.32
Analisis y resumen de 1a jormada La misica en publicidad el
29 de junio en Londres, donde se presenta la importancia de
la misica en la realizacidn publicitaria. La parte musicat de
un spot puede ser, incluso, €l mensaje por si mismo, un mero
apoyo publicitario o el enterng donde se mueven algunos
praductos ¥ personajes publicitarios.

MUSIC A, PUBLICIDAD

668 La persecucion del fraude.

En: Campafa. -- n.331 (16-30 septiembre, 1988) ; p.34
Legislacion y proceso de constiucidém de 13 prumera
Comisién de publicidad engatiosa del Estado, en el Pais
Vasco, con el objetive de informar af consumidor y
sancionar al infractor sobre la publicidad engafiosa. Se
incluye la explicacion de vias legales administrativas segin
qué Comunidad Autonoma ya que la Comision se adaptaaia
Ley 971983 sobre Actividades Comerciales y tiene alcance
nacional.

PUBLICIDAD, FRAUDE, ENGANQ, LEGISLACION
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669 Crear en la calle.

En: Campafia. -- n.335 (16-30 noviembre, 1988) ; p.10-12
Opiniones de profesionales y ejernplos graficos de 1988
sobre publicidad exterior en wvallas de camreteras y
construcciones. Se¢ analiza la rentabilidad del  espacio
dispenible, su invesidn, la disponibilidad de otros soportes
simitares y la creatividad necesaria y limitada en la
legislacidn sobre vallas publicitarias.

LEGISLACION, PUBLICIDAD EXTERIOR, IMAGEN,
VALLA, CIUDAD

670 De la arquitectura de la persuasion a la persuasion como
arquitectura,

En: Campafia. -- n.335 (16-30 noviembre, 1988) ; p.15-21
Andlisis sobre la publicidad en el entomo urbano y la
influencia del cambio arquitectonico en §a publicidad.
Resumen cronolégice y grifice debatido ¢n un seminario de
la UIMP en octubre de 1988 y la agencia de publicidad
Contrapunto, donde se concluye la interdependencia de
ambas y la necesidad del trabajo profesional
multidisciplinar en la construccion estética de las ciudades.
CIUDAD, VALLA, PUBLICIDAD EXTERIOR,
ARQUITECTURA, DISENO

671 La Administracion invirtié en publicidad mas de 22.400
millenes en 17 meses.

En: Campafia. - n.335 (16-30 noviembre, 1988)
Presentacion de las inversiones en publicidad desde la
Administracion durante [987-88, a traavés de 14
ministerios. El informe se presentd en el Parlamento y
recoge las cifras generales y desglosadas por afio, desde cada
Ministerio. Temas diveros: salud, inversiones, energia,
turismo..., estan entre los objetivos publicitarios del Estado.
ESTADQ, PUBLICIDAD, ADMINISTRACION, IN-
VERSION

672 No hay evento neutro (1[ Jornadas Internacionales sobre
Patrocinio y Mecenazgo).

En: Campafia. -- n.335 {16-30 noviembre, 1988)
Resurnen de las Jornadas sobre el teme de patrocinio y
mecenazio como comunicacion de empresa, organizadas
por la agencia publicitaria Atrium Sponsoring en Madrid,
octubre de 1988. Los ponentes destacaron la creciente
importancia de esta técnica como comunicacion de empresa
en dmbitos como deporte, moda, cultura..., y la necesidad de
una legislacidn adecuada que la fomente y proteja.
PATROCINIG, LEGISLACION, FUBLICIDAD

673 La credibilidad de !as instituciones.

En: Campaiia. -- n.329 (1-15 julio, 1988) ; p.6-10 Resumen
de las Jornadas de Disefio Institucional organizadas por el
M. de Industria y Energia y la colaboracién del TMPI
(Instituto Pequefia y Mediana Empresa Industrial}) en
Madrid, del 21 al 23 de junio de 1988. Los temas reunen a
empresarios y disefiadores de imagen de empresas pablicas
y privadas que destacan las necesidades de comunicacion de
ias empresas en el mundo actual, las respuestas de
credibilidad y Ja importancia de colaboracion profesional
€NiTe EMPresarios y comunicologos.

EMPRESA, IMAGEN CORPORATIV A, DISENO
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674 Rostros con vida vivida.

En: Arte Fotografico. — n.436 {Abril 1988) ; p. 345-349.
Enteevista a Anna Licher, fotbgrafa especializada en
retratos donde, segun sus propias palabras, intenta apreciar
la vida vivida. Se ha especializado en fotografiar a nifios y a
hembres maduros, sirviéndose en éste Gltimo caso de las
canas, armigas, las poses duras, ¥ la Juz rasanie para marcar
la personalidad del modelo. Muestra fotografias realizadas
por la autora.

FOTOGRAFIA, RETRATO, ANNA LOCHER.

675 Retratar un persenaje, captar su individualidad.

En: Arie Fotografice. -- n.436 (Abril, 1988) ; p.317-328
Explica cuales son las técnicas para crear un retrato
psicoldgico. Trata de evidenciar, a través de la fotografia, las
peculiaridades innatas de cada persona, su personalidad.
Incluye técnicas fotogrificas para conseguir los efectos
deseados.

FOTOGRAFIA, RETRATCO, TECNICA

676 GARCIA, Angel

La fibra 6ptica, base de
intercontinental.

En: Telos. - n.13 (Marzo-Mayo, 1988) ; p.142-143
Aplicacion de la fibra Optica en el campo de las
comunicaciones cuyo resultado mas inmediato es ¢l TAT-8
que une ambos lados del Atlantico Norte. Asi mismo, se
exponen las sucesivas experiencias en este campo con un
brillante futuro de la tecnologia dptica.

FIBRA OPTICA, TECNOLOGIA OPTICA, TAT-8, TAT-
9, TASMAN-2, DIGITAL, TELECOMUNICACION

la comunicacién digital

677 GALLEGO ROMERQ, Rafael

Tom Wolfe o ¢l periodista comao estrella.

En: Telos. - n.13 (Marze-Mayo, 1988) ; p.141-142
Presenta la wvisign actual de los profeionales de la
comunicacién sobre el oficio de periodista. Opiniones
expuestas en el Seminario que se celebro por, 3* vez
consecutiva, en la Universidad Internacional Menéndez
Pelayo, en Cuenca, donde se intento establecer un marco de
referencia en el que ubicar a los profesionales de los medios
de comunicacion.

PERIODISTA, MEDIO INFORMATIVO, WOLFE, Tom

678 MAYO, José A.

Hacia la reconversion de la exhibicion,

En: Telos. -~ n.13 (Marzo-Mayo, 1988) ; p.140-141 Plantea
la crisis de la industria cinematogrifica en Europa v las
conclusiones a las que se llegaron en la 32 Semana
Internaciona} de Cine de Valladolid (SEMINCT), donde se
debario la actual situacton de la exhibicidn cinematografica
en Espafia. Expone los inconvenientes de la industria del
cine y las salas de proyeccion y las medidas que se van a
tomar para reconvertir ¢l sector.

CINE, EUROPA, CRISIS, FESTIVAL, VALLADROLID,
EXHIBICION

679 FERNANDEZ-CHECA ROY, José Luis
Medidas de apoyo al sector audiovisuat.
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En: Telos. -- 0,13 (Marzo-Mayo, 1988} p.139-14 1988 ha
sido declarado oficialmente Afio Europeo del Cine y la
Televisién por la Comunidad Europea y el Consejo de
Europa. Hace un anélisis de la situacién actual en este
campo, los peligros existentes y los planes a realizar, entre
los que se encuentra un apoyo al audiovisual multilingile
para lograr un gran mercado europeo. Expone los objetivos
marcados en el campo de la praduccion.

CINE, TELEVISION, EUROPA, PRODUCCION

680 PARADELA, Antonia

Videos comunitarios: a la sombra de la ley.

En: Telos. — .13 {Marzo-Mayo, 1988) ; p.138-139
Cuestiona la legatidad de los videos comunitarios, ante la
Ley de Proteccion intelectual. Plantea las discordias entre los
videoclubs y las empresas encargadas de instalar el video
comunitario, las cuales sélo en Baracelona han tenido unos
ingresos anuales de mas de 2.500 millones de pesetas.
Resaltan las caracateristicas del Canal 10 y el enfrentamiento
con los empresarios del video-comunitario.

VIDEO COMUNITARIO, VIDEQ-CLUBS, PROPIEDAD
INTELECTUAL, CANAL 10, LEGISLACION, ESPANA

681 SIGUERO, Manuel, CARLES, José Luis, LOPEZ,
Isabel y LLOP, Francesc

Acustica de la comunicacion: nuevas estrategias de analisis.
En: Telos. -- n.13 (Marzo-Mayo, 1988) ; p.130-135 Estudio
sobre el medio ambiente tomande como punto de partida los
sonidos, entendiéndolos como fuente de informacién muy
valiosa. Metodologia del sonido y su aplicacion practica,
que ha hecho que se esté realizando un Estudio dei panorama
sonoto en Espafia gracias a un acuerdo enfre el CRIC y el M:
de Cultura,

SONIDO, METODOLOGIA, ESPANA, ACUSTICA,
INVESTIGACION

682 ALCALDE, Jesis

Un estado de comunicacidn.

En: Telos. -- n.13 (Marzo-Mayo, 1988); p.123-130 Estudio
del sonido, y mias especificamente del ambiento sonoro
como fendmeno de comunicacién, Analiza las relaciones
entre el sonido, las escuchas y el entorno. Define el paisaje
sonero, refiriéndose a como el hombre y la sociedad
entienden el espacio acustico a través de la perfeccion.
Establece las pautas a seguir en el estudio del paisaje sonoro
destacando sus rasgos mas caracteristicos.

SONIDO, ACUSTICA

683 Los humos de la pequeiia pantalla.

En: Campana. -- n. 331 (Sept.1988); p.13 Resumen sobre la
legislacion y la ecanomia de la publicidad sobre el tabaco en
TV. Comparada con otras televisiones europeas RTVE
incluye v aumenta en 1987 y 1988 su inversidn en anuncios
sobre tabaco alegando que la noramtiva no incluye la
actividad publicitaria.

TABACO, PUBLICIDAD, RTVE, LEGISLACIION,
TELEVISION, ESPANA, EUROPA.

684 Una television mds popular
En: Camparfia. -- n.331 (Sept 1988) ; p.25-26 Prescntacion
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de la nueva legislacidn en Noviembre 1987, sohre video
comunitario con la ampliacién de sus posibilidades frente a
la homegeneidad de la TV Puablica en Espafia. Para los
publicistas, supone un medio sconomice de difusién de sus
productos a nivel nacional frente a la TV Pblica con la
ventaja e una creciente difusion en una audiencia cercana
y variada.

TELEVISION, PUBLICIDAD, LEGISLACION, ES-
PANA, 1987, VIDEO COMUNITARIO

685 Aprendiendo a volar. Seminario sobre las Nuevas
Tecnologias aplicadas al disefio, la publicidad y la
televisidn.

En: Campaiia. -- n.331 (Sept 1988) ; p.28-29 Resumen del
Seminario organizado en Julio por la UIMP sobre Nuevas
TEcnologias aplicadas al disefio, publicidad y television,
con objeto de presentar la nueva filosofia tecnolégica en el
campo de realizaciones estéticas y los problemas de
comunicacién en algunas de sus aplicaciones.

NUEVAS TECNOLOGIAS, DISENO, PUBLICIDAD,
COMUNICACION, TELEVISON.

686 AD(O 92: La esponsorizacion de una olimpiada

En: Campafia. -- 6.330 (Julio 1988) ; p.53-61 Proyecto del
programa publicitario para las proximas Olimpiadas del
1992, promovido por ADO, Asociacion de Deportes
Olimpicos, para la creacion de vinculos emire la empresa
privada y el deporte espafiol. Con el objetivo de Barcelona
92, se encauzan las inversiones y esponsor entre empresas y
depotte, aungue no lodos son beneficiarios.

DEPORTE, EMPRESA, PUBLICIDAD, BARCELONA,
OLTMPIADAS, 1992, ESPONSORIZACION.

687 Los nuevos narcisos. Ef cuerpo, soporte publicitario de
moda.

En: Campatia. -- n.329 (Junio 1988) ; p.24-27 Andlisis de las
campaiias publicitarias donde el cuerpe humano ticne
protagonismn absolnto, A través de ejempios actuales de
publicidad, se muestra la evolucion del uso del cuerpo como
soporte de la imagen que el publicista quiere transmitir, y
deja de ser complemento  secundario del producto
publicitario.

CUERPO, PUBLICIDAD, MODA.

688 Espana cazo quince leones en Cannes.

En: Campafia. -- n.329 (Junio 1988) ; p.4-5 Resumen del
resultado del XXXV Festival Internacional de Cine
Publicitaric en 1988, en Cannes, donde Espafia recibio
quince galardones y logrd el rercer puesto mundial tras
EEUL y Gran Bretaila.Incluye una relacion de paises
concursantes y premios obtenidos en las diferentes
categorias y diplomas, a la vez que la composicion
internacional del jurado.

ESPANA, CANNES, 1988, PUBLICIDAD, CINE.

689 Estades Unidos, Gran Bretafia y Espaiia, el tercero.

En: Campaiia. -- n.330 (Julic 1988) ; p.6-51 Suplemento
especial sobre ¢l Festival Internacional de Cine publicitario
de Cannes 1988.El reportaje incluye toda la informacion
sobre participantes y galardenes, los grupos y orden
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premiados , asi como una amplia muestra fotogrifica del
evento y sus protagonistas.

CANNES, 988, FESTIVAL, CINE,
PUBLICIDAD.

ESPANA,

690 Ni contigo ni sin b. Television privada y sus altemnativas
a debate.

En: Campatfia. - 331 (Sept. 1988} ; p.5-9 Resumen de los
aspectos legislativos y estados de opinion sobre laLey de TY
Privada aprobada en Marzo 1988 por el gobiemo. Se
recogen las enmiendas legistativas, el debate sobre Plan
Técnice Nacional y la proliferacion de medios andiovisuales
asi como la situacién econdmica reglamentaria que deben
mantener las empresas aspirantes a la TV privada en Espafia.
TV PRIVADA, LEGISLACION, 1988, ESPANA

691 Imaginacion y globalidad,

En: Campaiia. -- n.327 {Junio 1988) ; p.28-34 Resumen del
XX X1 Congreso de la international Advertizing Association
LA, que se celebrd en la ciudad australiana de Sidney, del 1
al 15 de Mayo de 1988 con la presencia de 1200 delegados
de cincuenta paises. Los temas mas aludidos fueron la
importancia de la creatividad en las estrategias de
comunicacion y las ventajas, inconvenientes y posibilidades
del marketing global. En las sesicnes se puse de manifieste
la importancia del libre trafico internacional de
comunicaciones y la necesidad de que la industria
publicitaria presente un frente comin ante las normas que
limitan esta actividad.

COMUNICACION, MARKETING, PUBLICIDAD,
IMAGEN GLOBAL.

692 Las vallas, objete del deseo,

En: Campafia. -- n.327 (Junio 1988) ; p.12-21 Resumen de
las Jornadas de Publicidad Esxterior, organizadas por la
Ascciacion Espadola de Empresas de Publicidad
Exterior,AEPE, el 5 y 6 de Mayo en Alicante.En estas,
participaron creativos, investigadores, representantes de
agencias y planificadores, |

legando a la conclusidn que la publicidad esterior puede
canvertirse en uno de los grandes medios de publicidad
europea en 1992,

PUBLICIDAD EXTERIOR, VALLAS, CONGRESO,
AEPE.

693 Lalibertad de informacion comercial, eje de laaccion de
WFA ante Furopa.

Cn: Campaiia. - n. 327 (Junio 1988) ; p.11 Resumen de la
XXXV1 Asamblea de ia FEderacidn Mundial de
Anunciantes que se celebro en Mayo de i 988 en Londres.En
dicha asamblea,Feith Mank fue elgido nuevo presidente de
la WFA en sustitucion de Marvin Koslow. Los temas mas
destacados fueron:Europa, la libertad de informacion
comercial y el papel de la mujer en la publicidad.
INFORMACION COMERCIAL, LIBERTAD, WEFA,
EUROPA, PUBLICIDAD.

694 Por la libertad de expresioén comercial
En: Campafa. -- n.327 (junio [988); p.8-10 Resumendela
conferencia de Paul de Win, director general de la
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Federacion Mundial de Anunciantes, WFA, en la XXII
asamblea general de la Asociacion de Anunciantes, AEA.Se
repasaron las restricciones que sufre la publicidad y se abogd
por ¢l autocontrol come alternativa a una mayor legislacion.
PUBLICIDAD, LIBERTAD, LEGISLACION.

693 El Festival de Cannes recibe casi 3,500 peliculas.

En: Campafta. -~ n.328 (16-30 junio, 1988) ; p.4-10
Presentacion de candidatos, paises y agencias que
participaron ¢n el Festival Internacional de Cine Publicitario
de Cannes en su XXXV edicion, contando con Ja inscripeién
de 3.465 pelicutas y 4.316 delegados. Espaia presentd 205
peliculas y fue representada por Bassat y Ramiro.
FESTIVAL, CINE, PUBLICIDAD, CANNES, 1988

696 Del primer amor al arma secreta.

En: Campafia, -- n.328 (16-30 junio, 1988) ; p.35-44
Resumen del VIII Simposio de Marketing Directo,
organizado por la Asociacion de Venta por Correo y
Marketing Directo (AUPC), en San Sebastian. Los temas ,as
significativos fueron: 1as listas y bases de datos, el marketing
telefonico o telemarketing y el

mercade sin fronteras con la vista pussta en 1992,
STMPOSIO, MARKETING, 1988, SAN SEBASTIAN

697 MARTINEZ-ALBERTOS, José Luis

El lenguaje de los politicos como vicio de la lengua
periodistica EN “Lenguaje politice™, Manuel Alvar, coord.
Madrid: Fundacion Friedrich Ebert; Instituto de
Cooperacion Tberoamericana, 1987 . -- 221 p.
PERIODISMO, LENGUAIJE, POLITICA

698 El cuponazo toco en San Sebastian

En: Campafia. - n.326 ({15-30 Mayo 1988) ; p.9-18 Las
Agencias Contrapunto y RCPS vencieron en la tercera
edicion del Festival Publicitario de Cine y Television de San
Sebastidn. RCPS 8.A. realizé la campafa publicitaria de la
Cruz Roja y Contrapunto el gran Cuponazo de la ONCE.
Ambas con enorme exito. El premio a la mejor direccion de
fotografia y el de mejor banda sonora fueron para peliculas
de Contrapunto y Asociados para Feria de Barcelona y de
Ted Bates para el Banco [Hispano Americano
respectivamente. El sonido toma importancia en la
publicidad espafiola, Muestra de peliculas presentadas.
Explicacion del desarrello del Festival.

FESTIVAL, PUBLICIDAD, SAN SEBASTIAN, CINE

699 Jageques Séguéla, el publicitario de la repiblica

En: Campafia. -- n.325 {1-15 Mayo 1988) ; p.62-65 Historia
de Jacques Séguéla, vicepresidente de la agencia RSCG y
uno de los mejores publicistas del mundo. Se ha dedicado a
la publicidad para la Republica Francesa. Encargado de la
campafia publicitaria de Mitterand le presenta como ¢l padre
de 1a patria. Mediante slogan directos e impactantes le hace
ganar las selecciones, Entrevista a Jacques Séguéte,
SEGUELA, Jacques, FRANCIA, PUBLICIDAD,
POLITICA, BIOGRAFIA

700 Paseo por la investigacidn y las audiencias
En: Camparia. -- n.325 (1-15 Mayo 1988) ; p.52-59 Se
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celebra en Madrid, en Abril 1983, el Seminario de
ESOMAR.

-Presentacion de los ponentes y de los rapidos avances de la
libertad de expresion en Espana en los dltimos 50 afios. La
primera sesion tratd sobre la investigacion de ia lectura,
tiempo e intensidad de lectura.

-Investigacion de los Medios de lectura a nivel internacional
para élites. Previsiones futuras sobre los nuevos medios y ias
implicaciones en los sistemas de medicion de audiencias en
el Mercado europeo.

AUDIENCIA, EUROPA, INVESTIGACION

701 Hacia un ¢ddigo ético de la publicidad de automoviles
En: Campafia. -- n.325 (1-15 Mayo 1988} ; p.38-40
Reflexion sobre la posible incidencia de la publicidad con
los accidentes automovilisticos. Se incita a la velocidad
excesiva. La publicidad sobre las formas de financiacion en
la compra no es muy clara. La informacidn es insufuciente.
Es pues necesario un codigo ético en publicidad que ofrez-
ca af usuario una garantia de autenticidad de lo que estd
viendo.

PUBLICIDAD, AUTOMOVILES, ETICA, CONTROL

702 Ley de Televisidn Privada

En: Campafia. — n.325 (1-15 Mayo 1988) ; p.22-26
Reproduccion del texto de la Ley de Televisién Privada
aprobada por el Congreso espafiol.

TELEVISION PRIVADA, LEGISLACION, ESPANA

703 La ley de Television Privada sigue adelante

En: Campafia. -- n. 325 (1-15 Mayo 1988) ; p.22 El Comité
Ejecutivo de Alianza Popular interpone un recurso de
inconstitucionalidad contra la Ley de TV Privada, una
semana después de su aprobacidn. Se espera que el Gobierno
apruebe el Plan Técnico Nacional antes del verno de 1983.
Los grupos empresariales inferesados analizan ahora sus
posibilidades econdmicas.

LEGISLACION, TELEVISION PRIVADA, ALIANZA
POPULAR, ESPANA

704 ALCON, Felipe

La Creatividad de Tele-visio

En: Arte Fotografico, -- n. 439 (Julio 1988) ; p.50-56
Andlisis del trabajo de Felipe Alcon Tele-visio realizado en
1987. En ¢l se conjuga el fascinante mundo del deporte con
el juego televisivo, El resultado son unos reportajes de
deportes hechos para ser emitidos por Television que
reconstruyen una realidad diferente y distorsionada.
Fotografias a modo de ¢jemplo.

CREATIVIDAD, TELEVISION, DEPORTE, FOTO-
GRAFIA

705 DAVARA, Francisco Javier

Bibliografia espafola de las Ciencias de la Informacion en
1987 En: AEDE. -- n. 13 (1. Semestre, 1988) ; pg 114-119
Sefala la importancia de la produccion bibliografica
publicada por autores espafioles durante 1987, que pone de
manifiesta el pape! fundamental de los Medios de
Comunicacion, Entresaca de ella unes cuantos titujos
orientativos para el estudio de la Comunicacidn: Revistas
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Universitarias, La Historia de la Prensa, Teoria de la
Informacién, La Comunicacion Politica.
BIBLIOGRAFIA, ESPANA, CIENCIAS DE LA
INFORMACION

706 CHECA GODOQY, Antonio

Cronologia de la Prensa en Espaiia, Mayo 1986-Mayo 1988
En: AEDE, -- n.13 (}.Semestre, §988) ; p.96-112 Resumen
cronologico de las noticias pubiicadas en la Prensa espaiola
de Mayo de 1986 a Mayo de 1988.

ESPANA, PRENSA, CRONOLOGIA

707 RIQJA, Mariano

La autedisciplina en publicidad

En: AEDE. -- n.13 (1, Sernestre 1988) ; p.86-92 Cualquier
publicista debe cumplir las normas aprobadas por ¢l Estatuto
de Publicidad vigente, a la hora de realizar su trabajo.
Asimismo los Medios controlan la publicidad que emiten,
como una parte de igual importancia y entrelazada con la
redaccion. Ademas se afirma que es necesaria la creacion de
un organismo de autodisciplina con particicpacion de
anunciantes, agencias y medios. Se debe proteger al
consumidor de cualquier mensaje publicitario que no se
ajuste a la realidad. Historia del control publicitario en
Espafia.

PUBLICIDAD, CONTROL, MEDIOS, HISTORIA,
ESPANA, USUARIOS, LEGISLACION

708 FARRUGGIA, Francesco

Loa juegos promocionales y el aumento de venta de
publicidad

En: AEDE. -- n. 13 (1. Semestre 1988} ; p.82-85 Describe la
aplicacién de técnicas promocionales en publicidad para
aumentar las ventas. L.a consecuencia directa fue el aurnento
de la tirada de los periédicos que incluian publicidad. Las
técnicas promocionales conllevan también sus riesgos y se
debe cuidar ef mensaje atendier do al pliblico que se dirige.
Los estudios de mercado nos di- =1 7 aienes son as personas
que compran vn diario y otro ¥ Ta publicidad y sus juegos
deben ser afines a cada piblico.

PUBLICIDAD, PROMOCION, PRENSA, MERCADO,
USUARIO, INVERSION

709 SATUE, Enric

iInstrumento de informacion o monton de papeles?

En: AEDE. -- n.13 (1. Semestre, 1988) ; p.76-80 Reflexion
sobre el papel del diario en la sociedad actual. Asegura que
es un medio de Comunicacién y un objete informative.
Histoia de la Prensa en Espafla, 1792-1830. Prensa espafiola
actual: Nueva erapa, gjemplos de diarios. El future de la
prensa espafiola, la fotografia y el disefio deben tomar una
importancia mayor. Asi el preiddico no serd un montdn de
papeles.

PRENSA, ESPANA, HISTORIA, EVOLUCION

710 FEDERICQ, Jorge de

:Cémo llega el dinero del anunciante al medio?

En: AEDE — n_13(!. Semestre, {988) ; p.70-74 Se explica
el por qué el incremento de publicidad en prensa diaria y el
complejo mundo de las tarifas publicitarias, Los
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intermediarios entre el anunciante ¥ ¢l medio suelen ser
agencias, centrales y distribuidoras con distintas relaciones
entre si. Las tarifas de éstos tampoco estan unificadas y son
complejas. Pere lo imprescindible en cualquier caso, es
saher utilizar todas las posibilidades que brinda la publicidad
si recurro a ella

PUBLICIDAD, TARIFAS

11 GATINEAU, Jean-Claude

El mercado publicitario francés 1985-1987 En: AEDE. -- n.
13 (1. Semestre, 1988) ; p.64-68 Andlisis del mercado
publicitario francés. Su situacion en el ranking mundial.
Evolucion del reparte de ingresos publicilarios entre los
grandes Medios franceses, del afio [985-87.
PUBLICIDAR, MERCADO, FRANCIA

712 GONZALEZ LOBO, M* Angeles

|.a inversion publicitaria en prensa diaria

En: AEDE. - n. 13 (1. Scmestre, 1988) ; p.54-63 Razones
para la inversion publicitaria en prensa diaria. Compara la
inversion en prensa diaria espafiola con la de paises de la
CEE. Consistente crecimiento de la inversion en dos tipos de
publicidad: marcas nacionlaes, local y clasificada;
cstadistica [978-87. Analiza los factores que determinan la
inversion por scctores en la prensa diatia y asegura que
exsiste una moderada saturacién publicitaria en algunos
diarios.

PUBLICIDAD, PRENSA,
ESPANA

INVERSION, MERCADO,

713 BRAVO, Julian

Tiempo y dinero: Dos temas de hoy en la publicidad
espaficla

En: AEDE. -- n. 13 (). Semestre, 1988) ; p.44-52 Reflexion
sobre Ja acumulacion creciente de dinero en las empresas de
publicidad espafiolas. Estadistica de las principales
empresas 1987, Ias 10 principales agencias 1987; ingresos y
crecimientos, importancia del factor tiempo en publicidad.
Coordinacidn tiempo y dinero. Infroduccién de Ja estética, ln
originalidad y la innovacion. La publicidad como acto
creativo, no puramente.

PUBLICIDAD, ESPANA, ESTADISTICA, INVERSION

114 VERGARA LARRATN, Carmen

La comunicacidn Audiovisual

En: Medios Audiovisuales. -- n. |59 {Abril-Junio 1988) ;
p.27-29 Analisis sobre el efecto que los medios
audiovisuales pueden tener en la ensefianza. Facilitando la
labor de los profesores ya que extiende sus capacidades y
posibilidades comunicativas.

ENSENANZA, MEDIOS AUDIOVISUALES, COMU-
NICACION, PROFESOR., ALUMNO, EDUCACION

715 JURADO-CENTURION, J.L

La Television europea quiere liberarse de la tecnologia
japonesa

En: Medios audiovisnales. -- n. 159 (Abril-Junio 1988) ;
p.4-5 La Televisiom europea estd dispuesta a poner fin a que
los norteamericanos y japoneses invadan el mercado del
Viejo Continente.
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Para ello, cuatro grandes industrias europeas afrontan el reto
de adelantarse a los japoneses en ¢l desarrolle de la TV del
futuro, la TV de alta definicidn.

Trata también del futuro de los canales de Tv en Europa y de
los mds nuevo en satélites.

TELEVISION, SATELITES, TECNICA, CANALES,
EUROPA

716 ANTOLA, Liria; ROGERS, Everett M.

La TV en Iberoamerica

En: Medios Audiovisuales. - n. 159 (Abril-Junio 1988) ;
p.10-15 Estudio realizado po Nordenstreng y Varis en 1974
sobre el proceso de flujo de programas de television entre las
naciones latinoamericanas y los Estdos Unidos. Este estudio
fue complementados en 1977 por Katz y Wedell, v que
ambos son recogidos en este articulo por los autores.
TELEVISTON, LATINOAMERICA, PRODUCCION,
IMPORTACION, EXPORTACION, AUDIENCIA,
FLUJO, PROGRAMACION

717 Prensa financiera internacional.

En; Cusdemnos para el debate. — n.42 (Marzo 1988,); p.1-2
El periodismo financiero nace en Gran Bretafia, donde tiene
una gran tradicion. En Francia, a pesar del crack bursitil, en
materia de informacién econdémica continuan surgiendo
proyectos como si nada hubiese ocurride. El Financial
Times cumple un siglo.

PRENSA, ECONOMIA, GRAN BRETANA, FRANCIA,
FINANCIAL TIMES.

718 Las noticias como ideclogia: reflexién sobre la
elaboracion de las noticias en las cadenas de television de
Estados Unidos,

En: Cuadernos para debate. -- n.47, (Septicmbre 1988, ) ;
p-22-42 Trabaje retlexivo sobre la incidencia del analisis
linguistico y de discursos en las noticias emitidas por las
cadenas de televisién de Estados Unidos.

ANALISIS LINGUISTICO, INFORMACION, TELE-
VISION,NOTICIA, USA, LENGUA]JE.

719 El Mercado publicitario Francés.

En: Cuadernos para debate. -- n.44. (Mayo }983,) ; p. 6-14.
Balance publicitaio en 1987 de Francia. Ingresos
publicitarios y su progresidn (cuadro). Gastos publicitarios
y promocionales.

PUBLICIDAD, AUDIENCIA, TELEVISION, FRANCIA.

720 Acuerdo Busopeo contra las emisones de Radiodifusion
efectuadas por estaciones sitnadas fuera de los terntorios
nucionales.

En: Cuadernos para debate. -- n.44. (Mayo 1988.); p. 24-29.
Transcripcidn del Acuerdo Europeo contra las emisiones de
radiodifusion efectuadas por estaciones situadas fuera de los
territorios nacionales (Estrasburgo 22 de enero de 1965),fue
aprobade y ratificado por Espaita en Enero de 1988.
RADIODIFUSION, EUROPA, RADIO.

721 La Massmediologia del centro Mac Luhan,
En: Cuadernos para debate. --n.44. (Mayo 1988.) ; p. 30-34,
Es la accion del medio y no su mensaje lo que afecta a fa
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conducta humana. Se ve al ordenador como el Mass-Media
del futuro.

ORDENADOR, MAC LUHAN,
COMUNICACION, TEORIA.

MEDIOS DC

722 Gran Bretafia: publicidad y Patronazgo.

En: Cuadernos para debate, -- n.44. (Mayo 1988.) ; p. 1-24.
El mayor anunciante ¢s el Gobierno, al igual que en Espaiia.
Se habla de las agencias de publicidad, de la publicidad en
prensa, radio, television, cine, exterior, por cable y satélitc.
En el informe se habla de la moda del patrenazgo.
PUBLICIDAD, PATRONAZGO, RADIO, TELEVISION,
PRENSA, CINE, SATELITE, TV CABLE, GRAN
BRETANA,

723 Elecciones presidenciales Francesas: la opinién de los
candidatos sobre los medios de comunicacidn sociales.

En: Cuadernos para debate. -- .45, (Junio 1988.) 5 p. 29-41.
Transcripeion de preguntas y respuestas contestadas por los
candidatos a las elecciones presidenciales francesas sobre
los Medios de Comunicadcion. Mitterrand, Chitac, Burre,
Le Pen y Andre Lajoinie.

TELEVISION, PRENSA, FRANCIA, ELECCIONES.

724 Televion: el vacio total,

En: Cuadernos para debate. — n.45. (Junio 1988.); p. 18-28,
Teorias sobre la Rncidn idiotizadora de la Television, La
drogodependendencia de la television,

TELEVISION, COMUNICACTON, MANIPULACION.

725 Francia: crisis de confianza en los media.

En: Cuadernos para debate, - .45, (Junio 1988.) ; p. 42-47.
Opinion de los franceses sobre la faila de credibilidad de
prensa, tadio v television v la dudosa honestidad de los
profesionales. No cuestionan el papel democratizador de los
medios.

COMUNICACION.M  DEGNTOLOGIA,
INFORMACION, CREDIBILIDAL, FRANCIA.

MEDTO

726 El impacto de los satélites en las comunicaciones
internacionales.

En: Cuadernos para debate. -- n.45. (Junio {988.) ; p. 1-25.
Informe sobre el impac to de los satélites privados en la
telecomunicaciones europeas. Rentabilidad de los satélites
de lelevision directa,

TELEVISION. SATELITES, TELECOMUNIC ACIONES,
EUROPA.

727 Conclusiones de Ta sociedud interamericana de prensa
tras su reunion de Santo Domingo.

En: Cuadernos para debate. -- n.45. (Junio de 1988.) . p. 1-
I8.

Se transcriben conclugiones y resoluciones adoptadas por la
Junta de Dhrectores de la Sociedad Inlgramericana de Prensa
{SIP) celebrada en Sarto Domingo en marzo de 1985
PRENSA, 817, DERLCTIOS HUMANOS, LIBERTAD.

728 Medios de comunicacion social en Irlanda.
En: Cuadernos para debate, - n. 41 (Febrero F988.) 5 p. 25-
3l.

Bibliografia espafola de comunicacitn social 1988

Trabajo en el que se recogen, partiendo de una breve
introduccidn historica del desarrollo de la prensa en siglos
anteriores, los principales medios de comunicacion actuales
en Irlanda, para finalmente, hacer una breve referencia a la
normativa que regula la radiodifusion en este pais,
PRENSA, RADIO, TELEVISION, TRLANDA.

729 Publicidad institucional en Alemania,R.F., Belgica,
Dinamarca, Eslados Unidos, Francia, Holanda. Italia y
Portugal.

En: Cuadernos para debate. -- n.41 (Febrero 1988) 1 p. 1-34
Estudio en el que se abordan, de manera diferente, porque
diferentes son los tratamicnios que al tema s¢ dan en
Alemania, R.F., Bélgica, Dinamarca, Estados Unides,
Francia, Holanda, [talia, y Portugal, las distintas formas de
publicidad que emanan de los estados.

PUBLICIDAD, ALEMANIA R.F., BELGICA, DINA-
MARCA, ESTADOS UNIDOS, FRANCIA, HOLANDA,
[TALIA, PORTUGAL,

730 Informe sobre Ia Ley de Publicidad

En: Control Express. —-n 1 1% 2 p.8 Estudio v resultados de la
mesa redonda celebrada entre Ja Asociaciém Fspanola de
Hstudiantes,Asociacion  Espafiela de  Agencias  de
Publicidad y TFederacion de [impresas de
Publicidad.

PUBLICIDAD. LEGISLACION,ESPANA

Nucional

731 MARTINEZ ALBERTOS, José Luis; WARREN, Carl;
PILRCE, Robert y otros

Enciclopedia de Periedismo y Comunicacion.

Madrid: Maveco, 1986 9 vol.
PERIODISMO, LENGUAIE.
NICACION, ENCICLOPEDIA

REDACCION, COMU-

732 MARTINEZ-ALBERTOS, José Luis

El uso de la leagua cn ks comunicacion periodistica :
aspectos culturales, politicos y sociales.

Seminario Téenicas Modemas para el periodista de hoy,
Sociedad Interamericana de Prensa (SIPIAPAY, Quito
(Ecuader), 2-5 febrero, 1986

PERIODISMO, LENGUAIL. POLITICA, SOCIEDAD,
CULTURA

733 MARTINEZ-ALBERTOS. Jos¢ Luis

Libertad de expresion en la comunicacion periodistica,
XXXIV Edicién de las Scmanas Sociales de Espaiia,
Segovia, 8-11 mayo, 1986,

PERIODISMO, LIBERTAD 12E EXPRESION, ESPANA

734 MAR TINEZ-ALBLERTOS, José Luis

La responsabilidad del periodista en la parcelacion de la
realidad: ¢ efeeto Agenda-Setting.

[¥ Jornadas Internacionales de Ciencias de la Informacion,
Universidad de Navacra. 3-7 noviembre, 1987,
PERIODISTA, REBPONSABILIDAD

735 SATUE, Enne
El diseno grifico. Desde los origenes hasta nuestros dias,
Madrid: Alianzn, 1988 - 500 p.
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Etapas del mundo del diseffo y la imagen, incluyendo temas
como el disefio editonal, la publicidad, la imagen
corporativa o el disefio en Fspafia.

DISENO, PUBLICIDAD, IMAGEN CORPORATIVA,
HISTORIA, CSPANA

736 INSTITUTO ANDALUZ DE LA SALUD MENTAL
Salud mental y prensa.

Sevilla: Junta de Andalucia, 1987 Pralogo de MARTINEZ
ALBERTOS, José Luis.

PRENSA, SALUD-MENTAL

737 ARNOLD, Edmund-C.

Disefio total de un periddico.

México: Edamez, 1986, -- 285 p.

Estudio de las cuestiones redaccionales y linea editorial y,
prelerentemente, cuestiones relativas al disefio y
maquetacion.

PLRIODICO, DISENG, MAQUETACIN, REDACCION

738 MONTES, Francisco 1.

Hisworias de los origenes de la radiodifusion exterior en
Espafia.

Madrid: Direccidn de Relaciones Exteriores del Ente
Puablico RTVE, 1988, — 374 p.

istoria de las emisiones en onda corta desde las primeras
cxperiencias hasta la creacidn en 1945 de los espacios para cl
extranjero de Radio Nacional de Fspaa.

RADIO EXTERIOR, ESPANA. HISTORIA

739 LOPEZ DE ZUAZO, Antonio

Catalogo de periodistas cspaioles del sigle XX, Tomo [
a-f.

Madrid: Fundacién Universidad-Empresa, 1988 Recoge
cuarenta mil biogratias de profesionales de agencias, prensa,
radio, televisidn, cine informativo y gabinetes de prensa,
desde 1900 hasta hoy.
PERIODISTA, PRENSA,
PERSONAL, HISTORIA

RADI}, TELEVISION,

740 BRAVO, Julian

Reflexiones sobre nuestro oficie publicitario.

Lin: Cuadernos de Campafa | Walter Thompson. -- n.l
[198R)

Recorrido por la cvolucion de las leorias y modelos
publicitarios.

PUBLICIDAD, TEORIA, MODELO

741 CELMA QUEROL, Joaquin

La publicidad en ¢l comercio de alimentacion 1875-1975.
Madrid: Coleccion Comercio Alimentacion, 1988, -- 174 p.
Recopilacion  de  anuncios  graficos de  productos  y
comercios de alimentacion entre 1875 y 1975,

PUBLICHYAL, CARTEL, ALIMENTACION, HISTORIA

742 COSTA, Joan

Senalética.

Barcelona: CEAC, 1987, -- 262 p.

Estudio de la senalética, ciencia que estudia las refaciones
profesionates cntre los signos de orintacion en ¢l espacio y
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los individuso. Incluye ejemplos de programas y su
desarrollo.
SENAL, SENALETICA, SIMBOLO, SEMIOTICA

743 MOLINE, Margal

L.a comunicacién activa: Publicidad solida.

Bilbao: Deusto, 1988. -- 269 p.

Analisis 1técnico de la técnica publicitaria mediante
comparacion con la informatica.

PURLICIDAD, TECNICA, ANUNCIQ, INFORMATICA

744 COSTA, Joan

Imagen global

Barcclona: CEAC, 1987, -- 264 p.

Teoria y practica ilustrada de la marca, lu identidad
corporativa v la preparacion de manuales de identidad
corporativa, Incluye el desarrallo de tres casos practicos.
IMAGEN CORPORATIVA, MARCA, PUBLICIDAD

745 SALGADO, José Antonio

El escenario prospectivo de audiencia (Una base de datos
para el planificador de medios).

Madrid: Contrapunto, 1988, -- 44 p.

{Cuadernos Contrapunio: 5}.

Exposicion de las lineas principales de la base de datos de
audicncia desarrollada por la agencia.

AUDIENCIA, PUBLICIDAT, PLANIFICACTON

746 SAINZ DE L.A MAZA, Jaime

;Codmo preparumos la publicidad de mafiana?.

En: Cuadernos de Campafia J. Walter Thompsen. -- n.l
(1988}

Comentarios subre la situacion actual de la publicidad.
PUBLICIDAD, PROFESION, EVOLUCION

747 ROCA, Joaquin . -- Sponsorship.

Barcelona, 1987, -- 264 p.

Concepto, caracteristicas y posibilidades de la cspon-
sorizacion como lactica publicitaria,

PUBLICIDAD, DEMORTE, ESPONSORIZACION

748 ROMAGUERA 1 RAMIQ), Joaguin
Un mecenatge cinematografic.
Baracelona:
PATROCINIO

Fundacid Mediterrania, 1988 CINE,

749 ORTIZ CHAPARRO, Antonic

Aires de cambio en el mundo de la informacién en linga.
En: Fundesco. -- n.81 (Mayo, 1988) ; p.12 Discusion sobre
la rentabilidad de las bases de datos, su instalacion y
cxplotacipon. Comenta los cambios producidos desde su
implantacion en sus elementos leenalogicos.
RENTABILIDAD, BASES DE DATOS, TARIFAS

750 RODRIGUEZ JUMENEZ, Manuel

Euoropa se prepara para las industnas det idioma.

En: Fundesco. - n.81 (Mayo, I988) ; p.10-11 La realidad
multilingtiista de la CE obliga al desarrollo de 1a industria del
idioma. con introduccion de meras tecnelogias de traduc-
ciom directy ¥ tratamiento del lenguaje. Se desarrollan tam-
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bién programas técnicas en cooperacidn europea en este
sector.
IDIOMA, CEE, NUEVAS TECNOLOGIAS

751 La fatidica barrera de los 80.

En: [.LP.MARK. -- n.319(16-30 noviembre, 1988) ; p.61-70
Informe sobre los indices de lectura y venta de periddicos en
Espafia. La cifra de 80 ejemplares cada 1.000 habitantes se
enmarca ¢n los baremos de la UNESCO como nivel de sub-
desarrollo. Las reconversionss tecnoldgias no han conse-
guido mejorar estos niveles de difusion. S¢ incluyen cuadros
estadisticos sobre la relacién poblacion y lectura de
periédicos en Espaa.

PRENSA, DIFUSION, 1988, ESTADISTICA

752 FERNANDEZ DEL VADO, Santiago

La prensa diaria, en la encrucijada.

En:I.P. MARK. -- n.319(16-30 noviembre, 1988); p.71-77
Presentacion de la situacion actual de los diarios espaiioles y
las empresas que los sustentan. Los altimos cambios y nom-
bramientos en ¢l panorama informativo espafiol, los efectos
de la democracia sobre la prensa, las subvenciones. Publici-
dad y competencia se presentan ante la alternanva de otros
medios.

PRENSA, DEMOCRACIA, ESPANA, EVOLUCION,
SUBVENCION

753 ROSES, Maria

Prensa local y comarcal: un futuro por delante.

En: 1.P. MARK. -- n.319 (16-30 noviembre, 1988) ; p.85
Presentacion del panorama de la prensa local en Espana; sus
empresas, publicidad y futuro en medio del cambio de las
publicaciones periddicas. Catalufia, Baleares, Comunidad
de Madrid, Galicia ¥ Pais Vasco son focos historicos ¥
actuales del desarcollo de csta prensa, segun datos de la
Asociacion de Prensa Comarcal en Catalufia,

PRENSA LOCAL, ESPANA, 1988

75411 Jornadas Intemacionales de Patrocinio y Mecenazgo.
Sponsoring pot activa y por pasiva en Madrid.

En: 1P MARK. -- n.319(16-30 noviembre, 1988);p.31-306
Resumen de las jornadas sobre patrocinio celebradas en
Madrid en octubre de 1988, donde se destaca la cola-
boracion publicitaria de empresas cn diversas actividades de
ocie ¥ cullura como una forma de comunicacion, ame otros
interes empresariales, a nivel internacional.
PATROCINADOR, EMPRESA, CULTURA, 1988

755 CAZORLA PEREZ, J. y CANO BUESQ, Juan B.

La opinidn plblica ante of Defensor del Pueblo estatal.

Fn: Revista de Estudios Politicos. — n.59 (Enero-Marze,
1988} ; p.45-60 Sondeo de opinion y resuliados realizado en
1986 sobre la figura y actuacion del Defensor del Pueblo.
Presenta resuttados parciales recopilados en Andalucia y el
tipo de quejas presentadas en esta comunidad.
DEFENSOR DEL PUEBLO, OPINION
SONDEQ, 1986, ANDALUCIA

PUBLICA,

156 Muiioz Camién, Antonio P.
De ia relacién comunicativa a la comprensidn de la cuitura:

Bibliografia espafiola de comunicacién social 1988

Elementos para una aniropologia de la Comunicacion.

En: Cuadernos de realidades sociales. -- n.32-33 (1988); p.
31-33 El papel de Ja Comunicacién en la creacién y evolu-
cion de realidades sociales. Una comunicacidn con mani-
festaciones que superan el mero intercambio lingiistico o
gestual y evoluciona hacia una integracion de la cultura en
las sociedad. Los antropdlogos estudian v explican esta
evolucion,

ANTROPOLOGEA, COMUNICACION, CULTURA,
METODO, LENGUAJE. PROCESO, SOCIEDAD.

757 Laprensa diaria en Espafia y su distribucian geografica.
En: [I*. MARK.. — n.319 (1988) ; p.87-94 Fstudio en cifras
de la prensa diaria espafiola segiin la OJD. Los pardimetros
son:difusién por comunidades auténomas y la difusion
global de los diarios, situandese Madrid, Barcelona,
Vizcaya, Valencia y Guipizeoa en cabeva. El resto de las
capitales no alcanza este 4% del global,

ESPANA, PRENSA, DIFUSION, ESTADISTICA, 1988

7538 ABRIL CURTO, Gonzalo

Tres apologos sobre la reflexividad massmedidtica.
Simposium internacionat de la AIC sobre politicas
mformativas v de comunicacion {2°, 1988, Madrid). El
estado de la Comunicacion en Espaga. -- Ejemp. mecan,
Ponencia sobre massmedia en la que se trata de lacirculacion
y ufilizacion de los mensujes. El autor establece tres
niveles:enunciado, enunciacién y discurso.
COMUNICACION, MENSAJE, MEDIO
MATIV(, ENUNCIACION, DISCURSO,

INFOR-

739 LEDO ANDICON, Murgarita.

Para la lgctura critica de 1a nueva identidad de la prensa.
Simposium  internactonal de la AIC sobre politicas
informativas y de la comunicacion (2°. 1988, Madrid). El
estado de la comumicacion en Espafa. -- Ejemp. mecan.
Estudia la identidad o siluacion y caracteristivas de la prensa
actual, en concrete los aspectos empresariales y la
adquisicion de nuevas tecnologias,

AIC, MEDIO INFORMATIVO, PRENSA, EMPRESA,
NUEVAS TECNOLOGIAS,

760 Jimenez Scpura, Jesis

Situacion actual de la television local en la Comunidad
Vasca.

Simposium  internacional de la AIC sobre  politicas
informativas y de la comunicacion (2°, 1988, Madrid.) Kl
estado de la comunicacion en Espaiia. — Ejemp. mecan.
Presenta la siwacion de las emisoras locales de TV en
Euskadi y su oentexto sociopolitico y legal. El equipamiente
ccondmico y humano de estas emisoras es escaso, los temas
son de interés local y la produccion propia. Las mayores
dificullades residen en las disposiciones lepales derivadas de
la LOTC por lo que alguas situaciones dependen del arbitrio
de los responsables politicos locales.

ESTATUTOS, TELEVISION LOCAL, PAIS VASCO,
ESUSKADI, PROGRAMACION. LEGISLACION,
DEMOCRACIA.

761 PINUEL RAIGADIA, Jose Luis.
Comunicacion politica y representaciones sociales.
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Informe de una investigacion en curso sobre el plebiscito
chileno; aspectos metodolégicos.

Simposium  internacional de la AIC sobre politicas
informativas y de la comunicacién (2°. 1988, Madrid.) El
estado d¢ 1a comunicacién en Espaiia. -- Ejemp. mecan,
FOLITICA, COMUNICACION, CHILE, SOCIEDAD,
ELECCIONES,

762 QUIROS FERNANDEZ, Fernando.

Una politica de comunicacion en Espafia.

Simposium internacional de la AIC sobre politicas
informativas y de la comunicacién (2°. 1988. Madrid.) El
estado de la comunicacion en Espafia, -- Ejemp. mecan.

El papel de la comunicacion en la politica segin las dife-
rentes ideologias. Los retos comunicativos en lamodernidad
{cable, satélite...}. Legislacidn en comunicacion.
COMUNICACION, POLITICA, ESPANA, LEGIS-
LACION,

763 VICENTE IDOYAGA, Jose.

Politicas de comunicacidn: Ja television.

Simposium internacional de la AIC sobre politicas
informativas y de la comunicacion (2°. 1988. Madrid.) El
estado de la comunicacion en Espafa. -- Ejemp. mecan.
Andlisis de la politica comunicativa de television en Espafla
desde 1975 hasta hoy. Incluye legislacidn dada por las
instituciones sobre este tema.

TELEVISION, LEGISLACION, ESPANA, AlLC,
POLITICA,

764 CEBRIAN, Mariano.

Interdependencias, desequilibrios y reajustes del sistema
audievisual: horizonte andiovisual de los 90.

Simposium  internacional de la AIC sobre politicas
informativas y de la comunicacién (2°. 1988. Madrid.) El
estado de la comunicacién en Espafia, -- Ejemp. mecan.
Panorémica del medio audiovisual para la década de los 90,
en constante cambio gracias a 1as nuevas tecnologias. Notas
bibliogrificas.

ESPANA, AUDIOVISUAL, NUEVAS TECNOLOGIAS,

765 GUERRERO, Jose.

Publicidad en diarios nacionales, regionales y locales.

En: AEDE n.13 {primer semestre 1938} ; p. 24-2% Destacala
imporiancia del soporte prensa para la publicidad, analiza la
estrategia publicitaria en prensa de diferente difusion para ta
captacion de potenciales consumidores.

PUBLICIDAD, PRENSA, MERCADO,

766 COSTA, Joan.

Entre 1a teoria y la practica, los métodos de accidn.

En: Control. -- n.315 (Noviembre 1988) ; p. 86-87 Resamen
sobre ¢l curse La comuntcacidn de la teoria a la practica
celebrado en agosto de 1988. Reflexion y resefia de las
opiniones en el tema, donde se concluye que el pasc
intermedio ¢s la necesaria metedologia de la comunicacion.
COMUNICACION, METODOLOGIA, TEORIA,

767 Las tevistas como productos de consumo,
En: Conwrol. — n.315 (Noviembre 1988} ; p. 50-58
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Fresentaciin de opiniones de expertos en publicidad,
periodistno, y marketing sobre el tema de las revistas en el
mercado y consumo. Se analizan los factores que influyenen
el producto final: Jeyes, economia, publicidad, gusto del
publico.

REVISTAS, MERCADO, PUBLICIDAD, CONSUMO,

768 RIEGO, Bemarde

Origenes cientificos de la fotografia.

En: Arte fotografico. -- n.435 (Marzo 1988) ; p. 245-247
Descripcion de Ia fotografia como método e instrumento
cientifico, desde sus origenes. El dequerrotipo fue ya
concebido coma medio cientifice para la repradaccitm de la
realidad. Sistematico y contrastable segin el Método
cientifico y sus caracteres. Aborda, también, las
aplicacioners acmales de 1a fotografia en diversas ciencias:
microfotografia, helografia, fotomacrografia entre otras,
remitizndo a bibliografia especializada.

FOTOGRAFIA, CIENCIA HISTORIA,

768 DOMINGUEZ PERELA, Enrique.

La imagen totogrifica como estimulo visual.

En: Arte fotografico. - n. 435 (Marzo 1988) ; p. 257-267
Estudio de psicologia de la imagen sobre ejemplos concretos
presentados cn el reportaje. Introduce nociones técnicas
para conseguir una amplia variedad de efectos de
percepcion o leyes como la semejanza proXimidad,
continuidad, simetiia... ante una imagen fotogrifica.
FOTOGRAFIA, PSICOLOGIA, IMAGEN, TECNICA,

770 Imogen Cunningham: ef impulso creativo de una mujer.
En: Arte fotografice. -- n.435 (Febrero 1988} ; p. 78-85
Reproduccion de la enwevista a la fotdgrafa Imagen
Cunningham, norteamericana, publicada en ¢l libro Dislogo
con la fotografia, ED. Gustavo Gili 1980. Se recoge la
trayectoria personal y profesional de esta mujer desde 1906
hasta sus proyectos actuales a los 95 afios. Sus técnicas y
trabajos, viajes ¥ otres profesionales que conocié fueron
publicados a raiz de 1a muestra de su obra en el Circulo de
Bellas Artes de Madrid 1980.

CUNNIGHAM, Imagen, FOTOGRAFIA, BIOGRAFIA,
USA, HISTORIA,

771 MATEOQS, Patricia,

La fotografia, una histoira con nombres propios.

En: Arte fotografico. — n. 434 (Febrero 1988) ; p. 60-65
Cronologia del arte de a fotografia en su evolucién tecnica
y de contenido. Recorrida histérico desde Daguerre hasta et
Pictorialisme e impresionisme fotogréfico, Presenta sus
aportaciones a este leguaje universal, valorando su
aportacion documental-informativa.

FOTOGRAFIA, LENGUAIJE, HISTORIA, EVOGLUCION,
DAGUERROTIPO, PICTORIALISMO,

772 SCHOMMER, Alberto.

Un intérprete del entorno.

En: Arte fotografico. -~ n. 434 (Febrero, 1988) ; p.66 El autor
se presenta como artista en contipua evolucion siempre en su
libertad. Habla de las fificultades artisticas de la fotografia
publicitaria por la presién econdmica, la fotografia
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psicolbgica, lade recuperacién y superar estas limityaciones
en su talante de interpretacién del entorno en sus
composiciones. Se incluye una muestra de este estilo
fotogrifico personal.

FOTOGRAFIA, ARTE, ENTORNO,
SCHOMMER, Alberto,

PSICOLOGIA,

773 WILLIAMS, Rosalind.

La comercializacion de la obra fotografica.

En: Arte fotogrifico. -- n.434 (Febrero 1988) ; p. 5-19
Entrevista con Rosalind Williams, directora de galeria de
arte en Madrid, quien vatora y explica la situacién de la
fotografia profesional y artistica en Espafia. Reconoce las
fificultades de comerciatizacion del arte, la falta de difu-
sién y sin embargo, hoy existe una muliplicacion de
tendencias aunque ni los profesionales artistas son
cosncientes. Valora las aportaciones de ferias como ARCO,
plataforma anual de Arte comtemporineo y el proyecto
Arizona, intercambio cultural entre Espafia y EEUU en
fotografia.

ARTE, FOTOGRAFIA, MERCADO, ARCO,

774 Invession publicitaria en revistas,

En: Control. -- n.315 (noviembre 1988} ; p. 64-76.
Presentacién de estadisticas y datos economicos de ia
inversion publicitaria en el soporte revista durante 1987, Se
afiaden datos de los sectores InVerseies y sus marcas, en la
altima década.

INVERSION, ECONOMIA, REVISTAS, EMPRESAS,
PUBLICIDAD,

775 DOMINGUEZ PERELA. Enrique.

La imagen fotogratfica como gstimulo visual.

En: Arte fotografico. -- n. 443 (1988) ; p. 999-1007 Estudio
sobre el anuncio publicitarto como resorte de comunicacion
y estimulo visual. Desde estas técnicas, con una breve
cronologia de su origen, se espera conseguir la respuesta
consumista adecuada. Se presentan las estrategias de
asociacion, identificacion, motivacion... que funcionan en el
anuncio publicitario v cuales son {as mejores condiciones
para su efectividad.

ANUNCIO, MARKETING, CONSUMO,PUBLICIDAD
VISUAL

776 BENITO, Ange!

L.a ensefianza universitaria de la Publicidad

En: AEDE. - n.13 (1 semestre, 1988 ) p.36-42 Recorrido
historico de la ensefianza de la Publicidad hasta su nivel
universitario donde se aportan datos concretos desde la
Universidad Complutense de Madrid y otros centros
espafioles. Cuestiona la aportacion administrativa a la
ensefianaza universitaria.

PUBLICIDAD, UCM, ENSENANZA ESPANA

771 VIGNAU MIRO, Alfonso

La publicidad como noticia

En: AEDE. -- .13 (] semestre 1988) ; p.18-22 Analisis de la
importancia de los anuncios en prensa, miromision entre
inforrmacién y publicidad y la capacidad de ésta corno
informacién. A través de ejemplos de anuncios funerarios,
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cempra-venta..se perfila la evolucion de la socjedad que los
produce y consume.
INFORMACION, SOCIEDAD, PUBLICIDAD’

778 GUTIERREZ, Maria

La programacion radiotelevisiva infantil

En: TELOS. -~ n, 12 (1 trimestre 1988) ; p.34-39 Analisis del
medio radio en la educacion infantil. Supene que esta
infrautilizado y enfrentado con la television en su papel de
animador y juguete infantil. Propone un a mujtiplicacién de
los programas para las diferentes etapas de madurez en los
niftes. RADIO, TELEVISION, INFANCIA

77% El valor del eslogan en los spots publicitaries:analisis
empirico de su papel en Television Espafiola.

En: Campafia. -- n.337 {Diciembre 1988) ; p.22-29 Relacion
entre el eslogan y ¢l spot publicitario en TVE, Clases de
mensajes, forma y caracieristicas a seguir. Ejemptos de
slogan, que deben ser ¢l resumen del mensaje publicitario,
ESLOGAN, PUBLICIDAD, LENGUAJE

780 KANDEL, Ragra A,

Comunicacion e identidad cultural en los pafsies arabes del
Golfo.

Barcelona, julio, 1988. -- p.879-892 X VI Congreso AIERI
IDENTIDAD CULTURAL, EMIRATOS ARABES,
COMUNICACION

781 MAHAMTIN, Yahia

Televisidn argelina y el fenomeno Dallas: imperialismo
cuitural o apropiacidn.

Barcelona, julio, 1988, -- p.893-919 X VI Congreso AIERI
ARGELIA, TELEVISION, DALLAS, IMPERIALISMO,
CULTURA

782 PARES, Manuel

Algunas consideraciones sobre la
curaped.

Barcelona, julio, 1988. -- p. 920-934 XV Congreso AIERI
IDENTIDAD CULTURAL, EUROPA

identidad cultural

783 PAWELS, Caroline,

Television sin fronteras, Cémo preservar la cultura europea
por medio de una politica de la radiodifusion

Barcelona, julio, 1988. -- p. 935-960

XV1 Congreso AIER]

TELEVISION, EUROPA, CULTURA, POLITICA,
TRANSFRONTERA

784 UCHE, L.

Comunicacion de masa e identidad cultural. Los temas no
resueltos de soberania nacional y autonomia cultural en 1a
estela de las nuevas tecnologias de la comun:icacion,
Barcelena, julio, 1988, --

COMUNICACION SOCIAL, IDENTIDAD CULTURAL,
SOBERANIA NUEVAS TECNOLOGIAS

785 TOLEDANO, Mignet Angel
Sobre la TV. libre
En: Telos. -- n.12 (1 trimestre 1988) ; p. 108-110
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Comentario sobre el proyecto de Ley de TV libre y otras
opiniones en torno al tema.Critica la rigidez de la
Administracion en las libertades frente a la iniciativa
privada.

LEGISLACION, TELEVISION PRIVADA, ESPANA

786 KINDELAN JAQUOTOT, Antonio

Gobierno y grupos editoriales: ajuste a la carta.

En: Telos. - n.12 (ler. trimestre, 1988) ; p. 110-112
Comentario sobre el provecto de Ley de TV Privada en
Espafia ¥ sus circunstancias socio-politicas. El autor cree
que es un proyecto parcial y mutilado desde su origen, a
causa de las presiones de diversos grupos interesados.
LEGISLACION, TELEVISION PRIVADA, ESPANA

787 VIRSEDA, Francisco

La TV privada en Espaita.

En: Telps. - 0,12 (ler. trimestre, 1988) ; p.105-108
Discurso del Director General de Medios de Comunicacion
Social, a raiz de a polémica Ley de Television Privada en
Espafia. Exposicion comparada de la legislacion espafiola
con otras anteriores ¥ extranjeras, donde se la define como
servicio piblico incuestionable.

LEGISLACION, TELEVISION PRIVADA, ESPANA

788 TV incrementa sus tarifas en un 12°5 %,

En: Campafia. -- n.337 (16-31 diciembre, 1988) ; p.17-20
Exposicion de tarifas de publicidad establecidas por TVE
para 1989 Elincremento aproximado es del 12%. Andlisis y
exposicion de precios para spots dependiendo de la
duracion. Legislacion sobre la responsabilidad de los
anuncios, Modificaciones en las condiciones de contratos y
admision de anuncios por la Gerencia de los anuncios de
publicidad de RTVE. Muestra de precios segun la hora de
emisitn y el centro emisor.

PUBLICIDAD, TELEVISION, TARIFA, LEGISLACION

789 Colarse por la puerta de atras.

En: Campaiia. -- n.333 (16-31 octubre, 1988) ; p.48-49 La
comunicacién activa. Publicidad sdlida, es el libro de Margal
Moline que establece las pautas a seguir para lograr la mayor
creatividad en el campo publicitario. Ademas se expone
¢ome lograr una buena comunicacion para que el receptor
capte ¢l mensaje propuesto. Despertar el interés.
Reproduccion de! capitulo Chips de papel, del mencionado
libro. Analisis.
MOLINE Margal,
CREATIVIDAD

PUBLICIDAD, COMUNICACION,

790 Televisidén Espaiiola se recupera.

En: Campafia. - n.333 (16-31 octubre, 1988) ; p.44-45
Ranking de programas de mayor audiencia ¢n TVE, durante
septiembre de 1988. Lenta recuperacion de la programacion
tras el letargo estival. Muestra de audiencia. Films en cabeza.
TVE, PROGRAMACION, AUDIENCIA

791 Escasa apelacion a la velocidad en la publicidad de
automoviles.

En: Campafia. -- n.333 (16-31 octubre, 1988) ; p.27-34
Andlisis de 23 spots de automoviles emitidos en TVE cn
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marzo de 1988, Escasa apelacion a la velocidad. Historia de
la publicidad automovilistica. Metodologia publicitaria,
Resultados del estudio.

PUBLICIDAD, AUTOMOVILES,
VELOCIDAD, CONTROL

ESPANA,

792 Famosos para vender Espatia.

En: Campafia. -- n.333 (16-31 octubre, 1988) ; p.24-25
Personajes famosos colaboran en la campafia de turismo
internacional. Sus rostros que aparecen en TV y otros
medios, son mesos objetos publicitarios que tratan de vender
al exterior un producto: a buena imagen de Espafia. Andlisis
de los buenos resultados econdmicos obtenidos con esta
técnica,

PUBLICIDAD, ESPANA, PERSONAJES

793 La prensa pierde el liderazgo.

En: Campafa. -- n.333 (16-31 octubre, 1988); p.12-13 8¢
compara la inversion efectuada en prensa diaria con la
efectuada en el conjunto de televisiones, de enero a junio de
1988. La TVE es el medio rey. Estadisticas sobre la
inversion. Anilisis de las inversiones en publicidad directa y
promociones. Diferencia de publicidad segin ¢l medio al
que se dirige.

PUBLICIDAD, PRENSA, INVERSION, ESPANA

794 Los medios justifican el fin.

En: Camparfia. — 1n.333 (16-31 octubre, 1988) ; p.4-11
Andlisis sobre la acumulacion de Medios de Comunicacidn
en pocas manos y la creacion de holding como ef Grupo
Saatchi, de Gran Bretaia. Historia del grupo vy del ascenso
de John Perriss, su Director mundial, Las victorias
empresariales y los planes trncados. E]l porqué de su éxito.
Cémo realizan la captacién de Mercado. Entrevista a José M®
Casero, Consejero Delegado de Central Media ¢ Interdis.
MEDIOS DE COMUNICACION, HOLDING, GRAN
BRETANA, CRUPO SAATCHI, MERCADO, EMPRESA

795 La conquista del lector.

En: Campata. -- n.332 (1-15 octubre, 1988) ; p.45-46
Presentacion del Seminario Intemacional sobre Prensa en la
Universidad de Navarra. Sesiones inauguradas por Pedro
Crespo, Secretario General de AEDE. Asisticron mas de 30
directivos de empresas periodistas espafiolas. Se tratd su
entorno socio-politico y las causas de éxito o fracaso de
diarios europeos. Las perspectivas del pericdismo, y
la necesidad de emplear la ética perindistica entre otros
temas.

PRENSA, EVOLUCION, ETICA

796 Los estilos publicitarios en television durante 1987,
En: Campafia. -- n.332 (1-15 octubee, 1988) ; p.25-37 Se
presenta ¢l estudio anual sobre publicidad en Televisién
Espafiola durante 1987, Estadisticas y cuadros explicatives
sobre los estilos publicitarios, la publicidad emotiva,
informativa, humotistica, de caracter regresivo, etc.
Preseniacion de los cinco estilos publicitarios mis fre-
cuentes. Andlisis de la importancia del color, el tema y Ja voz
en off.

PUBLICIDAD, TELEVISION, ESPANA
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797 Desciende la rentabilidad en Televisién.

En: Campafia. -- n.332 (1-15 octubre, 1988) ; p.20-21
Anilisis de la rentabilidad de los spots televisivos segiin el
informe McCam-Erickson de 1987. Este informe incluye
TV sutondmicas y hace un andlisis de 1983 a 1987 La
rentabilidad disminuye al aparecer nuevos canales que
fragmentan la audiencia. Estadisticas de inversion por
sectores, por aftos y por objetivos equiparables.
TELEVISION, PUBLICIDAD, ESPANA, REN-
TABILIDAD

798 Guia. Suplemento anual 1988,

En: 1LP.MARK. — 1988 Indice general de direcciones de
agencias, artes graficas, cine y TV, investigacidn, relaciones
publicas y servicios de empresas publicitarias recogidas por
[P MARK en 1988.

PUBLICIDAD, DIRECTORIO

799 Escasas novedades en la programacion radiofonica.
En: Campafia. -- 1.332 {1-15 octubre, 1988); p.11-16 Ex-
pesicion de las novedades de las principales cadenas de ra-
dio tras el descanso veraniego. La SER presenta la mayor in-
novacion al inaugurar la transmision via satélite. En general
pocas innovaciones. Solo pequefios retoques en los Magazi-
nes. Todas las cadenas en general emitirin mas temprano los
informativos, que cambian su estructura. Se analizan pro-
gramas como; Protagonistas, de Luis del Olmo, Ya incorpo-
racién al programa de Encarna Sanchez de Pilar Urbaneo. Se
revisa la programacién de la SER, Antena 3, y RCE entre
olras.

RADIO, ESPANA, PROGRAMACION

800 Revistas del corazdn: audiencias millonarias.

En: Campafia. - n.326 (15-30 mayo, 1988) ; p.62-65
Anélisis del alto nivel de lectores que tienen las revistas del
corazén. E periodismo amarillo esté en estos momentos a la
cabeza del mercado. Ofrece las mayores gamancias. La
publicidad se vende con facilidad y se invierte en estas
revistas. Estadistica de datos.

REVISTAS, AUDIENCIA, ESPANA, ESTADISTICA,
INVERSION, MERCADO, PRENSA DEL CORAZON

801 La creacion de tipos a través de las nuevas tecnologias.
En: Campaiia. -- n.326 (15-30 mayo, 1988) ; p.50-52
Analiza ¢l disefio tipografico ¥ su evolucidn desde la
creacion de la imprenta. Nuevos disefios se realizan con
ordenadores y laser en la tipografia. Se realiza ademas
reduccion de originales ¥ creacidn de nuevos tipos. Las
nuevas tecnologias influyen ademds en el arte fotografico.
NUEVAS TECNOLOGIAS, TIPOGRAFIA, IMPREN-
TA. EVOLUCION, PRENSA, FOTOGRAFIA, HISTO-
RIA

802 La prensa, ante la amenaza de la television vy de sus
propias inercias.

En: Campaila. -- n.326(15-30 mayo, 1988) ; p.45 Se trata el
futuro de la industria periodistica. La publicidad disminuye
su inversion en prensa escrita, ante 1a existencia de medios
con mayor impacto como TV. Segun Kenny s necesario
ademas mejorar loa andlisis de lectura de los diarios,
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multipiicar las secciones v contar con sistemas mas exactos
de medicion de la tirada de los diarios,

PRENSA, PUBLICIDAD, TELEVISION, AUDIENCIA,
LECTURA

803 El valor de la imagen registrada.

En: Campafia, - 0.326 (15-30 mayo, 1988) ; p.40-42
Analisis de las Conferencias y Seminarios para Directivos
celebradas en Madrid del 20 al 21 de abril de 1988. Relacion
entre la imagen de la empresa y el aumento en las ventas,
Necesidad del cuidado de la imagen del producto. Se
asegura que invertir en mejorar la imagen de la empresa es
generalmente rentable.

IMAGEN, EMPRESA, INVERSION, RENTABILIDAD

804 Queremos ser competitivos.

En: Camparia. -- n.326 (15-30 mayo, 1988) ; p.36 Los
representantes de las televisiones aurondmicas aseguran que
es necesaria la cooperacion para legar a ser competentes en
el mercado. Ademds se necesita calidad y rentabilidad a
través de la Publicidad.
TELEVISION, AUTONOMIAS,
PERACION

ESPANA, COO-

805 Las televisiones privadas se reunieron en Munditele.
En: Campafia, -- n.326 (15-30 mayo, 1988) ; p.34 Los
representantes de las ielevisiones privadas se reunieron en
Zaragoza para tratar el tema de las coproducciones entre las
diferentes televisionss autondmicas. Actualmente
TVGalicia, ETB y TVMadrid efectuan compras
conjuntamente en el campo de deporte,

eI concreto.

TELEVISION PRIVADA, AUTONOMIAS, COO-
PERACION, ESPANA

806 Munditele: fallaron las expectativas comerciales.

En: Campafa. - 1,326 (15-30 mayo, 1988) ; p.32-34 En ¢l
Centro Internacional de Exposiciones y Congresos de
Zaragoza, se celebrd del 15-19 de abril Munditete, Salon
Maundial de Producciones para Television. Explicacion de
las secciones que lo compomen: Exposicién de
Equipamiento Profesional, Festival de Series de Televisidn
y Forum de la Comunicacién Audiovisual.
MUNDITELE, ZARAGOZA, CONGRESO, TELE-
VISION, PRODUCCION

807 La gran carcajada. Festin de humoar en el teatto Victaria
Eugenia.

En: Campada. -- n.326 (15-30 mayo, 1988) ; p.28-30
Anilisis del Festival Publicitario de Donostia. Reflexion
sobre la utilizacion en publicidad de nifos que se comportan
como adultos y viceversa, Introduccién del Blanco-Negro.
Explica la reaccion del publico asistente ante cada spot.
Analiza los efectos que los mensajes publicitarios pueden
tener. $e narra el desarrollo del festival.

FESTIVAL, PUBLICIDAD, CINE, CREATIVIDAD,
INFLUENCIA, SAN SEBASTIAN

808 GARCIA LLOVET, Enrique
Servicio publico y televisidn privada.
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En: Telos. -- n.13 (Marzo-Mayo, 1988) ; p.117-122 Analisis
juridico del proyecte de ley de TV privada. Muestra los
elementos bisicos de laley y su contexto social, a la vez que
indica las insuficiencias e incdgnitas planteadas por el
proyecto.

LEGISLACION, TELEVISION PRIVADA, ESPANA

809 LASAGNI, M® Cristina

Mujeres y viejas tecnologias.

En: Telos. -- n.13 (Marzo-Mayo, 1988) ; p.8%-94 Reflexion
sobre la relacion entre mujeres y nuevas tecnologias. La
mujer queda excluida del mundo de [as decisiones, puestos
que ocupan, en su gran mayoria, los hombres. La situacién
estd empezando a cambiar desde el momento en que la
educacion es igual para nifios que para nifas, y es aqui donde
la autora hace mayor hincapié.

MUJER, NUEVAS TECNOLOGIAS, EDUCACION

810 ASTELARRA, Judith

Tecnologia y valores.

En: Telos. -- n.13 (Marzo-Mayo, 1988} ; p.95-103 Hace un
estudio de la dualidad entre hombre y mujer a lo largo de la
historia y cdmo esta diferencia ha influido en la sociedad
actual, tanto en el terreno laboral, como en ¢l hogar. La
tecnologia no es independiente del contexto social en que se
utiliza, y se considera como una actividad masculina.
MUIER, NUEVAS TECNOLOGIAS, SOCIEDAD,
HISTORIA, TRABAJO

811 ALTABELLA, José

Los anuncios por palabras, fuente de comunicacion.

En: AEDE. -- n.13 (ler. semestre, 1988} ; p.30-34 Andlisis
cronoldgico de los anuncios per palabras en su contexto
social. Destacan los erigenes del anuncio a través del Diario
de Madrid, 5. XVIII, y su asentamiento en ABC en el siglo
XIX. Aporta datos y nombres propios al examen historico y
estudia la importancia econdmica de las suscripciones en
estos medios..

ANUNCIO POR PALABRAS, HISTORIA, PRENSA,
ESPANA, SUSCRIPCIONES

812 BALD], Paole

La informacién televisiva: entre el paternalismo y la
conunicacion.

En: Teles. — n.12 (ler. trimestre, 1988) ; p.40-48 Presenta
los criterios profesionales de la TV en Francia € Italia entre
los aftos T3-80. Considera que hay un cambio desde la
objetividad como meta profesional a la actual
responsabilidad paternalista en la educacién, junto a un
exceso de periodismo analitico. Estos factores uniformizan
las programaciones sin atender a las relevancias de la
comunicacidn social.
TELEVISIOM, FRANCIA,
CONTENIDO

ITALIA, EDUCACION,

813 Buen afio para la TV por cable,

En: LP.MARK. - n.302 (16-31 enero, 1988} ; p.23-25
Previsiones para la TV por cable en EEUU en 1988. Analisis
del estado de [a TV por cable en este pais. Creacion de un
holding dirigido por Ted Turner de TV por cable en EEUU.
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Problemas inmediatos, intereses, previsiones de duracidn y
critica.
TELEVISION CABLE, USA

814 CAMPO ECHEVERRIA, Antenio del

Perioddicos montafieses {1): 1808-1908, cien afios de
prensa en Santander.

Santander :Tantin ,1987. — 424 p.

ISBN 84-86360-52-8 Recopilacidn de los periddicos
publicados en Santander durante el siglo XIX, con notas
sobre sus caracteristicas.

PRENSA, HISTORIA, ESPANA

815 URABAYEN, Miguel

Estructura de la Informacion periodistica: Concepio y
método.

Barcelona :Mitre ,1988. -- 149 p.

ISBN 84-7652-036-0 Estudio del concepto de informacion
periodistica y de su estructura, refaciones con otras ciencias
y situacién de la disciplina en los estudios universitarios de
ciencias de la informacion. Revisa tambien el método
cientifico para su estudio.

INFORMACION, PERIODISMO, ESTRUCTURA,
CONCEPTO

816 ROSELLO DALMALU, Ramdn

Cémo se hace un programa de television

Madrid :RTVE ,1987. -- 134 p.

ISBN 84-505-7112-X

Analiza los medios técnicos y de produccion asi como el
lenguaje audiovisual.

TELEVISION, PROGRAMA, PRODUCCION, ESTUDIO,
LENGUALIE, ILUMINACION

817 LARA GARCIA, Maria Pepa

Historia de los cines malaguefios (Desde sus origenes hasta
1946)

Malaga: Excma. Diputacion Provincial, 1988. -- 185 p.
ISBN 84-7785-004-6 Estudie histérico de salas y técnicas
de cine en Malaga desde sus comienzes. Muestra la
evolucion y remodelacion de cines y teatros, cines de verano
y datos histdricos y anecddticos de cada local y su piblico.
CINE, HISTORIA, MALAGA, TEATRO, ESPANA

818 BONDIA ROMAN, Fernando

Propiedad intelectual. Su significado en la sociedad de la
informacién

Madrid: Trivium, 1988. -- 350 p.

ISBN 84-86440-85-8 Comentarios a la Ley 22/1987 de 11
de noviembre de Propiedad intelectual. Se estudian
cuestiones econdmicas, politicas, sociales, y diferencias con
el regimen juridico anterior. Incluye ef texto legal.

PROPIEDAD  INTELECTUAL, LEGISLACION,
ESPANA

819 MORAN TORRES,Esteban

Géneros del periodismo de opinién
Pamplona:Universidad de Navarra, 1988 .. 237 p.

ISBN 84-313-1040-5 Estudia las clases de periodismo de
opinién: critica, comentario, editorial, columna, dibujos ¥
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caricaturas, en diferente tematica. También comenta las
cartas de los lectores. Indice de nornbres citados en los
ejemplos.

PERIODISMO,GENERQ, OPINION

220 ORIVE RIVA Pedro

Laos espafioles ante los telediarios

Madrid:Asoctacidn de Estudios de Comunicacién para las
Autonomias (AECAS),1988. -- 285 p.

ISBN 84-86536-01-4 Primero se da una panordmica de la
situacion de la television en Espafia. A continuacion se hace
un estudic de los telediarios a partir de encuestas:
caracteristicas, influencias sobre los espectadores, mensajes;
se incluye comentarios sobre los telediaries regionales.
Bibliografia

TELEVISION, TELEDIARIO, ESPANA

821 AMAT, Nuria

Documentacidn Cientifica y Nuevas Tecnologias de la
Informacion

Madrid: Piramide, 1988 ISBN 84-368-0379-5 Presentacion
de métodos, sistemas y recursos para la Documentacion
Cientifica e Informativa. Presenta la ciencia documental
como un proceso de conocimienio, recuperacién y
divulgacion de la Informacion. Incluye referencias de esta
actividad en otros paises y las organizaciones cientificas de
Documentacion en varias especialidades.

DOCUMENTACION, TECNOLOGIA, CIENCIA,
INFORMACION, RECUPERACION, DIFUSION,
PROCESO

822 RODRIGUEZ JIMENEZ, Victor

Manual de redaccion; ortografia, recursos literarios, estilos,
comentario de textos.

Madrid: Paraninfo, 1988. -- 229 p.

ISBN  84-283-1562-6 REDACCION, LENGUA
ESPA?.JOLA, ORTOGRAFIA, COMENTARIQ DE
TEXTOS, ESTILG LITERARIO

823 GASCA, Luis y GUBERN, Roman
El discurse del comic

Madrid: Cézedra, 1988. -- 714 p.

[SBN 84-376-0753-2 COMIC,
CONTENIDQ, LENGUAIE

ANALISIS DE

824 VALLS, Josep Francesc

Prensa y burguesia en e] XIX espaiiol

Barcelona: Anthropos, 1988, -- 275 p.

ISBN 84-7658-073-8 HISTORIA DEL PERIODISMO,
ESPANA, SIGLO XIX.

825 CHINCHILLA, Carmen
Legislacién basica de radio y television
Madrid: Tecnos, 1988. -- 119 p.

I[SBN 84-309-1775-3 RADIO,
LEGISLACION, ESPANA

TELEVISION,

826 LOPEZ PUMAREIO, Tomas
Aproximacion a la telenovela: Dallas, Dinastia, Falcon Crest
Madrid: Cétedra, 1987. -- 186 p.
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ISBN 84-375-0717-5 TELEVISION, TELENOVELA,
UsA

827 ALONSO, Maximiliano y otros

EL teletexto

Madrid: Radiotelevision espadiola, 1988, - 95 p.

ISBN §4-505-7616-4 TELETEXT{), RADIOTE-
LEVISION ESPANOLA

828 Universidad y Medios de comunicacion

Granada: Ministerio de Educaciony Ciencia, 1987 . — 159p.
ISBN 84-600-5234-6 Ponencias de las Jornadas sobre
universidad y medios de comunicacion, tratan de los temas
signientes: formacién de periodistas, documentacidn,
fuentes de informacion dentro del marco de la CEE
UNIYERSIDAD, MEDIO INFORMATIVO, PERIO-
DISTAS, FORMACION, CEE

829 SCHLESINGER, P.H. y otros

Los intelectuales en la sociedad de la informacion
Barcelona: Antropos, 1987.-- 229 p.

ISBN 84-7658-049-5 Posicion de los intelectuales ante la
cultura y la sociedad de la informacién

CULTURA, INFORMACION, INTELECTUALES,
SOCIEDAD

830 LA MOY A, Ignacio de

Diccionario de la comunicacién

Madrid: Paraninfo, 1988.—- 2 v.

ISBN 84-283-1607-4 Diccionario sobre la comunicacidn:
medios de informacion, publicidad, musica, interpretacion.
etc,

DICCIONARIO, COMUNICACION,

831 ALCOBA Santiago

Léxico periodistico espafiol

Barcelona: Ariel, 1987.-- 362 p.

ISBN R4-344-8203-7 FEjercicios de identificacidn de
contexto.de definicién lexicogrifica de sinanimos y de
anidmimos con el fin de incrementar el 1éxico del lector a
través de las fuentes perioditicas

LINGUISTICA, LEXICO PERICGDISTICO, PRENSA |,
ESPANA

832 COMA, Javier

De Mickey a Marlowe: 1a edad de oro

Barcelona: Peninsula, 1987.-- 169 p.

ISBN 84-297-2700-( La historia del cine americano hasta
los afios 5¢ como expresidn artistica del siglo XX
HISTORIA, CINE, USA

833 COCTEAU,Jean

El secreto profesional y-ofros textas - - -

Barcelona: Orbis, 1987.-- 260 p.

ISBN 84-85471-89-X

Textos sobre la libertad de expresion y el secreto
profesional, tratados por diversos literatos y artistas de los
siglos XIX y XX

LIBERTAD DE EXPRESION,
FESIONAL, ARTE, LITERATURA

SECRETCQ PRO-
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834 PACO,Joze de y RODRIGUEZ Joaquin

Ampara Rivelles,pasion de actriz

Murcia: Filmoteca Regional, 1988.-- 99 p.

Filmografia completa de la actriz Amparo Rivelles, incluye
fotografias en blanco y negro

CINE, RIVELLES,AMPARO, ESPANA, FILMOGRA-
F1A

835 HEREDERO,Carlos F.

Pedro Beltran,la humanidad del esperpento

Mur¢ia: Filmoteca Regional, 1988.-- 122 p.

Biografia y filmografia de Pedro Beltran, incluye entrevista,
poemas, et
BELTRAN,PEDRO,
ESPANA

FILMOGRAFIA, BIOGRAFIA,

836 SCHWARZE, Michael

LUis Bufivel

Barcelona: Plaza y Fanés, 1988. - 218 p.

1SBN 84-01-45079-% Biofilmografia del
cinmernatografico Luis Bufiuel.

BUNUEL, LUIS, CINE, ESPARA, DIRECTOR

director

837 ESTEVE RAMIREZ, Francisco

Bibliografia de la Informacién periodistica especializada.
Huelva: Asociacion de la Prensa, 1988. -- 62 p.

ISBN  84-404-3000-0 PERIODISMO, ESPECIA-
LIZACION, GENERO, BIBLIOGRAF1A

838 Integracion curricular del video en la enseflanza.
Madrid : M.E.C., Secretaria General de Educacitn, 1987, -
304 p.

[SBN 84-505-6374-7 Aplicacion dek video en la educacion
infantil, en asignaturas como dibujo, lengua y literatura
espafiola, idiomas, historia, matemdticas y ciencias
experimentales; con ¢jemplos practicos.

VIDEO, ENSENANZA PRIMARIA.

839 SUSPERREGUI ETCHEVESTE, José Manuel,
Fundamentos de la fotografia.

Bilbao : Universidad det Pais Vasco, 1988. -- 324 p.

1SBN 84-7585-113-4 Estudio del medio fotografico desde
tres vertientes diferentes : Ja tecnologia, el pensamiento y las
aplicaciones fotogrificas.

FOTOGRAFIA, TECNICA.

840 VENTIN PEREIRA, José Augusto

La guerra de la radio (1936-1939)

Barcelona : Mitre, Cop, 1986. -- 269 p.

ISBN 84-7652-012-3 Andlisis del uso de la radio, como
medio de propaganda, desde el sector franquista y su
incidencia en et logro de ia victoria y etapa de postguerra.
HISTORIA, ESPANA, 1936-39, RADIO, POLITICA.

841 FRUGONE, Juan Carlos

Rafael Azcona : atrapades por la vida.

Valladolid : 32 Semana de Cine, 1987. - 179 p.

1SBN 84-404-0647-9 Bibliografia del guionista Rafael
Azcona.

CINE, GUIONISTAS, AZCONA-Rafael, ESPANA.
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842 Los SECRETOS de la comunicacion a distancia.
Barcelona : Ediciones Técnicas/Rede, 1987. -- 200 p.
1SBN B4-247-0251-4 Estudio que gira en tormeo a tres
conceptos : ¢l emisor de la informacién, el medio de
propagacion y el receptor.

PROCESO, COMUNICACION,

843 Periodismo y periodistas en la guerra civil / edicion al
cuidado de Jesius Manuel Martinez.

Madrid : Fundacién Banco Exterior, 1987. -- 156 p.

[SEN 84-505-6168-X

Recopilacion de trabajos expuestos durante un seminario
celebrado en abril y mayo de 1986 en la Facultad de CC. de
la Informacion, Universidad Complutense de Madrid, sobre
periodismo y periodistas en el periodo 1936-39.

ESPANA, HISTORIA, GUERRA CIVIL, PERIODISMO,
PERIODISTAS, 1936-35,

844 Importantes de [a comunicacion.

Madrid : ASECOM, 1987. -- 241 p.

ISBN 84-398-9507-0 Directorio de personalidades del
sector de la comunicacién en Espaila.
PERSONALIDADES, COMUNICACION, ESPANA.

845 GONZALEZ BEDOYA, Jests.

Cursa de ética : introduccion a algunas teorias.

barcelona : Mitre, 1987. -- 175 p.

ISBN 84-7652-033-06 Estudio basado en los textos cldsicos
sobre el objeto y el sentido de la conducta y la vida humanas.
ETICA, VALORES MORALES, CONCEPTOS MORA-
LES, ARANGUREN, 1. L., ZUBIRI, NATURALEZA
HUMANA. .

846 YONNET, Paul.

Juepos, modas y masas.

Barcelona : Gedisa, 1988. -- 203 p,

[SBN 84-7432-294-4 Exploracitn optimista de las practicas
que constituyen la sociedad democratica de masas: los gatos,
el automovilismo, el juego y las apuestas, los deportes, el
ocia, la moda...

SOCTOLOGIA URBANA.

847 ZELDIS MENDEL, Letn,

Diccionario de la moda, confeccion e industrias afines.
Madrid : Paraninfo, 1988. -- 251 p.

ISBN 84-283-1561-2 Diccionario de términos y expre-
siones usados en ias industrias textiles, de la confeccion, de
la moda y del vestido. escrito en espafiol-inglés y viceversa.
DICCIONARIOS, MODA, INDUSTRIA TEXTIL.

348 FERNANDEZ SANTOS, Angel

Mas alla del ceste.

Madrid : EL PAIS, 1988 ISBN 84-86459-26-5 Cinco
ensayos a proposite del western. Incluye numerosas
anotaciones de didlogos de filmes.

PELICULAS DEL OESTE, WESTERN, CINE, GUIONES
CINEMATOGRAFICOS.

849 FABRIS, S.
Color : proyecto y estética en las artes grificas.
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Barcelona : Edebé, 1987. -- 157 p.

ISBN 84-236-0624-4 Tratado de los diversos problemas
que pueden surgir respecto al color en las artes graficas y en
el diseflo.

COLOR, TECNICA DEL COLOR, FISICA DEL COLOR,
ARTES GRAFICAS, CROMATICA, DISERO.

850 FAGOAGA, Concha

Umbral de presencia de las mujeres en la prensa espafiola.
Madrid : Instituto de la Mujer, 1987. -- 63 p.

Estudio que gira en tomo a esta cuestion - qué expectativas
estan ofreciendo tos medios sobre larealidad de las mujeres,
qué diferencias de umbrales de participacién se estan dando
entre la presencia de las mujeres en los medios y la presencia
en la sociedad, qué modelos de cormportamiento ofrecen los
medios a la joven mujer.

PERIODISMO, MUJERES EN LA PRENSA, MUJERES Y
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

851 GARCIA MAROTO,Eduardo

Aventuras y desventuras del cine espafiol

Barcelona: Plaza y Janés, 1988. .- 242 p,

ISBN 84-01-35162-6 Autobiografia de Eduardo Garcia
Maroto,s¢ afiade filmografia con fichas técnicas de las
peliculas y un indice onomadstico

CINE, ESPANA, FILMOGRAFIA, GARCIA MARO-
TOEDUARDO

852 UTRERA MACIAS, Rafael

Literatura cinematografica, cinematografia literaria
Sevilla: Alfor, 1987. - 195 p.

ISBN 84-86256:24-07 Estydio "de las influencias ¢
interrelaciones entre cine y literatura, a través del analisis de
peliculas de la serie B en obras literartas. Contigne
entrevistas a literatos espafioles

LITERATURA, CINE, RELACIONES, SERIE B

853 Los ANOS que conmocionaren al cinema, las rupturas
del 68 Valencia: Filmoteca de 1a Generalitat, 1988.-- 405 p.
ISBN 84-7579-487-4 Recopilacién de distintos textos que
analizan los heches de mayo de 1968 v su influencia en el
cine. Incluye un indice onomdstico, de titulos de peliculas y
filmografia de los directores

CINE, 1968, FILMOGRAFIA

834 GIMENO PERELLO, Javier y otros
Operaciones de la cadena documental
Madrid: Instituto Oficial de Radio y Television, 1988.-- 96

p.
ISBN 84-86984-02-05 Analisis de las diversas operaciones
de entrada, manteniriento y salida que se desarrollan en los
centros de docurnentacion

DOCUMENTACION, ANALISIS DOCUMENTAL,
INDIZACION, TECNICAS DOCUMENTALES,
CENTROS DE DOCUMENTACION

855 MARTINEZ Y CARRINAGA, Asuncion

Informacién electronica: su comercializacion

Madrid: FUINCA, 1987. - 287 p.

ISBN §4-398-9615-8 Ponencias que recogen las
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experiencias nacionales e internacionales en el campo de la
informacién elecrdnica: los nuevos editores y las
tendencias del marketing de este producto
INFORMACION ELECTRONICA, INDUSTRIA DE LAS
TELECOMUNICACIONES, ESPANA,BASE DE DA-
TOS

856 GARRIDO GARCIA-BUSTAMANTE, Jose Luis
Historias de Telesur

Sevilla: Andaluzas Unidas, 1987, -- 161 p.

[SBN 84-7587-112-7 Historia de la television regional de
Andalucia

TELEVISION AUTONOMICA, ANDALUCIA

857 ABRIL CURTO,Gonzalo

La comunicacion y el disenso: la dimensién humoristica de
la interaccidn

Madrid: Universidad Complutense . -- 484 p.

Estudio de las relaciones que se crean entre comunicacion e
informacitn y el humor, utilizdndose &ste como medio de 1a
primera

COMUNICACION, DISCURSO, HUMOR

258 JORNADAS DE CIENCIAS DE LA INFORMACION
(la. 1986. Pamplona}

Informacién y derechos humanos. -- Pamplona: Eunsa,
1987. - 408 p.

Actas de las ponencias y comunicaciones delas Jornadas de
Ciencias de la Informacidn que tuvieron lugar en Navarraen
noviembre de 1986 DERECHOS HUMANOQS, LIBERTAD
DE EXPRESION, DERECHO A LA INFORMACION

859 ROSZAK, Theodore

El culto a la informacion,el folclore de los ordenadores y el
verdadero arte de pensar

Barcelona: Critica, 1988, - 277 p.

[SBN 84-7423-345-3 Estudio del papel desempefiado por
los ordenadores en nuestra sociedad, su utilidad y sus
desventajas, Ja disminucién de la razén y de la imaginacion.
INFORMATICA, ASPECTOS SOCIALES, ORDE-
NADCRES, ASPECTOS CULTURALES

860 GARCIA DE SOLA MARTINEZ, Juan F.

Estructura de la informacién

Madrid: McGraw-Hill, 1988. -- 226 p.

ISBN 84-7615-206-X

Estudio de la estructura de los datos y la forma en que éstos
son manejados por ¢l ordenador.

INFORMACION, INFORMATICA

861 COMISION DE LAS COMUNIDADES EUROPEAS
Television sin fronteras: libro verde sobre la creacidn del
mercado comiin de la Radiodifusién, en particular, por
satélite y por cable

Madrid: Radiotelevision Espatola, 1987, -- 161 p.

ISBN 84-505-7085-9 Documento de preparacidén y
motivacién en la toma de medidas legislativas. Anélisis de
las disposiciones legislativas de los Estados miembros y su
armonizacion y aplicacién del Derecho, aplicacion de las
libertades del Tratado de Roma
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TELECOMUNICACION POR SATELITE, COMUNI-
DADES EUROPEAS, RADIODIFUSION

862 VILADOR 1 FRESAS, Albert

Nacionalisme i prensa clandestina ( 1939-1951)
Barcelona: Curial, 1987, -- 208 p.

ISBN 84-7256-286-7 Estudio sobre los partidos ¥y
movimientos nacionalistas en Catalufia durante ¢l periodo
comprendido entre 1930 a 1951 Analisis exhaustivo de la
prensa clandestina de este mismo pertodo y su relacion con
dichas organos politicos.

PRENSA CLANDESTINA, PRENSA NACIONALISTA,
PERIGDISMO POLITICO, CATALUNA, 1939-1951.

863 RUIZ DEL ARBOL, Antonio

Prensa local madrilefia 1970-1980.

Madrid: Comunidad, Consejeria de Cultura y Deportes,
1987, -- 357 p.

1SBN 84-505-5942-1.

Estudio de ta prensa local de una decada en Madrid: listado
y caracteristicas. Publicaciones, analisis de contenido.
PRENSA LOCAL, MADRID, 1970-1980.

864 VERON, Eliseo

La semiosis social: fragmentos de una teoria de la
discursividad,

Barcelona: Gedisa, 1987. -- 235 p.

ISBN 950-9113-34-4 Recopilacion de textos relativos al
estudio de los discursos sociales.

SEMIOTICA, LINGUISTICA.

865 MARTIN MARTIN, Fernando

El gabinete de comunicacion: periodismo empresarial
Madrid:  Asociacion  Espafiola de Asesores de
Comunicacién, 1988. -133 p.

ISBN 84-404-2336-5 Manual dirigido al profesional del
periodisme.Explica el concepto, objetivos y realizacion de
un gabinete de comunicacién empresarial.

EMPRESA, PERIODISMO, GABINETE DE PRENSA,
FORMACION

356 SEVILLANO GARCIA, Maria Luisa

PRENSA: su didactica, teoria, experiencias y resultados
Madrid: Universidad Nacional a Distancta, 1988. -- 345 p.
[SBN 84-362-2300-4 Estudio que sienta las bases del
entendimiento entre las ciencias: la prensa y la ensefianza.
PRENSA, EDUCACION, TEORIA, EXPERIENCIAS

867 MORAGAS SPA, Miguel de

Local communication in Catalonia : (1975-1988) : media
spaces and democratic participation.
Barcelona : Diputacid, 1988, -- 4] p.
MEDIOS DE COMUNICACION
CATALUNA.

SOCIALES,

868 AGENCIA EFE

Normas basicas para los servicios informiticos.

Madrid : Agencia EFE, 1988, - 136 p.

1SBN 84-404-3203-8 AGENCIA INFORMATIVA, EFE,
ESTILG.
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869 SOLANO FLETA, Luis

Tratado de relaciones publicas

Madrid : Universidad Complutense, 1988.
RELACIONES PUBLICAS.

870 ROMERO RUBIQO, Andrés.

El periodista y la sociedad.

Madnd : Unidn Catélica de Periodistas € informadores de
Espafia, 1988. -- 55 p.

Reflexiones del profesor Romero Rubio expuestas en unas
jornadas Internacionales celebradas en la Universidad de
Navarra su tesis principal era que la calidad de la
informacién estd ineludiblemente unida a ta calidad humana
del periodista.

PERIODISTAS, PERIODISMO, ASPECTOS SOCIALES,
ASPECTOS ETICOS,

871 ZUNZUNEGUI, Santos

4 ANOS de cine espatiol : 1983-86

Madrid : Dicrefilm, 1987, -- 214 p.

Recopilacién de acontecimientos, legislacion y dates que
han provocado grandes cambios en el cine espafiol desde
1983 a 1986.

CINE, ESPANA, 1983-86, PELICULAS CINE-
MATOGRAFICAS, LEGISLACION CINEMATO-
GRAFICA,

%72 MONTERDE, José Enrique

Los “nuevos cines” europeos © 1935- 1970,

Barcelona : Lerna, 1987, -- 378 p.

ISBN 84-86622-12-3 Estudio que recorre el cine europeo
desde 1a postguerra hasta la década de los 70. contiene
cronologia, bibliografia e indice atfabético de personas,
films e instituciones.

HISTORIA DEL CINE, EUROPA,
INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA,

1955- 1970,

873 LAFORET, Juan José.

Origenes del periodismo canario, 1750- 1850

Las Palmas : Cabildo Insular de Gran Canaria, 1987, -- 57 p.
ISBN 84-85628-60-8 Historia del periodismo en Canarias
en su periodo de formaci6n. Contiene un estudio de los
periddicos de la época, asi coma reproducciones.
ORIGEN, PRENSA, PERIODISMO, PERIODICO, SIGLO
XVII, SIGLO XIX, COMUNIDAD AUTO-
NOMA,CANARIAS, HISTORIA.

874 GALLI, Monserrat.

Ef arte en la era de los medios de comuriicacién.

Madrid ; Fundesco, 1988. - 115 p.

ISBN 84-86094-36-4 Estudie del arte, sus tradiciones,
vanguardias ¥ funciones, sus relaciones con ciencia, técnica
y masas en la época de los medios.

ARTE, MASS MEDIA.

875 CURRAS, Emilia.

La informacién en sns nuevos aspectas.

Madrid :Paraninfo, 1988. -- 307 p.

[SBN 24-283-1600-7 Se tratan diferentes aspectos de las
ciencias de la documentacion : su evolucién histdrica, el
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tema de la informacion, las relaciones con la teoria de
sistemas y su relacion con la filosofiz. Desde el punto de
vista técnico, aborda aspectos de las nuevas tecnologias
relacionadas con la documentacién y la juridica
decumentaria, Para terminar, un perfil del profesional y del
usbario.

DOCUMENTACION, DOCUMENTALISTA, INFOR-
MACION, TEORIA DE SISTEMAS, FILOSOFIA,
NUEVAS TECNOLOGIAS, HISTORIA, DERECHO,
PROPTEDAD INTELECTUAL, AUTOR, ETICA,
DEONTOLOGIA, LEGISLACION,

876 COMINETTI, Mario

TELETEXTO. La telematica en nuestra casa.

Madrid ; [ORTY, 1988,

Trata aspectos téchicos especificos del sistema de recepeion
de la sefial de teletexto.

TELEMATICA, TELETEXTO, NUEVAS TECNO-
LOGIAS, TECNICA.

877 NUEVAS tecnologias y formacién ocupacional en
Espaa.

Madrid : Fundesco, 1988.

Uso y tepercusiones de las nuevas tecnologias de la
informacion en la formacién para ¢l empleo en Espafia.
Estraiegias e iniciativas europeas.

NUEVAS TECNOLOGIAS, INFORMACION, EMPLEO,
ESPANA, EUROPA.

878 ACHARGUI AFRIR, Mohamed.

E1 desarrollo histdrico y estructura de la radio television
matroqui (1928-1980).

Madrid : Universidad Complutense, 1988, -- 619 p.
Histeria del desarvolla de los medios de comunicacion en
Maurruecos desde 1928 haste 1980, y de los procesos
politicos y sociales que influyeron en ese desarrollo.
MEDIOS DE COMUNICACION, MARRUECOS, SIGLO
XX,

879 JONES, Daniel E.

La documentacid sobre
perspectiva per a situar ¢l “Centre dInvestigacio de la
Comunicacid”. Ponencia presentada a las I1I Jornadas
Catalanas de Documentacion (21-22 de junio de 1989.
Palacio de Congresos de Barcetona).

Panoramica general sobre las actividades documentales
sobre comunicacion social, entendida come un fenémeno
complejo e interdisciplinario, tanto en el contexto
internacional como en ¢l del Estado Espaifiol y en el de
Catalufia. Ademds de hacer un breve repasc sohre las
bibliotecas, hemerotecas y centros de documentacion
especializados en cualquier faceta de la comunicacion
socizl, se justifica la creacidn de un servicio de
documentacion en el Centro de [nvestigacion de la
Comunicacién, de Ja Generalitat de Catalufa, y se especifica
las actividades realizadas desde el afio 1987 y las nuevas
perspectivas de futuro.

DOCUMENTACION, CENTRO DE DOCUMEN-
TACION, COMUNICACION SOCIAL, BASE DE DATOS
BIBLIOGRAFICA, BIBLIOTECA ESPECIALIZADA.

comunicacié social : una
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880 BAEZ LOPEZ, Marta.
Salud mental y prensa.
Sevilta ; Consejeria de Salud. Junta de Andalucia, [987.--94

p.

1SBN 84-505-6518-% Andlisis que profundiza en la visién
de la prensa diaria sobre la enfermedad mental, y cuyo
objetivo es sentar las bases de una colaboracidn para mejorar
la informacion de los ciudadanos y eliminar prejuicios.
PRENSA, DIARIO, COMUNIDAD AUTONOMA,
ANDALUCIA, SALUD MENTAL.

881 VILCHES, Lorenzo.

Manipulacion de la informacion en television.

Barcelona : Paidds, 1988,

Estudio det funcionamiento de la imagen en la construccion
del espacio, del tiempo y de los actores de la informacién
diaria en televisidn con et fin de anticipar 1a transformaeion
del medelo de informacién televisiva tradicional por la
incidencia de las nuevas tecnologias.

MANIPULACION, INFORMACION, TELEVISION,
IMAGEN, NUEVAS TECNOLOGIAS.

882 SOHN, Ardfth.

La direccién de la empres periodistica.

Barcelona ; Paidas, 1988, . - 210 p.

teoria practica de 12 gestin de una empresa periodistica:
recursos  humanos, presupuestos, planificacion,
investigacion del mercade, promocion v utilizacion de la
tecnologia.

EMPRESA PERIODISTICA, GESTION, TEORIA.

883 RODRIGO- ALSINA, Miguel.

La construceidn de 1a noticia.

Barcelona : Paidas, 1988,

Analisis del proceso de construccidn de la noticia per parte
de los medios de comunicacion de masas: su produccion y la
ideologia subyacente a la misma, su circulacién y su
CONSUMaO.

NOTICIA, MASS MEDIA, OBJETIVIDAD, CONSUMO,
PRODUCCION, INFORMACTON.

884 PARDO- ZANCADA, Ricardo.

Las Fuerzas Armadas y su derecho a la informacion.
Madrid : Fragua, 1988. -- 706 p.

Anélisis sobre el derecho a opinar de las Fuerzas Armadas en
un régimen de libertades.
EJIERCITO, DERECHO,
CONSTITUCION.

INFORMACION,

885 BARROSO GARCIA, Jaime.

introduccion a la realizacidn televisiva.

Madrid : IORTV, 1988.

Aborda los aspectos de la realizacion de programas,
deteniéndose en los criterios esteticos y el andlisis, desglose
y planificacion de los guiones,

REALIZACION, TELEVISION, GUION.

886 VALLE GASTAMINZA, Félix del
Introduccién a la documentacion
Madrid : IORTV, 1988, — 20 p. - (Unidad didactica)
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ISBN 84-86984-01-7 Breves apuntes donde se revisa el
concepto de documentacitn, la cadena de operaciones
documentales, la documentacién informativa y la
utilizacion de la informdtica en la documentacion.
DOCUMENTACION, CENTRC DE DOCUMEN-
TACION, MEDIO INFORMATIV(Q, INFORMATICA

887 MORENO BETETA, Maria Fesis

Prensa, radio y cine en Ciudad Real durante 1a [I Repiiblica.
Ciudad Real : Diputacion Provincial, 1987, -- 117 p.
ISBN 84-505-6300-3 Estudio de los medios de
comunicacion en Ciudad Real durante la I Republica por su
valor camo fuente historica. Contiene un apéndice con
reproducciones de fotografias y dibujos de la prensa de esta
previncia.

PRENSA, RADICO, CINE, MEDIO INFORMATIVO,
HISTORIA, CTUDAD REAL

888 SAUNDERS, Roberts J.

Las telecomunicaciones y ¢l desarrolio econdmico.
Madrid : Tecnos, 1987. -- 396 p.

ISBN 84-309-1421-8 Desarrolla los problemas econdmicos
del sector de las telecomunicaciones, los beneficios que
puede generar la inversion en este campe, las politicas de
inversion, y las dificultades de organizacién y gestion.
TELECOMUNICACIONES, ECONOMIA, INVERSION,
BENEFICTO, GESTION.

884 COSTA [ FERNANDEZ, Lluis

Historia de Ja premsa a la ciutat de Girona {1787- 1939).
Gerona : Institut d"Estudis Gironius, 1987, -- 261 p.

ISBN 84-00-06414-X

E! libro esta estructurado en dos partes. La primera aborda la
evolucion histérica de la prensa en Gerona: el sexenio
revolucionario de 1868- 1874, 1a Restauraci6n, el cambio de
siglo, la dictadura de Primo de Rivera y la Segunda
Republica. La segunda parte analiza individualmente las
publicaciones de estos periodos.

HISTORIA, PRENSA, PERIODISMO, GERONA, CO-
MUNIDAD  CATALUNA,  SEXENIC  RE-
VOLUCIONARIO, RETAURACION, SIGLO XIX,
SIGLC XX, PRIMO DE RIVERA, 1I* REPUBLICA,
PERIODICO.

890 MARTINEZ- ABADIA, José

fntroduccian a la tecnologia audiovisual. Television, video,
radio.

Barcelona : Paidds, 1988. - 238 p.

ISBN 84-7509-480-5 Introduccidn a 1a técnica del video, la
radio y la televisién,

TECNICA, TELEVISION, VIDEQ, RADIO.

891 GARCIA DFE TMEGO MARTINEZ

Prensa y tecnologia.

Madrid : Alhambra, 1988, -- 166 p.

ISBN 84-205-1691-0 Proceso evolutivo de ta informacién,
centrandose en el estado actual de la innovacion tecnoldgica
ca la empresa periodistica espafiola.

NUEVAS TECNOLOGIAS, INFORMACION, PRENSA,
ESPANA, EMPRESA.

355

892 BERTIN, Jacques

La grafica y el tratamiento grafico de la infarmacién.
Madrid : Taurus, 1987 -- 312 p. + 8 il

ISBN 84-306-6005-4 El autor desarrolla una semiologia
grafica universal. Aborda la grafica de tratamiento, atil de
trabajo para socifGlogos, antropélogos, economistas,
historiadores ..., exponiendo los pasos necesarios para
construir un diagrama red o mapa. En segundo lugar, trata la
grifica de comunicacién, aporta las claves para corregir los
errores habituales de las imigenes que se¢ publican en medios
impresos o se ven en televisién.

SEMIOLOGIA, GRATFICA, COMUNICACION,
PUBLICACION, TELEVISION, INFORMACION,

$93 ALVAREZ, I. T. y otros.

Prensa obrera en Madrid 1855- 1936.

Madrid : Comunidad de Madrid, Consejeria de Cultura,
1987. - 762 p.

ISBN 84-80635-05-5 Recoge los trabajos de los III
Coloquios de Historia Madrilefia sobre la prensa obreara
desde la Restauracion hasta la Guerra Civil espafiola, y trata
su utilidad como fuente histdrica,

SEMINARIO,  PRENSA, PRENSA  OBRERA,
MOVIMIENTO OBRERO, RESTAURACION, I
REPUBLICA, 11 REPUBLICA, GUERRA CIVIL,

ESPANA, HISTORIA, PERIODISMO.

894 ABRIL, Gouzalo

Presunciones.

Salamanca : Junta de Castilla y Leén, consejeria de Cultura
y Bienestar Social, 1988, -- 160 p.

ISBN 84-505-7182-0 Recopilacion de articulos y ensayos
sobre ¢l sentido de la comunicacion en nuestra cultura. Los
capitulos 5- 9 tratan diversos aspectos de la comunicacion de
masas: la libertad de expresion; critica de los géneros
periodisticos; medios atdiovisuales y la trivialidad de los
mass media.

COMUNICACION, MASS MEDIA, LIBERTAD DE
EXPRESTION, PERIODISMO, GENERO, MEDIO
AUDIOVISUAL, CULTURA.

895 REARDON, Kathleen K.

La persuasidn en la comunicacidn. teoria y contexto.
Barcelona : Paidos, 1988. -- 296 p.

Muestra ¢l estado actual de las investigacines sobre
persuasibn.  Analiza su  dinamica en las relaciones
personales, en los medios de comunicacion, en publicidad v
propaganda. Explica las diferentes teorias sobre los procesos
persuasivos, centrandose en el modelo de las normas.
Incluye un articulo de G. T. Fairhust dedicado a los métodos
empiricos que emplean los investigadores de 1a persuasion.
FAIRHUST, G. T. , PERSUASION, INVESTIGACION,
MASS MEDIA, PUBLICIDAD, PROPAGANDA,
MODELO, COMUNICACION.

896 MCQUAIL, Denis

Introduceion a la teoria de la comunicacidn de masas.
Barcelona : Paidos, 1988 — 3201,

Objeto de la comunicacién de masas para las principales

corrientes  tedricas  modernas.  Origenes, historia v
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definiciones de los medios de comunicacion modernos.
MASS MEDIA, TEORIA, HISTORIA.

897 MOSCO, Vincent.

Fantasias electronicas. Critica de las tecnologias de la
informacidn.

Barcelona : Paidds, 1988, - 256 p.

Revision critica a las alabanzas de las tecnologias de Iz
comunicacién y la informacioén que se vienen produciendo
desde los primeros setenta. Presta particular atencion al
videotexto.

NUEVAS TECNOLOGIAS,
VIDEOTEXTO.

INFORMACION,

898 COSTA, Pere Oriol

La crisis de la television pablica.

Barcelona : Paidgs, 1988 7. - 384 p.

Después de apuntar el origen y desarrollo de la television en
Europa se estudian los elementos que ponen en crisis el
modelo de television publica y la incidencia de las nuevas
tecnologias, asi como la respuesta europea al monopolio y a
ia privatizacion.

EUROPA, NUEVAS TECNOLOIAS, TELEVISION
PUBLICA, TELEVISION PRIVADA.
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899 El hombre y la comunicacion,

Bilbag . Universidad de Deusta

En: Letras de Deusto. -- Vol. 17 (mayo- agosto 1987}, n. 38
;201 p.

N. extraordinario.

Comprende ocho trabajos sobre filosofia y arte; la teoria de
la accidn comunicativa segin Habermas; autonomia y
alteridad; pedagogia v fiestas escolares; latinismos en textos
griegos; comunicacion en ¢l adolescente inadaptado, y
communicacién interpersonal.
FILOSOFIA,  FILOLOGIA,
EDUCACION, ARTE, HABERMAS.

COMUNICACION,

900 DE FLEUR, Meivin, BALL ROKEACH, Sandra.
Teorias de la comunicacion de masas.

Barcelona : Paidas, 1988. -- 352 p.

Introduccion actualizada al estudio de los medios de
comunicacidn en su contexto socio- politico, desde su
origen hasta el presente. Analisis de la comunicacion a través
de sus diferentes paradigmas {edricos (funcionalista,
conductista). Problemitica de la comunicacidn.

TEQOR1A, MASS MEDIla, PROBLEMATICA,
COMUNICACION, EVOLUCION, SGCIEDAD,
POLITICA.
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