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GAMELLA, Manuel
Nuevasfonnasde promociónen la industria española.
Madrid:Fundesco,1988,-- (Estudiosy documentas>.
Partiendo de una encuestaencargadapor Fundescoy
realizada a los agentessociales que en España están
potencialmenteimplicadosenel desarrollode los parques
tecnológicosseaportaun análisisdetalladodela naturaleza
y característicasde estosparques.
PARQUE TECNOLOGIcO, NUEVA TECNOLOGíA,
SOCIEDAD, EMPRESA, INDUSTRIA, ESPAÑA,
PROMOCION,MARKETING

2 FRANQUET, Rosa

Historiade la radiodifsasióa Catalunya Del naixemental
franquiame.
Bellaterra:UniversiesíAutónomade Barcelona.Facuítatde
Ciéncesdela Infonisació, 19S4. --42 ¡r --Tesis
HtSTORIA, RADIO, CATALtJNA, FRANQUISMO

3 ROMEOCASABONA, CarloskV
Poderinformáticoy seguridarijuridica
Madrid:Fuisdesco.1955.-- 192 p.
El importanteaugede la informáticafrente al Derecho,en
una sociedaddemocrática
INFORMATICA, LEGISLACION, DEMOCRACIA

4 FONTCUBERTA.Mar
La Ginocrilica
Bellaterra:Universital Autónomade Barcelona.Facullatde
Ciéncesdela tnforrnació, 1983.--386 p. --Tesis
GINOCRITICA, MUJER,MEOIO INFORMATIVO

5 ALBERO ANDRES,Magda
The Use of Ihe agency for instructional televisión,
production,andevaluationof tIte seriesgive and tske.
Bellaterra:UniversitasAutónomade Barcelona.Fscultatde
Ciéncesdela Informació, 1985.--32 p. --Tesis
TELEVISION, EDUCACION, PRODUCCION,
BIBLtOGRAFIA

6 COLL VINENT, Robert
Información y poder: EM futuro de las Basesde Datos
Documentales.
Barcelona:Herder, 1988.-- 296p.
ISBN84-254-1624-8Estudiodelpresentey cl futuro delas
Basesde Datoscomoeficacescentrosdepoderque mueven
importantescantidadesdeinformación.Se analizanalgunoa
ejemplosdeBasesde Datos.
BASE DE DATOS, DOCUMENTACION, TEC-
NOLOGíA, PODER,INFORMÁTICA

7 IGLESIAS, Francisco;VERDEJA,San,
Marlceiing y Gestiónde Periódicos
Pamplona:FUNSA, 1988.--248 p.
Estudio y propuestasde planesde comercializaciónde la
prensadiaria.
PRENSA,(ESTION,COMERCIALIZACION

Madrid: AlianzaForma, 1988.--SOOp.
Historiadelgrafismostravésdesusespecialidades:edición,
publicidade identidad,
HISTORIA, DISEÑO, GRAFISMO, EDICION,
PUBLICIDAD

9 GONZÁLEZ REQUENA,Jesus
El discoraotelevisivo: espectáculode la modenjidad.
Madrid: cátedra,1988.-- 167 p.
Definición y caracterizacióndel Discursotelevisivo, con
una detallada explicación de sus efectos como hecho
comunicativo.
TELEVtSION, LENGUAJE, COMUNICACION,

EFECTOS

lO ALSIUS, Salvador
Les Teoriesmatemátiquesdela comunicacióhumana.
Bellaterra:UniversieseAutónomadeBarcelona.Facultalde
Ciéncesde la informació,1979.--203 p. -- Tesis

TEORíA,COMUNICACION HUMANA, MATEMÁTICA

II BAGET HERMS,JosepMaria
El Dramáticodocumental:un nuevo génerotelevisivo.
Bellaterra:UniversitatAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciéncesdela Infomiació, 1977.--233p. -- Tesis
TELEVtSION, DRAMÁTICO, DOCUMENTAL,
GENERO

12 BALSEBRETORROJA,Árn,snd
El lenguajeradiofónico.
Bellaterra:tiniversitatAutónn,adeBarcelona.Facultadde
cienciasde la Información, 1981,-- 1 7tp. --Tesis
RADIO, LENGUAJE

13 BARCON, Joan
‘El Correo Catalán’ i la queatióreligiosa duraní la II
República(1931-1936).
Bellaterra:UniversitstAutó’ y, e Barcelona,Facultalde
Ciéncesdela Informació,19. 1 . 1 9Ip. --Tesis
EL CORREO CATALÁN, 1k ¿LIGION, II REPUBLICA,
ESPAÑA,HISTORIA. PERIODISMO

14 BARNILS, Rainon
La Contraculturaenacció: ‘Ajoblanco
Bellaterra:UniversitalAutonónomadeBarcelona.Facultat
de Cinéncesdela Informació, 1979,-- lOS p. --Tesis
CONTRACULTURA,“AJOBLANCO

15 BÁSSETS,Lluis
Pattsologiessemiosiques:sobreel lloc de la sen,ioticaenel
saberi en la prácticade la societasdeniastes.
Bellaterra:UniveraitsstAutónomadeBarcelona.Facultasde
Cienciesdela Infonnació, 1979,--147 p. --Tesis
SEMIOTiCA, SOCIEDAD DE MASAS

Ib BATALLA, Navier
Tecnologíade la prensaescritadeBarcelona(1979>
Betísterra:UniverritatAutónomadeBarcetona.Fscuttatdc
Cienciesde la Infonnació, 1979.--196 p. -- Tesis
BARCELONA, PRENSA,NUEVAS TECNOLOGíAS
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8 SATUE, Enric
El disellográfico: Desdelos origeneshastanuestrosdias.
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17 BERRíO, JORDI
Teoríadela persuasió.
Belíaterra:UniversitstAutónomadeBarcelona.Facultasde
Llenes, 1981.--357p. -- Tesis
TEORíA, PERSUASION

IB BLANCO, JoanManuel
Diario deBarcelona:dc la crisis a la ¿autogestión?
Belíaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultalde
Ciencesde la Infonnació,1981.--229p. --Tesis
“DIARIO DE BARCELONA’, GESTION,
FINANCiACION, PRENSA,BARCELONA

>9 BRACIER FINCH, Eduardo.
Hacia una humanizaciónde la publicidad:una visión del
problemadela comunicacióndeshumanizada,suprocesoy
algunasposiblessoluciones.
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
cíencesde la Infonnació,1978. . -- 125p. --Tesis
PUBLICIDAD, COMUNICACION, PROCESO

20 BUSQUETS 1 GRABULOSA, Lluis
Loa mensajesde los Masa-Media: un nuevo lenguaje

(aportaciónmetodológicaparaunadidácticaescolar).
Bellalerra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació,1976. . -- 167p. --Tesis
COMUNICACION, LENGUAJE, EDUCACION,
MENSAJE, METODOLOGíA, ESCUELA, MEDIOS
INFORMATIVOS

21 CAMPO VIDAL, Manuel
Los efecios politicos del terrorismo en la transición
española:(Circuitos deinformaciónes,el atentadoa Carrero
Blanco).
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Informació,1913 . -- 131 p. -~ Tesis
TERRORISMO, TRANSICION, ESPAÑA, MEDIOS
INFORMATIVOS, EFECTO, PoLrTrCA, FRAN-
QUiSMO,CARRERO BLANCO

22 GARBO PERSEGUER,Enrique
El periodismográficoenlaspublicacionesnoperiódicasdel
fondo bibliográfico dela Biblioleca delínstitus dEstudis
Fotograflcsde Catalunya.
Bellaterra:UnivertitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Inforn,ació,1985. -~ Tesis
FOTOGRAFíA,PRENSA,FOTOTECA, CATALUNA

23 CARRASCAL TRIOLA, Anna Maria
Aproximacióninterdisciplinariaa la imagenvisual.
Bellaterra:UniveraitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Informació,1982.--182 p. -- Tesis
COMUNICACION VISUAL, TEORíA, IMAGEN

24 CASASUS,JosepMaria
Factorsque intervienenen laplicisció i desenvolupamení
dun morid dediari.
Beílatcna:UoiversitaiAutónomadeBarcelona.Faculialde
Ciencesdela Inforniació,1980.-- 140p. -- Tesis
PRENSA,TEORíA, MODELO,DIARIO

25 CASASUS.JosepMaria
La teoríadeisgéneresperiodiaticsinformativai deIsgéneres
periodisticanterpretatiusenlobra deJosepPía.
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.FacUtalde
Ciencesdela Infonnació, 1985.--753p. -- Tesis
GENERO, PERIODISMO, INFORMACJON, OPINION,
INTERPRETACION,PLA, JOSEP

26 CASES1 PALLARES,Antoni
Novesteenologiesi publicaciópetita.
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Infonsiació, 1983.-- 135 p. -- Tesis
NUEVAS TECNOLOGíAS,PRENSA

27 COLOME 1 GARCíA, Gabriel
El Sislema politic cosa a xarxa de comunicació: Ela
mecanísmesreceptoradelesentradesenlanálisi sisíemica
deDavid Faston.
Bellalerra:UniversitalAutónomadeBarcelona,Facultasde
Ciencesdela Infomasció, 1983.-- 158 p. --Tesis
PoLITICA,COMUNICACION,RECEPCION,ANALISI5
SISTEMICO,EASTON, DAVID

2! CORBELLA,JoanMaria
Desenvolsspamentsocío-economici equipamenídemitjans
& comunicació a Catalunya: analisi de les relaciones
e,cistentsa linici de la décadadeIs 80.
Bellaterra:UniversilsíAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Informació, 1985.--271p. --Tesis
ECONOMíA, MEDIOS INFORMATIVOS,CATALUÑA,
1910,EQUIPAMIENTO

29 COSTA,PereOriol
Crisis yperspectivasdelos sitemaspúblicosdetelevisiónen
la EuropaOccidental.
Bellaterra: UniversitasAutónomade Barcelona,Facultasde
Ciencesde la Infornisció, 1983.--583 p. --Tesis
TELEVISION PUBLICA, EUROPAOCCIDENTAL

30 DALMASES,PabloIgnaciode
Introducciónal estudiode la prensamacrosindicalista:El
periódico“SolidaridadObrera”deBarcelonaen susinicios
(1907-1920).
Bellatersa:UniversitatAutónomade Barcelona.Facultalde
ciencesde la infonnació,1982.--365 p. -- Tesis
PRENSA, SINDICATO, ‘SOLIDARIDÁD OBRERA’,
HISTORIA, BARCELONA

31 DELCLOS, Tomás
La metáforay el cine.
Belíaterra:UniversitatAutónomade Barcelona.Facultasde
Cienciesde la Informació,1979.-- lOS p. --Tesis
CINE, LENGUAJE,NARRATIVA

32 DOMíNGUEZ, Alejandra
Estética,espacioy perspectivaenla fotografiadeprensa.
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facullalde
cictscesdelalnfonsssció,>98>.-- l

92p. — Tesis
FOTOGRAFíA, PRENSA, ESTETICA, PERSPECTIVA,
ESPACIO
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33 DURAN VENTURA, Esteban
Programasdramáticosde televisiónconpúblico,
Bellaterra:UniversitasAutónomade Barcelona.Facultatde
cíencesde la Infonnació,1980. 104p. — Tesis
TELEVISION,TEATRO, AUDIENCIA, PLATO

34 FNFEDAQUEMORA, Isidro
Palabrae imagen:enel tratamientoinformativo-pedagógico
delas audienciasjóvenes.
Bellaterra:UniversitalAutónomade Barcelona.Faculíatde
Ciencesde la intonnació, 1915. -~ 224p. --Tesis
EDUCACION, INFORMACION, JUVENTUD, AUDIEN-
CIA, PALABRA. IMAGEN, TELEVISION

35 ERVITI, JoseLuis
Polilica cuisural y reperesióneditorial durantela ley de
prensa(1966-1976).
Beilaterra:UniveraitasAutónomade Barcelona.Facultasde
cíencesde la Informació, 1976..-- 208 p. --Tesis
POLíTICA, CULTURA, ESPAÑA, LEY DE PRENSA,
1966,CENSURA,INFORMACION

36 ESTEBAN SANTOS,JuanCanoa
Comunicaciónsocial, semiótica y poder. Aportaciones
epistemológicaspara a construcciónde un método de
estudiode la Historiade la ComunicaciónSocial.
Beilatena:UniversilatAutónomade Barcelona.Facultasde
cíenciesde la informació. 1982.--286 p. --Tesis
HISTORIA, TEORíA, COMUNICACION SOCIAL,
EPISTEMIOLOGIA, METODOLOGíA, SEMIOTICA

37 GUTiERREZLATORRE, Francisco
Loscuarentaañosdeperiodismodc ‘SolidaridadNacional
(1939-1979>.
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
cíencesde la Informació, 1986.-- 1114p. --Tesis
SOLIDARIDAD NACSONAL, PRENSA, HISTORIA,

CATALUNA

38 FABRE FORNAGUERA,Jaume
La poblacióbarceloninadc 1939a travésdela Vanguardia
Española.
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Faculíalde
Ciencesdela informació, 1982.--226p. -- Tesis
‘LA VANGUARDIA, >939, BARCELONA, PO-
BLACION, ANÁLISIS DE CONTENIDO, PRENSA,
GUERRA CIVIL. HISTORIA

39 FAIJLI, Josep
“Tele-estel (1966-1970).Un restsblimentfnisfrat de la
prensasen catalá.
Bellaterra:UniversitaíAutónomadeBarcelona.Facultatde
cíencesde la infomiació, 1980.-- 155 p. --Tesis
PRENSA, CATALÁN, “TELE-ESTEL, FRANQUISMO,
CATALUNA, aIISTORIA

40 FECE GOMEZ, JoseLuis
La Impresiónde realidaden eí cine.
Beltatenzas:UniversitanAutónomade Rarcelorsa.Fasznítstde
cíencesde la Infonnació,1983. -- lOS p. -- Tesia
CINE, REALIDAD

41 FERNÁNDEZDE CASTRO,Javier
Censura: represión y dirigismo en los medios de
comunicaciónsocialde la Españacontemporánea.
Beilalerra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Inforsasció,1982.-- 142p. -- Tesia
MEDIOS INFORMATIVOS, ESPAÑA, CENSURA,
REPRESION,CONTROL

42 FONT, Don,enec
Sobre la representación:el sistema figuralivo desdeel
Renacimiento.
Bellaterra:Universital AutónomadeBarcelona.Facultasde
cíencesde la Inforasació,1982.--126p. --Tesis
REPRESENTACION, SISTEMA FIGURATIVO,
RENACIMIENTO, SIMBOLOGIA

43 FONTCUBERTA.Mar
Comunicaciony siteraativss.
Beliaterra:UniversilalAutónomadeBarcelona,Facultasde
Ciencesde la Informació, 1979.-- 119 p. -- Tesis

MEDIO INFORMATIVO, PRENSAALTERNATIVA

44 MORA GARCíA, JoanManuel
Conceniracióninformalivaen España:Prensadiaria.
Pamplona:Universidadde Navarra,1981.--837p. --Tesis
PRENSA, CONCENTRACION, DIFUSION, DIARIO,
ESPAÑA, EVOLUCION, COMUNIDAD AIJTONOMA,
PROPIEDAD,EMPRESAPERIODíSTICA

45 BONAL FALGAS, Raimon
La radiofoniaen un contextcomarca:la comunicacióa la
comarcade Ah Esapordá.
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdc la Inforrisació, (sa.) . --86 p. --Tesis
RADIO LOCAL, AMPURDAN, CATALUÑA

46 FRANQUET, Ross
Naixemenídela radioslifusió a Catalunya(1923-1930).
Beilaterra:UniversilasAutónomadeBarcelona,Facultasde
Lletres, 1982.-- 180p. --Tesis
RADIO, CATALUÑA, HISTORIA, DICTADURA,
PRIMO DE RIVERA

4? FUENTESPUJOL,Maria Eulalia
AnálisisdocumentalpubIiciíari dunacampanyaelectoral.
Beilalerra:UniversitatAutónomadeBarcelona.Facultalde
cíencesde la informació, 19874vol. --Tesis
CAMPAÑA ELECTORAL, PUBLICIDAD, DOCU-
MENTACION, PRENSA,CATALUÑA

48 FUENTESPUJOL,Maria Eulalia
Diaria de Barcelona: realital i propoatesper a un milior
traclaisientdocumental.
Bellsterra:UniversiístAutónomadeBarcelona,Escultalde
Ciencesdela infonnació, 1982. -- 666p. -- Tesis
CENTRO DE DOCUMENTACION. DIARIO, BAR-
cELONA,ANAIlSIS DOCUMENTAL

49 GADEA VILARRUBIAS, José
La criticaculiural enlos mediosdecomunícacion.
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Belíaserra:UniversitasAutónomade Barcelona.Facultasde
Cieneesdela infonnació, 1976.. -- 453p. -- Tesis
CULTURA, CRíTICA, MEDIOS INFORMATIVOS

50 GALLEGO AYALA, Juana
Enbuscadelcómic de autor.
Betiaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
cíenceade la loformació,1982.-- 122p. -- Tesis
COMIC,AUTOR

Si GARCíA ALTADiLL. Elisabet
Los serviciosinformativosdiarios de televisión: Teoria,
prácticay análisis.
Beilaterra:UniversieseAutónomadeBarcelona.Facultasde
cíencesdela Infonnació, 1982,-- 198 p. --Tesis
TELEVISION, TELEDIARIO, TEORíA. ANÁLISIS

52 GARRiDO LLORT, Albert
Tipologia básicadeperiódicoa:introducciónal estudiode
los modelosdeprensa.
Bellaterra:UniversilalAutónomadeBarcelona.Faculiasde
cíencíesde la informació,1981.-- 120p. --Tesis
TIPOLOGíA, MODELO, PRENSA

53 GASCONMARTfN, Felip
La n,úsica rito iniciático en la culturademasas,
Belialerra: UniveraitalAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Inforniació,1985.--200 p. --Tesis
MLJSICA, CULTURA, SOCIEDADDE MASAS

54 GIFREU, Josep
AproximaciósísistemadecomunicacióniasaivadeiURSS.
Belíalena:Univerailal Autónoma& Barcelona.Facultasde
cíencesdela Informació. 1979.--178p. -- Tesis
COMLJNICACION SOCIAL, URSS, COMUNISMO,
MAWXiSMO-LENiNISMO

55 GiFREIJ,Josep
Estructurai polisiquesdelacomunicacióaCssaiunya,1970-
1910 (Premas,radio.televisió i cinema).
Belisterra:UniversitatAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació, 1982 3 vol.-- Tesis
COMUNICACION, CATALUÑA, PRENSA, RADIO,
TELEVISION,CINE. POLíTICA, ESTRUCTURA

56 GIRALT MIRACLE, Daniel
El cartel en la cultura contemporánea.Análisis de su
evolución,de susmediosy desu retórica.
Bellaterra:UniversitatAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la lnfomaació,1981.-- 187 p. --Tesis
CARTEL, LENGUAJE,RETORICA,CULTURA

57 GUBERN, Roman
Régimen jusidico y función politica de la censura
cinematográficabajo el franquismo.
Beilatena:UniversilseAutónomadeBarcelona.Facultalde
Dret,1980.--29p. --Tesis
LEGISLACION, CENSURA,CINE. FRANQUISMO

58 GUTiERREZ GARCíA, Maria E.
Losprogramasinfantiles enla radioy televisión.
Beilaterra:UnivsraitatAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Infonnació, 1987.--643 p. -- Tesis
INFANCIA, RADIO,TELEVISION,PROGRAMACION

59 GUTiERREZGARCíA, Maria E,
La radio y el público infantil: Análisis de un programa
radiofónicoinfatil,
Bellatena.UniversitatAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Infonnació, 1984.--268p. --Tesis
INFANCIA, RADIO,PROGRAMACION

60 GUZMÁN, Manuel de
Profesiogramadel periodista: <Datos y bases para so
fonnolación).
Bellaterra:UniversisasAutónomade Barcelona.Facuitalde
Cienceade la Infonnació, 1983,--213 p. --Tesis
PERIODISTA, PROFESION

61 HERREROS ARCONADA, Mario
Las fonnaspublicitarias de la propagandaelectoral en
Barcelona:1977/80.
Beilalerra:UniveraitasAutónomade Barcelona.Facultatde
Ciencesde la Infonnació, 1982 3 vol. --Tesis
ELECCIONES, PUBLICIDAD, PROPAGANDA,
BARCELONA

62 LACALLE ZALDLJENDO, Maria Rosario
La citaciónen la imagen,un modelo: Spieiberg.
Bellaterra:UniversitatAutónomade Barcelona,Facolísede
Ciencesde la informació,1916.-- 1 69 p. -- Tesis
CINE, LENGUAJE,SPIELBERG,Síeven,IMAGEN

63 LEDOANDION, Margarita
Prensae galerismo,Da prensagalegado XIX do primeiro
periodiconacionslista:20añosde “A NosaTen” (1916-
1936),
Beliaterra:UniversitasautónomadeBarcelona.Facultalde
ciencesde la Informació, 1981.--188p. --Tesis
PRENSA, GALICIA, NACIONALISMO, A NOSA
TERRA. HISTORIA, SIGLOXIX

64 LOPEZ GONZALEZ, CarlosMaria
El Homo Macluhanianus:El conceptodelhombrespartir
deuna nuevateosiade losmedios.
Beliaterra:UniversitalAutónomadeBarcelona.Facultalde
ciencesde la Informació,1976. . -- 126 p. -- Tesis
TEORíA DE LA COMUNICACION, MACLUHAN,
MASS MEDIA

65 LOFEZ LOPEZ,Manuel
La prensadebarriosenBarcelona,del año 1968 al 1977.
Beilalerra:UniverstiatAutónomadeBarcelona,Escullasde
Ciencesde la Infonnació,1983.--213 p.-- Tesis
PRENSA,BARRIO, BARCELONA,FRANQUISMO

66 MARTIN OflO, Enric
Comunicaciónsocial, historia,poder..(hipótesisparauna
leonacríticade la historia dela comunicaciónsocial).
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Bellaterra: tJniversisatAutónomade Barcelona.Facultade
Ciencesde la Infonnació, 1979. -- 128p. --Tesis
HISTORIA, COMUNICACION,TEORíA, PODER

67 MARTí MART>, JosepMaria
La radiodifusiócomarcalcatalana.Análisis dunareslitas
cosasunicativa.
Bellaterra:UniversisasAutónomade Barcelona.Facultarde
Ciencesde la Inforsasció,1983. -- líO p. --Tesis
RADIO,COMARCA, CATALUÑA

68 MiRANDA ESTER,JoseCarlos
Historiade los mediosdecomunicaciónenLérida.
Bellaterra:UniveraisatAutónomadeBarcelona.Faculísede
Ciencesdela Informació,1978. . -- 177 p. --Tesis
MEDIO INFORMATIVO, HISTORIA, LERIDA,
CATALUNA

69 MONTERO SÁNCHEZ,Maria Dolores
Perfil de lasinalitucioneay rolessociopolisicosen“Cambio
16,. Estudiossobre los medios de comunicaciónen la
iransición politica española, 1975-1985 Belisíerra:
UniversitasAutonomadeBarcelona.FacultaldeCiencesde
la infonnació,1987. -- 796p. -- Tesis
‘CAMBIO 16”, MEDIO INFORMATIVO, TRANSICION,
ESPAÑA,SOCIEDAD,POLíTICA

70 MORAGAS SPA,Miquel de
Perspectivasemióticade lacomunicaciódemasses.
Bsllalerra:UniversitatAutónomadeBarcelona.Escullasde
ciencesdela infonnació,1974 674p. -- Tésis
SEMiOTICA,COMUNICACION SOCIAL

71 MORALES RUIZ,JoanJosé
La imprentay los periódicosenMenorca.
Beilaterra:UniversitasAusonomade Barcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació, 1913.--480 p. -- Tésis
PRENSA,IMPRENTA,MENORCA

72 MORENO SARDA,Amparo
Las raices históricas de la problemáticaaclual de la
comunicaciónsociai.Elementospara una Historia de la
comunicaciónsocialno-androcéntrica.
Beilaserra:UniversitalAutónomadeBarcelona.Facuttatde
Filosofia i llenes,1984.--2 vol.-- Tésis
COMUNICACION SOCIAL, HISTORIA

73 MURCiANO, Marcial
Comunicación de masas, desarrollo y dependencia.
Economia, sociologiay politica y la invesligaciónde la
comunicaciónmasivaen AméricaLatina.
Belisterra: UniversisasAutónomadeBarcelona.Facultatde
Ciencesdela Infonnació, 1980.--233p. -- Tésis
COMUNICACION SOCIAL, ECONOMíA, SOCIOLO-
GIA.POLITICA,LATINOAMERICA, INVESTIGACION

74 NEGRE RIGOL, Jordi
La potilica informativa dele Ajuníamenís democratics:
Lesperiencia deis gabineis municipais de misjsns de
conaunicació.

Bellaserra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Informació, 1911.-- 147 p. -- Tésis
POLíTICA, INFORMACION, AYUNTAMIENTO,
MEDIO INFORMATIVO

75 ORTA SAGALES,Josep
La premsade Barcelonaenles eleccionade ‘u demare
Bellaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde Informació,1979.-- 1 87 p. -- Tésis
PRENSA,BARCELONA, ELECCIONES

76 PARESMAiCASManuel
Premsa i regionalisme (1966-1973): Ls Presasa,un
insínansenedeleducaciópern,anensdadulis
Bellaterra:UniversilasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Dres,1980.--3 vol. -- Tésis
PRENSA, NACIONALISMO, REGIONALISMO,
EDUCACION, ADULTO

77 PEREIRA GARZA,Manuel
El servicio municipal de noticiasradiofónico“El Parte,
1913-1984: un modelo innovador en el periodismo
radiofónicoespañol.
Beliaterra:Universital autónomade Barcelona.Facultasde
Ciencesde la inforsasació,1984. -- 191 p. -- Tesis
RADIO, ESPAÑA, “EL PARTE’, AYUNTAMIENTO,
INFORMACION

71 PEREZMESTRE,JuanCarlos
Lenguaje escrilo y realidad en el periodismo
contemporáneo.
Beilaterra:UniversitasAutónomade Barcelona.Facultasde
Ciencesde la Inforsasació,1982, -- 243 p. -- Tesis

PERIODISMO,LENGUAJE. REALIDAD

79 PEREZTORNERO,JoseManuel
Discusióndeun modelo semiólico publicitario.
Bellaserra:Universital AtuónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Inforasiació, 977. . -- 166p. --Tesis
PUBLICIDAD, SEMIOTICA,MODELO

80 PEREZTORNERO,JoseManuel
La persuasiónpublicitaria: Elesnenios para un análisis
discursivodela publicidad.
Bellaterra,UniversitalAulónomade Barcelona.Facullalde
cíencesdela Informació, 19823 vol. -- Tesis
PUBLICIDAD, PERSUASION, ANÁLISIS DEL
DISCURSO

SI PRADO, Emili
Les radios iliures: evolució históricaa Europa:aporlaciona
sitemativesa ‘esquemacomunicatiuclassic.
Bellaterra:UniveraisasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Cienciesde la Informació.1979.--27 p. --Tesis
RADIO LIBRE, EUROPA,HISTORIA

82 PRADO,Eraili
Las radios libresen Italia: Del esplendora la crisis.
Betíateres:UniversitstAutónomade Barcelona.Esculcasdc
Ciencesde la Informació,1982.--308 p. --Tesis
RADIO LIBRE, ITALIA

288



Ribliograjia españoladecomunicaciónsocial 1988

83 QUESADA,Moníse
Parauna leonade la entrevistacomogéneroperiodistico.
Belíslerra:UniversitstAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Informació,1983.--290 p. --Tesis
ENTREVISTA, GENEROPERiODISTICO,TEORíA

84 QUESADA,Moníse
El periodismodeinvestigaciónenEspaña.
Bellatesra:UniversisasAutónomadeBarcelona.Facultasde
cíencesdela infonnació, 1986 3 vol. -- Tesis
PERIODISMO,iNVESTIGACION,ESPAÑA

85 RABAT OLIVA, Montserrat
Bibliografia cinematográfica espanyola. (1966-1977):
<Dauloraespanyois).
Barcelona:Escolade Bibliologia de Barcelona,1971. - --

127 p. --Tesis
BILBIOGRAFIA, CINE, ESPAÑA

86 RECODERSECLARES,Maria José
Revisla ‘¡Hoial”(1944-1979): (Testimoni duna historia,
politica i cultura).
Beilaserra:UstiversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela Infonnació, 1982. -- 363 p. --Tesis
HISTORIA, “iHOLA!’, REVISTA, PRENSA DEL
CORAZON

87 RiVA AMELLA, Joseluis
La prensaenla escuela.
Beilaserra:UniversitasAulónomadeBarcelona.Escullasde
Ciencesdela Infonnació,1980.-- 508p. --Tesis
PRENSA,EDUCACION, ESCUELA

18 RODRiGOALSINA, Miquel

Introducciónal estudiosemióticode la radio.
Beilaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facuslatde
Ciencesde la informació,1980.--194 p. --Tesis
SEMIOTICA, RADIO

89 RODRIGOALSINA, Miquel
Terrorismoy masamedia: El discursoperiodisticosobreel
terrorismoencuatrodiariosespañoles.
Beliaterra:UniversitalAutónomadeBarcelona.Facultalde
Cienciesde la Informació, 1986 2 vol.-- Tesis
TERRORISMO,PRENSA,INFORMACION, ESPAÑA

90 RODRíGUEZBRAVO, Angel Andrés
La voz enla radio: manipulacionesy técnicasdeexpresión.
Beilaterra: UniversitalAutónomade Barcelnna.Faculsatde
Ciencesde la informació,1984.--244 p. -- Tesis
RADIO, LENGUAJE, MANIPULACION, EXPRESION.
LOCUCION,TECNICA

91 ROSESVILA, Montserrat
El cine de Win Wendersy Margereshevon Trotís en el
contexlodelnuevo cine alemán.
Bellaterra: UniversitalAutónomadeBarcelona.Facultasde
Cieneesde la infotwació,1984.--171 p. --Tesis
CINE, ALEMANIA, WENDERS, Win, VON TROlTA,
Margereshe

92 RUiZ COLLANTES, FrancescXavier
El kissch en los medios. Apuntes para una critica
sociocatéticadela comunicaciónde masas.
Bellaterra:UniversieseAutónomadeBarcelona.Facultasde
Cienceade la Infonnació,1981.--204p. -- Tesis
MEDIO INFORMATIVO, COMUNICACION, KJTSCH,
ESTETICA

93 RUIZ COLLANTES, FrancescXavier
Semióticadelhumorismoy la comicidaden la imagineria
periodistica.
Beliaterra:UniversitasAutónomsde Barcelona.Facultade
Ciencesde la Infonnació,19862vol. --Tesis
HIJMOR, PERIODISMO,SEMIOTICA

94 SALA NOGUER,Ramón
Hechos>cinematográficosinsemacionalesen relacióna la
gucniadvii española,1936-1939.
Bell:it..vrus: UniversitalAutónomadeBarcelona.Facultalde
Cienc¿SLLla Infonnació, 1982.--133 p. --Tesis
CINEÁiI..I?RRA CIVIL, ESPAÑA

95 SAN•~•\lNE5CIRES,Antonio
La comunicaciónmasa-lideren el planetadelos loros.
Beilaterra:Liniversilal AutónomadeBarcelona.Facultasde
ciencesde la Informació,1977. . -- 114 p. --Tesis
COMUNICACION SOCIAL, TOROS,LíDER

96 SANZ CARRASCO.Roberto
LosmediosdecomunicaciónsocialenEGB,
Bellalerra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació,1912.-‘217 p. --Tesis
MEDIO INFORMATIVO, INFANCIA, EDUCACION,
EGB

97 SAPERAS,Enric
introducciónalaprácticadelanálisissemióticodelDiscurso
peindistico.
Beliasena:UniveraitatAutonomade Barcelona.Facultatde
Ciencesde la Infonnació,1980. -‘ 369 p. -- Tesis
SEMIOTICA, PERIODISMO, LENGUAJE, ANÁLISIS
DEL DISCURSO

98 SAPERAS,Enrie
Prognosi per una nova definició de la Teoría de la
coniunicación.Crial de la ‘masacomunicationresearch”
aplicacionade la comunicació,
Bellaserra:UniversitatAutónomade Barcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació,1983.-- 592 p. --Tesis
TEORíA DE LA COMUNICACION,CONCEPTO

99 SCHRAFF,Sergi
infonnaciói imalge:la infonnaciópermiljá dedocumenta
visusis (estaticai dinamicí)i audioviduala.
Beliaterra:UniveraitalAutónomade Barcelona.Facultasde
Ciencesde la inforn,sció,1980.--204 p. -- Tesis
INFORMACION, COMUINICACION AUDIVISUAL,
IMAGEN
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lOO SECANELLA,PetraMaria
La coberturaperiodisticade las eleccionespresidenciales
norteamericanas(1976).
Bellalerra: UnivesitalAutónomadeBarcelona.Facuitalde
Ciencesde la Informació.1981.-- 429p, -- Tesis
PERIODISMO,ELECCIONES,USA, 1976

101 SECANELLA,PetraMaria
Prensa y elecciones presidenciales en Estados
Unidos(1976).
Betisíerra: UniversitasAutónomadeBarcelona.Facuiíatde
Ciencesde la Informació, 1979, -- 133p. -- Tesis
PRENSA,ELECCIONES,USA. 1976

102 SIMON HURTADO. Roberto
La infonnaciónen la nuevademocraciaespañola.
Beilalerra: UniversitasAutonomadeBarcelona,Facuitatde
Ciencesde la informació. 1980. -- 225p. --Tesis
INFORMACION, DEMOCRACIA, ESPAÑA

103 SiNOVA,Justino
La información y el Estado,
Beilatena:UniversitasAutónomade Barcelona.Facultasde
ciencesdela Informació, 1985.--217 p. --Tesis
INFORMACION, ESTADO, POLíTICA

104TEJADA PALACIOS, Luis
Basesparala fonnuiaciónde una politica participativaen
TV enColombia.
Beilaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
ciencesde la Infonusció, 1984.--261 p. -- Tesis
TELEVISION,COLOMBIA, PARTICIPACION

105 TOI3ARRA ARIAS, Sebastian
El DiscursoperiodisíicosobreNsvarra/Eoskadi:aasáiisisde
contenidoy semántico,
Belialerra:UniversisasAutónomade Barcelona.Facultasde
Ciencesdela informació,1916.--157 p. --Tesis
PERIODISMO,LENGUAJE,NAVARRA, PAíS VASCO.
DISCURSO

106 TRESSERRASGAJU. JoanManuel
Per una historia de la comunicaciósocial a Catalunya.
tReflexiona sobre l’objecIe desludi, la mesodologia.la
periodificaciói la documentació).
Belisíerra:UniversitalAutónomade Barcelona.Facultasde
ciencesde la Informació.1979. -- 154 p. -- Tesis

HISTORIA, COMIJNiCACiON SOCIAL. CATALUÑA

107 TUNON SAN MARTIN, Amparo
Lenguajeperiodisticoenel áreacultural.
Beilaterra:UniversitasAutónomade Barcelona.Faculesede
Ciencesdela Informació, 1979.--204 p. -- Tesis
LENGUAJE, PERIODISMO,CULTURA

lOS VALERA CASES.Augusto
La músicaenla infosmscióri.
Bellaserra:UniversiíatAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesdela infonnació.1984.--303 p. --Tesis
MUSICA. INFORMACION

109VALLS, JoaepFrancese
Prensay burguesiaenel sigloXIX español,
Beilaterra:Universital Autónomade Barcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació, 1980.--266p. -- Tesis
PRENSA, BURGUESíA, ESPAÑA, SIGLO XIX,
HISTORIA

líO VELÁZQUEZ. Teresa
El Discursotelevisivodesdela perspectivadela lingoistica
textual: un casoconcreto:la entrevista.
Beilaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facuitalde
cíencesdela Inforniació,1982.--244p. -- Tesis
LENGUAJE, TELEVISION, ENTREVISTA, TEXTO,
DISCURSO

lii VENTURA DRETS.MD,
Ensayopara determinarla influenciade la publicidadenel
consumo.
Belisíerra:Universital AutónomadeBarcelona.Facultasde
cíencesdela Infonnació, 1979.--151 p. -- Tesis
PUBLICIDAD, CONSUMO,INFLUENCIA

112VILADOT PRESAS,Albert
Historia del nacionalismecaíais i de la seu premas
clandestinaen la postguerra.
Beilsíerra: UniversitasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la inforsasció,1986.--157 p. --Tesis
NACIONALISMO, PRENSA CLANDESTINA, CATA-
LUÑA, HISTORIA, POSTGUERRA.ESPAÑA

113VILCHES, Lorenzo
La lecturade la imagen.
Beliaterra:UniversitstAutónomadeBarcelona.Facultalde
cíencesdela tnfomsació,19822 vol.-- Tesis
IMAGEN, LENGUAJE, LECTURA, iTERPRETACION

114ViLLAGRASA SEBASTIÁN,JoseMaria
Funcionesyprocesodcla comunicacióncinematográfica:el
lenguajefilmico.
Beliaterra:UniversisasAutónomadeBarcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació,1912.-- 191 p. --Tesis
CINE, LENGUAJE,COMUNICACION

115VOLTES BOtI. Pere
Vida y obrade Don RamónGodó, primer CondedeGadó,
Beilaterra:UniversitasAutónomadeBarcelona.Facuisalde
cíencesdela Infonnació, 1980.--343 p. -- Tesis
GODO. Ramón,BIOGRAFíA, PRENSA, BARCELONA,
“LA VANGUARDIA’

116 XIFRA HERAS,Jordi
La informacióny el control parlamentariodelGobienjo,
Beilaterra:UniveraitalAutónomade Barcelona.Facultasde
Ciencesde la Infonnació,1911. -- OSP.--Tesis
INFORMACION, PARLAMENTO, GOBIERNO,
CONTROL

II? MONTERO SÁNCHEZ, MariaDolores
Conocimiento y comunicación de masas. Ideologías,
sentido común y construcción social de la realidad.
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(Perspectivas de la sociología del conocimiento y
sociosemiólica).
Belialerra:UniversitatAutónomadeBarcelona.Facuitatde
Ciencesde la informació.
-- Tesis

COMUNICACION SOCIAL, SOCIOLOGIA, CONO-
CIMIENTO, SEMIOTICA, IDEOLOGíA, REALIDAD

118 ROMANO,Vicente
El PianNacionaldeInvestigacióny laComsu,icaciónSocial.
En: CINCO. --nI (1988);p.35-

36.
Críticaal PlanNacionaldeInvestigaciónbasadaenla falta
de coordinación de los programasy en la ausenciade
actuacionesen cuestionesculturales y sociales y en
comunicacion.
COMUNICACION SOCIAL, INVESTIGACION, PLAN
NACIONAL DE INVESTIGACION, ESPAÑA,ESTADO

119 Anuario de la industriaElectrónicaen España1988 1

Electrónicahoy”
Madrid : VNU Busineas,1989 Ediciónbilingúecastellano-
inglés
Análisis riguroso y compício de la Industria electrónica:
Tecnología, comercio exterior, mercado, nversíones,
evolucióny perspectivasde>sector.
ELECTRONICA, TELECOMUNICACIONES, RADIO-
DIFUSION, INDUSTRIA, ESPAÑA, MERCADO,
NUEVAS TECNOLOGíAS

120 MORAGAS SPA, Miquel de
Losestudiossobrecomunicacióny nuevastecnologíasen
España:Indicacionessobresusantecedentesy estadoactual
En: CINCO.-- n.i (junio1911); p. 11-19 Informesobre la
investigaciónrelativa a la moderna transformacióndel
sistema comunicativo, a los problemas económicos,
políticos y sociales que configuran las politicas de
comunicacióny la actividad de los protagonistasde la
investigación:Universidad,Administración,Entespúblicos
detelevisión,empresasprivadasdel sectory Telefónica.
COMUNICACION. NUEVAS TECNOLOGIAS,
INVESTIGACION, ESPANA

121 Perfil profeasionaldeis periodistescatalana
En: AnnaisdelPeriodismeCatalá,-- o. 13 (septiembre1988)

;p. 11-35 Retratoprofesionalde 1300 periodistascolegiados
en Cataluña: Ubicación geográfica, edad, medio
infonnativo, accesoa la profesión, contrato, ingresosy
tipologíaprofesional.
PRENSA, RADIO. TELEVISION, CATALUÑA,
PERIODISTA,PROFESION,MEDIO INFORMATIVO

122 DossierEspecialPublicidad
En: La Luna de Madrid. -- n. 49 (septiembre-noviembre
1911); 50 p.
Seanalizala publicidadenradio, la producciónpublicitaria

española,las bandassonorasy las agenciasa partir de la
consideración de la publicidad como medio de
comuniescion.
PUBLICIDAD, RADIO, MUSICA,AGENCIA, ESPAÑA

123SuplementoPuntodeEncuentro1988:Comunicación
Audiovisual Iberoamericana.
Madrid:Cinevideo20, 1988.--68p.
Directorio de la producción audiovisual: Productoras,
servicios, proveedores, distribuidoras, formación,
asociaciones,entidades y certámenesen España y
Latinoamérica.
MEDIO AUDIOVISUAL, PRODUCCION, DIS-
TRIBUCION, DIRECTORIO, ESPAÑA, AMERICA
LATINA

124 ALONSO ERAUSQUIN, Manuel
Unaimagenvale másquemil palabras
En: Fundesco.-- u, 79 (marzo 1918) ; p.7-SEstudiode la
configuración gráfica de las páginas de un periódico
revisandosuselementosvisualesy la interacciónentreel
lectory el periódico.
PERIODICO, DISEÑO, IMAGEN, FOTOGRAFíA,
ILUSTRACION. LECTURA, PERCEPCIONVISUAL

125VAGUE, Antonio M.
Entrevista
En: Fundesco.-- n.79(Mano, 1988);pS-6 Entrevistacon
Luis Miguel Martinez, director del Programa Prensa-
Escuela del MEC, donde se plantean los objetivos y
posibilidadesdel programay el balancedelo ya realizado.
PRENSA,EDUCACION,ESCUELA,ESPAÑA

126 SARRAMONA, Jaime
Posibilidadespresentesy futurasparala introduccióndelos
ordenadoresen la educación
En: Fundesco.-- n.77 (Enero, 1981) ; p.7-SComentario

sobrela actituddelprofesoradoy lasposibilidadesdeusode
ordenadoresenla educaciónbásica.
NUEVAS TECNOLOGíAS. EDUCACION, PEDA-
GOGíA.

127 ViOQUE LOZANO, Juan
La incorporacióndelos periódicosa la escuela
En:Fundesco.-- n.79(Marzo,>988);p. 12-14 E> solomos
habíadcl proyectode prensaenla escuela,El fin último es
fonnar ciudadanos con capacidad para estar bien
informados,con capacidadcrítica paraescogerunabuena
información.
ESCUELA,PRENSA.EDUCACION.

128 Tecnologías de la infonnación y la formación
ocupacionalen España.
En:Fundesco.-- uSO(Abril, 1988) ;p.9-Il Conclusiones
de un grupo de trabajo promovido por Fundesco:
Promoción,investigacióny evaluaciónde la fonnación
ocupacional,informe sobrela demanda,promociónde la
formación abierta,fomentode la producciónde material
multimedia,fonnaciónde formadores,etc.
NUEVAS TECNOLOGíAS,FUNDESCO,FORMACION
OCUPACIONAL,ESPAÑA

129LERA, Emilio
La Europade lastelecomunicaciones.
En: Fundesco,-- n.83-84 (Julio-Agosto, 1918) ; p.IO-l 1
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Análisisdelas propuestasdel Libro Verde,quesobretodo
propugnala consecucióndevanmescadolibsede serviciosy
productosindustrialesde telecomunicación.
EUROPA,TELECOMUNICACIONES.

130 CABEZAS, Roger
Introduccióna la técnicaderotoscopia.
En: Cinevideo20. -- n.47 (Noviembre,1988,suplemento
Grafismo Electrónico) P.é-i 1 GRAFISMO
ELECTRONICO, INFORMÁTICA, IMAGEN TRI-
l)IMENSiONAL, ANIMACION.

131 REVES,Javier
Fundamentosdela imagen3-Dgeneradaporordenador(1).
En: Cinevideo20. -- n.45 (Septiembre,1918,suplemento
Grafismo Electrónico) plO-i

2 Introducción a las
imágenes tridimensionales creadas por ordenador:
antecedenteshistóricos,técnicasy equiposy tendencias
futuras.
GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMÁTICA, IMA-
GENTRIDIMENSIONAL.

132REYES,Javier
Fundamentosdelaimagen3-Dgeneradaporordenador(II).
En: Cinevideo20. -- n. 46 (Octubre, 1918) ; piO-l2 El
ordenadorenel tratamientodela imagen.
GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMATICA,
IMAGEN TRIDIMENSIONAL.

133 REYES,Javier
Fundamentosde la imagen3-D generadapor ordenador
(III).
En: Cineviden 20, -- s-s.4’? (NoviesnbTz, 1988) ; pS-S
Tenninologiade la imagentridimensional.
GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMÁTICA,
IMAGEN TRIDIMENSIONAL.

134 CABRERA,Crislina

El painíhosgráfico o la paleesdealta definición.
En: Cinevideo20. -- n47 (Noviembre, 1981) ; p. 13-15
GRAFISMO ELECTRONICO. INFORMÁTICA, IMA-
GEN TRIDIMENSIONAL, ANIMACION.

135 GONZALEZ 1, M” Dolores
La mujereuropeay el audiovisual.
Ets:Cinevideo20.-- n.47 (Noviembre,1988);
Nuevos incentivos de las ComunidadesEuropeas para
promover la participación femenina en el desairoilo
tecnológico.
EUROPA.MUJER,NUEVAS TECNOLOGíAS,MEDIOS
AUDIOVISUALES.

136 DELGADO.Elena
La formacióndeprofesionalesdelos mediosaudiovisuales:

un debateeuropeo.
En: Cinevideo20.--n.47(Noviembre1988);p3l-33Entre
finalesdeseptiembreyprimerosdeoctubresehancelebrado
en distintas localidades europeas:Montbeliard, Frsscati,
Madrid,encuentrosenlos quesehaanalizadola situaciónde
la fonnaciónde profesionalesen mediosaudiovisuales,

MEDIOS AUDIOVISUALES, EUROPA, MONT-
BELiARD, FRASCATI, MADRID, FORMACION
OCUPACIONAL.

137BLÁZQUEZ, Susana
Atesrizacomopuedas.
En: Cinevideo20. -- n.46 <Octubre. 1988>;p.23-26La
prensaharecogidodeclaracionesdeSilvio Berlusconienlas
querenunciaa participaren proyectosde televisiónprivada
en España,para volcarseen los canalesautonómicos.El
estudioderemodelaciónyampliacióndelos estudiosRoma.
hoy sede de su empresaespañolaVideotime, permite
suponerla posibilidaddeinstalarenellos unodelos futuros
canalesprivadoso la cabecerade la futura federacionde
televisionesautonómicas.
BERLUSCONISilvIo, ESPAÑA, TELEVISION, ES-
TUDIOS_ROMA VIDEOTIME

138 CAMPOS.Femando
INA, Francisen la vanguardiaaudiovisoal.
En:Cinevideo20.-- n.46(Oct,sine,1988);p.Q’?-BOFrancia.
que ha sido históricamentauno de los paisesclavesenel
desarrollo de la expresión audiovisoal, viene lanzando
últimamente diferentespropuestasdirigidas a reforzar la
industriaaudiovisualeuropeay suscanalesdedifusión.
FRANCIA, MEDIOS_AUDIOVISUALES

139 I3UCKLEY, Richard
TMD. La duplicación tennomagnética.Una revolución
tecnológica.
En: Cinevideo20.-- n.46 (Octubre,1988); p.Ji-33 La
duplicacióniermotcnagnéticadecintasdevideo supondráen
los próximossilos una auténticarevoluciónen el mercado
comercial. Un duplicador TDM es capazde sustituir st
doscientos veinticinco casetesduplicadoresconvencio-
nales.
VIDEO, TECNOLOGíA

140 BLÁZQUEZ, Susana
Españatambiénquiereun satélite.
En: Cinívideo 20. -- n.46 (Octubre,1988> ; p.34-36 El
lanzamiento del satélite español de comunicaciones
dependede la decisiónquetome el Consejode Ministros,
que seapoyaráen el estudiodc viabilidad realizadopor ci
institutoNacionalde TécnicaAeroespacial(INTÁ). Tanto

los Ministeriosde Transpo
efes y Defensa,comoRTVE y los constructoresespañoles
estána favordel lanzamientodelsatélite,queno esbienvisto
porTelefónica,más partidariadeldesarrollodel cable.
SÁTELITE, ESPAÑA,TELECOMUNICACIONES

141 GARCíA-RAYO Antonio
SanSebastián’88.
En: Cinevideo20. -- n.47 (Noviembre,1988) ;
RomanPolanskyy su últimapelícula Frenéticoclausuróla
trigésimaedicióndelFestival intemacionaldeCine de Sao
Sebastián,cuyacelebracióntuvo lugarentreel 14 y 24 del
pasadomes deseptiembre.El certamencerró laspuertascon
un ciertoairederesacapelicuiera.debido a susmás dc 150
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títulosproyectadosenlasdistintassecciones,procedentesde
14 países.
CINE, SAN SEBASTIÁN, ESPAÑA,FESTIVAL

142 GIORDANO,Eduardo
Televisión privadaen Europa.El paraísodel consumo
publicitario.
En: Cinevideo20. -- n.46 <Octubre, 1918) ; p.20-22La
aperturadelmercadoaudiovisualaempresariosprivadosy
monopolios multinacionalesestá propiciandoun nuevo
protagonismode la publicidad como auténtico soporte
financierode estosnuevoscanales.
TELEVISION PRIVADA, PUBLICIDAD, EUROPA

143 OHLENSCHLAGER,Karmn
Festival Are Electrónica1918.Arte. Cultura y Tecnología.
En: Cinevideo20. -- n.46 (Octubre. 1918) pl

7-19 El
Festival Ara Electrónicade Linz,desde1979,esunpuntode
encuentroentrefilósofos, artIstas,técnicosy científicosque
centrabantodasu atenciónenel intercambiodeexperiencias
y pensamientosen tomoa la nuevacultura.
ELECTRONICA, LINZ, ARTE, CULTURA, NUEVAS
TECNOLOGíAS,INFORMATICA

144 FERNÁNDEZ, Tino
Los cien añosdeun pionero.
En: Nuestro tiempo. -- n.407 (Mayo. 1988) pS8-9?

Analiza el libro The firsí hundredyesrs, de CharlesL.
Robertson sobre los lOO años de antigaedad del
internationalHeraid Tribune.
PRENSA,PERIODICO, HERALD TRIBUNE, HISTORIA

145 CABEZAS, Roger
Seul.Historia deuna cabecera(1).
En:Cinevideo20.-- n.46(Octubre,1988); p.3-? Génesisy
procesode trabajorealizadopor AnimásicaparaTVE con
motivode los JuegosOlímpicosde Seúl.
GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMÁTICA, IMA-
GEN TRIDIMENSIONAL, CABECERA, TELEVISION,
ESPANA

146ILLARRAMENDI, Javier
Primerospasosenla imageninteligente.
En: Cinevideo20. -- n.45 (Septiembre,1988) ; pi4-lS
introducciónala imagentridimensional.
GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMÁTICA,
IMAGEN TRIDIMENSIONAL

147
Sistemasdememoriabasadosendisco.
En: Cinevideo20.-- n.45(Septiembre,1988); p.44-47Los
discosno estándestinadosa reemplazarla cinta de video
como medio de grabación,peroofrecengrandesventajas
paraaplicacionesespecificasdeproducción.JohnMiliward
deRankCintel examinalas opeinnes.
MEMORIA,DISCO OPTICO,VIDEO, MILLWARD,Jnhn,
RANK_CINTEL

148
Losautoresdelaudiovisual.
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En: Cinevideo20.-- n.45 (Septiembre,1988); p.4i-43Del
29 dejunio al 7 dejulio sehacelebradola 2’ edicióndel

Festivalde Cinemade Barcelona,sin dudael conjuntode
actividadesrelacionadascon el cine y la televisión más
ambiciosoquesehayaplanteadoúltimamenteen España.
Esta crónica se refiere especifiesmentea comentar el
SimposiodeGuinistasy Directores,que reunióa destacadas
personalidadesdediferentespaises.
CINE, BARCELONA, TELEVISION, ESPAÑA,
FESTIVAL

149 ASENSI,Manuel
Video decreación,tocatay fuga.
En: Cinevideo20. -- n.45 (Septiembre,1981); p.38-’tO
Organizacióny produccióndeun videodecreación.Definir
la situacióndelvideodecreaciónenEspañaesuna empresa
arriesgada,dificil y la mayorpartede lasvecesinusil.
VIDEO, ESPAÑA,PRODUCCION

150 BLÁZQUEZ, Susana
EnEspañalas televisionesdispuestasa compeur.
En:Cinevideo20.-- n45(Septiembre,1988); p.28-37Las
televisiones españolasestán realizandoel esfuerzo de
adaptarsea la realidadeuropea.Ademásdelos doscanales
dela estatalTelevisiónEspañola,ylustresdetasautonomías
gallega, catalanay vasca, se preparan a competir los
proyectostelevisivosdelesautonomíasdeValencia,Madrid
y Andalucía,y lastresfuturastelevisionesprivadas.
TELEVISION, ESPAÑA, TVE, TVG, TV3,
EUSKAL_TELEBISTA

151 SEGOVIA, Mercedes
SiGGRAPH-18:imágenespara la ciencia(1).
En: Cinevideo20. -- n.45. (Septiembre,1988) ;

Comentariossobrelasoovedadesy edicionespresentadasen
SIGGRAPH II, encuentroprofesional sobre grafismo
electrónico.
GRAFISMO ELECTRONICO, INFORMÁTICA,
IMAGEN

152 SNELL,Roderick
Sistemasde edicióndcvideo.
En: Cinevideo20. -- n.44(Juiio-Agosso,1988) ;

Repasode los sistemasde ediciónde video en los últimos
veinticinco añosy susperspectivas.
EDICION,VIDEO, TECNOLOGíA

153 GiORDANO,Eduardo
Televisiónsin fronterasy penetraciónvía satélite.
En: Cinevideo20. -- n.44 (Julio-Agosto,1988) ;

informe sobre la televisiónsin fronteras,impulsadapor la
ComunidadEuropeacomofuturo horizontedelaudiovisual,
ha desatado una auténtica avalancha de emisiones
trasianacionales,y una lucha de poderentre los distintos
estadosy losgrandesgnsposmultimedia.Unaguerraalaque
no son ajenoslos interesesfinancieros,ni las mayores
muitinacionalesdepublicidad.
TELEVISION,COMUNIDAD ECONOMICAEUROPEA.
SATELITE
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154ASENSI,Manuel
CECISA,de la duplicacióna la digitalización.
En: Cinevideo20.-- n.44 (Julio-Agosto. 988);p.29-32El
CentroEspañoldela Comunicacióny la imagen(CECISA)
ca una empresaconocidade los profesionalespor varias
razones.Unadeellaspodríasersuimportanteactividadenla
duplicación de titube de video, pero quizá la mas
espectacularestérelacion
ada con su departamentodc generaciónde imágenespor
ordenador.
CECISA, VIDEO, INFORMÁTICA, IMAGEN

155 BLAZQUEZ, Susana
La producciónen TVE.
En: Cinevideo20.-- n,44(Julio-Agosto1981);
CarlosOrengo,directordeproducciónde TVE, analizasu

gestiónal frentedeestedepartamento.
TVE. TELEVISION,ESPAÑA,PRODUCCION.CINE

156
Ley de Televisiónprivada.
En: Cinevideo20. -- n.42 (Mayo 1988.> ; p.

42-46 Texto
integrode la Ley de Televisiónprivadaaprobadopor el
Parlamento.
TELEVISION PRIVADA, LEGISLACION, ESPAÑA

157 PANERO,Jesus.
Los apolsque murieron:te saludan.
En: Cinevideo20.-- n.44(Julio-Agosto,1988.) ; p. 19-23.
Articulo sobre el SAWA. 1988, XXXV Festival
Internacional del fiim publicitario, que es la más
representativamuestrade las tendenciasde la producción
audiovisual publicitaria.
SAWA, CINE, PUBLICIDAD, FESTIVAL.

158 El taik-slsowde la TV.franceaa.
En: Cuademusparael debate.-- n.44(Mayo 1988.) p. 1-6.
El talk-at,owo espectáculodela palabracomonuevaforma
de hacer programasliterarios en la TV francesa, como
Apostrophes. TELI?ViSION, APOSTROPHES,
LITERATURA, CULTURA.

1 59 PEREZ,Miguel Angel.
Lasestructurasdela publicidadestáncambiando.
En: CAMPAÑA.-- n.328.(Junio16-30, 1988.); p. 86-88.
Estudiosobrela publicidady las causasdel cambioque ha
sufridoen los últimosaños.Exponecomocausasprincipales
tres factores:la políticaeconómicadcapertura,el desarrollo
tecnológicoy la dirección empresarial.
PUBLICIDAD, POLíTICA ECONOMICA,
TECNOLOGíA, ANUNCIANTE.

160 El Congresoapruebadefinitivamentela Ley Generalde
Publicidad.
En: CAMPAÑA. --n. J34. (Noviembre1-lS, 1988.); p. 13-
1 8.
Textointegrodela LeyGeneraldePublicidadaprobadapor
el Pleno del Congresoel 20 de Octubre de 1918. Está
compuestade cuatrotitubecon un total de33 articulos.
PUBLICIDAD, lEGISLACION, ESPAÑA.

161 Lo queel público está,dispuestoa admitir.
En: CAMPANA. --n.334. (Noviembre1-15,1988.);p.26-
29.
Resumendel Seminariosobre Imageny Comunicación
organizadopor el GrupoEspecialDirectivos,durantelos
días 6 y 7 deOctubrede 1988 enMadrid. Lostemasque se
trataron fueron: qué es la imagen de empresay cómo
transmitirla adecuadamente,cómo desarrollar una
campañadepublicidadbrillante,ci patrocinio,lasrelaciones
cliente-agenciay otros temasrelacionadoscon el dominio
conunicativo.
IMAGEN,CONUNICACION,EMPRESÁ,PUBLICIDAD,
PATROCINIO, AGENCIA.

162 SESE,JoseMaría,
Frank Capra,cincuentasilosdespués.
En: NuestroTiempo.-- n. 406. (Abril 1988.); p. 74-77.
Repasoa la obra cinematográficadeFrank Capra,famoau
directorItalianoque conquistóHollywood.
CINE, CAPRA, FRANK, USA.

163 OCHOTORENA,JuanMiguel.
¿Qúeposímodemidad?
En: NuestroTiempo. -- n.406.(Abril 1981.); p. 78-89.
Momentosfundamentalesdelactualdebatesobrelarelación
entremoderaidady posemodemidad.
MODERNIDAD, POSTMODERNiDAD.

164 La situaciónlaboral de los periodistas.
En: Annatsdel PeriodismeCatalá.-- n. 13 (Febrero 1981);
p. 40-45.
Análisisen prensa, radio y televisiónen Cataluñasobre:
plantillas, salarios, edad, horario, turnos, representación
sindical, convenios, pluriempleo, y las problemáticas
especialesdelperiodistay del fotógrafo catalán.
PRENSA, RADIO, TELEVISION, PERIODISMO,
CATAlUÑA, PERIODISTA.

>65 TAVERA 1 GARCíA, Susana.

SoledadGustavo,FredericaMontsenyiel periodismeácrata
¿oficio militáncia?.
En: Annais dcl periodismeCatalá. -- o. 14. (Marc-Juny
1988.);p. 8-20.

La profesora SusanaTavera, expertaen la historia del
anarquismoenCataluita,trataenestearticulo dela tradición
periodisticadela familiadcRedericaMontseny.
TAVERA, SUSANA, ANARQUISMO. CATALUÑA,
PERIODISMO,MONTSENY, FREDERICA.

166 GALLEGO AYALA, Juana.
¿Cuántosañospara sobrevivir?
En: Annala del PeriodismeCatalá, -- n. 14 (Marc-Juny
1988): p. 22-31.
El futuro de la prensa, la crisis dela prensa,es la cuestión
que,en basea una encuestarealizadaea profesionalesdel
periodismo,planteala profesorade redacciónperiodistica
de la Facultad de Ciencias de la Información de la
Universidad Autónomade Barcelona.
FUTURO,CRISIS, PRENSA,ESPAÑA,



Bibliografiaespañoladecomunicaciónsocial 1988

167 BORRAT, Héctor.
La informaciónfiltrada.
En: AnnaisdelPeriodismeCatalá.--o. 14(Marc-Juny1988)
Análisis del profesor de periodismo de la Universidad
Autónoma de Barcelona, Héctor Borras, sobre la
información filtrada, las filtraciones deliberadas,realeso
simuladas,las fuentes próximas y dignas de credito, las
gargantasprofundas.
INFORMACION, FILTRACIONES. FUENTE INFOR-
MATIVA, PERIODISMO,SECRETOPROFESIONAL.

168 FIGUERES,JoaepM.
TVJ,cina peralatranafonnacióde Catalunya,
En: Annala del periodiasasecasalá. -- st. 14. (Marc-Jssny
1988.); p. 40-SI.
Articulo fechadoenagostode 1987 y que haceun análisis
delpapelrealizadoporTelevisióndeCataiuña-TV3durante
susprimerosañosde existencia.
1987,TELEVJSION,CATALUÑA, TV3.

169 VAZQUEZ DE PARGA, Margarita
Los archivos y el Pian Nacional dc Infonnación y
Documentación.
Frs:Política Cieniáfica.--0.12<Mayo, lPSS>;p.JO-

22Las
archivosconstiluyenuno de los núcleosde infonnación
primariamás importantescon los que cuentanlos paises.
Peculiaridadesde los archivosy del Pian Nacional de
Informacióny Documentación,
PLAN NACIONAL DE INFORMACION Y DOCU-
MENTACION. ARCHIVOS.DOCUMENTACION

170 ROMAN ROMAN, Adelaida
Nuevasbasesde datosdeCienciasSocialesy Humanas.
En:PolíticaCientifica.-- n.12 (Mayo, 1988) ;p.39El nuevo
aportedc la Documentacióncientífica a lasBasesde Datos
enCienciasSocialesy Humanas,La autorahaceun análisis

sobrela informacióny DocumentaciónenCienciasSociales
y Humanidades.
BASES DE DATOS, DOCUMENTACION, CIENCIAS
SOCIALES, HUMANIDADES, iSOC

171 LOPEZPIÑERO, JoséMaria
España ocupa el puesto duodécimo en la producción
cientifica mundial,
En: PoliticaCientífica.-- 0.12(Mayo, 1988); p.25-28Esta
conclusiónfue obtenida por López Pulcro y Maria Luz
Terradadel institutodeEstudiosDocumentalese Históricos
sobre la Ciencia,Cuadrossobre lemascientíficosy técnicos
publicados en España (1985). Tirada media de libros
científicosy técnicos.
Paisesedilores de libros y folletos de temacientífico y

técnico<1983>.
EDICION, CIENCIA, DOCUMENTACION

172 DELICADO MONTERO-RíOS,Julio
Los documentosde patentesson fuente de información
leenológíca.
En: Política Científica. -- n.13 <Julio, 988) ; pÁ-7 Es
necesarioque Isis empresasprivadascomolos centrosde
investigaciónutilicen los documentosde palentescomo

fuentedeinformacióntecnológica.Cuadrode solicitudde
patentesen 1988. Otro cuadro con los documentosde
patenleshechospúblicosen 1987.
PATENTES.CIENCIA, BASESDE DATOS

173 BAENA VALBUENA, Caridad
Papelde la mujerjovenenlos mediosde comunicacion.
En: Revistadeestudiosdejuventud.-- n.29 (Marzo, 1988)
pi39-82Consideraque los mediosdecomunicacióntratan

erróneamentea la mujery la marginan.Sugiereun cambio
con unaeducaciónno discriminatoriay una igualdadde
oportunidadesenel mundolaboral.
FEMINISMO, MUJER, JUVENTUD, MEDIOS DE
COMUNICACION,MARGINACION, TRABAJO

174YAGUE, Antonio
A medio plazo, los profesorestendrán que utilizar los
ordenadorescomohoyutilizan la pluma.
En: Fundesco.-- rs.??(Eneso, 1938); p.S-óEl autor¡sos
explicaelpapel quelasnuevastecnologíasdclainformación
tendrán en la educación. Antonio Vague entrevista al
DirectorGeneraldelCIDE, Angel Rivíere.
ORDENADOR, EDUCACION, CIDE, NUEVAS
TECNOLOGíAS

175 Encuentrosen la tercerafase.
En: Campaña.-- n.336(1-15 diciembre, 1988); p37-38
Exponela tranaformaciondel panoramatelevisivoespañola
raiz & la aprobaciónporReal L)ecrelodel PíanTécnico
Nacionaldela televisiónprivada,por el cualsepreveeque
en 1995 el 10%dc la poblaciónespañolaverá la televisión
privada.
TELEVISION PRIVADA, LEGISLACION, ESPAÑA,
COBERTIJRA

176 A vista de anunciante.
En: Campaña.-- n.336(1-15 diciembre,1988) ; p.4-i2
Resumen del estudio de agencias 1988 realizado por
Vacchiano-Baiiessersobre la base dc 55)4 anunciantes
entrevistados,Llegana la conclusióndeque la creatívidad
sigue siendoel principal criterio a la hora de elegiruna
agencia,mientras en el cambio influye principalmenteel
servicio insalisfactorio.Además,hay unadisminuciónenla
fidelidaddelos anuncianteshacíalasagencias.
ANUNCIANTES, AGENCIAS, PUBLICIDAD

177Tratadode los interesesy deseosdci hombreurbano.
En: Campaña.-- n.334<1-15 noviembre,1988) ; p.6O-6i
Presentacióndel libro deEulalio Ferrercon el título Lahis-
toria delos anunciospor palabras.Eulalio Ferrer,destacado
profesionaldel mundodelapublicidad,sehapreocupadode
la ordenaciónhistóricadeestaparecíapublicitaria, y la ha
estudiadocomo documentosociológicocontemporáneoy
comosustentoeconómicodemultitudde diarios.
ANUNCIOS POR PALABRAS, EULALIO FERRER,
HISTORIA, PUBLICIDAD

178 LEON, JoséLuis
Revisióndeestudiossobre los efectosde la acumulaciónde
apotsenTV.
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En: Campaña.-- n.334(1-15 noviembre, 1988) ; pSI-
53

Estudio sobre los efectos que tiene la acumulaciónde
publicidadenTV.basándose,a suvez,enanálisisrealizados
en los últimos años pordiferentesempresas.La persuasión
publicitaria,seve reducidapor la acumulacióndemensajes
pagadospor losan
utscit.ntesenlos medios.
TELEVISION, PUBLICIDAD, ESTUDIO. MASI-
FICACION

179Euforiay posibilidadesreales.
En: Campaña.-- n.334(1-15 noviembre,1988) ;

Resumendel SeminarioEuro 1992, celebradoen Londres
durantela primerasemanadeoctubredc 1918,y organizado
por la IntemationalAdvertising Ássocíationy la empresa
IntemationalBusinesaCoinmunicalion.
EUROPA, 1992, SEMINARIO, ADUANAS, CO-
MUNIDAD EUROPEA

180 SANTAMARJA, Joseba
El éxito desaberleer.
En: NuestroTiempo. -‘ n.405 (Marso, 1981) ; p.?I-83
Apostroplses,so vida, esmucho más que un programade
televisióndedicadoa la literatura: esuna institucióny su
director,BemardPivos, una vedeite.
APOSTROPHES. TELEVISION. FRANCIA,
LITERATURA, PLVOT. Bensard,CULTtRA

III La Administracióninvirtió casi6000 millonesdepese-
tasenpublicidaddurantelos seisprimerosmesesdci año.
En: Anuncios. -- n.348(25-31julio, 1988); pSI Estudio
sobre la inversión en publicidadde la Administración,que
enlos seisprimerosmesesde 1981 ascendiós5790millones
depesetas.
INVERSION PUBLICIDAD, ADMINISTRACION
PUBLICA, ESPANA

182 TV3 se coloca como tercer canal en ingresos
publicitarios.
En: Anuncios. -- n.348(25-3 1julio. 1988) ; píO-! 1 In-
foraneanualJ.WalterThompson.dondesedestacaquela te-
levisiónautonómica,TV3. sobrepasóen 1987porprí-mera
vez la inversión puclicitaria de TVE-2, y seha colocado
como el lercercanalpor ingresospublicitarios.Pordelante
sólo figuran el primer canal de TVE y los circuitos
regionalesdela propiaTVE.
INVERSION, PUBLICIDAD, TELEVISION,ESPAÑA

183 El cine recuperala inversión.
En: Anuncios.-- n.348(25-31julio, 1918); pl4 El medio
cine recuperó en parte el fuete descensoen inversión
publicitariade 1916y volvió a incremeníarauinversión en
1987.aunquebastantepordebajode la media anual.Según
el informe dc J.WalterThompson,la inversión totalenel
medioascendió
a 2600 millonesdepesetas.
CINE, INVERSION, PUBLICIDAD

Balancedel SeminariosobreNuevasTeenologiasaplicadas
si diseño,la publicidady la televisión,organizadopor la
UIMP.
NUEVAS TECNOLOGíAS. DISEÑO, PUBLICIDAD,
TELEVISION

185 Buenosresultadosdclos mediosimpresos.
En: Anuncios. -- n.349(5-II septiembre,1988); p. i4Se
han obtenidobuenos resultadosde los medio impresos.
según la segunda oía de datos del EGM em 1988,
correspondientea los mesesdemayoy junio. La televisión
experimentóun ligero descenso,en tanto que la radio

aumentótambiémligeramentesu audiencia.
AUDIENCIA, PRENSA, RADIO, TELEVISION.
DIFUSION

186 Tabacos:el fin de una época,
En: Anuncios,--nASO (12-18septiembre.1988); p.16-I7
El 1 deseptiembreentró envigor la autorreguiaciónde las
compañíassabaqucras.El puntomásimportantedel acuerdo
ca la autoprohíbiciónde realizarpublicidadde tabacospor
televisión.
AUTORREGULACION, PUBLICIDAD. TELEVISION.
TABACO, LEGISLACION

187 EGM, segundaola de 1988/2.
En: Anuncios.--niSO (12-18septiembre,1981); pl 1-13
Buenresultadoen todos los sectores,Fuertesubidade las
revistasfemeninasy delcorazón.El Psisserecupera,y El

Periódicovuelveal segundopuesto.El suplementode ABC
recuperael segundopuestoen audiencia.Primerosdatosde
El Independiente.
REVISTAS, DIFUSION. PRENSA,ESPAÑA

188 Exterior fueel mediocon mayorcrecimiento.
En: Anuncios.-- n.348(25-31julio, 1988); p. 13 El medio
exteriorte el que experinientóun mayorcrecimientoen
1987 tespectoal añoanterior,un 41,3%,conunainversión
total de20,200millonesdcpesetas.
INVERSION. PUBLICIDAD EXTERIOR

189 La impotenciadelos gomade MadisonAvenue.
En: Anuncios.-- n.358(7-13noviembre,1988);ps-8 Las
agenciasdepublicidaddeMadisonÁvenuey suscampañas
a favordeGeorgeBushy MichaelDukakisenlaselecciones
paradilucidar el futuro Presidentedelos EEUU.
PUBLICIDAD. POLíTICA, USA, ELECCIONES

190 La Administracion Centraladjudicó directamenteel
31%de su inversiónpublicitariadel último año y medio.
En: Anuncios.-- n.358(7-13 noviembre,1981) ; p. 12-13
Segúnel Ministeriode Relacionescon lasCortes,auna pre-
guntadelGraspoParlamentariodelCOS.enII meses,la Ad-
msníttraciónCentrala~udicóadedocl 3 l%delos19.370,6
millonesde pesetasdestinadosa inversión publicitaria.
PUBLICIDAD, INVERSION, ADMINISTRACION
CENTRAL

191 La revoluciónconstante.
En: Anuncios.-- n.358(7-13 noviembre,1988) ;
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184 Artistasy técnicosanteel diseñopor ordenador,
En: Anuncios.-- n.349(5-11 septiembre,1988); p.l2-i3
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Análisis del mundo de las revistas de información
Generaly dc los lanzansieneosde publicacionesde escs
índole en 1987: Tribuna de Actualidad, El Globo, La
Linterna,etc.
REVISTAS, DIFUSION, INFORMACION GENERAL

192 Siete millonesy medio deejemplaresarepartirentre56
títulos,
En: Anuncios.-- n.358(7-13 noviembre,1988) ;
RankingdedifusiónderevistascontroladasporlaOficinade
Justificación de la Difusión (OJD); tanto semanales,
quincenalesy mensuales.
OJD, DIFUSION,REVISTAS

193 1917 fue un mal añoparala audienciade lasrevistas.
En: Anuncios.-- n.358(7-13 noviembre,1988) ; p.3

5-JS
Audiencia de lectores en ae,ssanales,quincenales y
mensualesen1987.TARiFAS DE PUBLICIDAD en 1986y
1987 enrevistassemanales,quincenalesy mensuales.
DIFUSION, REVISTAS

196 JoséAurelio Herrerosde Tejada:El departamentode
marketingtienequeestarproflundamenieintegrado con las
redacciones.
En: Anuncios. -- n.358 (7-13 noviembre, 1988) ;

Entreviscacon foséAurelio HerrerosIc Tejada,Consejero
Delegadode Edusa(HÁCHETTE), Hablade la forma de
llegar a un mayor mercadopublicitario a travésde los
suplementosdominicales.
PIJBLICIDAD, HACHETTE, MARKETING

197 CasasenR. Moser: Aunque no hubiese gmspos
extranjeros,llasedieorialeaespañolastambiénhabríanerado
departamentosdemarkesíng.
En: Anuncios, -- n.351 (7-13 noviembre, 1988) ; p. 47
CarsienR. MoseresDirectorGeneralde GTS en España.
Habíadel mercadoespañolderevistasy de la publicidad.
PUBLICIDAD, MARKETiNG, REVISTAS

198 José IgnacioGómezCenturión:El mercadohayque
intuirlo,
En: Anuncios,-- n.358(7-13 noviembre,1988) ; p,49 Es
ConsejeroDelegado de Hobby Preas. Había de prensa
especializaday su difusión,
DIFUSION, REVISTAS. HOBBY PRESS

199 José Luis Erviti: Los españolesconoceremossiempre
mejornucssrsímercado.
En:Anuncios.-- n,358(7-13 noviembre,1918); pSOJosé
Luis Ervití es Vicepresidentedel Grupo Z. llabia de la
consolidaciónde Zeta como empresamultimedia y del
conocimientodel mercadoespañoleditorial.
REVISTAS, GRUPOZ, PUBLICIDAD

200 Alfredo Marrón: El mercadode los medios se ha
convertidoenun club absolutamenteselectivo.
En: Anuncios. -- n.358(7-13 noviembre, 1988>;pSi Es
DirectorGeneralateSarpe.Hablade ainversión publicitaria
enrevistascomoComplice,Muchontás, Greca,etc.
PUBLICIDAD, REVISTAS, INVERSION

20! Luis Carta: El Know How tambiénpuedehacerseen
sentidoinverso.
En: Anuncios.-- n.358(7-13 noviembre,1988); ps2Es el
hombredeCondeNasten España,Habíadesu experiencia
conVogueenBrasily en España.Da granimportanciaa las
revistasparamujeresya supublicidad.
PUBLICIDAD. REVISTAS,SWT,MUJER

202Leídos en todoel mundo.
En: Anuncios. -- n.341 (6-12 junio, 1988) p.29-30Hay
aproximadamente20 títulos impresosque sepuedanconsi-
deraríníernacionalínenseleídos.Rankingdecirculaciónde
los príncipalcamediosinternacionalesen Europa.Circula-
ción, facturacióny ocupación de algunostítulos inter-
nacionales.
DIFUSION, TIME, FINANCIAL TIMES, NEWS WEEK,
REVISTAS, INFORMACION GENERAL

203Anunciantesespañoles:aprendiendoa salir fuera.
En: Anuncios. -- n.341 (6-12 junio, 1988) p.3l-33 Loa
anunciantes españoles,poco a poco se lanzancon sra
campañashacia el exterior. Sólo tienen en España
Departamentode InternacionalCICM (Centraldel Grupo
Tapta)y Paiblintegral.
PUBLICIDAD, ESPAÑA

204Subenrevistasy televisión.
En: Anuncios.--n.342(13-19junio, 1911);p.9-iO Según
el EstudioGeneral deMedios (EGM), la audienciade tele-
visión y los lectoresde revistasprotagonizaronun alza, no
sai la radioy los diarios enlos quedestacaunaoladesigno
negativo.
PUBLICIDAD, REVISTAS, TELEVISlON, RADiO,
DIARIOS, EGM, DIFUSION, AUDIENCIA

205Nuevoreglamentodetrabajodela OJD.
En: Anuncios.--n.342(13-l9junio, 1981);p. l9Entraráen
vigorenjulio y su objetivoseráfacilitar informaciónútil y
puntual de la dífsssióny distribuciónde las publicaciones
periódicas,paraosode anunciantes,editores,agenciasde
publicidad,etc.
OSD,PUBLICIDAD, DIFUSION

206Prontoseacercaa loscinco millones delectores.
En: Anuncios.--n.343(20-26junio, 1988); plS-20Según
el EstudioGeneral deMedios (EGM>, la revistaProntose
colocaa la cabezade las revistascon periodicidadsemanal
con4.848.000ejemplares.CuadrodeAudienciaderevistas
psi periodicidadsemanal,quincenaly mensual,
DIFUSION,REVISTAS,PRONTO

207Repartode poder.
En: Anuncios,--n.337t9-15mayo, 1981);p.10-l4Pestíval
de San Sebastián. Contrapunto y RCP acapararon
practicamentela mitad de los premios entregadosen el
TercerFestival Publicitariode Cine y Televisión,
PUBLICIDAD, CINE, TELEVISION, FESTIVAL, SAN
SEBASTIAN
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En: Anuncios. -- n337 (9-lS mayo, 1918) ; p.l8-l
9

Aplicacióndenuevastecnoiogíssymáquinasenlos encartes
publicitariosendiarios.
PUBLICIDAD, ENCARTE, PRENSA

209El ordenadorordena,perono manda.
En: Anuncios.-- n.361(28 noviembre-4diciembre1988);
Resumende la primerajumadadel seminarioAEDEMO
sobre medición de audiencia de medios impresos. La

jumada fue un repaso general a las distintas pares
relacionadascon la medicióndeaudienciamedios,sistemas
deinvestigacióndeaudiencia,anuncian
íes,y finalmente,los planificadores
AEI)EMO. AUDIENCIA, PRENSA

210Ley Generalde Publicidad.
En: Anuncios.--n.361(28 noviembre-4diciembre1988>;
Entrevistascon FranciscoVirseda, Director General de
Medios de ComunicaciónSocial, Carlos Lema Devesa,
catedráticode DerechoPublicitario, y otros, que dan su
opinión sobre la Ley Generalde Publicidad.Ademásse
incluyeuna encuestahechaa varios publicitariosy el texto

dela ley.
ViRSEDAFranciaco. LEMACarios, PUBLICIDAD,
DERECHO,LEGISLACION

211 RICHERI, Giuseppe
Los audiovisuales en la acción comunicativade tas
institucionespúblicas.
En: CINCO.-- nl (junio, 988>; p.29-3i Reflexiones
sobre el crecimiento de las prácticas comunicativas
institucionales,que ponedemanifiestola convenienciade
emprender adecuadas sistematizacionesteóricas que
conduzcana concretarcamposdeplanificacióny control de
lasaccionesdetal carácter.
MEDIOS AUDIOVISUALES, COMUNICACION,

INSTITUCIONESPUBLICAS

212 LOPEZGARCíA. Antonio
Investigaciónsobretecnología.
En: CINCO.-- ni <Junio1988>;p.24-2?Laconvergencia
entrela investigaciónsobresecuologiasy las exigenciasy
actual conformacióndel mercadoproducirán cambios
socialessin precedentes,los cualessonanalizadosen este
articulo.
iNVESTIGACiON,NUEVASTECNOLOGIAS,CAMBIO
SOCIAL

213 ABRIL, Gonzalo
El pontificadodela pragmática(Encuentrosdela semiótica

en su TerceraFase).
En: CINCO. -- ni (Junio, 1988) ; p.20-22Comentarios
sobre la situaciónactualde la investigacióny prácticadcla
semiótica.
SEMIOTICA,LENGUAJE,TEORíA, INVESTIGACION

214 WOLF.Mauro
Desarrollosteóricos en la investigaciónde la comsínica-

cion.
En: CINCO. -- nl <Junio, 1988> ; p.4-IO Análisisde la

utilidad, ideoneidady progresióndelaspautaspor lasque ha
avanzadola investigaciónencomunicación.
INVESTiGACiON. COMUNICACION,TEORíA

215 La Administración no incremensósu inversión en
publicidadUercadc 11.000millonesdepesetasen 1987.
En:Anuncios.--n32O(28 Dic.1987-l0Enero1981>
Estudio del balance dc actividad publicitaria de la
Administración Central durante 1987. Se desglosanlas
campañasde los distintos ministerios, los organismos
publicitados,los presupuestosy lasagenciasconcursantesy
ganadorasde cadacampaña.
ADMINISTRACION CENTRAL, PUBLICIDAD,
INVERSION, ESPAÑA.

216 El Psis, un año más el anuariodemayordifusiónde
España.
En: Anuncios.-- n.32O (28 Oic.1987- 10Enero1988)
Balancey evaluaciónde difusiónde diarios españolesen
1987, teniendoen cuentael incrementode difusióndelaño
anterior.
DIARIOS, PRENSA,DIFUSION,

217 La batallapor la audiencia
En: Anuncios.-- n.32O(28 Dic 1987-10Enero1988>
Balancede audienciaen los medios desano,televisión,
revistasy diarios en 1987.Los datossebasaisen dosde las
tres oías del EGM, aparecidashastael momento,
AUDIENCIA, RADIO, TELEVISION, DIARIOS.
REVISTAS, DIFUSION.

218 Teleprogramarecuperael primer puestoen el ranking
dedifusiónde revistas.
En: Anuncias. -- n.320 (28 Dic 1987-10 Enero 1988)
Balancey evaluacióndedifusiónde lasrevistasespañolasen
1987.considerandolasmensuales,quincenalesy semanales
y el incrementode difusiónrespectoal año anterior.
REVISTAS,DIFUSION,

219 La Ley GeneraldePublicidadyaesproyecto.
En: Anuncios.-- n.32O<28 Dicl987-l0Enero1988)
Aprobación por uí Gobíemo de un nuevo texto de
anteproyectode Ley. Cambios introducidos respecto
anteriores seseos. Opiniones y sugerencias de las
asoc¡acioneadeisector. Procesodetrámitesparlaracístarios
para la aprobacióndela LEY.
PUBLICIDAD, LEGISLACION, ESPAÑA

220 EstudiodeCICM sobre la TV porsatéliteen Europa.
En: Anuncios.--n. 320<10Enero 1988.);p. 18-19.
Se estudiala actualsituaciónde la televisión vis satéliteen
España,emisorasquepuedencaptarse,problemastécnicosy
econónsicos.Estudiosde audiencia.
TELEVISION, SATELITE, EUROPA, AUDIENCIA.
ESPANA.

221 OJD. Control derevistasmédicas.
En: Anuncios. -- n. 334. <IS-24Abril 1988.>;p. 24.
Iii boletin de OJD n. 268 dc mano, estádedicadocii
integrasasensest control de la difusión de publicaciones

298



Bibliografla españolade comunicaciónsocial 1988

especializadasen dedicina. En Anuncios ranking de
difusión.
ESPAÑA,REVISTAS, MEDICINA, DIFUSION,OJD.

222 La imágeneléctrica.
En: Anuncios.--n.331.<21-27 Marzo 1988.):p. 23.
Nuevastécnicasdel video digital. Editor digital Harry. Se
relata la preparación de un apos publicitario por
Vidiocamino utilizando éstas novedades permitiendo
mezclasde imágenessin pérdidade calidad.
VIDEO DiGtTAL.

223 La modaacaparael interésde lasrevistasfemeninas.
En: Anuncios.— n.330. (14-20Marzo 1988.);pI 1.
la-info~ación sobremodaesel principaltemadeinterésde
las revitiasfemeninas,asícomosí factorde compramás
destacadopor tasmujeres.segúnun estudiomotivacional
realizadopor Sotemasapara el lanzamientode la edición
españoladeVOGUE.
PUBLICIDAD, MODA, ESPAÑA,SOFEMASA,MUJER,
VOGUE,REVISTAS.

224 Estabilizaciónde lasgrandescadenasdcRadio.
En: Anuncios.-- n.JSl. (19-25Septiembre1988.); p. 16.
Laúltima oladelEstudioGeneraldeMediosreferidaa radio
no hatraídonovedadesimportantes.Lasprincipalescadenas
denotanuna estabilizaciónen susnivelesdeaudiencia,con
la única excepción de RNE FM, que experimentauna
importantesubida,y SE
RFM,que aumentasu diferenciasobreel rssoen la cabeza
delranking.
RADIO,AUDIENCIA, ESPAÑA.

225 En buscadela fuenteuníca.
En:Campaña.--it. 335(16-30Novicmbre1988.);p. 53-58.
RepresentantesEuropeosde Empresasde Comunicación
debatenen Barcelonael Simposio sobre invesligaciónde
lectura, organizado por la empresabritánica Research
SowieesLinsited.
Lostemaspresentadosfueronmediosescritosaudiovisuales
relación entre lectura y difusión y la efectividad de la
publicidadenunosu otrossoportes.
LECTURA. PUBLICIDAD, AUDIOVISION, MEDIOS.

226SORIA, Carlos.
El Libro Verdeo el Documentodel Arrepentimiento.
En: NuestroTiempo.-- n. 408.<Jonio 1988.); p. 88-91.
Presentacióndel libro Verde,Televisiónsin Frunterassobre
el espacioaudiovisualen la CE. elaboradopor la Comisión
deCC EuropeasenMayo 1984.Recogela situaciónde los
diez (entonces)miembros hacia sin espaciocomún en
materia de información, comunicación y la legislación
necesariaqueprotejay apoyeal ciudadanoeuropeo.
CEE,TELEVISION, EUROPA.

227 La Televisiónsehaceglobal.
En: Cuadernospara cl debate. -- n. 49. (Noviembre-
Diciembre); 1988Descripciónsobreel avancecontinuode
la esfera mundial de la información, tos negocios de
cunumicación, sus empresas y perspectivaslegales y

culturales.Ventajasy desventajasdelasnuevastecnologías
y susconsecuenciasen la comunicaciónmundial.
TELEVISION PRIVADA, CABLE, EUROPA,NUEVAS
TECNOLOGíAS, INFORMACION, SATELITE, USA,
COPRODUCCION,

228 InformaciónTelevisadaen GranBretañay EEUU.
En: Cuadernosparael debate.--nS

9.(Nov.-Dic. 1988.>;
Presenta las opiniones de expertos en información
televisadade medios angiosajoises,sobre la evolucióny
situación de los programas actuales en las dadenas
informativasCBS (EEUU)y BBC (GB) y susrelacionescon
factorespoilticos-sociales.
TELEVISION, GRAN BRETAÑA, USA, POLíTICA,
INTERVENCIONISMO, FSTADO, PROGRAMACION,
CBS.BBC:, INFORMATIVOS.

229 WEICHENBERG,5.
RFA: Las Nuevas Tecnologíasen las redacciones de
periódicos.
En: Cuadernospara el debate.--n.49(Nov.-dic., 1918)
Presenta la evolución y la situación de empresas
periodísticasdesdela introducciónde NuevasTecnologías
en la información.Pantallas,ordenadores,impresoras,,han
cambiadoeles-abajoen las redaccionesalemanasdesdelos
años70. Se presentancuadros
estadísticoscomplementariosa la información,relativosa
empresasnacionalesy por lánderaalemanes.
RFA, PRENSA,NUEVAS TECNOLOGíAS,HISTORIA,
LEGISLACION, PERSONAL,ESTADíSTICA

230GranBretaña:La Oficina Centralde Información.
En:Cuadernospara el Debate.-- n.49 (Nov.-Dic., 1988);
Descripciónde la organizacióny funcionesde la Central
Office of infonnalion, oficina británicapara los temasde
información y comunicación institucional a través de
medios audiovisuales, publicaciones, campañas y
exposicionesnacionalese internacionales.
GRAN BRETAÑA, CENTRAL OFFICE OF
INFORMATION, COl, MEDIO AUDIOVISUAL, RADIO,
TV, PRENSA,ACTIVIDADES

23 1 Radio y televisión en el Reino Unido, Holanday
Argentina.(Informe).
En: Cuadernospara el Debate.-- n.49<Nov.-Dic., 1988);
informe sobre radio y televisión en estos países:
organizaciónsocio-culturaly tecnologíaen relación con
estos medios. Dedica mayor atención a la realidad
infonuativa en el Reino Unido, analizando el sisíema
sociopolíticoenel que influyen.
GRAN BRETAÑA, HOLANDA, ARGENTINA, BBC,
IBA, PRODUCCION. TECNOLOGíA, AUDIENCIA.
ANALISIS, MEDIO INFORMATIVO. RADIO,
TELEVISION

232 El negociointernacionaldelos videospirateados.
En: Cuadernosparael Debate.--n.49(Nov.-Dic., 1988>:
Situacióndel mercadodevideo y el negociosIc alquiler y
pirateríadeversionesoriginales.Algunasmedidasinteatan
cortarestemercadoperoenmuchospaisesno existesiquiera
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la legislaciónadecuadasobrederechosdeautorypropiedad
intelectual.
LEGISLACION, VIDEO, PIRATERIA, PROPIEDAD
INTELECTUAL

233 Radioy televisiónenBélgica.
En: CuademosparaelDebate.--n.48(Ocrubre,1988);pl-
30 Infomne sobrela organizactony flancionansíensode la
radioy televisiónetaBélgica, tantoenla comunidadfrancesa
comoflamenca.Análisissobre los programas,audiencia.
presupuestosy publicidad, incluyendo estadísticasy
gráficosque reflejan la situaciónde la radioy televisiónen
diferentesaños.
RADIO, TELEVISION, BELGICA, AUDIENCIA,
PROGRAMACION, PRESUPUESTO PUBLICIDAD,
GASTO

234Loasebeosinundanel mundo.
En: Cuadernosparael Debate. -- n.48 (Octubre. 1981)
pl8-22 Estudiosobrelos tebeoscomofrente de ingresos
económicosmuy importanteen todo el mundo. Estudio
sobreel mercadomundial,destacandosu ampliomercado
tanto en paisesricos comopobres.Asi mismo, haceun
análisis de la difusión y los distintos tipos de usuariosy
tebeos,llegandoa la conclusiónde que tanto niños como
adultossonlectoresdelos tebeos.
TEBEO,MERCADO, DIFUSION, AUDIENCIA

235 Prensa:lasdistorsionesen lasfuentesde datos.
En: Control. -- n.301 (Abril, 1988) ; pi 14-123 Estudio
sobre el número de leciorespor ejemplar en revistasy
periódicoscon datosformadosdeEGM y OSD,que miden
audienciasy difusión respectivamente.
PRENSA,AUDIENCIA, DIFUSION, EGM, OSD

236 Descripcióndelmedioprensa
En: Control. -- n.J08(Abril, 1988) ; p.Sd-

72Datosde
difusióndediarios,revistasydominiealesdesdeelaño 1982
ó l9ISShasts1986ó1987,paraobser,arsssevol,sción.Ciñas
del rankíngdedifusióny comportamientode la audiencia.
PRENSA, AUDIENCIA, DIFUSION

237 MOLINE, MarQal
Eeicssdificación:el procesodelos signos.
En: Control.-- n309 (Mayo, 1981); pslJ-5OA la hora de
crearun anunciopublicitario hemosdeteneren cuentatres
factores:el códigodelmensaje,el contenidodelmismo y su
tonaso tratamiento.El autor nosintroduceen el mondode
los simbotos,signosy códigos,al igual que enel procesode
creaciónde los signos,queen teoríadela comunicaciónes
comocidocomoencodificación.
PUBLICIDAD, CODiFICACION, SIGNO, SE-
MIOLOGíA, SíMBOLO

238l’úátu coisara~unlode láradiodifusiónespañola.
En:Control.-- n.307(Marzo.1988);p.39-S2Entrevistacon
JosepM. Martí sobre los aspectosmásdestacadosdesu tesis
Radioespecializada.El modelo radiofónico españolestá
abocado a un proceso de especialización. La radio
especializadaes la solución a la competencia, a la

segmentaciónde la audiencia,a la ofertamultimediay a la
reduccióndel mercadopublicitario.
ESPAÑA,RADIO, ESPECIALIZACION, PUBLICIDAD,
MARTI,JosepM,, SEGMENTACION

239La radioun mediocreativo:Mesaredondaatesbandas;
agencias,mediosy anunciantes.
En:Control.--n.307(Marzo,1988) ;p.54-63El cambiode
actitud de la audienciahaciala radio esanalizadaen esta
mesaredondapor los representantesde loa 3 grandesautores
delhecho;agencias,anunciantesy el medioque interpretan
lambiénla relacióntelevisiót&radio.
PUBLICIDAD, ANUNCIANTE, AGENCIA, RADIO,
CREATIVIDAD

240 VIVES, Luis
Planificaciónmodemade la radio.
En: Control. -- n.3O? (Marzo, 1981) ; pÓS investigarla
audienciaenradio esdificil debido a su segmentación.La
planificaciónescomplejay sólo esútil cuandola cobertura
de recepciónabarcala zona deseada.
RADIO. AUDIENCIA, PROGRAMACION,
PLANIFICACION, SERMENTACION,ANALISIS

241 MOLINEMarCal
El emisor.
En: Control. -- n307 (Marzo, 1918) ; p.74-78Una delas
ironías de la teoríade la comunicaciónesla dificultad de
comunicaciónque seestableceentreunos autoresy otrosal
otorgar funcionesdistintas a unos términosidénticos. El
emisorocrestivocreaun menssjeyeireceptor,lodecodifica
con el mismo código.
EMISOR, CREATIVIDAD, PUBLICIDAD, RECEPTOR,
MENSAJE,CODIFICACION

242 MOIINE, Mar9at
Hardware.
En:Control,--n.306(Febrero1988);p.66-68Lamisión de
la publicidad esquelos mensajesseanptog-ra,nsdosen la
memoriadelpúblico.Paraellos hayqueutilizar la Teoríade
la Comunicación,coya baseesla manipulacióndel mensaje
con la mayor eficaciaposibleal menorcosto,paraello el
comunicadordebeidentificarsecon la manerade ser y las
circunstanciasdeldestinatario.
PUBLICIDAD, TEORíA, MENSAJE, PERSUASION

243 Arroyo llera, Ferasnado.
Telecomunicaciones,espaciogeográficoy ordenacióndel

territorio.
En: Telos. -- n. 12. (Diciembre-febrero,1987-1988.);14-
22.
Análisis de la noción de espacio geográfico y su
transformación producida por las telecomunicaciones,
Nuevaordenacióndel ierritorio. Avancesenlastécnicasde
Comunicación.Historiadelassnisrnsa.yla incorporaciónde
lasNuevasTecnologías.Caracteristicasdel nuevo sistema

informativo. Su incidencia en las diferentes zonas
geográficas del mondo.
TELECOMUNICACION. NUEVAS TECNOLOGíAS,
TERRITORIO,ORDENACION.
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244DomínguezJuan,Milagros.
Bibliografia sobreanálisisdela representaciónde la mujer
en lasrevistasfmeninas.
En: Documentaciónde lascienciasde la información.-- n.

IX. (1987-1988);107-lIS.
Selecciónbibliográgicadel materialbásicoutilizado para
analizary desvelarla representaciónde la imágen de la
mujerqueconfiguralaprensafemenina.Bíbliográfiaamplia

y generaldondesecombinanlasobras decaráctergeneral
con lasdecarácterespecifico.
BIBLIOGRAFíA, MUJER.

245GaldónGabriel.
Nuevaluz sobreel fenómenoinformativo.
En: Documentaciónde las cienciasde la información. --

n.IX(1987-1981);p.103-105.
Búsquedadenuevasaportacionesquepermitanabrirnuevos
horizontes, nuevos caminos para la investígalón del
fenómenodela comunicaciónsocial.
COMUNICACION, INVESTIGACION, TEORIAD.

246Pinto Molina, Maria
La operación de resumir: Formulación teórica,
procedimientosy perspectivas
En:Documentaciónde lascienciasde la información.-- n.
IX. (1917-1981.);p.7S-

99.
Antecedenteshistóricosdel resúmen.Técnicadocumental
cuya función es proporcionaruna breve exposicióndel
contenidode un documento.Elementosy fasesdel re-

sumen.
RESUMEN ANALíTICO, DOCUMENTACION.

247 Dader García.Jose Luis.
Hacía la televisión común europea: análisis de los
documentosy proyectospsasu creación.
Fo: Documentaciónde las cienciasde la información.--
n.IX. (1987-1988.);p. 53-73.
El sueñodealcanzarla integracióneuropea,seresolverlaa
travésde la creaciónde un espaciotelevisivo europeo.
Creaciónde unatelevisiónheterogéneay pluraldestinadaal
intercambio de culturas nacionales, fomentando la

cunosídadpor el conocimi
entoreciproco.Búsquedadesolucionesa problemascomo:
el diosas, tasinversionesy, lastecnologíasa utilizar.
CEE, INTEGRACION, TELEUISION, CULTURA,
SATELITE.

248 Altabelia, José.
Historiadelperiodismoespañol.Programasy fuentes.
En: Documensaciónde las Cienciasde la Información. --

n.iX. (1987-1988);p. 11-52.
Programadela asignaturaHistoria delPeriodismoEspañol,
desdesusorigeneshastanuestrosdías, teniendoen cuenta
los progresivosadelantostécnicosy lalegislacióndeprensa
propiade cadaetapa.
HISTORIA, PERIODISMO, ESPAÑA.LEGISLACION.

249 Jones,Daniel E.
Brevepanoramade lasbibliotecasespañolasespecializadas
en consunicacióas.

En: Documentaciónde las cienciasde la información. --

n.IX. (1917-1988.);p. 117-129.
Enlosúltimos añoshan ido aumentandolos estudiossobre
comunicaciónen España.La produccióneditorial en este
campo se Ita ido incrementandosurgiendobibliotecas-
hemerotecasespecializadasen distintas parcelas de la
comunicación. Caraeterlatícasgenerales de éstas. Gran
coneeníracióny falta de coordinaciónentreellas.Incluye
referenciasbibliográficas.
BIBLIOTECA, HEMEROTECA,COMUNICACION.

250 Berenguer,JoséMaría.
Postuladosentorno a la información, la intuición y el
razonamiento.
En: Telos, -- n. 12. (Diciembre-febrero1987-1988.);p. II-
12.
Afirma que vsvsmosen una sociedadde información.Los
avancestecnológicossehan dirigido tambiéna estecampo.
Se crean servicios de información electrónico que
garantizan la calidad informativa. Se evita en elíos
sobresasar-arde información al usuario. Asimismo se
fomentala capacidaddeprovncaryfacilitarelrazonamiento
y la intuición humana.
NUEVAS TECNOLOGíAS,INFORMACION, CRíTICA,
INTUICION, DEMANDA, USUARIO.

251 Morán,JoseManuel.
El límite delos valores.
En: Telos. -- n. 12.(Diciembre-febrero1987-1988.);p. 10-
li-
Las nuevastecnologíasestánmodificandosustancialmente
el ritmo deproducción.El papel socíslizadorde lafamiliay
la escuela también se ve alterado. Nace así una nueva
sociedadenlaqueel Estadoylasinstitucionessocialestratan
de consolidar los resultadosalcanzadossin cambiar las
formasdedistribuir el podery la riqueza.
NUEVAS TECNOLOGíAS. SOCIEDAD, CAMBIO,
PODER,DEMOCRATIZACION,PRODUCCION.

252 Campa,Victoria.
El dolodeiscomunicación.
En: Telos. -- n.12. (Diciembre-Febrero1917-1988,);p.7-S.
Reflesiónsobreel significadodela comonicaciónyel poder
delos mediosde comunicaciónen la sociedadactual.El
autor afinasque éstosofrecenuna visión partidariade la
realidad,realizanunacomunicaciónunilateralyutilizan una
jergaespecífica
de dificil comprensiónpara el usuario. Se necesitauna
informaciónmás exhaustivay fiable, senecesitael diálogo
para lograr el conocimnienlodecadacultura.
LENGUAJE, MEDIO INFORMATIVO, CULTURA,
INTERACCION, PODER.

253 Ariño, Gaspar.
La televisión privadaen Castillay León.
En: Cuentay razón. -- n. 34.(Febrero 1988.) ; p. 15-90.
Afirma que la televisióndebeser y estaral servicio de la
Sociedadno del Estado.Hay que evitar la centralización
existenteen España.La televisióncontroladesdeMadrid
los centrosregionales.Legislacióndetelevisión enEspaña
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en 1980.Se pretendequela televisiónregionaldeCastilla y
León estéal servicio detodoslos partidos.
TELEVISION PRIVADA, REGIONAL, ESPAÑA,
CASTILLA, LEON, CENTRALISMO, LEGISLACION.

254 Sinova,Justino.
Canal lO: una bromapesadadelGobiemo.
En: Cuentay Razón.-- n. 34. (febrero1988.>;p. 91-94.
Historia del proyectodelcanal lO. El Gobiemoproponía
emitir desdeel extranjeroy éstochocacon el proyectodela
Ley deTelevisiónprivada.Naceal margende la Ley.Es una
sociedadConstituidacon capitalextrangero.Aprobadapos-
el Gobiensoque demuestrapocorespetopor la Ley. Una
bromapesada,un disparatepolíticoquetinsitala libertadde

expresióntelevisiva.
TELEVISION PRIVADA, ESPAÑA, CANAL lO,
LEGISLACION.

255 Martinez-Albertos,JoseLuis.
La comunicaciónPeriodísticaante el reto electrónico: el
retomodelos géneros.
En: Cuentay Razón.-- n, 34.(Febrero 1988.) ; p. 59-64.
Las nuevas tecnologias introducidas en comunicación,
multiplicanlos datosdisponiblesy secorreel peligro deno
saberentresacarlos valoradoscomo noticia, ademásno
todaslas formasdecomunicaciónsonmateriaapIsparala
comunicaciónperiodiasica.El periodisiautiliza la nsrracion,
descripciónu opinión dependiendode cómo enfoqus el
hechonoticiosos.La profesionalizaciónperiodíasicaexige
escribircon éíica y teniendoen cuentaal receptor,ya que
éstostienencondicionadosoderechoa la infomnaciónal uso
que de éstahaganlos progesionales.
NUEVAS TECNOLOCiiAS,PERIODISMO,PROFESION.
ETICA DERECHOS,GENERO.

256 Soria,Carlos.
Uso y abusode la proséccióncivil del honor.
En: Cuentay Razón. -- n. 34. <Febrero1988.);p. 53-58.
Legislación,derechoal honory propiaimagen.Análisisen
su tiempo de vigencia. Perspectivasy riesgos del
informador.Formasdeactuacióndelperiodista.
LEGISLACION, HONOR, PRENSA, DERECHO A LA
IMAGEN.

257 MuñozAlonsoAlejandro.
Políticosy periodistas.
En: CUENTA Y RAZON.-- n.34(Febrero1988);
En España se esta produciendouna vinculación entre
periodistas y políticos que parecen ser los principales
destinatariosde de los Medios de Comunicaciónmás
importantes.Los periodistasescribenpara los políticos y
estos hablanpara los periodistas.Se crea sai un lenguaje
elevadocuyasclavesno entiendetodo el mundoExisteel

peligro del sínarillismoy el papelde la prensacocí proceso
democráticoespañoles reconocidoy elogiado, lay que

evitar la excesivapolitización de la prensaestableciendo
las reglaseneslejuegoconflictivo y cooperativo.
POLíTICA, PRENSA, ESPANA. MEDIOS IN-
FORMATIVOS, DEMOCRACIA, SENSACIONA-
LISMO.

258 Calvo Hernando,Manuel
Haciaunaapocalipsiscomuníeativa:iosnuevosserviciosde
la sociedaddela informacton.
En: CUENTA Y RAZON. -- n.34 (1988) ; p>l

3-46 El
nacimientodeuna nuevasociedadteenológis,basadaen la
comunicacióny el conocimienlo,las telecomunicaciones
ofrecenal individuo nuevosserviciosdonde lasdistancias
mundialesseauprimenNacenlasredesdecomunicaciones
con un nuevo lenguajey una estéticanueva.Apareceel
teletexto.videotextoy la imageninformatica. Dei mismo
modoaparecenlasindustriasdeprogramasinformáticas;las
nuevas tecnologías inciden en política, economia,
consunicaciony demásáreasde la sociedad.
COMUNICACLON, CONOCLMtENTO, SOCIEDAD.
NUEVAS TECNOLOGIAS,LENGUAJE, TELETEXTO,
VIDEOTEXTO.

259 PiNILLOS,JoséLuis
El público y la información.
En: Cuentay razón. -- n.34 <Febrero, 988> ; p,2i-77
Reflexionasobreel granavanceque suponela televisión,y
el peligro que ticísen los Mass-Mediade convertirseen
eliminadoresde la lectura en su público, debido a subajo
nivel inielectual. La opinión pública tan necesariaen
democráciaposee,a veces
la única visión de la realidadofrecida por los medios.El
públicode los mediosesprivado,en que,cadaunoacudeal
espectáculodesdesu casa.Los medios de comunicación
ofrecenuna visión de la realidadsui generis,un reflejodel
mundoen el que vivimos. El espectadortiene que saber
utilizar el medio con responsabilidad, evitando ser
manipuladoy teniendouna visión plural delmundoen el
quevtvC.
MEDIO INFORMATIVO, MANIPULACION,
AUDIENCIA, TELEVISION,LECTURA

260BENITO, Angel
Lasdiferentesperspectivasde la comunícacion.
En: Cuenlay razón. -- n.34 (febrero, 1988j1 ; p.29-34
Aseguraque tos mediosconstituyendiferentesformasde
comunicaciónque seesfuerzanpor sallaresel espacioy el
tiempo. Diferencia entre tres tipos de comunicación:
informativa,no iteformativay depresencia.Las acttvidades
informativassonlegítimasen democraciasi no faltan a la
verdad,senecesitaun equilibrio paragarantizarla buena
acción publicade tosmediosen la sociedad.
MEDIO INFORMATIVO, SOCIEDAD, NUEVAS
TECNOLOGíAS,ESPACIO,TIEMPO,DEMOCRACIA

261 AUSON,Rafael
El hechounitario dela infonnación.
En: Cuentay razón. -- n.34 (Febrero, 1988) ; p.35-41
Análisis sobre el avance de hecho información. La
informaciónenla sociedadactualesnecesariapara alcanzar
el éxito. Es imprescindible sin ctnhargo informar con
profesionalidad,garantizandola ética en las conducíasy
actuaciones. La legislación actual regula la acción
informativa. La libertad iísfom~asiva es necesariaen la
roceesladdemocrática.Losabusosdeestalibertad los debe
impedirla sociedadatendientoa susderechos.Aseguraque
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quizala mayorleyde Prensasealaqiseno existe. El Estatuto
de Publicidaden España las sido positivo. Las nuevas
tecnologíasdan universalidada la información.
PRENSA, INFORMACION, SOCIEDAD, ESPAÑA.
LEGISLACION, ETICA, DEMOCRACIA, NUEVAS
TECNOLOGíAS

262 El InstitutoNacionalde la ComunicaciónAudiovisual
enFrancia.
En: Cuadernosparadebate.-- n.41 (Febrero, 1988); pS-

9
La bogade lasreposicionesponederelieve la importancia
delInstituto NacionaldeComunicaciónAudiovisual(INA)
no sólo comocustodiode araehívossinoque ademásello
implica que tiene un papel importantecomo centro de
inveseigación.
FRANCIA, INA, AUDIOVISUAL, INVESTIGACION,
DOCUMENTACION

263 SOLANA, Luis
Medios decomunicaciónsocial y telecomunscacíones.
En: Cuentay razón. -- n34 (Febrero, 1988) ; p.17-iP
Aseguraque el avancede los mediosdecomunicaciónha
estadosiempreestrechamenievinculadoal desarrollode las
Nuevas Teenologias.Sin embargo los de medios de
comunicacióngeneralmentepertenecena empresascon
ánimo de locro y ofrecen una información unilateral al
mayorpúblicoposible.Lossistemasdemocráticosnecesitan
una opinión pública Ibrmadano exclusivamentepor los
medios,dondehaymuchadifusiónypocacomunicación.Se
necesitaunasociedadmejorcomunicadae informada.
MEDIO INFORMATIVO, SOCIEDAD, NUEVAS TEC-
NOLOGIAS, EMPRESA, DEMOCRACIA, INFOR-
MACION, OPINION PUBLICA, TELECOMUNICA-

ClON

264 MARíAS, Julian
El Correo.
En: Cuentay razón. -- n.34 (Febrero, 1988) ; p.13-16
Aseguraqueel deterioroenel correohaidocreciendoenlos
últimos 15 años, especialmentese nota en el correo
intemacionaly enel envíode libros.Sin embargoafirmaque
los periódicos y revistasenviadospor avión llegan con
menos irregularidad.Todo esto sucedepor el aumento
vertiginoso del volumendel correo en los últimos años.
Correosmueveun gratacapítalysin embargopocoapocose
va la moral del usuario.
CORREOS, INTERNACIONAL. LIBROS, PRENSA,
CARTAS. ECONOMíA

265 OREJA,Maracelino
Hacia un espacioaudiovisualeuropeo.
En: Cuentay razón.-- n.34 (Febrero, 1981) ; p.7-12 La
revoluciónaudiovisualdel siglo XX ha roto las fronterasy
las distancias.En Europase tiende a la creación de un
espacío audiovisual europeo. El art. lO del Convenio
Europeode DerechosHumanosreconocela libertad de

expresiónperoademásgarantizasocumplimientoenlos 21
esiadosmiembros.Losavancestecnológicosposibilitanel
avance en comunicación. Se asegura,que es necesario
concertar entre tos estados europeos, la política de

comunicaciónaseguir,realizarunaprogramscióneuropeay
una televisiónsin fronteras.
REVOLIJCION AUDIOVISUAL. EUROPA, LEGISLA-
ClON, CULTURA, POLITICA, NUEVAS TECNOLO-
GíAS, AUDIENCIA

266ASENSI, Manuel
Unaoferta globalque interesóa los profesionales,
En: Cinevideo20.-- n43 (Junio.1918); p.iS-23Resumen
delos seminarioscelebradosenel Fornmde la Comunica-
ciónAudiovisualquete convocaronenMUNDITELE II. Se
tratóel mundoaudiovisualdesdetodaslas perspectivasque
actualmenteofrece.
AUDIOVISUAL, MUNDITELE, CONGRESO,NUEVAS
TECNOLOOIA5

267 GONZALEZ IGLESIAS.M Dolores.
TV pública¡TV privadaen USA.
En: Cínevideo20. -- n.43 (Junio, 1988) ; p.l 7 Video-
conferenciaTV pública/TVprivada.El serviciocultural e
informativo de la Embajadade los EstadosUnidosemite,
mediantela red de televisiónvía satéliteWORLDNET. a
Europaprogramasdecortecultura,informativoycientífico.
SATELITE, TELEVISION,EUROPA,USA. WORLDNET

268El NationalGeographieenel centenariode la gloría.
En: Cuadernospara debate.--n.48(Octubre,1988); Pl -I
Explica el funcionamientoy organizacióndel National
Geographíc,revistaamericanade geografiamundial,con
motivodesucentenario.Revistaquetieneunatiradade lOS
millones de ejemplaresrepartidossobreel planetay que a
partir sIc l970 cambió de línea, presentandola realidad
mundialcon todos susconflictos internacionales.
NATIONAL GEOGRAPHIC. REVISTA CIENTíFICA,
USA, GEOGRAFíA,CENTENARIO

269MORA, Sebastiánde
EUROTELECOM 88 (Por unas teieeomsusícaciones
europeasunificadas).
En: Cinevideo20. -- n43 (Junio, 1988); p27Resumende
las SegundasJomadasde Encuentroy Exposiciónde las
TelecomunicacionesEuropeas, celebradas en Madrid
durantelos días17-20demayode 1988.Uno delos debates
másimportantesfueelquetratólos lemasdelacoordinación
de políticas, investigación y desarrollo de las
telecomunícacioneseuropeascomoformade competircon
Japóny EUU en el futuro.
TELECOMUNICACION, EUROPA, JAPON, USA,
CONGRESO

270 La formaciónperiodísticaen Polonia.
En: Cuadernosparadebate.-- n. 48 (Octubre,1981); p. 9-
17 Explicael estadoactualde losperiodistasenPolonia, la
luchaentreeldeberde informary taspresionesporpartedel
partido al cual tienen que servir. Explica la formación
clandestinaperiodistícabasta1945 y despuésdeesteaño,ya
sometidaal PartidoComunista,Se explicala función delos
centros especializadosen la formación periodística,y en

especiallas universidades.
PERIODISMO,POLONIA, FORMACION
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271 Prensaperiódica en Holanda, Dinamarca,Portugal,
GranBretaña,Argentinay México.
En: Cuadernosparadebate.--n.40(Enero.1988);p. 1-24
informaciónde la sitisaciónde la prensadiaria enalgunos
países europeos y americanos.Se presentancuadros-
resumenordenadospor títulos, fecha de fundación,tipo.
tirada,propiedady caracteristícasdelos principalesdiarios.
PRENSA. TIRADA, HOLANDA, DINAMARCA,
PORTUGAL, GRAN BRETAÑA, ARGENTINA,
MEXICO

272 Medios de comunicaciónsocialen Japón.
En: Cuadernosparadebate.--st. 40 (Enero,1988);p. 35-45
Estudio sobre la evolución de cadauno de los distinsos
medios de comunicación en Japón, sus características
sociales(altadensidaddemográfica,concentraciónurbana).
Analiza la difusiónde la prensa,nivelesdc audienciade
televisión y radio,asistenciaal cine, etc,y estadísticassobre
el contenidode los citadosmedios,
SOCIEDAD, JAPON, PRENSA, TELEVISION, RADIO.
LIBRO. CINE, MEDIO INFORMATIVO, CONTENIDO

273La herenciade Springer.
En: Cuadernosparadebate--n.46 (Julio-Agosto,1918);
10-16 En septiembre de 1 985 moría Axel Springer,
fundadorde uno de los ssss.yoresimperiospedodisticosde
Europa, Springer, SA., y una de las personas mas
tnfluyentesdeAlemania.A somuerte,seinicia la pugnapor
el control de su empresa, entre su viuda, sus hijos, los
hermanosBurday LeoKirch.
SPRINGER, PERIODISMO, RFA, EMPRESA
INFORMATIVA

274 Estados Uoidos:aoge del español en medios y

publicidad.
En: Cuadernosparadebate.--n

46(Julio-Agosto.1918);p.
17-23 Cada vez son más los medios de comunicación
estadounidensesque transmiten en español, dado el
crecimientoconstantedela poblaciónhispanaen Estados
Unidos. Losanuncianíestambiénaprovechanel mercado
potencialhispanopara colocarsusproductos.
MEDIO INFORMATIVO. USA, ESPAÑOL, PUBlI-
CIDAD, IDIOMA

275Radio y televisión enEstadosUnidos,Francia,Italia y
Portugal.
En: cuadernospara debate.--o. 47 <Septiembre,1988); p.
1-23 Trabajo basado en los datos recopilados por las
distintas Consejeriasde información y que aborda la
situaciónactualde laradioy la televisiónenEstadosUnidos.
Francia,Italia y Portugal.
RADIO, TELEVISION, USA, FRANCIA, ITALIA,
PORTUGAL

276 Propaganda y comunicación: su importancia e
influencias.
En: Cuadernosparadebate.--n. 46(Julio-Agosto,1988);p.
24-44Varios libros recientesdemuestranun renacimiento
del interés sobre el papel de la propagandacomo
hertamiensaparalapersuasióndelasmasas,y relacionansus

utilizacionespolíticas a lo largo de la historía con la
preocupaciónmoderna sobre la opitajón pública y la
publicidad.
PROPAGANDA, POLíTICA, HISTORIA, OPINION
PUBLICA, PUBLICIDAD

277 Radioy televisiónenMéxico.
En:Cuadernosparadebate.--n. 46 <Julio-Agosto,1918);p.
1-36 Informesobre la radioy la televisiónen México. La si-
tuacióndela televisiónenMéxico eamuy compleja,conun
gran númerode estacionesrepartidasen todoel país. Res-
peesoa la radio, la mayoríadelas estacionessonprivadas.
RADIO, TELEVISION PRIVADA, MEXICO

278 La gran íntemacionaiízaeiónde Hachette.
En:Cuademospara debate.--rs. 47 (Septiembre,1988); p.
13-21 lIacheste,primer impresorfrancés,sehapropulsado
en muy poco tiempo hacia el mercadomundial de la
comunicación,a tíavds de EstadosUnidos, donde se ha
asociado con Grotier, gran empresade enciclopedias
popularesy libroseducativos,y con Olínasadis,
importantesector dc la prensaameriesísís.También ha
adquiridoparticipacionesen lasedicionesMartinsarty enla
editoraSalvat.
HACHEnE, LIBRO, USA. CROLIER, DIMANDIS,

MARTINSART, SALVAR, EMPRESAINFORMATIVA.
ENCICLOPEDIAS

279Enfrentamientoentreel primery cuartopoderen155hs.
En:Cuadernosparadebase.-- n. 41 (Febrero,1981); p. 1-
4 Lospartidospolíticositalianosacusana los editoriaiiatas
dehaberfomentadola abstenciónenel último eferenduin
pero la prensasedefiendealegandoque note isícumbe.
ITALIA, PRENSA, ELECCIONES, PARTIDOS
POLíTICOS,ABSTENCION,CAMPAÑA

280Los mediosdecomunicaciónenItalia en 1987: informe
general.
En: Cuadernosparadebate--0.41 (Febrero,1988);p. lO-
22 Informe sobre los medios de comunicaciónsocial
italianos,con datosy promediossobre la difusióny tirada
realizadopor la Consejerisde Información en Roma.
Analizalasmodificacionesintroducidadenla nuevaLeyde
Prensa;tratatambiéndelasayudasa la Prensa,susupresPín
y la subsistenciade otras,y los créditos.
ITALIA, TIRADA, SUBVENCiON, PRNSA,
LEGISLACION

281 Moderadoavancede la televisiónen relieve.
En: Cuadernosparadebate.--o. 40 (Enero,1988);p. 29-34
Desarrollodesistemasdetelevisiónenrelieve.Lostécnicos
basansusesperanzasenla holografia,peroello no seráantes
delaño 2000.Mientras,la televisión explotarálos sistemas
de gafasy tramas.
TELEVISION, NUEVAS TECNOLOGíAS, RELIEVE,
HOLOGRAFíA

282CORBELLA, joanM.
La comunicaciósocial a Catalunya:panoramageneralala
anysvuitanta.
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Barcelona:CentredinvestigaciódeisComunicació,1988.
--63 p,
Tras exponerel contextopolítico, económicoy social de
Cataluña,describelasítuacióndeisprensa,radio,televisión,
edición, empresa discográfica, cinematografia, video,
publicidady telecomunicaciones.
PRENSA, RADIO, TELEVISION, EDICION, EDICION
MUSICAL, CINE, VIDEO, PUBLICIDAD, TELE-
COMUNICACIONES, CATALUÑA

283 GAMELLA, Manuel
Nuevasformasdepromociónparala industriaespañola.
Madrid: Fundesco, 1981 (Los libros de Pundeaco:
Colección Estudios,Documentos).
Partiendo de una encuestaencargadapor Fundesco y
realizada por los agentessociales que en Españaestán
potencialmenteimplicadosen el desarrollode los parques
tecnológicosseaportaun análisisdocumentadoy detallado
de la naturalezay característicasdeestosparques,
PARQUE TECNOLOGICO, NUEVA TECNOLOGíA,
SOCIEDAD, EMPRESA, INNOVACION, INDUSTRIA,
ESPANA

284 informedepublicacionesperiódicas.
Barcelona:Diaep, 1988.--422 p.
Publicacionesperiódicas españolas: titulo, editor, pe-
riodicidad, díadesalida, idioma,precio, director,contenido
temático,formatos,tarifasde publicidad,tirada,difusióny
distribucióngeográfica.Más índicesde títulosy materias
ESPAÑA,INFORME,PRENSA

285 Los Canalessedesbordan.
En: Campaña.-- n. 337 (16-31 octubre,1988) ; p. 36-39
Transformacióndelpanoramatelevisivoeuropeo.Puestaen
marchadel satéliteAstra 9-12-88. con capital privado.
Nuevoscanalesy ampliaciónde marcado,Comienzode la
Europa sin fronteras comunicativas.Otros canales de
televisiónapuestanporotros satélitescomoSuperClsannel.
Desarrollo de los equipos técnicos necesarios para la
recepcióndeseñalesvíasatélite.Muestradecrecimientode
la inversión en televisiónenEuropaOccidental.
TELEVISION, SATELITE, EUROPA,INVERSION

286 El big-bangdelasrevistas.

En: Campaña.-- n. 337 (16-31octubre,1918) ; p. 40-43
Seminario de AEDEMO, tema: La investigación de
audienciademedios impresos.Exposiciones:Explosiónde
mediosimpresosen los años70, multiplicación de títulos.
Carlos Pelayoexplicaestebig-bangconla entradadecapital
tostitinacionaly el crecimientoeconómico.La investigación
de la audienciade revistassc explicacon 3 modelos:el de
Beison(paiseseuropeos),MadeloA travésdel soportecon
menoraudienciaqueel anteriory el Ayerprimerdía(FTY)
z- muestraentamañoy composicióndíaadía.Explícaciónde

cómosemide la audienciaen España.
REVISTAS, ECONOMíA, AUDIENCIA. EUROPA,
ESPAÑA,DIFUSION

287 Creatividada medíamáquina.
En: Campaña.-- n. 337 (16-31 octubre,1988); p. 48-52

Característicaspublicitariasenprensaescrita.importancia
delusuarioalque sedirigeel diario o revista.Crestividady
sensualidadenla fotografia.Eslogancorto y convincente.
La publicidadtelevisiva:bajo nivel de creatividad,mayor
importanciaa la comunicación de los spots. El arte
fotográficoenprensahablasin palabras.
PUBLICIDAD, PRENSA, TELEVISION, CREA-
TIVIDAD, FOTOGRAFíA

218 IGLESIAS, Franciscoy VERDEJA,Sam
Marketíngy gestióndeperiódicos.
Pamplona:FUNSA, 1981.--250 p.
Planificaciónestratégica,nuevas tendenciasy fórmulas,
organización de la promoción, la difusión, gestión de
publicidadde la prensadiaria.
MARKETiNG, GESTION,DIARIOS, PUBLICIDAD

219La televisiónchina:segundarevolucióncultural.
En: Cuademosparadebate.-- n. 40 (Enero,1988); p. 25-28
La lelevísión pública china, pesea su falta de mediosy
presupuestosaumentaconsiderablementesu número de
receptores.Ahorael modelooccidentalhacesuentradacon
ímpetu.
TELEVISION,CHINA, AUDIENCIA

290 El boomde los semanarios.
En: Cuadernospara debate.--n. 40 (Enero, 1988);p. 1-13
Grannúmerode periódicosdedifusiónnacionaleuropeosy
estadounidenseshan lanzadoal mercadosus semanales,
consolidandola posicióndela edicióndiariaen el mercado.
Son un importante soportepublicitario y gozande grao
aceptaciónentre el público: Italia, USA, RFA, Franciay
GranBretaña.
REVISTA, PRENSA,INTERNACIONAL, SEMANARIO,
EUROPA, USA

291 Losnuevosmediosen la RFA.
En: Cuadenosparadebate.--o. 40(Enero,í

9ll);p. 14-24
La comunicación comercial se está implantando en el
mercadogermanooccidental,nomopolizadopor el Estado.
Nuevasleuesfederalesregulanla entradade la televisión
privada, adaptadaa las nuevas tecnologías. intereses
partidistasen la televisión,Nonsastivapublicitaria.
TELEVISION PRIVADA, POLíTICA INFORMATIVA,
RFA, NUEVAS TECNOLOGíAS

292 El fracasode la Mc Televíason.
En: NuestroTiempo. -- n. 413 (Noviembre,1981) ; p. 27
Exposiciónde lascausasdel fracasofinancieroquesupone
la versióntelevisivade USA TODAY. Se lirnita a ser una
publicidadtelevisivadeldíarioyno sacíala sedinfortasativa
delespectador.Se le presumecortavida.
TELEVISION, USA TODAY. USA, 1988, SEN-
SACIONALiSMO, INFORMATIVOS

293 Periodismodecalidad.
En: NuestroTiempo. -- o. 408 (Junio, 1918) ; p. 82-15
Resumendel SeminarioInternacionalsobrePeriodismode
CalidadorganizadoporAntiguosAlumnosen Madrid dela
Facultadde CC. Infornasciónen Navarra.Loa ternasdel
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Seminariogiranalrededorde la calidaden la formacióny
profesionalidadde los periodistas, la redacciónde las
noticias y la incorporaciónde nuevastecnologíasde la
inforenación en mesas redondasy ponenecíasa nivel
intenacional.
INFORMACiON, ETICA, PERIODISMO, CALIDAD,
NUEVAS TECNOLOGíAS

294Ley de TelevisiónPrivada
En: Cinevídeo20.-- n. 42 (Mayo, 1988);p. 42-46Inciuya
la legislacióncompletasobreselevisiónprivadademayo de
1918 en 4 capítulos y 26 artículos,más 2 disposiciones
adicionales.Enesafechaquedabapendienteel PlanTécnico
paraTelevisiónPrivada.
LEGISLACION, TELEVISION PRIVADA, ESPAÑA

295 ¿Quiénconoceal consumidoreuropco?.
En: Campaña.--n. 335 (16-30noviembre,1918);p. 68-69
Resumendela JomadasobreMarketingPromocionalenla
Europadei92 celebradaen octubre.Diecinueveempresas
españolasparticiparonenla jornadaque puso derelieve la
necesidadde conoceral consumidoreuropeoy adoptarlas
mejorestécnicasdepromociónpublicitariahaciael mercado
único de 1992.
PUBLICIDAD, MERCADO, EUROPA,CONSUMIDOR,
CEE, MARKETING

296 PEREZ,Mígitel A.
Las estructurasde la publicidad están cambiando:el
anunciante.
En:Campaña.--n.335(16-3onoviembre,i988);p.59-64
Exposición sobre la nuevamentalidadpublicitaria en Es-
paña,desdela agenciadepublicidadoel departamentode la
empresaen general.Segúnel autor hayuna evoluciónnota-
ble enla fitosofiadelanunciante,enla eficaciay economía
de lapublicidady scincluyen los facioresprincipales.
PUBLICIDAD, ECONOMíA, AGENCIA, EMPRESA,
ANUNCIANTE

297HEREDERO,CarlosE
Bílly Wilder, un vienésenHoiiywood(2).
En: Dirigido por. --u. 156 (Marzo, 1981) ; p. 31-45
Concluyela presentacióndeWilder ensusproducciones,su
crisica hacialos mitosdeHoilywoody el objetivoúltimo de
sustrabajos.Secumpletacon un índice técnicodetodassus
prísduccionea.
WILDER, Biliy, CINE, USA, HISTORIA, IIOLLY-
WOOD, BIOGRAFíA

298 HEREDERO.CarlosF.
Bitty Wiider, un vienésenHoliywood.
En: Dirigido por. -- n. 155 (Febrero, 1988) ; p. 31-51
Presentaciónperasínaly actualdelcineastaBiily Wiider, con
motivo del homenajerecibidoen Hollywood a loa 80 años
de edad. Sc recogensus datospersonales,su recorrido
profesionaly tasfosografiasdesospelículasmás reseñadas,
Presentalas facetasdelcineastacomoguionistaydirector
la vez quesusmaníasy estiloscinematográficos.
WiLDER,Bílly, CINE, BIOGRAFíA, USA, HISTORIA,
HOLLYWOOD

299 De la culturacorporativaa la imagendeempresa.
En:Control.-- n. 306(Febrero,1988);p. 54-64Publicación
del resultadode sendosmesasredondasen Barcelonay
Madrid con representantesde publicidad, msrketing y
comunícaciones,sobre la imagen de empresa como
resultantedeun procesodecomunicaciónglobalenel quese
utilizan técnicas como relaciones públicas, publicidad,
sponsoring,promoción, etc,y sobreel papel del integra-
dos-.
PUBLICIDAD, COMUNICACION, EMPRESA,
CULTURA. IMAGEN CORPORATIVA

300 GiNER, JuanAntonio
El futuro de la prensa,y la prensadelfuturo.
En:NuestroTiempo.-- n. 403/4(Enero-Febrero,1981);p.
27-57 Historía del avance tecnológico en las co-
municaciones.Estudiecl cambiode los medios,el pasosJel
blancoy negrosi colorenlos periódicos,la influenciadela
publicidady la adopcióndenuevoslenguajes,motivados

por la televisión.Haceun análisis de lasnuevasempresas
informativas,y sus objetivos,basadoscadavez niña enun
públicoespecializado,asícomode laspolíticasreinantesen
cada momento y el mercado real, con eliminación de
fronteras.
NUEVAS TECNOLOGíAS, MEDIO INFORMATIVO,
PRENSA, IfISTORIA

301 RupertMurdochola pasióndecomprar.
En: Anuncios. -- o. 351 (19-25septiembre,1988) ; p. 5
Rupert Murdochesquizásquieta,demomento,concentrael
mayor imperiode comunicación reunido en unassolas
manos.
MURDOCH,Ropert,EMPRESAINFORMATIVA

302 Díez peliculasentre los veinte soportesmás vistos del
mes,
En:Anuncios.-- n. 334(18-24abril, 1918);p. 22 La mitad
del rankingde los primeros20 asoportesde televisiónpor
audienciaen el mesdemarzode 1918 sonpelículasde cine,
el resto,cinco programasen directoy una serie.Además:
ranking de retransmisionesdeportivas,marzo; audiencia
acumuladade
los programasmás vistos,primer trimestre.
TELEVISION, ESPAÑA,CINE, AUDIENCIA

303 La audicíscisdc los programasmásvistos dc TVE
descendiónotablementeenagosto.
En: Anuncios. -- u. 351 (19-25septiembre,1988) ; p. 14
Segúnel ranlsingde Ecotel,la audienciade los programas
ssaavistos de TVE descendiónotablementeduranteel mes

deagosto,encomparacióncon el mes precedente.
AUDIENCIA, TELEVISION,ESPANA

304 Losespañolesvieron 32 apotadiarios en 1987.
En: Anuncios.-- n. 352(26aeptiembre-2octubre,1988);p.
16 Segúnel informeanualdeMeCann,queporprimeravez
incisíye datos de todas las televisiones. los españoles
estuvieron somesidus durante 1987 a una presión
publicitariaequivalentea 32.19apusadiarios.
ESPAÑA.PUBLICIDAD, TELI!VISION, AUDIENCIA
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305 Robert Maxwell y sumundounidopor la palabra.
En: Anuncios--n. 352 (26 sept.-2oes.,1988);pS Robert
Maxwell posee uno de los mayores imperios de
comunicacióndel mundoyaseguraquesuempresaseráuna
de las lO que sobrevivanen los 90 en el mercadode la
comunicación.
MAXWELL,Robert, EMPRESAINFORMATIVA

306 Financial Times y Time, los medios impresos
internacionalesmásleídospor los ejecutivoseuropeos.
En:Anuncios.-- o. 354(10-l6octubre,1988); póSegún
el último sondeopaneuropeode mediosinternacionales,el
diarioeconómicoFinancíalTimesy el semanarioTime son
los dosmediosdedifusión interascionalmás leídospor los
ejecutivoseuropeos.
FINANCIAL._TIMES, TIME, DIFUSION, PRENSA.
ECONOMíA

307 50 creativosal bordede un ataquedenervios.
En:Anuncios.-- n. 355 (17-23octubre,1988); p. 26-27La
campañaantídrogade la FAD comenzaráa finalesde octu-
breuna nuevafase enla que aumenlarásusaccionesenEs-
paña.Sólo hay unacampaña,pero los crativostenian más.
Mientras, la aparición en medios ha sufrido sucesivos
retrasos.
CAMPAÑA, ESPAÑA,PUBLICIDAD, DROGA

308 Televisiónsuperaampliamentea diarios en inversión
publicitaria.
En: Anuncios. -- 355 (17-23 octubre, 1988); p. 22-23
Análisis de la inversión publicitaria hechapor televisión
durante los seis primeros meses del año, que supera
ampliamenteatarealizadapor los diarios,segúnel adelanto
del estudio de inversión de la Federación Nacional de
Empresasde Publicidad<FNEP).
INVERSION,PUBLICIDAD, TELEVISION,PRENSA

309 Buen resultadode audienciade las emisionesde los
JuegosOlímpicos.
En: Anuncios.-- n. 355 (17-23octubre,1988); p, 20 Siete
de los programasdedicadosa las pasadasOlimpiadas de
Seúl emitidos por TV-2 en septiembre,lograron situarse
dentro del ranking de los 30 soportes más vistos,
inmediatamentedetrásdel bloque depelículasde martesy
vteraes,y deJuegossin fronteras.
OLIMPIADAS, AUDIENCIA, TELEVISION, TVE,
DEPORTES

310 Seminario sobre Urbanismo y Publicidad de la
UniversidadInternacionalMenéndezPelayo.
En: Anuncios. -- n. 357 (31 ocs-6nov. 1981) ; p. 28-29
Urbanismoy publicidadestány hanestadoa lo largodelos
tiempos unidos. Comentariode las ponenciasdel arqui-
sedo Angel FernándezAlba y del diseñador Alberto
Corazón.
URBANISMO, PUBLICIDAD, DISENO

3 II SARRO. Rafael
Cine y publicidad.
En:Anuncios.--u. 357(31oct.-600v., 1988);p. 7-8 El cine

esespectáculoy el cine publicitario es comunicación-El
primeroesdiversión,relato,cultura; el segundoesanuncio,
captación,venta.El cine publicitario hainfluido en el cine
no sóloporsu concepcióndelmensaje,sinotambiénpor la
expresivídadcon la que utiliza los recursos cinemato-
gráficos.La publicidad debe al cine su lenguajeen ese
medio.
CINE, PUBLiCIi)AD, INFLUENCIA, LENGUAJE,
MONTAJE

3 12 Cara nuevaparaun bancobicéfalo.
En: Anuncios. -- n. 358 (24-30 octubre,1988) ; p. lO-ii
Análisisdela creaciónde laidentidadcorporativadelBanco
BilbaoVizcaya,obraprincipalmentede ANC.
PUBLICIDAD, BANCA, IDENTIDAD CORPORATIVA

313 La radio incrementósu inversión por el aumentode
tarifas,
En: Anuncios.-- n. 348(25-31julio, 1911);p. 12 El medio
radioaumentósu inversión publicitariaen 1987 un 21,3 54

respectoal año anterior,hastaalcanzaruna cifra de49.600
millones depesetas.
RADIO, INVERSION. PUBLICIDAD

314LEMA, Carlos
El mundode la publicidad aún no seha percatadode la
trascendenciade la Ley dePropiedadtutelectusí.
En: Anuncios.-- o. 322(11-24enero,1981); p. 6 Análisis
dela Leyde PropiedadintelectoalJS7enlo que conciernea
la actividadpublicilaría.Problemasdelacesióndederechos
deautor a la empresaanunciante.
PROPIEDAD INTELECTUAL, LEGISLACION,
PUBLICIDAD

315 EGM, terceraolade 1987.
En: Anuncios.-- o. 323 (25.31 enero, 1988) ; p. 13-lS
Análisis de los datosde la lercera oía de EGM de 1987.
Respectode la ola anterior seaprecía: un increisaensoen
diariosy suplementossominícales,aumentodeaudienciade
ETB2respectodeETB 1, recuperacióndelasrevistasyen las
radios ascensodeAntena3.
AUDIENCIA, PRENSA DIFUSION, REVISTAS,
TELEVISION,RADIO

316Diarios y suplementossalendel bache,
En: Anuncios.-- n. 323 (25-31 enero,1988); p. 13 Análisis
de los datosde la terceraolade HiiM de 1987en dondese
ofrecía un incremento en los diarios y suplementos
dominicalesrespectode la ola anterioren 1987.
AUDIENCIA, RADIO, TELEVISION, PRENSA,
SUPLEMENTOS,REVISTAS, DIFUSION

317 Tituladosenteoría,inexpertosenla práctica.
En: Anuncios.-- n. 323 (25-31 enero, 1988) ; p. lo-II
Masíficación del alumnado,ausenciade clasesprácticas,
faltaderecursosmaterialesy humanosy nírosproblemasde
la ramadePublicidadde la FacultaddeCC. Información,de
la UniversidadComplutensede Madrid.
PUBLICIDAD, FORMACION, UNIVERSIDAD,
FACULTAD
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318 MAClA MERCADE,Juan
Medios de comunicacióncolectivosy culturales.
En: Anuncios.-- o. 325 (8-14febrero,1981);
Encuestarealizadapor los alumnosde4. de Periodismodel
CEU, sobreel mismo equipoencuestadory una muestrade
personasdesu entomo.Versasobreel índice delectura de
prensay preferenciasreferentesa televisión,cine, teatro,
radio, publicidad.
Resultadosy conclusiones.
MEDIOS DE COMUNICACION, MADRID, CULTURA,
LENGUA, ENCUESTA

319Pocasnovedadesenlasnuevasnormasdepublicidadde
TVE.
En: Anuncios. -- o, 324 (1-7 febrero, 1911) ; p. 8-9
Comentarioy texto completo de las norenas.Los cambios
que introducenlasnuevasnormassóloafectan a aspecios
concretosdel articulado,como los referidosa publicidad
infantil, financiera,bancaria,y deviviendas.
PUBLICIDAD, NORMATIVA, TELEVISION, ESPAÑA,
LEGISLACION, TVE

320 EGM, tercelaoíade 1987.
En: Anuncios.-- n. 325(8-14 febrero,1981); pS El diario
El Paísconsigueen la oíaoctubre-noviembresusprimeros
resultadospositivos (1,55 millones) desdeenero-febrero
1916 (1,1 millones), tras alcanzarsu cosamás bajade los
últimosañosenmayo-juniode 1917 (1,34millones). Tanto
El País,comoEl PaísSemanal(2,97millones) sesitoana la
cabezadel rankíngde audiencia.
PRENSA, SUPLEMENTOS, DIFUSION, ESPAÑA, EL
PAíS

321 OJD, incrementodedífusiondeTele indiscreta.
En: Anuncios. -- o. 327 (22-28 febrero, 1981) ; p. 20
Análisis de los resultadosdel control de OJD duranieel
período86-17 para revistasespañolas.
REVISTAS, DIFUSION

322 Graifití.
En: Anuncios. -- n. 327 (22-28febrero.1988) ; p. 22-23
Definición e historia del gralfití. Aspectos ideológicos,
políticos,marginales,estéticosy publicitarios.Graffiui delos
últimos añosenMadrid especialísaense.Muelle y Bleck.
GRAPFiTiS,HISTORIA, ESPAÑA

323PARTEARROVO,Tony
Ridley Scott.¿ilusíradoro creadordemundos?.
En:Dirigido por.-- n. 160 <Julio-Agosto,1988);
1’ partede la biografia de Ridiey Seon,el criticado y
discutidocineastabritánico.Análisisde so filmografis. Su
ascensodelmundode la decoracióna la granpantalla.Su
trabajohasta1969.
SCOTT;Ridíey, GRA BRETAÑA, CINE;
FILMOGRAFíA, BIOGRAFíA

324 EnnioMorricone. yo escribomí músicay esperoque
otrosla definan.
En:Dirigido por. -- n. 160. (Julio-Agosto. 1988); p..
40-42.

Entrevistaal músicoEnnioMorriconedurantesuestancisen
Sevilla, con motivo del it Encuentro Internacionalde
MúsicadeCine.
MORRICONE, Ennio, CINE, MUSICA, BANDA

SONORA,

325 LOPEZ, Manuel.
LasCortesreconocenel trabajodeFoto.
En:Fosoprofesional.--n. 63. (Marzo 1988); p.
85-86.
Comentariosobre a Ley dePropiedadIntelectualen la que
sereconocenlos derechosdelos fotógrafos.
FOTOGRAFíA,LEGISLACION,ESPANA,PROPIEDAD
INTELECTUAL.

326GRANGER,JoseRamón.
Losflujos deinformaciónen España.
En: Medios audiovisuales.--n. 161. (Octubre1988.);
EstudiorealizadoporFUNDESCO,y que recogeel autor,
cuyo objetivo ea valorar y comparar el volumen de
informaión que circuía anualmenteen el país por los
distintosmediosde comunícaeson.
INFORMACION, MEDIOS DE COMUNICACION,
CONSUMO,OFERTA,ESPAÑA, FLUJO.

327 ARREDONDOR. PABLO.
La TV Mexicanaen EEUU: ¿estincióno reconversión?
En: Medios audiovisuales.-. o. 162. (Noviembre-
Diciembre1918.)
Análisisdelos cambiosrecientesdelaTelevisiónMexicana,
TELEVISA, cuarta cadenadel panoramatelevisivo en
Estadostínidos para la comunidadlatina ysusnecesidades
especificasdentrodelabanicode poblaciónamericana,
TELEVISA, TELEVISION,MEXICO, EVOLUCION.

328 MAlLAS CASAS, Santiago.
La Guerrade lasondas.
En: Mediosaudiovisuales.--o, 161. (Octubre1918.);
Reflesiónsobre la TV enEspañay la polémicaqueseabrió
araízde la LeydeTelevisiónPrivada,segúnla cualademás
delimitar los canales,la titularidaddelos entescorresponde
al Estado.
TELEVISION,ESPAÑA,TV PRIVADA.

329ALCARAZ, JuanJosé.
TelevisiónprivadaenEspaña:¿Paraquiénserála manode
Doña Leonor?.
En: Medios audiovisuales.-- o. 162. (Enero 1988) ; p.
4-5.
Artículo sobrelaTV privadaenEspaña.Explicaquienesson
los aspirantesy los aspectosfundamentalesdelproyecto,así
comosusulimitaciones.Itaceuna historia de lasgestiones
que se han realizado en Españapara instaurarcadenas
isadependientesdeTelevisión.
TELEVISION PRIVADA, ESPAÑA, PROYECTO,
EMPRESA.

330DEL HOYO,Jaime.
La pirateríaradiofónicacuentaenEspañaconcasimedio
millar deemisorasilegales.
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En:Mediosaudiovisuales.--n. 159. (Abril-junio 1988);
30-33.
Estudiosobrelasemisorasilegalesderadioqueactualmente
existenenEspañay que soncercade mediomillar. Existe
pocaeficaciaadministrativaa la horade cerraréstasemi-
soras,y sólo secierranaquellasque contienenpublicidad.
Paraluchar contraéstapiratería, seha creadoun equipo
jurídico permanenteque engloba a cuatrocientasemi-
soras.
RADIO, PIRATERíA, ESPAÑA.

33 1 SORBETS,Claude
Las nuevascondicionesdel mercadode informaciónlocal.
En: Telos. -- n 12.(Primer trimestre1988); p. 23-33.
Presentala evolución de la comunicación a partir del
ejemplo de prensa francesay las consecuenciasde la
implantación de NuevasTecnologías.Analízala comps-
lencia, concentracióny publicidad empresarialque ha
configuradoel panoramainformativodela últimadécadaen
Francia,Incluyereferenciaslegislativassobremediosy los

problemasderivadosdeestanuevaordenacion.
FRANCIA, MEDIOS DE COMUNICACION, LE-
GISLACION, INFORMACION LOCAL.

332 RODRíGUEZ SANCHEZ,Jesús.
Luz y Volumen
En: Arte Fotográfico.--n 436 (Abril 1988); p. 351-358
Explicación de el tipo de fotografia que realiza Jorge
Brichelte, el cual intenta que haya una sintonía entre el

personajey el ambienteque le eshabitual.La luz es su
principal fuentedetrabajo,destacandoconelisiascabezasy
los torsosde los modelos,los cualesdominanla estructura
compositiva. llustra el artículo con varias fotografias
realizadaspor el autor.
FOTOGRAFíA, BRiCIIETTE, Jorge, AMBIENTE,
LUMINOSIDAD, TECNICA.

333 AGUILERA MOYANO, Miguel de.
Las relacionesentre la comunicacióny el consumo: un
objetodeestudio.
En:Comunicacióny consumo:lasprácticas,lasfuentes,los

referentes--Toledo:Juntade ComunidadesdeCastilla-La
Mancha,1918 -- p. 15-27
Analiza la comunicacióny el consumoconsiderandolos
fenómenosconstitutivose inseparablesde la vida humana
en la sociedadactualque tienesusorígenesen la sociedad
industrial.
CONSUMO, COMUNICACION,SOCIEDAD.

334GRACIA SANZ, Jesús
El papel delos mediosdecomunicaciónenlasrelacionesde
producción-consumoy su influenciaen el comportamiento
del consumidor.
En:Comunicacióny Consumo:lasprácticas,lasfuentes,los
referentes-- Toiedo:Junsade ComunidadesdeCastilla-La
Mancha, 1981 . -- p 31-38
Analiza el papel de la información en el intercambio
económico, tanto sobre la producción, como sobre el
consumo. Los productores utilizan el marketing y la
publicidad para crear la demanda, mientras que los

consumidoresesperanquelos MediosdeComunicaciónles
deninformaciónquecualifican la demanda.
MEDIOS DE COMUNICACION, CONSUMO,
PUBLICIDAD, MARKETING, POSICiONAMIENTO.

335 SANZ GORRITI, toso.
La información sobreconsumocolaprenas.
En: Comunicacióny Consumo:lasprácticas,las fuentes,los
referentes.-- Toledo:JuntadeComunidadesde Castilla-La
Mancha, 1988 . -- p. 39-46.
Describe la situación actual de la información sobre
consumoen la prensaespañola,analizandoenprofundidad
la revista EROSKi y enumerandoel resto de revistas
especializadasy la presenciaescasadelconsumocomotema
informativoa los mediosescritosno especializados.Estudía
tambiénel análisiscomparativocomofactordiferencialde
la informaciónsobreconsumoy lasperspectivasde futuro
delsector
CONSUMO, COMUNICACION, ESPAÑA, PRENSA,
REVISTAS, ANALISIS COMPARATIVO,

336 FUENTESDEL REAL, PedroAntonio,
La informaciónsobreconsumoenla radio.
En: Comunicacióny Consumo:lasprácticas,las fuentes,los
referentes.--Toledo:JuntadeComunidadesde Castilla-La
Mancha,1988--p. 47-49.
Nota breve sobre la escasapresenciadel consumocomo
tema informativo a las emisorasde radio de Castilla-La
Mancha.
CONSUMO, RADIO, CASTILLA-LA MANCHA

337ESPíNMARTIN, Manuel.
Perspectivassobre la relaciónMedios-Usuariosenel ámbito
de lacomunicaciónaudiovisual.
En:Comunicacióny Consumo:lasprácticas,las frentes,los
referentes--Toledo:JuniadeComunidadesde Castilla-La
Mancha,1981 . -- p. 51-58.
El declivedela comunicacióninterpersonalcomofuentede
información lleva a definir a los mediosdecomunicación
como principal punto de atención a las demandas
informativas del ser humano,por lo que constituyenun
elementofundamentalpara recibir unavisión delmundoy
de la realidadde lascosas;por lo que esnecesarioque se
establezcauna dinámica fluida que ayude a la
intercomunicaciónentreemisoresy receptores,porencima
de intereseseconómicoso ideológicos.
MEDIO INFORMATIVO, COMUNICACION,
AUDIENCIA, EMISOR,RECEPTOR.

338 MONAR RUBIA, Femando.
La administracióny la informaciónsobreconsumo
En:Comunicacióny Consumo:lasprácticas,lasfuentes,los
referentes.--Toledo:JuntadeComunidadesdeCastilla-La
Mancha,1981.—p. 61-67
La informaciónen la Administración, y por lo tanto con
aplicaciónal áreade consumo,debepartir de un amplio
debatepara el establecrecimientodeun marcodeactuación
pluridireccional, debedesarroilarsede forma profesional,
recurriendo a los medios más modernos,asegurandoy
fomentando la participación del cuidadano en estos
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procesos,y sin perderel senlidode serviciodeestatares
CONSUMO, SOCIEDAD, ADMINISTRACION, CO-
MUNICACION.

339 ALEJANDRE CASADO,Angelino
Las entidadeslocalesy la informaciónsobreconsumo El
papel de las Oficisías Municipales de información al
Consumidor
En: Comunicacióny Consumo:lasprácticas,lasfuentes,los
referentes.--Toledo:Junsade Comunidadesde Castilla-La
Mancha, 1988 -- p, 69-74
Trasexponesbrevementealgunasclaveshistóricassobre la
génesisde la información sobre consumo, analíza las
conspesenciasy serviciosde las entidadeslocalesen esta
materiay el papel de los OMIC
CONSUMO. ADMINISTRACION LOCAL, LEGIS-
LACION, OFICINA MUNICIPAL DE INFORMACION
AL CONSUMIDOR

340 GOMEZCASTALIO. JoséDomingo
Los consumidoresy la informaciónsobreconsumo
En: Comunicacióny consumo:lasprácticas,lasfuentes.los
referentes.--Toledo:Juntade ComunidadesdeCastilla-La
Mancha, 1988 -- p. 75-79.
Perspectivade la informaciónsobreconsumodesdela unión
deconsumidoresde España.
CONSUMO, INFORMACION, ESPAÑA

341 PIÑUEL, JoseLuis.
Producción,publicidady consumo.La reproducciónde los
sistemasdc_producción.de comunicación.de consutnoa
iravésde la publicidad.
En:Comunicacióny Consumo:lasprácticas,lasfuentes,los
referentes.--Toledo : Juntade ComunidadesdeCastilla-La
Mancha,1988--P. 83-93.
iras analizarla relaciónentresistimasde prodsíccióny de
consumoy su reproducióny el mercado,se centre en el
estudiode la publicidadque,ademásdeserviral sistemade
mercado,constituyeuna actividadeconómicaespecifica.
Señalasambienalgunasdelascarateristicasy consecuencias
deis publicidaden relacióncon los consumidores.
PUBLICIDAD, CONSUMO, PRODUCCION,
MARKETiNG.

342SANlAMARINA VACCARI, Cristina
El lugar fundamentaldelisa mediosdecomunicaciónenla
sociedaddc consuiaso
En: Comunicacióny consumo:las práclicas,las fuentes,los
referentes--Toledo:JuntadeComunidadesdeCastilla-La
Mancha, 1988 -- p. 95-lOO
A partir de una particular caracterizaciónde los medios
analizala relaciónestablecidaentrela audienciay el medio
basadaen lo quedenominamáximapatificacióny concluye
definiendola culturaactualcomo la propiade lo fugaz, lo

difuso, quesebasaríaenla difusióndemensajesylosmedios
de comunicaciónque seriana su vez, los presentasen,
represensasen,e impusiesenla realidad.
MEDIO, IMFORMATIVO, SOCIEDAD, AUDIENCIA
CONSUMO.

343 CASTILLO CASTILLO, José.
Cuandoel consumoesnoticia
En: Comunicaciónyconsumo:lasprácticas,las flaentesy los
referentes--Toledo:JuntadeComunidadesdeCastílla-l.a
Mancha, 1988.— PiOl-lOS
Estableceunesquemahístoriográficoselalivo a la evolución
recientede la sociedadespaflolasobre la basedelas suce-
sivas ideologíassobreconsumo:nacitisientode la ideade
consumo(1960-70),nacimiendodela ideadelconsumidor
rebelde(1970-75),nacimientodelos hijos dela sociedadde
consumo<1 975-1 950), consoiidadciónde la sociedaddc
consumo(1980-85>.
CONSUMO, INFORMACION, SOCIEDAD, HISTORtA.

344DIAl IIERNANDEZ, Carlos.
Perfil antropológicodel HornoConsumeos.
En: Comunicacióny consumo:lasprácticas,las fuentes,los
referentes.-- Toledo:JuntadeComunidadesdeCastilla-La
Mancha. 1988 -- P. 109-118.
El hombreposeeuna doblenaturaleza;la primerale mueve
aconsumir,esdecir,adestruir,y la segundalemueveacrear
Esla distinciónseisiasmaen la existenciadesociedades,y
culturaspredominaníensentecreadoreso consumidores.A
partir sic aquí esiahíecela diferencia entre consumoy
conaumismo<consumo innecesario),siendo este último
caracteríslicade la sociedadcapítalísía
CONSUMO, CONSUMIDOR, SOCIEDAD, CAPI-
TALISMO

345 GUMPERT, GreysodCATHART,Robert
Estercotipaciónen sssmedios:ps-esentacíóndel extranjero

iota —0 500, 5’O

XVI CongresoAIERI ESTEREOTIPO,CULTURA, CO-
MUNICACION, MODELO, TELEVISION, PSICO-
LOGIA

346 TAYiE,Samy.
Influenciadelos mediosde comunicaciónenla fonnación
de imágenesde jóvenesegipcios, de extranjerosy níros
paises-
Barcelona,Julio 1988. -- p 521-548 XVI Congresode
AIERI INFLUENCIA, PSICOLOGíA. IMAGEN, EGIP-
TO, JUVENTUD MEDIO INFORMATIVO, SOCIA-
LIZACION.

347TAKEUCHI, Ikso;IKEDA,K sodGOTO,M.
Medios decomunicacióny consportainienlodevotoen las
eleccionesde 1986en Japón
Barcelona,Julio 1988 -- p. 549-573.
XVI Congreso AIERI MEDIO INFORMATIVO,
CONFENIDO,POLíTICA, AUDIENCIA, ELECCION.

348 BONSBACH, Wolfang
Factoresdelurtuenciaenlaexposiciónal conienidopolilico
dc los medios,
Barcelona,Julio1988.--p 574-609XVI CongresoAIERI
MIlDID INFORMATIVO, CONTENIDO, POLITICA.
AUDIENCIA, SELECCION.
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349WANG. Wolfang
Practicacambianteen política de cambio:desarroliode los
mediosde ComunicaciónenChina.
Barcelona,Julio1988.--p. 610-622XVI CongresoAIERI
MEDIO INFORMATIVO, CHINA, COMUNISMO,
POLíTICA

350 SANCHEZGUZMAN, Ramón.
Dominala comunicación,
En: IP MARK-- N 315 <15-30Septiembre1918); p. 38-
41.
Analíza los fundamentosdel márketíng,y dice que la co-
inunícacióncomercialesun armaimprescindibleparala ac-
tuaciónde la empresaenlos mercadoscon fuerte compe-
tencía.Además,esun instmmentobásicoparalatoma dede-
cisiones,haciendoprogramascomunicativosqueestruturen
adecuadamentelas relaciones de la empresacon sus
increados.
MARKETiNG, COMUNICACION, EMPRESA.
MERCADO

351 Fuertecrecimientoen prensadiariay revistas.
En: IP MARK. --o.315(15-30septiembre1918);p. 44-56.
Estudiode la inversión publicitariaque sehahechodurante
el año 1987 enprensadiaríayrevistas LLegasiaconclusión
de un fuerteincrementoenel númerode páginasocupadas
por publicidad y de la saturación. incorporacuadros
estadísticos.
PUBLICIDAD, PRENSA, MEDIOS INFORMATIVOS,
INVERSION.

352 SAMPEREdurardo
Dos cabalganjuntos
En: IP MARK-- 320 (1-15diciembre1988>;p. 22-24.
Del 3 al 5 dc noviembrede 1988 secelebróel Seminario
sobre cine y publicidad en Cuenca Este artículo haceun
resumendelos temastratadosenla segundapartedel ciclo
de Seminariosque la Universidad Menéndez Pelayo y
Contrapuntoorganizan
CINE, PUBLICIDAD.

353 Más revistasque estrellasenel cielo.
En: IP MARK--o 320(1-15diciembre1918); p 60-65.
Resumen de las dos Jornadasdel Seminario sobre La
investigacióndeaudienciade mediosimpresos,celebrado
en Madrid los días 17 y 18 denoviembrey organizadopor
AEDEMO El Seminarioesiuvodedicadoel primerdia ala
prensadiariay alos supiementos,y el segundoa lasrevistas,
llegando a la conclusión que éstas crecen considera-
blemeuse,mientrasque la prensadiariano.
PRENSA, REVISTAS. SUDIENCIA, DIFUSION,
l)ISTRJBUCION.

354 Textodefinitivo de la Leyde Publicidad.
En: IP MARK -- n, 319<16-30noviembre1988)
Textocompletoy definitivo sobrela LeyGeneraldePublici-
dad,aprobadael 20 deociubreenel Plenodel Congresode
los Diputados Recogelos aspectosde Contratación,Difu-
sión, Creacióny Publicidadilícita y disposicionestransito-
etas

LEGISLACION, PUBLICIDAD.

355 ANDRADE, Jorge.
El escritorinformatizado.
En: FUNDESCO.--n. II. (mayo i988);p.7-9.
El autor presentala evolución en los instrumentos y
concepcióndeis obraliterariadesdela tablilla y buril hasta
el procesados-detextosde un ordenados,comentandolos
cambiospsicológicosdel escritorfrente a estaevolución.
ESCRITURA,EVOLUCION,CULTURA. ORDENADOR,
PROCESODE TEXTO,

356 PiVA, Paola.
El trabajoa distancia
En: TELOS. -- n. 13. (marzo-mayo1918);p. 104-109.
Plantealasventajasdeltrabajoadístanciaysu incidencia,de
forma diferente,en el hombrey la mujer. Cita ejemplos
sobre empresasen EEUU que llevan a caboel trabajo a
distancia,demostrandoqueeaisauchomásrentable.Noesasí
parala mujeryaque la cuantíadel salariodesciendecuando
trabajan en casa, además de tener que ocupassede

actividadesdomésticasque no la dejan tiempo libre para
s-elizarsu trabajoprofesional.
TRABAJO, MUJER,DOMICILIO

357 ERANQI)ET, Rosa.
La mujerenel hogartecnológico.
En: TELOS.-- n, 13, (marzo-mayo1988); p. 110-115.
Presentauna seriede estadiosdondeserefleja la inevitable
degradación de las mujeres ante las estrategias de
automatizaciónde tos procesosdeproducción.Sehaceun
estudio del hogar tecnológico, cómo la tecnología ha
entradoen los bogaresdeuna
maneradesmesuradacon grandesposibilidades,pero no
cuestionanel rol tradicionaldela mujer,yaquesiguesiendo
el mismo.Elaboraunestudiodelpapel deisTV enEuropa,
destacandoque esla terceraactividada la que sela dedica
más tiempotras
donnir y trabajar,ademásde presentarmodelossociales
muy esterotipadosy sexístas.
hOGAR, NUEVAS TECNOLOGíAS, MUJER,
TELEVISON, EUROPA

358E.C.
Las redesprivadassemultiplicanen las comonicaciones.
En: TELOS. -- m. 13. (mano-mayo1988);p. 144-145.
Las novenasJornadasinternacionalesdel IDATE, han
ratificadola efervescenciaque agilalastelecomunicaciones
y el audiovisual,y el inseparbiedestinode ambossectores
Se confirmó que la promesade beneficios oscurecelas
implicacionesculturales y políticas Se presentaronlos
programasde investigacióny pianesdeacciónencorsoy se
tomó a las Redes privadas como lema central de estas
jornadas.
EMPRESA, DATE, NUEVAS TECNOLOGíAS,
TELECOMLJNICACION, AUDIOVISUAL

359 PARES1 MAiCAS, Manuel
Televisióny política.
En: TELOS.-- n 13. <marzo-mayo1988); p. 12-13.
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Explica la influenciade los mediosdecomunicaciónen la
sociedad, en especial la televis¡ón, a la cual están
subordinadasla radioy la prensa,sobretodoenpolítica.En
consecuencia,los liderespolíticosque surgen,lo soncada
vezmásen función de su capacidadparaintegrarseen el

mensajetelevisivo.
POLíTICA, ESPAÑA, TELEVISON, INFLUENCIA
SOCIAL.

360La enseñanzafotográficaenFormaciónProfesional
En: ARTEFOTOGRAFICO. --. 438. <junio1988);p. 572.
El Ministerio deEducacióny Ciencia,haelaboradoun Plan
por el cual seabordarála enseñanzade la fotografia a nivel
deFormaciónProfesional Enlos dosprimerosañosselea
enseñaráa los alunsanauna serie derecursos-herramientas
paradesenvoiverseenelmedio. Eneltercerañoseaplicarán
los conocimientosobtenidosatemasfotográficosconcretos,
comopos-ejemplo,el periodismográfico.
FOTOGRAFíA, FORMACION PROFESIONAL,
ESPAÑA

361 SOBRINOBLANCO, Miguel Angel.
Videotex: difusiónsocial y modelosdeaccesoal medio,
En: TELOS. -- o 13, marzo-mayo1988);p. 14-24);
Explica las causasde la importanciasocial que tiene la
información, y los avances tecnológicos que se están
produciendoindicalas ventajasdel vídeotexy sudifusión
social,haciendoun análisiscomparativodesuutilización en
diferentespaíses,entreellosenEspaña.
ViDEOTEX, ESPAÑA.FRANCIA,

362CARRENO,Orlandoy DIAZ, JoséAntonio.
Las nuevas teenologias de la información desde la
perspectivadelconsumidor.
En: TELOS. -- o. 13 (marzo-mayo1988); p 26-34.
Explicanla actuacióndelas asociacionesdeconsumidores
antela crecienteinfluenciade las nuevasleenologias,cus la
vida cotidiana.Se haceun resumende la historia dedichas
asociaciones,asícomolos diferentescongresosrealizados.
endondesereplanteanlas lineasa seguiry sedefiendenlos
drechosdel consumidorante las nuevastecnologías.Así
mismoseexplicanlas senrajasde la tecnologtaque ofrecen
grandesscrviciosal cliente.
ASOCIACION, CONSUMIDOR, NUEVAS
TECNOLOGíAS,DERECHOS

363 CASTILLA, Adolfo.
Economía,crecimientoy crisis.
En: TELOS. -- N 13. (marzo-mayo1918); p. 35-45.
Se intensanexplicar lascausasde la crisiseconómicamun-
dial Aportaestadísticasyratioscomparativosdeldesarrollo
ecómicoen diferentespaíses,basándoscen estudiosde
diferentesautores.Se analizala economíamundialsss los
últimos lO ó 12 años, entre los que destacatos cambios
estructuralese institucionales,la crisis del petróleoy otros
factoresa teneren cuenta.La sociedadde la informaciónes
una respuestatecnológicasestacrisis, creaun desarrolloy
crecimiento sin provocarproblemassecundarios.
ECONOMíA INTERNACIONAL, CRISIS, INFOR-
MACION, INDUSTRJA.

364 ESCARiO,Pilar.
Mujer y trabajoanteel cambiotecnológico:el riesgode la
segregaciónsectorial.
En: TELOS.-- N. 13. (marzo-mayo1988); p 69-72.
Analizalos efectosquepuedensurgirantela introducciónen
el sistemaproductivode las nuevastecnologías,y en qué
medidavana repercutirenla mujer El estudiolo realizapor
diversossectoresdeisindustria,comprobandoqueen muy
pocoslugaresla mujerocupacargosdedecisión.LLegaa la
conclusióndequeci cambiotecnológicodebeIr unido a un
cambiosicológico
MUJER, NUEVAS fECNOLOGIAS, TRABAJO,
SOCIEDAD

365 ALBERDI, Inés.
Nuevastecnologíasy educación.
En: TELOS -- o 13. tínarzo-msyo1981); p. 73-79.
Considerauna seriede opcioneseducativaspara la mujer
anteel impactotecnológico.Ofrece pautoasde orientación
anlelos nuevosrequerimientosde formación.Comentalas
fificuisadesque tienen las mujerespara introducírseenlos
sectoreslaboralesmás desarrolladostecnológicamente
NUEVAS TECNOI.OGIAS, EDUCACION, MUJER.
TRABAJO.

366 CAMPS,Victoria.
FI juicisí femeninoantelasnuevastecnologías
En: VELOS.--n 13. (marzo-mayo1988) ; p. 66-68
Abarca el lemade lasnuevastecnologíasdesdeel puntode
vista dc la mujer. Su desconfianzaante la igualdad de
oportunidadescon el hombre,diferenciasmareadaspor la
sociedad
MUJER, NUEVAS TECNOLOGíAS, SOCIEDAD,
TRABAJO.

367 OBREGoN,Lais y MERCADES,Antonio.
Lasmáquinasvoladorasy la lunaenun cove,o el diseñode
un tIníverso
En: TELOS. -- n. 13 tnsarzo-msyo1981); p. 59-64
Se planteanlasposibilidadesabiertaspor la fructífera unióus
entreel vídeoy el ordenador,Se explicanlos efectosde la
simulaciónyde la ficción La unióndelsideoyelordenador
haceque sepuedanconcebirtodos los deseos,nosayudana
imaginar.
ORDENADOR, VIDEO, EFECTO, SIMULACION,
FICCION

368 CAFEAREL,Carmeny ROMANO,Vicente.
La competenciadelos mediosdecomunicaciónentrelosdos
estadosAlensanes
En: TEIOS -- o. 13, (marzo-mayo1988); p. 48-58.
Explicanla competenciainformativaesistenteentrelos dos
estadosalemanes,lo cusí haincrementadoel conocimiento
msísuo, destruyendoestereotiposy mejorando la co-
existenciaentre ambos Se analizan los medios de co-
municaciónen cadaestado,asícomo así influenciaen su
sociedady la queseintenta impartirenel otro estado,sobre
todo a partir deispublicidad.
Los profesionalesde la esímunicaciónse esfuerzanpor
mejorarseconsísísíemeneepara contrarrestarlasinfluencias
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delvecino Secomparanlos nivelesde audienciay tiradade
laprensailustrando cuadrossígnífeistívosde la situación
actual.
MEDIO INFORMATIVO, RDA, RFA, ESTEROTIPO,
IDEOLOGíA,

369 DOMíNGUEZPERELA, Enrique.
El color y la fotografia: La imagen fotográfica como
estímulovisual.
En: ARTE FOTOGRAFICO -- n. 437. <mayo1988); p.
448-458.
Planteala dialécticaentrefosografiaen colory enblancoy
negro.Actualmentehayuna tendenciaenla prensahacíael
color, aunqueresultemás cara.El coloresutilizado como
estímulovisual Seexplicanlosdiferentesprocesossurgidos
si captarel color, por nuestrosórganosperceptivos.
FOTOGRAFíA, COLOR, BLANCO Y NEGRO,
PERCEPCiON.

370GOZALEZ BALLESTEROS,Teodoro.
Derechoe informática.
En: TELOS. -- N. 13. (marzo-mayo1988); p. 7-1.
Reflexión sobre el derechopositivo y sí alcanceen las
nuevastecnologías,las cualesdebenestar contempladas
jurídicamenteparaevítarabusos.Contemplala necesidadde
que laslibertadesyderechosinnatosala persona,necesarios
para su desarrollo
enla comunidad,esténgarantizados.
NUEVAS TECNOLOGíAS,INFORMATICA, ESPAÑA,
LEGISLACION.

371 BUSTELO, Carlota.
Nuevastecnologíase igualdaddeoportunidades.
En: TELOS. -- o 13, (marzo-mayo1988);p. 9-lO.
Comentala sustituciónque sc ha producido,en el mundo
laboral,dela fuerzafisicapor lasnuevastecnologías,locual
isa acortado las distanciasentre hombres y mujeres
afectadas,enmayormedidaporel parolaboral. Seexponen
unaseriedemedidasarbitradasporel ConsejodeMinistros,
paradiversificarlasopcionesprofesionales,con la ayudade
sindicatosy empresarios.
MUJER, TRABAJO, NUEVAS TECNOLOGíAS,
ESPANA.

372 III ConferenciaEuropea de Publicidad y Medios.
Avancemos todos,y tú el primero, por la sendade la
integración.
En: Campaña.-- o. 323 (1-lS abril, 1918) ; p. 20-25
Exposición de los principales temas tratados en la III
ConferenciaEuropade Publicidady Medio celebradaen
Bruselas.Se abordó el tema de la necesidadque los

anunciantestienen en integrarsos esfuerzosen una sola
dirección enel campodelmarketingde comunicaciones.Y
las agenciastienen que ofrecera susclientesun nuevo tipo

demercadounificado,decaraa 1992,yaqueEuropaseráun
graomercadoúnicoen cl que habi-áqs~ insegrarse.
PUBLICIDAD. MEDIO INFORMATIVO, AGENCIA,
EUROPA, 5992
373 iBARRA, Esteban
La LOT y la radiodifusiónlibre.

En: Teína. -- n. 13 <Mano-mayo, 1988) p. lO-li La
radiodifusiónlibre ha supuestoen Españasana iniciativa
popular de gran interés. Al definírse como entidades
asociasivas,culturales y no lucrativas,autónomasde las
institucionesy sin proyeccióncomercial,han imatispídoen
la sociedadcomoalgonuevo,que necesitaun Estatutode
Radiodifusión libre. Este deberá definir sus aspectos
sociales,técnicosyjurídicos, no recogidospor la LOT.
RADIO LIBRE, LEGISLACION, ESPAÑA, LOT

374Textos fueradecontexto.
En: Campaña.--suplensenton. 323(1988);p. 3-18En el
doasiersepresentanmásde lOO Copys,cierres,eslóganesy
conceptosde la publicidadespañolaen 1987.Las frasesque
se presentanhan sido sacadasde diversospublicitarios
difundidos a travésde la televisión, revistas,diarios y
publicidadexterior.
COPES, ESLOGAN, PUBLICIDAD, ESPAÑA, 1987,
ANUNCIOS

375 Tresmillaresdedomingos.Suplementosdominicales,

En: Campaña.--n. 322 <16-31 marzo, 1988); p. 49-56
Estudiosobrelosdominicalescomounodelos soportesnsás
eficacesy rentablesen cuantoa inversión publicitaria se
refiere.Incluyetablasdeaudienciaduranteel año 1917,así
como la inversión publicitaria, duranteesemismo año
invertidaen los dominicales.

SUPLEMENTO DOMINICAL, PUBLICIDAD,
AUDIENCIA, INVERSION

376La prensacambiade piel. Seminarioprofesionalenla
UniversidaddeNavarra.
En: Campaña.--o. 322 (16-31 marzo, 1981) ; p. 32-34
Conclusionessobreel diseñoen la prensaespañola,en el
SemínariocelebradocolaFacultaddeCC-deisinformación
deisUniversidaddeNavarra.Dondesellegó a laconclusión
de que la prensaespañolano Isa logradoafianzarseen el
procesoinformático,y seexpusieronlas visionesde futuro.
DISEÑO,PRENSA,INFORMATICA

377 Consejosparahablarbien.Cómoconseguirunesponsor
y cómomantenerlo.
En: Campaña.-- n. 322 (16-31 marzo,1988) ; p. 13-16
Resumende la conferenciaque pronuncióDonsid Díxon
dentrodelprogramade actosde Sponeom’88,con el título
Cómo hablara un esponsor.Dixon, Presidentede Howar
Marlboro, explicó cómo sevendenacontecimientosa los
potenciales patrocinadores,y puso como principales
caraeterlstícas,la honestidad,datosyatencionespersonales,
para encontrar esponsores que patrocinen su
acontecimiento.
SPONCOM,PATROCINADOR

378 MIRANDA, Margaritay TALADRIZ, Margarita.
SituacióndelasBibliotecasUniversitarias(dependientesdel
M.E.C)
Madrid:UniversidadComplutense,1988.--96p.
Estudiocuantitativodela atlasactónactualdelasBibliotecas
UniversitariasdependientesdelMinisterio de Educacióny
Ciencia. Revísa su estructura, fondos, presupuestos,
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actividades,personal,instalaciones,equipamientoy realiza
un estudio comparalivo 1980-1987 BiBLIOTECA,
UNIVERSIDAD, ESPAÑA

379Serun buenciudadanoLaesponsorizacióncomoayuda
a la imagencorporativa.
En: Campaña -- o. 322 <16-31 marzo, 1988); p. 19-20
Resumen del coioquí celebrado en la 1’ Jornadadel
SPONCOMconel título La empresaciudadana:¿Unmito,
unarealídadounanecesidad?.Enélseirató lapreocupación
delasempresaspor tenerunabuenaimagencorporativay el
papel queen estesentidopuedenjugarla esponsorízacióny
el mecenazgo.El coloquio fue moderadopor Kenneth
Miles, Director de The incoeporatedSoeíety of Brítísh
Advertisera (ISBA) y tuvo como ponentes a varios
directoresde importanteempresas
SPONCOM,PATROCINADOR

380 Esponsorizar con método Selección, objetivos,
resultados
En: Campaña. -- o. 322 (16-31 marzo, 1988) ; p. 12-13
Resumende lasprincipalescoeslionesque seplantearonen
la mesaredondacelebradaen el SPONCOMcon el título
Aproximaciónracionala la esponsorización.intervinieron
Tooy Meenohsm,profesorde markesingen el Universíty
Collegede Dublin, y ChislianCiganer.DirectorGeneralde
SpsírtífsAasocíasíon,agenciadeesponsorizaciónfrancesa.
Llegaron a la conclusión de que la esponsonzaemon
comercialhadeser el productodeun procesodeselección,
tenerunos objetivos concretosy registrar unoa huertos
resultados,y no debeguiarsepor el caprichodel director,
Hay que lenes -claroque se persiguenobjetivos comer-
cínica
SPONCOM,PATROCINADOR

381 Condenadosa entenderseTV y patrocinadores:el
panoramaactualy el desafiodel92
En: Campaña.— ti 322 (16-31 marzo, 1988) ; p. 7-lO
Conclusionesobtenidasdel coloquio sobre televisión y
patrocinio que se celebró en SPONCOM con cl titulo
Nuevasregiasparala pequeñapantalla:el mundocambiante
de la esponsorízacióntelevisiva. En él seapostópor una
televisiónpanacuropeadecaraa 1992.
TELEVISION, PATROCINADOR, CONGRESO,
SPONCOM

382 Un primerpasohacíala internacionaíización
En: Campaña--n 322<16-3 marzo, 1911);p 5-6 Durante
los días 1-4 marzode 1988 secelebróenCannesci Segundo
Mercado insemacionsíde la Esponsorizacióny el Me-
cenazgo Participaron,como expositores,empresas,enti-
dadesy organismosrelacionadoscon el lema, entreellos,
mochosespañolescomo cl M de Cultura,BancoCentral,
Endesa,iberduero,Coca-Colade España.la Generalitalde
Cataluya.etc Expresalasopinionesdevariosparticipantes,
coincidiendotodosen queha sidouna experienciamuyfa-
vorable, donde se hadebatido: los límites de la esponso-
rización, efectos,aspecloajuridicus,cl papel delos medios.
entreotros
SPONCOM,CANNES,PATROCINADOR

383 NormasdeadmisióndepublicidadenTVE,
En: Campaña.-- n 318 <16-31 enero, 1988) ; p. 19-20
Articuladode las Normasde Admisión de Publicidaden
TVE, aprobadaspor el Consejo de Administración de
RTVE
LEGISLACION, PUBLICIDAD, TELEVISION,ESPAÑA

314Humorcontrael SIDA. 400millonesparainfomiar ala
poblaciónsobreel SIDA.
En: Campaña.-- o. 318 (16-31 enero, 1988) ; p. 16-18
Estudiodela publicidadinstitucionaly lascampañasque ha
realizadoel Ministerio de Sanidady Consumocontrael
SIDA Comparala campañaespañolaconotrasrealizadasen
discinsos paises y el impacto que han tenido sobre la
población
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL, SIDA, CAMPAÑA,
SANIDAD, ESPAÑA

385 ORTEGAMARTINEZ, Enrique
Análisis empírico de los componentespersuasivosdc la
publicidadentelevisión,
En: Campaña -- o 311 (16-31 enero, 1988) ; p. 5-lO
Estudio sobre la influencia de la publicidad en el
comportamientodelconsumidorCiasíficalasmotivaciones
que tienen los individuos a la hora de compraro no el
producto.Análisisdela publicidadentelevisión,sobretodo,
delos nuevosapola aparect
dosen estemediodurantetodo el año1 986.
PUBLICIDAD, CONSUMIDOR, TELEVISION,
INFLUENCIA, ANALISIS

386GOMEZ, Lourdes
Europa,haciaun mercadopublicitario único.
En: Campaña.-- o. 321 <1-lS marzo, 1988) ; p 25-26
Resumendeponenciasenla Vil Conferenciadel Financíal
Times, sobre publicidad en Europa a travésde MCM
(febrero 17-18, Londres) Se muestranlas preocupaciones
sobre legíslacion, cultura nacional y la aplicaciónde las
nuevastecnologíascomo soporte publicitario hacia un
mercadoúnico.
PUBLICIDAD, NUEVAS
LEGISLACION. EUROPA,CEE

TECNOLOGíAS,

387GURRUTXAGA, Iñigo
El ésito de la prensaeconomíca
En:Campaña--st. 321(1-15marzo,1988);p. 30Serecoge
la historia de lOO añosdel diario Financial Times, desde
febrerode 1188 hastasu centenario.Recogenombresy
fechasdc la empresade este diario y analízasu papel
representativoenla prensaeconómicamundial dehoy
FINANCIAL TIMES, HISTORIA, ECONOMíA, PRENSA

318Sintonizarcon Europa<televisiónsin fronteras)
En: Campaña -- o. 320 <16-29 febrero,1988) ; p 14-18
Presentala legislaciónsobreTV sin fronterasdiscutidaenel
ConsejodeMinistrosdeisComunidadEuropea.Seaportael
mareo juridico para tas emisiones y publicidad por
radiodifusión,suslimimes y condiciones.El objetivoesesta
normativaeslograrun mercadocomún deradiodifusiónque
umsa todos los pueblosdela CEE
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LEGISLACION, RADIODIFUSION, CEE, EUROPA,
TELEVISION

389Medios en fueradejuego(Diariosdeportivos).
En: Campaña -- st. 320 (16-29 febrero, 1988) ; p. 35
Resumendcla situaciónde los cuatrodiarios deportivosde
mayor tirada en España: AS, MARCA, MUNDO
DEPORTIVOy SPORTPresentala evolucióndela prensa
deportivaen España,su nuevo status,su cambiodelectores
y los nivelesde difusiónennoviembre
de 1987. Estudia el pmbiema de la publicidad en este
soporte,y lasestratégíasdedifusiónque intentanseguir.
PRENSA, DEPORTE, DIFUSION, ESPAÑA,
PUBLICIdAD

390 Souas,MauroWiison de
La telenovelay la reflesiónen los núcleosurbanos
Barcelona,Julio 1981. -- p 623-637XVI CongresoAIERI
TELEVISION, TELENOVELA, BRASIL, MEDIO
URBANO

391 GarcíaGulierrez,Antonio.
Condiciones, proyectos y actividades de la red
ibercomoet.Extractodel Centro de Coordinación del
ibercomnel
Comnel Meeting Final Report Singapore,22-24Junio,
1 987
COMUNICACION SOCIAL, DOCUMENTACION,
INVESTIGACION, RED INTERNACIONAL, COMNET,
UNESCO,IBERCOMNET

392 Becker,L atid Hemeis,B
El impactodc la costumbreen la formacióndel usuario dci
Videotext.
Barcelona,Julio 1988.--p. 638-639
CongresoXVI AIERI
ViDEOTEXT, FORMACION, USUARIO

393 Candy,O
El estabiecímíentode la agenday sos consecuencías:ia
investigacionde la realidad
Barcelona,Julio 1988.-- p 640-653
CongresoXVI AIERI
MEDIO INFORMATIVO, POLíTICA, SOCIOLOGíA.
AGENDA,iNVESTIGACiON

394 GarcíaGutierrez,Antonío
La productividad de la comunicación en Espsña:una
aproximacióninfométríca
Barcelona,Julio 1918.-- pI
CongresoXVI deAtERí
COMUNICACION SOCIAL, ESPAÑA, INVES-
TIGACION, DOCIJMENTACION,ESTADíSTICA.

395 GarcíaGutierrez,Antonio.
La prensacspañols:ssssituacióntecnológica.
En: Bríses -- CNRS - -- n II (Diciembre1987); p. 15-17.

Originalenfrancés
PRENSA, ESPAÑA, NUEVAS TECNOLOGíAS,
REDACCION, IMPRESION.

396Baudhin,M.
Privatización,desregulacióny trsnanacionaiizacíónde las
teieeomunicacíones:unaperspectiva desde la industria
americana
Barcelona,Julio 1988,—p. 654-670.
XVI CongresoAtERí
DESREGULACION, TELECOMUNICACIONES, PRI-
VATIZACION, USA.

397Aassah,Paul.
Comunicacionesde matas e identidad cuitural:díiemasy
propuestasparael desarrollode los paises.
Barcelona,Julio 1988.--p. 8-30XVI CongresoAIERI
IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION SOCIAL,
TERCERMUNDO.

398Martin-Barbero,Jesús
Identidad,comunicacióny Modernidaden AmerícaLatina
Barcelona,Julio 1988.--p. 31-58XVI CongresoAIERI
IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION SOCIAL,
LATINOAMERICA.

399Moragas,Miguel de
identidad cultural, espacios de comunicacion y
parsícípaciondemocrátícaUnaperspectivadesdeCataluña
y Europa.
Barcelona,Julio 1988.--p. 59-84
XVI CongresoAtERí
IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION SOCIAL,
DEMOCRACIA, CATALUNA, EUROPA

400 Fuentes,Eulalia;Recoder,M’José; Abadal,Emesty
Codina,Luís
La edicionelectronicay lasnacionessin estado.
Barcelona,Julio 1988.--p. 85-102XVI CongresoAIERI
EDICION ELECTRONICA, VIDEOTEXT, CATALUNA,
CD. ROM. NUEVAS TECNOLOGíAS, NACIONA-
LIDAD, ESTADO.

401 McDonald,Daniel
Audiencia rural y motivaciones para el uso de las
tecnologias:laevidenciaen el tiempoy la cultura
BarcelonaJulio,1988.--p. 132-152.
XVI CongresoAIERI
AUDIENCIA, MEDIO RURAL, NUEVAS TECNO-
LOGíAS, CULTURA, USA, CANADA.

402 MondoiHaroid
El papel emergentede la TV enAsís,
Barcelona,1988,--p. 153-198XVI CongresoAIERI
TELEVISION, ASIA. TERCER MUNDO. CULTURA,
ECONOMíA, POLíTICA.

403 Verseraelen,lisos.
Tecnologíasde Comunicacióny estrategiaíodussriai:un

aresde interesesy conflictos.
Barcelona,Julio 1988.--p. 199-220.
XVI CongresoAIERI
NUEVAS TECNOLOGíAS, COMUNICACION,
INDUSTRIA, ESTRATEGIA,SOCIEDAD,CULTURA.
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404 ESCAMELBORDY, J. Francisco
Del pincel a la paletaelectrónica Jornadassobre nuevas
tecnologías,comunicaciónpublicitariay corporativa.
En: Campaña.--0.319(1-15febrem,1918);p. 19 Resumen
de las jornadas sobre nuevas tecnologíasy publicidad
organizadaspor la AsociacióndeDirectoresy Licenciados
en Publicidady RelacionesPúblicas,enfebrerode 1988.Se
presentaronlas novedadestecnológicaspara la creacton
publicitaria y las repercusionesde estosavancesen las
empresasen las empresas,la necesidadde actualización
profesionaly las reinversioneseconómicas.
PUBLICIDAD, NUEVAS TECNOLOGIAS,INVERSION

405 Paqueteríade Renfe, mejor cartel 1987. Primer
concursonacionaldel cartelen PublicidadExterior.
En:Campaña.-- n.319(i-i5febrero,1988);p. 5-7 Noticia-
resumendel concurso nacional organizado por AEPE
(Asociación Española de Publicidad Exterior) sobre
publicidadexterior Se celebróel 22 de enerode 1988 en
Madridy RENFE consiguióel primer premioconel cartel
Para lo que usted mande, eslogan de su servicio de
paquetería,realizado por la agencia Contrapunto. Se
incluyen todos los nominadoscadames como mejores
anunciospublicitarios de 1987 y los respectivosmedios
dondefueronpublicados.
RENFE, 987, CARTEL, AEPE, PUBLICIDAD
EXTERIOR,CAMPAÑA

406 Aumentodela audienciadetodoslos medios (Tercera
oíadelEGM en 1987).
En: Campaña -- st 319 (1-lS febrero, 1981) ; p. 9-lo
Estudiodeaudienciapor la EGM en octubre-noviembrede
1 917 sobreludoslos mediosdecomunicaciónenEspaña.Se
registraun incrementogeneralaunqueno uniforme,donde
destacala televisiónenprimer lugarhabitual,seguidode la
radio, conRNE y SER.Sin embargoOMIsaperdidoun 3,9
de audienciaenseismeses.Así, seincluyen cuadrosy datos
de esteestudioconcriteriosde audienciadenúmero, hora,
emisión y lugar que condicionan la participación del
receptorenlos MCM.
MEDIO INFORMATIVO. AUDIENCIA. ESPAÑA.EGM

407 Las asociacionesremitena los grsipos parlamentarios
sussugerenciassobreel proyectode ley.
En: Campaña.--o. 319<1-lS febrero,1988); p. 11-12
Resumendel documentopresentadopor las asociaciones
AEA (Asociación Españolade Anunciantes), AEAD
(AsociaciónEspañolade Agenciasde Publicidad)y FNEP
(FederaciónNacionaldeEmpresasdePublicidad)sobreel
proyectode Ley Generalde Publicidadantelos diferentes
gruposparlamentariosantela discusióndelproyectoenlas
Cortes. Se recogenlos temas de ptibtieidadínstinícional.
engañosa,comparativay sobresalude higiene
PUBLICIDAD, LEGISLACION. ESPAÑA.
PARLAMENTO, ANUNCIANTE

40825 añosdeMD. enel mundo:zapateroa tus zapatos.
En: Campaña.-- o. 319 <1-lS febrero, 1988) ; p. 11-16
Resumende lasjornadas25 añosdeMarketingDirectoenel
mundo, organizadaspor PUBLiPOSTen Madrid (12-15

enero,1988). Losparticipantesnacionalesy extranjerosde-
batieronlos temassobreestascampañas,sugranimpulsode-
bidoa las nuevastecnologíasy la necesidadde profesiona-
lizarestostrabajos.Seañadenunospuntosfinalesa mudode
resumen-reflexiónsobreel marketíngdirectoy susefectos.
MARKETING, PUBLICIDAD, NUEVAS TECNO-
LOGíAS, ESPAÑA

409 Las obligacionesfiscalesdelsectorpublicitario.
En: Campaña.-- n. 319 (1-lS febrero,1918); p. 17-18
Resumen del seminario sobre fiscalidad de empresas
publicitarias, organizado en Madrid por la AGEPM
(AsociaciónGeneraldeEmpresasdePublicidaddeMadrid).
El objetivo fue analizas -cuestionesy actualizar las
obligaciones fiscales de estasempresas,las novedades
legislativaspara 1988 y la aplicación de los diferentes
impuestosen sueconomíadeempresa.

PUBLICIDAD, EMPRESA, ECONOMíA, IMPUESTOS,
LEGISLACION

410LEON, JoséLuís
Efectosde la repeticiónde exposicionespublicitariassobre

la conductadeconsumo,
En: Campaña.-- n. 323 <1-lS abril, 1988) ; p. 31-34
Presentacióndeunaseriedeestudiosempíricosqueestudían
en que medida la repeticiónde impactos soncapacesde
afectarel nivel de consumo,y observanla conductade la
comprareal.Seexponeel estudiodeColín McDonaldsobre
el efecto a corto plazo de las repeticiones.También se
presentael estudio de Ogiivy and Masher sobre los
rendimientosdecrecientesde la repetición.
PUBLICIDAD, EFECTO,ANALISIS, CONSUMIDOR

411 DRAGO,Clsavela
Aprobados 51 nuevos proyectos de investigación del
programaEUREKA.
En: Teína.--o. 12 (ler. trimes .:. lIB); p.

123Resumende
intervencionesrelevantes<dc ,líticos españoles)en la
Quinta ConferenciaEureka,enMadrid ci 15 dcseptiembre
de 1988.Tambiénsepresentanotros provectosy emoresas

españolascomoTECNOVA87.
NUEVAS TECNOLOGíAS,EUREKA, TECNOVA

412SANCHEZORTUZAR,Domingoy VIERA-GALO Q,,
J. Antonio
Informáticay NormativajurídicaenAméricaLatina.
En: Telos. -- n.12 <ler. trimestre,1988) ; p.i 13-122 La
infomsásicageneraen Latinoaméricaunoscambiossocio-
laboralesque no han sido cubiertospor una legislación
adecuada.EsteinformepresentaelproyectoSELA (Sistema
Económica Iatínnamericana) para buscar soluciones
conjuntasa estarealidad.Suobjetívoesadecuaríaevolución
informativaeinformáticassucontextosocial, trabajandoen
comisionesy proyectoscomoRiTLA (Redde Inforn,acíón
Tecnológica Latinoamericana) y REMLA <Red
Latinoamericanade Mícrociectrónica).
[NEORMATICA, LEGISLACION, LATINOAMERICA,
SELA, RJTLA, REMLA, NUEVAS TECNOLOGíAS,
SOCIEDAD
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413 VAGUE, Antonio Masis
EUROTRA: la CE afronta el reto de la traducción
automática,
En: Telos. -- n. 12 (ler. trimestre, 1988) ; pl

29-I30 La
supremacíalingtlistíca anglosajonatiene su rival en el
proyecto EUROTRA para la traducciónautomatizadade
todaslaslenguasdela CE.Paraello, seestáninvestigando
nuevosequiposcomputerizadosquesimplifiquen latareade
traducción según método de Chomsky. Desde 1915
FUROTRA esun proyecto,al queEspañasesumóen 1986,
parala Europade 1991.
CHOMSKY, METODO, CEE, EIJROTRA, AUTO-
MATIZACION, TRADUCCiON, 1991, EUROPA,
IDIOMA

414 GARCíA HERNANDEZ, JoséM’
Las organizacionesdeconsumidoressereorganizananteel
impactosocialde lasNTI.
En: Telos. -- n. 12 (lcr. trimestre, 1988) ; p.128-129
Resumen del XII Congreso Mundial de la Unión
internacionalde Organizacionesde Consumidores<iOCU)
en Madrid 15-20 de septiembrede 1987. Los temas
debatidosson: consumoy NTI, contradiccionesentre la
inversión enNT y el estudiode susefectosy reformadela
legislaciónsobreTelecomunicacionesen España.
CONSUMIDOR, NUEVAS TECNOLOGíAS,
INFORMACION, ESPAÑA,IOCU,CONGRESO

415 COSTA, Joaquín
Televisióny educaciónen SONIMAG87
En: Telos. -- n12 (les-.trimestre, 1988) p. 136-137
Resumende las últimaspresentacionesen tecnologíade
medios audiovisualesen la exposición SONIMAG’87,
Barcelona.Sepresentatambiénlasconclusionesde la VI
Conferenciade Televisióny Educación,paralelaa la feria;
con participación internacional se presentaron los

programasOLIMPUS, dela AgenciaEspacialEuropeay el
NTI delMinísterode Educacióny Cienciaespañol.
SONiMAG, 1987, EDUCACION, NUEVAS
TECNOLOGíAS,AUDIOVISUAL, OLIMPIIS, NTI

416 El más allá de la radio
En: Ansenade TV y Radio. -- n.16 (Julio, 1988); pl9
Análisisde la emisoraRadio-2que dedicalas 24 horasde
programaciónexclusivamentea la música,en especial la
clásica;emisoraque dependede RNE y RTVE.
RADIO-2, MUSICA, PROGRAMACION

417 VOLPINI, Federico
Corresponsales.
En: Ansenade TV y Radio. -- nió (Julio, 1981) ; p.2i
Comentariosobrelo que significa ser un corresponsalde
radio y televisión Expone cuales son las pautas de
comportamientoa seguir por usa corresponsal, y tos
obstáculoscon los que tieneque luchar

CORRESPONSAL,RADIO, TELEVISION

41 1 Creacióndel crédito cinematográfico.
En: La Ley.-- n.3 (1981);p.37OLey 17 dejulio de 1958.
Tasas y exaccionesparatiseales Permiso de dnbla3e,

subtítuiaeíóny exhibiciónen versiónoriginalde peliculas
extranjeras. Nulidad dc los decretos reguladores.
improcedenciade las liquidacionesgiradas.
LEGISLACION,CINE, CREDITOS, TASAS

419ALVAREZ-LINERA URIA, César
Notassobreel secretoperiodístico.
En: La Ley.-- 1988 (p.961-970); Anotacionesdel autor
sobre el as-e 20 1 d. de la Constihaciónsobre el secreto
profesionalde los periodistas,en esperade un desarrollo
legislativo.Segúneste,el secretoperiodísticocomoderecho
debe admítírse sin tramitaciones.Se reseñanotras leyes

complementariassobreel tema.
LEGISLACION,PRENSA, SECRETOPROFESIONAL

420 Derechosfundamentalesy libertadespúblicas.
En: La Ley.-- tomo2(1918);pS27SeistetaciadelTribunal
Supremo,1 Sala,7 de marzode 1918 sobreproteccióndel
derechoal honorporexpresionescontenidasenperiódicos
acerca de las causasdel accidente sereo. Otros temas
contenidos: responsabilidady solidaridad de autores,
directoresy editoresde pubiicaciones.RegulaciónLey de
Prensae imprenta.
LEGISLACION, PRENSA,DERECHOAL HONOR

421 MISERACESSALA, Pablo
La nuevaLey dePropiedadintelectual.
En: La Ley.-- 1(1988)
Normativa aplicable a las obras españolasa partir de la
entradaen vigor de la Ley de II de noviembrede 1917;
comprendeentreotros conceptos:definiciones,transmisión
dedes-echos,obligaciones,etc.
LEGISLACION, PROPIEDAD
ESPAÑA, 1987

INTELECTUAL,

422 VEGA RUIZ, JoséAugustode
Las libertades públicas y sus limitaciones en casos y
circunstanciasespeciales.
En:LaLey.-- 1(1988)
Panorámicadelconjuntodelibertadespúblicasentrelasque
destaca:libertad postal,telegráficay telefónica,libertad de
expresión,deasociación,etc.
LEGISLACION, ESPAÑA, LIBERTADES PUBLICAS,
LIBERTAD DE EXPRESION, LIBERTAD DE

COMUNICACION

423 QUIÑONES,Martín de
DirectoresGeneralesenTVE.
En: Reseña,-- o. especial(Mayo, 1988); p.5S-57Comenta
la actividady políticaseguidapor los DirectoresGenerales
de TVE, desdela transiciónespañola(1976)a1987.
TELEVISION, ESPAÑA,DIRECTORGENERAL, 1976-
1987, TVE

424PEREZGOMEZ, Angel A.
Un cinetutelado
En: Resefla-- n. especial(Mayo, 1988) ; p2S-32Historia
del cine españoldesde1976 a 1987,con sosproblemasy
características.
CINE, ESPAÑA,t976-1987,IIiSTORtA
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425La historiaen20 películas
En: Reseña-- st especial.(Mayo, 1918); Recopilaciónde
las 251películasespañolasmás representativasdelcine rea-
izadoentre1976y 1987 Títulos delaspelículas:Caudillo,

El crimen de Cuenca,FEN, cristobal Colón, de oficio
descubridor,Bilbao, El arreglo, Deprisa,deprisa,Asigna-
torapendiente,Tigresde papel,Las largasvacacionesdel
36. Volver a empezar,El Caballerodel Dragón, El Sur,
Arrebato,Morosy cristianos,La ciutalcremada,La muerte
deMikel, ¿Quéhehechoyo paramereceresto?,El añodelas
lucesy Loa santosinocentes,Bibliografia.
CINE,ESPAÑA, 1976-1987, BIBLIOGRAFíA

426 SANCIIEZNORIEGA,JoséLuis
Anunciosa domicilio:el dulce encantodel apos.

En:I{eseña.-- nílí (Octubre,1981) pi-
4 Planteaelpoder

de la publicidaden televisión,comoforma deaumentarlas
ventas de un producto. Repaso a 23o anuncios en la
televisión española-incluso la regional-emitidosdurante
1988
TEIEVISION, PUBLICIDAD, ESPAÑA, 1988

427 LEMA DEVESA, Carlos
Análisisde la Ley GeneraldePublicidad.
En: Campaña -- n.3Jó (1-15 diciembre, 1988>;
Explicación y análisis de la Ley General de Publicidad
aprobadapor el Congresode los Diputadosel día II de
noviembrede 1988 y publicadoenel B.O.E cuatrodías más
tarde Explica la necesidadde la ley para evitarpublicidad
engañosa,y comoactualizaciónde la legislaciónespañolaa
raízde su integraciónen la ComunidadEuropea.
PUBLICIDAD, LEGISLACION, ESPAÑA

428Paracuantificas-sinolvidarcualificar
En: Campaña.-- n336 ti-lS diciembre,1988) ; pSS-60
Resumendel 5. Seminariobajoel título La investigaciónde
audienciade medios impresos celebradoen Madrid, y
(organizado por AEDEMO <Asociación Española de
EstudiosdeMercado,Marketingy Opinión). Se ofreceuna
amplia visión del entomo y la problemáticade diarios,
suplementosy revistas, partiendode un repasode sss más
recienteevolución y haciendoincapiéen la planificación,
tivestigaciónde audienciay marketingeditorial

REVISTAS, SUPLEMENTOS.AUDIENCIA, DIARIOS,
SEMINARIO, AEDEMO

429 ESPAREA,Elvira
La publicidadenletras de imprenta.
En: Campaña.-- o.336<1-15 diciembre,1988) ; plO-74
Hace un estudiode la publicidad, destacandoque es en
prensadiariadondemás dineroinvirtieronlos anunciantes
en año pasado, según el informe anual de J. Walter
Thompson Las caracterialicasde la prensacomomediode
infonnaciónfavorecenla utilización de estesoporteen las
campañaspublicitarias.
PRENSA, PUBLICIDAD

430 GARCíA LOPEZ, Tomás
Usoy abusodelas nuevastecnologías
En:Tendenciascientíficasy sociales.-- n2 (Abril, 1981);

pi7 El artículo desarrollalos temas del IV Congresode
Teoriay Metodologíadelas Ciencias,celebradoen abril de
1988 en Gijón, por iniciativa de la SociedadAsturiana de
Fílosofia. Tiene como argumento,la ambígítedadde la
tecnologia jite creagrandesabissssosentrelos estados,su
desarrolloy susefectos.
NUEVAS TECNOLOGíAS,CONGRESO,POLíTICA

431 CRESPO,Luís
La televisiónporcable.
En: El Europeo.-- n.2 (Junio, 1988); pl62 Haceun rápido
vístonadosobrela introduccióndelasnuevastecnologíasen
la comunicación,sobre todo en medios audiovisuales;se
centraenel sistemapor cable,
TELEVISION.NIJEVAS TECNOLOGíAS,CABLE

432VICENTE,Caries
Ela Arxius dimaegesi lanálísídocumentalde lafotografia.
En: L’Aveny -- ti 116 (Junio,1988); p55 Breveestudio
sobreel análisisdocumentaldefotografiasy la organización
delarchivofotográfico.
FOTOGRAFíA,ANAIlSIS DOCUMENTAL. ARCHIVO

433VEiGA, Francisco
Docusneastacióenalovimení.
En:LAven~. -- nl 16 (Junio, 1918);p.S2-S4Breveestudio
delasrelacionesentreel ciney la historia:bibliografla sobre
análisis historiográfico a travésdel cine y teoríade la
utilización del cine en la enseñanzae investigaciónde la
historía. Se recogen las actividades realizadas por el
colectivo Drac Magic sobre enseñanzamediantecine y
videoy lasbibliotecasexistentessobreel temaenCataluña
CINE. HISTORIA, EDUCACION, PEDAGOGíA,
HISTORIOGRAFíA

434FARiÑAS, J, GIL, A. y NARANJO, J.
La RecercaFotohistórica
En: [.Aven~ -- ni 16<Junío,1981);p-iS-S1 Laulilización
dela imagenfotográficacomodocumentohistórico-socialy
cinematográficovalorándoloahora,desdesuinstantaneidad
las posibilidadesque ofrece para la investigación y el
análisisdela historia.
IMAGEN, FOTOGRAFíA, HISTORIA, INVES-
TIGACION, ARCHIVO

435MAYO. JoséA
Del escenariomecanícoal digital: Festival Art Electrónica
enLioz.
En: El Europeo. -- nó (Noviembre, 1988) ; pil-39
Novedadesdel Festival Ara Electrónica, 1988, sobre la
incorporaciónde nuevastecnologíasen el vídeo creativo.
Este añosehatituladoArle enescena,y su protagonistaha
sidoel espectáculomultimedia
FESTIVAL, ARS ELECTRONICA,
NUEVAS TECNOLOGíAS,
MULTIMEDIA

VIDEO CREATIVO,
ESPECTACULO

436 Greenberg,Dradiey
El teletexto en el Reino Unido: modelos, actitudes y

comportamientodelos usuarios
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XVI CongresoAIERI, Barcelona,Julio, 1981 p.22i-244
TELETEXTO, GRAN BRETAÑA, USUARIO,
ESTADíSTICA.

437 Borrero.J. y Mody, B.
Análisis conceptual de la adopeíónde unatecnologíade
comunicaciOn
XVI CongresoAEiRi, BarcelonaJulio,1918.
p.

245-2l12 MEXICO, SATELITE, COMUNICACION,
POLíTICA

439 Feililzen, CeliaVon
El satélitede TV de EscandínavísUnmodode reforzar la
identidadcultural
Barcelona,Julio 1988.-- p.213-3O4XVI CongresoAIERI
SATELITE, TELEVISION, IDENTIDAD CULTURAL,
ESCANDINAVIA

440Johnson,Owen,
Locha e imperativos de la identidadcultural:la prensade
Eslovaquiade 1939-45.
Barcelona,Julio, 1988.--p3O5XVI CongresoAtERí
HISTORIA, ESLOVAQUIA, IDENTIDAD CULTURAL,
NACIONALISMO, PRENSA

441 Johnson,Owen.
Perspectivahistórica de los estudiosamericanossobre la

comunicaciónsocialenRusia.
Barcelona,Julio, 1988.--p306 XVI CongresoAIERI
HISTORIA, INVESTIGACION, COMUNICACION
SOCIAL, URSS, USA,

442 Faibí,Asghar
La predicacióncatólicacomo insinsmentodecomunicación
en la pre-confederaciónQuebecCanadá.
Barcelona,Julio, 1988.--p307-332XVI CongresoAIERI
HISTORIA, RELIGION, CATOLICISMO, CANADA,
PROPAGANDA,NACIONALISMO.

443 Dolanska,P
Problemasde las publicacionescientíficas en Checos-
lovaquita
Barcelona,Julio, 1918.--p3O3-3~I3 XVI CongresoAIERI
HISTOIRA, PERIODISMO CIENTíFICO,
CHECOSLOVAQUIA.

444 Kaiina,Viadimir
La representacióncomogénero más típicodel periodismo
deidentificaciónnacional.
Barcelona,Julio, 1981.--p344-349XVI CongresoAIERI
HISTORIA, IDENTIDAD CULTURAL, NACIONALIS-
MO, GENEROPERIODíSTICO,CHECOSLOVAQUIA.

445 Osvaldora,E.
La literatura infantil y juvenil como inatmmento de
conetencíaciónnacional.
Barcelona,Julio, 1988. -- p.35O-3óS.
XVI HISTORIA, ANCIONALISMO, CONCIEN-
CIACION, INFANCIA, JUVENTUD, LITERATURA,
LECTURA, IDEOLOGíA,CHECOSLOVAQUIA

446 Tnsneekova,Ludmíla
El papel de las agenciasinformativas en el esfuerzode
identidad nacional. Una experiencia eheesOrigeoy
formaciondela agenciaCTK enChecoslovaquia.
Barcelona,Julio, 1981,-- p.366-382XVI CongresoAIERI
HISTORIA, AGENCIAS INFORMATIVA, IDENTIDAD
CULTURAL, NACIONALISMO, CHECOSLOVAQUIA,
PRENSA.

447Krivankova,A.
El papel de la prensachecaen la revolución nacional
democráticade 1944-45.
Barcelona,Julio,1988. -- p.383-389XVI CongresoAIERI
HISTORIA, CHECOSLOVAQUIA, COMUNISMO,
PRENSA.

448Neumaier,John
Consideracionesteóricasy prácticassobre la libertad de
expresiónenOccidente:el ejemplodeUSA
Barcelona,Julio, 1981.--p390-4l2XVI CongresoAIERI
LIBERTAD DE EXPRESION, USA, URSS,
INFORMACION, PLURALISMO

449Kim,SoonJin
Cuestionessobre términos potiíicos:liberlad, Este-Oeste,
Norte-Sur,TercerMundo~..comoarmasdepropaganda.
Barcelona,Julio, 1988 -- p.435-’l’13 XVI CongresoAIERI
IDEOLOGíA, OTAN, CAPITALISMO, TERCER
MUNDO, IMPERIALISMO, PROPAGANDA,

450Trefflcora, Hana
Lasnuevasleenologíasen lasnecesidadesdelos mediosy la
posibilidad de incluir una nuevaramade estudio en la
foramciónde los periodistas.
Barcelona,Julio, 1911 -- p-141-4S-I XVI CongresoAtERí
FORMACION, NUEVAS TECNOLOGíAS,
PERIODISTA,EDUCACION,

451 Weaver,D y Wílhoitk C.
Elica y profesionalismoen el periodismoamericanoy los
expertosencomunícacionsocial.
Barcelona,Julio, 1988.--psI4S-499XVI CongresoAIERI
PROFESOR, COMUNICACION SOCIAL, USA,
CULTURA, ETICA, EDUCACION, FORNIACION

452 GarciaGutíerrez,Antonio.
El conceptodedocumentacíón:perspeetivalioguistíca.
En: RevistabrasileiradeBíblioteconomíay Documeotacáo
<2. semestre1918)
DOCUMENTACION, CONCEPTO, LENGUAJE,
TEORíA

453 Espen,K.E.
Comunícacion para el desarroilo:problemssen su
aplicación.
Barcelona,Julio, 1988.--pIO3iOQ XVI CongresoAtERí
COMUNICACION, NUEVAS TECNOLOGíAS,INDIA,
IDENTIDAD CULTURAL, COLONIALISMO
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454 Burgeiman,Jean-Claude
La estructuraciónde la identidadcultural a travésde una
política detecnologíasdecomunicación:la necesidaddeun
estudiocomplementariopolítico y social.
Barcelona,Julio, 1988--pi 10-132.
XVI CongresoAIERI
IDENTIDAD CULTURAL, NUEVAS TECNOLOGíAS
COMUNICACION,POLíTICA, SOCIOLOGíA

455 Arte y publicidad.
En: El Europeo. -- n.6 (Noviembre, 1988) ; p.53-67
Reuniónde articulosdevarios autoressobresemejanzasy
diferenciasentreel arte y la publicidad.Caso Sastehí&
Saatchi,empresapublicitariay coleccionistasdearte.
ARTE, PUBLICIDAD, SAATCHi & SAARCHi,
EMPRESA,COLECCIONISMO

456EISERT,Sandra
Uso delos gráficosinformativos
En: El Boletín.-- n.259(Mayo, 1981);p. 1-5 Explicaquées
un gráficoinformativo,cualessonlos elementosnecesanos
pas-acrearlos,cuálesla última moda;explicaademáscuáles
500 los pasosa seguir pararealizarlosy lasmejorasque se
han introducidoconlas impresorasláser,
DISEÑO, TECNOLOGíA, GRAFICOS,INFORMACION

457VAZQUEZ VALERO, M. y LOPEZAGUADO, O.
La informacióncientífica en it prensa
En: Arbor --Enero, 19890
PRENSA,INFORMACION CIENTíFICA

458Revistas.
En: Revistade Estudiosde Juventud.-- n.32 (Diciembre,
1988) ; pl

39-l40 Recogelas revistasespañolassobre
deportes.
DEPORTE,PERIODISMODEPORTIVO, ESPAÑA

459AGUINAGA, Enriquede
Esenciadel periodismo:la periodificacion.
En: RevistadeCienciasdeis información.-- vol. 5<1918)
pl 7-29 PresentacióndelprofesorAguinagadelas basesy

factoresdelperiodismo,quelo constituyencomofenómeno
social deactualidad.La periodificaciónse expresaen los
recursos humanos de la redacción, sus técnicas
clasificadoras, para construir esa presentación e
interpretación,consecuenciadela realidadsocial.
PERIODIFICACION, PERIODISMO, REALIDAD,
SOCIEDAD

460ESTEVE RAMíREZ,Francisco
Bibliografia dela informaciónperiodísticaespecializada.
Huelva: Asociaciónde la Prensa,1988.--62 p
Recogemás de400 referenciasbibliográficasextranjerasy
españolassobreel tema
PERIODISMO,ESPECIALIZACION, BIBLIOGRAFíA

461 AGUiLERA, Octavio
Periodismoy literatura:una eternapolémica.
En:RevistadeCienciasdeisInformación.-- volS <1981);
p63-69Presentalospuntosdeconexióny oposiciónentrela

creaciónliteraria y periodísticadesdemitaddel sigloXIX.
cuandosurgeesapolémica.Así, paraalgunoscitadosenel
trabajohayimportantespuntoscomunesentreambos,como
lenguajey génerosaunqueel autorpresentalasdificultades
para diferenciarlos porque no se han delimitado sus
funcioneshastahoy.
HISTORIA, PERIODISMO,LITERATURA, LENGUAJE,
GENEROS,CONEXION

462LOPEZ DE ZUAZO, Antonio
El teletextoenEspaña.
En: RevistadeCienciasdeis información -- vol.5 <1918);
p/?O-75 Historia de la breve existenciadel teletexto en
España,desde 1982 hasta la realidad de 1918, febrero,
cuando TVE comienzaa emitir 200 páginasdiarias de
información.Comentasusorígenes,1973 GranBretaña,la
eleccióneuropeaentrelos sistemasUK,
inglés,y ANTIOPEdeFrancisy Bélgica,y susposibilidades
técnicasy educativasen Españaa travésde Telecíneoy
Teleseis,
TELETEXTO, ESPAÑA

463 MARTINiER ALBERTOS,J. L.
Efectosde la tecnologíaelectrónicasobrela comunicación
periodistica.
En: Revistade Cienciasdeis información.--voi,5 (1988);
p.fl-9i Presentaciónsobre el reto de las tecnologías
electrónicasy su efecto en el sistemade comunicación
periodística.Las nuevastecnologíasestáninfluyendo enla
profesión periodística, la empresa, las relaciones
laborales desde las posibilidades de los satélises de
comunicaciónhastala autoedición.
TECNOLOGíA, PERIODISMO,COMUNICACION

464 HERNANDO, BernardinoM.
Hipótesisde trabajopara una lexicometríadel lenguaje
periodístico.
En: RevistadeCienciasdela Información.--voiS(1988);
p93-iOÓ Estudio sobre el análisis léxico del lenguaje
periodístico,características,estructura,historia,etc.
LENGUAJE,PERIODISMO,LEXICOMETRIA

465PERLADO, JoséJulio

A la búsquedadel lector,
En: Revistade Cienciasdela Información.-- voiS (1981);

107-1 II Breveensayosobreformasdecaptar la atención
delos lectoresdeperiódicos,y hacerque los lean, apartede
comprarlos.
PERIODICOS,LECTURA, CAI’TACiON

466 REY MORATO, Javierdel
Estatutoepístemológicodela redacciónperiodística.
En: RevistadeCienciasdela información.--voiS (1988);
pi 13-122Aproximacióna laredacciónperiodísticano sólo
comotécnicasino comocienciaque posíbilita la captación
dela realidadsocial a travésdesusdiferentesgéneros.Así,
cadagéneroperiodísticoaportaunavisión diferentesobre la
parcelade actualidadque coniesnpía.
REDACCION, PERIODISMO, GENERO, REALIDAD,
ACTUALIDAD, OBJETIVIDAD
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467 FAGOAGA, Concha
El sistemade fuentesinformativas.
En: RevistadeCienciasdeis Infonnación.-- vol,5 (1918);

139-149Estudislasfuentesinformativasutilizadaspor los
periodistasparala creacióndesusartículos;dentrodeellas
trata de su propiedad,regiasde interacción Referencias
bibliográficas
FUENTE INFORMATIVA, PERIODISMO

468SANTAMARíA SUAREZ.Luisa
El sueltoo glosa,géneroeditorial menor,estudiode cuatro
modelosen los diarios madrileños.
Lo: RevistadeCienciasdela Información.-- voiS <1988)
p 123-135 Traía sobre el suello periodístico,articulo de
opinión considerado como subgénero Definición,
características,y ejemplosendiarios madrileños(Ya, ABC,
Diario lE, El País)
PERIODISMO, SSJELTO,OPINION, YA, ABC, DIARIO
16, EL PAíS, ESPAÑA

469 FERNANDEZBEAUMONT, José
Funciones de los libros de estilo en los medios de
cs,muittcacíon.
En: RevisíadeCienciasdela inforessación.-- voiS (1988);
pl5l-I64 Traía sobre los libros de estilo u libros de
redaccióít -titos fitociones..-en mediosde comunicación
españolesy extraisjeros
MEDIO INFORMATIVO, LIBRO DE ESTILO,
REDACCION,LSI’AÑA, PERIODISMO,LENGUAJE

410 GARCíA BRERA, Miguel Angel
La publicidadinstitucionalenrelacióncon la producciónde
los mensajes.
En: Revisíade Cicísciasdcla Información--voiS <1988);
pl 65-168Hablasobrela intluencíaecunómicaqueejercela
publicidad institucional en los medios de comunicación
españolesprivados,ya que ocupanun importantelugar en
sus tngresos Se trata cts concrelo la suspensiónde
publicacióndeEl Alcázar
PIIBLICIDAD, ESTADO, MEDIO INFORMATIVO,
ESPANA

471 SANCHEZ NORIEGA, JoséLuis y URBEZ, tuis
Añosde telepaciencia.
En: Reseña-- st especial(Mayo, 1918);p

58-60Repasoa
la situación dcTVE desde1976 hasta1917.
TELEVISION, ESPAÑA,TVE

472 investigacióny doccíteis.
En: Revista de Ciencias de la informacton --

extraordinario(1988) : Presentauna síntesisde la laborde
isvesligacióny

docenciarealizadaen cadadepartamentode la Facultadde
CC de la lnfontsación Con la presentacióndel Decano,
Angel Beisito,ofreceel cambiodclasescuelasperiodísticas
de anlaño a la acníal labor dc dicha Facultad incluye cl
cuadrode profesoresy programasen 1988, asícomo la
bibliografia restiltante de toda esta labor según
especialidadesy departamentos
FACULTA!), CIENCIAS DE LA INFORMACION,

DEPARTAMENTOS, ORGANIZACION,
SORADO, BIBLIOGRAFíA

PROFE-

473DiAZ, Miguel Angel
Conflictos y amsoníasentreel periodismoy las relaciones
públicas.
En: El Boletín.-- n.260(Junio. 1988);pcI-? Resuisaendeis
ponencia del autor en el Seminario sobre Técnicas
PeriodísticasModemas, Perú, septiembrede 1987 Las
actividadesdelperiodisiay el relacionespúblicasestánmuy
relacionadasincluso se mezclandesdesu planteamiento
académico Sin embargo, ambos profesionalesno deben
descuidarsuinterrelaciónafavordeunamejorinformación.
RELACIONESPUBlICAS, PERIODISMO,RELACION

474 STRiCHARCHUK,Gregory
Archivos computarízados:valioso instrumento para la
investigación
En: El Boletín-- n.259(Mayo, 1988);p.6-7 Explicacómo
las computadorasestánalterandoel mundodelperiodismo
invesilgativo. Por otro lado expone las dificultades de
accesoa los bancosdeinformacionesobstaculizadospos-las
leyes federalesen EEUU.
NUEVAS TECNOLOGíAS,PERIODISMO,USA

475 WiLSON, GeorgeW.
Evolucióntécnicadeun diarioen 25 años.
En: El Boletín -- n.257(Marzo, 1918) ; pi-6 Explica la
evoluciónquea lo largodc 25 añoshaexperimentadoThe
Monitor, periódico que sale 6 díaspor semanaen New
Hampshire.Exponelasmanerasdemejorarlas operaciones
de un diario
PERIODICO,NUEVAS TECNOLOGíAS.IJIARIO

476 LEÑERO, FernandoJ.
La prensacscrits:el medio por excelencia.
Etí: El Boletín.-- n.258(Abril1988); p.i -3Análisisdeuna
encuesíasobre hábitosy motivos delectura de prensaen
CostaRica. Se cuestionanlos conceptosde fidelidad al
diado, lecturahabinsalydiaria,e identificacióncon lasideas
capuestasAnte estaaudiencia,el anunciantey el empresar
o confianenla prensaescritacomoformadecomunicación

COSTA RICA, PRENSA,ENCUESTA,AUDIENCIA

477 RINEHART, William D.
El futuro de la tecnologíaEl periódicodelfuturo Hacia un
sistemadepaginacióntotaldeldiario
En: El Boletín-- n266(Diciembre,1981);p. 1-5 Visión del
futuro de los periódicos,en cambiocontinuamenteantela
aplicacióndelasnuesastecnologías:cambiodela impresión
en negroa color, fisiografiaelectrónica,discosláser
PRENSA,NUEVAS TECNOLOGíAS

478 GERSII,Debra
Comercializandosuperiódico: susmejoressítemativas
En: El Holetin. -- n265(Noviembre,1988);p. 1-5 Resumen
de la conferencia de la Asociación Internacional de
Mercadeode Periódicosen Colorado Springs, sobre la
prensa como producto dc consumís y su altemasiva
comercialfreístea la TV Esplica isis mejoresmétodosde
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comercialización y de imagen de un periódico en la

promociónde calea travésde televisión
PRENSA, MERCADO, TELEVISION, MARKETiNG

479 Reaearch,Morí
(mis paraatraerlectoresa los diarios

En: El Boletín-- n246 (octubre1988);pcI-
24 investigación

realizada en periódicos estadounidensesque sugiere
cambiosenla temasica,composieiónypulítica aseguirenla

elaboraciónde un diario,afin deaumentarla audiencia

DIARIOS, AUDIENCIA

411t1DVOSKiN, M y MADRUGA t)IJARTE, 13

invirtiendo en la educación:el uso del periódico en la

escsiClS

liii: El Boletín-- n265 (Noviembre,1988); pcI-Y Resumen
de la presentacióndel proyectodidácticoZero llora cts ci
Aula, dentro dcl Sensinariosobreel Uso del t)iario en la
Escuela,en BuenosAires, mayode 1988 Aportalas ideas

del PEPT (Proyecto Experimentalde Preparaciónpara el
rrahaju)conlos objesivosdeeducaral niñocomo potencial

usuariode los diarios en susnecesidadesdeinformación
PRENSA.ESCUELA, DIDACTICA. PEPT

481 SAMPER PIZANO, Daniel

La fotogralSa:olía obracolectiva.
En: El Boletín-- ís264(Octubre,1988);p.32-36Sugierela

relación decolaboraciónquedebeexistir entre(ológrafo y
redados-;la adecuadaulilización dclasreseñasfiíliígráficas;
ííitencionaiidadal lomar ustafotografia deprensmí

IÁJTOGRAEiA, PRENSA

482 lIDLER, Roger
Gulaparadiagración(le noticias
En: El Ecílelin-- n.=64(Oclubre, 1988) ; pÁó-54 Habla

sobrela tltaquctaciónde la prensms.considerándolacomoun
arteque refleja los gustíasy tensíenciasdc la época.

PRENSA,MAQUI<lAUIs)N

483 (íONZALEZ, Armando
Aspectosléctsicosdela inodemizacióndesu diario.

En: El Boletín.-- n.263(Seplietubre,1988); pl-6 la iec-
nologiay susaplicacionesen la edicióndclos diarios no sólo
eainevilable sino qsíc coísslituycunagraoayadaasucunfec-

ciótt y caíislail ti ial del producto Estasnuevas:tecnologíasse
apiicail sícaclela captacióndc i ísforíssación Itastasu papista—

ciótí total comí la aulsígeslióndela publicidad Preactístí.cotí

este resutuendel SeminarísíANPAíi.iC88, Atlanta, jsmnio
dc t 988, ci procesísde creación tulal dc un diario cn sin

Macintosh
NUEVAS TECNOIOCíIASI,RENSA

484 SUSSKiND. Robert A
lis revisí tic fin dc l:í computadoraperacanal

En: lii Boletín. -- u26 1 1Julio, 1988);pl -5 Hablasobrela
utí Ii caeíó’s cíe los ordeitadoteapersonalescmi la edición sic
prensui:auumcntsiilivcntisulcorsíenadores:tistevostivancisa

ctt cale catií[so

pRIINSA. NUEVAS TECNOlOGíAS. UROENAiXJR
FilR 54.55A 1..

485 GARNEAU, George

impresorasláser en los periódicospequeños
En: El Boletín-- n260(Junio.1988):p 1-2Presentaciónde
lasventajastécnicasy económicasdclasimpresorasláseren
la prensa Su inversión inicial sesíasortizaen breve en las

as-easdecalidad, rapidezcii el procesado,mano deobra y

coisicreialización
IMPRESORA,LASER, PRENSA, ECONOMíA. INVER-

5105

486 GOMEZ PAI.LETh. Felipe
Energíae información seitisponen frenteacapitaly trabajo

En: TendenciasCietítificas y Sociales.-- nó (Sept1988)

pll Artículo sobrela evolsícióndela etopresay la suciedad
antela influenciade latécnicay dc la información

iNEtJRMACiON, TECNiCA, EMPRESASOCIEDAD

487 La Conínníslady los Medios dcinforínación
En: AsítenadeRadioy Feleviaióis -- n.2 1 <Diciembre1988)

14-15Panoramadc los Medios de Consunícaciónen la
Comunidad de Madrid y la ayuda adminíssrativa que
recíbenDesde1983, año de su cosístitución, la (7AM

gestionael servicio regional de itífonsíación de la agencia

EPE parasieteemisoraslocalesdcradio y la aplicaciónsic la

Ley de Ayudas a prensalocal ensuspublicacionessupera
cadaano su toversion

COMIJNiDAD AIITONOMA, MADRID, MEDIOS Di7

COMIJNiCACION

488 TRAVIIRSE. Tun
Relacísínesl’úblieañ y Propaganda

Lis: RP.RcviatsiisternacionaldeRelacionesPúblicas- ií99

(2irimestre 1988) ; pS-lsEl trabajopretendeexplorar los
valorescotasparativosimplícitos eh los teosanos s-eiseoties

públicas y ptopagaitda.Algunos confunden atisbos
cuinccpsuai..aprupagaisda,la eoísssínieacióny lasrelaciones

públicaseslán tuertementecotícetados
RLLA(..IONFS PUBLICAS, PRO8’AGANDA PRO-
EISSIONAI.., lUNDACION INTERNACIONAL DE

ESTIJIJIOS ‘ARA lAS RELACIONES PtJHLICAS

489 iraquina. Nelsustt
ReacionesPublictís:enbutacadcnuevosttorizoiites
liii: RP.Rcviata iístcrísacissísalde Relaciones Públicas. --

,n99, (2.trimcairc 1988.) ; pÁO42
Se intíl izan los porbíemasquela actividadpriíCsiusns1 dclisa

relacisínespúbíioms mliii nta cmi Portugal Sc hizo iiecesari
su presenciasuc la cxislcmsc a sic tui caitípo perisídís—
ttco tenía, rigurostí y ex gente Si el mes-maéso Reíscio-

oesl’ú bíleas impartí st na musíltí <ud dc acílvidades.su obje-
lista ha sido inrtLiiren la i.ipitsi¿sn piiblicti, desde taceileití

psa.
RELACIONES pUBLi(:AS. ACTIVIDAD, INVESTí-

GACit)N, OPINION PUBLI(A, FUNCIÓN

49(1 Quc¡raíz Ntizarcílí, 1 lcííriqíu e de
livsílííeisíu etc sinesíncuptus

Fía: Rl’. Revisi.a ltíleouuíeisínal dc Relaciusiscal>&mhlic:is —.

a99, (2iriíucstrc 19881:p43
ls me luciasnespíibl ic:is t:iciclon sss -nísatívusaecsstiismícuss
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peroson,antetodo, una funciónsocial. Hanexistidoabusos
y disiorsioncaen estefenómeno
RElACIONES PUBLICAS, SOCIEDAD, COME-

NICACION, GRUPO SOCIAL.

491 Costados Santos,Maria Margarita
Las relacionespublicascomo apoyosociocultural
En: RP Revista intemacionalde RelacionesPúblicas. --

mi
99, <2srimcatre 1988): pA4-45 Diferencias entre los

lérminoscomunidady sociedadEl establecimieniodeunas
relaciones fáciles. ampliamemíte abiertasen los sentidos

sacendemímey descendente,eala únicaformadealcanzaruna

iníegracionhuisíanasin la cual la corasmnidaddetrabajono
luneion¿í las relacionespúblicasse asientanen la libre
circuiaciómídeis iii formación

SOCIEDAD, COMuNIDAD EUROPEA, OPINION
PUBLICA, EMPRESA, MENTALIDAD.

492 Aveliar, Sociro, Domingo dc
RelacionesPúblicasen la AdministraciónPública

En: RP, Reviata iníemacionaldc RelacionesPúblicas, --

n99. <2írimsscstre1988) ; p4cI-48 las reisciumíespúblicas

simami imiulmisicistasdeconísumuicacionobjetivay realpara Isis

individuos y los grupos, con la finalidad de merecer así
confianzaen cualqumíerasuntoadministrativoy llevarlosa

adoptarunaactitusí favorable.Eatansosenunaépocaenque
luísadministracionesy laspersonasdebencotísunicarsepara
iuífuinsíar y conveiseer,nuncapara imponer

ADMiNiSTRACi(.)N ‘EBLICÁ, IiMPRESA, ESTADO.
EUNCION PIilliICA. iNSTilIICIONES. IMAGEN

493 Flores tiací, Francisco
Perfil profesisínaldel relacisunislaal inicio dci íñsí2000 En:

Rl’ Revista intensaciunsíde RelacionesPúblicas-- mi. lOO
(4.trimesire 1988): pb-14
El autor señumisí las diferenciasexuatentesentrelas escuelas

esmnípeasy norteamericanadc RP, sal coitan la con-

ligísracisin túturtí dc simia EscuelalberoamericaiuaA fimímsa
sumníbién, qsuc los usmevos camisbiustecnológicos incidirán

preífuíídamtsentecus ci perfil dcl rci¿íciunistadel año2000
RElACIONES Plll.5i.iCAS, EiARPC 1 Eesieraciómminterna-

cional de Relaciones Públicas), RELACIONISTA. OPI-
NIÓN PUIg ItA I’ROEESIUN

494 Heces-rsAicjumndrsm

RelaciotíesPuibí cas ‘ahí e tas-ias
t.imi: RP. Resisla inmernacisímialde reltuelouíes: públicas --

ni 00,(4tricmiíeslme1988); pl 7-20Lasemmsprcsasnecesitatí

enumísunictursesicami utmodou utrcs.esínssísclientespotenciales

amatesdeiii cias-cuaiqamieracercais,ienlo.desente 5 1 púbílees
scinc 1 insulasea luía itídusir)st que tiencístina buenau níegen

Es necesaruuísuna toveasigacióuíde las audiencias pura
ascrigstar 9 íí~ esluí eísic baluma quiereny miecesulais
i:MPRI¿SAS.PllHlICIDAD.CtJNSUMIDOR IMAGEN

t)E MARCA

495 tASAD)) ESQUiNS. luis:
Laa reíacisínesolerpersonaicscus luí sarguinizacuon

Fui: Rcviusuu 1 íslerímaconal dcReísc tunesPsíblmeas mi IDO
(4 IR 1 M ESTRE 1988):p2ó29 Aporíacísíuíesdelecorruen-

te psicológica del análisistransacionalen el interior de las
organizacionesy su utilización comoelementocoordinador
dentrodelos grupos.

ANALISIS TRANSACCIONAL, COMUNICACIÓN
Ht.JMANA

496 XiFRA HERAS, Jorge
Relacionespúblicas:dimensióncíenmificay pedagógica.

Eís: Revista internacionaldeRelacionesPúblicas.-- nlOO
(4trimsscsts-e,1988): p32-3cIEl comportamientohumanoes

el ohjesivo delasrelacionespúblicas,a estaslesincslm bela
tareadegestionarlos asuntoscomunesy de promover los

procesosde eslucación y socialización. Está llamada
tambiéna colíssartasansiasinformativasdel pueblo
RELACIONES PUBLICAS, ACTiVIi)AD SOCIAL.

OI’iNiPON PUBlICA, PERSUASION

497MATRAT, Luden

Pedagogíaciheméticay relacionespúblicas.
En: Revista Intemacionaldc RelacionesPúblicas -- o lOO

(4trimestre,1988);p)S-39ParaLucíen relatral, lasrelacio-

oespúblicassíebenabrir unavía decomssutsicaciónqueper-
mita la respuesisporpartedel receptor.Matrasestableceun
parateliaíuuentrela fumíción pedagógicay el prucessscosmisí-

nicativo El principio del mecanismocotsssuniestivsuconsma
dc3 partes:la cadenadirecis, la cadenalateraly la cadena

relíeja

PEDAGOGíA. RELACIONES PIIBLICAS, EMISOR,
RECEPTOR.MENSAJE

498 GORI)ii.LO FiGUEROA, .1 René

Couísíderaciótísobre lasrelacionespúblicas
Emí: Revista internacionalde RelaciomíesPúblicas -- mí. 100

(4 trimísestre. 1988) ; p.40-43 Se Itaca necesariola funda-
isienlacióncientífica sic las relacionespúblicasya que su

aplicaciónosaspermite vtmi sis-aríasactitudesde taspersonas,
asícotmiolos hechosquedelermítíarontalescímcuustancmss.

insenssadedefinir las relaciotíespúblicas,así mtston

RElACIONES PUBLICAS, COMUNICACIÓN.
PROPAGANDA

499 Measredonda:la comunicacióny cl marketingamíte las

muevastecnologías

lis: Revista itstensacisínaide RelacionesPúblicas.-- ti lOO
(4íriísiesmre.1988);pS))Enoctubre,la Revistaintcríaacionai

deReiscisíneaPúblicassarganisóstísameasreduindasobrela
incidenciasic lasnsuevasleenologíasemi la comnunicaciflísy el
nssrlceting
Ct)MIJNiCACION, NUEVAS TECNOLOGíAS, MAR-

KETING, RElACIONES PUBLICAS, IMAGEN

500 MANSELL, Robín
Sersieiuss de selccoiiusunieacióis basados en redes: la

estruciura dcl misereadoreguladorentruitísie jón
Bsíccloís:m,Julio. 1988 -- p(7 1-703XVI CoisgresusAIERI

TEiIiC()MIINiCACION. RED. RECiE LACION.
INTERNACIONAL

St) i tal 1111k,Bemímaid
Dcsregulacifluí y trsíssforrn¿me¿ti del sistemisa francés de
teieeusuttsiu icaciomies
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Barcelona,Julio, 1988.--p.70
4-?ISXVI CongresoAIERI

TELECOMUNICACIÓN, FRANCIA, DESREGULA-
ClON

502 WITE, Eberhard
Restructuracióndel sistemadetelecomunicaciónen la RFA.
Barcelona,Julio, 1988 -- p.7l9-)Y6 XVI CongresoAIERI
TELECOMUNICACIÓN, RFA, TELEKON. SATELITE

503 COOPER,T.
Universalesglobales:Enbutaca deun terrenocomún
Barcelona,Julio, 1988. -- p717-IO4 XVI CongresoAIERI
ETICA, COMUNICACIÓN, VERDAD, RESPONSA-
BILIDAD. INTERNACIONAL

504 DERVIN, Brenda
Lascomunicscionescomo identidadcultural.
Barcelona,Julio, 1988.--p8OS-8i2XVI CongresoAtERí
IDENTIDAD CULTURAL, COMUNICACION

505OGAN, C.
1..s peotitemacióndcnuevastecnologíasy sasmspaetoen la
cultura: tina agendade investigación para el estudio
untes-eultursídelos VCR
Barcelona,Julio, 1988 -- pS13-840XVI CongresoAIERI
NUEVAS TECNOLOGíAS,CULTURA, IMPACTO, IN-
VESTIGACIÓN, VCR, TERCER MUNDO, MAGNE-
TOSCOPIO,VIDEO

506 SERVAES,Jan
identidadcultural enel Estey ci Oeste
Barcelona,Julio, 1988.--p.84i -860 XVI CongresoAtERí
IDENTIDAD CULTURAL, SOCIALISMO, CAPITA-
LISMO

507EL-BATRIK. Nesma
Identidad nacional y comunicaciónaudiovisual. El caso
egipcio, los objetosdeun análisissocíuiógico
Barcelona,Julio, 1988 -- p8cIi-878 XVI CongresoAIERI
IDENTIDAD CULTURAL, NACIONAL, COMUNICA-
ClON AUDIOVISUAL, EGIPTO,SOCIOLOGíA

508 RENATOLOPEZ, Andrés
Conaunicacióny teenologiaBasespara un progreso.
En: Revisia lotemacionaldeRelacionesPúblicas-- ni))O
(4 trimestre,1988) ; pS4-SSDefinición de basede datos.
clasificación Funciónde la seledocumeniaciónDiferentes
basesdedatos.
TELEDOCUMENTACION, BASE DE DATOS, ORDE-
NADOR, NUEVAS TECNOLOGíAS

509CERVERO, Nieves
Comunicacióny leenología: informática y empresasde
servicios.
En: Revista intemacionaldeRelacionesPúblicas.-- n lOO
(4 trimestre,1988);p56E1seclorserviciosesel ambitoeco-
nómico que especialmentesehabeneficiadode lasnuevas
seenologias.a la horadeconseguirunamayorefeelívidaden
susprestacionesy un ahorrodetiempoy esflaerzo.
EMPRESA,TRANSICIÓN, INFORMATICA

Si)) CUENDE, JoséM’.
Nuevastecnologías,nuevacomunicación
En: Revista interascionalde RelacionesPúblicas.-- o.iO0
<~ trimestre, 1988) ; pS7 José Mm Cuendeestablecela
influencia de las nuevastecnologías en las relaciones
públicas Estas,la publicidady lapromociónsonactividades
complementariasy fuarman parte dc lo que se llama
comunicación persuasiva. Análisis de la competencia
interempresasen el aresde la comunicaciónpersuasiva
NUEVAS TECNOLOGíAS, COMUNICACIÓN
PERSUASIVA, MENSAJE, IMAGEN, PUBLICIDAD,
RELACIONESPUBLICAS, PROMOCIÓN

Sil IZQUIERDO, Javier
los retosde la prensatécnicade caras1992.
En: Fundeseo-- n87 (Noviembre 1988) ; pl 6-17 La
entradaen el mercadoespañolde las grandesy medianas

editorialeseuropeas,principalmenteitalianas, francesasy
alemanas,van a cambiar en gran maneranuestrosecior
editorialde caras1992
PRENSATECNICA, EDICIÓN, ESPANA

512 GAMEZ, Enrique
La tecnologíapodríahacemsssolvidarel contactohumano.
En: Revista interaaeiíínaideRelacionesPúblicas--ni00
(4 irimestre,1988): pcII Las necesidadestecnológicasque
tienen lasempresasderelacionespúblicasserefierensobre
todoal abaratamientode los costesasícomo la obtenciónde
la mejor calidad del traba(o Esíturas innovaciones
icenológicas
NUEVAS TECNOLOGíAS, RElACIONES PUBLICAS,
EMPRESA,CLIENTES

St) Duelo deTitanes
En: iPMark. -- n302 <16-31 enero, 1988) ; p.28-44
Análisisy exposiciónde la ereatividadpublicitaria en los
principalesspossemitidosporRTVE en 1987 Presentación
dela agenciapaabiicitariaqaselos sealizóy estadisticadessu
nivel de creasívidaden el raokíog psmhlieitario
PUBLICIDAD, CREATIVIDAD, ESPAÑA. TELE-
VISION

514 BAUDRiLLARD, Jean
Másallá de lo verdaderoy lo falso, o el geniomalignodeis
imagen
En:CuademosdelNoite -- oSO(Julio-Septiembre,1988);

12 Ensayo sobre la imagen de los medios de
comunicacióny la tecnológica.Estudiode cómo las masas
obedecena los modelosque se íes propone,que, en la
mayoríade los casos,no reflejan la realidad,sonimágenes
falsas
IMAGEN, REALIDAD, REPRESENTACIÓN, MEDIA-
ClON, SOCIEDAD

515 DiAZ, Lorenzo
El siodromasedeTom Woife (Losperiodistasenla transición
democráticaespañola>
En: Cuademosdel Norte -- o.JI (Marzo-Abril, 985)
pcIcI-cI9 Análisisy recorridosociobistós-icosobreel papelde
periodistasy prensadesdeel siglo XIX y los mediosde
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comunicaciónhoy entre os poderespolíticos y sociales.
Desdequefuerael cuartopoder,consiguitodola líberíadde
prensaa la vezquesealzabael misodela objetividad,hasta
hoy, cuandomochosprofesionalesseacomodantras una
posturaunidireccionalennuestrasociedad,
ESPAÑA, PRENSA, HISTORIA, MEDIOS DE
COMUNICACIÓN, DEMOCRACIA

516RUBIO LLORENTE, Francisco
El trámitedeadmisióndel recursodeamparo.
En:Civitas. -- n,60 (Octubre-Diciembre,1918);pS

07-530
Comentarioa la Ley Orgánica6/1988publicadael II de
junio enel BOE y quemodificadosarticulosdela LOTC, el
511 y el 86.1. El escritorecogeel contenidode la Ley sobre
Recursode Amparo,su tramitaciónenCortespordiversos
grupospolíticos,notasde Derechocomparadocon Alema-
oía y Austriay un comentariocrítico sobre la Leyporpaste
del autos-delarticulo,
TELECOMUNICACIÓN, RECURSO DE AMPARO,
LEGISLACIÓN, ESPAÑA, ALEMANIA, AUSTRIA,
TRIBUNAL CONSTITUCIONAL

517 La comunicaciónrentable.
En: Control. -- n.305<Enero, 1981);pS3-SSBalancedel
año 1988, en lo que se refiere a Mas-ketingDirecto y
Promociónde Ventas,llegandoa la conclusiónde que en
1987 hahabidoun mayorimpulso, tantoa nivel profesional
como empresarial. Hace una clara distinción entre las
técnicasde comunicación,que ayudana elaboras-unboto
marketíngparala empresa.
MARKETiNG DIRECTO, PROMOCIÓN,VENTAS, PU-
BLICIDAD, RELACIONES PUBLICAS, PATROCINIO

5 II Directamenteal consumidor.
En: Control. -- n.305(Enero, 1988) ; p5cI-S7 Explica las
funcionesdela publicidady delmarkesíngdirecto, sobreel
cual,dice, quela principal funciónesvender.Diferenciasus
funciones y haceuna apreciaciónde sus efectosen los
distintosmediosde comunicacion.
MARKETiNG DIRECTO, PUBLICIDAD, MEDIOS DE
COMENICACION

519 RiVAS, Rosa
La tele comorevistadedecoración.
En: Cuademosdel Norte.-- o.47(Enero-Febrero,1988);
pS2-53Análisisdeisinfluenciaquetienela televisiónen la
decoraciónde los hogares,al intentarcrearun ambienteen
ellos como el que nosmuestranlas películasy programas
televisivos
TELEVISIÓN. DECORACIÓN

520GRACiA NORIEGA, JoséIgnacio
William Faulknery el cine.
En: Cuademosdel Norte-- oSí <Octubre-Noviembre,
1981) ; p.70-74 Repasode la filmografia de William
Faulkner,como guionista de cine, y que como novelista
norteamericanoha sido uno de los más adaptadosa la
pantalla. Incluye fotografias de las películas más
representativasdesu trayectoriacinematográfica.
CINE,FAULKNER,Wiliian, USA

52! LÓPEZ, Guillermo
Diario Madrid. Historia de una voladura, historia de una
reconstrucción.
En: Periodistas.-- niO (Febrero-Marzo,1988) ; pl-9
Cronologíadel diario Madrid desdesu nacimiento hasta
nuestrosdías. El 8 deabrilde 1939 comienzaisandaduradel
nuevo periódicoMadrid con una tiradamedia entre los
treintay cuarentamii ejemplares.1971,el diario Madrid
recibe la ordendecierredelperiódico. Seinicia unabatalla
legal que acabaen1984donde el ConsejodeMinistros fija
la cantidada percibirpor el diario Madrid en conceptode
indenanizaciónBúsquedadelocaly comienzodeunanueva
etapaparael periódico.
MADRID, PERIÓDICO, FOMENTO Y ACTIVIDADES
CULTURALES

522 HAENNI, Charles5.
Secretoprofesional.
En: Periodistas.-- n. 14 (Septiembre,1988) ; p.28-29El
reconocimientode estederechoy cómo proteges-a los
informadores y sus flaenses ea analizadodesdela óptica
extranjera.
SECRETO PROFESIONAL, PERIODISTA,
PROTECCIÓN,LEGISLACIÓN

523 BENITO, Angel
Periodismoy Universidad: cursosdeverano.
En: Periodistas.-- n14 <Septiembre,1988) ; p.l2-22 Las
universidadesde verano sehan convertidoen los grandes
centros culturales de los meses de vacaciones. La
Universidad internacional Menéndez Pelayo y la
UniversidadComplutensepartedeisprofesiónperiodística
sctrasladóa losrecintosuniversitariospandebatirlos temas
más candentesque afectana los mediosde comunicacion.
COMUNICACIÓN DE MASAS, LIBERTAD DE
INFORMACIÓN, PRENSA, INFORMACIÓN,
PROPAGANDA, POLíTICA, PARTICIPACIÓN,
MANIPULACIÓN

524BARCIELA, Femando
Los periodistasenla Españadefinalesdelos ochenta.
En: Periodistas n14 (Septiembre, ¡988) ; ptl-i 1
Diversos periodistas de varios medios de difusion
díseccionany analizais las preocupacionesque más les
afectan:sueidosyhoraríoa.Lleganalaconclusióndequelos
sueldos son relativamente bajos, ausencia de
representatívidadsindical,horariosdetrabajoexhaustivosy
criterios de reclutamiento y selección profesional que
respondenescasamentea la calidaddelos profesionales.
PERIODISTAS. SUELDO, HORARIOS, PROFESIÓN,
SELECCIÓN,CONTRATACIÓN, ESPECIALIZACIÓN

525 GARCíA. Florencio
Distribución-tv,tan matrimoniobien avenido.
En: Periodistas -- n14 <Sepliembre,1981) ; psi-S Las
nuevastiendasquevendencon imásgenesentodoel mundo
a travésde la pequeñapantalla,la tele-compraacabadc
hacersuprimeraapariciónenEspaña,Cuandoen EEI.JUse
esperaqueen 1992el mereadoasciendaa5700 millonesde
dolarey enFranciaasciendaunavezqueseregiamenteeste
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tipo deemisión;enEspañasólosehadadoun primerintento
desalida. El caminoea largo, perocon futuro
TELEVISIÓN, DISTRIBUCIÓN, IMAGEN,
MARKETiNG

52cI RELANO, Alfredo
La violenciaenlos estadios.El mensajedeportivo,
En: Periodistas-- n 14 (Septiembre,1988) ; p

82-84Dos
profesionalesdel mundodel deporte,unodesdela ópticadel
informador y el otro como ex-jugador, analizan en sen

simposio,lasagresionesy tensionesdelgranespectáculode
nuestrosiglo: el fútbol.
VIOLENCIA, DEPORTE, PERIODISTA, FUTBOL,
AGRESIÓN

527 BARCiELA, Femando
Mareandola diferencia.
En: Periodistas.--nl) (Junio-Sulio,1988);p4-l 1 Análisis
dela prensaespañolaporpartedeprofesionalesespañolesy
europeos.Prensaal nivel europeoen lo que a contenidosy
forma serefiere.
PRENSA, ESPAÑA, CREDIBILIDAD, REDACCIÓN,
PODER

528 MARTIN GIL, Santiago
Informe pero seguro
En: Periodistas.-- ni 3 (Junio-Julio, 1988) ; p.iS-26Un
grupo de periodistasy aseguradorescelebraronuna mesa
redondaenla Asociacióndela Prensade Madridparahablar
sobre la prevención de los riesgos de la profesión,
consideradaenirelas másconflictivas.
LEGISLACIÓN, PROFESIÓN, PELIGROSIDAD,
SEGURO,PERIODISTAS,RESPONSABILIDADCIVIL

529URRABLIRÓ, Joaquín
Segurosparaotros riesgos.
En: Periodistas,-- 0.13 (Junio-Julio, 1988) ; p.3O-33 El
periodistaestásometidoa ursagrao variedadde posibles
accidenies.La coberturadeinformacionessobresiniestrosy
desastresde cualquiernaturalezale hacenproclivea sufrir
accidentesde automóvil, o a tenerpercancesen los sitios
desdelos que vaa informardecualquierincendio,tragedia,
s-obo,etc.
PERIODISTA, TRABAJO, PELIGROSIDAD,
PROFESIÓN,SEGURO

530 HOLGADO, Sorge
Segurospara asegurarla seguridad
En: Periodistas-- n.13 (Junio-Julio, 1988) ; p.33-3cI La
seguridad en las carreterases uno de los puntos más
importantes y que más prevision necesitanpor parte de
muchosperiodisias.Segurodejubilacion,de enfermedad,
deaccidentes
SEGURIDAD SOCIAL, PERIODISTA,TRABAJO

531 SANCHEZOCAÑA, Ramón
El periodistay el usuariodel seguro,
En: Periodistas--nl) <Junio-Julio,1918);p.)cI-)Q Sehace
necesario que en los periódicos hubiera una sección
dedicadaa informarsobrelos seguros.

PERIODISTA, HACIENDA, SEGUROS, CONSUMO,
PERIODISMO

532 PRiETO.Sergio
La mutaciónde la prensafrancesa.
En: Periodistas.-- ni 3 (Junio-Julio, 1918); p.92-IOO La
prensa francesa se enfrenta desde sus origenes al
proteccionismodel poderpolitico. Hoy, los francesesson
grandesconsumidoresde semanariospero cadavez leen
menos periódicos El Presidente Mitterand propone
protegera los gruposfrancesesde lasmuitinacionalesdela
comunicación.La prensaescritaquedaabandonadaa sus
propiasintrigas,
MEDIO AUDIOVISUAL, PRENSA, PUBLICIDAD,
FRANCIA

533 Basesde datos,un procesoirreversible.
En: Periodistas--nl) (Junio-Julio,1988); pl)O-l)) La
evoluciónde la sociedadha dadolugar a un mercadode
sistemasinformáticosque organizanla avalanchadedatos.
Esto hasupuestola creaciónde empresasde serviciosque
proporcionanal usuario, de forma rápida y sencilla, la
infonuaciónacumuladaenbasesdedatos.
INFORMACIÓN, BASESDF DATOS, ORDENADOR

534 SULLIVAN, Petes-
El grafismoinformativo
En: Periodistas, -- n12 (Mayo, 1988) ; p-l-i O Peter
Sullivan, direccurgráfico de TheSundayTimespronunció
una conferenciasobre el periodista gráfico durante la
celebraciónde un seminarioorganizadopos-laUniversidad
de Navarra Analizó las formasde trabajo, los brillantes
resultadosy el futuro prometedorque seespes-aparaesta
vanante del periodismo, con ejemplos de su propia
experienciaprofesional.
SUNDAY TIMES, FOTOGRAFíA, PERIÓDICO,
PERIODISTAILUSTRADOR, PRENSAGRAFICA

535 BARCiELA, Femando
informacióny publicidad
En: Periodistas-- ni 2 (Mayo, 1988) ; p. 12-20 En este
reportaje se analiza la relaciónentre la publicidad y la
informacion
PUBLICIDAD, PRENSA, INFORMACIÓN,
PUBLICIDAD ENCUBIERTA

53cI GARCíA, Florentino
La prensasumas
En:Periodistas.--ni2 (Mayo, 1988);pcI7-78Seanalizael
funcionamientode los mediosdecomunicaciónenestepaís
Periodismodescentralizado,diversificadoy esencialmente
local y regional A pesar del desarrollo de los medios
audiovisuales,las tiradasglobalesdelos periódicossiguen
progresando
SUIZA, MEDIO INFORMATIVO, PRENSA,
MONOPOLIO,RADIO,TELEVISIÓN

537 Villares, M’ José
El Teiemarketinganteel retotecnológico.
En: Rl’ Revista internacionalde RelacionesPúblicas. -.
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n.l0O (4. Trimestre1988); p.ÓO Sesasalízade quémanera
conftibuyeel desarrollotecnológicoa mejorar la labor de
comunicacióu.Uoade lasúltimastecnologíasaplicadasesel
teiemarketing.
MERCADO, TELEMARKETING, TELEFÓNICA,
TECNOLOGíA.

538 FianaganSimonsen,Catalina,

El usodel cineen las relacionespúblicas,
En: RP. Revista Internacionalde RelacionesPúblicas.-- o.
lOO (4trimestre1988);p.

22-25Analiza los serviciosque un
mediodecomunicacioncomoel cinepuedepresentara las
relacionespúblicas.
CINE, RELACIONESPUBLICAS,OPINIÓN PUBLICA

539 Minguelí, Jordi
Italia, el periodismo:una profesiónbienorganizada.
En: Periodistas--n9 (Enero 1988); p.4-lO.
Análisis de la organización laboral y profesional del
periodismoen Italia
PERIODISTAS, LEGISLACIÓN, SINDICATO,
TRABAJO, ITALIA

540 García,Florentino
La fuerzade la imagen.
En: Periodistas.-- o, lO (Febrero-Marzo1988) ; p.20-25
ErnestoWaifiach, argentinoresidenteenMadrid,obtuvo el

primerpremioFotopresalíque concedeensusextaedición
la FundaciónCajade Pensiones,por su instantáneatitulada
Adios a la OPA que publicó en La Vanguardia,el 5 de
Diciembrede 1987.
FOTOGRAFíA,PRENSA

541 La prensacambiadepiel
En:Periodistas.--ni)) (Febrero-Marzo1981.);pl0-18El
diseñode los periódicos españolesfue analizadoen un

seminario organizado por la Facultad de C.C de la
InformacióndeNavarra.La primerapáginadeun periódico
ko la portadade unarevista sonel vivo reflejo de lo que
podemosencontraren su interior,.
DISENO, PERIODICQ,FORMATO

542 Beneyto,Juan
Memorias sobre la Información y la política de prensa
dsmranteel franquismo
En:Periodistas,-- n.9<Enero1988); p118-74Memoriasdel
asítorreferentesal breveperíodode su presentaciónen el
centrodirectivocompetenteen noticiasdeprensa.
PRENSA,POLíTICA. FRANQUISMO.

543 SiNOVA, Justino
El acosoa la libertad de información en una sociedad
pluralista.
En: Periodistas.-- númiO (Febrero, 1981) ; pl 10-114
JustinoSinova,Dírecios-Adjuntode Diario 16, hasido uno
delos participantesenla redaccióndel libro Diez cuestiones
dci panoramaespañol,dondeanalízala libertad enel libre
ejerciciodel periodismo.
LIBERTAD DE INFORMACIÓN, ESTADO,
TELEVISIÓN, PRIVADA. MONOPOLIO.TVE, LOT

544 BENEYTO. Juan
De SanSebastiána La Coruña.
En: Periodistas.--númiO (Febrero-Marzo,1981); p.l 16-
123 Beneytoen estesegundo capitulo de susmemonas
relatasullegadaala DirecciónGeneralde PrensaComienza
una etapa de liberalización y de menos -censura-Los
periódicos expresansus ideas e incluso hablan de la
monarquía.
PRENSA, ESPAÑA,HISTORIA, FRANQUISMO

545 CALVO HERNANDO,Manuel
Los nuevosdesafiosdel periodismocientífico.
En: Arbor, -- númS1 1-5 12, tomo CXXX. <Julio-Agosto,
1981) ; p .9-19 Plantealos efectosque tienenlas nuevas
tecnologías en las relaciones exíslentesentre ciencia,
tecnología,educacióny comunicación.Defiendeel usode
os medios de comunicación para el enriquecimiento

cultural del públicomedio, Periodismoen los años2000.
Notasbibliográficas.
NUEVAS TECNOLOGíAS,CIENCIA, MEDIO INFOR-
MATIVO, EDUCACIÓN.PERIODISMO,ADAPTACIÓN

546 GARCíA PAZ, Raimundo
El coraje de los periodistaschilenos.
En: Periodistas,-- númiS (Octubre,1988); pI-5 Treinta
días antesdel plebiscitoenque PinochetEmederrotadoenlas
urnas, periodistas de todo el mundo se dieron cita en
Santiagode Chile, para exigir la libertad de expresión
necesariaen todoel procesoelectoral.
PLEBISCITO, LIBERTAD DE EXPRESIÓN. OPOSI-
ClON, PERIODISTA, REGIMEN, SOLIDARIDAD,
CHILE

547BARCiELA, Femando
La prensay el gobiernosocialista
En: Periodistas,-- númiS (Octubre,1988); p.6-i4Antes
dei 82 las perspectivasque serepresentabanpara lasrela-
cionesentreperiodistasy el nuevo gobiernosocialistaeran
risueñas,Laideaerala siguiente:habíasobresaltosytensión
pero la amistadse mantendríaHoy, seis añosdespués,
parecequeno lía sidoasí, la amistadno seisamancenisloyel
diagnósticocasiunánimede los profesionalesesque la vida
en comúnentrelosdoscolectivosesextremadamentedíficil,
PRENSA, GOBIERNO, RELACIONES, DISCRI-
MINACIÓN, CRíTICA, PROFESIONAL

548nOURDIEU,Pierre
La virtudcivil
En: Periodistas -- númiS <Octubre, 1988) p. 16-17
Polémico artículo de Pierre Bourdieu convoncando a
intelectualesy periodistasparaejercer la vigilanciacivica,
POLíTICA, DISCORDANCIA, INTELECTUAL,
PERIODISTA,VIGILANCIA CíVICA

549Un siglo de prensasatíricaespañola.
En: Periodistas--núm14(Septiembre,1988); p78-IO La
primeraexposiciónen nuestropaísdeestegéneroreunióa
150 publicaciones humoristicas, siendo su principal
responsableJavierDomingo
PRENSASATíRICA,ESPAÑA,HUMOR
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550 SAN ANDRES,M. Teresa
RNE: cincuentaañosde historia y unomás.
En: Periodistas--núm,

9(Enero,1988); pi 8-22 Historia
del nacimiento y desarrollo de RNE hasta su actual
situación: la flasión de estay RCE, por la que estasdos
sociedadesseconviertenenuna sola, Comienzauna nueva
erapara RNE,
PROGRAMACIÓN,RADIO, ESPAÑA, RNE

551 MARTíNEZ ALBERTOS,JoséLuís
Lengsmajepolíticoy periodismo.
En: Periodistas,-- núm,P (Enero, 1988); p 12-14 Estudio

del lenguajepolítico y su mala influencia en los sextos
periodiasicosLos políticoshancontagiadosss bennetismo
esolérico a los periodistas,cuyo principal cometidoes el
contrario: hacer inteligiblesa todoel mundolos relatos y
comentariosde lascosasque ocurren,
POLíTICA, LENGUAJE, PERIODISMO,TELEVISIÓN

552 HOZ, Enrique dela
Apagay vámonos,
En: Antenade Radio y Televisión -- núm. 17 (Agosto,
1988) ; p.24-2S Articulo sobre la cultura musical y la
lelevisión,Ponedemanifuestola escasaimpomsancisqueda
la televisión a estostemas,emitiendoesiosespaciosen las
horaspeoresde la programaciónPorlo general,llegasla
conclusión>de que falta imaginación y hay una gran
insensibilidadcultural
TELEVISIÓN, MUSICA, CULTURA, CONCIERTOS,
ÓPERA,PROGRAMACIÓN

553 PEREZCALDERÓN, Miguel
La noticia y el spot, cadavez másjuntos
En: Ansenade Radioy TV.-- nuimEl (Diciembre.1988>;
p27 Frentea la tradicionalseparaciónentreinformacióny
publicidadmantenidaen la independenciaentre prensay
televisión, la rapidezactual y la competenciapublicitaria
provocan,segúnel autor,el efectoapospublicitario sobre la
noticia informativa Quizásseael monseestodcreducir las
tradicionalesdistancias.
INFORMACIÓN, PUBLICIDAD, ANUNCIO, COM-
PETENCIA

554RÓNCAGLIOLÓ, Rafael
Nolassobre la investigaciónencomunicacionesen América
Latina
II Simposio insemacional de AiC sobre Políticas
informativas y de Comunicación El Estado de la

Comunicaciónen EspañaMadrid
7-153 febrero, 1989 Ponencia sobre el estadode la
investigaciónen comunicaciónen latinoaméricaenvarios
momentosdesuevolución,Sitúa, finalmente,la posiciónde
invetígadoresdecomunicaciónenestecontinenteentredos
polos: la democratizaciónde sistemascomunicativosy por
otro lado facilitarel flujo informativo a travésdeempresas
transoacionsiesasegurandola identidadcultural de estos
países
COMUNICACIÓN, POLíTICA, NUEVAS TEC-
NOLOGíAS, CULTURA, DEMOCRACIA, INFOR-
MACIÓN

555 MARTIN BARBERO,Jesús
investigacióndeis comunicacióny análisissociocultural,
II Simposio Internacionalde la AiC sobre Políticas
Informativasy deComunicación.
7-lO febrero,1989 20p.
Resumende la quintasesióndel Simposioque tratadel giro
que estásufriendola investigaciónde la comunicaciónen
América Latina, Se apuntan los cambiossufridos en los
mediosdecomunicación:prensa,radio, televisión
MEDIO INFORMATIVO, AMERICA LATINA, PRENSA,
RADIO, TELEVISIÓN

556ZALLO, Ramón
La investigación en economia de la comunicación en
España
II Simposio intemacionalde la AiC
7-lOfebrero, 1989 22p.
Describea situaciónactualdela investigaciónenEconomía
dela comunicaciónen Espata,
COMUNICACIÓN, EMPRESA,
INVESTIGACIÓN. ESPAÑA

INFORMACIÓN,

557PRADO,Enílio
Politicasinformativasy decomunicación.
II Simposio Interascionalde la AiC
7-lOfebs-ero,1989 14p
Visión panorámica del sistema comunicativo español,
prestadoespecialatencióna la política informativaderadio
y lelevisión,
COMUNICACIÓN, INFORMACIÓN, POLíTICA,
RADIO,TELEVISIÓN, ESPAÑA

551 ALONSO ERAUSQUIN, Manuel
Objetivos y voluntades:Reflexión sobre las políticas de
comunicaciónenEspaña
II Simposiointemacínaldela AiC.
7-lO febrero,1989 21p.
Análisis de las prácticascomunicativasespañolasque se
concretancolalimitación dcl iocerssencionismoctsfavorde
la autorreguiacióndel mercado,carenciadeplanteamientos
globales,debilidademprendedora,escasezdeparticipación,
fragilidad intemacional,tencidadselectivaen lasopciones
tsteriores
COMUNICACIÓN, POLíTICA, ESPAÑA

559 CAFFAREL, Cannen; DOMíNGUEZ, Milagros y
ROMANO,Vicente.
El estadode la investigaciónde comunicaciónen España
<19784987).
II SimposioIntemacionaldela AiC
7-lOfebres-o,1989 53p.
Análisisde trabajode investigaciónsobre comunicación
realizadosenEspañaentre 1978 y 1987
COMUNICACIÓN,INFORMACIÓN, INVESTIGACIÓN.
BIBLIOGRAFíA, ESPAÑA

560 MAZO, JuanManuel
El estadode la comunicaciónen España.
II Simposio intemacionaldela AiC.
7-lO febrero,1919 21p.
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Características básicas de las distintas prácticas
comunmeativasen la empresay en la sociedad.
INFORMACIÓN. EMPRESA, PUBLICIDAD,
PROPAGANDA

561 GUBERN, Román
El horizonteaudiovisualde loa90.
II Simposio internacionalde la AiC.
7-153febrero,1919

2Op.
Características del mercado audiovisual europeo y
evoluciónprevisible
MEDIO AUDIOVISUAL, EUROPA,ESPANA

562 FRANQET,Rosa
Análisis economícos,
II Simposiointernacionaldeis AIC...
7-lO febrero,1919 9p
Presentalos trabajos de investigaciónrealizadossobrela
imporlanciaeconómicadel sectoraudiovisual, escasosen
España pes-onumerososen el extranjero Estudia las
operacionescomercialesen empresasde comunicación
(industria televisiva y radiofónica) que operan a escala
iniernacional,muestrandolos datosmás recientes.
CONGRESO,ECONOMíA, INDUSTRIA, MEDIOS DE
COMUNICACIÓN. RADIO, TELEVISIÓN. ESPAÑA

563 PROSS,Hany
¿Puedehaberuna política europeademedios;,
II Simposiointemacionaldela AiC
7-1 0 febrero, 989Ponenciasobreel futuro probableycon-
venienteenel mas-cocomunicativoeuropeo.Lapromesade
laeurocomsmnidaddei92,provocareflexionessobre los gus-
tos, tendencias,génerosy políticasinformativasdelos me-
dios y métodosdecomunicaciónpara una democratización
estropea.
COMUNICACIÓN, INFORMACIÓN, MEDIOS.
EUROPA92

564 MIEGE, Bernard
La queslion de lEconomie dana la s-echerchetít

communícatíun
II Simposio inierascionaldeisAIC...
7-lOfebrero,1989 Plantesla relaciónexísienteentrela eco-
nomíay la investigacióncocí campode la comunicación
COMUNICACIÓN,INVESTIGACIÓN, ECONOMíA

565 WOLF, Mauro
Entes locales,estralegiasde comunicación,sistemade los
Medios,
II Simposio inteinacionalde la AIC..
7-lO febrero.1989 6p.
COMUNICACIÓN i,OCAL, ESTRATEGIA

566CUEVAS PUENTE,Antonio
Fi horizonteaudiovisualde los 90.
II Simposio internacionalde la AiC.
7-lOfebrero.1989 Ip
Expone la posible evolución del panoramaaudiovisual
europeoen los próximosañosa partir dela situaciónactual.
MEDIO AUDIOVISUAL,, EUROPA,ESPAÑA

567 DiAZ NOZTY, Bernardo
Lanuevaidentidaddela prensaespañola:la prensaespañola
enel contextoeuropeo
II Simposio intemacionaldela AiC,
7-lOfebrero,1989 23p.
Resumende la sexta sesión del Simposio que recogela
situaciónde la prensaespañola,sudesarrollotras un largo
períododecrisis, y su situaciónenel contextoeuropeo.
PRENSA,ESPAÑA,EUROPA

568 OVEJERO,Rosa
Ya hay un ps-oyeetpdeLey GeneraldePublicidad.
En: Telos, -- núm.12 (lcr. Irímestre, 1988) ; pi3 1-132
Cotasentariosobreel Proyectode Ley dePublicidadtras 3
anleproyectosanterioresque no fueron aceptados.Recoge
laslíneaslegislativasy publicitariaspara los anunciantesy
consumidoresasí como el tratamientode la publicidad
política o estatal,sujetaa los mismosprincipiosdejuego.
PUBLICIDAD, LEGISLACIÓN, ESPAÑA

569BLANCO, Luís y GÓNZALEZ MONCLOS,Antonio
Video y enseñanza
En: Medios audiovisuales.--n160 (1988);p.id-i9
Presentacióncríticadedos profesionalesde la enseñanzaso-
bre lasventajase inconvenientesdel equipode vídeocomo
materialdídaclíco Suponeun esfuerzodesdelos educado-
resy centrosdeenseñanzaparaobtenerun rendimientople-
no del materialaplicadoa diferentescamposdeenseñanza
VIDEO, ESCUELA, PEDAGOGíA, ENSEÑANZA,
DIDACTICA

570 DRAGO, Chavela
Próximo debate parlamentario del Pian Nacional de
Investigaión.
En: Telos -- n.12 (lcr. trimesire, 1988) ; pi 30-131 Pre-
acotacióndel Proyectodel PianNacionalenTeenologiay
Ciencia,que sepresentóenlasCortesen 1987 Analiza tos
plazosy la organizacióndelPian deEspañaa nivel nacional
y auronómíco,
INVESTIGACIÓN, ESPANA,CIENCIA,LEGISLACIÓN,
1 987

571 REY, Emilio
JornadasTécnicassobre la LOT
En: Telos, -- Nl 2 <les -trimestre,1988) ; p 125-127
Resumendela Conferenciaen Vigo organizadapor Radio
Televisiónde Galiciasobre LOT. Recogela preocupación
porel posible intervencionismoadministrativojunto aotras
críticasde la Ley de Ordenaciónde Telecomunmeacmones,
que puedasuponerun pasoatrásenla libertad infonnativa.
LOT, TELECOMUNICACIONES, LEGISLACIÓN,
ESPAÑA

572 ELEXPURU, Manuel
¿i’os -quésetienen que anunciarlos diarios?,
En:AEDE -- n13 (ler semestre,1988);píO-lS Presenta
la concesiónhislós-ícay actualentre prensay publicidad
como una necesidad para las empresas periodísticas.
Proponenuevoscaminosde relaciónentreambas.
PUBLICIDAD, PRENSA
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573 ALEXANDRE [aunen
Vendes -el Estado: diplomacia pública, medios
gubernamentalesy RonaldReagan.
Barcelona, Julio, 1988. -- p

989-IOOi XVI Congreso
AIERI
POLíTICA, COMUNICACIÓN. USA. REAGAN,
Ronald

574 CÓOPER,Anne
Noticias intemacionales televisadas en cinco paises:
Exhaustivídad,insularidady capacidadpragmática.
Barcelona, Julio, 1988 --pl 002-1023 XVI Congreso
AIERI
TELEVISIÓN, INTERNACIONAL, INFORMACIÓN

575 DANiELIAN, Lucig; BRENDLiNGER, Nancy y
SHOEMAKER,Pamela
¿Quiénsecubrey porqué?:El usodela significaciónsocial
y manipuladaparaexplicarla coberturanorteamericanade
noticiassobreacontecimientosmundiales
Barcelona, Julio, 1988 --p.i024-i053 XVI Congreso
AIERI
INFORMACIÓN, INTERNACINAL, COBERTURA,USA

576ELEWAINY, Mohamed
El papel deisculssstsen la comunicaciónioteníseiowal,
Harcelona, Julio, 1988. --p.IOS4-iOó6 XVI Congreso
AIERI
COMUNICACIÓN, CULTURA, INTERNACIONAL

577ELEWAiNi Mohamed
El mundoárabey la comunicacióninternainnal
Barcelomia, Julio, 1988 --p,lO67-lO89 XVI Congreso
AIERI
COMUNICACIÓN, INTERNACIONAL, PAISES
ARABES

578 CHU,Jamesy GROSS,Petes-
Corresponsalesextranjerosque cubren Taiwan: Estudio
preliminarde actitudes,percepcionesy procesos.
Barcelona, Julio, 1988 --píO90-1113 XVI Congreso
AIERI
INFORMACIÓN, INTERNAIÓNAL, TAIWAN,
CORRESPONSAL

579AtIBAS, Qaisar
¿Desanolioo dependencia?Polémicasteóricasde las co-
isaunicacionesparael desarrolloy susteóricasdelascomon1-
cacionespara el desarrolloy suconsecuenciasenel Tercer
Mundo
Barcelona, Julio, 1988 --pl 193-1219 XVI Congreso
AIERI
DESARROLLO, COMUNICAION, TERCER MUNDO,
DEPENDENCIA

580 MURCiANO, Marcial
La investigación de la comunicación intemacional:
consolarlodela presenciaa nivel mumidial

Barcelona, Julio, 1988, --pl 139-1192 XVI Congreso
AIERI

COMUNICACIÓN, INTERNACIONAL, INVESTI-
GACIÓN

581 MALER, Abbas
Teiecomunicaeionesy asuntosinserasionales:un estudiode
casodela serie detelevisiónCapitalto Capital.
Barcelona, Julio, 1988 --pl 114-1138 XVI Congreso
AIERI
TELECOMUNICACIÓN, INFORMACIÓN,
INTERNACIONAL., TELEVISIÓN,SERIE

582 FREDERiCK,Moward
La Declaración sobre los inedia de la UNESCO: su
cumplimientodiez añosdespués.
Barcelona, Julio, 1988. --p. 1220-1237 XVI Congreso
AIERI
UNESCO,COMUNICACIÓN. DECLARACiÓN.1978
583 ROACE,Coileen
Contextoy cotradícciunesde la posición norteamericana
sobre el nuevo urdenmundial de la información y de la
comunícaemon,
Barcelona, Julio. 1988. --p 1390-1446 XVI Congreso
AIERI
NOII, USA,COMUNICACIÓN, INTERNACIONAL

584 SOON 1551 KIM
CrecimientopotencialdeEfe
Barcelona, Julio, 1988. --pi44?-i459 XVI Congreso
AIERI
EFE, INFORMACIÓN, INTERNACIONAL, AGENCIA

585 LIMA, Veníciode
Estado,televisión y poderpolíticoenBrasil
Barcelona, Julio, 1988. --p.l46O-i5O2 XVI Congreso
AtERí
TELEVISIÓN, PODER, POLíTICA, BRASIL

586 LUTHER, Sara
Yankis enLa habana:Un seminariosobrecomsmnicacióode
masas,
Barcelona, Julio, 1988. --pi 503-1558 XVI Congreso
AIERI
COMUNICACIÓN, USA, CUBA

587 ELORES-CARABALLO.Eliot
El rol de las nuevastecnoissgiasdela comunicaciónen los
procesospolíticosy culturalesdePuedoRico
Barcelona, Julio, 1988, --pi 559-1596 XVI Congreso

AIERI
NUEVAS TECNOLOGíAS, POLíTICA, CULTURA,
COMUNICACIÓN,PUERTO RICO

588 MAXWELL, Richard
Regionalisínsíy la lógicageográficade la TV ctsEspaña.
Barcelona, Julio, 1988 --p.1597-1627 XVI Congreso
AIERI
AUTONOMíA, TELEVISIÓN, ESPAÑA

589 LAND, Miicheli
El desafiode la cultura industrializadadel primes -osundo
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hacíalasculísirasdel TercerMundo.Especificaciónsobrela
TV en Costade Marfil,
Barcelona, Julio, 1988, --pi23I-i

2IO XVI Congreso
AIERI
CULTURA, INDUSTRIALIZACIÓN, TERCERMUNDO,
TELEVISIÓN,COSTA DE MARFIL

590RAIIMAN, Awatef
El nuevo urden africano de la información y la
comunicación¿Porqué y cómo?.
Barcelona, Julio, 1988 --p 1281-1311 XVI Congreso

AIERI
NOII, AFRICA, COMUNICACION

591 SDNAiKE. Adefemí
Algunaslimitacines e impedimentospara la propia con-
fianza comoestrategiade desarrollodelTercerMundo: la
lección deNigeria.
Barcelona, Julio, 1988. --p.1312-1345 XVI Congreso
AIERI
TERCERMUNDO, DESARROLLO, COMUNICACIÓN,
NIGERIA

592Oderman,Heinz
Relaciones intemacionsiesactuales de información y
comunícacínocomoelementode un sistemainsemacional
de pazy seguridad.

Barcelona, Julio, 1988 --p.1346-1368 XVI Congreso
AIERI
COMUNICACIÓN. PAZ, SEGURIDAD, INTERNA-
CIONAL

593 Daza,Gladys.
Modelos de demanda y consumo de los productos
icievisivoscomonítarios,
Barcelona, Julio, 1988. --pi369-i3I9 XVI Congreso
AIERI
TELEVISIÓN. DEMANDA, CONSUMO,CEE.

594Cuttsractor,N.ySíngisal.R,
Una perspectivade la dependenciade recursossobre los
sistemasdelelevision en India y Mexico,
Barcelona, Julio, 1988 --pi628-l6S9 XVI Congreso
AIERI
TELEVISIÓN, INDIA, MEXICO. DEPENDENCIA.

595 Becer, Jos-g
Telemáticay otrasaplicacionesextranjeraspas-aAlemania
ÓccidcnlalUmsapetición para una nueva relación Tercer
Mundo- Eursspa
Barcelona. Jsmiisu, l9111--p.i62I-ióSSS XVI Congreso
AIERI
TELEVISIÓN, INDIA, MEXICO. DEPENDENCIA

596 Objetivo 92:empezóla ventade Europa
En: i,P,Mas-k-- n,308( 16-3Oabril,1988); p.4J-5SAnálisis
dela estrategiadelasgrandesagenciaspublicitariasinglesas
(GrsmpoWCRSI y francesasparavender la imagendelmer-
cado únicoestropessquesurgiráa partir de 1992 Competen-

cíasy formasdehacerdesosgrandesrivales;lasagenciasde
EEUU y Japón, negociosy contactos entre todasellas,
creación de un holding coropero de comunícaemone
información,
AGENCIAS, PUBLICIDAD, EUROPA, JAPÓN, USA,
COMPETENCIA,MERCADO INFORMATIVO

597 KOTLER, Phiiip
Preparesunicho paralos 90 En: I.PMark -- n308 (16-30
abril, 1988) ; p74-84Exposiciónde las ideas del doctor
Phiiip Kotles-creadordelconceptomega-mas-lcetíngsegúnel
seminario realizadopor él en Barcelona, Las alianzas
empresarialessonnecesariasenlos 90 asícomoun amplio
conocímíensodel mercado Los lO mandamientospara
realizarmsrkesing.Biografia de Phiiip Kotier, Opiniones
sobreel mercadoespañolysusconsejospas-alos pequeñosy
medianosempresariosdecaraa Europa Situaciónactualdel
mas-ketíng.
KOTLER,Phílip, MARKETING, MERCADO,EMPRESA

598 Disiribuciónpormediosde la inversiónpublicitariaen
1987.
En: IP. Mark -- n,308 (16-30 abril, 1988) ¿ pi 11-143
Tablasestadísticasde lo invertido en publicidaden cada
medio (TV, radio,prensaescrita)segúnlasmarcasy áreas:
alimentación,ausomóvites,etc,en cl año 1987.
PUBLICIDAD, ESPAÑA,ESTADíSTICA.INVERSIÓN

599 ALONSO ERAUSGUIN,Manuel
La imagenmaterial.
En: Mediosaudiovisuales--nl 5? (Enero,1988);
Presentaciónde diversasdefinicionesdel conceptoimagen
comopercepciónfisica ypaiquicaen el procesocognitivode
la personay suenlomo, con la implicación de mediciones
técnicasen las tecnologíasactuales.
IMAGEN, PERCEPCIÓN, TECNOLOGíA, CONO-
CIMIENTO

600PASTOR,Antonio
Un inundocadavez más informado,
En: Mediosaudiovisuales.--n, 157 (Enero,1988);pi4-i7
informecontrastadoen lO añosdecrecimiento de medios
informativosengeneral:periódicos,agenciasemisorasde
radioy televisión,frenteal crecimientode la poblacióny su
interéshaciala infos-enación
MEDIOS DE COMUNICACIÓN, TELEVISIÓN,RADIO.
EVOLUCIÓN, POBLACIÓN, INFORMACIÓN

601 Treinta añosdetelevisión enChile,
En: Medios Audiovisuales -- n160 (1911) ; pJO-32
Presentaciónde la historia de la televisión en Chile, de
propiedadestataly chilena, qsme en 30 añosde vida ha
conseguidouna graocalidadaníveltécnicoydecontenidos,
Explica su gestión a través del Consejo Nacional de
Televisión,su programaciómanacionalyexts-anjes-a,al SO%y
lasdificulladesy pruyeclosde exiensióndc redes
CHILE. TELEVISIÓN, PROGRAMACIÓN

602 II Festival deCine deHarcelona,
En: Dirigido por. -- nl 60 (Julio-Agosto, 1988) ; p2?-37
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Crónicasobreel FestivaldeCine deBarcelonade 1918,Ex-
posición,descripcióny críticade laspelículasparticipantes.
Resultadoy entregade premios.Anécdotasdel Festival.
FESTIVAL, CINE, BARCELONA, 1988

603 CEBRIAN HERREROS,Mariano
Realidad y mediación en la prensa: el periódico como
mnstrumeniopedagógico.
En: Fundesco-- n79(Marzo, 19881 ¿ p.9-l2 Estudiodel
papel mediadorideológicodelperiódicoentrela realidady
la información, que construye una visión social de la
realidadacordecon su línea editorial, La didácticade la
prensadebe insistir en la enseñanzade la diferenciación
entrela realidady lasmúltiples versionesquelos periódicos
ofrecen,
PRENSA, IDEOLOGíA, ESCUELA, EDUCACIÓN,
SOCIALIZACIÓN, MEDIACIÓN

604CASTRO,Antonio
John iluston(un cineastaaventurero) 3 En:Dirigido por -

- n, 1 54 (Enerom 1988); p.2S-48Estudiode la obra del
cineasta John HuaIno Recoge las películas mas
cas-acterísticasdesutrayectoriay lasilusíracon futugrafias.
Asimismo,haceuna crítica decaíaspelículasdestacandode
tilassu estilo personal.
CINA, IiUSTÓN,John,FILMOGRAFíA

61)5 LATORRE, JoséM’ y ALLER. Luis
RichardFiciacherhablade ami obra.
En: Dirigido por -- n 154 (Enero. 1911) ¿ pSS-ól
Entrevistaal realizadorRichard Fleiseherduranteel Festival
deSisgesdentrodci ciclo TwenlíethFantasyFox,dondesc
pruyeclósu películaViaje alucinante,Hablade su trayec-
tos-íacocí cinedesdequecomenzóen 1946 comodirectory
queabarcacuatrodécadasdecinenoriesmerícano,
CINE, FLEiSCHER,Richard,FILMOGRAFíA

606 HEREDERO,Carlos E.
Biliy Wildes-(y2)<Un vienésenHoliywood).
En: Dirigido por.-- n.156(Marzo, 1988);p.30-

41 Segunda
partedela vida y obradeldirector,productos-yguionistade
cine Bíiiy Wilder, Hace un repasode las películasmas
destacadasdel períodoqueabarcadesde1941 en adelante
que describee ilustra con fotografias de talaspelículas
Apareceun filmografia,con ficha técnicay artística
CINE, WiLDER, Biliy, FILMOGRAFíA

607WEiNRiCHTFR,Antonio
Berlín/SS
En: Dirigidopor,-- ni 56<Marzo.1988);p52-SXResumen
deis XXXViiI Edición delFestival intemacionalde Berlín,
celebradoen estaciudady que destacópor las ausencias
significativasdc paiseseuropeoscomolialia, Se haceun
repasoy comentariode las películas presentadasen el
Certamen,
FESTIVAL, CINE, BERLIN, 1988

608 CASTRO, Antonio
AlexanderMackends-iek(Dela Eslinga Holiywood).
En: Dirigidsípos---nl 58 (Mayo1988);pi8-30Entrevista

con AlexanderMackendrickdondesehaceun repasoa su
vida y obra, destacandopelículascomoEl hombredeltraje
blancoy El quintetode la muerte,1967esel añoenque dejó
dc rodarpelículaspas-ala industriadelcine, con la película
No hagasoías(DuníMakeWaves).
CINE, MACKENDRICK,Aiexaoder,FILMOGRAFíA

609 WEINRiCHTER,Antonio
Cannes88.
En:Dirigido por-- n 159<Junio,1911);p. 17-26Crónicadc
la 41 edicióndel Festival dcCannes,Repásodelaspeliculas
presentadasenel certamen,incluyendocríticavalorativa,
CINE, CANNES, 1988,FESTiVAL

610 GARCíA BRUSCO,Carlos
Mario Monícellí (La fuerzade la iragicomedia).
En: Dirigido por.--n.159 (Junio, 1988>;ps$3-ó2Articulo
sobrela obra delcineastaitaliano Mario Monícellí Haceun
resumeny crítica de sus películas más significativas,
explicandoel estilodecadauna,Añade una filmografis del
autor
CINE, MÓNICELLIMario, ITALIA, FILMOGRAFíA

611 PARTEARROYÓ,Tony
Ridley Scott(2)
En: Dirigido por. -- n.161 (Septiembre, 988) ¿ ptS-2i
Segundapartesobreel estudiorealizadosobrela vida y obra
del cineastabritánico Ridley Seola Presentasu trabajo
realizadoen estasegundaetapa,a partir de 1961. como
ilustradorde películas.incluye unafilmografia.
CINE, SCÓTT,Ridiey,FILMOGRAFíA

612 ResumenFilmolecade Catalunya1987/88,
En: Dirigido por. -- n.161 (Septiembre,1988) ; p.38-4í
Resumendel último curso dela Filmotecade la Generalital
deCatalunyaqueesteañoseItacaraclerizadopos-taausencia
de películas españolasen la programación, que sc ha
dividido en recuerdos pósiumna y aniversarios,ciclos
nacionalesy homenajesnominativos.
FILMOTECA, CATALUNYA, 1988

613 RIPOLL-FEIXES,Enrie
26. Festival lotemacionalde Cinede Gijón.
En: i)is-ígídopor. -- olól (Septiembre,1988) ¿

Resumendel 2ó Festival interaacíonai deCine de Gijón
Este año ha preseistadola peculiaridadde abandonarsu
especialidad(promocionarexelusivansenieel cinededicado
al público infantil y juvenil) y se ha volcado a la
programacióngeneral,destinada
a un público adulto
CINE, GIJÓN,FESTIVAL

614 CASTRO. Antonio
SanSebastíán88
En: Dirigido por. -- ni 63 <Noviembre, 1988); p6-l 5
Resumeny crítica del Festival de Cine celebradoen San
Sebastiánen 1988.Destacala SecciónOficial, que esteaño
ha sidouna delaspeores,con nombresdesconocidos,y sin
ningún interés, incluyelos resultadosdel Palmarés,
CINE, SAN SEBASTIAN,FESTIVAL, 1988
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615 BALAGUE. Carlos
Martin Seorsese(Un seminaristaenHoliywood).
En: Dirigido por -- n.163 (Noviembre,1988) ; Primera
partedel estudiodedicadoa Martin Seorsese,cineastaitalo-
amencano,y nuy conocidopos-suúltimapelículaLa última
tentacióndeCristo Repasode suspelículasdesde1960.
CINE, SCORSESE,Marlín,FILMOGRAFíA

616 LATORRE, JoséM’
Siiges/88.
En: Dirigido por -- n.163(Noviembre,1981) ; pSO-

56
Resumende la XXI Edicióndel Festival Internacionalde
CinemaFantastiedeSílgescelebradodel7 al 15 deoctubre
de 1981. Análisisde laspelículasparticipantes, incluyendo
los resultadosobtenidosenel Certamen.
CINE FANTASTICÓ, SiTGES,FESTIVAL, 1988

617Entre la espadayla pared
En: Campaña.-- n.336 (1-15 diciembre,1918) ; p4O-4i
Resumende tasJornadasConstniirel espacioaudiovisual

europeo,organizadaspor la Unión de PartidosSocialistasy
Sociaidemócratasde las ComunidadesEuropeas(UPSCE)
ctsBarcelonadurantelos díasII y i2denoviembrede1988
Enlasquesedestacala intervencióndeErik Lambertel cual
hizo incapiéen la necesidadque tieneel mercadolelevísivo
europeode prestaratencióna la publicidad.
TELEVISIÓN, EUROPA,PUBLICIDAD

618BÓRLiZ, Horacio
Telecinco:seletextode TVE,
En: Videocine 20. -- n.39 <Febrero, 1988) ¿ pi4-26
CaraclerislicasdelteletextoenEspaña,saicomosu horade
emisión, contenido y programación,y su retraso con
respecto a otros paises.Explica las caracteristícasde
Telecinco,definido comoel periódicodeTVE.
TELETEXfO. ESPAÑA,TELECINCÓ, TVE

619GONZALEZ IGLESIAS,Mm Dolores
Panoramaactualde lasredesdetelevisión.
En: Cinevideo 20 -- n.39 (Febrero, 1988> ¿ p2l-T3
Resumende las ConferenciasInternacionalesdel IDATE
(Instituto Audiovisual Europeo) reunido en Montpeiiier,
FranciaEntre la segundapartedelasConferenciasdondese
trató Loa Serviciosde las Redespos-cabley Los satélites
entrelasRedespúblicasy privadas.
IDATE, AUDIOVISUAL, REDES,SATELITES

620GONZALEZ IGLESIAS,M’ Dolores
Televisiónsin fronteras(DictamenBarzantí).
En: Videocine 20 -- n.39 (Febrero, 1988) ¿ p. 18-20
ResumendelprogramadesesionesplenariasdelParlamento
Europeocelebradasenel Palaciode Europade Strasburgu
durante los días 18 al 22 de enero de 1918. En él se
debatieronvarios aspectosdel informeBarzantíy sellevó a
cabo la votación sobrelaDirectívadela TV sin fronteras
TELEVISION, PUBLICIDAD, EUROPA, PARLA-
MENTO

En: Cínevideo,-- n38 <Enero,1988>;p.2i-22Resumende
las 9~ JomadasdelIDATE (institutoAudiovisual Europeo)
cuyocongresoanual sereunióen Montpeiiíer,Francia.Las

sesionesreunierona expertos,profesionalesy prensadel
mundo audiovisual internacionaly estuvieronenfocadas

hacia la investigación, el flaturo y la expansiónde los
sistemasmedíaenEuropay el restodel mundo.
AUDIOVISUAL, IDATE, CONGRESO, TELEVISIÓN,
CABLE, SATELITE

622BERGUETA, JoséAntonioy EXPÓSITO,Marcelo
Ave’17y Manifiesto delos mediosInestables.
En: Cinevídeo20.-- n.31 (Enero,1918); p. 16-17 Crónica
del Tercer Festival Audio Visual Experimental (AVE)
celebradoentreel 19 y el 25 de noviembrede 1988,en
Amhem, Holanda. Destacanla representaciónespañola,
siendoestalaprimeravezque acudena estosencuentrosque
agnipana jóvenesartistaseuropeosalrededordel cine y
video experimental, así como la instalación y acción>
performance
CINE, VIDEO, EUROPA,FESTIVAL

623 IV Seminario de AEDEMÓ sobre audiencia de
televisión1,2,3 y4
En: Anuncios.-- n.326,327, 328y 329.
Resumen de las distintas ponencias, mesas redondas,
proyectosy temastratadosenel Seminariode AEDEMO,
celebradoenSítgesdei3sisdefebrerodei9ííSetocanios
lemas del audímetro, planificación, desarrollo de los
medios,sociedad,EGM, eficacia.
AEDEMÓ, AUDIENCIA, TELEVISIÓN

624 Lamayoríadelos gniposhanpresentadoenmiendasa a
ley dePublicidad.
En: Anuncios, -- n.327 (22-28 febrero, 1981) ;
Aspectosmas enmendadospor la ley y desglosede las
enmiendashechasporcadagrupopolítico.
PUBLICIDAD, LEGISLACIÓN, ESPAÑA

625 El Consejode Administraciónde RTVE preparauna
normativasobreel patrocinio.
En: Anuncios--n321 (29 febrero-6marzo,1988) piS Se
plantea la necesidad de una normativa, hasta ahora
inexistente, en materia de patrocinio de programas
televisivos, tras los problemasplanteadospor algunosde
ellos, comoEl preciojusto o los Telepasatíempos.
PUBLICIDAD, TELEVISIÓN, ESPAÑA,PATROCINIO,
LEGISLACIÓN

626 PEREZRUIZ, Miguel Angel
El profesionalpublicitariocomoasesor,un extrañoen las
estructurasde la publicidad.
En: Anuncios -- n330 (14-20 marzo, 1988) ; ps-6 La
figuradel profesionalpublicitario asesorno estáregulada
jumidicamente.La creación,en la futuraLey dePublicidad,
de un colegiops-ofeionai,podria ser el cauceidoneo que
permitiera ejerces-suprofesión con todas las garantías
jurídicas.Bibliugrafis
PUBLICIDAD, ESPAÑA, LEGISLACIÓN, PROFE-
SIÓN

333

621 GONZALEZ IGLESIAS,Mm Dolores
Las s-edesprivadas.



Bibliografla españoladecomunicaciónsocial 1988

627MALUMBRES, Joan
Análisisdel Festivalde Cannes1988
En: Anuncios -- n.346(11-17julio, 1988) ¿ p

14-32Re-
ación de películaspublicitarísadpresentadasy premiadas

en el Festival de Cannes1988 Gaga de publicidad en
CannesPaimarésdondepredomínael humoren general
PUBLICIDAD, CANNES, 1988,GAGS,HUMOR,CINE,
FESTIVAL

625 La inversión publicitaria aupesóel ,iicdiu, billón de
peselasen 1987.
En: Anuncios -- n,346 (11-17 julio, 1988) ; p9-iO
inversiónpublicitariaen millonesdepesetasentrelos años
1978-1987inversión pos -meses(1917)enlos seismedios -

diarios, revistas, TV, radio, cine, psíblíeídadexterior-.
inversión porsecios-es,Loa20 greposque másinvierten,En
1987Renaultganaa El Cos-teInglés.
PUBLICIDAI), INVERSIÓN, 1987,ESPAÑA

629Castilla. Adolfo y CerezoCannen
Aplicación delas técnicases-osa-impacíata formsulaciónde
futurasalíerisasivaspara lastetecomssísicscsones
En: Fundeseo--n 78 (Febrero1988); pI-i2 Estudialas
técnicas prospectivas para el análisis de las

Ieiccomunieaeiones:métodoDelphi, el croas-impaesy un
modeisídc ordenadorbasadoenel métusdoSMiC. paicalusa
puntopor Dsupeniny Gulies en 1976
TElECOMUNICACIONES, DELPHI, CROSS-iMPACT.
METODOSMiC.

630 La publicidad japonesaa caballo entre Oriente y
Occidente,
En: Cuadernospas-ael debate --046 (Julio-Agoslo1988);
p. 1-9 Análisisdci desarroliodelastécnicasde publicidaden
Japón, tomadasde Occidente Se realiza un estudio de
contenidode los mensajes,impregnadosde una filosofia
oriental basada en la vinculación emsuciunai entre el
cuumunicadory produelor.
PUBLICIDAD, JAPON

631 Los mediosdccomunicaciónsocial en la Repúblicade
Corea,2’ parte.
En: Csiadernoapara el debate--o,43 (Abril 1988); p.1-21
informe sobre la s-adioteIcdit\íaióny los profesionalesdela
prensaen la Repúblicade Corea.
RADIO, TELEVISIÓN, PRENSA.COREA

632 Medicus deCoinsínicacióny Ters-us-istan
En: Cuadernosparaeí debate.--n43 (Abril, 1988>;pi4-34
Articulo querecogediversasinformacionesaparecidasenla
prensabelga ssíbre la conferenciacelebradaen Steyníng
(Gran Bretaña) dondeestuvieronreunidosespecialistasen
antiterros-ismo,periodistasy técnicosdctodoel mundo,para
tratar la relación de medios de comsínicación socitíl y
terrorismo,
MEDIOS 1)5 COMUNICACIÓN.TERRORISMO

633 Actualidad de los medios de comunicación en
Marrsíeeus
En:Catademosparad Debale,-- n,43(Abril 1988);p. 13-23

Análisisdela situaciónacEtalde laprensa,la televisión y la
radio enMarruecos
PRENSA,RADIO.TELEVISIÓN. MARRUECOS.

634 RadioValicano: lasvocesdel Seflsír
En: Cuadernospara el debate--n,43 (Abril 1988>;
hasta 1931,solamentelos s-osnanoscotasuciana los Papas.A
elloasedirigía el Pontifice verbalmente,El 12 deFeberode
caeaño.Pto Xi sedirige a la ciudady al inundo Ha nacido
RadioVaticano
RADIO, VATICANO, ITALIA, IGLESIA

635 La mediamos-fiasisen Francia
En: Cusdeniospara el debate -- n,43 (Abril 1988): p. 1-5
infurmc utasíal de la CNCL,ComisiónNacional pas-ala
Comunicaciotsy lasLibertades,
MEDIO AUDIOVISUAL, FRANCIA,

636 Lsss mediosdecomunicacónsocial en la Repúblicade
Curca
En Csuademosparadebate,--n42 (Marzo 1918.);p. 1-18
Trabajesdeondeseabordaampliasnerutela situaciónactual
de los mediosde comunicaciónsocial en la Repúblicade
Corea.que acabadepublicarsunuevaConstitución,
PRENSA.RADIO, TELEVISIÓN, COREA

637 Franciacableada,muchaspreguntasaúnsin respondes-
En: Csiadcrnospara debate--n.42<Marzo1988.);p.35-’V8.
Ventajase iísconvenienlestécnicosy práclicoscon que se
encuentrala leledistribuciónenFranciaen el momentoac-
tual, en qste lodavia quedan muchas preguntas por
responder
TELEDISPRIBUCIÓN,FRANCIA, CABLE

638Nuevos fermentosy estrategiasen la prensafemenina
italiana,
En: Cuadernosparadebate--n42(Marzo1988);p 24-30,
Evolución de las publicaciones femeninas en Italia
Sociólogosyeditoresbuscanunnuevolenguajeperiodístico
que seduzcaslas cebras,
PRENSA,MUJER, ITALIA

639La prensafrancesaen crisis
En: Cuademospara debate— n42 (Marzo1988);pi 3-23,
Loa problemasqueaquejana la prensaescritafrancesaafec-
tansobretodoslos diariosdedifusiónnacionalaunquetam-
bién a los rotativosregionalesDecaíacrisis sesalvansólo
lasrevistasdeprogramacióndetelevision y los magasines
témeninos
PRENSA,FRANCIA, CRISIS.

640CONTRACTOR,Ny SINGIIAL, R.
tina perspectivade la dependenciade recursosasAre los
sístemasde televisiónen India y México
Barcelona, Julio, 1988 --p. 1628-1659 XVI Congreso
AIERI
TELIVISION, INDIA, MEXICO. DEPENDENCIA

641 EECKER.Jorg
Telemáticay otros desarrolloscxtraísjerospara Alemania
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Occidensal,Una petición para una nuevarelaciónTercer
Mundo-Europa.
Barcelona, Julio, 1988. --p.1660-1683 XVI Congreso
AIERI
TELEMATICA, RFA, TERCERMUNDO, EUROPA

642 DABBÓUS,Soniay AMIN, Hussein
Un satéliteegipcio,¿porqué?
Barcelona, Julio, 1918 --pi

684-i700 XVI Congreso
AIERI
SATELITE, EGIPTO

643 FÓLEY. Josep
Privatizacióny control implicacionesde la política norte-
americanaparala transferenciadelicenciasde emisoras
Barcelona, Julio, 1988. --p. 1701-1714 XVI Congreso
AIERI
PRIVATIZACION, USA, POLíTICA, EMISORA,
TELEVISIÓN, LICENCIAS

644 SIODIQI, M.
Unaevaistaciónde evolucióndela política selem~tieaenel
lerces-Msíndo:EstudiodecasoenMalasia.
Barcelona, Julio, 1988. --p.i?i5-1752 XVI Congreso
AIERI
TERCERMUNDO, TELEMATICA, POLíTICA

645 BRAGA, Nice
La comunicaciónen el Brasil raral,
Barcelona, Julio, 1988. --p. 1753-1766 XVI Congreso
AIERI
COMUNICACIÓN, RURAL, BRASIL

646HOCIIHEIMER, John
Acción comunisariaparala intervencióndegranjasencrisis:
Apoyo parael desarrolloa is-avésde la comunicación
Barcelona, Julio, 1 988. --pi 767-1 792 XVI Congreso
AIERI
COMUNICACIÓN,CEE,CRISIS,GRANJA

647 MOWLANA, Hamid
Comunicación,legitimidady revolución:un estudiode los
mediosde oposiciónpas-alasfronterasnacionales.
Barcelona, Julio, 1988. --p.1793-1825 XVI Congreso
AIERI
INFORMACIÓN, PROPAGANDA,REVOLUCIÓN

648 DIEZMANDiNO, Pilar y DIAZ MANCISIDÓR,
Albedo
La televisión privadaen España
Barcelona,Julio, 1988 --p 1826
XVI CongresoAIERI
TELEVISIÓN PRIVADA, ESPAÑA

649 ALONSO, JoséMiguel
imaginemosel marketing
En: Control -- n,314 (Octubre, 1988) ¿ p.S?-89 El
marketingdebeserimaginaciónEs imaginaciónconstante
en la plicaciónde lécoicasparael desarrollode producto,
fijación deprecio,distribucióny comunteacuon
PUBLICIDAD, MARKETiNG

650 inversión publicitariaenprensadiaria.
En: Conírul -- n.314(Octubre,1988);psiP-62Análisisde
la inversión publicitariaenla prensadiaria,atendiendoa la
essacionaiídady a las marcas.Anuncios en color en los
suplementos.
PUBLICIDAD. INVERSIÓN, PRENSA

651 Mesa redondaentomo a la investigaciónpublicitaria
En: Control -- n.309(Mayo. 1988) ¿ p.3S-44Unaserie de
profesionalessereunenparahablarsobre la investigaciónen
materiapublicitaria.
PUBLICIDAD, INVESTIGACIÓN, CREATIVIDAD

652 San Sebastián2. La insoportablelevedaddel ser, El
cuponazoganaperono anata.
En: Control, -- u.309(Mayo, 1988);p.69-lO6 Paimarésde
los premiosconcedidosencliii Festival Publicitariodecine
y televisión (SanSebastián).
PUBLICIDAD, CINE, TELEVISIÓN,FESTIVAL

653 MOLINE, Mareal
La vida delos signos.
En: Control, -- n.308 (Abril, 1988) ¿ p.l35-l3? Ensayo
acerca de los signos y símbolos dentro de la teoría
comunicativay del análisisdel lenguajeenfocadohaciala
aplicacióncocí mensajepubiícíiario.
SíMBOLO. CÓMUNICACION, LENGUAJE, CÓDIGO,
PUBLICIDAI)

654 La inversión publicitaria en Españasupera el medio
billón depesetas
En: Control.--n,312 (Agosto, 1988)¿p.S9-82Desglosepor
sectores;diarios,televisión,revistas,radio, cine,exteriory
otros,Las 50 marcasque más invierten.
PUBLICIDAD, INVERSIÓN, ESPAÑA

655 Rankingde agencias87
En: Anuncios, -- n326 (15-21 febrero, 1988) ¿
Estudio estadístico sobre 69 agencias de publicidad
españolasen 1987:crecimientoingresosbrutos,caab-flow,
numero e ingresos por empleados, facturación,
participación extranjera Grupos y macrogrupos.Datos
generalesdelasagenciasdel ranking boccí
estaadirectivosdeagencias
PUBLICIDAD, ESPAÑA, 1987,AGENCIAS

656 GARCíA NOBLEJAS,JuanJosé
Alicia enla casadelespejotelevisivo.
En: Nuesis-oTiempo-- n.412(Octubre,1988); píOS-123
Ensayosobre la noticia y el trabajo del informador,en un
determinadomedio, la televisión Asígna, como primer
objetivo de la TV, el entretenimiento,gracias al cual
mantienesu audiencia, Hace una comparación entre la
prensay la TV, señalandosusdiferenciasy semejanzas
Analiza la repercusiónsocialdel medio televisivo.
TELEVISIÓN, NOTICIA. PERIODISMO

657 MONNIER, Claude
El nuevo periodismodeanticípación.
En: NuestroTiempo.-- n,413 (Noviembre,1988); pSO-59
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Análisisdeis prensaactual.Debegustar,entretenery hacer
resrCambiode lenguajeInfluenciapublicitariaenprensa,
Definición y análisis del periodismo de agitación y
estratégico.Riesgosdeestemododehacerperiodismo.
PERIODISMO,LENGUAJE, ESTILO, GENERO

658 GiNER, JuanAntonio
Algunaspropuestaspara revitalizarel periodismoescrito,
En: NuestroTiempo.--n,4t3 (Noviembre,iS58l);p.3.I-s19
Análisisdel estadoactualde la profesiónperiodística.As-
censoenla matriculacióndeestosestudiosPropuestaspara
evitarla crisisenperiodismoescritoamenazadopor la TV y
mediosasaóiovísuaíts,Opinionesdepesiodiasasdelos prin-
cipalesdiariosdelotundo,Ventajase inconvenientesdelpe-
nudismode investigación Seanalizaal usuariodeprensay
seesponenlas basespararealizas-unperiodismodecalidad.
PERIODISMO, INVESTIGACIÓN, USUARIO, PRO-
FESION

659 Cine españolenSanSebastián
En: Dirigido por -- n, 162 (Octubre, 1988) ¿ p.JS-

4l
Resumenanalíticodelaspelículasespañolaspresentadasen
el Festival de San Sebastián1988 Nuevos directoresy
veteranoscomoGulierrezAragón,Regueíroe ¡asti, sedan
cita en el festival, Análisis de las películasdentro de la
trayectoriasetisticadesusdirectores
ESPAÑA,CINE, FESTIVAL, SAN SEBASTIAN

660 Venecia 88. Un festival bajo el signo de Martin
Seorsese,
En: Dirigido por.-- n, 162 (Ociubre,1988);p.64-7SCrónica
sobreel FestivaldeCine deVenecia1988.Análisissobrelas
pelicasíaspeeseotadaseu la muestra Cita y trabajo sobre
direcloresque participanesteaño enel certamen.
FESTIVAL,, VENECIA. CINE

661 Valladolid 1988
En: Dirigido por -- n.164 (Diciembre, 1981) ¿ p 12-17
Crónicasobreel fetivaldecine deValladolid 1981.Análisis
sobrelaspelículaspresentadas.Menorinterésqueotrosaños
en la secciónoficial
VALlADOLID, 1958.FESTIVAL, CINE

662 Martín Seoraese(2).
En: Dirigido por -- n 164 (Diciembre, 1988) ¿ p.3i-SO
Filmografia y trabajodel directorde cineamericanoMartin
Seorsesedc 1977 hastaLa últimatentacióndeCristo,1988
Críticasal director,Trayectoriay modode hacer
SCORSESE,Madio,CINE

663 HEREDERO,Carlos E.
Biiiy Wiider Unvienésen Hotiywuod.
En: Dirigido por -- ni 55 <Febrero, 1988) ¿ p.31-51
Minucioto repasoalavida y trabajodeldirectoryps-oductor
Biiiy Wíider que ha pasadoya los 80 años,Biugrafiadel
director,Explicacióndesu trabajoen suspelículasde 1933

lcr. trabajocomo director- a 1941, Su trayectoriacomo
guionista y sus líneas y manerapeculiarde dirigís -alas
grandesestrellasde Hollysvood,
HOLLYWOOD, WiLDER,Biily, CINE, PRODUCCIÓN

664 CASAS,Quira
Lostis Maite, Un autorque quiereserartesano,
En: Dirigido por -- ni 55 (Abril, 1988) ¿ p42-65Louía,
directordecine quehacreadoun estilopropiodondesehan
mezcladopelículasmediocrescon títulossinceros,Análisis
de suspelículasmás representativas.Biografis deMalle, Se
desmenusasu estilo en cadatrabajoy sebuscay explicael
porqué de su forma de hacer, Relaciónde su vida y
experienciaspersonalesconlasvariacionesenla realización
de su obra,
MALLE, Louis, FRANCIA, CINE

665GARCíA BRUSCO.CasIna
Mario Moniceilí, La fuerzade la tragicomedia,
En: Dirigidopor-- o 158(Mayo 1988);p13-57Biografia
y obra del direclor de cine Mario Moníceilí (U parte)
Característicasdesu forma dehaces-cine,Visióngeneralde
so obra, Su vinculación con la comedia italiana, La
importanciadel intérpreteTotó ensu carreray dentrodela
comediaitalianaLa gran fuerzay el cinebélicoesotropaso
dentroda su carrera, tratado siempre con ilotas Is-agicó-
micas,
MONICELLI, Mario, CINE, ITALIA

666 Nuevo reglamentode la OJO para el control de
publicaciones.
En: Campaña -- n,328 (16-30junio, 1988) ¿
Exposicióndel reglameniodela Oficina deJustificaciónde
la Difusión(ÓJD)queentróen vigorel 1 dejuliode 1 988. Se
detailalos objeiivosy la esímeturaorgánicadela ÓJD. la
terminolosia habitualmenteutilizada, la tabla de
clasificaciónde las publicaciones,el procedimientoy los
requisitos para la adscripción a la OID. tas normas y
procedimientos para determinar, declarar, verificar y
publicar las cifras de tirada y difusión , y la normativa
procesal para los recursos, impugnaciones, bajas y
penaiirscíunea.
OJO,REGLAMENTO, DIFUSIÓN

667El poderdela Música
En: Campaña.-- n331 <16-30 septiembre,1988) ¿ p32
Análisisy reasumenóelajorasdatamtsicaenpulsIieidadel
29dejunioen Londres,dondesepresentala importanciade
la músicaen la realizaciónpublicitaria.La parlemusicalde
un apolpuedeser,incluso,el mensajepos-símismo,un mero
apoyo publicitario o ti entomodondesetnuevenalguisos
productosy personajespublicitarios
MUSICA, PUBLICIDAD

668La persecucióndel fraude
En: Campaña.-- n331 (16-30 septiembre, 988) ¿
Legislación y proceso de constitución de la primera
Comisión de publicidad engañosadel Estado,en el País
Vasco, con el objetivo de informar al conssímídor y
sancíemnarsi infractor sobre la publicidad engañosa,Se
incluyela explicacióndevías legalesadministrativassegún
quéComunidadAutónomayaque la Comisiónseadaptasla
Ley 9/1983aniMeActividadesComescialesy tienealcance
nacional,
PUBLICIDAD, FRAUDE,ENGAÑO, LEGISLACIÓN
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669Crearenla calle.
En: Campaña.--n,335(¡6-30noviembre,1981); p. 10-12
Opinionesde profesionalesy ejemplos gráficosde ¡988

sobre publicidad exterior en valías de carreteras y
construcciones,Se analiza la rentabilidaddel espacio

disponible,su invesión,la disponibilidaddeotros soportes
similares y la creatividad necesaria y limitada en la
legislaciónsobrevallaspublicitarias.
LEGISLACIÓN, PUBLICIDAD EXTERIOR, IMAGEN,
VALLA, CIUDAD

670 De la arquitecturade la persuasióna la persuasióncomo
arquitectura
En: Campaña.--n,335(16-30noviembre,1988) ¿pi5-21
Análisis sobre la publicidad en el entorno urbano y la
influencia del cambio arquitectónico en la publicidad.
Resumencronológicoy gráficodebatidoenun seminariode
la UiMP en octubredc 1988 y la agenciade publicidad
Contrapunto,donde se concluye la interdependenciade
ambas y la necesidad del trabajo profesional
multidisciptínas-enla construccióneatétieadelas ciudades,
CIUDAD, VALLA. PUBLICIDAD EXTERIOR,
ARQUITECTURA, DISEÑO

671 La Administracióninvirtió enpublicidadmásde22.400
millones en 17 meses,
En: Campaña.--n,335(16-30noviembre,1981)
Presentaciónde las inversionesen publicidad desdela
Administración durante ¡987-88, a trasvés de 14
mínísterios,El informe sepresentóen el Parlamentoy
recogelascifrasgeneralesydesglosadasporaño,desdecada
Ministerio, Temas díveros: salud, inversiones,energia,
turismo,,,,estánentrelos objetivospublicitarios delEstado
ESTADO, PUBLICIDAD, ADMINISTRACIÓN, IN-
VERSIÓN

672No hayeventoneutro(II Jornadasintemacionalessobre
Patrocinioy Mecenazgo>.
En: Campaña.--n,335(16-30noviembre,1981)
Resumende las Jornadassobre el teme de patrocinio y
mecenazgocomocomunicaciónde empresa,organizadas
por la agenciapublicitariaAtríum Sponsoríngen Madrid,
octubre de 1988. Los ponentesdestacaronla creciente
importanciadeestatécnicacomocomunicacióndeempresa
enámbitoscomodeporte,moda,cultura,,,,y la necesidadde
una legislaciónadecuadaque la fomentey proteja.
PATROCINIO, LEGISLACIÓN, PUBLICIDAD

673 La credibilidaddelas instituciones,
En: Campaña.--n,329(i-tsjuiio, 1981); p.

6-IOResumen
de las Jomadasde Diseñoinstilocionalorganizadaspor el
M. de industria y Energíay la colaboracióndel IMPI
(instituto Pequeñay Mediana Empresa industrial> en
Madrid,dei 21 al 23 dejunio de 1988 Lostemasreunena
empresariosy diseñadoresdeimagendeempresaspúblicas
y privadasquedestacanlasnecesidadesde comunicaciónde
las empresas en el mundo actual, las respuestasde
credibilidady la importanciade colaboraciónprofesional
entreempresariosy comonícólogos
EMPRESA, IMAGEN CORPORATIVA,DISEÑO

674 Rostroscon vida vívida,
En: Arte Fotográfico,-- n,436(Abril 1988);p. 345-349.
Entrevista a Anos Lócher, fotógrafa especializadaen
retratosdónde,segúnsuspropiaspalabras,intenta apreciar
la vidavivida, Seha especializadoenfotografiara niñosy a
hombresmaduros,sírviéndoseen ésteúltimo casode las
canas,asnagas.las posesduras,y la luz rasantepara marear
la personalidaddel modelo.Muestrafosografiasrealizadas
por la autora,
FOTOGRAFíA,RETRATO,ANNA LOCHER.

675 Retrataronpersonaje,captarsu individualidad.
En: Arte Fotográfico.-- n,436(Abril, 1988> ¿
Explica cuales son las técnicaspara crear un retrato
psicológico.Tratadeevidenciar,a travésdela fotografia,las
peculiaridadesinnatasde cadapersona,su personalidad.
Incluye técnicasfotográficaspara conseguir los efectos
deseados
FOTOGRAFíA,RETRATO,TECNiCA

676GARCíA, Angel
La fibra óptica, base de la comunicación digital
intercontinental,
En: Telos -- n,13 (Marzo-Mayo, 1918) ¿
Aplicación de la fibra óptica en el campo de las
comunicacionescuyoresultadomás inmediatoesel TAT-l
que une ambos ladosdel Atlántico Norte. Así mismo,se
exponenlas sucesivasexperienciasen estecampocon un
brillantefuturo de la tecnologíaóptica.
FIBRA ÓPTICA, TECNOLOGíA ÓPTICA, TAT-8, TAT-
9, TASMAN-2, DIGITAL, TELECOMUNICACIÓN

677 GALLEGO ROMERO,Rafael
Tom Wolfe o el periodistacomoestrella
En: Telos, -- n,13 (Marzo-Mayo, 1988> ¿ p,í4i-í42
Presenta la visión actual de los profeinnales de la
comunicación sobre el oficio de periodista, Opiniones
expuestasen el Seminarioque se celebró por, 3~ vez
consecutiva,en la Universidad internacional Menéndez
Pelayo,enCuenca,dondeseintentó establecerun marcode
referenciaenel que ubicara los profesionalesdelos medios
de comunícacíno,
PERIODISTA,MEDIO INFORMATIVO, WOLFE,Tom

678 MAYO, JoséA.
Hacia la reconversiónde la exhibición,
En: Teína,--n, 13 <Marzo-Mayo, 1988);pi4O-l4i Plantea
la crisis de la industriacinematográficaen Europa y las
conclusiones a las que se llegaron en la 32 Semana
internacionalde Cine de Valladolid(SEMINCI), dondese
debarióla actualsituaciónde la exhibicióncinematográfica
en España,Expone los inconvenientesde la industria del
cine y las salasde proyeccióny las medidasque sevan a
tomas-parareconvertirel sector,
CINE, EUROPA, CRISIS, FESTIVAL, VALLADOLID,
EXHIBICIÓN

337

679 FERNANDEZ-CHECAROY,JoséLuís
Medidasde apoyoal sectoraudiovisual.



Bibliografla españoladecomunicaciónsocial 1988

En: Talos-- 013(Marzo-Mayo,1988); p.139-1401988 ha
sido declaradooficialmenteAño Europeodel Cine y la
Televisión por la ComunidadEuropeay el Consejo de
Europa.Hace un análisis de la situación actualen este
campo.tos peligrosexistentesy los planesa realizar,entre
los que seencuentraun apoyo al audiovisual muitiiingúe
pas-alograrun gran mercadoeuropeoEsponelos objetivos
mareadoscocí campodela producción.
CINE. TELEVISIÓN, EUROPA,PRODUCCIÓN

680 PARADELA, Antonia
Videuscumunisarios:a la sombrade la ley.
En: Telos, -- n, 13 <Marzo-Mayo, 1988) ¿ p. 138-139
Cueationala legalidadde los videoscomunitarios,antela
LeydeProtecciónintelectual,Plantealasdiscordiasentrelos

vídeoclubay lasempresasencargadasde instalarel video
comunilario,las cualessólo enBas-acelunahan tenidounoa
ingresos anualesde más de 2.Soo millones de pesetas.
ResaltanlascarscsterissícaadelCanallO y el enfrentamiento
con los empresariosdelvideo-comunítario,
VIDEO COMUNITARIÓ, ViDEO-CLUBS, PROPIEDAD
INTELECTUAL, CANAL lO, LEGISLACIÓN, ESPANA

681 SiGUERO, Manuel, CARLES, José Luis, LÓPEZ,
Isabely LLOP. Francese
Acústicadelacomunicación:nuevasestrategiasdeanálisis.
En: Teína.--n.13 (Marzo-Mayo,1988);p. 130-135Estudio
sobreel medio ambientetonsandocomopuntodepartidalos
sonidos,entendiéndoloscomofuente de informaciónmuy
valiosa,Metodologiadel sonidoy su aplicaciónpráctica,
que hahechoqueseestérealizandoun Estudiodelpanorama
sonoroentepáñagraciasauisaetre¡doédIfceLtSlCyél Ms
de Cultura
SONIDO, METODOLOGíA, ESPAÑA, ACUSTICA,
INVESTIGACIÓN

682ALCALDE, Jesús
Un estadode eomunicacíon
En: Telos, -- 013 (Marzo-Mayo. 1988) ¿p.i23-i3OEstudio
del sonido,y más especificamentedel ambiento sonoro
comofenómenode comunicación,Analíza las relaciones
entreel sonido,las escuchasy el entomo,Defineel paisaje
sonoro, s-efiriéndusea como el hombre y la sociedad
entiendenel espacioacústico a travésde la perfección.
Establecelaspautasaseguir enel estudiodel paisajesonoro
destacandosusrasgosmás característieoa,
SONIDO, ACUSTICA

683 Los humosde la pequeñapantalla.
En:Campaña--n.331(Sept.1988)¿ p 13 Resumeosobrela
iegísiaciónyla economíadela publicidadsobreel tabacoen
TV Comparadacon otras televisioneseuropeas RTVE
incluyey aumentaen 1987 y 1988 su inversión enanuncios
sobre tabaco alegando que la noramtivs no incluye la
aclividadpublicitaria
lABACO. PUBLICIDAD, RTVE, LEGISLACIION,
TELEVISIÓN. ESPAÑA,EUROPA

684 Unatelevisiónmás popular
Eíí: Campaña-- n.

33 1 (Sept 1988) ¿ p25-2óPresentación

de la nueva legislación en Noviembre 1987, sobrevídeo
comunisariocon la ampliacióndesusposibilidadesfrentea
la homogeneidadde la TV Pública cts España Para los

publicistas.suponeun medio económicodedifusióndesus
productosa nivel nacional frensea la TV Pública con la
ventaja dc una crecientedifsísiónenuna audienciacercana
y variada
TELEVISIÓN, PUBLICIDAD, LEGISLACIÓN, ES-
PANA, 1987,ViDEO COMUNITARIO.

685 Aprendiendoa volar Seminariosobre las Nuevas
Tecnologías aplicadas al diseño, la publicidad y la
televisión
En: Campaña.--n.331 (Sepí1918); p,21-29Resumendel
Semasínarioorganizadoen Julio por la UIMP sobreNuevas
TEcnologíasaplicadasal diseño, publicidady televisión,
conobjetode presentarlanuevafilosofiatecnológicaen el
campo de realizaciones estéticasy los problemas de
comunicaciónen algunasdesusaplicaciones
NUEVAS TECNOLOGíAS, DISEÑO, PUBLICIDAD,
COMUNICACIÓN,TELEVISON

686 ADO 92: La esponsorizacióndeuna olimpiada
En: Campaña.--n.3J0(Julio 1988) ¿ps3-61 Proyectodel
programapublicitario para las próximas Olimpiadas del
1992, promovido por ADÓ, Asociación de Deportes
Olímpicos, para la creaciónde vínculosemsrela empresa
privaday el deporteespañol.Conel objetivodeBarcelona
92,seencauzanlas inversionesy esponsorentreempresasy
deporte,aunqueno todos sonbeneficiarios.
DEPORTE, EMPRESA, PUBLICIDAD, BARCELONA,
OLiMPIADAS; í99Z tSPÓNSORIZACION

687 Los nuevosnarcisos,El cuerpo,soportepublicitariode
moda,
En: Campaña.--o329(Junio1988);p24-27Análisísdelas
campañaspublicitarias donde el cuerpo humano tiene
protagonismoabsoluto A travésde ejemplosactualesde
publicidad,semuestrala evolucióndel usodelcueepocomo

soportede la imagenqueel publicista quieretransmitir, y
deja de ser complemento secundario del producto
publicitario
CUERPO,PUBLICIDAD, MODA,

6815 EspañacazóquinceleonesenCannes.
En: Campaña -- n329 (Junio1918) ¿ p.4-SResumendel
resultado del XXXV Festival internacional de Cine
Publicitario en 1988, en Cannes, donde Españarecibió
quince galardonesy logró el tercer puesto mundial tras
EEUU y Gran Bs-etañalncluyeuna relación de paises
concursaislea y premios obtenidos en las diferentes
categorías y diplomas, a la vez que la caumposición
internacionaldel jurado
ESPAÑA,CANNES,1918,PUBLICIDAI), CINE

689EstadosUnidos,GranBretafiay España,el tercero.
En: Campaña -- n330 (Julio 1988) ¿ pi-Si Suplemento
especialsobreel Festival intemacionalde Cinepublicitario
de Caisnes1988.Eireportajeincluye toda la información
sobre participantes y galardones, los grupos y orden
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premiados, asícomo una amplia muestrafolográficadel
eventoy susprotagonistas.
CANNES, 1981, FESTiVAL, CINE, ESPAÑA,
PUBLICIDAD.

690Ni contigo ni sin ti Televisionprivadaysusalternativas
a debate
En: Campaña-- 33 1 (Sepí. 1988>¿ p.S-9 Resumende los
aspectoslegislativosy estadosdeopiniónsobrela LeydeTV
Privada aprobadaen Marzo 1988 por el gobierno. Se
recogen las enmiendaslegislativas,el debatesobre Pian
TécnicoNacionaly laproliferación demediosaudiovisuales
asícomola siluacióneconómicareglamentariaque deben
mantenerlasempresasaspirantesa laTV privadaenEspaña
TV PRIVADA, LEGISLACIÓN, 1988,ESPAÑA

691 imaginacióny giobalídad,
En: Campaña.--n327 <Junio 1988);p28-3

4Resumendel
XXXI Congresodela internationalAdvertizingAsaucíation
líA, que secelebróenla ciudadaustralianadeSidney,dell

al 15 de Mayo de 1981 con la presenciade 1200 delegados
de cincuentapaíses Los temas más aludidos fueron la
importancia de la erealividad en las estrategiasde
comunicacióny lasventajas,inconvenientesy posibilidades
del mas-ketíngglobal. En lassesionessepusodemanifiesto
la importancia del libre tráfico internacional de
comunicaciones y la necesidad de que la industria

publicitariapresenteun frentecomún ante las normasque
limitan estaactividad.
COMUNICACIÓN, MARKETING, PUBLICIDAD,
IMAGEN GLOBAL.

692 Lasvallas, objeto del deseo.
En: Campaña.--o,J27(Junio1988); p 12-21 Resumende
las Jomadasde PublicidadFaxterior, organizadaspos -la
Asociación Española de Empresas de Publicidad
ExteriorAEPE, ci 5 y 6 de Mayo en AlicanteEnestas,
participaron creativos, investigadores,representantesdc
agenciasy planificadores,1
legando a la conclusión que la publicidad esteriorpuede
convertirseen uno de los grandesmediosde publicidad

europeaen 1992.
PUBLICIDAD EXTERIOR, VALLAS, CONGRESO,
AEPE

693 Laiibertaddeinformacióncomerciai,ejedeisacciónde
WFA anteEuropa
En: Campaña.--o 327 (Junio 1988); p,i 1 Resumende la
XXXVI Asamblea de la FEderación Mundial de
AnunciantesquesccelebroenMayode 1981en LondresEn
dicha asambiea,FeithMank fueelgido nuevopresidentede
la WFA en sustituciónde Marvín Kostow, Los temasmás
destacadosfuerun:Europa, la libertad de información
comercialy el papel de la mujerenla publicidad.
INFORMACIÓN COMERCIAL, LIBERTAD, WFA,
EUROPA,PUBLICIDAD

694 Porla libertad deexpresióncomercial
En: Campaña.--n327(junio 1981); p8- lO Resumendela
conferenciade Paul de Wio, director general de la

FederaciónMundial de Anunciantes,WFA, en la XXII
asambleageneraldela AsociacióndeAnunciantes,AEASe

repasaronlasrestriccionesquesufrela publicidady seabogó
pos-eíautocontrolcomoalternativasonsmayorlegislación.
PUBLICIDAD, LIBERTAD, LEGISLACIÓN

695 El Festivalde Cannesrecibe casi3.500películas.
En: Campaña -- n,328 <16-30 junio. 1988) ¿ psI-lO
Presentaciónde candidatos, paises y agencias que
participaronenel FestivalintemacionaldeCinePublicitario

deCannesensuXXXV edición,contandoconla ínscripción
de3465películasy 4.316delegados.Españapresentó205
películasy fuerepresentadaporBasasíy Ramiro,
FESTIVAL, CINE. PUBLICIDAD. CANNES,1981

696Del primes-amoralarmasecreta.
En: Campaña, -- n.321 (16-30 junio, 1988) ¿ piS-44
Resumen del VIII Simposio de Markcting Directo,
organizadopor la Asociación de Venta por Correo y
MarketingDirecto (AUPC>,enSanSebastián.Lostemas,ás
significativosfueron: laslistas ybasesdedatos.el mas-kesing
telefónicoo telemarlcetíogy el
mercadosin fronterascon la visíapuestaen 1992
SIMPOSIO,MARKETiNG, 1988,SAN SEBASTIAN

697MARTINEZ-ALBERTOS. JoséLuis
El lenguaje de los politicos como victo de la lengua
periodísticaEN Lenguajepolítico, Manuel Alvar, eoos-d,
Madrid: Fundación Fríedrích Ebes-í; instituto de

CooperaciónIberoamericana,1987 . -- 221 p.
PERIODISMO,LENGUAJE,POLíTICA

698 El cuponazotocóen SanSebastián
En: Campaña -- n,326 (15-30Mayo 1918)¿ p9-i 8 Las
Agencias Contrapuntoy RCPS vencieron en la tercera
edíciondel FestivalPublicitariodeCiney TelevisióndcSan
SebastiánRCPSSA. realizó la campañapublicitariadela
Cruz Roja y Contrapuntoel grao Cuponazode la ONCE
Ambascon enormeexilo, El premioa la mejordirección de
fotografiay el de mejorbandasonorafueronpas-apelículas
de Contrapuntoy Asociadospara Feriade Barcelonay de
Ted Bates para el Banco Itispano Americano
respectivamente El sonido toma importancia en la
publicidad española.Muestra de películas presentadas.
Explicacióndel desarrollodel Festival,
FESTIVAL, PUBLICIDAD, SAN SEBASTIAN,CINE

699 JaqequesSéguéla,el publicitario deis república
En: Campaña--n325(it 5Mayo1918)¿ p.62-6SHistoria
de JaequesSéguéis,vicepresidentede la agenciaRSCG y
unode los mejorespublicistasdelmundo,Seha dedicadoa
la publicidadpara la RepúblicaFrancesaEncargadode la
campañapublicitariadeMitterandle presentacomoel padre
de la patria Mediantesingandirectose impactantesle hace
ganarlasselecciones,Entrevistaa JaequesSégoéle.
SEGUELA, Jaeques, ERANCIA, PUBLICIDAD,
POLíTICA, BIOGRAFíA
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celebra en Madrid, en Abril 1988, el Seminario de
ESOMAR.
-Presentaciónde los ponentesy de los rápidosavancesdela
libertad de expresiónenEspañaenlos últimos 50 años,La
primera sesión trató sobre la investigaciónde la lectura,
tiempo e intensidaddelectura,
-investigacióndelos Mediosde lecturaa nivel internacional
paraéiites,Previsionesfuturassobrelos nuevosmediosy las

implicacionesenlos sistemasdemedición deaudienciasen
el Mercadoeuropeo.
AUDIENCIA, EUROPA, INVESTIGACIÓN

701 Hacia un código ético de la publicidadde automóviles
En: Campaña. -- n,325 (1-15 Mayo 1988) ¿ p,38-

4O
Reflexión sobrela posible incidenciade la publicidadcon
los accidentesausomoviiíssieosSe incisa a la velocidad
excesiva,Lapublicidadsobrelasformasdefinanciaciónen
la compranocamuyclara La informaciónesinsufuciense,
Es puesnecesarioun códigoéticoen publicidadque ofrez-
ca al usuario una garantísde autenticidadde lo que está
viendo,
PUBLICIDAD, AUTOMÓVILES. ETICA, CONTROL

702 Ley de TelevisiónPrivada
En: Campaña. -- n325 <1-15 Mayo 1918) ¿
Reproduccióndel texto de la Ley de TelevisiónPrivada
aprobadapor el Congresoespañol
TELEVISIÓN PRIVADA. LEGISLACIÓN, ESPAÑA

703 La ley de TelevisiónPrivadasigueadelante
En: Campaña.--n, 325 (1-lS Mayo1981); p.22El Comité
Ejecutivo de Alianza Popularinterpone un recorto de
unconstitueionaiidadcontra la Ley de TV Privada, una
semanadespuésdesuaprobación.Seesperaqueel Gobiemo
apruebeel Pian TécnicoNacionalantesdel yernode 1918.
Los grupos empresarialesinteresadosanalizan ahora sos
posibilidadeseconómicas.
LEGISLACIÓN, TELEVISIÓN PRIVADA, ALIANZA
POPULAR, ESPANA

704ALCON, Felipe
La Creativídadde Tele-visió
En: Arte Fotográfico. -- n, 439 <Julio 1918) ¿ p.50-56
Análisisdeltrabajode Felipe Alcon Tele-visió realizadoen
1987 Enél seconjugael fascinantemundodeldeportecon
el juego televisivo, El resultadoson unosreportajesde
deporteshechos para ser emitidos por Televisión que
reconstruyen una realidad diferente y distorsionada
Fotografiasa mododeejemplo
CREATIVIDAD, TELEVISIÓN, DEPORTE, FOTO-
GRAFíA

705 DAVARA, FranciscoJavier

Bíbliografia españolade las Cienciasde la información en
1987 En: AEDE -- o 13(1 Semestre,1981);pg 114-119
Señala la importancia de la producción bibliográfica
publicadaporautoresespañolesdurante19g7,que ponede
manifiesto el papel fundamental de los Medios de
Comunicación Entresacade ella unos cuantos titulos
orientativospara el estudiode la Comunicación:Revistas

Universitarias, La Historía de la Prensa, Teoría de la
Información,La ComunicaciónPolítica.
BIBLIOGRAFíA, ESPAÑA, CIENCIAS DE LA
INFORMACIÓN

706 CHECA GODOY, Antonio
Cronologíade la PrensaenEspaña,Mayo1916-Mayo1988
En: AEDE, -- n.13 (ISemestre,¡981);p.9t1-i 12 Resumen
cronológicode lasnoticiaspublicadasenla Prensaespañola
deMayo de l986aMayode1918.
ESPAÑA,PRENSA,CRONOLOGíA

707 RIOJA.Mariano
Laautodiseiplinaenpublicidad
En: AEDE. -- n13 (1 Semestre1988); p.86-92Cualquier
publicistadebecumplirlasnormasaprobadaspos-eíEstatuto
de Publicidad vigente, a la hora de realizar su trabajo.
Asimismolos Medios controlan la publicidadque emiten.
comouna partede igual importanciay entrelazadacon la
redacción,Ademásseafirmaqueesnecesariala creaciónde
un organismo de autodiscipliussenil particiepaciónde
anunciantes,agencias y medios Se debe proteger al
consumidorde cualquier mensajepublicitario que no se
ajuste a la realidad, Historíadel control publicitario en

España
PUBLICIDAD, CONTROL, MEDIOS, HISTORIA,
ESPAÑA,USUARIOS, LEGISLACIÓN

708 FARRUGGiA,Francesco
Loa juegos promocionalesy el aumentode venta de
publicidad
En: AEDE. -- n, 13(1.Semestre1918);p.l2-85 Describela
aplicaciónde técnicaspromocionalesen publicidad para
aumentaríasventas,Laconsecuenciadirectafueel aumento
dela tiradade los periódicosqueincluíanpublicidad.Las
técnicaspromocionsiesconllevantambiénsusriesgosy se
debecuidas-e!mensajeatendierdoatm público que sedirige
tosestudiosdemercadonosds ss sienesson taspersonas
que compranun diarioy otro a publicidady susjuegos
debenserafinesa cadapúblico.
PUBLICIDAD, PROMOCIÓN, PRENSA, MERCADO,
USUARIO, INVERSIÓN

709SATUE, Enrie
¿instrumentode informacióno montónde papeles?
En: AEDE, -- nl 3<1.Semestre,1988);p.76-SOReflexión
sobreel papeldel diario enla sociedadactual Aseguraque
es un medio de Comunicacióny un objeto informativo.
Hístoisdela PrensaenEspaña,1792-1130.Prensaespañola
actual:Nuevaetapa,ejemplosde diarios.El futuro de la
prensaespañola,la fotografisy el diseñodebentomar una
importanciamayor.Así el preíódícono seráun montónde
papeles.
PRENSA,ESPAÑA,HISTORIA, EVOLUCIÓN

710FEDERiCO,Jorgede
¿Cómollega el dinerodel anuncianteal medio?
En: AEDE -- n 13(1.Semestre,1981);p?O-74Seexplica
el porqué el incrementodepublicidadenprensadiariay el
complejo mundo de las tarifas publicitarias, Los
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intennediariosentre el anunciantey el medio suelenser
agencias,ceniralesy distribuidorascon distintasrelaciones
entresi Las larifas de éstostampocoestánunificadasy son
complejas. Pero lo imprescindibleen cualquier caso, es
sabes-utilizartodaslasposibilidadesquebrindala publicidad
st recurroa ella
PUBLICIDAD. TARIFAS

211 GAriNEAU, Jean-Claude
El mercadopublicilario francés1985-1987En: AEDE -- o.
13 <1 Semestre,1988> ¿ p64-6I Análisis del mercado
publicitario francés Su siníación en el ranking mundial.
Evolución del repartode ingresospublicitarios entre los
grandesMedios franceses,del año 1985-87
PUBLICIDAI), MERCADO, FRANCIA

712 GONZALEZ LOBO,St Angeles
la inversión publicitariaen prensadiaria
En: AEDE -- n 13(1. Semestre,1988>;p5

4-éJRazones
para la inversión publicitariaenprensadiaria Comparala
inversión en prensadiariaespañolacon la de paísesde la
CEE Consistentecrecimienlode la inversiónendostiposde
publicidad: mareas nacionlaes, local y clasificada;
catadislica1978-87 Analiza los factoresque determinanla
inversión por sectoresen la prensadiaria y aseguraque
asisteuna moderadasaturaciónpublicitariaen algunos
diarios,
PUBLICIDAD. PRENSA. INVERSIÓN, MERCADO.
ESPANA

713 BRAVO, Jolian
Tiempo y dinero: Dos temas de hoy en la publicidad
española
En: AEi)E -. 5 13(1 Semestre,1981);p44-52Reflexión
sobrela acumulacióncrecientede dineroen lasempresasde
publicidad españolas Esiadislica de las principales
empresas1917,las lO principalesagencias1987; ingresosy
crecimientos,inipurtanciadelfados-tiempoen publicidad
Coordinaciónliempoydinerointroduccióndelaestésica,la
originalidad y la innovación La publicidad como acto
creativo,no puramente
PUBlICIDAD, ESPAÑA.ESTADíSTICA,INVERSIÓN

714 VERGARA LARRAIN Carmen
La comunicaciónAudiovisual
En: Medios Audiovisuales -- o, ISP (Abril-Junio 1988)¿
pi7-29 Análisis sobre el efecto que los medios
audiovisualespuedenteneren la enseñanza,Facilitandola
labor de los profesoresya que extiendesus capacidadesy
posibilidadescomunicativas.
ENSEÑANZA, MEDIOS AIJDIÓViSUALES, COMU-
NICACIÓN.PROFESOR,ALUMNO, EDUCACIÓN

715 JURADO-CENTURiÓN,J.L
La Televisión europeaquiere liberartede la tecnología
japonesa
En: Medios aodiísvisuales-- o 159 (Abril-Junio 1918)¿
ps$-5La Televisióneuropeaestádispuestaa ponerfinaque
los norteamericanosy japonesesinvadan el mercadodel
Viejo Conlínenie

Paraello, cuatrograndesindostriaseuropeasafrontanel reto
deadelantarasa los japonesesenel desarrollodela TV del
futuro, la TV dealta definición.
Tratatambiéndel futuro delos canalesdeTv en Europaydc
los más nuevo ensatélites.
TELEVISIÓN, SATELITES, TECNICA, CANALES.
EUROPA

216ANTOIA, Liria; ROGERS,Eves-eteM.
La TV en Iberoameríca
En: Medios Audiovisuales,-- o, ISP (Abril-Junio 1988>;
píO-lS Estudiorealizadopo NordenstrengyVariaen1974
sobreel procesodeflujo deprogramasdetelevisiónentrelas
nacionesistinoames-icanasy los EsídosUííidos Esteestadio
fue complementadosen 1977 pías -Katzy Wedell, y que
ambossonrecogidosencale articulo por los autores
rElEVISION. LATINOAMERICA, PRODUCCIÓN,
IMPÓRFACION. EXPORTACIÓN, AUDIENCIA,
FLUJO, PROGRAMACION

717 Prensafinancierainiernacional
En: Cuadernospas-ael debate--n.42 (Marzo 1988,) ;pi-2
El periodismofinancieronaceenGranBretaña,dondetiene
unagrao tradicióma EnFíancia,a pesardel crack bursátil,en
níates-iade itífos-macióneconómicaconlinuan surgiendo
proyectoscomo si nada hubiese ocurrido El Financial
Times cumpleun siglo
PRENSA, ECONOMíA, GRAN BRETAÑA, FRANCIA,
FINANCIAL TIMES

718 Las noticias como ideología: reflexión sobre la
elaboraciónde tasnoticiasen las cadenasde televisiónde
EstadosUnidos
En: Csíademospara debate.--o.47, (Septíetasbre1988.) ¿

p.22-’l2 Trabajorellexivo sobre la incidenciadel análisis
linguistico y de discursosen las noticias emitidaspor las
cadenasdetelevisión de EstadosUnidos.
ANALISIS LiNGtJISTICO, INFORMACIÓN, TELE-
ViSIONNOFiCiA, USA,LENGUAJE

719 El Mercadopublicitario Francés.
En: Cuadernosparadebate--n.44, (Mayo1988,);p 6-14
Balance publicitario en 1987 de Francia ingresos
pubiicitarios y su progresión<cuadro).Gastospublicitarios
y prumocionales
PUBLICIDAD, AUDIENCIA, TELEVISIÓN, FRANCIA

720Acuerdo Europeocontraíasemísonesde Radiodifusión
efeeluadaspor estacionessituadasfuera de los territorios
nacionales,
En: Cuadernosparadebate.-- n.44,(Mayo1981.);p. 24-29.
Transcripcióndel AcuerdoEuropeocontralasemisionesde
radiodifusiónefectuadaspor estacionessituadasfueradelos
territoriosnacionales(Estrasburgo22 dcenerode 1 965),fue
aprobadoy ralíficadopos-EspañaenEnerode 1988.
RADIODIFUSIÓN, EUROPA,RADIO.

721 La Massmedíoiogíadel centroMac Luhan
En: Cuadernosparadebate,--n44,(Mayo1988.)¿ p, 30-34
Es la accióndel medioy no su mensajelo que afectaa la
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conductahumanaSe veal cís-denadorcomo el Masa-Media

del fsíturo
ORDENADOR, MAC LUtIAN, MEi)IÓS DE
COMUNICACIÓN, TEORíA

722 GranBretaña:publicidady Patronazgo
En: Cuadernosparadebate--n44,(Maysí 1988):p. 1-24.
Fi mayoranuncianteesel Gobiemo,al igual queeta España
Sehabladc las agenciasde publicidad.dela publicidad en

prensa,radio, televisión,cinc, exterior, pos-cabley satélile,
Enel inforenesehabladcla moda del patronazgo.

PUBLICIDAD, PATRONAZGO, RADIO, TELEVISIÓN.
PRENSA. CINE, SAlELITE. TV CABLE, GRAN

BRETAÑA

723 EleecisíneapresidencialesFrancesas:la oplísión de los
candislalossobrelos mediosdeconsuisicaciónsociales.

En: Cusdes-isosparadebate--n.45 (Jsíííio 1988) ¿ p 29-41.
Tranacripelómade pregsittiasy respuestascontestadaspor lis

camislidatosa las eleceisíneapresidencialesfrancesassobre
Isis Medios de C osnunicadcióís, Mitiesrasíd,Cií¿iac.Bets-e,

Le Peo y Andre Lajoinie

TEIEVISiÓN, PRENSA,FRANCIA, ELECCIONES

724 Televión: ci vacio total
En: Cuaderocísparadebale,-- n.45 (Junio 1985):p 18-28
Teoriassobre la función idiotizados-ade la lelevísión La

drogodepeíídendenciade la televisión
TELEVISIUN. CÓMIJNiCACIÓP., MANiPI.!IACiÓN

725 Fraude:crisis dccotafianzaen los meslia

En: Cuades-ísospas-asiebate-- n45 (Junio1988): p 42-47.

Opinión de Isis francesessobre la falla de credibilidad de
prensa, radio y televisiósí y la duslosa honestidadde ¡lis

profesionales.No cueslionancl papeldcmocs-atizadass-deloa

medios.
COMUNICACiON.M DLONTÓLOGiA. MEDIO
INFORMACIÓN, CREDIBILII)Ai), IRANCiA

726 El impacto sic los satélites en les eumuniesciolíes

‘tílerna ci onales,
Etí: (usdensosparadebate -. n.45 (Jamísio 1988): p 1-25
itafunise saiEre el tupac so de los salélites privados en la

leíeeottiunictícíaine5 europeas Rentabilidadale isla saséli íes
ate lelevisiótídirecta

ILLEVISION, SATEiifl-~S, TELECOMIINiCACIONES,

ELtROPA

727 Cuncisisionesde la sociedisalinieremericanade prensa
tras así s-esmíli sin (le SantoDunsi tpo
En: CsíasIernuspara debate—— n45 (.1smb dc 1 988.): p 1—

18
Se transenbcncoiteIsisi latesy resallí.íciunesadopisdaspos -la

lucíadeIjireclures dcla Sociedadinicramericanade Premisa
(SIP>eeIebrtíd:ícíaSanisí i)aííaingocn marzode 1 988

PRENSA,Sil~. IlERECIIOS HUMANOS, LIBERTAD,

728 Medíaisde conrnnicadiónsocialeta Irlanda
Li: Cuadernospaísdebaite.—— ma 41 1 Febrersí1988, ¿is 25-

31

Trabajo en el qsíe se recogen,paniendo de una breve
iníroducciónhistóricadel desarrollode la prensaensiglos

anteriasrea,los principalesmediosdecomunicaciónactuales
enIrlanda, para finaimemíle,hacerunabrevereferenciaa la

normativaqueregulala radiodifusiónenestepaís

PRENSA,RADIO, TELEVISIÓN, IRLANDA

729 Publicideid iosiitsíeionaI ema Aiemania,RF, Bélgica.
Dinansarea, EsladosUnidos, Framícia, 1 blanda. Italia y

Portugal
Ema: Cuademosparadebate-- n41 (Febrero1988): p 1-34

Estudio en el queseabordan,de mamíeradiferente,porque
diferentesson los traismienlos que al tema sc dan en
Alemania, RE, Bélgica. Dinamarca, Estados Unidos,

Franclis. lloiatsda.listín, y Portugal.las distintas fonnasde

publicidad qsíeemanandeitas estados

PUBLICIDAS), ALEMANIA RE, HEIGICA, DINA-
MARCA. ESIADOS UNIDÓ&FRANCiA, HOLANDA.
ITALIA, PORTt.IGAi

730 infass-mesobrelis Lev dePublicidad

En: Conirol Espreas--nl 18; PSEstudio y resultadosdeIs
nieta s-edonsíacelebradaentre la Asociación Españolade

Estudianiea.Asociaetón Españoles de Agencias sic
Publicidad y Federación Nimeisanal de Empresas de

i
1síbiicidad
PiIHi.iCiiJAD. LE(¿ISLA(iON,ESPANA

731 MARTíNEZ Ai.HERlUS JoséLsíis: WARi(EN. Cian:

PIERCE, Robeny lísrais
Enciclopediade Periodismíay Csimunicaseióit,

Madrial: Maveco, 19869 vol

PERIOIJISMÓ. LEN(¿UAJE. REIJACCIÓN, COMU-
NICACIÓN, ENCICLÓPEIJIA

732 MARTINIi7-ALI3ERTÓS, JoséLuis
El siso de la lenguaen itt comnutaicaetónpcs-iocIísiiea

aspectosculturales,polílieos y asicutica,
Semíminario técnicasModernaspara el periodistadc hoy,

Ssíciedad Inieraineriesnade trensa (SIP/lAPA), Qsíito

¡Ecuador).2-5 febres-al.1986

PERIODISMO, LENGIJAlt¿ l’t)iITICA, SOCIEDAI),
CELIII RA

733 MARTiNEZ-ALBERIOS..isísé laus
libenad deexpresiónen la ca.,naunicaeiónperiodística

XXXIV Edle Ña ale lisa SemnísasSiselates de Esp~í5a.

Segovia.8-II ltiityO, 19%
i5t~RlODiSMO. LiBERTAD 1)1-: l~XPRLSiON, ESPAÑA

734 MARIiNIZ-ALBLRTOS, Joséluís
a respa.anattbi1 dad del perisadialaen la pareetaelóma de la

real sisal: cl ddemo A

1eítde-Seiiing
it .iaíría;ísiasimiles-fl~iLlisisslcsdeCienciasde la

liii vcrsidaddeNavarra. 5—7 ní,viemabre 1 987
Pl?R 101)181A. IP liSiX SNSA Hl L.lDA E>

735 SAlLE Etírie
El di señalgrá Scsi IJesde1 sisorigeneshasta samesíraía
\i:íds-id:Alleimizcí 1~588 —— 51111
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Etapasdel mundodci diseñoy la imagen,incluyendotemas
dimo el diseño editorial, la publicidad, la imagen
diurporativao el diseñoenilapaña

DISEÑO, PUBLICIDAI), IMAGEN CORPORATIVA,
HISTORIA, ESPAÑA

736 iNSTITUTO ANDALUZ DE LA SALUD MENTAL

Saludmental y prensa
Sevilla: JuntadeAndalucía, 1987 Prólogo dcMARTíNEZ

ALBERTOS,JoséLatís

PRENSA,SALUD-MENIAI.

737 ARNOIl), Edmund-C
Diseñototal dcun perióslicía.

México: Edamez,1986 --285 p
Estudio de las cueauioncaredacciunalesy línea editorial y,

preferentemente, cuesutones relauivas al diseño y

ttaaqsielacion.
PERIÓI)ICt), l)iSEÑO, MAQtJETACIN, REDACCIÓN

738 MONiES, Es-andlseas3
íiissos-iasdc los orígenesde la radiodifusión exterior en

España
Madrid: Dis-ecciónde Relaciones Eslerius-esdel Ente

PúblicoRTVE. 1988 --374p.
1 habríade lasemisionesen ondacoda desdelas primeras

experienciashastala creaciónetí 1945 delosespaciosparaci
extranjero dcRadio Nacional deEspaña

RADIO EXTERIOR, ESPANA. HISTORIA

739 LÓPEZ DE ZItA/O. An55mb
Casálogode periodistasespañolesdel siglo XX Furusí 1:

tít

Madrid: Fundación tiníversidad-Empresa,1988 Recoge
cuarentamii biografiasdeprofesionalesdeagencias,prensa.
radio, iclevisióma, clase informativo y gabinetesde prensa.

alesde19(10 basashoy
PERIODISTA, PRENSA. RADIO, TEIEVISION,

lERSONAL, IIISTORIA

740 BRAVO. Juliáuí

ReHesmisessobreasíestrooficio publicitario
1/ii: Cuadernostic (?amspaña1 Walter Thasmnpsoíí. — sa 1
¡1988)

Reesírs-idopos -íesevauludí¿in sic las enrias y modelos

subí diarios
iIJBLiCiDAD, TEORíA. MODELO

741 (ELMA QUERÓL, Joaquiua

la publicidadetael casnacídiode alimentación1875-1975.
Mí. als-id:CííleecióíaCasmnerciasAliuneotación,1988.-- 174 p
Recampiiaciúui dc euauuacios gráficos dc prodíactos y

eouiies-eios de alimentael useníre 1 875 y 1 975

i’tJtsti(.il)AI). CAIIIEL. ALIMENTACIO>-. i]iSTORiA

742 COSíA,.iaseu,

Señacli reí.
llas-celones:(i?AC, 19117 -. 262 p

1 smudiu, de eíseñeléilca, ci euacia q su cesísidielas reíaciones

prsstes1 sutilescntme los síguasísdc orinmaudí óua en el espacioy

los indíviduso, Incluye ejemplos de programas y su
desarrollo
SEÑAL, SEÑALETICA,SíMBOLO, SEMIÓTICA

743 MOIINSI, Margal
s.s comunicaciónactiva:Publicidadsólida
Bilbao: Deusto,1988.--269 p
Análisis técnico de la técnica publicitaria mediante

comparacióncon la informática
PUBlICIDAD, TECNICA, ANUNCIO, INFÓRMATICA

744 COSTA,Joan
lusíagenglobal
Barceloisa:CEAC, 1987 --264p,
Teoria y práctica ilustrada de la marca, la identidad
corporativa y la preparación de manualesde identidad
corporativa incluyeel desarrollodetres casosprácticos.
IMAGEN CORPORATIVA,MARCA, PUBLICIDAD

745 SALGADO. JoséAntonio
El escenarioprospectivode audiencia<Una basede daba
para el planificadordemedios).
Madrid:Contrapunto,1988 --44 p.
<CuadenuosConirapunio:5).
Exposicióndelas líneasprincipalesde la basedcdatosde
audienciadesarrolladapor la agencia
AUDiLNCiA, PUBlICIDAD, PIANIFICACION

746 SAINZ DE ¡A MALA, Jaime
¿Cóuisopreparamosla publicidadde mañana?,
Euí: Cuadernosde CampañaJ. Wailer Thompson -- ni
(1988)
Comeuítariossobre la situaciónactualde la publicidad.
PUI>L,ICiiJAi). PROFESIÓN,EVOLIICIÓN

747 ROCA, Joaquín- Spoosorshíp
Barcelona,1987-264p
Concepto. eaíaeterístieasy posibilidades de la capota
suri,a~-~isiadtasi tácticapublicitaria

PUBLICIDAD, DEPORTE,ESPONSORIZACION

748 ROMAtLlIIIIRA 1 RAMiO, Joaquín
liii mecenalgecineuiaatogratic
iáaracelona: rundació Medíters-ania,
PATROCINIO

1988 CINE,

749 ORTIZ Ci APARRO,Amisoíslo
Aíresde cambioema el mundodela infaíiuiiación cuí inca
En: Furasiesetí -. nS1 (Mayas, 1988):pl 2 iiiscusiónsobre
la reniabilidad dc las bascade datos, su instalación y
expiotacíponaCouiactatalos cambios producidosdesdesu
impísiatacicanensusciemaicutoslecniai~gldos
RENTABILIDAD, BASESDE DATOS. TARIFAS

750 RODRíGUEZJUMENEZ,Mauasíel
Esraspasepreparapara lasindustriasdel idiomías,
En: Fundeseo,-- nS1 (Mayo. 1988): píO-ii La realidad
uíasuiuiliuagñistadalaCEolsílgaal desaus-oliodeisindusiria del
dianas,casis tnlrasduíecióíí de titaras tecímologiasde is-aduc—

clon directay irsuíuua,icuaioaid lenguaje Sedesarrollanlatías—
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bién programastécnicosen cooperacióneuropeaen este
sector
IDIOMA, CEE,NUEVAS TECNOLOGíAS

751 i.,a fatídicabarreradelos SO.
En: IP MARK -- n 319<16-30noviembre1988);p.ól-

7O
Inlonísesobrelos índicesdelecturay venta deperiódicoseta
EspañaLa cifra de80 ejemplarescada 1 000babisantesse
enmaresenlos bas-emosdeis UNESCOcomonivel desub-
desarrollo Las reemínversionesteenológiasno han conse-
guidoníejoras-estosnivelesdedifusión Se incluyencuadros
estadísticos sobre la relación población y lectura de

periódicosen España
PRENSA,DIFUSIUN, 19811,ESTADíSTICA

752 FERNANDEZDEL VADO, Sanulago
La prensadiaria,en la encracijada.
En: IP MARK-- n3 Nt 1630noviembre1918):
Presentacióndela situaciónactualdelos diarios españamlesy
las empresasque los austenisoLoa últimos cambiosy nom-
bremientosenel panoramainfonísativoespañsmi,los efectos
de la democraciasobre la prensa,lassubvenciones,Publici-
dad y coisapetenciasepresentanantela altemalivadeotros
medios
PRENSA, DEMOCRACIA, ESPAÑA, EVOLUCIÓN,
SUBVENCIÓN

753 ROSES,Maria
Prensalocal y comarcal:sun futuro pos-delante.
En: IP MARK. -- n3 19(16-30noviembre,1918) ¿ p8S
Presenlacióndelpanoramade lapreosalocal enEspaña;sus
empresas,publicidady futuro en medio del cambiode las
paubilcaciasneaperiódicas Cataluña,Baleares.Comunidad
de Masírid, Galicia y País Vasco son focos históricos y
tctsaslesdci desarroilsí de estaprensa,segútí damos de la
Asauciaciónde PrensaComarcalenCataluña
PRENSALOCAL, ESPAÑA, 988

75411JornadasintemacionalesdePatrocinioy Mecenazgía
Sponsoríuugporactivay por pasivaenMadrid
En: IP, MARK-- n3 19(16-30novieníbs-e,1988);PS1-36
Reasímende las jornadassobre patrociniocelebs-asdasen
Madrid en octubre de 19118, donde se desasesla cola-
boraciónpublicitariadeempresasendiversasacaivialadeade
ocio y culturacasinotina formade comunicación,anteotros
míuies-eaetaspresariaIea,a nivel internaeiotaai
PATROCINAIaUR.EMPRESA.CULTURA, 1988

755 CA7.ÓRLA PEREZ,J y CANOHUESO, JuanB.
La opinión públicaanteel taefensordelPueblaseslatal
En: Revistade EstudisísPolíticos, -- n59(Enero-Marzo,
19118);pA5-60Sondeodeopinión ys-esuiladasss-eaiizsdoen
1956 sobre la figuray actuascióndel Defensais-dciPueblo.
PresentasresultadosparcialesrecopiladosenAndalucíay el
tipo deqsíejaspresentadasenestaecumnunídad,
DEFENSt~IR DEL PUEBLO, OPINIÓN PLIBI.ICA,
SONDEt3, 19116 ANDALUCíA

756 MuñozCarrión. Anlouílo P
De la s-eiscióuacoanuusicaulvaala comprensióndela cultura:

Elementospas-aunaantropologíade la Comunicación.
En: Cssademosderealidadessociales--n32-3J(1981):p
3 1-53 El papel dela Comunicaciónenla creacióny evolu-
ción de realidadessociales Unacomunícaemoncon mani-
festacionesque superanel mero intercambioiíngtiísticoo
gestualy evolucionahaciauna integraciónde la culturaen
las sociedad Los amítropólogosestudiany explican esta
evolución
ANTROPOLOGíA, COMUNICACIÓN, CULTURA,
MElÓiX), lENGUAJE, PROCESO, SOCIEDAD

757 La prensadiariaenEspañaysudisiribución geográfica.
En: IP MARK..-- n,319(1988);pWI-94 Estudioencifras
de la prensadiariaespañolasegúnla OJO Los parámetros
son:difuaión por comunidadesautónomasy la difusión
glísbal de los diarioa, sítuándoseMadrid. Barcelona,
Vizcaya,Valenciay Guipúzcoaencabe,a El restode las

capilalesno alcanzacale4% deI glambal
ESPAÑA,PRENSA.DIFUSIÓN,ESTADíSTICA, 19111

758 ABRIL CIJRTÓ,Gonzalo
Sres apólogossobre la reflesívidadmnasamediátíca
Símposium intemacional de la AiC sobre políticas
iuafomiativas y de coiiiuiiicaeión <2~ 1988. Madrid) El
estadodela Comunicaciónen España.--Ejemp mecan,
Ponenciasobremasamediaenlaque seiratadeIscis-cuiación
y utilización de los mensajes El autor establece tres
niveles:enunciado,enunciacióny discurso.
COMUNICACIÓN, MENSAJE, MEDIO INFOR-
MATIVO, ENUNCIACIÓN, DISCIIRSO

759 LEI)Ó ANDIÓN, Mas-garíla.
Parala lectura críticade la nuevaidentidadde la prensa
Sinapausiura internacional de la AIC sobre polilicas
informativasy de la comuuiicación(21 1988 Madrid) El
ssiadsídeis consunicaciónen España.--Ejemp uíseesís
Estudiasla ideuítidado situacióny caractes-iasicasdeisprensa

actual, cus concreto Isis aspectos emnprcaasriatts y la
adqsmisiciónde nuevasleenologísa
AiC. MEDIO INFORMATIVO, PRENSA, EMPRESA,
NUEVAS TiSCNOLOGIAS

760 JinsenezSegura,Jesús
Siusíación actasas1 ele lis ieievisi¿mn laical esa la Comunidad
Vasca
Simpausiummn iniertasclonal de la AiC sobre políticas
inforuísativaa y de les cotasummicación(2” 19118. Madrid) El
catadasde la cosnuamaicaciónen Espaaa-- Ejemp mecan
Presentala alsuscióuí de las enmisíaraslocales de PV en
Euskadiy suocotextosoclaípusliuieoy legal. El equipaissia-istas
econóuímicoy humanode estasemisorasesescaso,los lemas
soma de interés oesi y la producciónpropia. Las omayasres
difiesí1 tadess-esicicíaenlasdiapausiciomaeslegalesdenvastasdc
la LOTC país-loquealgsíassituacionesdepetadesadel arbitrisí
de los responsablespolíllesís laicales.
ESfAlUFOS, TELEVISIÓN LOCAL, PAíS VASCO,
IiSUSKADi, PIPtIGRAMACION. i.EGiSi.ACiON,
DEMOCRACIA
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informe de una investigaciónen curso sobreel plebiscito
chileno;aspectosmetodológicos.
Simposisaen intemacional de la AiC sobre políticas
informativasy de la comunicación(2’. 1988.Madrid.) El
estadode la comunicaciónen España,-- Ejemp.mecan,
POLíTICA, COMUNICACIÓN, CHILE, SOCIEDAD,
ELECCIONES,

762QUIRÓS FERNANDEZ, Femando,
Una políticadecomunicaciónen España.
Simpsssíum intemacional de la AIC sobre políticas
informativasy de la comunicación<2’. 1988.Madrid.) El
estadodeis comunicaciónen España,--Ejemp. mecan,
El papel de la comunicaciónen la política segúnlas dife-
rentesideologías.Losretoscomunicativosenlamodemídad
<cable,satélite..).Legislaciónencomunícaeson,
COMUNICACIÓN, POLíTICA, ESPAÑA, LEGIS-
LACIÓN,

763 ViCENTE IDOYAGA, Jose.
Politícasdecomunicación:la televisión.
Sirnposíum internacional de la AIC sobre políticas
informativasy de la comunicación(2~. 1918. Madrid,) El
estadode la comunicaciónenEspaña.--Ejemp. mecan,
Análisisde la políticacomunicativadetelevisión enEspaña
desde 1976 hastahoy. incluye legislación dada por las
institucionessobreestetema,
TELEVISIÓN, LEGISLACIÓN, ESPAÑA, A.IC.,
POLíTICA,

764 CEBRiAN, Mariano
interdependencias,desequilibriosy reajustesdel sistema
audiovisual:horizonteaudiovisualdelos 9~.
Símposissm intemacionsí de la AiC sobre políticas
informativasy de la comunicación(2í, 1988. Madrid.> El
estadodela comunicaciónenEspaña.-- Ejemp.mecan,
Panorámicadel medioaudiovisualparala décadadelos 90,
en conseancecambiograciasa lasnuevastecnologías.Notas
bibliográficas.
ESPAÑA,AUDIOVISUAL, NUEVAS TECNOLOGíAS.

765 GUERRERO,Jose.
Publicidadendiarios nacionales,regionalesy locales,
En: AEDEn13(prímersemestre1988)¿p

2aI~29Destacala
importanciadelsoporteprensaparala publicidad,analizala
estrategiapublicitariaenprensadediferentedifusiónparala
captaciónde potencialesconsumidores.
PUBLICIDAD, PRENSA,MERCADO,

766COSTA,Joan.
Entre la teoríay la práctica,los métodosde acción.
En: Control-- n315(Noviembre1988>;p. 86-87Resumen
sobreel cursoLa comunicaciónde la teoría a la práctica
celebradoen agosto de 1918. Reflexióny reseñade las
opiniones en el tema, donde se concluye que el paso
intermedioesla necesariametodologíadela comunicación,
COMUNICACIÓN, METODOLOGíA, TEORíA,

767 Las revistascomoproductosde consumo.
En: Control -- n.31S (Noviembre 1988> ¿ p. 50-sg

Presentaciónde opiniones de expertos en publicidad,
periodismo,y msrketieigsobreel temade lasrevistasea,el
mercadoyconsumo.Seanalizanlos fsetoresqueínlltayenen
el productofinal: leyes, economía,publicidad,gusto del
público.
REVISTAS,MERCADO,PUBLICIDAD, CONSUMO,

76! RIEGO, Bemardo
Origenescientíficosde la fosografla.
En: Arte fotográfico.-- n,.435(Mano 1988> ¿ p. 245-247
Descripciónde la fotografiacomométodoe inammamento
científico, desdesus orígenes,El deqiserrotípofue ya
concebidocomomediocientíficoparalareproducciónde la
realidad, Sistemático y contrastablesegún el Método
científico y sus caracteres,Aborda, también, las
apiícacíoots-sactualesdela fotograflaen diversasciencias:
microfotografia,holografia, fosomacrografisentreotras,
remitiendoa bíbliografiaespecializada.
FOTOGRAFíA,CIENCIA HISTORIA,

769UsA?¡ NGUEZ PERELA, Enrique
La ima~-eusfotográficacomoestimulovisual.
En: Arte fotográfico.-- o. 435 <Mano 1918) ¿ p. 257-267
Estudiodepaicologíadela imagensobreejemplosconcretos
presentadosen el reportaje. introduce nocionesiéenicas
para conseguir una amplia variedad de efectos de
percepción o leyes como la semejanza proximidad,
continuidad,simetría,,,anteunaimagenfotográfica.
FOTOGRAFíA,PSICOLOGíA, IMAGEN, TECNICA,

770ImogenCunningham:el impulsocreativodeunamujer.
En: Arte fotografico. -- n435 <Febrero1988> ¿ p. 78-85
Reproducciónde la entrevista a la fotógrafa Imagen
Cssnníngbam,norteamericana,publicadaenel libro Diálogo
con la fotografia, FU. GustavoGui 1980. Se recogela
trayectoriapersonaly profesionaldeestamujerdesde1906
hastasusproyectosactualesa los 95 años,Sus técnicasy
crahajos,viajes y ors-osprofesionalesque conoció fueron
publicadosa raíz dela muestradesu obra en el Círculo de
BellasArtes deMadrid 1980.
CUNNIGHAM, Imagen, FOTOGRAFíA, BIOGRAFíA,
USA, HISTORIA.

771 MATEOS, Patricia.
La fosografia,una hístoira con nombrespropios.
En: Arte fotográfico.-- u. 434 (Febrero 1981); p. 60-65
Cronologíadelartedeis fotogratiacosoevoluciónteenica
y decontenido,RecorridohistóricodesdeDagueerehastael
Píctoríalísmoe impresionismofotográfico. Presentasus
aportacionesa este leguaje universal, valorando su
aportacióndocumental-informativa.
FOTOGRAFíA,LENGUAJE,HISTORIA, EVOLUCIÓN,
DAGUERROTIPO, PICTÓRIALISMO,

772SCHÓMMER,Alberto.
Un intérpretedelentumo,
En:Arte fotográfico--o.434(Febrero,1988);p.66El autor
sepresentacomoartistaencontinuaevoluciónsiempreensu
libertad,Habíade lasfificuitadesartísticasde la fotografía
publicitaria por la presión económica, la fotografía
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psicológica,laderecuperacióny superarestasiímityaeíoíses
en su talante de inteepresacióndel enlomo en sus
composiciones,Se incluye una muestra de este estilo
fotográficopersonal.
FOTOGRAFíA, ARTE, ENTORNO, PSICOLOGíA,
SCHOMMER, Alberto,

773 WiLLiAMS, Rosaliod,
La comereiai¡zacíónde la obrafotográfica
En: Arte fotográfico. -- n.43

4 (Febrero 1988>;p. 5-19
Entrevista con RosaliodWiiiiams, directorade galeria de
arteen Madrid,quien valoray explica la situaciónde la
fotografíaprofesionaly artísticaenEspaña.Reconocelas
fificuitadesde comercializacióndel arte, la falta de dífía-
sión y sin embargo, hoy existe una multiplicación de
tendencias aunque ni los profesionales artistas son
coancíentes,Valora lasaportacionesde feriascomoARCO,
plataformaanual de Arte contemporáneoy el proyecto
Arizona, intercambiocultural entre Españay EEUU en
fotografis
ARTE, FOTOGRAFíA, MERCADO, ARCO,

774 Inversiónpublicitariaenrevistas
En: Control, -- o315<noviembre1988>¿p.64-76.
Presentaciónde estadísticasy datoseconomicosde la
inversión publicitariaenel soporterevistadurante1917.Se
añadendatosdelos sectoresinversoresy susmarcas,enla

ultímadécada
INVERSIÓN, ECONOMíA, REVISTAS, EMPRESAS,
PUBLICIDAD,

775 DOMíNGUEZ PERELA. Enrique.
La imagenfotográficacomoestímulovisual.
En: Arte fotográfico,--o.443(1918);p. 999-1007Estudio

sobreel anunciopublicitariocomoresortedecomunicación
y estimulo visual, Desde estastécnicas, con una breve
cronologíade su origen, seesperaconseguirla respuesta
consumista adecuada,Se presentan las estrategiasde
asociación,identificación,motivación.,que funcionancocí
anunciopublicitario y cualesson lasmejorescondiciones
para so efectividad.
ANUNCIO, MARKETiNG, CONSUMOPUBLICIDAD
VISUAL

776 BENiTO, Angel
La enseñanzauniversitariadela Publicidad
En: ALDE -- oíl (1 semestre,1981) ;p36-42Recorrido
históricode la enseñanzade la Publicidadhastasu nivel
universitario donde se aportan datosconcretosdesde la
Universidad Complutensede Madrid y otros centros
españoles.Cuestiona la aportación administrativa a la
enseñanazauniversitama,
PUBLICIDAD, UCM, ENSEÑANZA ESPAÑA

777 VIGNAU MIRO, Alfonso
La publicidadcomonoticia
En: AEDE. -- n, 13 (1 semestre1981): pi 1-22Análisisdela
importanciade los anunciosen prensa,intromísionentre
información y publicidad y la capacidadde éstacomo
información A travésde ejemplosde anunciosfunerarios,

compra-ventaseperfila la evolucióndela sociedadquelos
producey consume.
INFORMACIÓN, SOCIEDAD,PUBLICIDAD’

778 GUTIERREZ,Maria
La programaciónradiotelevisívainfantil
En: TELÓS,--n, 121(1trimestre1988>¿ p.34-39Análisisdel
medio radio en la educacióninfantil, Supone que está
infrautílízadoy enfrentadocon la televisiónen supapelde
anírnadoryjugueteinfantil Proponeuoarnultiplícacíóode
los programaspara las diferentesetapasde madurezenlos
niños,RADIO, TELEVISIÓN, INFANCIA

779 El valor del esloganenlos apoispubiícitsrios:anáiísís
empírico desu papel enTelevisiónEspañola.
En:Campaña--n.337<Diciembre1911) ;p.22-29Relación
entreel eslogany el spotpublicitario en TVE, Clasesde
ineistajes,forma y esracterissícasa seguir. Ejemplos de
siogan,que debenacreíresumendel mensajepublicitario.
ESLOGAN, PUBLICIDAD, LENGUAJE

780 KANDEL, RagráA.
Comunicacióne identidadcultural enlos paisíesárabesdel
Golfo,
Barcelona,julio, 1988.--pl79-192XVI CongresoAIERI
IDENTIDAD CULTURAL, EMIRATOS ARABES,
COMUNICACIÓN

781 MAHAMTiN, Vahia
Televisión argelina y el fenómenoDalias: imperialismo
cultural o apropiación,
Barcelona,julio, 1988.--p.893-919XVI CongresoAIERI
ARGELIA, TELEVISIÓN, DALLAS, IMPERIALISMO,
CULTURA

782PARES,Manuel
Algunas consideracionessobre la identidad cultural
europea
Barcelonajulio.1918.--p. 920-934XVI CongresoAIERI
IDENTIDAD CULTURAL, EUROPA

783 PAWELS,Caroline,
Televisiónsin fronteras,Cómopresesvarla culturaeuropea
por medio de una política dela radiodifusión
Barcelona,julio, 1988.--p. 935-960
XVI CongresoAIERI
TELEVISIÓN, EUROPA, CULTURA, POLíTICA,
TRANSERONTERA

784UCHE,L.
Comunicaciónde masae identidadcultural, Los temasno
resueltosde soberaníanacionaly autonomíacultural en la
estelade lasnuevastecnologíasdela comunseacmon.
Barcelonajulio,1918 --

COMUNICACIÓN SOCIAL, IDENTIDAD CULTURAL,
SOBERANíA NUEVAS TECNOLOGíAS

785 TOLEDANO, Miguel Angel
Sobrela TV libre
En: Telos, -- n, 12 <1 trimestre 1988) ¿ p. 108-110
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Comentariosobreel proyectode Ley de TV libre y otras
opiniones en tomo al tensaCrítica la rigidez de la
Administración en las libertades frente a la iniciativa
privada.
LEGISLACIÓN,TELEVISIÓN PRIVADA, ESPAÑA

786 KiNDELAN JAQUOTÓT, Antonio
Gobiemo y gnapoaeditoriales:ajustea la carta
En: Telos, -- n.12 (lcr. trimestre, 1918) ¿ p. 110-112
Comentariosobre el proyectode Ley de TV Privada en
Españay suscircunstanciassocio-políticas.El autorcree
que esun proyectoparcial y mutilado desdesu origen,a
causade laspresionesdediversosgruposinteresados.
LEGISLACIÓN, TELEVISIÓN PRIVADA, ESPAÑA

787VIRSEDA, Francisco
La TV privadaen España.
En: Telos, -- n,12 (ler. trimestre, 1988) ¿ píOS-lO

8
Discursodel DirectorGeneraldeMediosdeComunicación
Social, a raíz de la polémicaLey de TelevisiónPrivadaen
España Exposicióncomparadade la legislaciónespañola
con otrasanterioresy extranjeras,dondesela definecomo
servicio público incuestionable.
LEGISLACIÓN, TELEVISIÓNPRIVADA, ESPAÑA

788 TVG incrementasustarifas enun 125 %.
En: Campaña -- n337(16-31 diciembre,1988) ; pi?-20
Exposiciónde tarifasdepublicidadestablecidaspos-TVE
para 1989 El incrementoaproximadoesdei 12%.Análisis y

esposiciónde precios para apota dependiendode la
duración Legislación sobre la responsabilidadde los
anuncios Modificacionesenlascondicionesde contratosy
admisiónde anunciospor la Gerenciade los anunciosde
publicidadde RTVE. Muestradepreciossegúnla hora de
emisióny el centroemisor.
PUBLICIDAD, TELEVISIÓN, TARIFA, LEGISLACIÓN

789 Colarsepos -lapuertadeatrás.
En: Campaña.--n,333(16-31 octubre,1918); p.’18-49La
comunicaciónadiva,Publicidadsólida,eseilibro deMar~ai
Molíne queestablecelaspautasaseguirpas-alograrla mayor
ereatívidaden el campo publicitario, Ademásse expone
cómolograr unabuenacomunicaciónpara que el receptor
capte el mensaje propuesto. Despertar el interés
ReproduccióndelcapítuloChípade papel,del mencionado
libro Análisis.
MOLiNIi,Mas-qai, PUBLICIDAD, COMUNICACIÓN,
CREATIVIDAD

790 TelevisiónEspañolaserecupera,
En: Campaña.-- n333 (16-31 octubre,1918);
RankingdeprogramasdemayoraudienciaenTVE, durante
septiembrede1988.Lentarecuperaciónde la programación
trasel letargoestival, Muestradeaudiencia,Filíasencabeza
TVE, PROGRAMACIÓN,AUDIENCIA

791 Escasaapelacióna la velocidaden la publicidadde
automóviles
En: Campaña.-- n.333 (16-31 octubre, 1981) ¿
Análisis de 23 apoIs de automóvilesemitidosen TVE en

marzode 1918.Escasaapelacióna la velocidad.Historiade
la publicidad automoviiiatíca. Metodología publicitaria,
Resultadosdelestudio,
PUBLICIDAD, AUTOMÓVILES, ESPAÑA,
VELOCIDAD, CONTROL

792 Famosospara venderEspaña.
En: Campaña.-- n.333 (16-31 octubre, 1918) ¿
Personajesfamososcolaboranen la campañade turismo
intemacionsí,Sus rostros que aparecenen TV y otros
medios,sonmerosobjetospublicitarios quetratandevender
al exteriorun producto:la buenaimagendeEspaña.Análisis
de los buenosresultadoseconómicosobtenidoscon esta
técnica,
PUBLICIDAD, ESPAÑA,PERSONAJES

793La prensapierdeel liderazgo.
En: Campaña,--n.333<16-31 octubre,1988);p 12-13 Se
compara la inversión efectuadaen prensadiariacon la
efectuadaenel conjuntodetelevisiones,deenemajuniode
198!. La TVE es el medio rey Estadísticassobre la

mnversion-Análisisdelasinversionesenpublicidaddirectay
promociones.Diferenciade publicidadsegúnel medio al
quesedirige.
PUBLICIDAD, PRENSA,INVERSIÓN,ESPAÑA

794 Los mediosjustifican el fin.
En: Campaña.-- o.333 (16-31 octubre, 1981) ¿ pi-ii
Análisissobre la acumulacióndeMedios deComunicación
en pocasmanosy la creaciónde holding comoel Ompo
Saatchí,de GranBretaña,Historia del grupoy del ascenso
de John Pernas, su Dis-ector mundial, Las victorias
empresarialesy los pianesImneadosEl porquédesu éxito,
Cómorealizan la captacióndeMercado,EntrevistaaJotéM’
Casero,ConsejeroDelegadodeCentralMedia e Interdís,
MEDIOS DE COMUNICACIÓN, HOLDING, GRAN
BRETAÑA, CRUPOSAATCHi, MERCADO, EMPRESA

795La conquistadel lector,
En: Campaña. -- n.332 (1-15 octubre, 1988> ¿ p’S-46
Presentacióndel SeminariointemacionalsobrePrensaen la
Universidadde Navarra, Sesionesinauguradaspor Pedro
Crespo,SecretarioGeneralde AEDE. Asistieronmásde30
directivosde empresasperiodistasespañolas.Se trató su
enlomo socio-políticoy las causasde éxito o fracasode
diarios europeos. Las perspectivasdel periodismo, y
la necesidadde emplear la ética periodística entre otros
temas,
PRENSA,EVOLUCIÓN,ETICA

796Los estilospublicitarios entelevisión durante1987,
En: Campaña.-- o.332(1-15 octubre,1918)¿ p25-37Se
presentael estudio anual sobre publicidad en Televisión
Españoladurante1987.Estadísticasy cuadrosexplicativos
sobre los estilos publicitarios, la publicidad emotiva,
informativa, humorística, de caracter regresivo, etc
Presentaciónde los cinco estilos publicitarios más fre-
cuentes,Análisisdela importanciadel color, el temsylavoz
enoff,
PUBLICIDAD. TELEVISIÓN, ESPAÑA
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797 Desciendela rentabilidaden Televisión
En: Campaña.-- n.332 (1-15 octubre, 1918) ¿ p.

2O-2i
Análisisdela rentabilidaddelos apota televisivossegúnel
informe MeCam-Ericksonde 1987. Este informeincluye
TV autonómicasy haceun análisisde 1983 a 1917, La
rentabilidad disminuye al aparecernuevos canalesque
fragmentanla asadiencia Estadistics.sde inversión por
sectores,porañosy porobjetivosequiparables.
TELEVISIÓN, PUBLICIDAD, ESPAÑA, REN-
TABILIDAD

798 Guía, Suplementoanual 1918
En: i.P.MARK, -- 1918 índicegeneralde direccionesde
agencias,artesgráficas,ciney TV, investigación,relaciones
públicasy serviciosdeempresaspublicitariasrecogidaspor
iPMARK en 1981.
PUBLICIDAD, DIRECTORIO

799Escasasnovedadesenla programaciónradiofónica.
En: Campaña-- n.332 (1-15 octubre,1988)¿pl 1-16 Ex-
posicióndelas novedadesdelas principalescadenasde ra-
diotrasel descansoveraniego.La SERpresentalamayorin-
novaciónal inaugurarla transmisiónvíasatélite,Engeneral
pocasinnovaciones,Sólopequeñosretoquesen los Magazi-
nes.Todaslascadenasengeneralemitiránmástempranolos
informativos,quecambiansu estructura,Se analizanpro-
gramascomo: Protagoisiasas,deLuis delOlmo, la incorpo-
raciónal programadeEncarnaSánchezdePilar Urbano,Se
revisala programaciónde la SER. Aassena3, y RCEentre
otras.
RADIO, ESPAÑA, PROGRAMACIÓN

800Revistasdelcorazón:audienciasmillonarias
En: Campaña. -- n.326 (15-30 mayo, 1988) ¿ p.62-óS
Análisis delalto nivel delectoresque tienen lasrevistasdel
corazón El periodismoamarilloestáenestosmomentosa la
cabeza del mercado Ofrece las mayoresganancias.La
publicidad se vende con facilidad y se invierte en estas
revistas Estadistícade datos
REVISTAS, AUDIENCIA, ESPAÑA, ESTADíSTICA,
INVERSIÓN, MERCADO, PRENSADEL CORAZÓN

801 La creacióndetiposa travésde lasnuevastecnologías.
En: Campaña -- n326 (15-30 mayo, 1988) ¿ pSO-52
Analíza el diseño tipográfico y su evolución desde la
creación de la imprenta Nuevos diseños se realizancon
ordenadoresy láser en la tipografia. Se realiza además
reducciónde originales y creaciónde nuevostipos. Las
nuevastecnologíasinfluyenademásenel arte fotográfico,
NUEVAS TECNOLOGíAS, TIPOGRAFíA, IMPREN-
TA, EVOLUCIÓN, PRENSA, FOTOGRAFíA, HISTO-
RíA

802 La prensa,antela amenazade la televisióny de sus
propiasinercias.
En: Campaña.--n,326(i5-30mayo, 1918);p.-IS Setratael
flasuro de la industriaperiodística.Lapublicidaddisminuye
su inversión en prensaescrita,antela existenciade medios
con mayorimpactocomoTV. SegúnKenny esnecesario
además mejoras -losanálisis de lectura de los diarios,

multiplicarlasseccionesy contarconSistemasmás exactos
demedición dela tiradadelos diarios.
PRENSA, PUBLICIDAD, TELEVISIÓN, AUDIENCIA,
LECTURA

803 El valordela imagenregistrada.
En: Campaña,— n.326 (15-30 mayo, 1988> ¿
Análisisde lasConferenciasy SeminariosparaDirectivos
celebradasenMadriddei20 a121deabrilde 1988.Relación
entrela imagende la empresay el aumentoen lasventas,
Necesidaddel cuidado de la imagen del producto. Se
aseguraque invertir en mejorarla imagendela empresaes
generalmenterentable.
IMAGEN, EMPRESA,INVERSIÓN, RENTABILIDAD

10.4 Queremossercompetitivos.
En: Campaña.-- n.326 <15-30 mayo, 1981) ¿ p,36 Los
representatstesdelastelevisionesausronómicasaseguranque
esnecesariala cooperaciónparallegas-asercompetentesen
ci mercado,Ademásse necesitacalidady rentabilidada
travésde la Publicidad,
TELEVISIÓN, AUTONOMíAS, ESPAÑA, COO-
PERACIÓN

805 Las televisionesprivadassereunieronenMundítele,
En: Campaña.-- o326 (15-30 mayo, 1918) ¿ p.34 Los
tejareserítantesde las televisionesprivadassereunieronen
Zaragozaparatratarel temade lascoproduccionesentrelas
diferentes televisiones autonómicas, Actualmente
TVGalicis, ETB y TVMadrid efectuan compras
conjuntamenteen el campodedeporte,
en concreto.
TELEVISIÓN PRIVADA, AUTONOMíAS, COO-
PERACIÓN, ESPAÑA

806 Munditele: fallaronlas expectativascomerciales.
En: Campaña.--n.326(15-30mayo, 1988); p.32-34Enel
Centro internacional de Exposiciones y Congresosde
Zaragoza,secelebródei 15-19 de abril Mundítele,Saón
Mundial de ProduccionesparaTelevisión,Explicaciónde
las secciones que lo componen: Exposición de
EquipamientoProfesional.Festivalde SeriesdeTelevisión
y FórumdeisComunicaciónAudiovisual.
MUNDITELE, ZARAGOZA, CONGRESO, TELE-
VISIÓN, PRODUCCIÓN

807 Ls grancarcajada.FestíndehumorcocíteatroVictoria
Eugenia.
En: Campaña.-- n.326 (1 5-30 mayo, 1981) ¿ p.28-3O
Análisis del Festival Publicitario de Donostia Reflexión
sobre la utilizaciónenpublicidaddeniñosquesecomportan
comoadultosy viceversa,Introduccióndel Blanco-Negro.
Explica la reaccióndel público asistenteantecadaapol.
Analiza los efectosque los mensajespublicitarios pueden
tener,Se nanael desarrollodel festival.
FESTIVAL, PUBLICIDAD, CINE. CREATIVIDAD,
INFLUENCIA, SAN SEBASTIAN
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En: Telos,-- n.13 (Marzo-Mayo,1981)¿pi 17-122Análisis
juridico del proyectode ley de TV privada. Muestra los
elementosbásicosdela ley y su contextosocial,ala vezque
índica las insuficienciase incógnitaspisoteadaspor el
proyecto.
LEGISLACIÓN, TELEVISIÓN PRIVADA, ESPAÑA

809LASAGNI, M Cristina
Mujeresy viejastecnologías.
En: Telos, -- n.13 (Marzo-Mayo,1988);p.8

9-94Reflexión
sobre la relaciónentre mujeres y nuevastecnologías.La
mujerquedaexcluidadel mundode las decisiones,puestos
que ocupan,cosograo mayoría,los hombres,La situación
estáempezandoa cambiardesdeel momento en que la
educaciónea igualparaniñosqueparaniñas,yesaquídonde
la autorahacemayorhincapié.
MUJER, NUEVAS TECNOLOGíAS,EDUCACIÓN

810ASTELARRA, Judith
Tecnologíay valores.
En: Teína,-- o.13tMarzo-Mayo, 1981>;p.9S-lO3Haceun
estudiodela dualidadentrehombrey mujera lo largodela
historía y cómoestadiferenciaha influido en la sociedad
actual,tanto en el terrenolaboral, comoen el hogar. La
tecnologíano esindependientedelcontextosocialenque se
utiliza, y seconsideracomouna actividadmasculina.
MUJER, NUEVAS TECNOLOGíAS, SOCIEDAD,
HISTORIA, TRABAJO

III ALTABELLA, José
Los anunciospor palabras,fuentedecomunicacion,
En: AEDE. -- n, 13 <lcr semestre,1988);p.JO-34Análisis
cronológicode los anunciospor palabrasen su contexto
social,Destacanlos origenesdelanuncioatravésdelDiario
de Madrid,s.XVIii, y su asentamientoenABC en el siglo
XIX Aportadatosy nombrespropiosal examenhistóricoy
estudíala importanciaeconómicade las suscripcionesen
estosmedios.
ANUNCIO POR PALABRAS, HISTORIA, PRENSA,
ESPAÑA, SUSCRIPCIONES

812 BALDI, Panio
La información televisiva: entre el patemalismoy la
comunícac¡on
En: Telos, -- n.12 (lcr. trimestre, 1911) ¿ p.’IO-48 Presenta
los criteriosprofesionalesdela TV enFrancise Italia entre
los años70-80. Consideraque hay un cambio desde la
objetividad como mesa profesional a la actual
responsabilidadpaternalistaen la educación,junto a un
excesodeperiodismoanalítico,Estosfactoresuniformizan
las programacionessin atender a las relevanciasde la
comunicaciónsocial.
TELEVISIOM, FRANCIA, ITALIA. EDUCACIÓN,
CONTENIDO

813 Buenañopas-ala TV pos-cable.
En: t.P,MARK. -- n.302 (16-31 enero, 1988> ¿
Previsionesparala TV porcableenEEUUen1918.Análisis
del estadode la TV porcableen estepaís. Creaciónde un
holdingdirigido porTedTurner deTV porcableenEEUU.

Problemasinmediatos,intereses,previsionesdeduracióny
crítica,
TELEVISIÓNCABLE, USA

814CAMPO ECHEVERRIA,Antonio del
Perioódícos montañeses(1): 1108-1908, cien años de
prensaen Santander,
SantanderTantin 1987,--424p
ISBN 84-86360-52-8 Recopilación de los periódicos
publicadosen Santanderduranteel siglo XIX, con notas
sobresuscaracterístícas,
PRENSA,HISTORiA, ESPAÑA

815 URABAYEN, Miguel
Estructura de la Inforniación periodística: Concepto y
método,
Barcelona Mitre 1918.-- 149 p.
ISBN 14-7652-036-OEstudiodelconceptode información
periodísticay desu estructura,relacionesconotrasciencias
y situaciónde la disciplinaen los estudiosuniversitariosde
ciencias de la información, Revisa sambienel método
ciensificoparasu estudio,
INFORMACIÓN, PERIODISMO, ESTRUCTURA,
CONCEPTO

816 RÓSELLO DALMAU, Ramón
Cómo sehaceun programadetelevisión
Madrid :RTVE,1987.-- l34p.
ISBN 84-505-71I2-X
Analízalos mediostécnicosy de producciónasícomoel
lenguajeaudiovisual.
TELEVISIÓN, PROGRAMA,PRODUCCIÓN,ESTUDIÓ,
LENGUAJE,ILUMINACIÓN

817 LARA GARCíA, MaríaPepa
Historiade los cinesmalagueños(Desdesusorígeneshasta
1946)
Málaga:Excma DiputaciónProvincial,1918,-- lIS p,
ISBN 84-7785-004-6Estudiohistóricodesalasy técnicas
de cine en Málaga desdesus comienzos,Muestra la
evolucióny remodelacióndecinesy teatros,cinesdeverano
y datoshistóricosy anecdóticosde cadalocal y supúblico,
CINE, HISTORIA, MALAGA, TEATRO, ESPAÑA

818 BONDiA ROMAN, Fernando
Propiedadintelectual,So significadoen la sociedadde la
información
Madrid: Trivísím, 1988.--3SOp.
ISBN 84-86440-85-8Comentariosa la Ley 22/1987de II
de noviembre de Propiedad intelectual, Se estudian
cuestioneseconómicas,políticas,sociales,y diferenciascon
el regimenjurídico anterior,incluye el texto legal,
PROPIEDAD INTELECTUAL. LEGISLACIÓN,
ESPAÑA

819 MORAN TÓRRESEsteban
Génerosdel periodismodeopinión
Pampiona:Uníversídadde NavarraiQíl . --237p,
ISBN 84-313-1040-5Estudíalas ciasesde periodismode
opinión: crítica, comentario,editorial, columna,dibujosy
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caricaturas,en diferente temática,Tambiéncomentalas
cartas de los lectores,indice de nombrescitadosen los
ejemplos
PERiODISMO,GENERO,ÓPINiÓN

s=oORIVE RIVA,Pedro
Los españolesantelos telediarios
Madrid:Asociseíónde Estadiosde Comunicaciónparalas
Autonomías(AECAS),1918 -- 285 p
ISBN 84-86536-01-4Primerosedauna panorámicade la
situacióndela televisiónen EspañaA continuaciónsehace
un estudio de los telediarios a partir de encuestas:
características,influenciassobrelos espectadores,mensajes;
se incluye comentariossobre los telediarios regionales.
Bíbliografia
TELEVISIÓN,TELEDIARIO, ESPAÑA

825 AMAT, Nuria
Documentación Científica y NuevasTecnologíasde la
Información
Madrid: Pirámide,1981 ISBN 14-368-0379-5Presentación
de métodos,sistemasy recursospara la Documentación
Científica e Informativa, Presentala cienciadocumental
entiso un proceso de conocimiento, recuperación y
divulgación de la Información. incluye referenciasde esta
nesividaden otrospaisesy tasorganizacionesciensilicasile
Documentaciónenvaríasespecialidades
DOCUMENTACIÓN, TECNOLOGíA, CIENCIA,
INFORMACIÓN, RECUPERACIÓN, DIFUSIÓN,
PROCESO

822 RODRíGUEZJIMENEZ,Víctor
Manual deredacción:ortografia,recursosliterarios,estilos,
comentariodetextos
Madrid: Paraninfo, 988.--229 p.
ISBN 84-283-1562-6 REDACCIÓN, LENGUA
ESPAÑOLA, ORTOGRAFíA, COMENTARIO ÓE
TEXTOS,ESTILOLITERARIO

823 GASCA,Luis y GUBERN, Román
El discursodel comie
Madrid: Cátedra,1988.--714 p.
ISBN 84-376-0753-2 CÓMIC,
CONTENIDO. LENGUAJE

824 VALLS, JosepFrancesc
Prensay burguesíaen el XIX español
Barcelona:Aníbropos,1918, -- 275 p.
ISBN 84-7651-073-8HISTORIA DEL
ESPAÑA,SIGLO XIX.

825 CHINCHiLLA, Carmen
Lesísiaciónbasícade radioy televisión
Madrid: Teenos,1988.-- 119 p.
iSBN 84-309-1775-3 RADIO,
LEGISLACIÓN,ESPAÑA

ANALISIS DE

PERIODISMO,

TELEVISIÓN,

8=6lÓPEZPUMAREJO,Tomás
Aproxímaciónalatelenovela:Dalias,Dinastía,FaiconCresí
Madrid:Cátedra,1917 -- lId p

ISBN 14-376-0717-5 TELEViSIÓN, TELENOVELA,
USA

827 ALONSO,Maximiliano y otros
EL leletexto
Madrid: Radiotelevisiónespañola,í988. --95p.
ISBN 84-505-7616-4 TELETEXTO, RADIÓTE-

LEVISIÓN ESPAÑOLA

821 Universidady Mediosde comunicación
Granada:Ministeriode EducscíónyCiencia,1987 -- iS

9p
ISBN 14-600-5234-6Ponenciasde las Jornadassobre
universidady mediosde comunicación,tratandelos temas
siguientes: formación de periodistas, documentación,
frentesde informacióndentrodelmas-code la CEE
UNIVERSIDAD, MEDIO INFORMATIVO, PERIO-
DISTAS,FORMACIÓN, CEE

829 SCHLESiNGER,PSI y otros
Loaintelectualesenla sociedadde la información
Barcelona:Antropos,1917.-- 229 p.
ISBN 14-7658-049-5Posiciónde los inteicetualesantela

culturay la sociedadde la información
CULTURA, INFORMACIÓN, INTELECTUALES,
SOCIEDAD

830LA MOYA, Ignaciode
Diccionario dela comunicación
Madrid: Paraninfo,1988-2y

ISBN 84-283-1607-4Diccionario sobrela comunicación:
mediosde información,publicidad,música,interpretación.
etc.
DICCIONARIO, COMUNICACIÓN,

13 1 ALCOBASantisgo
Léxicoperiodísticoespañol
Barcelona:Ariel, 1987.--362 p
ISBN 84-344-8203-7 Ejercicios de identificación de
contextodedefinición lexicográfica de sinónimosy de
antónimoscon el fin de incrementarel léxico del lectora
travésdelas fuentesperioditícas
LINGUISTICA, LEXICO PERIODíSTICO, PRENSA
ESPANA

132 COMA, Javier
De Mickey a Manosee:la edaddeoro
Barcelona:Península,1917--169p.
ISBN 84-297-2700-OLa historia del cine americanohasta
os años50 comoexpresiónartísticadelsiglo XX

HISTORIA, CINE, USA

833 CÓCTEAU,Jeao
Eísecretoprofesionslyolrostezstass•...
Barcelona:OrIsís 1987.--260p
ISBN 84-85471-89-X
Textos sobre la libertad de expresión y el secreto
profesional,tratadospordiversosliteratosy artistasde lot
siglos XIX y XX
LIBERTAD DE EXPRESIÓN, SECRETO PRO-
FESIONAL, ARTE, LITERATURA
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834PACÓJosede y RÓDRiGUEZiosquin
AmparoRíveilespasióndeactriz
Murcia: FilmotecaRegional, 1988,--99 p.
Filmograflacompletade la actrizAmparoRiveiles,incluye
fotografiasenblancoy negro
CINE, RIVELLESAMPARÓ, ESPAÑA, FILMOGRA-
FíA

835 HEREDEROCarlosE
PedroBeitranlahumanidaddelesperpento
Murcia: FilmotecaRegional, 1988.-- 122p.
Biogrsfiay filmografiadePedroBeltran, incluyeentrevista,
poemas,etc
BELTRAN,PEDRÓ, FILMOGRAFíA, BIOGRAFíA,
ESPANA

836 SCHWAR.ZE, Miehael
LUis Buñuel
Barcelona:PiazayJanés,1981.--211 p.
ISBN 84-0 1-45079-9 Biofilmografia del director
cinmematográficoLuis Buñuel
BUNUEL, LUIS, CINE, ESPAÑA.DIRECTOR

837 ESTEVERAMíREZ,Francisco
Bibliografiade la informaciónperiodísticaespecializada.
Huelva: Asociaciónde laPrensa,1988, -- 62 p.
ISBN 84-404-3000-0 PERiODISMO, ESPECIA-
LIZACIÓN. GENERO,BIBLIOGRAFíA

138 integracióncurricuiardel vídeoenla enseñanza.
Madrid: MEC, SecretaríaGeneraldeEducación,1987--
304 p.
iSBN 84-505-6374-7Aplicacióndelvideo colaeducación
infantil, en asignaturascomodibujo, lengua y literatura
española, idiomas, historia, matemáticas y ciencias
experimentales;con ejemplosprácticos.
VIDEO, ENSEÑANZA PRIMARIA,

839SUSPERREGUIETCHEVESTE,JoséManuel.
Fundamentosde la fotografia
Bilbao: Universidaddel PaísVasco,1981.--324 p.
ISBN 84-7515-1 13-4Estudiodelmedio fotográficodesde
tres vertientesdiferentes:la tecnología,elpensamientoy las
aplicacionesfotográficas.
FOTOGRAFíA,TECNICA

840 VENTiN PEREIRA,JoséAugusto
La guerradeis radio(1936-1939)
Barcelona:Mitre, Cop. 1986.--269p.
ISBN 84-7652-012-3 Análisis del uso de la radio, como
medio de propaganda,desdeel sector franquistay su
incidenciaenel logro dela victoriay etapadepostguerra.
HISTORIA, ESPAÑA, 1936-39,RADiO, POLíTICA.

841 FRUGONE,JuanCarlos
RafaelAzcona: atrapadospor la vida.
Valladolid :32Semanade Cine,1987.--179 p.
iSBN 84-404-0647-9 Bíbliografia del guionista Rafael
Azcona,
CINE, GUIONISTAS,AZCÓNA-Rafací,ESPAÑA.

842 Los SECRETOSde la comunicaciónadistancia.
Barcelona:EdicionesTécnicas/Rede,1987.--200 p.
ISBN 14-247-0251-4Estudio que gira en tomo a tres
conceptos: el emisor de la información, el medio de
propagacióny el receptor.
PROCESO, COMUNICACIÓN.

143 Periodismoy periodistasenla guerracivil ¡ ediciónal
cuidadode JesúsManuelMartínez.
Madrid : FundaciónBancoExterior, 1987.-- 156p.
ISBN84-505-6161-X
Recopilaciónde trabajos expuestosduranteun seminario
celebradoen abrily mayode 1986 enla FacultaddeCC.de
la Información,UniversidadComplutensedeMadrid,sobre
periodismoy periodistasenel periodo1936-39.
ESPAÑA,HISTORIA, GUERRA CIVIL. PERIODISMO,
PERIODISTAS, 1936-39.

844 Importantesde la comunícacion,
Madrid: ASECOM, 1987. --241 p.
ISBN 84-398-9507-ODirectorio de personalidadesdel
sectorde la comunicaciónen España.
PERSONALIDADES,COMUNICACIÓN,ESPAÑA.

845 GÓNZALEZ BEDÓVA, Jesús,
Cursode ésica: introduccióna algunasteorías
barcelona: Mitre, 1987.--175 p.
ISBN14-7652-033-06Estudiobasadosolostextosclásicos
sobreel objetoy el sentidodela conductay la vidahumanas.
ETICA, VALORES MORALES, CONCEPTOSMORA-
LES, ARANGUREN, J. L., ZUBIRI, NATURALEZA
HUMANA.

846YÓNNET, Paul,
Juegos,modasy masas.
Barcelona: Gedisa,1988.--293 p,
iSBN 84-7432-294-4Exploraciónoptimistadelasprácticas
queconstituyenla sociedaddemocrátícademasas:losgatos,
el automovilismo,el juegoy las apuestas,los deportes,el
ocio, la moda...
SOCIOLOGíAURBANA

847ZELDiS MENDEL, León.
Diccionario dela tasoda,confeccióne industriasafines.
Madrid: Paraninfo,1988 --251 p
ISBN 84-283-1561-2Diccionario de términos y expre-
sionesusadosen las industriastextiles,dela confección,de
la moday delvestido,escritoenespañol-inglésy viceversa,
DICCIONARIOS, MODA, INDUSTRIA TEXTIL.

848 FERNANDEZ SANTOS,Angel
Más allá del oeste,
Madrid : EL PAíS. 1988 ISBN 84-86459-26-5Cinco
ensayosa propósito del westem incluye numerosas
anotacionesde diálogosde filmes.
PELíCULASDEL OESTE,WESTERN,CINE,GUIONES
CINEMATOGRAFICÓS.
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Barcelona:Edebé,1917.--157p.
ISBN 84-236-0624-4Tratadode los diversosproblemas
quepuedensurgirrespectoal coloren lasartesgráficasy en
el diseño
COLOR, TECNiCA DEL COLOR, FíSICA DEL COLOR,
ARTES GRAFICAS, CROMATICA, DISEÑO.

850FAGOAGA, Concha
Umbraldepresenciadelas mujeresenla prensaespañola.
Madrid : Institutode la Mujer, 1987--63 p
Estudioque gira entomo a caíacuestión: qué expectalívas
estánofreciendolos mediossobrelarealidaddelasmujeres,
quédiferenciasdeumbralesdeparticipaciónseestándando
entrela presenciadelasmujeresenlos mediosy la presencia
enlasociedad,qué modelosdecomportamientoofrecenlos
mediosa lajovenmujer.
PERIODISMO,MUJERESEN LA PRENSA,MUJERESY
MEDIOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL

851 GARCíA MAROTO,Edoardo
Aventurasy desventurasdel cine español
Barcelona:Plazay Janés,1988. -- 242 p,
iSBN 14-01-35162-6Autobiografia de Eduardo Garcia
Marotoseañadefilmografia con fichas técnicasde las
pelicuiasy un indice onomástico
CINE. ESPAÑA, FILMOGRAFíA. GARCíA MARO-
TOEDUARDÓ

852 UTRERA MACIAS, Rafael
Literaturacinematográfica.cinematograflaliteraria
Sevilla: Alfor, 1917.--195p.
lSfl$Ig4-8625622420Eglddiidéids influencias e
mnteerelacionesentrecine y literatura,atravésdel análisisde
películas de la serie B en obras literarias, Contiene
entrevistasa literatosespañoles
LITERATURA, CINE, RELACIONES,SERIEB

853 Los AÑOS queconmocionaronal cinema,las rupturas
dei 68 Valencia: Filmotecadeis Generalisas,1988.--405 p.
ISBN 84-7579-417-4Recopilacióndedistintossextosque
analizan los hechosde mayode 1968 y su influenciaen el
cine incluye un índice onomástico,de títulosde películasy
filmografia delos directores
CINE, 968,FILMOGRAFíA

854 GiMENO PERELLO,Javiery otros
Operacionesdela cadenadocumental
Madrid: institutoOficial deRadioy Televisión,1918.--96

p.
ISBN 84-86984-02-OSAnálisisde lasdiversasoperaciones
de entrada,mantenimientoy salidaquesedesarrollanenlos
centrosdedocumentación
DOCUMENTACIÓN, ANALISIS DOCUMENTAL,
INDIZACION, TECNICAS DOCUMENTALES,
CENTROSDE DOCUMENTACIÓN

855 MARTíNEZ Y CARRINAGA, Asunción
Isafonasaciónelectrónica:su comercialización
Madrid: FUINCA, 1987.--287 p
ISBN 84-391-9615-8 Ponencias que recogen las

experienciasnacionalese internacionalesenel campodela
información electrónica: los nuevos editores y las
tendenciasdelmarketingde esteproducto

INFORMACIÓN ELECTRÓNICA,INDUSTRIA DE LAS
TELECOMtINiCACIONES, ESPAÑABASE DE DA-
TOS

856 GARRiDO GARCíA-BUSTAMANTE, JoseLuis
Historiasde Telesur
Sevilla:AndaluzasUnidas,1917.--161 p.
ISBN 84-7587-112-7Historiade la televisiónregionalde
Andalucia
TELEVISIÓN AUTONÓMICA. ANDALUCíA

157 ABRIL CURTOGonasio
La comunícaciony el disenso:la dimensiónhumorísticade
la interaccmon
Madrid: UniversidadComplutense--484 p.
Estudiode lasrelacionesquesecreanentrecomunicacióne
informacióny el humor, utilizándoseéstecomomedio dela
primera

COMUNICACIÓN, DISCURSO,HUMOR

158JORNADASDE CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN
<la 1986.Pamplona)
Información y derechoshumanos, -- Pamplona: Eunss,
1987-- 408 p.
Actasdelasponenciasy comunicacionesdelasJornadasde
Cienciasdela informaciónquetuvieronlogarenNavarraen
noviembrede1986DERECHOSHUMANOS, LIBERTAD
DE EXPRESIÓN,DERECHOA LA INFORMACIÓN

859RÓSZAK, Theodore
El culto a la informaciónelfoicioredeios ordenadoresy el
verdaderoartedepensar
Barcelona:Crítica. 1 988-- 277p.
ISBN 84-7423-345-3Estudio del papel desempeñadopor
los ordenadoresen nuestrasociedad, su utilidad y sus
desventajas,la disminuciónde larazóny dela imaginación
INFORMATICA, ASPECTOS SOCIALES, ORDE-
NADORES,ASPECTOSCULTURALES

860GARCíA DE SOLA MARTíNEZ, JuanF
Estructurade la información
Madrid: McGraw-Hill, 1988.--226 p.
ISBN 84-7615-206-X
Estudiodela estructuradelos datosy la formaenque éstos
sonmanejadospor el ordenador.
INFORMACIÓN, INFÓRMATICA

861 COMiSIÓN DE LAS COMUNIDADES EUROPEAS
Televisiónsin fronteras: libro verdesobrela creacióndel
mercadocomún de la Radiodíflasión,en particular, por
satélitey porcable
Madrid: RadioteíeviaiónEspañola,1987.--161 p.
ISBN 84-505-7085-9 Documento de preparación y
motivaciónenla toma demedidaslegislativas Análisisde
las disposicioneslegislativasde los Estadosmiembrosy su
armonizacióny aplicacióndel Derecho,aplicaciónde las
libertadesdelTratadode Roma

352



Bibliografla española de comunicación social 1988

TELECOMUNICACIÓN POR SATELITE, COMUNI-
DADESEUROPEAS,RADIODIFUSIÓN

862VILADOR 1 FRESAS,Albert
Nacionalismei prensaclandestina(1939-1951)
Barcelona:Curial, 1917.--208p.
ISBN 84-7256-286-7 Estudio sobre los partidos y
movimientosnacionalistasen Cataluñaduranteel periodo
comprendidoentre1930 a 1951.Aasaíisisexhaustivode la
prensaclandestinadeestemismo periodoy surelacióncon
dichosorganospoliticos.
PRENSA CLANDESTINA, PRENSA NACIONALISTA,
PERIODISMOPOLíTICO. CATALUÑA, 1939-1951.

863 RUiZ DEL ARBOL, Antonio
Prensalocalmadrileña1970-1980.
Madrid: Comunidad,Consejeríade Cultura y Deportes,
1987 --357 p.
ISBN 84-505-5942-1.
Estudiode la prensalocal deuna decadaenMadrid: listado
y caracteristícas.Publícaciones,analisisde contenido
PRENSA LOCAL, MADRID, 1970-1910

864 VERÓN,Eliseo
La semiosis social: fragmentos de una teoría de la
discursividad.
Barcelona:Gedísa,1987.--235 p.
ISBN 950-9113-34-4 Recopilaciónde textos relativos al
estudiodelos discursossociales.
SEMIÓTICA. LINGUISTICA.

865 MARTIN MARTIN, Femando
El gabinetede comunicación:periodismoempresarial
Madrid: Asociación Española de Asesores de
Comunicación,1988.-133 p.
ISBN 84-404-2336-5Manual dirigido al profesionaldel
periodismoExplicael concepto,objetivosy realizaciónde
un gabinetede comunicaciónempresarial.
EMPRESA, PERIODISMO, GABINETE DE PRENSA.
FORMACIÓN

866 SEVILLANO GARCíA, Maria Luisa
PRENSA:su didaetíca,teoría,experienciasy resultados
Madrid: UniversidadNacionala Distancia, 1988.--345p.
ISBN 84-362-2300-4Estudio que sienta las basesdel
entendimientoentrelasciencias:la prensay la enseñanza.
PRENSA,EDUCACIÓN,TEORIA, EXPERIENCIAS

867 MORAGAS SPA, Miguel de
Local communicatíonin Catalonia: (1975-1988): media
spacesand democratieparticipation.
Barcelona:Diputació, 988 --41 p.
MEDIOS DE COMUNICACIÓN
CATALUÑA

861 AGENCiA EFE
Normasbásicaspara los serviciosinformáticos.
Madrid: AgenciaEFE, 1988. -- 136 p.
ISBN 84-404-3203-8AGENCIA INFORMATIVA, EFE.
ESTILO.

869SOLANO FLETA, Luis
Tratadode relacionespúblicas
Madrid: UniversidadComplutense,1988.
RELACIONESPUBLICAS.

870 ROMERO RUBIO, Andrés,
El periodistay la sociedad,
Madrid : Unión Católicade Periodistase infomnadoresde
España,1988.--55 p.
ReflexionesdelprofesorRomeroRubio expuestasen unas
jornadasinternacionalescelebradasen la Universidad de
Navarra su tesis principal era que la calidad de la
inforusaciónestáineludiblementeunidaslacaiidadtsumaísa
del periodista.
PERIODISTAS,PERIODISMO.ASPECTOSSOCIALES,
ASPECTOSETICOS,

871 ZUNZUNEGUI, Santos
4 AÑOS de cine español:1913-86

Madrid: Dicreflira, 1917.--214 p.
Recopilaciónde acontecimientos,legislacióny datosque
han provocadograndescambiosenel cine españoldesde
983 a 986.

CINE, ESPAÑA, 1913-86, PELíCULAS CINE-
MATOGRAFICAS, LEGISLACIÓN CINEMATO-
GRAFICA

872 MONTERDE, JoséEnrique
Loa ‘nuevoscines’ europeos:1955- 1970.
Barcelona : Lema, 1987--378 p.
ISBN 84-16622-12-3Estudioque recorreel cine europeo
desde la postguerrahasta la décadade los 70. contiene
cronología,bíbliografiae índice alfabético de personas,
films e instituciones.
HISTORIA DEL CINE, EUROPA, 1955- 1970,
INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA,

873 LAFORET, JoanJosé.
Origenesdelperiodismocanario, 1750-1850
LasPalmas:CabildoInsularde GranCanaria,1917.--57p.
ISBN 84-85628-60-8Historia del periodismoen Canarias
en su periodo de formación, Contieneun estudio de los
periódicosde la época,asícomoreproducciones.
ORIGEN,PRENSA,PERIODISMO,PERIÓDICO,SIGLO
XVIII, SIGLO XIX, COMUNIDAD AUTO-
NÓMACANARIAS, HISTORIA.

874 GALI, Monserrat.
El arteen laeradelos mediosdecomunicación,
Madrid : Fundesco,1918,-- 115 p.
ISBN 84-86094-36-4Estudio del arte, sus tradiciones,
vanguardiasy funciones,susrelacionesconciencia,técnica

SOCIALES, y masasen la épocade los medios.
ARTE, MASS MEDIA.

875 CURRAS,Emilia
La informaciónen susnuevosaspectos.
Madrid Paraninfo,1988,--307 p.
ISBN 84-283-1600-7Se iratandiferentesaspectosde las
cienciasde la documentación: suevolución histórica,el
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tema de la información, las relacionescon la teoría de
sistemasy su relacióncon la lilosofia, Desdeel puntode
visía técnico,abordaaspectosde las nuevastecnologías
relacionadascon la documentacióny la jurídica
documentaríaParaterminar,un perfil del profesionaly del
usuano
DOCUMENTACIÓN, DOCUMENTALISTA, INFOR-
MACIÓN, TEORíA DE SISTEMAS, FILOSOFíA,
NUEVAS TECNOLOGíAS, HISTORIA, DERECHO,
PROPIEDAD INTELECTUAL, AUTOR, ETICA,
DEONTOLOGíA,LEGISLACIÓN

876COMINETII, Mario
TELETEXTO La telemáticaennuestracasa
Madrid: IORTV, 1988.
Trataaspectostécnicosespecíficosdelsistemaderecepción
dela acasOdetetssexso
TELEMATICA, TELETEXTO, NUEVAS TECNO-
LOGIAS. TECNiCA.

87/ NUEVAS tecnologíasy formación ocupacionalen
España
Madrid: Fundesco,1988
Uso y repercusionesde las nuevas teconiogias de la
informaciónen la formación para el empleo en España
Estrategiase iniciativaseuropeas.
NUEVAS TECNOLOGíAS,INFORMACIÓN, EMPLEO,
ESPAÑA, EUROPA

878 ACHARGUI AFRIR, Mohamed
El desarrollohistóricoy estructurade la radio televísuon
marroquí(1921-1980).
Madrid: UniversidadComplutense,1988 --619p
Historia del desarrollode los mediosde comunicaciónen
Marruecosdesde 1928 hasta 1980, y de los procesos
políticosy socialesqueinfluyeron en esedesarrollo
MEDIOS DE COMUNICACIÓN,MARRUECOS,SIGLO
XX

879IONES, Daniel E.
La documentació sobre comunicació social : ssna
perspectivapor a situar el “Centre diusvestigacióde la
Comunicació” Ponenciapresentadaa las III Jornadas
Catalanasdc Documentación(21-22 de junio de 1989
PalaciodeCongresosde Barcelona)
Panorámicageneral sobre las actividadesdocumentales
sobre comunicaciónsocial, entendidacomo sun fenómeno
complejo e interdisciplinario, tanto en el contexto
mnsemacionalcomo en el del Estado Españoly en el de
Cataluña Además de hacer un breve repaso sobre las
bibliotecas, heusaeruiecasy centros de documentación
especializadosen cualquier faceta de la comunicación
social, se justifica la creación de un servicio de
documentación en el Centro de investigación de la
Comunicación,dela Generalitasde Cataluña,y seespecífica
las actividadesrealizadasdesdeel año 1917 y las nuevaa
perspectivasde futuro
DOCUMENTACIÓN, CENTRO DE DOCUMEN-
TACIÓN, COMUNICACIÓN SOCIAL, BASEDE DATOS
BIBLIOGRAFICA, BIBLIOTECA ESPECIALIZADA

180 BAEZ LÓPEZ, Marts,
Saludmental y prensa
Sevilla:ConsejerisdeSaiud.JuntadeAndsiucia,1987.--94

ISBN 84-505-6511-9 Análisis que profundizaen la visión
de la prensadiariasobre la enfermedadmental,y cuyo
objetivoessentarlasbasesdeunacolaboraciónparamejorar
la informaciónde los ciudadanosy eliminarprejuicios
PRENSA, DIARIO, COMUNIDAD AUTÓNOMA,
ANDALUCíA, SALUD MENTAL.

III VILCHES, Lorenzo
Manipulaciónde la informaciónen televísuon
Barceiona:Patdós,1988
Estudiodel funcionamientode la imagenenla constrsicción
del espacío,del tiempoy de los actoresde la información
diariaentelevisiónconel fin deanticiparlatransformación
del modelo de información televisiva tradicional por la
incidenciade lasnuevastecnologías.
MANIPULACIÓN, INFORMACIÓN, TELEVISIÓN,
IMAGEN, NUEVAS TECNOLOGíAS.

882 SOHN,As-dfth.
La dirección de la empresperiodística
Barcelona:Paidós,1988 --210 p.
teoríaprácticade la gestión deuna empresaperiodística:
recursos humanos, presupuestos, planificación,

investigacióndel mercado,promocióny utilización de la
tecnología.
EMPRESAPERIODíSTICA,GESTIÓN,TEORíA.

883 RODRIGO- ALSINA. Miquel.
La construcciónde la noticia
Barcelona:Paidós, 988

Análisisdci procesodeconstruccióndela noticiaporparte
de los mediosdecomunicacióndemasas:su produccióny la
ideologia subyacente a la misma, su circulación y su
consumo
NOTICIA, MASS MEDIA, OBJETIVIDAD. CONSUMO,
PRODUCCIÓN,INFORMACIÓN

884 PARDO- ZANCADA, Rkau,Jo
Las FuerzasArmadasy su des-echoa la información
Madrid: Fragus,1988 --706p.
Análisissobreel des-echoaopinarde lasFuerzasArruadasen
sin régimende libertades
EJERCITO, DERECHO, INFORMACIÓN,
CONSTITUCIÓN

885 BARROSOGARCíA, Jaime
introduccióna la realizacióntelevisiva
Madrid : iORTV, 988.
Aborda los aspeelos de la realización de programas,
deteniéndoseenlos criteriosestéticosy el análisis,desglose
y planificacióndelos guiones
REALIZACIÓN, TELEVISIÓN, GUIÓN

886 VALLE GASTAMINZA, Félix del
introducciónala documentación
Madrid : IORTV, 1988--20 p --<Unidad didáctica)

354



Bibliografla española de comunicación social 1988

ISBN 84-86984-01-7Breves apuntesdonde se revisa el
concepto de documentación,la cadenade operaciones
documentales, la documentación informativa y la
utilización deisinformáticaen la documentación.
DOCUMENTACIÓN, CENTRO DE DOCUMEN-
TACIÓN, MEDIO INFORMATIVO, INFORMATICA

887 MORENO BETETA,Maria Jesús
Prensa,radioy cineen CiudadRealdurantela II República.
CiudadReal : Diputación Provincial,1987-- 117 p.
ISBN 84-505-6300-3 Estudio de los medios de
comunicaciónen CiudadRealdurantelatíRepúblicapos-su
valor como fuente histórica, Contiene un apéndicecon
reproduccionesdefotografiasy dibujosde la prensadeesta
provincia,
PRENSA, RADIO, CINE, MEDIO INFORMATIVO,
HISTORIA, CIUDAD REAL

888 SAUNÓERS,RobertsJ,
Las teieeomuuicacionesy ci desarrolloeconómico.
Madrid: Teenos,1987.--396 p.
ISBN 84-309-1421-8Desarrollalos problemaseconómicos
del sectorde las teiecomunieacíones,los beneficiosque
puedegenerarla inversiónen estecampo, laspolíticasde
inversión,y lasdificultadesdeorganizacióny gestión.
TELECOMUNICACIONES, ECONOMíA, JNVERSION,
BENEFICIO, GESTIÓN

889 COSTA 1 FERNANDEZ,Lluis
Historíadeisprerasaalaciutasde Girona<1782- 1939).
Gerona: insuitusdEatudiaGironius, 1987--261 p.
ISBN 84-00-06414-X
El libro camáestructuradocodospartes Laprimeraabordala
evolución histórica de la prensaen Gerona: el sexenio
revolucionariode 1168- 1824,la Restauración,el cambiode
siglo, la dictadura de Primo de Rivera y la Segunda
República,La segundaparte analízaindividualmentelas
publicacionesdeestosperíodos.
HISTORIA, PRENSA, PERIODISMO, GERONA, CO-
MIJNIDAD CATALUÑA, SEXENIO RE-
VOLUCIONARIO, RETAURACION, SIGLO XIX,
SIGLO XX, PRIMO DE RIVERA, II’ REPUBLICA,
PERIÓDICO

890 MARTíNEZ- ABADíA, José
Introduccióna la tecnologíaaudiovisualTelevisión,vídeo,
radio
Barcelona:Paidós,1988-238p.
ISBN84-2509-480-5introduccióna la técnicadel video, la
radioy la televisión
TECNICA, TELEVISIÓN, VIDEO, RADIO

891 GARCíA DE DIEGOMARTíNEZ
Prensay tecnología
Madrid: Alhambra, 1988-- 166p
ISBN 84-205-1691-OProcesoevolutivode la información,
centrándoseenel estadoactualdela innovacióntecnológica
ctsla emnps-cssperioelisuitaespañola,
NIIEVAS TECNOLOGíAS, INFORMACIÓN. PRENSA,
ESPAÑA,EMPRESA.

892 BERTIN, Jacques
La gráfica y el tratamientográficodela información,
Madrid: Taurus,1987-312p, + Sil
ISBN 84-306-6005-4El autor desarrollauna semiología
gráfica universal Abordala gráficade tratamiento,útil de
trabajo para sociólogos, antropólogos, economisias,
historiadores ..., exponiendolos pasos necesarios para
construirundíagramaredomapa.Ensegundolugar,tratala
gráficade comunicación,aportalasclavesparacorregir los
erroreshabitualesdelasimágenesquesepublicanenmedios
impresosO 5t ven entelevisión.
SEMIOLOGíA, GRAFICA, COMUNICACIÓN,
PUBLICACIÓN,TELEVISIÓN, INFORMACIÓN.

893 ALVAREZ, J. T. y otros.
Prensaobs-es-aen Madrid 1855- 1936.
Madrid : Comunidad de Madrid, Consejeriade Cultura,
1987.--762 p
ISBN 14-16635-05-5Recogelos trabajos de los iii
Coloquiosde Historia Madrileña sobre la prensaobreara
desdela Restauraciónhastala GuerraCivil española,ytrata
so utilidad comofuentehistórica.
SEMINARIO, PRENSA, PRENSA OBRERA,
MOVIMIENTO OBRERO, RESTAURACIÓN, 1
REPUBLICA, II REPUBLICA, GUERRA CIVIL,
ESPAÑA,HISTORIA, PERIODISMO.

894 ABRiL, Gonzalo
Presunciones,
Salamanca: JuntadeCastillay León, consejeríade Cultura
y BienestarSocial, 1988--160 p.
ISBN 84-505-7182-0Recopilaciónde artículosy ensayos
sobreel sentidode la comunicaciónennuestracultura, Los
capítulos5-9 tratandiversosaspectosde lacomunicaciónde
masas: la libertad de expresión; crítica de los géneros
periodísticos;medios audiovisualesy la trivialidad de los
masamedía.
COMUNICACIÓN, MASS MEDIA, LIBERTAD DE
EXPRESIÓN, PERIODISMO, GENERO, MEDIO
AUDIOVISUAL, CULTURA.

895 REARDON, KathieenK.
La persuasiónenla comunicaciónteoríay contexto.
Barcelona:Paidós,1981-296p.
Muestra el estado actual de las investigacínessobre
persuasión. Analiza su dinámica en las relaciones
personales,enlos mediosdecomunicación,enpublicidady
propagandaExplicalasdiferentesteoríassobrelosprocesos
persuásivos,centrándoseen el modelo de las normas
incluye unartículodeG T Fais-husídedicadoa los métodos
empíricosque empleanlos investigadoresdela persuasión.
FAiRHUST, G. T. PERSUASIÓN,INVESTIGACIÓN,
MASS MEDIA, PUBLICIDAD, PROPAGANDA,
MODELO,COMUNICACIÓN.

196MCQUAiL, Denia
introduccióna la teoríadela comunicaciónde masas
Barcelona: Paidós,1988 -- J

2Op
Objeto de la comunicaciónde masaspara las principales
corrientes teóricas modemas, Orígenes, hísioria y
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definiciones de los mediosde comunicaciónmodemos,
MASS MEDIA, TEORíA, HISTORIA,

897 MOSCO,Vincent
Fantasíaselectrónicas, Crítica de las tecnologíasde la
información,
Barcelona: Paidós,1988,--256 p.
Revisión crítica a las alabanzasde las tecnologíasde la
comunicacióny la infonnaciónque sevienenproduciendo
desdelos primerossetenta,Presta particular atenciónsi
vídeotexto
NUEVAS TECNOLOGíAS, INFORMACIÓN,
VIDEOTEXTO

891 COSTA,PereOriol
La crisis dela televisiónpública.
Barcelona:Paidós,19817.--314 p.
Despuésdeapuntarel origeny desarrollodela televisiónen
Europa se estudianlos elementosqueponen en crisis el
modelo de televisiónpúblicay la incidenciade lasnuevas
tecnologías,asícomola respuestaeuropeaal monopolioy 5

la prívatización.
EUROPA, NUEVAS TECNOLOIAS, TELEVISIÓN
PUBLICA, TELEVISIÓNPRIVADA.

899El hombrey la comunicación.
Bilbao : UniversidaddeDeusto
En: Letrasde Deusto.--Vol 17 <mayo-agosto1987), n 31
202 p.

N extraordinario.
Comprendeochotrabajossobrefilosofia y arle;la teorisde
la acción comunicativa segúnHabermas;autonomíay
alteridad;pedagogíayfiestasescolares;latinismosentextos
griegos; comunicación en el adolescenteinadaptado,y
comunicacióninterpersonal.
FILOSOFíA, FILOLOGíA, COMUNICACIÓN,
EDUCACIÓN,ARTE, HABERMAS.

900DE FLEUR, Melvin,BALL ROKEACH, Sandra
Teoríasdela comunicacióndemasas.
Barcelona: Paidós,1988.--352 p.
Introducción actualizadaal estudio de los medios de
comunicaciónen su contexto socio- político, desdesu
origenbastaelpresenie.Análisisdela comunicaciónatravés
de sus diferentes paradigmas teóricos <flancionalista,
conductista).Problemáticade la comunicación.
TEORíA, MASS MEDIA, PROELEMATICA,
COMUNICACIÓN, EVOLUCIÓN, SOCIEDAD,
POLíTICA.
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