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La PresenteBibliografia españolade las Ciencias de la Información (BECI) recoge,comoesha-
bitual, todaslas publicacionescientíficas,de divulgacióne informativasespecializadasaparecidas
en Españaduranteel periodojulio-diciembre de 1981. Si bien la numeraciónde las referenciases
correlativa, el orden alfabéticose interrumpe al comenzarel segundo semestredel mismo año- La
BECI abarcatodos los camposde las Ciencias de la Información:Periodismo,Ciencias de la ma-
gea visual y auditiva. Publicidady RelacionesPúblicas.DocumentaciónInformativa, así como los
modosy medios de comunicaciónsocial. Cadaunade las referenciasincluidasen la Bibliografía se
componede las siguientespartes:a) Asientobibliográfico: n.

5 deorden correlativoen la BECI, da-
tos del autor,transcripcióndel titulo, pie de imprentay colección.El orden alfabéticode los enca-
bezamientosse establecepor letras y las obras de un mismo autor se ordenancronológicamente.
b) Sumariodel contenidodel trabajo cuandoeste tiene un caráctercientifico, divulgativo o sufi-
cientementedescriptivo. c) Descriptoresde la cotaunícastonsocial en número variable de 2 a 5,
controladospor el Tesáuroespañolde la comunicación Social (edición de 1982), compatibilizado
con el Thesauruslnlernacionalde la Comunicaciónvigenteen la RedCOMNET de la UNESCO.

La BECI se cierra con un indice alfabéticode descriptoresde la comunicación(unitérminosy
sintagmáticosno permutados>extraidosde los contenidosde laspublicacionesanalizadas,seguidos
del ay’ de orden, y deuna relaciónde laspublicacionesperiódicasvaciadas.

El primer semestrede 1981 ha sido publicadoen el n.’ 2 de «Anejosde la revista Documenta-
ción de las Cienciasde Información»por el Departamentode Documeni-ación,si bienel indice de
descriptoresdeestatsibliografiaacumulala totalidaddel año í981 -

7307 ABRAIIAM: — Moles y Joan Cosía hablan
sobre publicidad y ¿ontunicacirkn. <Anuncios», n.< 34,
septiembre 1981,p. 16.

Exposición por parte del lamosocomunicólogo y de
stn publicitario dc las ventajase inconvenicntesde la
comunicación en la sociedadactual y de la publicidad
comoclcmento intsovador.

¡COMUNICACION SOCIAl] ¡PUBLICIDADI

7308 AcTIVACION: cJe venías, el tercer brazo de
la Publicidad. «Control de Publicidad y ventas»,
ni 23t, novicmbre 198t, Pp. 94-95.

Lotrevista cots Joanvila. quico expone las razoties dc
ser de u,sacnspresade este tipo en el campo publicita-
rtu, su relación con las agenciasde publicidad y los
seevicios que presta.Concluye alirosandoque es una
mancra idónea de establecer la consunicación entrc el
productoy sus públicos.
¡AGENCIA PUBLICITARIA/ ¡PROMOCION DE
vENTAS/ /MERCAI)OTECNIA/

7309 ACTOS: — para el próximo SIMO. <,Markc-
ting Actualidad>. ni 138, jitolo-julio 1981. p. 4.

Con ocasión de la XXI Feria de MuestraMonográfica
Internacional de Equiposde Olicina y de Informática
(SIMO), Citema prepara diversas mesas redondas
sobreInformática Industrial.

¡FERIA DE MUESTRAS/ /INFORMATICA/

7310 ADMINISTRACION: La —: Ni un paso basto
el pían iécnáo. «Campañas. n.« 85, nosicmbrc tvSt,
Pp. 9-lO-

Rescña de la postura dc la Administración sobrc la co-
bertura dc tas distintas cosisorasde tclcvisiún privada
—seplantcanlos principales problemaspara sss autor,-
zación y conccsson—.

¡TEtEvISION PRIVADA/ ¡ILGISLACION
rELEvISIvA/ ¡COBERTtIRA/ /ESPAÑA/

7311 AEA: La — rechaza la sabida de tarifas ett tele-
<‘¿sitio. «Campaña>, n.> 82, septicnibrc 1981, p. 1.

Documentaciónde las ciencias de la información, vol. VI. Univ. Complutense.Madrid, 1982
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Reseñasobre laasambleadepublicistaspara protestar
contrala excesivasubidade tarifas de spots publicita-
rtos en televisióny los posiblesdañosque dicha> medi-
das puedenocasionar.

¡PUBLICIDAD TELEVISIVA¡ ¡TARIFA
PUBLICITARtA¡ ¡ESPAÑA¡

7312 AEPE: La — propone a la Administración una
norma/iva ordenadora de la Publicidad Exterior
«Anuncios»,n.’ 41, diciembre1981,Pp 7 a 9.

Estudio facilitado por la AEPE a la Administración,
como propuestade las Empresasde PublicidadEMe-
rsor. Se pretendeevitar una multiplicación de legisla-
cionessobrePublicidadExterior en cadaComunidad
Autónomay ofrecer un texto que sirva de referenciaa
modode ley marcoo similar

¡PUBLICIDAD EXTERIOR¡ ¡PUBLICIDAD
REGIONAL¡ ¡CONTROL ADMINISTRATIvO¡

7313 AGENCIAS: — autóctonas para ana publici-
dad lejana. «Campañas>, ni> 182, septiembre 1981,
p- 26.
Análisisdc las relacionesentre las agenciaspublicita-
rsas insularesy peninsulares,reseñandola capacidady
c~mpetencisdentrode una economiade mercado

¡PUBLICIDAD REGIONAL¡ ¡AGENCIA
PUBLICITARIA¡ ¡BALEARFS¡ ¡CANARIAS¡

7314 AGENCIAS: —: Cada proviocia. una crtns.
«Campaña>,ni 182, septiembre1981> Pp -6.
Relación de los principalesprobtcmasdc la publicidad
en las provincias andalttzas, nacidos de la exccstv;t
confianzade los anunciantesen tasempresasnaciorsa-
les a costa de soslayarlas pequeña>agenciasregiona-
les -

¡PUBLICIDAD REGIONAL¡ ¡AGENCIA
PUB[.ICITARIA/ ¡CRISIS¡ ¡ANDALUCIA¡

7315 AGENCIAS: Las — de publicidad, re/lactonas
a la investigación. >sMarketing Actualidad». n» 138,
junio-julio 1981,p. 4.

Tras u,> estudio rcalizado por Synapsc sc desprestde
que las Agencias publicitariassoncontrariasa La ittves-
íigacióts cualitativa y de la eficacia publicitaria
mientrasque los clientesmttcsttatssisointerés.

¡AGENCIA PUBLICITARIA¡ ¡ANUNCIANTE¡
¡INVESTIGACION PUBLICITARIA¡ ¡CAI.IDAD¡

7316 AGUDELO, Eduardo: l)erra>oieneas fotográfi-
cas: Cosina CT 7. >sNuc-va lenses,ni> 107-108, juLio-
agosto 1981> Pp. 98-99.

¡MATERIAL FOTOGRÁFICO¡ ¡CAMARA

EOTOGRAFICA¡

7317 AGUIJEIO, Eduardo: Ampliadoras Dursy pa-
ra el aficionado s>NuevaLe,ttess,vol. X, ni> líO, 981,
pp- 36-40.
Análisis de los equiposdc ampliadorasdc la firma
Dorst parael laboratoriodel aficionado> concretanten-
te tos denominadosserieC y W

¡EQUIPO FOTOGRAFICO¡ ¡AMPIIADORA¡
,FJEMPLO¡

7318 AGUILERA GAMONEDA, Joaquin: Princi-
píos de hisioria de los medios audiovisuales. Madrid,
Tecnos,1980,259 Pp.

Estudio global de los medios audiovisualesen susas-
pectoshistóricos,estructuralesy socioíógicos.

¡MEDIO AUDIOvISUAL¡ ¡HISTORIA DE LOS

MEDtOS AUDIOvISUALES¡
7319 AGUILERA> Rafael: Peneax bx 7. «Nuevalen-
tes» vol. 5<, ni líO, 1911> Pp. 42-44.

Análisis de la cámaraPentax 6 x 7, explicandosus in-
novaetonesy ventajas.

¡CAMARA FOTOGRAFICA¡ ¡EJEMPLO¡

7320 AGUINAGA, Enrique de: Periodisoto profe-
sto>,. Madrid,Fragua, 1980, 369 Pp

¡PERIODISTA¡ ¡PROFESION PERIODISTICA¡
¡CONCEPTO¡ ¡COLABORADOR¡

7328 AGUIRRE ROMERO,Joaqstin:El cotorcorto
lenguaje (grafismo y diseño) «Nueva Publicidad»,
ni 3. julio-septiembre1981,pp. 81-96.

Análisisdel color como teoria y lenguaje>destacando
susfuncionesen las imágenesde marcaspublicitariasy
logotipos.

¡COLOR¡ ¡LENGUAJE PUBLICITARIO¡
¡MARCA COMERCIAl.] ¡LOGOTIPO¡

7322 ALBAZUCIA> Assgel: Visión del arce- Jairnes,
1911, 128 Pp

¡ARTE¡

7323 ALBERICH, Enrique: La chicharro. ssl)irigido
por <ni 86, octubre1981,Pp 61-62.

Critica de la pelicula de Alberto Lastuadaponiendo
éntasisen el argumentoy La creaciónde personajesen
la situaeiótsde estapclicula cts relación con las ante-
rtoresrcaliz¿tcionts.
¡CINE ITALIANO¡ ¡CINE SOCIAL¡

¡LATTUADA¡

7325 ALBERICI-l. Enriqste: Entrevista con Joscf lito
Molina. <Dirigido por. >s, n.» 87> noviembre 1981,
PP 20-23.

Reflexiones de La JosefinaMolina sobre distisstosas-
pectos cinensatográficosde su peticsttas>Función dc
noches>,sobre su llegadaal medioy su pasopor telex]-
sión.

¡CINE ESPAÑOL¡¡MOLINA¡

7326 AlCALA, Manucí: Atiantie City. USA. «Rese-
ñas>, ni> 134> scptiembre-octubre1981> PP 25-26.

Análisisdc la pelicula ssAtlantic City USA»> estudian-
do su pucstaen escenay su relación col> el cinc negro.

¡CINE AMERICANO¡ ¡CINE NEGRO¡ ¡MALLL¡

7327 ALCALA, Manuel: X Festival Internacional de
Figociro de roe (Portugal) «Reseñas>. <si 134,
septiembre-octubre1981,Pp. 30-JI -

Consentariocritico sobre cl desarrollodc estefeslival
ctnemstogra0coy exposicióndel patnsarés-

¡FESTIVAl. CINEMATOGRAEICO¡ ¡FIGUFIRA
[SEFOZ¡



7328 ALCALA, Manuel: Crealividad del aleo riesgo.
«Reseñas>,n.> 135. noviembre-diciembre1981, Pp. 39-
40.

Análisis de la estructuranormativa y de La relación
ftcción¡realidaden la pelicula de Andrzej Wajda, «El
hombrede hierros>.

¡CINE POLACO¡ ¡CINE POLlTICO¡ ¡WAJDA¡

7329 ALCALA, Manuel: II Festival Ineeroaciooal de
Cine de Sevilla. «Reseñas>, ni 135, noviembre-
diciembre1981, p. 34.

Comentariocritico del desarrollodeestefestival, selec-
etonando Las peliculas más represenlalivasde La
programacton-

¡FESTIvAL CINEMATOGRAFLCO¡¡SEvILLA¡

7330 ALCOVER, Norberto: El crimen de Cuenca.
«Reseñas>, ni> 134, septiembre-uctubre1981, pp. 28-
29.

Análisisy comentariocritico de La pelicula « El crinsen

de Cuencas>,dePilar Miró.
¡CINE ESPAÑOL¡¡CINE POLITICO¡ ¡MIRO¡

7331 ALCOVER, Norberto: El mecanis,no de la
aventura. «Reseñas>, ni> 135> noviembre-diciembre
1981, Pp. 35-36.

Análisisdc la acción y la aventura ets la pelicula sEn
buscadel Area perdidass,de SíevenSpielberg,y su re-
ación con el génerode aventuras.

¡CINE AMERICANO¡ ¡CINE DE AVENTURAS¡
¡SPIELBERG¡

7332 ALDANA, Pablo: Historia del Oscar de la
Academia de Aries y Ciencias de I-Iollywood. «Arte
Fotográficos>>n-< 350, febrero1981, Pp. 243-244.

Reseñade lo que fue el acontecimientode entregade
Oscarsde la Academiade I-lollywood en los años72>
73 y 74. Relaciónconcisade todas las peliestíaspre-
miadasen dichosaños.

¡CINE AMERICANO¡
CINEMATOGRAFICO¡ ¡OSCAR¡

7333 ALDANA, Pablo: Historio del Oscar. «Arte

Fotográncos,n< 353, 1981. Pp. 630-632.

Breve historia de los premiosOscar, reseñandotos ac-
toresy peliculasgalardonados.

¡HISTORIA DEL CINE¡ ¡OSCAR¡

7334 ALEMANIA: —: Intervenciones fioancieros de
las landers en la industria cineotalogrófic-a. «Revista
Cinematográfica Española», ni> 61 -62-63-64, julio-
agosto 1981, p. 9.

Los Landersalematsesintensificansusintervenciottesfi-
naneterasen La produccióncinematográficagraciasa la
autonomiaadministrativade que gozan.

¡CINE ALEMAN¡ ¡CONTROL ESTATAl]

¡INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA¡

7335 ALEMANIA Occidental: —: Prevalecen los jó-
yenes en elpúblico. «Revista CittematográficaEspaño-
la», n-

5 61-62-63-64,juLio-agosto1981, p. 8.

Sondeoefectuado por la Media Analyse para el año
1981, recopilandoLos porcentajesde espectadores,por
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edades,que van al cine una vez por semana,y según
su sexo,trabajo, condicionesfamiliaresy cultural.

¡CINE¡ ¡AUDIENCIA¡ ¡ALEMANIA

OCCIDENTAL¡

7336 ALFARO> Cátsdido: Profesional de o,edios:
Guillermo TeIl 82. «Campañas>, ni 187-188, di-
cienibre1981, p. 29.

Articulo sobrelos profesionalesdc Los medios incidien-
do en la planificación publicitariaen radio> íelevisiótsy
prenta>

¡MEDIO PUBLICITARIO¡ ¡PLANIFICACION¡
¡PUBLICIDAD TELEvISIvA¡ ¡PUBLICIDAD
RADIOFONICA¡ ¡PUBLICIDAD
CtNEMATOGRAt~ICA¡

7337 ALFONSO: — Eduardo: Sevilla aspira a ser el
Festival de España. <Revista CinematográficaEspaño-
las>, ni 67. 1~> quincenaoctubre1981, Pp. 3-4.

Entrevista con el director del Festival cinematográfico
de Sevilla> Alfonso EduardoPérez,sobre la II edición
y los proyectospresentesy fuistros,adentásdel prugra-
nsa del festival.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO¡ ¡SEVILLA¡

7338 ALIMENTA ClON. <Campaña>, ni 183-184,

octubre1981, Pp. 6-36.

Explicación del procedimientode ans,nciospublicita-
rio> sobreproductosalinsenticiosparaseremitidospor
televisióny causarel máximoimpacto.

¡PUBLICIDAD TELEVISIVA¡ ¡CAMPAÑA
PUBLICITARIA¡ ¡TECNICA PUBLICIrARIA¡
¡ALIMENTACION¡

7339 AlONSO ERAUSQUIN, Manuel: MAN-
TILLA> Luis y vAZQUEZ, Miguel: los t,-leniños.
Barcelona>Laia, 1981.

Eststdio teórico realizadoa partir de encuestascon nt-
ños y jóvenes españolessobre espacios lelevisivos

¡PREMIO concretosy La influencia que estos ejercen sobre La
metste infatitil>
¡TELEVISION¡ ¡INFANCIA¡ ¡INILUENCIA
PSICOLOGICA¡

7340 ALVAREZ DIEZ> Ildefonso: El cine en elAíri-
ca actual. «Casablanca».ni 9. septiensbre 1981,
pp- 6-7.

Infornte sobreLa Semanade citseafricanoen Londres>
incluyendouna entrevistaa Sembene,directorcinema-
tográfico de Senegal.

¡CINE AFRICANO¡ ¡SEMBENE¡ ¡SENEGAL¡

7341 ALVAREZ, Ildefonso: Rabí Ruiz: Dos en uno.
<sCasablancas,n<> 2. noviembre1981> Pp. 6-8.

Entrevistacon el director cbiletsoRaul Ruiz con nsoti-
yo de utsa sesiónretrospectivadedicadaa su obray ce-
lebradaen el Teatro EtímicoNacionalde Londres.

¡CINECHILENO¡ ¡RUIZ¡

7342 ALVAREZ GARCíA> Julián: Cine- Fideo-
Televisión> «Papeles de Cine Casablanca»>ni 13>
enero1982,pp. 15-17.

Bibliografía española de las Ciencias de la Información
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Es una entrevistaque el autor sostuvocon RománGu-
bern enla que se plantearontemassobreLa competen-
cia entre los tres medios y susposibilidadesde futuro.

¡ClNE¡ ¡VIDEO! ¡TELEVLSLON¡ ¡TELEVISION
EDUCATIVA! ¡MULTINACIONAL!

7343 AMAVA, Eugenio: Guionistas en I-a’oltywood.
«Papelesde Cine Casablanca», n. 12, diciembre
1981, pp. 15-21.

Estecatudioconsisteen un acercamientoa esasfiguras
en la oscuridadde la gloria que fueron <y que son) tos
guionistas.Está centradoen la industria norteameraca-
na de I-follywood ya que ahí esdondees más fácil fi-
jarsedebidoal Star-Systemy al Director-System.

¡CINE AMERICANO¡ ¡GUIONISTA! ¡CENSURA
CLNEMATOGRAFICA¡

7344 ANGULO, Jesús: Cámara Mamiya ZE-
QIJARTZ. «Arte Fotográficos>, ni> 349, L¡1911

pl,- 5-13>
Estudio comparativode pruebasy análisisde La cáma-
ra Mamiya, centrándoseen los siguienteselementos:
Oscilador de cuarzo, parte electrónica, fotómetro.
fuente de energía, vitor, obturador, automatismo
electrónico,memoria, bloqueo de exposición, utiliza-
ción manualy flash automático.Se planteasi la Ma-
miya Ze será la pionerade una nuevageneraciónde
cámaras.

7345 ANGULO, Jesús:Prueba. anaóta y comenta.
Cótnara Alpa. Si 3000. <Arte Fotográfico», ni> 350,
febrero 1981,pp. 133-141.

Análisis técnicode la cámarafotográfica Alpa, mode-
lo Si 3000,de fabricaciónjaponesa.Cámaraconspaeta
y ligeracon muchasposibilidade> y recursosdentrode
su relacióndeprestaciones-calidad-precio.

¡JAPON! ¡EJEMPLO¡

7346 ANGULO, Jesús:Prueba, analiza y contenía.
«Arte Fotográficos>, n>< 351, marzo 1981, pp. 369-
376.
Análisis de La evolución de La marcaSumade proyec-
toresde cine y del proyectorSuma ALpa 08 Steeesis-
seta-
¡CINE DE AFICIONADO! ¡PROYECTOR!

¡EJEMPLO¡

7347 ANGULO, Jesús:Cámara Casina CT-4. «Arte
Fotográfico»,ni> 354, 1981,Pp. 645-653.

Análisis detalladode los componentes,sistema foto-
métrico y fuentes de energia de la cnáquitsa
fotográficaCosinaCT-4.

¡CAMARA FOTOGRAFICA!¡EJEMPLO¡

7348 ANTENA 3: —: El tercer botón como al/ema-
tis’a. «Campañas>,ni> 185, noviembre1981> pp. 151-
156.

Descripciónde la nuevaemisora de televisión privada.
Antena 3, fitses, financiacióny futuro.

¡TELEVISLON PRIvADA¡ /FlNANCIAClON¡
/EJEMPLO¡ ¡ESPAÑA!

7349 ANTOLIN, Maria>: El feseival de Berlín «Ci
viejo topos>, n> >55, abril, ¡981, pp. 47-SO.

Análisis de los resultados del últinto festival de cine de
Berlín, con especial atención a la par<’icipación espalto-
la.
¡CINE ESPAA

5OL/
CINEMA TOGRAFICO! ¡BERLIN!

¡FESTIVAL

7350 ANTOLIN, Matias: Filmoteca: Archivo-
Memoria> In,eslí~-ación y masen de cine. «El vieja lo-
pos>, n-< 60, septiembre1981,Pp. 68-69.

Estudio sobre la conservacióndel material filmico en
Españay el papelde la FilmotecaNacional.

¡ARCHIVO AUDIOVISUAL! /EILMOTECA¡

¡EJEMPLO¡/ESPA~A/

7351 ANTOLIN, Matias: La foto-noticia. «Nueva
Lentes>, ni> 107-108,juLio-agosto1981, p. 7.

Análisisdela figura del redactorgráficoy de sumode-
lo de informacióna travésde la técnicafotográfica.

./FOTOGRAFIA DE PRENSA! ¡REPORTERO!

7352 ANTOLIN, Matias: Alberca Shom,ner> La
foto-símbolo en piensa> «Nueva Lente», ni> 107-108,
julio-agosto 1981 pp. 35-41.

Reportaje sobre el fotógrafo Alberto Slsommer, in-
térpretesimbólicoy onirico de la realidad.

¡FOTOGRAFíA ARTISTICA¡ ¡SIMnOLO!

7353 ANTOLIN, Masias: Palencia: Semana de la
Imagen. «Nueva Lentes>, ni> 107-LO8, julio-agosto
1981, pp. 90-91>

Articulo dedicadoa La Semanade La Imagen(Fotogra-
fia, Cine> Video)que secelebróen La ciudadde Palen-
cta.

¡IMAGEN! ¡CONGRESO!¡PALENCIA!

7354 ANTOLIN, Malias: Encuentra con el Exc-mo.
Sr. D. Surendra Sintt Alirajpur> «Nueva Lentes>,
vol. IX, ni> 109, 1981,pp. 20-29.

Relaciónde las experienciasdel fotógrafo Aliraipur y
exposiciónde algunasdesu> obras.

¡FOTOGRAFOPROFESLONAL¡¡EJEMPLO¡

7355 ANTOLOGíA: «Casablanca»,ni> 7-8> juLio-
agosto1981> Pp. 22-23.

AnloloaiaAe laspeticulas del director cinematográfico
americanoHoward tlawks.

¡CINE AMERLCANO¡
CINEMATOGRAFICO! ¡HAWKS!

¡ DI RE C [O R

7356 ARAUJO MEDINA, Cremilda: El rol del pe-
riodista. Quito, CLESPAt.> 1980,255 Pp.

¡PERIODISTA! ¡FUNCION SOCIAL¡

7357 ARCE> Robertcs: ¿Qué es más progresista, una
sola emisora de televisión o varias? «Campaña»>
ni> 185. noviembre1981, pp. 33-35.

Análisisdel problemaplanteadopor La concesiónde li-
cenciasa emisorasprivadasde televisiónen España.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡ESPAÑA!

735* ARCE, Roberto: Pubócidad. prostitución y se-
eneinrica> «Campaña», ,t» 186, 2>> quincerta, to-
vtembre1981. Pp. 37-38.
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Análisis del lenguajey de la utilización de palabrasy
términos equívocamenteen los mediosde comunica-
cien como anunciantesy definitorios del acto de la
prostitución,susactividadesy sujetos.

¡PUBLICIDAD! ¡LENGUAJE PUBLICITARIO!
¡SEXO! ¡AMBIGUEDAD!

7359 ARLAS, Ricardo: Reerala de una ampliadora.
«Arte Fotográficos>, n. 356, agosto 1981, pp. 900-
904.

Características técnicas de la ampliadora Phiílips
P.CS.2000 detailándoselas medidasdel tablero, tipos
de formatos negativos, columnasde soporte, ajustes
de cabezasy peso,ademásdel sistemade iluminación
y procedimientosde revelado en color y blanco y
negro.

¡FOTOGRAFíA! !AMPLIADORA¡ ¡EJEMPLO!

7360 ARRIAGA, Patricia: Publicidad. Econotnia y
comunicación masiva> México, Nueva Imagen, 1980,
324 pp.

¡COMUNICACION SOCIAL¡ ¡PUBLICIDAD¡

¡ECONOMIA¡ ¡MEXICO!

7361 ARROYO DIAZ, Rufo: La más popular sala
de exposiciones. «Campañas>, ni> 117-188, diciembre
1981, p. 72.
Estudio del cartelpublicitario como portadorde valo-
res estéticosy artisticos y de su influenciacomodivul-
gadnrcultural.

¡PUBLICIDAD EXTERIOR¡ ¡CARTEL

PUBLICITARIO! ¡ASPECTOARTíSTICO!

7362 ARTES: Las — gráficas en pabócidad. «Cam-
pañas>,n-< 182, septiembre1981,Pp. 43-47.

Descripciónde los distintos sistemasde impresión de
Las Arles Gráficasal servicio de La publicidadactual.

¡PUBLICIDAD! ¡ARTES GRAFICAS! ¡CARTEL
PUBLICITARIO!

7363 AvIZANDA, Francisco: San Sebastión: Alto-
ronzo del pasado. «Contracampos>, n-< 25-26,
nov,embre-diciembre1981, Pp. 13-15.

Análisis critico del festival de cine de San Sebastiány
de sus sesionesprincipales> asi como de las peliculas
premtadas.

¡FEStIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SAN

SESASTLAN ¡

7364 BAILE: —, cantos y mujeres. «El viejo topos>,
n-> 59, agosto1981,p. 65.

Relaciónde las peliculasexhibidasen La FiltasotecaNa-
cional duranteel verano de 1981 reLativas al ciclo de
ctnemusicalamericano.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE MUSICAL!

7365 BARCELO> Ignacio: Ignacio Góntez Pulido.
«Arte Fotográficos>,n-< 349, 1! 1981> Pp. 98-LOS.

Recogelas últimas horasde Gómez Pulido acompaña-
das de comentarios.Las fotografias giran en torno al
temade objetosenmarcadosen ambientesantiguo>-Se
incluye un resumende su biografia.

¡FOTOGRAFíA ARTíSTICA! ¡FOTOGRAFíA DE
EPOCA!

7366 BARCELO, Ignacio: Unas basespoco medita-
das. «Arte Fotográficos>,ni> 351, marzo1981, p. 259.

Críticade las basesdel PremiodeFotografíaconvoca-
do porLa editorial Planeta.

¡CONCURSO FOTOGRAFICO! ¡FOTOGRAFíA
ARTíSTICA!

7367 BARCELO, Ignacio: Pedro O/aya Ruano. «Ar-

te Fotográficos>,ni> 351, marzo 1981,p. 341.

Comentario sobre La evolución técnicay artistica del
fotógrafo PedroOLaya Ruano.

¡FOTOGRAFíA ARTíSTICA! ¡FOTOGRAFO

PROFESIONAL!¡EJEMPLO!

736S BARCELO, Ignacio: José Mi> Castro. «Arte
Fotográficos>,n.« 354, 1981, pp. 71 1-718.

Estudio de La vida profesional y obras de José M.
Castro, fotógrafo profesional, incluyéndoseuna selec-
ción desus trabajos.

¡FOTOGRAFOPROFESIONAL! ¡EJEMPLO!

7369 BARNUEVO, E: Foeogra fía videomagnéiies:
La Mavica. «Mensaje y medios>,, n.> 9, diciembre
1981,Pp. 93-96.

Estudio de La revoluciónde La fotograftaa travé>de La
imagentomadaen cinta magnéticade su reproducción
en pantalladetelevisor,aLmacenamientoetc, y posibi-
lidad de que La cámarafotográficaseautilizada como
cámaradevideo.

¡VIDEOCAMARA! ¡CAMARA FOTOGRAFICA!
¡IMAGEN! ¡GRABACLON MAGNETICA!

7370 BATES, A. W.: Técnicas de la televisión al ser-
vicio de la educación. «Mensaje y medios», n. <> 9, di-
ciembre 1981, Pp. It-lS.

Se señalaLa importanciadel medio audiovisual y en
concreto de La TV en La educacióninfantil y de adul-
tos-

¡TELEVISION EDUCATIVA! ¡INFANCIA!

¡ADULTO!

7371 BEBIDAS. «Campañas>>ni> 183-184, octubre
1981. Pp. 55-95.

Reseñadel procedimientode elaboraciónde anuncios
publicitarios sobre bebidas y estudio concreto de Los
métodosutilizadospor algunasmarcasconocidas.

¡PUBLICIDAD TELEVISIVA! ¡CAMPAÑA
PUBLICITARIA! ¡TECNICA PUBLICITARIA!
¡BEBIDA!

7372 BENEITEZ> Fernando:Video-Tape: nueva vio
para el futuro. <Campañas>, ni> 181, septiembre1981,
p- L5~

AnálisisdeLos requisitostécnicosnecesariospara el ro-
daje de una pelicula publicitaria utilizando el video-
tape.

¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL! ¡VIDEO!

¡CAMPANA PUBLICITARIA!

7373 BENITO GONZALEZ, Carlos: Acerca de lo
real e increíble en la fotografía de prensa. Magia,
sombras y realidades. s>Nueva Lentes, ni> 107-108,
julio-agosto1981, p. 80.
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¡FOTOGRAFíA DE PRENSA!

7374 BENiTO, Carlos: Cine en Andalucla. «El viejo
topos>,ni> 54. marzo1981, p. 71.

Comentariodel Informe sobre el cine en Andalucia,
elaboradopor Rafael Utrera y Fabián Delgadocon
motivo del 1 FestivaldeCine de Sevilla.

¡CINE ANDALUZ¡
CINEMATOGRAFICO! ¡SEvILLA!

7375 BFRBACH> William: Los hechos no bastan.
»Puhlitectsias,ni> 60, 4< trimestre,1981, Pp. 18-29.

Análisisde La importanciade la persuasiónpara dirigir
las actitudeshacia La adquisición de un producto.La
creatividadjuega un papel decisivoen la eficaciade La
persuasiónpubLiettarta-

¡PERSUASLON¡
¡CREATIVIDAD!

¡ (:0 NSU MIDO R¡

7376 BERNAL., Santiago: XXV aniversario de la
«Abeja de Platas. <sAne Fotográficoss. n.> 349,
L¡1981. Pp. 77-86.

Comentario sobreel tradicional concursofotográfico
de Guadalajaracelebrado en 1981. Se señala que es
uno de Los más antiguosde fotografia artistica en Es-
paña,la alta cuantia de los premios y el elevadopor-
centajede participantes-Se relacionanlos gatsadoresy
sepublican las biografiaspremiadas.

¡CONCURSO FOTOGRAFICO! ¡FOTOGRAFíA
ARTíSTICA! ¡EJEMPLO!

7377 BETHENCOURT MACHADO, T.: Foratatos
de grabación magnética en virleo. «Mensaje y
nsediosss,n.« 9, diciembre 1981,pp. ¡2-89.

Relaciónde Los diferentesformatosde grabaciónmag-
néticaen video desdeel puntode vista profesional.

RA BAC ION¡VI D EOGRA 13AC ION ¡
MAGNETICA! ¡FORMATO¡

7378 BIBLIOGRAFíA: — publicitaria (III). <Nueva
Publicidad», ni> 3, juLio-septiembre 1981, pp. 157-
159.

Repertorio bibliográfico de articulos dedicadosa La
Publicidady camposcientificos colindantes.

¡PUBLICIDAD! ¡MFRCADOTECNlA¡

7379 BIBLIOGRAFíA: — pubócitaria (IV). «Nueva
Publicidadss,ni> 4, octubre-diciembre1981,Pp. 93-96.

Repertoriobibliográfico de articulo> dedicadosa La
Publicidady camposcientificos colindantes.

¡PUBLICIDAD! ¡MERCADOTECNLA¡

7380 BISBAL, Juan Domingo: Trofeu Pelí, 1981.
«Arte Fotográficos>, n.« 351, marzo 1981, Pp. 337-
340.

Comentariode Las obras presentadasen el XXXI Con-
cursoIbéricoorganizadopor La AgrupaciónFotográfi-
ca deIgualada.

¡CONCURSOFOTOGRAFICO!¡CATALUÑA!

7381 BISBAL, Juan Domingo: Fraude fotográfico
en el extranjero. «Arte Fotográfico,>, ni> 353. 1911,
pp- 559-560.

Denonciade los fraudesen las exposicionesfotográfi-
cas en el extranjero donde se muestranfotografias
idénticasobtenidasmedianteanálisisy copia.

¡DERECHO FOTOGRAFICO! ¡PLAGIO!
¡DERECHODE AUTOR!

7382 BISBAL, JuanDomingo: El drantatisíno huota-
¡FESTIVAL. no bajo enlocjue foeográfic-o. <Arte Fotográficos>.

ni> 354, 1981,Pp. 693-694.

EL dramatismoen Fotografia radica sobre todo ets Los
temassocialesy realista>,hechosgeneralmentecapta-
dosporLos reporterosgráficos.

¡FOTOGRAFíA SOCIAL! ¡REPORTERO
GRAFICO!

7383 BONAS MIRO, Rosendo:La venia del <‘ideo:
codo un mundo de opiniones. «Video Actualidad»,
ni> 6< noviembre1981,pp. 40-45.

Sondeosobre el mercadodel video en España:ateso-
ramtcntotécnico,sistensasdisponiblesy precios,a tra-
vés de cotssuLíascon encargadosde tiendasde video.

¡VIDEO! ¡MERCADO! ¡ESPAÑA!

7384 BORRAT< Héctor:Once versiones norallónticas
del 23-E. «AnaLisiss, ni> 4. diciembre1981,pp. 91-113.

Once semanariosdel nortedel Atlántico ofreciendo<st
opinión sobre el 23-F confirmanel modelo de produc-
ción común predonsinanteen Los diarios que rigen La
tendetsciaimpuestapor La industria otecanistadaamen-
céna. Un análisis etsructuraL y estudio conspatativo
entre Los distintosregimene>politicos.

¡PRENSA POLíTICA! ¡INFORMACION
INTERNACIONAL.! ¡DEMOCRACIA! ¡GOLPE
DF ESTADO!
7385 BOTELLA, J. L.: Jaime O. Villalba. «Arte Fo-
tográficoss,n.< 349, 1 ¡1981> Pp. 67-75.

Entrevistacon esteprofesionalde La fotografia de mo-
da. Villalba expone Los problemasdel género:Falta de
dinero, improvisación y escasainfraestrucíura.Las ta-
rifas seestablecensegúnel prestigiodel fotógrafo.

¡FOTOGRAFíA PUBLICITARIA! ¡MODA!

7386 BOYERO, Carlos y MARINERO, Pachin: Ma-
nuel Gueiérrez Aragón. Mucho más corree-lo que bus-
ca, la-emóción. sCa>~ht, ,<»,«<,« in «.«,,.k.» tOat

Pp. 32-38.
Entrevista con Gutiérrez Aragón, quien habladel ofi-

cio de cineastay de sospelicuias.Incluyefilmografia.
¡CINE ESPAÑOL! ¡GUTIERREZ ARAGON!

7387 BOYERO> Carlos:Almósfera cero. <Casablan-
cas>, ni> 2, noviembre1911< p. SI.

Critica de La pehiculadel directornorteamericanoPeter
Hyams, «Atmósferaceros>.

¡CINE AMERICANO! !HYAMS¡

7388 BREVE: — historia de los programas catalanes
enRTVE. Barcelona,1981.

Historia de los programascatalanesen RTVE, desde
Los primerosprogramasen circuitocerradohastaLa ca-
s, tnsíitucionaLizaciónde La televisiónregional.

¡RADIO! ¡TELEVISION! ¡CATALUÑA!
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7389 BRIONES, José Luis: PLV 1981. Panorama
desde el puente. «Campañass,ni> 187-188, diciembre
1981, Pp. 83-84.

¡CAMPANA PUBLICITARIA!

7396 BUENA: — cobertura de radio y televisión.
«Campañass,n.< 182, septiembre1981,Pp. 29-30.

Estudiodel mercadode los mediosde comunicciónen
cuantoa la publicidad canaria y relación de Las fluc-
tuacionesde demanday oferta de las diversasempre-
sasy agenciaspublicitarias.

¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡MEDIO
PUBLICITARIO! ¡AGENCIA PUBLICITARIA!
¡COBERTURA! ¡CANARIAS!

7391 BUENA: Una — iniciativa. <>IP¡Markss,
o.’ 213, septiembre1981,p. 21.

Presentaciónde la iniciativa de La AsociaciónCatalana
de Publicidadpara realizarun estudio sobre la evoIu-
clan profesionalde las agenciaspublicitarias.

¡AGENCIA PUBLLCITARiA¡ ¡EVOLUCION!

¡ESPAÑA!

7392 BURRIEL, José Maria: El reto de las ondas.
Ochenta años de radiodtfusión. Barcelona, Salvat,
1981.

Estudiosobrela radiodifusiónen España.

¡HISTORIA DE LA RADiO¡ ¡ESPAÑA!

7$93 BUSTAMANTE, Enrique: Las promesas de la
televisión privada. <El viejo toposs. n. « 61, octubre
1981, Pp. 64-65.
Análisis de las ventajase inconvenientesde La TV pri-
vada, señalándoselos interesesde la derecha, la Lv-
quierday los consumidores.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡MANIPULACION!
¡CONSUMIDOR!¡ESPAÑA!

7394 BUTTI, Enrique: Magia blanca y magia negra
en el cine de animación. «Nueva Lentes>, vol. IX,
ni> 109, 1981,Pp. 41-43.

Exposición de las principalestécnicasde animación y
trucajeparaobtenerdibujosde calidad.

¡CINE DE ANIMACION! ¡DIBUJOS
DOS! !TECNICA DE ANIMACION!

ANIMA-

7395 CABALLERO, Pablo:¿Quién teme a la televi-
sión privada? <Campañas>,ni> 185, noviembre 1981,
p. 38.

Análisisde las audienciasanteel problemade la televi-
sión privaday repercusiónen La actividad de Las agen-
ciaspublicitariasy de los anunciantes.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡AGENCIA

PUBLICITARIA! ¡ANUNCIANTE! ¡ESPAÑA!

7396 CABALLERO, Pablo:La radio comercial goza
de buena salud. <sCampañass,n.« 187-188, diciembre
1981, Pp. 65-67.
Estudio de la radio comercialy de so importanciaco-
mo soportepublicitario.

¡RADIO COMERCIAL!
RADIOFONICA! ¡ESPAÑA!

¡PUBLICIDAD

7397 CABELLO, Antonio: Fotografía aplicada.
«Arte Fotográficos,ni> 349, ¡¡1981,pr- 25-27.

Se describecómo serealizauna fotngrafiaque recons-
truye una realidad, en este caso, un asesinato.Se ini-
cian los elementosnecesariosy las fasesde elabora-
clan: Limpiar e hidratar la piel, aplicar plastilina, ca-
muflaje, fabricaciónde la herida,efectos.etc.
¡FOTOGRAFíA! ¡EFECTOS ESPECIALES!
¡TRUCAJE!

7398 CABELLO. Antonio: Fotografía aplicada.
Fotografía clínica (1). «Arte Fotográficoss, n.< 350,
febrero 1911,Pp. 160-164.

Estudiodel papel relevantede la fotografia cientifica,
concreíament.ela aplicadaa la ramade la Cirugia Plás-
tica. Análisisdel equipo fotográfico a emplear.Reali-
zación de un reportajesobre una Rinoplastiaen La
mismasalade operaciones.

¡FOTOGRAFíA CIENTíFICA! ¡FOTOGRAFíA
APLICADA!

7399 CABELLO, Antonio: Trucos, transformaciones
y efectos especiales. «Arte Fotográficos>, n.<> 351, mar-
zo 1981, Pp. 273-277.

Análisisde las diversastécnicasde maquillaje,trucosy
efectosespecialesen fotografiaartisticay publicitaria.
¡TRUCAJE! ¡EFECTOS ESPECIALES!
¡MAQUILLAJE! ¡FOTOGRAFíA ARTíSTICA!
¡FOTOGRAFíA PUBLICITARIA!

7406 CABELLO, Antonio: Trucos, transformaciones
y efectos especiales. «Arte Fotográficos>, n> 352.
4¡1981,PP. 408-411.

Se anatizael rol social del bigote y de La barbay su oso
en la caracterizaciónde personajespara anunctos
publicitarios.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA!

¡CARACTERíSTICAS! ¡TRUCAJE!

7401 CABELLO, Antonio: Fotografía aplicada: tru-
cos, transformar-iones y efectos especiales. <Arte Foto-
gráfico<s,n.< 353. 1981, pp. 537-539.

Relacióndediversostrucosfotográficosobtenidosme-
diantemaquillajey efectosespeciales.

¡FOTOGRAFíA! ¡TRUCAJE! ¡MAQUILLAJE!

¡EFECTOSESPECIALES!

7462 CABELLO, Antonio: Fotografia aplicada.
«Arte Fotográficoss,n.’ 354, 1981, pp. 657-659.

Normasprácticasparael «pasadoa lineas>, técnicaa
caballoentreLa fotografiay el dibujo.

¡FOTOGRAFíA APLICADA! !TECNICA
FOTOGRAFICA! ¡DtBUJO¡ ¡APLICACLON!
7403 CADENAS: —: Precioaceptable,buen rendi-

mtenío.<sPhoío-Sonss,n,> 16, 1981, pp. 22-25.

Se juzga La calidad,en relaciónal precio,de la cadena
NEC (Nippon ElectricCo. Ltd.). Esta cadenaestáfor-
mada por el amplificador A 230 E, el sintonizador
T 330 E, el cassetteK 315 E, el plato AUP 6100 E, y
las pantallas.Se analizael funcionamientoy la misión
decadaunode estoscomponentes.

123

¡SONIDO! ¡ALTA FIDELIDAD! ¡EJEMPLO!
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7404 CALERO, Tomás: Los publicistas del sur de
España, adelantados del regionaósmo andaluz. <Cam-
pañas>,n.> 182> septiembre1981,PP. 19-20.

Estudio de La realidad publicitaria del sur de España
en el Xtil Congresopublicitario de Cádiz y reflexiones
sobreel balanceempresarialde un año dctrabajo.

¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡CONGRESO!
¡ANDALUCíA!

7465 CAlVINO. Italo: El poder del hombre senta-
do. «EL viejo toposs,ni> 57, junio 1981. Pp. 72-73.

Análisis del fiLm de Kurosawa,<sEagemushas,cctstra-
do en La importanciade La inmovilidaddel personaje.

¡CINE JAPONES! ¡KUROSAWA¡ ¡EJEMPLO!

7406 CAMBIOS: Los — en la demografia norceat,te-
ricana inciden en su publicidad. >Anunciosss,ni> 35,
septiembre1981, p. 6.

L,a gran explosión demográficaproducida en norte-
américa entre 1946 y 1964 ha creadouna generación
muy numerosa,superior a cualquier otra. Todas Las
campañaspublicitariashan debido tenerlo en cuenta>
variandoen función de ello.

¡NORTEAMERICA! ¡CAMPAÑA
CITARlA! ¡PLANiFiCACiON!
GRAFíA!

PUBLL-
¡DEMO-

7407 CAMPOS, Fernando:La leyenda de la ciudad
del metal. «Pboto-Son<s,n.> 15, 1981, Pp. 20-27.

Descripción detalladadel funcionamientodel magne-
tófono NAKAMICIzIi 582. Diseño de cabezas,niveles
de grabación con gráficas, relación señal-ruido y su
respuestaa distintascintas.

¡MAGNETOFONO! ¡GRABACLON SONORA!

¡TECNLCA DE SONIDO! ¡EJEMPLO!

7408 CAMPOS, Fernatsdo:Doble eficacia a mitad de
precio. «Photo-Son>s,n,> 16, 1981, Pp. 14-21.

Sg exponeLa utilidad de los reductoresde ruido, bases
de los funcionamientosde Los sistemasDoLby 13 y
DoLby C y Las ventajasde La utilización de uno y otro
ststema.Funcionamientodel NAKAMiCHI NR 200
que puedeactuar como DoLby 13 o como DoLby C in-
distintamente.

¡SONIDO! ¡RUIDO! ¡TECNICA DEL SONIDO!

7409 CANNES 81. «Control de publicidad y
ventas»,n.« 227, agosto1911.Pp. 16-22.

Doasiersobre el desarrolloy resultado>del Festivalde
Cannesde 1981,composicióndel jurado, concesiónde
premiosy entrevistacon Los responsablesde la agencia
R.C.P.ganadoradel León de Oro con «Viva España».

¡FESTIVAL PUBLICITARIO! ¡CANNES!

7416 CANNES: — ya no languidece. «Campañas>,
n.> 179, juLio 1981, p. 24.

Entrevistacon José Monserrase,director general de
Movierecord,productorade cine pubiicitario, <obre el
festival decine publicitario Sawa-Cannes.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL
PUBLICITARIO! ¡CANNES!

creativa de la sonorización para puóócidod. s<Ca,vtpa-
ñas>, ts.> l87-l88,diciembre1981,p. 77.

Articulo dedicadoa La sonorizaciónde los spotspubli-
cilarios y peliculas.
¡CAMPAÑA PU13LLCLTARLA¡ ¡SONIDO!

7412 CARRERA VILLAR, Francisco: Significado
propio e imagen cromática y mercadotecnta asociada a
la música en Publicidad. «NuevaPublicidad», n.> 3>
julio-septiembre1982, Pp. 21-68.

Análisisdel diferencialsemánticoy de su incorporación
a La músicaen Publicidad.

¡PU13LICIDAD! ¡MUSICA! ¡ESTRATEGIA!

7413 CASERO, José Maria: Cantomontar dos ca-
bollos a la vez. «Campañas>,n<> 187-LIS, diciembre
1981, Pp. 9-12.

Definición de Las funcione> dci departamentode cuen-
tas y La personalidaddel ejecutiv’s, analizandola rela-
ción con el departamentocreativo.

¡AGENCIA PUBLICITARIA! ¡DEPARTAMENTO
DE CUENTAS!

7414 CASSETTES: — para dar y tonar «Photo-
Sons>, n.> 16, 1981,Pp. 34-50.

Comparaciónhechaentrecuarentay cinco cintas mag-
netofónicasde diversascaracteristicasy marcas.Esta
comparaciónestáhechaen basea la sensibilidadde las
cintas, en respuestade frecuenciay ruido de tuodula-
ción. Finalmenteseda a cadacinta una puntuaciótsde
uno a diez.

¡SONIDO! ¡GRABACION SONORA! ¡CINTA
MAGNETOFONICA! ¡EVALUACLON!
¡ANALISIS COMPARADO!

7415 CATALOGO: — de revistas existentes en la
Biblia/eco de la Facultad de Ciencias de la Informa-
ción de la Universidad Autónoma de Barcelona. «Do-
cumentación de Las Ciencias de la Lnformaciónss,
vol. V, 1981, Pp. 421-447.

Relaciónde las revistassobrecomunicaciónrecibidas y
conservadasen la Facultad de Ciencias de La informa-
ción dc Barcelona,

¡COMUNLCACLON! ¡REVISTA CIENTíFICA!
¡CATALOGO! ¡BARCELONA!

7416 CEBALLOS ACLIA, JuanA. de: Los diarios
nocconoles en proceso de recuperación, <Campaña»,
n/> 187-181,diciembre1981,p. 55.

Análisis de La situación actual de Los diarios de difu-
sión nacional, en proceso de recuperación y de la
influenciaque tienen,comomedio, en el sectorpubii-
citano.

¡PUBLICIDAD EN PRENSA! ¡ESPAÑA!

7417 CEBRLAN, JuanLuis: El valor de la imagen.
«NuevaLentes>,n.> 107-101,juLio-agosto1981, p. 53.

Análisis de La esenciadel mensajepeniodistico en su
doble vertiente de Lenguaje escrito y Lenguaje visual,
resaltandola importanciade la imagenen la influencia
periodistica.

¡LENGUAJE PERIODíSTICO!¡FOTOGRAFíA DE
PRENSA!7411 CARBONEIL> Daniel: La situación técnica y
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7418 CEBRIAN, Juan Luis: ¿Qué pasa en el «tun-
do? Los medios de información de masas. Madrid,
Salvat, 1981,64p.

Análisis divulgativosobrelos medios de comunicación
social: historia, evolución, caracteristicasactuales y
posibilidades de futuro, estudiandoespecialmenteel
fenómenodeis información.

¡INFORMACION! ¡MEDIO DE COMUNICACION
SOCIAL! ¡HISTORIA DE LOS MEDIOS!
¡FUTURO!

7419 CEBRIAN HERREROS. Mariano: Diccionario
de radio y TV. Madrid, Alhambra, 1911,375 Pp.

¡RADIO! ¡TELEVISION! ¡DICCIONARIO!

7426 CEBRIAN HERREROS,Mariano: El lenguaje
de la información. «Medios audiovisuales», ni> 109,
1981,Pp. 17-23,

Anális de Las diferenciasentre la transmisióndirecta y
diferidaen televisión y su influenciasobre el lenguaje
televisivo, recalcandoLa prioridaddeLa transmisióndi-
rectapor su mayor valoración informativa.

¡TELEVISION EN DIRECTO! ¡TELEVISLON EN
DIFERIDO! ¡LENGUAJE TELEVISIVO!
¡INFORMACLON TELEVISIVA!

7421 CEBRIAN HERREROS, Mariano: La muerte
en v,vo. Limites informativos y explosión social de las
imágenes. <Mensaje y medios>, n.< 9, diciembre1981,
pp. 16-22.

Se analizan Los limites y posibilidadesde la informa-
ción filmada sobreacontecimientospeligroso>y La mis-
ma muerte.

¡IMAGEN AUDIOVISUAL! ¡VIOLENCIA!

¡MUERTE!

7422 CERCEDA, Angel: El mercado de la automo-
ción en 1981 y sus perspectivas facuras. «Campañas,
ni> 117-181.diciembre1981,PP. 38-40.

Estudio general sobre La publicidad española en el
mercadodel automóvil, incidiendo en Los mediosutili-
zados.

¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡AUTOMOVIL!
¡ESPAÑA¡

7423 CIDON> Tomás R.: Viaje inírascendence. «Re-
seña»,ni> 133, juLio-agosto1981,p. 31.

Análisis y comentario critico de La pelicuta «Radio
ons, de ChristopherPetis, desdeel puntode vista de
su ritmo internoy de los elementosque Lo producen:
personajes,músicae imagen.

¡CINE BRITANICO! ¡PETLT¡

7424 CLMENT> Michel y HENRY, Michel: Bah Ra-
feison. Un ilustre desconocido. <sCasabLancasn. 9,
septiembre1981,pp. 26-30.

Entrevista con Rafeison, quien comenta su pelicula
«EL carterosiempre Llama dos veces» y analizaLa acti-
tod del públicoamericano.

¡CINE NORTEAMERICANO! ¡AUDIENCIA!
¡RAFEL SON ¡

7425 CiNCO: — pantallas de precio medio cootparo-
das. «Photo-Son»,n.> 25, 1981, Pp. 41-47.

Análisis comparativo entre La calidad de
funcionsmiento-respuesía,de cinco marcasde pan-
tallas que sólo tienen en común el precio.Este oscila
entre Las cincuentamil y Las ochentamii pesetas.Son:
CELESTION DITTON 200 ¡ DENON SC-304 ¡

BL+4031 BROADCAST MONITOR ¡ MAGNA/FI
NLG-RiBBON 6! RCF BR 45.

¡SONIDO! ¡REPRODUCCION DE SONIDO!
¡TECNICA DE SONIDO! ¡ANALISIS
COMPARATIVO! ¡EJEMPLO!

7426 CINE: El — tantbién sube tarifas. «Campañas>,

n,« 112, septiembre1981, p. 1.

Exposición de listas sobrepreciosde publicidad en tas
salas de exhibición de cine, especificandoel tipo de
anuncioy las calegoriasexistentes.

¡PUBLICIDAD CINEMATOGRAFICA! ¡TARIFA
PUBLICITARIA! ¡SALA CINEMATOGRAFICA!
¡ESPAÑA!

7427 CLEMENTE, José Maria: Televisión privada-
pública. «Campañas>, n.» 85, noviembre 1981,
Pp. 31-32.

Análisis de Las distintas posturasante La polémica de
televisiónpúblicao privada,

¡TELEVISLON PUBLICA! ¡TELEVISION
PRIVADA! ¡ESPAÑA!

7428 CODESAL, Javier: Sevilla: catástrofe festiva.
«Coníracampos,,n.> 2526, noviembre-diciembre1981>
Pp. 19-20.

Análisiscritico del festival cinematográficode Sevilla,
marcadopor una caóticasituación.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SEVILLA!

7429 CODIGO: — y cuadro sinóptico. «Campañas<,

183-184,octubre1981, Pp. 201-207.

Relaciónde los sectorespublicitariosestudiadosen los
articulosprecedentesdel mismo número, stsíemattzan-
do sus caracteresparauna másfácil Localización,

¡PUBLICIDAD TELEVISIVA! ¡AGENCIA

PUBLICITARIA! ¡ANUNCIANTE) ¡EJEMPLO!

7436 COLEFLER, Alain: Un cavvtpo ilimitado deposi-
bilidades. <Campaña», ni> 181, septiembre 1981,

LI.

Análisisdel video comonuevoLenguajeaudiovisual re-
volucionarioa todos tos niveles y especialmenteen su
aplicaciónen el campode la publicidad.

¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL! ¡VIDEO!

¡LENGUAJEAUDIOVISUAL!

7431 COMO: — copiar cintas en distintos sistemas.
«Photo-Sonss,ni> 16, 1911,pp. 52-53.

Có,no efectuarcopiasde una cintagrabada,de un vi-
deo a otro, aunqueestosseande diferentesmodeloso
sistemas,mediantedosmanerasdistintas: via antenay
via video-audio,

¡VID EO!
¡MAGNETOSCOPLO!

¡VIDE OG RA BA CION!
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7432 CONGRESO: Un — de buenas intenciones.
«Campaña», n.

0 182, septiembre1981, Pp. 17-18.

Estudiode las distintas ponenciassobre publicidad en
el Congreso relativas a las agencias publicitarias y
publicistasdel surdeEspaña.

¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡AGENCIA
PUBLICITARIA! ¡LEGISLACION
PUBLICITARIA! ¡ANDALUCíA!

7433 CONSTITUCION: — de la Confederación Es-
paitola de Publicidad, <sMarketing Actualidad»,
n.« 131, junio-julio, 1981,p. 3.

Los interesesde los publicitarios y la justa valoración
de un trabajo quedangarantizadosmediantela exis-
tenciade la ConfederaciónEspañoladePublicidad.

¡PUBLICIDAD! ¡ORGANIZACION NACIONAL!
¡ESPAÑA! ¡DERECHOPUBL.ICiTARiO¡

7434 CONTEL, Agustin: XIII Festival Internacional
de Cine Fantástico y de Terror (Sitgesi, Arte Foto-
gráricos>, n.« 349, I¡1981. Pp. Ill-117.

Informa sobre el festival de Silges: organización,sub-
vención y problemática.Se señalacómo el terror se
apartade los monstruos i seacercamása la violencia
cotidiana.Se analizannuevede las pelicuiasproyecta-
das-

¡CINE DE TERROR! ¡CINE FANTASTICO!

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SLTGES¡

7435 CONTEL, Agustin: XIII Festival Internacional
de Cine Fantástico y de Terror (Silges) (y 2). «Arte
Fotográficos>,ni> 350, febrero 1981, Pp. 245-247.

Relaciónde partede las peliculaspresentadasal certa-
men de Sisges,junto con una exposiciónbrevede sus
argumentos.Reseñade Los fallos del JuradoInterna-
cional y del JuradoCritico Internacional,

¡CINE FANTASTICO! ¡CINE DE TERROR!
¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SiTGES¡

7436 CONTEL. Agustin: 1 Festival Internacional de
Cine Fantástico y de Terror. <Arte Fotográfico»,
ni> 351. marzo1981, Pp. 366-368.

AnálisisdeI 1 Festival InternacionaldeCIne Fantástico
y deTerror en su versiónamateur,de Las obraspresen-
ladas,y premiosconcedidos.

¡CINE FANTASTICO! ¡ CINE DE TERROR!
¡CINE DE AFICIONADO! ¡FESTIVAL
CINEMATOGRAFICO!

7437 CONTEL, Agustin: 22 Se/mano Internacional
de Cinema de Barcelona. «Arte Fotográficos,n. 352.
4¡1981,Pp. 498-502.

Crónicade la 22 SesmanaInternacionalde Cinema de
Barcelonacon análisis somerode las pelicutaspresen-
ladas. Se incluye una lista de los premios oficiales del
Festival.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡PREMIO

CINEMATOGRAFICO! ¡BARCELONA!

7438 CONTEL. Agustin: Social (J.C.A.-80. <Arte
Fotográfico»,ni> 354, 1981, Pp. 742-743.

de Barcelonay fichasdeLas mejorespeliculasproduci-
daspor UCA en 1980.

¡CINE DE AFICIONADO ¡ASOCIACION!
¡BARCELONA!

7439 CONTEL, Agustin: 1 Mostra de cine marginaL
«Arte Fotográficos,ni 354, 1981, pp. 746-747.

Informe sobre La 1 Mostra de cine marginal. Incluye
ficha técnicade las peliculaspresentadas.

¡CINE MARGINAL!
CINEMATOGRAFICO!

¡ FESTIVAL

7446 CONTEL, Agustin: El cine en el mundo: Ru-
mania. «Arte Fotográfico», n.< 354> 1981> Pp. 750-
751.

Análisisde La temáticay estilistica del cine rumano,vi-
sión históricay relación de Las últimaspeliculas Llega-
dasa España.

¡CINE RUMANO! ¡CINE SOCIALISTA!

¡HISTORIA DEL CINE!

7441 COSTA, Joan: Una reflezión sobre el impacto
soctoldgico de la TV de la mano de Vilem Flusser.
«Control de Publicidad y Ventas>, ni> 228. agosto
1981> Pp. 24-26.

Reflexión sociofilosófica y futurologistasobre los me-
dios de comunicación.La toma de concienciadel gran
público de suscompetencias,Limites y responsabilidad
en su confrontación con los medios masivosde comu-
nicacióny concretamenteLa televisión.

¡MEDIO DE COMUNICACION
¡TELEVISION! ¡IMPACTO
¡PARTICIPACION DE AUDIENCIA!

SOCIAL!
SOCIAL!

7442 COSTA, Joan: La civiózación de la indiferen-
cta. «Control de Publicidady Ventas», n.<> 229, scpt.
1911, Pp. 31-34.
Entrevistacon A. Mole> analizandotemascomo«La
civilización de la indiferencia»,«El análisis nsicrosico-
lógico del consumidor»y La «Nuevacomunteactonpu-
blicitaria», señalandolos cambiosque se van a operar
dentrodelcampode la Publicidad.

¡PUBLICIDAD! ¡COMUNICACION! ¡MOLES!

7443 COSTA, Joan:Folografisna y diseño. <Con-
trol de Publicidad y Venías>, n,> 231, nov, 1911,
PP. 96-98.

Reflexionessobreel térnsinofoto-grafismoy su utiliza-
ción másadecuaday su relacióncon el diseño. Se esto-
dia La función, técnicasy caracteristicasdel diseño y
del grafismo.

¡COMUNICACION VISUAL! ¡LENGUAJE

FOTOGRAFICO! ¡DISEÑO! ¡GRAFISMO!

7444 COSTA, Joan: La gestión de la comunicación
corporativa, una opción para los publicitarios.
«Controlde Pubicidad y Ventas», sí.< 232. diciembre
1981, Pp. 41-49.

ReflexionessobreLa importanciade La comunicacióny
de la publicidad empresariales.Se efectúauna pro-
puestametodológicapara el análisisy estudiode la co-
municación integraday ulsa aportaciónal campode la
comunicacióninductiva> basadaen una sintesisdepo-Comentariosobreel Club de CinemaAmateur UCA
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radade lo que el autor llama Los siete principiosesen-
cialesdela gestióndela comunicación.

¡COMUNICACLON EMPRESARIAL! ¡PUBLI-

CIDAD! ¡COMUNICACLON PUBLICITARIA!

7445 COSTA SALADRIGAS, Joaquin: El mundo
en casa. Llega el video-/exto, «Video Actualidad»,
n.« 5, octubre1981,Pp. 16-18.

Descripción y principios de funcionamientodel vide-
oíex, sus tipos y aplicaciones,con un breveanálisisde
sus aspectoseconómicosy empresarialesen Europa y
España.

!VIDEOTEX¡ ¡INFORMATICA! ¡EMPRESA
INFORMATIVA!

7446 CREATIVIDAD: La — se pone donde hay
problema. <cLP¡Mark», ni> 212, juLio-agosto 1981,
pp. 22-24.

Despuésdel boicot del año anteriorel XXVIII Festival
de cine publicitario de Cannessecelebrócon notable
éxito. Organizadopor SAWA reunió ¡665 peLículasde
35 paises,todo lo cual explica en estaentrevistaJordi
Garriga,miembrodel jurado.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL
PUBLICITARIO! ¡CANNES!

7447 CREATIVOS: —- Contentos con losfotógrafos
publicitarios. «Campañas, n.« 180, julio 1981, Pp. 14-
16.

Conclusionesgeneralizadasde una encuestarealizada
por estarevista entrecreativos y directoresde arte de
agenciaspublicitarias, acercade susopinionessobreLa
intervenciónde los fotógrafosenLa publicidad.

¡FOTOGRAFíA PUBLICITARIA! ¡FOTOGRAFO
PROFESIONAL!

7448 CROSS,Jací:Enseñanza de la inforntátic-a pa-
ra uso de los alumnos. «Medios audiovisuales»,
ni> 113, diciembre1911,pp. 16-18.

En Gran Bretañascestádotandode mini-ordenadores
a todas las escuelas de enseñanzasecundaria. La
programaciónde estos aparatoses realizadapor ex-
alumnos.Los niños sefamiliarizancon Las nuevastéc-
nicas y lasconsiderancomoinstrumentoseducativos.

¡TELE-EDUCACLON! ¡EDUCACION!
¡INFORMATICA! ¡INFANCIA! ¡GRAN
BRETAÑA!

7449 CUARTAS> Javier: E/cine publicitario, un toe-
dio infrautitizado. Anuncios, n.< 38, octubre 1981.
Pp. lo-II.

Estudioesíadisticoy evolucióndesde1954 a 1981 de la
incidenciade La publicidadaudiovisualen TV y en ci-
ne, asi como un estudio de las perspectivasa medio
plazo.
¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL! ¡CINE

PUBLICITARIO! ¡TELEVISLON!

7456 CUARTAS, Javier: Losftttbalistas a punto pa-
ra vestir anuncios. «Anuncios», n.> 43, noviembre
1981, p. 16.

Estudio sobre La implantaciónde publicidad en Las ca-
misetasde los futbolistas,sus posiblesbeneficiosy la

serie de vicisitudespor las que ha pasadoel temahasta
Casemomento.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! !TECNLCA

PUBLICITARIA! ¡INNOVACLON! ¡DEPORTE!

7451 CUARTAS, Javier: La campaña de AP. barrió
en Galicia. Anuncios», n.« 42, noviembre 1911,
p. 16.

Comentario sobre el planteamientoque hicieron Los
partidos Alianza Popular, Partido Socialista Obrero
Españoly Unión de Centro Democráticopara la cam-
pañaelectoralal parlamentogallego.

¡PROPAGANDA POLíTICA! ¡ELECCIONES!
¡PARLAMENTO REGIONAL! ¡GALICIA!

7452 CUETO, Juan:La sociedad de canstana de ma-
sas. Madrid, Salvat> 1981.

Análisis divulgativo sobrela sociedadde consumode
masas,analizandoLa influenciade Los medios sobreLa
sociedad.
¡SOCIEDAD DE MASAS! ¡SOCIEDAD DE
CONSUMO!

7453 CUETO, Juan: Las tres [Y. «Casablanca»,
n.

5 7-8, juLio-agosto 1981 pp. 71-73.

Articulo que analiza la concesióndel primer premio
del Festival cinematográficode Cannesa «El hombre
de hierros, del director polaco Andrej Wajda, criti-
cando negativamenteestaoportunistadecisión en un
momentoen que La situaciónde Polonia esparticular-
mente comprometida,

¡CINE POLACO! ¡CINE POLíTICO! ¡FESTIVAL
CINEMATOGRAFICO!¡CANNES! ¡WAJDA¡

7454 CUETO, Juan: Esto no es serio. «Papelesde

Cine Casablanca»,n.<> 12, diciembre1981,p. 4.

Comentariocritico sobre La mesaredonda,organizada
duranteel último Festival cinematográficode San Se-
bastián,que trató sobrecine y Literaturaa la que asis-
tieron diversoscriticas y escritoresy en La que se en-
tabló una discusiónsobreLa seriedaddel cine.

¡ADAPTACLON CINEMATOGRAFICA!
¡FESTIVAL CINEMATOGRAFiCO! ¡SAN
SEBASTIAN! ¡CINE-CLUB!

7455 CULEBRAS, Ernesto: Las relaciones entre
publicitarios e investigadores, coaíplemencación dese-
able para todas. <Campaña», n, 187-188, diciembre
1981, Pp. 75-76.

Articulo dedicadoa la relaciónentrepublicitarios e in-
vestigadoresde la publicidad, destacandolos presu-
puestosdedicadosa una actividady otra.

¡PUBLICIDAD! ¡LNVESTIGACION CIENTíFICA!
¡TRABAJO PUBLICITARIO!

7456 CURSOS: — defocografia para niños, en Sant
Celoni. «Nueva lente»,vol. IX, n-> 109, 1981, PP. 34-
35-

Descripciónde la experienciade un cursode fotografia
para niños celebradoen Sant CeLoni y sus posibilida-
desculturalesy formativas.

¡FOTOGRAFíA! ¡ENSEÑANZA! ¡INFANCIA!
¡ESCUELA!
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7457 DANEY, Serge:Siempre Eastache. <Papelesde
Cine Casablancass<n.< 13, enero 1982,Pp. 18-21.

Estudio que contiene una breve introducción a su
obra, de la queno se puede ver ningunapelicula por-
que teniasus peliculashipotecadasal morir. También
se incluyen trozos de cnlres-iseas,y un fragmentode
guión abandonado.

¡CINE FRANCES! ¡EUSTACHE!

7458 DAY, Barry: La mujer en el trabajo., y toque
nos están haciendo a los demás. «Publitecnia», n.> 59,
3.” trimestre 1981, Pp. 9-19.
Análisis de las nuevascondicioneslaboralesde La mu-
jer, cambiosocial que planteaestainnovación y reper-
cusionesen la Publicidad.

¡PUBLICIDAD! ¡MUJER! ¡TRABAJO» ¡CAMBIO
SOCIAL!

7459 DECAMPO, Marcelo: Beau Pére. «Casablan-
ca», ni> 7.8, julio-agosto 1981, p. 77.
Comentariocritico sobre la pelicula «BeauPére». del
directorfrancésBertrandBlier.

¡CINE FRANCES!
CINEMATOGRAFICO! ¡BLLER!

¡DIRECTOR

7466 DECAMPO, Marcelo: Excalibur.

«Casablanca»,ni> 7-8, julio-agosto1981, Pp. 79.

Comentario critico sobre <sExcalibur», pelicula de
JohnBoorman.
¡CINE BRITANICO! ¡DIRECTOR

CINEMATOGRAFICO! ¡BOORMAN¡

7461 DECAMPO, Marcelo: Possession. «Casablan-

cas>,n.« 7-8, julio-agosto1981, p. 75.

Comentariocritico sobre La pelicula «Possessioass,dcl
directorcinematográficopolacoAndrej Zulawski.

¡CINE POLACO! ¡DIRECTOR CINEMATO-
GRAFICO! ¡ZUIAWSKJ!

7462 DECAMPO, Marcelo y VEGA, Felipe: John
Boorercact había de «Escalibur». <Casablanca», ni’ 7-
8, juLio-agosto1911,pp. 52-57.

Entrevista con el director cinematográficobritánico
John Boorman en La que explica la simbología de su
última pelicula,«Excalibur».basadaen Los mitos del
rey Arturo.

¡CINE BRITANICO! ¡DIRECTOR CINEMA-

TOGRAFICO! ¡BOORMAN¡

7463 DECAMPO,Marcelo y VEGA, Felipe:El otro
Bértolucci. «Casablanca»,n.« 7-8, julio-agosto 1981,
Pp. 51-61.

Entrevistacon el directorcinematográficoitaliano Bcr-
nardo BertoLuccien la que hablade su última pelicula
«Tragedia de un hombre ridiculos>, repasasus ante-
riores peliculasy trata también sobreel cine italiano
actual.

¡CINE ITALJANOI ¡DIRECTOR CJNEMA-
TOGRAFICO! ¡BERTOLUCCL!

7464 DECAMPO, Marcelo y VEGA, Felipe: A años
luz. «Casablanca>,n.« 7-8, juLio-agosto 1981, Pp. 65-
69.

Entrevistacon el director cinematográficosuizo Alain
Tanner,sobresu última pelicula s<Light YearsAway».

¡CINE SUIZO! ¡DIRECTOR CINEMATO-
GRAFICO! ¡TANNER!

7465 DE: — la especialización e,
1 uso publicitario del

lenguaje. «IP¡Mark», ni> 213, septiembre 1981.
Pp. 53-57.
La F.M. que naceen la épocafranquistacomosimple
repetidorade programasde O.M., ya no cumple sólo
estámisión, salvo en contadasocasiones.Se tiende a
una epecializacióny programaciónpropia. Sin embar-
go el nivel publicitario 00 es satisfactorioy es necesa-
rio descubrirel Lenguajepublicitario de la F.M.

¡PUBLICIDAD RADIOFONICA! ¡LENGUAJE
PUBLICITARIO! ¡FRECUENCIA MODULADA!

7466 DELGADO, Alberto: Introducción al Periodis-
mo (II). Madrid,Alhambra, 1981,72Pp.

¡PERIODISMO!

7467 DERECHOS:Los — de imagen de los famosos
fallecidos. «Anuncios<s,ni> 49. diciembre 1981,p. 20.

Reportaje publicadopor el International ¡-lerald Tri-
bune sobre los conflictos de la publicidad realizada
con famososde más o menosactualidad,en aspectos
comolos derechosde usode esascampañasen el espa-
cm y en el tiempo, sobre La posesiónde Los derechos
de utilización de La imagende dichosfamososo perso-
nasnotablesfallecidas.

¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡DERECHO
PUBLICITARIO! ¡DERECHOA LA IMAGEN!

7468 DESANTES GUANTER, José Maria: Proble-
mas jurídicos de la Docuntentación infor’nación. «Do-
cumensación de Las Ciencias de La Lnformacións<,
vol. V, 1911, pp. 223-241.

Análisis de los problemasjuridicos que plantea La do-
cumentación informativa partiendode Los elementos
subjetivosy objetivos del procesodocumental.

¡DOCUMENTACION INFORMATIVA!

¡DERECHO DE LA DOCUMENTACION!

7469 DEVESA> DoLoresi Richard Burlon. «Papeles
de Cine Casablanca»,ni> ¡3, enero 1982,p. 57.

Comentariocritico etc tono superficialsobreesteLibro
editadoen Lenguainglesa. Se incluyen dos criticas de
los siguientesLibros: <sViscontie it suoLavoro»,en Len-
gua italianay <sHolLywood Musicais»,en Lengua ingle-
Sa. Asimismo contiene una relación de Los libros de
másrecienteaparición,en susedicionesoriginales.

¡ACTOR CINEMATOGRAFICO¡ ¡CINE
MUSICAL! ¡BURTON! ¡VLSCONTI!

7470 DEVESA, Dolores: Un centro de documenia-
ción cinematográfica. Realidades y esperanzas de la
Filmoteca Nacional. «Documentaciónde Las Ciencias
de La Información»,vot. V, 1981, PP. 271-274.

Informe sobre la actualidaddocumentalde los archi-
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vos de la Filmoteca Nacional y Las posibilidadesde
convertirseen centrodedocumentacióncinematográfi-
ca.

¡DOCUMENTACION CINEMATOGRAFICA!
¡FILMOTECA! CENTRO DE DOCUMEN-
TACLON!

7411 DIECIOCHO: — hombres óstos. «Campaña»,
ni> 179, juLio 1981, p. 12.

Relación de Los componentesdel jurado del XXVIII
Festivalde Cine PublicitarioSawa-Cannes.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL
PUBLICITARIO! ¡CANNES!

7472 DIRECTORES: Los — de periódico y la
fotografía. <Nueva Lente», n,« 107-108, juLio-agosto
1981, p. 52.

Entrevistacon varios directoresde periódicos sobre el
modo de tratar La información gráfica en La prensa
diaria.

¡FOTOGRAFíA DE PRENSA!

7473 DOMíNGUEZ, Rodrigo: El anunciante de
grandes, medianas y pequeñas superficies de venta.
«Campaña»,n.> 187-1 88,diciembre1981, pp. 50-Sl.

Estudio de la competitividadexistenteen el campode
la publicidadde tos grandesalmacenes.

¡PUBLICIDAD! ¡COMPETENCIA! ¡EJEMPLO!

7474 DOMINGO-BISBAL, Juan:II Concurso Inter-
nacional de Fotogr«fia del Princ,ñat dAndorra. «Arte
Fotográficos>,ni> 350, febrero81, Pp. 209-213.

ReportajesobreLas incidenciasdel certamenfotográfi-
ca de Andorra. Muestrade interés de alto prestigio
que haceque el concurso seauno de Los mejores de
Europa.

¡FOTOGRAIIA! ¡CONCURSO FOTOGRAFICO!

¡EJEMPlO!

7475 DONPER. Alberto: No al desmadre icaóano.
«IP!Mark», n.« 213, septiembre1981, Pp. 44-45.

Ante la concesiónde Las nuevasemisorasdc F.M. este
articulo proponeel esitdio detalladode la situación
para evitarLos errorescometidosen Italia en torno al
repartode Las ondas.

¡RADIO! ¡FRECUENCIA MODULADA!
¡ESPAÑA!

7476 DOS: — de una. Campaña de la 1. emisión de
Deuda Pública de la Generalitac de Catalunya.
«Control de Publicidady Ventas»,n. 232. diciembre
1981, pp. 64-65 y 70-71.

Valoración de los resultadosde la campañade Deuda
Pública en Cataluña,a travésde un análisispublicita-
rio dc la planificación, desarrollo,medios y técnicas.
empleadosen el mensajede comunicación.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡PUBLICIDAD
REGIONAL! ¡EJEMPLO! ¡PARlAMENTO
REGIONAL! ¡CATALUÑA!

vista Cinematográfica Española», ni> 61-62-63-64,
julio-agosto 1981,Pp. 3-4.

Comentarioa La Ley de Subvencionesy CréditosCine-
matográficosdeL 23 de junio de 981 y texto integrode
la misma.

¡CINE ESPAÑOL! ¡LEGISLACION
CINEMATOGRAFICA! ¡SUBVENCION!

7478 DOSSIER: — Con/rol. «Control de Publicidad

y Ventasss,ni> 230, octubre1981, Pp. 77-Sl.

Estudiosobre variascampañaspublicitarias.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡EJEMPLO!

7479 ECO, Umberto:La estructura ausente. Barcelo-
ng, Lumen, 1911, 510Pp.

Introduccióna la semiótica, analizandoel ámbito de
los fenómenoscomunicativos,tos sistemasde signosy
la dialécticaentrecódigosy mensajes,proponiendoun
sistemade la culturacomocomunicación.

¡SEMIOTICA! ¡COMUNICACION
¡MENSAJE! ¡SIGNO! ¡CODIGO!
SLMIOTICA!

SOCIAL!
¡TEORíA

7486 ECO, Umberto: Tratado de secvtiótica general
Barcelona,Lumen> 1981, 513 Pp.

¡SEMIOTICA! ¡TEORíA SEMIOTICA! ¡CODIGO!
¡REFERENTE!

7481 ELBAILE, Agustin: 1981: el año del miedo.

«Canspaña»,n.> 187-188,diciembre1981,p. LS-

Análisisde La repercusiónde la crisis económicasobre
La publicidaden España.

¡PUBLICIDAD! ¡CRISIS ECONOMICA!
¡ESPAÑA!

7482 EMISORAS: Las — privadas de televisión
saldrán por convocatoria pública, «Campañas>.
n.« 185, noviembre1981,p. 7.

Lasemisoresde televisiónprivadasen Españaentrarán
en servtcto mediante convocatoria pública regulada
porel articulo IV del Estatutode Radiotelevisión.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡LEGISLACLON
TELEVISIVA! ¡ESPAÑA!

7483 EMPRESAS: Las — ante el mercado. «Marke-
ling Actualidad», ni> 38, junio-julio, 1911. Pp. 34-
41,

Estudio sobre La crisis y visos de soluciónque tiene el
sectorde la perfumeriadesdeel puntode vista pubLici-
tarta.
¡PUBLICIDAD! !COSMETICA! ¡CRISIS

PUBLICITARIA!

7484 ENCUESTA: — Diario Avui. ssCcsntroL de
Publicidady Ventas»,ni> 229, septiembre198]. P. 49.

Encuestarealizadaa los publicitarios sobrela utiliza-
ción del cataláncomo Lenguajepublicitario en el diario
AVUI,

¡LENGUAJE PUBLICITARIO! ¡PRENSA
CATAlANA! ¡LENGUA CATALANA!
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7477 DOS: — nuevos decretos del Ministerio de Cul-
tura, mejoran las perspectivas del cina españoL «Re-
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7435 ENCUESTA: — Diario Aval. «Control de
Publicidad y Ventas,,, ni> 231, noviembre 1981.
p. Lot.
Publicitarios de relevancia respondena preguntas
sobre la valoracióny evolucióngenetaldel diario Avul
y opinan sobrela publicidad en el tnisano.

¡PRENSA CATALANA! ¡PUBLICIDAD
REGIONAL! ¡LENGUAJE PUBLICITARIO!
¡CATALUÑA!

7486 EN: — la muerte de William Wyler. «Dirigido
por • ni’ 85, agosío-septietnbre1931. Pp. 34-35.

Critica sobrela evolución de la obra de Wyler expre-
sandounaopinión negativaantela aceptaciónmayori-
tauiadel público y dealgttnoscriticosde La maestriade
Wyíer. ContieneLiltnografiadel director.

¡CINE AMERICANO!
CINEMATOGRAFICO! /WYLER¡

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! /SEVII>LA/

7493 ESPAÑA: — en el Festival de SAWÁ. «Can,-
pañass,nY 179. julio 1981,p. It.

Estudio sobreLa participaciónespañolaen el Festival
de Cine publicitario SAWA-Cannesdesdecl año 1973
hasta1981.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL
PUBLICITARIO! ¡CANNES!

7494 ESTRADA, Fernando:,4ntiparasttaje en radio
y televisión. Madrid, Paraninfo, 1981.

Estudiosobreel problematérnicode Los ruidosparási-
tos que en televisión producetíalteracionesde la ima-
gen.

¡TECNLCA TELEVISIVA! !TECNICA
¡DIRECTOR RADIOFONICA! ¡RUIDO TECNICO¡

7437 ENSEÑANZA: — a distancia en el mando.
«MediosAudiovisuales»,LII, octubre1981,Pp. 20-23.

Estudio de la aplicacióndelos mediosaudiovisualesen
la educacióna distancia, analizandosu eficacia, las
medidasposiblesparapotenciaríay las experienciases-
pandas(UNED, INHAD y CENEBAD).

¡EDUCACION A DISTANCIA! ¡EDUCACION
AUDIOVISUAL!

7438 ENTREVISTAE — con.. - El hambre elefante:
David Lynch. «Revista CinematográficaEspañola»,
nY 68, octubre1981, p. Ib.

/CINE AMERICANO!
CINEMATOCRAFLCO¡ ¡t.VNCH¡

7489 ENTREVISTA: — con.. Fred Zinnenan y Se-
<un Connery en los Alpes durante el rodaje de
«Ma/den, Maiden». «Revista CinematográficaEspa-
nola>,ni> 67, octubre1981,p. 12,

/C!NE AMERICANO! ¡ZLNEMANN¡

7496 ENZENSBERGER, Hans Magnus: Elementos
para una teoría de las medios de comunicación. Barce-
lona, Anagrama,1981, 75 Pp.

¡TEORíA DE LA COMUNICACION! ¡MEDIO DE

COMUNICACION SOCIAL!

7491 ERAUSQUIN, Manuel Alonso: El concepto de
documentación escotar en el contexto de los medios de
comunicación. «Documentaciónde las Ciencias de La
Información,, vol. V, 1981,Pp. 51-66.

Estudios y limites del conccptode documentaciónes-
colar,de su función educativay aportaciónde los me-
dios decontuuicacióny de La teenologiade la infornsa-
ción.

¡1)0C U MENT A CíON ¡
¡ESCUElA! ¡PEDAGOGíA!

¡ E D U CA CION ¡

1495 EVOLUCION: — del ruido. Instalación de vi-
deo para comunidades. «Photo-Son», n.<> 16, 198].
Pp. 54-SS.

EL usodel videocasseíteestácadadía másextendido.
Se puedehacerusode un sólo aparatopara toda una
comunidad,si se tiene la organización necesaria.Se
exponen las veitíajas y desventajasde estaforma de
utilización.

¡VIDEO! ¡EVOLUCION! ¡APLICACION!
¡COMUNIDAD!

7496 EXPORTACLON: — USA: La MPEA y su
presidente Jack Vatenti. «Revista Cinematográfica Es-

¡DIRECTOR pañolas>,ni> 61-62-63-64,julio-agosto 1981.p. 10.
Las distribuidorasamericanascomola Motion Picture
Expon Associatioo extienden un dominio interna-
cionalya que estetepreseníacasila mitadde sus ingre-
sosbrutos.

¡CINE AMERICANO! ¡DLSTRIIIUIDORA
CINEMATOGRAI-ICA! ¡LMPRESA
MUlTINACIONAl -¡

7491 EXTREMADURA--— desolación publicitaria.
«Campaña»,ni> 182, septiembre1981,Pp. 38-39.

AnálisissobreLa situación de La prensaen Extremadu-
rl y estudiodel mercadoparatratarde dar explicación
a La caóticasituaciónpublicitariade la región.

¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡CRISIS

PUBLICITARIA! ¡LXIREMADURA!

7498 FAU DE CASAJUANA. Eduardo:Muestra de
Carteles Cadorniu Sí. «Atsuncios», ni> 42, noviembre
198L,p. II.

Reportajesobre La entregadc los precios al concc,rsu
dc cartelesconvocadopor Codornin. Se acompañan
Los cartelespresentadosal coteurso.

¡CARTEL! ¡PREMIO PUnLICITARLO!
¡CONCURSO PUBLICITARIO! ¡ANUNCIANTE!
¡EJEMPLO!

7492 ESCUDERO.Ismael: Sevilla surrealista Reo-
tista del sar... lAndaluz! «Nueva Lente», n.< 112> di-
ciembre 1981,pp. 4445.

Butancedel II Festival Internaciunalde Cite de Se-
villa, enumerándoselas peticulasp,eseníadasy lasga-
nadorcas.

7499 FELIPE MORENO, tuis: El video está verde.

s<Campañass.n.« 181> septiembre1981> p. 16.

Comparación. desdc cl campo publicitario. de Las
caracteristicasdel videcíy del cuse.

/PLJBLICIDAI) AUDIOVISUAL! ¡CINE! ¡VIDEO
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1506 FENOMENO: tAn — social llamado fotografía.
«Arte Fotográficos>ni> 353, 1981. Pp. 561-563.
La fotografia consomediode represiónartistica ha Lle-
gadoa todasLas capassociales;aumentandocadadia
cl tí. <‘ de aficionadosy lis importanciade La fotografia
deprensa.

¡FOTOGRAFíA ARTíSTICA! ¡FOTOGRAFíA DE

PRENSA! ¡AFICIONADO!

7501 FERNANDEZ ALAMEDA, Alfredo: El sector
editss,iat anuncian/e heterogéneo. «Campañas>,
n.« t87-1tl8.diciembre1981.pp. 41-41

Análisis de La red publicitariade los editoresde Libros
en Espanay máscspccifieame,,tesobreel Libro escolar.

¡ANUNCIANTE.! ¡EDITORIAL! ¡LIBRO
ESCOLAR! ¡LIBRO!

7562 FERNANDEZ BOURGON, José Ignacio: Va-
¿aciones permanentes. <Papeles de Cine Casablanca»,
o.” 12. diciesnbvc1981 - p. 54.

Estuchosobre la pelictíla <Vacacionespermantntes<>cn
cl que se Itabla cte su posicidísrealista frente a lasde-
más pmndoccionesdc la nuevasenslenciancovotqssissa.
en la cítte el retorno-al aire narrativoscve aco,npañado
de constantesreferetíciasal cine degéneros,en especial
dc la serie negra y cl melodrama.También se incluye
LI O sc Irrico turtí y 1 st >obresí director Jbis Jarnl usch-

CINE MARGINAL> ¡NUEVA OLA!

7563 FERNANDEZ DF CASTRO, Mauro: Mas...
-.sCan,pañas>sí.~•</7. 88. diciembre1981,p. 54.

Astálisis de la psíbticidaddel sector textil de La ronda,
unsídirístdo la relisción existenteentre el productoy el
ieríípssesíacionaly el tipsi de cunsumidory las snareas

attuneiantesen Fspaña.

¡PUBIICLDAL)! ¡CONSUMIDOR! ¡MARCA
PUBLICITAR LA!

7504 FERNANIJEZ DEL RIEGO. Enrique: Todos
los productos para un ,nercado heterogéneo. «Cumpa-
ñas> ni> 187-188,diciembre1981. Pp. 49-50.

Análisisdc La esirategiapsbticit-aria a seguirdentrodel
sectorde los grandes¿línsacenca.

¡CAMPAÑA ?UEIlClIARIA! ¡EStRATEGIA¡
¡EJEMPLO!

7565 FERNANIJE! GARCíA, José tuis: La infor-
<nación en la CunsuvtidaóEconómicaEuropea.ssDoess-
mentacióndc las Cienciasde la Información»> vol. y,
1981>pp. 245-26ó.

Estudio de los modosy medios de issfcssm-aesónen cl
senode la Comu,sidadEconómicaEuropea,de los ser-
vicios informativos y del control de la información ha-
cia el interior y el exterior.

¡SISTEMA DE
¡ORGANIZA C t ON
¡EUROPA!

INFORMACLON!
INTERNACIONAL!

7506 FERNANDEZ SOSA, Luis: Gramática de la
comunicación. Cincinnati, South-WeslernPublishing.
1980, 234 pp.

¡COMUNICACION HUMANA! ¡COMU-
NICACION ORAL! ¡COMUNICACION ESCRL-
TA! ¡INCOMUNICACION!

7507 FERRET TALIME, Josep:El s>ideo y el mundo
de la publicidad. «Campañas>, ni> 181, septiembre
1981,p. 9.

Análisisde la relaciónexistenteentrela publicidad,co-
mo lenguaje de nuestro tiempo, y el video. como
nuevatécnica,estudiandola posibilidadde utilización
directa delvideo comosststisuíivodelcine.

¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL! ¡VIDEO! ¡CINE
PUBLICITARIO¡

7568 FESTIVAL: — de San Sebastián 1981. El
sueño de la halografía. Entrevista con Jean Moflés.
«Mensajey medios,,,ni 9, diciembre1981, Pp. 5456.

Entrevistacon JeanMortéssobrelas posibilidadesde
la hologra/lay suaplicaciónal cine.

¡HOLOGRAFIA! ¡CINE! ¡APLICACION!

7509 FESTIVALES. «RevistaCinematográficaEspa-

ñolass,ni> 65,septiembre1981,pp.13-15.

Lista de premios, programacióny fechasde varios frs—
tivalescinematográficos.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡PREMIO

CINEMATOGRAFICO! ¡EJEMPLO!

75tO FESTIVALES. «RevistaCittematogyáficaEspa-
ñolass,ni> 67, octubre1981. Pp. 7-8.

Noticias y programasde Los festivalescinematográficos
de Biarritz. Sisges>Cádiz y Valladolid.
¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡BIARRITZ!
¡CADIZ! ¡SLTGES¡¡VALLADOLID!

7511 FESTIVALES. «RevistaCinematográficaEspa-
ñolass, o.> 68, 2.’ quincena de octubre, 1981,
pp- 8-52.

Reportajesobre Los festivalescinematográficosde Se-
villa, Valladolid y Barcelona, y reseña breve sobre
otros extranjerosy los ptéximosa celebrasen España.

!FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SEVILLA!

¡VALLADOLID! ¡BARCELONA!

7512 FIGUEROLA-FERRETI> luis: tannas al aire.

«Campañas»o.> 179, julio 1981,Pp. 26-27.

Articulo sobre el Festival de cine publicitario Sawa-
Cannes.1981.
¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL

PUBLICITARIO! ¡CANNES!

7513 FINANCIERO. <‘Campaña»,n-» 183-184, oc-
tubre 1981, Pp. 97-102.

Estudiode los métodosdeelaboracióndeanunciospa-
rs televisión,de empresasfinancieras,espeeificándose
el modeloseguidopor entidadesconcretas.

¡PUBLICIDAD TELEVISIVA¡CAMPAÑA
PUBLICITARIA! !TECNICA PUBLICITARIA!
¡SECTOR FINANCIERO!

7514 FINEMAN, Marx: El laboratorio en casa.
Madrid. Dainsón, 1981, 120 pp.
Normas para la improvisación de un laboratorio fo-
togeáfíco e,, el cuartode baño,y para sn óptis-ñopro-
cesadode Las copias.
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¡LABORATORIO FOTOGRAFICO! ¡REVELADO
FOTOGRAFICO¡

7515 FLORES, Araceli: Anatole Sadervnan. <Nueva
Lente», vol. IX, n.< 109, 1981,PP. 7-LI.

Entrevistacon el fotógrafo Anatole Sadermandurante
su estanciaen Barcelonasobre sustrabajos.

¡FOFOGRAFO PROFESIONAL.! ¡RErRATO!
¡EJEMPLO!

7516 F.M.: La — que nos espera. «IP!Marks,
ni> 213, septiembre1981,Pp. 27-43.

Selecciñny transcripciónde varias ponenciaspresenta-
das en Las PrimerasConversacionessobreradio priva-
dacelebradasenMadrid: ámbito y función socialde La
F.M., la empresaprivadade radio en F.M., la publici-
dad y La F.M., F.M. Local, regionaly nacional,progra-
maciónenF.M.

¡RADIO! ¡FRECUENCIA MODULADA! ¡RADIO
PRIVADA! ¡PUBLICIDAD RADIOFONICA!
¡PROGRAMACLON!

7517 FONT, Domenee:E/poder de la imagen. Bar-
celona,Salvat, 1981.

Análisis, en tono divulgativo, sobre Los medios
audiovisuales.

¡MEDIO AUDIOVISUAL! ¡IMAGEN!

7518 FONTCUBERTA, Mar: Estructura de la noti-
ciaperiodistica. Madrid, ATE., 1981. 112 Pp.

¡ESTRUCTURADE LA INFORMACLON!

7589 FONTCUBERTA ARNAU, Francisco: Los
diarios deportivos. <Campañas, n.< 187-188, di-
cIembre1981,p. 60.

Estudio de La prensaespecializadaen deportesy de La
Importanciaque tiene,comosoportepublicitario, para
Las agenciasde publicidad.

¡PUBLICIDAD EN PRENSA! ¡PRENSA
DEPORTIVA! ¡AGENCIA PUBLICITARIA!
¡ESPAÑA!

7526 FOTOGRAFíA: La — desde globos y realiza-
ción de planos de evnplazamien tos arqueológicos.
<Medios Audiovisuales»,n.« II, octubre1911. Pp. 37-
38.
Estudiode la utilidad de la fotografia aéreaen La it>-
vestigaciónarqueológica.Se incluyen experienciasre-
alizadassobreel temaporLa Universidadde Michigan,
con información sobreel tipo de cámarautilizado, ob-
jetivos y pelicula.

¡FOTOGRAFíA AEREA¡ ¡ARQUEOLOGíA!

¡APLLCACION¡

7521 FOTOGRAFOS:—: Mejores y más profesiona-
les. «Campaña»,n<> 180, julio 1981, Pp. 4-5.

Informe sobre Los fotógrafos profesionalesque in-
tegranun importante sectordel mundo de la publici-
dad.
!FOTOGRAFJA PUBLICJTARJAI !FOTOGRAPO
PROFESIONAL!

7522 FOTO: — y cine. Larfe, 1981 (libro español,
ni 283).

¡TECNICA FOTOGRAFICA! ¡FOTOGRAFíA

CINEMATOGRAFICA!

7523 FRANCIA: —: Los monopolios verticales y los
pequeños exhibidores. «Revista CinematográficaEspa-
ñolass,n.« 61-62-63-64.julio-agosto 1911.p. 9.

Exposición de La situación del cine francés a travésde
su tradición corporativista y monopolistay Los pe-
queñosexhibidores.

¡CINE FRANCES! ¡DISTRIBUCION
CINEMATOGRAFICA! ¡LEGISLACION
CINEMATOGRAFICA! ¡MONOPOLIO!

7524 FREiXAS, Ramón: Atlantic City. «Dirigido
por...», n.<> 85> agosto-septiembre1981. Pp. 62-63.

Critica de La pelicola sAilantie Cityss de Malle, compa-
rándolacon las anterioresdel director,análisisen pro-
fundidad del argumeístoy Los personajes.

¡CINEAMERICANO! ¡CINE NEGRO! ¡MALLE!

7525 FREiXAS, Ramón: Nargus, «Dirigido por...<5.

n.< 16, octubre 1981, Pp. 63-64.

Critica de La pelicula de Juan Miñón analizando en
primer logar el métodode cooperativa>el argumento,
significado y personajes.

¡CINE ESPAÑOL! ¡CINE SOCIAl.! ¡MIÑON!

7526 FREiXAS, Raíaón:John Carpenter: La Ceo-
meir/a como pasión. «Dirigido ...s<, n.< 87, no-
viembre 1911, Pp. 44-53.

Análisis de Las caracíeristicasdel cine de Carpensery
de su adscripcióna ciertosgéneros.Critico de sus pe-
Licutas con fichas técnicasy biografia del director.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE FANTASTICO!
¡CARPENTER!

7527 FREIXAS, Ramón: Golpe audaz, de Don
Siegel. «Dirigido por...», n. 87. v<isiess,bre 198].
Pp. 65-66.

Critica de La pelicula de Siegelcon ficha técnico-arsisíi-
ea.
¡CINE AMERICANO! ¡CINE POLICIACO!
¡SIEGEL!

7528 FREiXAS. Ramón: La case de los horrores.
«Dirigido por , tí.> 88, diciembre 198], Pp. 60-61.

Análisisde estapelicula de terror de Hoopery del ea-
mIno que estátomandoel género.Se incluye fichatéc-
nIca,

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE TERROR!
¡HOOPER¡

7529 FREiXAS, Ramón: La chica de las bragas
transparentes. Sadomanta. Opalo de fuego. «Dirigido
por...», n.< 88, diciembre 1981, p. 61.

Análisis critico de estas tres produccionesespañolas
del género pornográfico.

¡CINE ESPAÑOL.’ ‘CINE PORNOGRAFJCtJ!
¡FRANCO!
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7536 FREIXAS, R. y LATORRE, J. M.: Ray Harr-
yhausen, o el director no es la es/retía. <Dirigido
por.. ss, n.> SI, diciembre1911, Pp. 20-26.

Análisis descriptivo del trabajo de Harrylsauseny da-
tos sobre su llegada al cine. Se incluye bibliografia y
filmografia del director-

¡CINE AMERICANO! ¡CINE FANTASTICO!
¡EFECTOSESPECIALES!¡HARRYHAUSEN¡

7531 FRíAS, Alberto: EL escaparate y la publicidad
perfumera. <sMarketing actualidad», n.< 138, junio-
julio 1981, Pp. 14-19.

Estudio de las técnicasde iluminación, posición. etc.,
de los perfumesen los escaparatespara aumentarel
consumo.
¡ESCAPARATISMO! ¡TECNICA PUBLICITARIA!
¡COSMETICA!

7532 GALATA: —: El re/oque fotográfico en color.
«Nueva Lentes>vol IX, n.< 109, 1981, Pp. 45-53.

Relaciónde las principalestécnicasde reboqoey elimi-
nación de defectos en el papel, Los negativos y Las
ranSParenetas

¡DEFECTO FOTOGRAFICO! ¡RETOQUE
FOTOGRAFICO! ¡TECNiCA FOTOGRAFICA!
¡FOTOGRAFíA EN COLOR!

7533 GAMAIERI, Giam Piero: La Galaxia
Mcluhan. Barcelona, ATE, 1981, 176 Pp.

Estudio sobre la Galaxia Meluhan>y la aportaciónde
esteteórico en el campode la alturaen general,y de
los medios de información,en particular.

¡MEDIO 1)1? COMUNICACION! ¡MCLUI-IAN¡

7534 GARAULET, Ana P.: Rentabilidad para el
cliente y la empresa. «Campañass, ni> 187-188, di-

ciembre 1981, p. 12.

Análisis de la función del personaldel equipo de con-
tacto de una agenciapublicitariaencargadode La rela-
ción con el cliente y el aspectofinanciero.

¡AGENCIA PUBLICITARIA!
¡EJECUTIVO DE CUENTAS!
COMPARATIVO!

¡ CLIENT E ¡
¡ANA t. ISIS

7535 GARBALIO, Lota: Imanol Uribe o el compro-
miso personal. «Casablanca>,n” 2. noviembre 1981,
pp. 17-20.

Entrevista con el director Imanol Uribe a raiz del
estrenode «La fuga de Segovia»sobrela produccióny
realizaciónde La pelicula.

¡CINE ESPAÑOL! ¡URIBE! ¡CINE POLíTICO!

¡TERRORISMO!

7536 GARCíA, Jesús:La Cápsula, esa desconocida.
«Photo-Son,s,n.> 5. 1911. Pp. 48-55.

Cómo funciona y para qué sirve una cápsula,Su im-
portanciaen una cadenahi-fi. Se señalaque juntocon
Los altavoceses el eslabónmás critico. Exposición de
la misión decadauno de sus elementos.Cómo obtener
el máximo rendimiento y cómo mantenerla Limpia.

¡SONIDO! ¡REPRODUCCION DE SONIDO!
¡TOCADISCOS! ¡ALTA I:iDELIDAD!

7537 GARCíA BERLANGA, Luis: El cine español
de postguerra. ssContracamposs,n.> 24, octubre1981,
Pp. 15-18.

Análisisdel cine españolde postguerradesdeel popu-
lista cinede CIFESA, el control religioso y La censura
politica hasta Las nuevas generacionesde Los años
ochenta.

¡CINE ESPAÑOL! ¡HISTORIA DEL CINE!
¡CENSURA CINEMATOGRAFICA! ¡IGLESIA!

7538 GARCíA CARAPETO, Julio: Las rantifica-
ciones de la distribución a medios. «Campañas>,
n.< 187-188, diciembre1981, Pp. 31-32.

Estudio de Las técnicasde planificación publicitaria y
de Las posibilidadesde introducirel ordenadoren ellas.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡PLANIFICACLON
DE MEDIOS! ¡DISTRIBUCION A MEDIOS!
¡ORDENADOR!

7539 GARCíA CUADRADO, Manuel: El video que
viene. Campañas,n.< LII, septiembre1981, p. 14.

Estudio brevedel video canto futuro y único sistema
audiovisual, sustituyendoal cine.

¡VIDEO! ¡CINE! ¡FUTURO! ¡ANALISIS
COMPARATIVO!

7540 GARCíA GUTIERREZ, Antonio Luis: Es/rae--
tora actual y perspectivas del sistema internacional de
Centros de Docutnentación para la investigación de las
Ciencias Informatiras. ssPubLitecniass,n.« 59, 3<> tri-
mestre1981, pp. 113-128.

Seanalizala estructuraactualdel sistemainternacional
de Centrosde Documentaciónen nsaseriade comuni-
cación social y se proponeun esquemateórico de co-
operacióna escala<nundial.

¡SISTEMA DOCUMENTAL! ¡CENTRO DE
DOCUMENTACION! ¡COMUNICACION
SOCIAL! ¡DOCUMENTACION INFORMATIVA!
!COOPERACION SOCIAl.!

7541 GARCíA GUTIERREZ, Antonio Luis: Hacia
un modelo de Centro de Documentación español de
las Ciencias de la Infortnac-ión. Propuesta eslm¿c-toral
de IBERCOM. <Documentaciónde Las Cienciasde La
Información»,vol. V, 1911, Pp. 23-50.

Se analizan Las condicionesde la docuníentacióninfor-
nsativaespañolay seproponeun Centrode Documen-
ración nacionalacopladoa La red internacionalCOM-
NET.
¡DOCUMENTACION INFORMATIVA! ¡CENTRO
DE DOCUMENTACION! ¡COMUNICACION
SOCIAL! ¡ESPAÑA!

7542 GARCíA GUTIERREZ> Aístonio tuis: Infor-
me sobre la aplicación del Thesaurus de la Comunica-
ción de la UNESCO en la indización españolo de las
Ciencias de la Información (informe presentadoen el
LI Congresoen Viana do Castelo).Madrid, diciembre
1981, 14 Pp.

Análisis critico del Thesaurusde La comunicaciónin-
ternacionalpara ser aplicadoa Las necesidadesde La
documentaciónespañola.

¡DOCUMENTACION INFORMATIVA! ¡TE-
SAU RO!
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7543 GARCíA GUTIERREZ, Antonio Luis: Inven-
tario de los fondos del Centro de Documentación de
les Ciencias Informativas IBERCOM-1I. <sCuadertsos
de trabajo del Departamentode Documentaciónss,
Madrid, UniversidadComplutense>Facultad de Cien-
cIas dela Información,Departamentode Documenta-
clón, vol. LII, ni> 8. 1981, ?4pp.

¡ COM U N 1 CAC ION
¡DOCUMENTACION!

7544 GARCíA GUTIERREZ, Antonio Luis y
VALLE GASTAMINZA. Félix del: Bibliografla espa-
ñolo de tas Ciencias de la información (Spanish
Bibliogroptsy on Mas Comenunication Researcts.).
Enero-junio 1981. <AneJos de La revista Documenta-
etón de Las Cienciasde la lnlormaciónss, ni> 2> junio
1981, 76 pp.

¡COMUNICACION SOCIAL.! ¡ESPAÑA!

7545 GARCíA NAVARRO, Diego: J->rexesado de.>
negativo en <rolar. «Arte fotográficos>,n.< 349, enero
1981, Pp. 5-LI.

Análisis dcl procesode reveladoen color. Presentaun
panoramageneraldel procesadodel segativoy sss pu-
sísivadoen papel,con especialreferenciaa la impar-
latida del filtrado durasíte la impresión.Destacala pe-
tictíla, formato, papel y Iiquidsssmás idóneos.

¡FECNICA t-OTOGRAFICA¡ ¡FOIOGRAFLA EN
COloR ¡ ¡REVELA 1)0 BOlOGRA FI (Ma!
¡NEGATIVO!

754<, GARCíA NAVARRO. Diego: Procesado del
negativo en color (2). «Arte folograficos>> u. 350,
febrero 1981, Pp. 143-347.

Análisis experímenlal cotí peticuta fotográfica 120 y

135 detodasLas etapasnecesariasparasu debidatsans-
fortsíaciótsen una imagenestabley permanentede co-
lor.

¡FOTOGRAFíA EN COLOR! ¡NEGATIVO!

¡RLVELAI3O FOTOGRAFICO!

7547 GARCíA NAVARRO, Diego: Procesado del
negativo de color. «Arte fotográficoss.ni> 351. marzo
1981> Pp. 291-293.

Examendelas técnicasde revelado del negativodeco-
ur y reveladores más aproptadosparo ci procc«r

¡REVElADO FOTOGRAFICO! ¡NEGATIVO!
¡FOTOGRAFíA EN COlOR! ¡REVEI ADOR!
¡EJEMPLO!

7548 GARCíA NAVARRO, Diego: Procesado del
negativo en color. «Arte fotográfieoss>n.< 352, marro
1981. Pp. 414418.

Descripción del revelado del negativo en color con
análisis de la relación cantidadde reveLador-superficie
de negalivo revelada,y de las causasdeennegrecimien-
so del negativo.

¡FOTOGRAFíA EN COLOR! ¡NEGATIVO!

¡REVELADO FOTOC,RAFICO¡

7549 GARCíA NAVARRO, Diego: Procesado del
papel -alcsr. «Arle fotográficos» ni> 353, 198],
Pp. 530-534.

Consejosprácticosparaaficionadosen torno al snon-
taje del Laboratorioy al revelado cn color,

¡FOTOGRAFíA EN COLOR! ¡I.ABORATORI()
FOFOGRAFICO! ¡REVELADO FOTOGRAELCO!

7550 GARCíA NAVARRO, Diego: Procesado del

SOCIA.! papel color. «Arte fotográficos, u.> 354, 1981.pp.6El-ño4.

Normas para el procesadodel color ya en La fasedcl
papel,en forosatoy caraeleristicasidóneas.

¡REVELADO FOTOGRAFICO! ¡FOTOGRAFíA

EN COLOR! ¡t<APE[. FOTOGRAFICO!

7551 GARCíA SERENA, Idelfonso: LI pequeño
electrodoméstico «vi 1981. «Campañas,ts.<> 187-184.

diciembre 1981, p. 40.

Análisis de La publicidaden el sector dc Los pequeños
eLectrodomésticosen España.

¡CAMPAÑA PUOI.ICITARIA¡ ¡ELECTRO-
DOMESTICO! ¡ESPAÑA!

7552 GARCíA ZARANDIETA, Antonio: Los dsstri-
bítidores. <Catopaña>.o.> 157-188. diciembre 1981.
rs. 34.

Brevearticulo sobreLas agenciaspublicitariasque sólo
sededican ata distribución, sin itacluir en su trabajo tu
ereatividad-

¡AGENCIA PUBLiCItAt<IA¡ !Ii3tSTRII8UCI()N A
Xl EDIOS!

7553 GARRIGA> Jordi: pistola a Pepe Román.
<Cotítrol dc publicidad y ventas»> n.< 227. agosto
1981. Pp. 38-39.

Reflexión sobre lo>. efectosque tos cambiosbrusco>
frecuenlesproducenen los resultadosde ona campaña
publicitaria. Sc exponen Los métodos de argumenta-
ción y perletraetótaen tina campañapublicitaria.

¡CAMPANA PUBLICITARIA! ,CONSUMIDOR¡

¡EFECTO! ¡AI&GUMENTACION¡

7554 GARRICiA, Jordi: Uit jurado politico J> tabo-
roso. «Campañasn.> 179. juLio 1981. pp. 21-23.

Enirevisia con Joral Garriga, niembro del juradodel
XXVIII Feslival de Cine t<stblicisario SAWA-Cassncs.
¡CINE PLl3lICITARI(3¡ ¡FESTIVAL
PUI5IICLTARIO¡ ¡CANNES!

7555 GAVILAN> Francisco: Viaje al más allá. «Arte
fotográficos,ni> 353. 1981. p. 629.

Comentariode [ti peLictílsí ssViaie al más aliáis presen-
tada cts el II Festivaldc Cine marioario y de Ciexacia
Ficción dc Madrid.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡CINE DE
TERROR! ¡CINE DE CIENCIA FICCION!
¡EJEM [‘lO!

7556 GAVIIAN FONTANEE. Feanciseo:La impar-
tancia social de la fotogn~fia. «Arte fotográlico».
ni> 354, 1981, Pp. 685-686.

Análisis de Las pasibilidadesde la fotografiacomo ar-
ma social y psicológica.
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¡FOTOGRAFíA! ¡INFLUENCIA SOCIAL!
¡INFLUENCIA PSICOLOGiCA¡

7557 GEHRET, Ernest Ch.: Procedimiento Kodak E
& «Aste fotográfica», ni> 353, 1981, Pp. 523-528.

Estudio del sistema de revelado en color Kodak E 6
utilizado especialanoite en películas Ektaehronse. Se
anulira estapelicula y su trasarniestro en el laboratorio.

¡FOTOGRAFíA EN COLOR! ¡REVELADO
FOTOCRAFICO! ¡NEGATIVO!

75U GIFREU. Josep: Es/al, ordreúr) i serveis
d’iaformoció (El 23-F caen a negació del cap d’extatl.
Análisis, 1981.

Articulo que intenta demostrar cómo los sucesosdel
23-E nt Españarepresentanel clímax de la transforma-
dón delEstado espausol, pero manteniendola hipótesis
de que era todo posible debido al nuevo tipo de
control ejercido en los principales medios de informa-
ción caraderisticos de las sociedadesindustrializadas.
¡MEDIO DE COMUNICACION SOCIAL! ¡PODER
INFORMATIVO! ¡CONTROL INFORMATIVO!
¡INFORMACION POLíTICA!

7551 GiJON: —: XIX Certamen de cine. «Revista
Cinesnalográfica Españolas>, ni> 61, 62, 63, 64, julio-
agosto 1981. p. 5.

Resefladel XIX Certamende cine de Gijón con critica
de las pelictalas presentadasy exposición de los pre-
naos otorgados.

¡CINE ESPAÑOL! ¡FESTIVAL CINEMA-

TOGRAFICO/ ¡GIJON!

7560 GIL, Francisco: Los anuncios que más se leen
estén en los buzones. «Campaña»,ni> 187-~?., di-
cietabre 1981, p. 82.
Estudio de la importancia de los panfletos publicita-
ríos distribuidos directamente en los buzonesde correo
de las catas particulares.

/PISBLICIDAD DIRECTA! ¡DISTRIBUCION!

756! GIL. Marcelino: De Madrid al cielo. Toda la
verdad sobre veinticinco años de televisión. <Video
Acsualióads<.n.> 6, noviembre1981, Pp. 28-30.

Breve resumenhistórico de Los veinticinco años de
existencia de Televisión Española y entrevista con
Pedro Grima Ugena,productor de TVE, sobre los pri-
meros tiempos dc TVE y la problemáticaactual de la
etupt~a
¡HISTORIA DE l.A TELEVISION! ¡EMPRESA
TELEVISIVA! ¡ESPAÑA!

7562 C,Lt DE MURO. E. T.: Compromiso político
en la pantalla. «Reseñas> ni> 134, septiembre-octubre
1981, PP. 26-27.

Análisis del mensajepolitico y humano de testimonio
en la pelicuis «Marginado»> de tternhard Sinkci.
¡CINE ALEMAN! ¡CINE POLíTICO! ¡SINKEL¡

7563 GILI. Marcelino: La cámara de velevisirJn.- una
pupila magnética. «Video Actualidad»,o. 9, febrero
1981, Pp. 18-19.

Descripción y principios de funcionamiento de la cfi—
niara de televisión y tipos de sopen-se,con una entrevis-
55 con Javier Majsich, operador de televisión, sobrelas
cualidadesy conocimientosque debe reunir un opera-
dor. y sobre la evolución de las cámaras de TV.

¡TECHICA TELEVISIVA! ¡TELECAMARA!
¡OPERADOR DE TELEVISION!

7564 COAS, JoanLluis: James Bond. aproximación
a un mito. ‘<Dirigido por , n.> 86. octubre 1981,
Pp. 6-13.
Estudio del mito de JamesBond y su creaciónliteraria
comparándola con su transposición al cine, exponien-
do los cambiosque estehecho propuso para eí perso-
naje.Seanalizanen profundidadtodos las peliculasde
la serie.
¡CINE AMERICANO! ¡CINE POLICIACO!
¡MITO CINEMATOGRAFICO! ¡ADAPTACION
CINE MATOG RAFICA!

7565 GOMEZ LAGARES, Juan José: El reto de uno
dinámica. <Campañas>, ni> 187-188, diciembre 1981.
p. 48.
Estudio del sector de distribución en el campo pu-
blicitario.

¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡DISTRIBUCION A
MEDIOS!

7566 GOMEZ MOMPART, J. L.: Renace la prensa
alternativa en Europa. <El viejo topos>, n.< 63, di-

ciembre 1981, Pp. 62-63.

Análisis de la reaparición de la prensaalternativa y fe-
minista en Europa a través de los periódicos «Losta
continua» «Liberation» y «Time outss.

¡PRENSA MARGINAl.! ¡PRENSA FEMINISTA!
¡EUROPA!

7567 GOMEZ-OLEA, Antonio: Eduardo Rodrí-
guez. <Nueva Lente», vol. IX, ni> 109, 1981, Pp. 30-
33-
Entrevistacon el fotógrafo Eduardo Rodriguez sobre

su iniciación en la revista «La Calles>.
¡REPORTERO GRÁFICO! ¡FOTOGRAFíA DE
PRENSA! ¡EJEMPLO!

7568 GOMEZ-OLEA, Antonio: Lewis Carroll y la
fotografia. «Nueva Lente», vol. X, ni> líO, 1981,
Pp. 14-17.

Biografía y datos profesionalesdel fotógrafo Lewis
Carroll y su forma de compatibilizar el arte con stí de-
dicación a la enseñanzade matemáticas.

¡FOTOGRAFO! ¡HISTORIA DE
FOTOGRAFíA! ¡BIOGRAFíA! ¡EJEMP[.O¡

LA

7569 GOMEZ-OLEA, Antonio: Victor Steinberg.
«Nueva txnse». vol. 5<, u. líO, 1981. Pp. 28-31.

Entrevistacon Victor Steinbcrg,reportera gráfico, en
la que se recogensusopinionesen torno a la fotogra-
fia periodística.

¡REPORTERO GRAFICO! ¡FOTOGRAFíA DE
PRENSA! ¡EJEMPLO!
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7570 GOMEZ-OLEA, Antonio: Los nueras fotógra-
fos de prensa. «Nueva Leoses<, ni> III, noviembre
1981, Pp. 47-49.

Entrevistacon el fotógrafo especializadoen prensaCé-
sar Lucas que abordalodos Los temasdel reporterismo
gráfico.

¡REPORTERO GRAFICO! ¡FOTOGRAFO DE
PRENSA!

7571 GOMEZ-OLEA, Antonio: Las nuevos fotógra-
fos de prensa. «Nueva Lente», ni 112, diciembre
1981, pp. 17-18.

Entrevista con Jordi Socias, Fotógrafo de prensa,
quien habladel lenguajefotográfico y de su misión co-
mo directorde La revista fotográfica Cover.

¡FOTOGRAFO DE PRENSA! ¡REPORTERO
GRAFICO!

7522 GOMEZ ORII-ILJELA. Joaqíuin:Lag,rob/e,ntJ-
tica de los diarios sin variación. «Campañas>. n.> 187-

188, diciembre 1981, p. 57.

Añátisis sobre La problemática del utilización de les
diarios nacionalescomosoportede publicidad.

¡PUBLICIDAD EN PRENSA! ¡PRENSA!
¡ESPAÑA!

7573 GOMEZ, Miguel y GONZALEZ>J. lgnasi: Clx
ifil/jaes de comeeica<-ió i el 22-E. s<Análisiss, o.> 4> di-
ciembre 1981, Pp. 65-90.

Estudio de la acción de Los medios de eomunicacióís
duranteLa nochedeL 23 de febrero(golpede estado)cts
España,en sus tres vertientes: la radio, verdadero
puenteentre La sociedady sus institucionesdemocráti-
cas; La prensa,másirregular en Sus reaeciotses,y La te-
levisión y su escasogradode aperturadensocráticaco-
municativa.

¡MEDIO DE COMUNICACLON SOCIAL!
¡INFORMACION POLíTICA! ¡DEMOCRACIA!
¡GOlPE DE ESTADO! ¡ESPAÑA!

7574 GONZALEZ BALLESTEROS, Teodoro: As-
pectos jundicos de la censuro cinematográfica en Es-
paño, con especial referencia al periodo 1936-1977.
Madrid, UniversidadComplutense,1981.

Análisisde la cinemarografiacansomediode comon,-
cación desdeel punto de vista de Las nsedidaspreventi-
vas, es decir, de La censuracinematográfica.Examen
de Las normasde censuraen Españacon ejemplosde
peliculascensuradas.

¡CENSURA CINEMATOGRAFICA! ¡DERECHO
DE LA INFORMACION! ¡LEGIStACION
CINEMATOGRAFICA! ¡ESPAÑA!

7575 GONZALEZ BEDOYA, Jesús:Etica de la in-
formación: Repertorio bibliográfico y temático. <Do-
cumentación de Las Ciencias de la Información»>
vol. Y, 1981, Pp. 83-222.

Programade La asignaturaEtica de la Informaciónim-
partida en La Facultad de Ciencias de la Información
de Madrid. Incluye repertoriobibliográfico.

¡ETICA LIJE LA INFORMACION! ¡BIBLIO-
GRAFíA! ¡PROGRAMA DE ESTUDIO!

7576 GONZALEZ MARTIN, J. Antonio: Lenguaje
y e-reutividad. «Pubtitecnia<s, n. 60, 4.> trinsesíre
1981, Pp. 7-17.

Análisisdel conccpsssde leonade la ereatividadsegún
el modelo de Noam Chonssky y por tanto sus reía-
clonescon La lengilistica. Se proponeLa derivación del
conceptode crealividad hacia el de prssductividad.

¡CREATIVIDAD! ¡LENGUAJE¡ ¡PRO-
DUCTIV¡DAD!

7577 GONZALEZ RíOS,Gabriel: La pulsócidad en

Jerez. «Campañas,n-< 182> septiembre1981. p. 25.

Análisisde Las ayudasque las canspañaspublicitarias
puedan prestar al desarrollodel sectoragricola en La
comarcade Jerezde La Frontera.
¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡CAMPAÑA
PUBLICITARIA! ¡DESARROLLO AGRíCOlA!
¡ANIJALtICIA!

7578 GONZALEZ SAtA~., Manuel: Yo sólo séque
no sé nada. <Canspañas,si> ¡82, septieníbre 1981,
p. 22.

Reflexión personal sobre Las principales causasque
bao provocado La crisis de ageísciaspublicitariasen la
provinciade Sevilla.

¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡CRISIS
PUBLICITARIA! ¡AGENCIA PUBLICITARIA!
¡ANDALUCíA ¡

7579 GOROSTLAGA ALONSO, Eduardo: Alguoos
problemas de la radiotelevisiein en Europa. <Medios
AudiovisuaLess,n> tíO, 1981, pp. 36-37.

Esíodio sobre Los resultadosde tres sinsposiosde La
Union Luropéende Radiodiffusion(UER), sobreel it>-
tercambiode programasde radio y televisión,piaísifi-
cación finaescierade empresasaudiovisualesy gastos
de personal.

¡RADIO! ¡TELEVISION! ¡EMPRESA

AUDiOViSUAl.! ¡EUROPA!

7580 GOROSrIAGA ALONSO, Eduardo: Régimen
de explotación de la radio en España (Ji. <Medios
audiesvisuaies»,n.> LII, octsíbre1911 1911, PP.24-30.

Análisis de la legislaciónreguladorade las actividades
de Las emisoras de radio públicas y privadas basta
1978, estudiandolos diferentes tipos de emisionesy,
especiainsente,ssí reglamentolaboral.-

¡EMPRESA RADIOFONICA! ¡tEGISLACLON

RADIOFONICA! ¡ESPANA!

7581 GOROSTIAGAALONSO. Eduardo: Régin<en
de explotación de la radio en España (IIJ. <Medios
audiovisuaLes<s,si> 112, noviensbre1981, PP. 22-31 -

¡EMPRESA RADIOr:ONICA¡ ¡LEGISLACION
RADIOFONICA! ¡ESPAÑA!

7582 GOROSTLAGA, Eduardo: Lo radio en 1-re-
cuencia Modulada. <Medios audiovisuales>,n.< 113,

diciembre1981, Pp. 26-35.

Análisis de Las emisorasde FM en susdistintas facetas
como servicio público, su régimenjuridico, las clases
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de emisorasexistentes,obligacionesdel concesionario
de FM y futuro en España.

¡EMPRESA RADIOFONICA! ¡FRECUENCIA

MODULADA! ¡ESPAÑA!

7583 GOROSTIAGA, Eduardo: Publicidad en los
Diarios de Madrid. «PubLitecniass,o. « 60, 4.> tri-
mestre, 1981, Pp. 127-135.

Análisisde La Prensadiariamadrileñaen 1981 reseñan-
do los diferentesformatos, costes> tiradasy difusión
entre otros datos.

¡PUBLICIDAD! ¡DIARIO!
¡FORMATO! ¡COSTE¡¡MADRID!

¡ Ti R A D A ¡

7584 GOROSTIAGA. Eduardo:Precisiones sobre la
televisión privada. «Campañas>, n.< 185, noviembre
1981, Pp. 28-29.

Consideracionescercade La Legalidad de tas emisoras
privadasde televisión y análisis de un futíro en Espa-
na.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡lEGISLACION

TELEVISIVA! ¡FUTURO! ¡ESPAÑA!

7585 GORTARI, Carlos:La televisión como cultura,
«Revistadc Occidentes.n.< 9. 1981. Pp. 41-55.

Estudiosobre La capacidadde La televisión para pres-
tarsea La difusióny participaciónde Los ciudadanosen
Las manifestaciones artistieo-cuLíurates, analizando
ademásLa actividad cultural Llevada a cabo por TVE
en sus añosde exisícíscia.

¡TELEVISION CULTURAL.! ¡TELEVISION
EDUCATIVA! ¡PARTICIPACION DE
AUDIENCIA! ¡ESPAÑA!

7586 GOWLARD. Peter: El Flash elec-trónio.
Madrid, Daimón, 1981> 112 Pp.

¡TECNICA FOTOGRAFICA! ¡L-LASH¡

7587 GRAIJACLON: — de señales directas. ssPboto-
Sons,n.< 6, 1981, Pp. 56-59.

Funcionamientode Los nuevosmetudos dc grabación
de La insagen.Sistesssasbásicosde grabacióny sistemas
de alta densidadde grabación-

¡VIDEO GRABACION! ¡MAGNETOSCOPLO!

¡INNOVACION ¡

7588 GRAN BRETANA: —: El/Y/nt de horror gosta
al púólic-o. pero necesita argu.víentos válidos. <Revista
CiísematográfieaEspañota<s,o.> 61, 62> 63, 64, julio-
agosto 1981. p. 9.

las revistade citíe britátsicaspronosticatíun gran éxito
al género de terror aussquese desvetael peligro de La
repeticidís de argunseístose isíco,sspetesíciade laspro-
clsíctoras.

¡CINE DL TERROR! ¡GRAN BRETAÑA!

7589 GRANDLS: — ausencías en SOA>IMAG, Las.
«Anuncios»,o.> 40, octubre 1981. p. LO.

I’osibilidadesde aplicaeiótsde La videofotografia,el vi-
<Leotexí o 3’ cl tetetexto al campo de La educacióny el
cdteten<nl <clii o -

¡VIDEOFOTOGRAFIA! ¡VIDEOTEXTO!
¡TELETEXTO! ¡EDUCACION AUDIOVISUAL!
¡APLICACtON!

7590 GRAS BALAGUER, Menene: Salto ea el
vacio. Entrevista con Mareo Belloquio. <El viejo to-
pos>, n. 54, marzo 1981, Pp. 69-71.

Entrevistacon Mareo Betloquiosobre su pelicula«Sal-
so en el vacio»en La que el director introduceel factor
miedo.

¡CINE ITALIANO! ¡BEtIOQUIO! ¡EJEMPlO!

7591 GRAS BALAGUER, Menene: Napoleón. de
Aóel Gonce. «EL viejo topo», o.’ 55, abril 1981,p. 73.

Análisis del filos de Ganee«Napoleón»proyectadoen
el último leí val de cine de londres.

¡CINE FRANCES! ¡FESTIVAL
CINEMATOGRAFICO! ¡LONDRES! ¡GANCE!

7592 GUARNER, JoséLuis: Quartel. «Casablanca»,
o.> 7-8, juLio-agosto 1981, Pp. 81-83.

Comentariocritico sobre la petictíta «Quartet<s,del di-
rector fratscésLvory.

¡CINE FRANCES!
CINEMATOGRAFICO! ¡IVORY/

¡DIRECTOR

7593 GUARNER,José Luis: Heaven s Gate. «Casa-
blanca>, n.> 7-8> juLio-agosto 1981< pp. 83-84.

Cumentariocritico sobreLa peLicula ss1-leaveosGales
(La puerta del cicís>) del direct<sr americano Mielsael
Cimino.

¡CINE AMERICANO!
CINEMATOGRAFICO! ¡CIMINO!

¡DIRECTOR

7594 GUASO, Xefo: Caracterislieas y aplicaciones
del video en publicidad. <Canspañas,o.’> 181, sep-
tiembre 1981, p. 12.

Estudio del video, comomaterial técnico,con sus ca-
raeterisíicasy aplicacionestít el canspopublicitario.
¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL! ¡VIDEO!
¡ APL LCAC O N/

7595 GUBERN. Román: EL cine y sus nitos. «Re-
vista dc Occidente»,o.> 7-8, 1981. Pp. 119-136.

Partiendode Los origenesdel cine sonoroespañolreali-
za una cxpresiósícnt ica sobrela filmogralia de atítesy
despuésde La Guerra Civil, haciendoespecialhincapié
en La evolución de Los géneros.Realizadorescomo Be-
nito Perujo, FtoriaísRey, toséLuis Sáenzde Heredia,
Buñuel y Rosario Pi son enmarcados,juisto cois sus
respectivasobras,cts cl peculiarcolseepiosociopolisico
de la época.

¡CINE ESPAÑOL! ¡HISTORIA DEL CINE!

¡DIRECTOR CINEMATOGRAFICO! ¡ESPANA!

7596 GUBERN. Roman: La nueva edad del terror.
s<Coniracampo<>>o.> 24, octubre 1981, Pp. 35-46.

Exposición de las modatidade,del cine de terror con-
temporáneocon especialéntasisde susnuevas brotas,
ttsotsstruos y lectorasde viejOs st tos.

¡CINE DE TERROR! ¡MITO!
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7597 GUBERN, Romá: Poder econtenjeo y poder
co,nunicacional. «Analisí», n.’4, diciembre 1981.
Pp. 45-SI.

Existe una relacióncerradaentrela inversiótí tecnoló-
gica en cada empresaaudiovisual y La cantidadde
audienciaobtenida.En función de susaudienciasy se-
gún un criterio de costos,sepuedenestabíeeercuatro
grandesgrupos de medios de comunicación social:
mierocomunicación,mesoeomstnicación,maerocomu-
nícacióny megacomunicación.EL bajocoste tecnológi-
co de las emisorasde FrecuenciaModulada, con una
audiencia comparablea La de Los grandesmedios,
constituyeuna excepeióna La anterior elsificación.

¡EMPRESA AUDIOVISUAL! ¡TECNOLOGíA
AUDIOVISUAL! ¡INVERSION! ¡FRECUENCIA
MODULADA!

7598 GUTIERREZ ARAGON, Manuel: Maravillas.
Imágenes,1981. (Libro español,n.< 283).

¡CINE ESPANOL! ¡CUION CINEMA-
TOGRAFICO! ¡EJEMPLO! ¡GUTIERREZ
ARAGON!

7599 GUTIERREZ CANTO, Manuel: La direce,on
en tu empresa de publicidad. «Campaña», ni> 187-
188, diciembre 1981, pp. 5-6.

Análisis dc Los mediosy fitíes de la empresapublicita-
ría,haciendoespecialalusióna la direccióndela agen-
cta publicitaria.

¡AGENCIA PUBLICITARIA! ¡DIRECTOR

PUBLICITARIO!

7600 GUTIERREZ ESPADA, Luis: Enciclopedia
Planeta de la Fo/agrafia. Vol. II. 1981. <Libro espa-
ñol, o.’ 283).

¡FOTOGRAFíA! ¡TECNLCA FOTOGRAFICA!

7601 GUTIERREZSOLANA, Ignacio: Gijón 81: La
infancia olthdada. «Casablanca», ni> 9, septiembre
1981, PP. 12-13.

Critica del CertamenInternacionaldeCine parala In-
fancia y La Juventud,del exclusivismode las películas
interpretadaspor niños y en la problemáticade Las di-
ferentesedadesdel público inFantil.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡INFANCIA!

¡JUVENTUD! ¡GIJON!

7602 GUTIERREZSOLANA, Ignacioy VEGA, Fe-
lipe: feo Eseomille. Contra el estilo. «Casablanca»,
ni> 9. sepeiett¡hre1981. pp. 31-38.

Entrevistacon Ten Escamillaacercadel cine y del pe-
nodisnio, la foaogí-afiay la cámara,directoresy pro-
ductores, atis peliesalas,incluyendo sst filmografia.

¡FOTOGRAFíA CINEMATOGRAFICA!
¡DIRECTOR DE FOTOGRAFíA! ¡ESPANA!

7603 HABERMAS. Jiirgeo: Historia vs.rhscade /o
sspinicin púbí/Y a (La transformac ,rsv, <5/rus / sr<j 4<- (a
ida publica) Bjrcelona,Gustavo(,íl t~-St

1:> rsvekt.gacscttse imita « la estriteturí s 5
sns>Js,n ibe-ril dc la rsihiicscl:tct F:trs’siesa -t —st <rs..

- a Lo-. reos ~Urcniite

quirieroncarácter dominanteen una forma histórica.
Desarrollauna teoriadeLa sociedaditnprescit’diLslcpa-
ra La comprensióndel pensamientocritico de los años
sesentay ofreceun instrumentalhistóricoy conceptual
básicopara la sociologiade los fenómenoscomunicaíi-
vos de la sociedadcontemporánea.

¡COMUNICACION SOCIAL! ¡SOCIEDAD
CONTEMPORANEA! ¡PUBLICIDAD! ¡OPINION
PUBLICA!

7604 HABLAN: — los fotógrafos profesionales.
<Campañas,n.<> 180, juLio 1981, Pp. 1-12.

Encuestarealizadaa diversosfotógrafossobreLa foio-
grafia publicitaria en España,haciendoreferenciaa su
remuneración,coste de materialy serviciosy calidad y
accesoa Los Laboratorios,maquilladores,naodeíos,es-
tilistas, cte...

¡FOTOGRAFíA PUBLICITARIA! ¡FOTOCRAFO
PROFESIONAL! ¡ESPAÑA!

7605 HAUKEN William: Conoce tu cántara.
Madrid, Dainota,1981, 204 Pp.

Manual básicosobre el conocimiento y La utilización
de La cámarafotográfica.

¡CAMARA FOTOGRAFICA! ¡TECNICA

FOTOGRAFICA!

7606 HERNANDEZ. Dámaso:La problemática de
la financiación y administración del negocio de pubil-
cidatí «Campañas,n.< 187-188,diciembre 1981.p. 6.

Análisis del aspectofinancieroy administrativodc la
empresapublicitaria quesuponegravesriesgosfrente a
un porcentajeminimo de beneficio.

¡EMPRES-A--PURL-ICITARIA¡¡FLNANcJACLON!
¡ADMLNISTRACION! ¡ESPAÑA!

7667 HERNANDEZ LES, Juan: Proceso a Sor
Patrocinio. Casablanca>,o. 7-8, julio-agosto 1961,
Pp. 41-43.

Articulo sobreel rodaje de la pelicula <iProcesoa Sor
Patrocinio»,del directorespañolAntonio Artero.

¡CINE ESPAÑOL! ¡RODAJE! ¡ARTERO!

7608 HERNANDEZ, Juan:Jase-fina Molina. «Casa-
blancas,,noviembre 1981, PP. 14-17.

Entrevistacots la directoray realizadoradc TV Josefi-
na Molina sobresu pelicula «Funciónde noche»ealili-
cada por su propia autora cansouna declaraciónde
pritícipios sobre la condición de la mujer.

¡CINE ESPANOL! MOLLNA¡ ¡EJEMPlO!
¡FEMINISMO!

7609 tít 1< NAN 151/ bits Ros cabalgan Juntos.
Crsr versas son con 55 aher 1(41 5 Pantd (<-tsr <4 vi -

bt.aítsi ~ /951 PP

Ir>trr’it<~oii
<tísíl t-tct ~et’tc-/c-i5t ti>> ¡ cl.>> —es.. <no

II

s’.l \<sLt 1> s > F 1 1 1
liii-.
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7~I6 HERRERO VELARDE. José Angel: XXXIV
Festiwzl Internacional de Cannes. «Reseñas>, o.<> 133
juLio-agosto1981, PP.35-37.

Comentariosobreel painsarésdel FestivaldeCanísesy
dcl papel del cine españolen eí mismo.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFLcO¡ ¡CANNES!

7611 II IGU FRA - José do la: David l3alselíg. <¡Arte
i
55t(s>trafi¿>t st’ 09 -tices> 1981 - pp. 53-59-
>

tn5lisis dc la biogr=tfiay ssbra ‘le tía <dl,, fosócrafo
v¡ss-.,t a eattrs e c-’tt ~¡5do dcclarartots05
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7617 L-IUET. Marcel: tina revolución fracasada.
«IP/Mark», ni> 212, juLio-agosto 1981, PP. 24-25.

Comentario sobre Las modificaciones introducidas en
el Festival dc Cine Publicitario de Cannesde 1981.
¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAt.
PUBLICITARIO! ¡CANNES!

7658 II UGI1 ESA..- la rc¡dioóifí<si<in cinto aers¡cu’
pdhlico. s>Me«ssie,‘ medios”, 0<’ 9. dic’embec 198.1 -
s’s’ (>7-69.

Rcllcxi tanesso/aro1 a rad <ídlío si nt CotitO sctvci st /50v>
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¡INVERSION PUBLICITARIA! ¡MEDIO
PUBLICITARIO! ¡ESPAÑA!

762-4 iNVERSION: pubócitaria en radio. 26% de
aumento en 1980, La. ssiP¡Markss,ni> 213> sep-
tiembre 1981,PP. 61-65.

Resultadosdel análisisde J. Walter Thompsonsobre
Las inversionespublicitariasen el medioradio en 1980.

¡PUBLICIDAD RADIOFONICA! ¡INVERSION

PUBLICITARIA!

7625 INVERSION: — en cine se estima en 140(1
míllanes de pesetas. loversión publicitaria en 1980 (U].
La. «Anunciosss,ni> 40, octubre 1981, p. lO.

Cuadrosestadísticosdel capital invertido y Las distintas
marcaspublicitariasen Los diferentessectoresde La co-
municación:audiovisual,vallas, periódicos,etc.

¡PUBLICIDAD! ¡INVERSION PUBLICITARIA!
¡ES1’A N A ¡

7626 ITALIA: —: Buena posición relativa al Cine i,a-
liano dentro de un mercado de crisis. «Revista Cine-
matográfica Española»,ni> 61, 62, 63, 64, julio-
agosto <val, p. 5.

E» Italia La RAI emite excesivo número de peliculas
apartandoal 50% de los espectadoresde Las salasde
cl nc.

¡TELEVISLON! ¡CINE! ¡AUDIENCIA! ¡ITAlIA!

7627 JANDENTES, E.: Novedades del Sonievag.
«Mensajey medios»,ni> 9, diciembre1911,PP.90-91 -

Inlorme técnicode Las novedadespresentadasen el So-
nímag 19 sabreimagen, sonido y electrónica.

¡IMAGEN!
TECNOLOGLCO
¡EJEMPLO!

¡SONIDO! ¡MATERIAL
¡ ¡FERIA DE MUESTRA!

7628 JIMENEZ LAIGLESLA. José Maria:
¿Cannes?... Peor que nunca. «Campañas>,o.<> 179, ju-
ho 1981, p. 30.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL

CINEMATOGRAFICO! ¡CANNES!

7629 JIMENEZ MALO, M.: Grafismo electrónico:
Crear el futuro (1). «Mensajey mediosss,o.> 9 di-
cíembre 1981, Pp. 44-49.

En Los paisesmásindustrializados,el diseño se acerca
cada vez más a Las posibilidadesde Los ordenadores.
De hechoen Holanda,como sereseña,sehan celebra-
do unasJornadasdedicadasal Grafismo electrónico.

¡DISEÑO! ¡GRAFISMO! ¡GRADUADOR!
¡TELEVISION!

7630 JONAL. Paul: Composición fotográfica.
Madrid, Daimón, 1981, 112 Pp.

¡FOTOGRAFíA!
FOTOGRAFICA!

¡COMPOSLCION

7631 JOSAHI: —s XII Certamen Nacional de Cine
Amateur en Cartagena. «Arte fotográfico»> ni> 350.
tebrero 1981.Pp. 248-

las cintas concursantesacreditan al Certamen como
uno de Los más imporíaníesde cuantossecelebranen
España.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO!

¡CARTAGENA! ¡CINE DE AFICIONADO!

7632 JOSAHt: III Concurso Internacional de
Fotografía. «Arte Fotográficos,n.< 351, marzo 1981,
Pp. 343-346.

Examende las obraspresentadasy premiosotorgados
enel tu ConcursoLnternacionaLde Fotografiacelebra-
do en Cartagena.

¡CONCURSOFOTOGRÁFICO! ¡MURCIA!

7633 LAGO, Luis: La agencia no debe ser su servicio
financiero. «Campañas,n.< 117-188,diciembre1911.

Análisis y delimitación de tas necesidadesfinancieras
de una agenciapublicitaria, separandolas propiasde
carácter internode aquellasque procedende su activi-
dad comointermediario.

¡AGENCIA PUBLICITARIA! ¡FINANCIACION!

7634 LAMET; Pedro Miguel: Maniqueísmo con
monstruo. «Reseña», ni> 135, noviembre-diciembre
1981, PP. 37-38.

Análisisde La peliculIl «Posesión>,de Andrej Zuiaws-
ki, destacandoLa anbigúedadde su mensaje.

¡CINE POLACO! ¡CINE FANTÁSTICO! ¡CINE
POLíTICO! /ZUtAWSKI¡

7635 LANGFORD, Miehael:Manual del laboratorio
fotográfico.Madrid. Btume, 1981.

!TECNLCA FOTOGRAFICA! ¡tABORATORLO

FOTOGRAFICO!

7636 LATORRE, José Maria: Feltini a travévs de la
musca: ¡Vino Ro/a. «El viejo toposs, ni> 57, junio
1981, Pp. 61-65.

Análisisde la músicade Nino Rataen La filmografia
de Fetlini. coascasátadosesosa peefeesasimbiosis entre
amboscreadores.

¡CINE ITALIANO! ¡FELIINI! ¡MUSICA!

7637 LATORRE> José Maria: Muertos y enterrados.
;sDtfi¿idó buí.z;<.n.>87, noviembre1981.p. 65.

Brevecrítica de estapelicula incluyendosu ficha técni-
ca artistica.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE TERROR!
!SHERMAN! ¡CASO CONCRETO!

7638 LATORRE, José Maria: El cuarto mandamien-
to de Orson Welles. «Dirigido por...», ni> 88, di-
ciembre 1981, Pp. 13-17.

Resumenargumental y análisis históricode La realiza-
ción deestaobrade WeLles. Seincluye ficha técnica.

¡CINE AMERICANO! ¡WELI.ES¡ ¡CASO
CONCRETO!

7639 LATORRE, José Maria y FREIXAS. R.: XIV
Festival Internacional de Cinema Fon/asic ide Terror.
«Dirigido por...,>, n.> 88.diciembre1981,Pp. 34-37.

Información breve sobre el Certamen de Cine Ama-
teur,organizadoen Cartagena(Murcia). La calidadde
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Análisisde las peliculaspresentadasal Festivalde Cine
Fantásticode Sitges.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡CINE FAN-
TASTICO! ¡SITGES¡

7640 LEON. J. L.: Impotencia de la Publicidad.
«NuevaPublicidad», ni> 4, octubre-diciembre,1981,
PP. 3~-39.

Análisis de las dificultadescon que se encuentra la
Publicidadparapoderpersuadira los conaumidores.
¡PERSUASION! ¡CONSUMIDOR! ¡MENSAJE
PUBLICITARIO! ¡PUBLICIDAD SUBLIMINAL!

76’lObis LEON, J. L.: Modelos matemóticas y ptantfi-
codón de medios. «Nueva Publicidad>, n.< 4,
octubre-diciembre,1981, Pp. 65-67.

¡INVESTIGACION! ¡PSICOLOGíA PUBLICITA-
RíA!

7641 LE: — va lo eevnorclta» «Photo-Sonss, n. 16.
1981, PP. 32-33.

Se exponecómo funciona La pletina de cassetteMA-
RANTZ SD 3020 y sus detallesfisicos y técnicos.Se
ofreceninstruccionesparasu manejo.

¡SONIDO! ¡MAGENTOFONO! ¡EJEMPLO!

7642 LITTLE FOUNTAiN, Jasases:Un juguete lla-
mado Estación Terrestre. <Video Actualidad>, ni> 6,
novíembre¡981, pp. 16-18.

Descripción del fenómenode proliferación de esta-
esonesreceptorasde televisión via satéliteparticulares
en EstadosUnidos, su problemática legal y su si-
tuaciónen el mercado.

¡TELEVISION VíA SATELITE! ¡TELEVISION
PRIVADA! ¡LEGISLACION TELEVISIVA!

7643 LITTLE FOUNTAIN, James: Mavica: La có-
mora magnética. <Video Actualidad», n.> 6, no-
viembre 1981, Pp. 31-33.

Principios de funcionamiento, descripción técnica y
prestacionesdel sistemade fotografiamagnéticaMavi-
ca, de La marcaSony, con un brevecomentariosobre
su repercusiónen el mercado,cuadros-resumende
prestacionesde la cámaray el cassetteMavipacy ficha
del sistema.

¡VIDEO! ¡VIDEO FOTOGRAFíA! ¡MERCADO
FOTOGRAEL CO¡

7644 LOPEZ, Albino: Video y prenta. «Nuevalen-
te», ni> 107-lOL,julio-agosto, 1981,pp. 94—95.

Recorrido gráfico por las instalacionesdel periódico
«El País»,revisandotodo el procesodiario de edición
del periódicocon susvideoterminales,filmados> etc.

¡PERIODICO!¡VIDEOTERMINAL! ¡EJEMPLO!

7645 LOPEZ, Albino: Pintora con video. «Nueva
tente»,vol. X, ni> líO, 1911,PP. 61-64.

Estudio sobrela animación por ordenador,su técnica
y aplicación enel montajede páginasy en emisorasde
televisión.

¡TECNICA DE VIDEO! !AN[MACION POR OR-
DENADOR! ¡TECNLCA TELEVISIVA!

7646 LOPEZ, Albino: Fideo de las novedades que
son y no son. <Nueva Lente», ni> III, noviembre
1981,Pp. 24-25.

Muestrade las últimasnovedadesen video presentadas
en Sonimag,entrelas que destacanlos videodiscos.
¡VIDEODISCO! ¡VIDEO!

7647 LOPEZ, Antonio: Grundig 2000. <Nueva len-
te», n.’ 107-108,juLio-agosto, 1981,PP. 96-97.

Análisis del nuevo material presentadopor Grundig
2ti~ en materialesy teenologiade grabacióny repro-
ducciónde señalesde televisión.

¡TECNiCA TELEViStVA¡ ¡VIDEO!

7648 LOPEZ, Pilar: Slogans que no mueren, «Anun-
cina»,n.> 31,13de julio de 1981,p. 16.

Brevehistoria y análisis de anunciospublicitarios que
han impactadoen el consumidor.

¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡IMPACTO SO-
CIAL! ¡CONSUMIDOR! ¡HISTORIA DE LA
PUBLICIDAD!

7649 LOPEZ CLEMENTE, José: El mar y el cine.
<Arte Fotográficoss,ni> 350, febrero 1981, Pp. 239-
242.

Reportajesobre La LX Semanainternacionalde Cine
Naval y del Mar, celebradaen Cartagena(Murcia). La
proyección de pelicutasde corto y largometraje y oía
amplio desplieguede actividadesculturales, todo en
torno al mar,constituyeronla tónica dela semana.

¡CINE NAVAL! ¡FESTIVAL CINEMATOGRAFI-
CO! ¡EJEMPLO!

7650 LOPEZCLEMENTE, José: Directores espolio-
les de ayer. Antonio de Obregón. «Arte Fotográfico»,
ni> 351, marzo1981, Pp. 351-363.

Entrevistacon el director cinematográficoespañolde
Los años cuarenta Antonio de Obregón. Incluye
filmografia.

¡CINE ESPAÑOL! ¡HISTORIA DEL CINE! ¡DE
OBREGON!

7651 LOPEZ CLEMENTE, Juan:Manuel Mar Oti.
«Arte Fotográfico»,ni> 354, 1981,PP.754-759.

Biografia y relacióndeLas produccionesdeldirectorci-
nematográficoespañol Manuel Mur Oti, incluyendo
breveentrevistaconel cineasta.

¡CiNE ESPANOL! ¡MLIR OTI! ¡BIOGRAFíA!

7652 LOPEZ DE ZUAZO ALGAR, Antonio: Cotó-
logo de periodistas españoles del siglo XX. Madrid.
cd. del autor, t980-1981.

Biografias de periodistasregistradosoficialmentey de
colaboradoresusualesde los mediosinformativos,cla-
sificadosporordenalfabéticadeapellido.

¡PERIODISTA! ¡PROFESLON PERIODISTICA!
¡ESPANA! !EJEMPt.O¡

7653 LOPEZ MONDEJAR, Publio: La fotografía,
ese ojo de <a historío. «Nueva lenes, ni> 107-WS.
julio-agosto 1981.Pp. 8-24.

141



142 Antonio Luis García, Félix del Valley FernandoMartín Martín

Estudiode la fotografia como reflejo de Los aeonteci-
míentos históricos, destacandola insporsanciade It
rotografia periodística-

¡FOTOGRAFíA DF PRENSA! ¡DOCUMENTO
H LS TE>R 1 00¡

7654 IC)I>&-Z I<,IE>NDF.I~XR, Publie: AIíO;5.sÚ «Su:-
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¡DOCUMENTACION! ¡DOCUMENTACLON
INFORMA] IVA, ¡DOCUMENTACLON DEL TRA-
BAJO INFORMATIVO! ¡DOCUMENTACtON DE
LAS CIENCIAS DV LA INIORMACION!

7661 1 E>PF/ YEPES. José: Rs’/ls’x¡e,nes soórr 1’.
fase-/dr<it ¿a Prensa s 1<: Dsvctwswtladón c’ss ¿a it,55’>>,-
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nondo Gómez Herrera. «Medios Audiovisuales».
ni> III, octubre1981, Pp. 11-13.

Análisisdela dicotomiaexistenteentrela inírodstceión
de La teenologiaaudiosisstaJen la educacióno la conti-
nuidad de los sisaemastradicionales,argsansentandoa
favor yen contradecadapropuesta.

¡EDUCACLON AUDIOVISUAL! ¡TECNOLOGíA
AIJDJOVISUAL/

7668 MALLAS CASAS, Santiago: La neurosis
audiovisual (13). «Medios Audiovisuajes».n.’ LII, oc-
tubre1981, PP. 31-35.

Análisis de las reacciones fisicas y mentales que
pueden producir los sonidos situadosal margen del
umbral auditivo humano, frecuencias subsónicas,
ultrasónicase infraaónicasy que constituyenun factor
generadorde diversaspatogenias,que provocandis-
funcionesfisicasy paiquicas.
¡SONIDO! ¡INFLUENCIA PSICOLOGICA!

7669 MALLAS CASAS, Santiago: Lo neurosis
aadío visual (15). «Medio Audiovisuales»,o.> 113, di-
cíembre 1981.Pp. 19-25.

Exposicióndetalladade distintosexperimentosrealiza-
dos por varios investigadoressobreel sentimientodel
placer provocado por estimulación,ya seaeléctricao
electromagnética,sobreciertaszonasdel cerebro.

¡MEDIO AUt)LOVISUAL¡ ¡ONDA ELECTRO-

MAGNETLCA! ‘/NFLUENCIA PSICOI.OGICA¡

7670 MALLAS CASAS, Santiago: III Convención
Internacional de Televisión y Educación. <Medios Au-
diovisuales,,n.’ 112, noviembre1981, Pp. 14-17.

Comentario sobre tas diversasponenciasde estacon-
vención que hatenido Lugar en Barcelona.

¡EDUCACION AUDIOVISUAL! ¡TELEVISION
EDUCATIVA!

7671 MANDER. Jerry: Cuatro buenos razones para
elimina, ha televisión. Barcelona, Gedisa, 1981.367 pp-

Análisis de los efectos dañinosde La televisión,plan-
teandola imposibilidaddetransformaro siquierarefor-
marestemediodecomunicación.

¡TELEVISLON! ¡INFLUENCIA PSICOLOCmLCA¡

¡EFECFO!

7672 MANRIQUE, Diego A.: La televisión contra el
rock. «Video Actualidad>, ni> 5, octubre 1981,
Pp. 38.39.

Análisis de los condicionamientostécnicose ideológi-
casque sufreLa músicarock emitida a travésdeteteví-
síon y en particularen TelevisiónEspañola.

¡TELEVISION! ¡MUSICA POE! ¡ESPAÑA!

7673 MANRIQUE, Diego A.: ¡aoCi Gaóitoodo:
<goterohacer una TI’ atuy stuigenaeia y esperanzado-

cas,> “
5’ksc« Ací statidast’s, rs’ 6 nosirtnbre 1981.

s’v 25.22.
rQvlvia’aí< leíais> C:<hilotsc:í. tcspottsabiedr-ii

rs valsac,, -¡ciesls/st VFV-ls so’lu5.-~st

J 1 1 t.’<~’tY>5fllidt>Q>Y <eíevisjc,r¡ s-¡-~álai

¡ MPRESA TELEVISIVA! ¡TELEVISION
IStIVADA! ¡TELEVISLON PUBLICA!

7674 MANTENIMIENTO: — de los videncaszettes
Siempre apunto. «Photo-Son», ni> 16, 1981, pp. W-
63.

La suciedady La falta delubricaciónen el sistemame-
cánicodel paleocassetteprovocandeterioro en La cin-
sa. Es necesariomantenerlimpio y en perfectousoel
a~araso, especialmentetas cabezas.Se incluyen Lo>
c~adrosde mantenimientode Los sistemasBela-ma,.
VHS y Video 2600.

¡VIDEOGRABACtON! ¡MAGNETOSCOPIO’

¡MANTENIMIENTO!

7675 MARDILLAT, Gerad: Cómo digerir Flash
Gordon. «El viejo topo», n.’ 56. mayo 1981,p. 74.
Análisisdetoserroresen La versióncinematográficadé
FlashGordonrealizadaporMike Hodges.

¡CINE BRITANICO! ¡CINE DE CIENCLA-FIC-
CLON! ¡HODGES¡

7676 MARíAS, Miguel: Homenaje a Arthur Freed,
«Dirigido por...>, ni> 85, agosto-septiembre,198/ -

Pp. 28-33.

Análisis critico del cine musical americano,snmand-
comoreferenciala figura de Arthur Frecd,producttsí
delas másimportantespcLieulasmusicales.Considera
etonessobre el arle del cine musical, dondela exprs.
sión de los sentímtensospor mediodeLa coreografia-~

La danzaesla basede suscomponentes.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE MUSICAL.! ¡PRO
DUCTOR CINEMATOGRAFICO! ¡COREOGRA-
FíA! ¡GENEROCINEMATOGRAFICO!

7677 MARíAS. Miguel: William Wyler. Falso prest-
gio. talento verdadero. «Casablanca,>, n.« 9, se~¡-
tiembre1981,pp. 18-21.

Análisis dc La carrera de Wyler, sus mejores año..
1936—t955, suposteriordecíivcyst,última etapa.

¡CINE AMERICANO! ¡WVLER¡ ¡BIOGRAFíA!

7678 MARíAS> Miguel: Hl/ch y su sombra. «Cts
sablanca»,ni> 9, septiembre1981. Pp. 46-49.

Interiorizacisin en Hitchcockcomopersonay el refle]
en sus pelicuias, incluyendodosarticulosdel directo’

¡CINE DE SUSPENSE!¡HITCHCOCK!

7679 MARíAS. Miguel: .4 vueltas con Godard. sC: -
sablaneas>,o.> 2. noviembre1981,PP. 39-48.

Introduccióna la obrade Gudarddesdesusconsienzs-
basta<Sauvequi pcu la viet’, seguidade entrevistaes -
el directorIríncés.

- CiNIr l-RANC 1-Sa ‘GE>DARD¡ aNLEVA OtA/

7(40 StAtU V> Nt> cl: la ¡l.-.-<<r<a dcl cicles ‘a
- :<élanca< sí l>’’l¡,r- II-sl, p:l- SJ—SÑ

‘1 infle-alt1,-twa-as ~><‘Sr-l Ci ííítsío -

<CiNE ASIERICi-\Ne-Y’¡ CS’sIIN(5<
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7688 MARtAS, Miguel: Función de Noche. «Papeles
de Cine Casablanca»,ni> 12, diciembre1981, Pp. 48-
49.

Comentariocritico de ta pelictíadirigida por Josefina
Molina e interpretadapor Lola Herrera y Daniel Di-
centa.

¡CINE ESPAÑOL! ¡MOLINA!

7682 MARtAS, Miguel: Lady Oscar. <Papelesde Ci-
ne Casablanca»,ni> 12, diciembre1981, Pp. 49-50.

Comentariocritico de La peticula dirigida por Jaeques
Demy e interpretadaporCatrionaMaccolí, Barty Sto-
kes y Cristina Bolso.

¡CINE FRANCES!¡CINE HISTORICO!!DEMY¡

7683 MARINERO, Manuel: I-lawks. «Casablanca»,
o. 7-8, julio-agosto 1981,Pp. 11-20,

Articulo sobre el director cinematográficoHoward
Hawks en el que se haceuna pequeñabiografia y sc
habla de la pureza de sus personajesy de las si-
tuacionesimprevisiblesde sus peticulas.Asi nsisnsose
punsualizasobre La construccióndc Los personajesitt-
terpretadospor grandesactoresen suspeticulas.

¡CINE AMERtCANO¡ ¡HAWKS! ¡DIRECTOR Ct-

NEMATOGRAFI CO!

7684 MARINERO, Manolo: Calpe audaz. <Papeles
de Cine Casabtanca><.ni> 12, diciembre1981. pp. Sí-
52.

Comentario critico de la pelicuta dirigida por Don
Siegel e interpretadapor Burí Reynotds. Lestey Aís,íe
Down, David Niven y Timothy West.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE ACCION!

¡SIEGE1.!

7685 MARINERO. Pachin: Et hombre de hierro.
«Casabiancas>,n.’< 2, noviembre1981. Pp. 51-53.

ComentariodeLa peliculadeldirectorpolacoWajda,<sEt

honsbredehierro,>.
¡CINE POLACO! !WAJDA¡

7686 MARINERO, Pachin: fin honíhre lobo a,neri-
cano en londres. «Papeles de Cine Casablanca>,
o. 12, diciembre1981, Pp. 50-Si.

Comentario critico de la peticota dirigida por lobo
Landis e interpretadapor l)avid Naughton, Jentíy
Agutíer, Griffin Dunísey Jubo Woodvine,

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE TERROR!
¡LAN 1)15!

7687 MARINO: Un — e,víóarcado en la areotur<
puóócitaria. «Control dc Publicidad y Venías>.
o. 229, septiembre1981, pp. 44-45.

Entrevistacoís uit directorde agenciade publicidad>en
donderesumebreveníenteci tipo de agenciaeís qíte sc
encuentra,asi comss las veolaja>de la distribuciótí en
seabitías>.
¡AGENCIA PUB[LCIFARLA! ¡DLSTRiBUCION¡
¡EJIMPI E>!

las marcas aéreas. <Nueva Publicidad», ni> 3, julio-
septiembre1981,Pp. 99-108.

Estudio de diseñospublicitarios en marcasde Lineas

aéreasseleccionandotos métodosóptimos.
¡PUBLICIDAD EXTERIOR! ¡MARCA
COMERCIAL! ¡DISEÑO! ¡PUBLICIDAD AEREA!

7689 MARTIN. Jesús:Sanco 81. Un festival técnico.
«Campañas>,n.< 179, juLio 1981,p. 28.

Critica a la actuaciónespañolay a su detegacióttpor
su intervenciónen el Festival de cine publicitario
Sawa-Canoes1981.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL PUBLICITA-
RIO! ¡CANNES!

7690 MARTIN, Jesús: Cine publicitario: panoranía
de un año. «Campaña».n.> 187-188,diciembre 1981,
p. 64.

Estudio dcl cine publicitario durantecIaba 1981, bus-
cando La relación existenteentreéstey el cine conser-
e ial.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡CINE COMERCIAL!
¡ANAILSIS COMPARATIVO!

7691 MARTIN, Miguel A.: Algunas lecciones de
sensitometr(o, «Arte Fotográficos>, o. « 350, febrero
1981,PP. 154-156.

Estudio básicode ser,silc,meíriaeta basea la tieseesní-
nación de tas caracteristicasfotográficasde Los mate-
riales y su revelado y a a apiicacióts de tos datosal
control de las operacionesque sonusados.

¡FOTOGRAFíA EN BLANCO Y NEGRO!

¡FOtOGRAFIA EN COLOR! ¡SENSiTOMETRIA!

7492 MARTIN, Miguel A.: Algunas lecciones de
sensitotttetrta. «Arte 1 otográfico<s, it - « 351 - mares>
1981. Pp. 295-297,

Exposición de los objetivosconcreto> y posibilidades
de la sensitometriaaplicadaa La fotografiacts color y
blancoy negro.
¡SFNSL lOMLETRIA!

7693 MARTIN, Míguel A.: Algunas lecciones de
sensitooetria. <Arte Fotográficos. n.’> 352, 4/1981,
Pp. 399-402.

Brevereseñasobreseíssiloníelria.ecístrándoseetí el es-
ludio de La sensibilidadde la peticísianegativa,La lati-
tud de exposicióny la sensibilidad.

¡NEGATIVO! ¡SENSLTOMETRIA!

7694 MARTIN, Migítel A.: Scnsitot,tetrít. «Arte Fo-

tográficos>,o. 353, 1981, pp. 542-545.

Estudio sobre el cálesíto de valores scnsitotssiIricos
concretoscomo el efecto Schsvarzsctsitdbasadoen la
isíerdepeodenciaentre la sensibilidady cl tiempo de
exposición,

¡rECNLCA FOTOGRAI>iCA! ¡SENSiFOMI/TRLA¡

7688 MAROTO GORI)O, Juan tsé y PRESA
MARTíNEZ., Blanca Inés: Diseño y sign¿ficación en

7695 MAIILIN, Migítel A.: Scnsitomoelria. <Arte Fo-
lográficos<>it’ 354. 1981. pp. (,54-t,5ñ.
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Análisis de diversastécnicasde gradaciónde La Luz y
de sensitometria.

¡SENSITOMETRIA! ¡LUZ! ¡EXPOSICION A LA

lUZ!

7696 MARTIN, Miguel A.: Algunas lecciones de
sensiiomeería: construcción de ona corva según Caíd-
berg. «Arte Fotográficos, n.< 356, agosto 1981,
Pp 905-906.

Se indicacómo ralizaruna curvadc copia segúnGoid-
berg en función de Las curvasde densidaddelos positi-
vos y negativos,Se exponen tas exigenciasque debe
cumplir estacurva y cótsso Le afectan Las altas Lucesy
Las sombras. Se clasifican técnicamenteaparatosque
miden La sensibilidad, sensitómetros,y la densidad,
densitómetros.

¡SENSITOMETRIA! ¡DENSITOMETRIA!

7697 MARTIN AGUADO, José A.: El periódico y
sus fundamentos tecnológicas. Madrid, [alma, 1981,
238 Pp.
Análisisde Las técnicasde composiciónperiodisticaen el
ámbitode la teenologiade La información.Se estudian
Los métodostradicionalesde la imprentajunto a La in-
cidenciade La telecomunicaciónen La prensaescrita.

¡TECNOLOGíA DE LA INFORMACION! ¡IM-
PRENTA! ¡COMPOSICION PERIODíSTICA!
¡TELEPERíOD ISMO!

7698 MARTIN MARTIN. Fernando: Bibliografía
Españolo de la Comunicación Puólicitaria (1900-junio
1978). Memoria de Licenciatura.Madrid> Universidad
Complutense,Facultad de Ciencias de La información,
1911.
Repertoriobibliográfico de La comunicaciónpublicita-
ría en Españadesde 900 a 1971, acompañadopor uIt
exhaustivoindice de materias.

¡DOCUMENTACLON PUBLICITARIA! ¡COME-

NICACLON PUBLICITARIA! ¡ESPAÑA!

7699 MARTiN VIVALDI, Gonzalo: Géneros
periodisticos. 3i> ed., Madrid, Paraninfo, 1981,
376 Pp.
Aísátisis de los diverso> génerosperiodisticosexplicatí-
do sus caracíerisícasa nivel comparativo.Se incluye
una terminologiade redaccióny estilo periodistico.

¡GENERO PERIODíSTICO! ¡REDACCION PE-

RIODíSTICA! ¡ESTILO PERIODíSTICO!

7706 MARTíNEZ. Miguel Angel: Escuche. oiga.
«Campañas>,o.« 185, noviembre1911, p. 57.

Estudio de los problemasque seplanteana La hora de
decidirsesobreun bocetopublicitario.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡CREATIVIDAD!
¡DISENO!

7701 MARTíNEZ ALBERTOS, José Luis: La bitor-
mación en una sociedad industriaL Función social de
los mass media en un universo democrótie-o. 2. ed.,
Madrid, Teenos,1981.

Se analizael conceptode informacióncomofenómeno
social, sesistensatizala información de actualidady se
explica La teoriade la responsabilidadsocial dc La pren-

sa. Se incluye una valoración del pericidiata, no como
escritor, sino comocodificadoru operadorsemántico.

¡INFORMACION! ¡SOCIEDAD tNDUSTRLAL¡
¡PERIODISTA! ¡FUNCION SOCIAl.! ¡MEDIO DE
COMUNICACION SOCIAL! ¡RESPONSABILI-
DAD!

7702 MARTíNEZ ALBERTOS. José Lsíis: El len-
guaje periodistico de CAMBIO ¡6. «Cambio 16>’,

552, noviembre1981,PP. 172-176.

Análisisdel «reportajeinterpretativo>caracteristicadel
Lenguajeperiodisticode La revista <Caníbio lbs,. Se es-
tudian la historia y las formas de este género
periodistico, en general, y, especialmente,la utiliza-
ción que de él hace«Caníbio16<>.

¡PERIODISMO POlíTICO! ¡LENGUAJE PERIO-
DíSTICO! ¡GENERO INTERPRETATIVO!

7703 MARTíNEZ DE SOESA,José: Diccionario ge-
neral del periodisnío. Madrid, Paraninfo,1981.

¡PERIODISMO! ¡DICCIONARIO!

7704 MARTíNEZ ESCRIBANO. Miguel A.: La
creíble historia de tos increíbles creativos que no se la
cree nadie, creíble de veras. «Control de Publicidad y
Ventas»,o.> 227, agosto1981.

ExposicióndeLa trasceísdencianegativade La adopelótí
de modelos de campañaspubLicitarias amerícanas,
extrañasa La sociedadespañola>con métodossofistica-
dos y tejanosal productoy a la idiosincrasiade una
comunidad.

¡PUBLICIDAD! ¡CREATIVIDAD! ¡COLONIALIS-
MO PUBLICITARIO! ¡CAMPAÑA PUBLICITA-
RíA!

7765 MARTíNEZ LLON. Jesús:En la bahía de San
Sebastión. «Casablaíseas<,o.> 7-8, juLio-agosto 1981>
Pp. 36-40.

Extensa entrevista cotí cl director cinematográfico
aníerseanoHoward Hawks.

¡CINE AMERICANO! ¡DIRECTOR CINEMAlO-
GRAFICO! ¡HAWKS¡

7700 MARTíNEZ TERCERO,Mario: Estudio sobre
la publicidad del turismo. <Nueva Publicidad>, ni> 3,
julio-septiembre1981,PP. 143-150.
Estudiode La metodoiogiay fines de La publicidad de-
tinadaal sectorturistico-

¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡TURISMO! ¡ES-
TRATEGIA PUBLICITARIA! ¡ENCUESTA!

7707 MAS: — de cien mil millones. «IP/Mark>,
212, julio-agosto 1911, Pp. 17-21-

Resultado de Los análisis efectuadospor J. Walter
Thompsonsobre las inversionespublicitariasen 1980,
especialmenteen TV - cine y publicidad exterior.

¡INVERSION PUBLICITARIA! ¡PUBlICIDAD
TELEVISIVA! ¡CINE PUBLICITARIO!
¡PUBLICIDAD EXTERIOR!

7708 MAS JORDANA, FranciscoP.: El carteL pieza
fundamentaL <Canspañas, n.<> 187-188, dicicosbre
1981, Pp. 73-74.

145
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Análisisdela publicidaddestacandoal eanetpublkita-
rio comoprotagonistabásicodcella.

¡PUBLtCLDAD EXTERIOR! ¡CARTEL PUBI.ICI-

TAmO!

7709 MASSO TARRUELLA, Ramón: Los cwttpaelas
repetí/iras. ‘<Control de Publicidad y Ventas>,,
n.« 231, noviembre1981. Pp. 99-160.

Introducción a los génerospublicitarios y desarrollo
del contenidodel génerorepetitivo y su aplicación en
Las campañaspublicitarias.Comunicacióninspiradaen
el modelodeplastificaciónpublicitariade FCII.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡GENERO PUBLI-
CITARLO! ¡MENSAJE PUBLICITARIO! ¡PLANI-
FICACLON DE MEDIOS!

7710 MASSO TARRUELLA. Ramón:Lapulilicidad
rnotivacionaL «Control de Publicidad y Ventas»,
n.< 232. diciembre1981,p. 60.

Estudio sobre los generospublicitarios. Se desarrollan
los contenidosdel géneromorivacionaly su aplicación
en Las campañaspublicitarias Comunicacióninspirada
en el modelodeplanificación publicitariadeA¡FCLL

¡CAMPAÑA PUBILCITARIA! ¡GENERO PUBLI-
CITARlO! ¡MOTIVACION! ¡MENSAJE
PU I1I.ICITARIO¡

7711 MATTER[.AT, Armand: La televisión alterna-
tira. Barcelona,Anagrama,1981, 127 Pp.

Balancede las experienciasde utilización alternativadc
Las nuevasteenologiasinformativas en radio y televi-
siónpor Las comunidadeslocales

¡TELEVISION LOCAL.! ¡RADIO lOCAL!
¡TEIEVISION ALIERNArIVA!

7712 MAZE. Fabrice:La documentación electrontco.
«Medios Audiovisuales>,, n« 113> diciembre 1981,
p. 36

la electrónicaseesláaplicandoa todos los camposde
la sida diaria En Franciase ha inauguradoun listín
telefónico a travésde ordenadorconectadoa la pan-
saltade televisión en colaboración con la Compañia
Telefónica.

¡TELETEXTO! ¡TEI.EDOCUMENTACION!
¡APLICACLON! ¡FRANCIA!

7713 MAZO, JuanManuel: La publieultura. una de-
fenso poético de la Pubócidod. «Nueva Publicidad»,
n/> 3, juLio septiembre1981,Pp. 69-72

ta defensade La publicidad mediantela poesiade Partí
Gízití

¡PUBLICUITtIRA¡ ¡POFSIA’

7714 MALO, Juan Nl anoeI: Estructuras letras
>strotceiczs- di- scsntu,tiracisin - >t’stblil ecnlas-.; - -- 59.
3.’’ ¡rintcstre. 1 1 pr’ 45-52

7715 MAZO. JuanManuel: Varias aspectos prácti-
cosen el manejo de presupuestas publicitarios «Publi-
tecnia’s,ni> 60.4.’ trimestre,1981,Pp. 30-46.

Estudio en torno a los presupuestosen publicidad.
retribucionesde las agenciasy el procesode selección
efectuadopor los anunclantes.

¡PRESUPUESTOPUBLICITARIO! ¡ANUNCIAN-
TE! ¡AGENCIA PURL/CITARIA¡ ¡SELECCION¡
¡COMISION AGENCIA!

7716 MICHALE, John: El entorno cambiante de la

información. Madrid, Teesios y FUNDESCO,1981.

Análisisde las nuevasteenologiasde la comunicación
y dela electrónicay los cambiosque estos introducen
en la naturalezade los recursos,en el comportamiento
del individuo y la sociedady tos cambiosque talestéc-
measproduciránen la gestión de los negociosy en Los
procesospoliticos-

¡TECNOLOGíA DE LA COMUNICACION!
¡E[ECTRONICA¡ ¡EVOIUCLON! ¡INFLUENCIA
SOCIAL!

7717 MEDINA José Luis: Andalucía: Concursas de
Linares y La línea. <,Anc Fotográfico», o.> 349,
I¡1981. PP. 87-94.

Comentadosobre tos dos concursosfotográficosce-
lebradosen Linaresy La Linea,reseñándoseel elevado
prestípuestodel primero.Se hacerelaciónde tos gana-
dores y el jurado y se reproducenLas fotografiaspre-
isiladas.

¡FOTOGRAFíA ARTíSTICA! ¡CONCURSO
FOTOCRAFICO!¡ANDALUCíA!

7718 MEDINA, JoséLesrs: Andalucía Li Premto Ls-
garto de Jaén de lo Agrupación Fotográfica Santo
Reino. <Arte Fotográfico», o.< 350, febrero 1981.
Pp. 178-183.

Reportaje sobre el VII ConcursoNacional <Premio
Jaén>,de La regiónandaluza.Reconocimientodel pres-
ligio alcanzadopor La Agrupación «SantoReino»tras
un periododealtibajosy Luchas.

¡CONCURSo FOT(3GRAI’iCO¡ ¡ASOCIACION
FOTOGRAFICA! ¡ANDALUCíA!

7719 MEDINA, José Luis: Cuenca. Grupo Delta.
Arte I’otográticos, ni> 350. febrero 1981. PP 199-

207

Relación dc cinco amigos,componentesde una agru-
poción fotográfica. Cinco formasdistintas de mirar a
travésde un objetivo. La abstracción.cl paisaje,el pe-
risadtsmo La poesta t-ctttstituycn las caracter<st<cas si-ss
acusadasdr sus mtcmbrcts.

- ASOC 1 \( ION 1 5 [OGRALItA! CLLN(A
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7721 MEDINA lose Luis: i.a provincia de 1-locha,
en busca de un despeguefotogrófico. «Arte Fotográfi-
5.0>, n 353 1981 PP 597-605

Informe sobre la orgalsizaciónde cinco concursssstcs-
tográficos¡aartoctnadospor el ayuntamientoonsíbense

lis cre <ssest ds ststa asociaciósí fotográfi ca - Sc inclsí ce
taoilt,ist 5.otttettksrso «(<bre la restis-,scisstsen Cádiz dc
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del director en el nuevo cine alemán.Contiene ficha
técnica

¡CINE AlEMAN! ¡CINI? POlITICE>! ¡SINKEL.¡

772K MIRET tORnA, R:stact: ¡¡¡dv Gartond o Msía
atlsi 4<’] oes-es is-is. <si3i rígido sacars, sí’ 86. oes<ibre
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7734 MONTERDE, José Enrique: La jungla de as-
falto. «Dirigido POr...», ni> 85, agosto-septiembre
1981, pp 56-61.

Sinopsisy análisisdeLa pelicula de JohnHuston y del
tratamientode La obra en su versión cinematográfica
Estudia La figura del director y La influencia de esta
ptlieuLa en toda la temáticadel cineeuropeo.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE NEGRO!

¡HUSTON!

7735 MONTERDE, José Enrique: Barcelona Sur
«Dirigido por , n.’ 85, agosto-septiembre1981,
Pp 63-65.
Critica de la pelicula de PepinCorominas,realización

y actuaciónasi comodeis ambientación.
¡CINE ESPAÑOL! ¡CINE NEGRO!
¡CO ROMINAS!

7736 MONTERDE, José Enrique: Posesión. «Dirigi-
do por...»,n> 87, noviembre1911, Pp 62-63.

Critica del fil de ZuLawski, «Posesións<,adjuntándose
La ficha séeniay una filmogralia de la actriz tsabetLe
Adj ani -

¡CINE FRANCES! ¡CINE DE TERROR!
¡ZUL.AWSKI¡ ¡ACTOR CINEMATOGRAFICO!

7737 MONTERDE. José Enrique: La mujer del avi-
sador Dirigido por...ss, ni> 87, noviembre 1981,
Pp. 64-65

Critica de la pelicula de Rohmere inclusióndesu fieba
técnica.

¡CINE FRANCES!
CINEMATOGRAFICA! !ROHMER!

7738 MONTERDE. JoséEnrique: Ladrón. «Dirigido
por...ss,n.’ 87, noviembre1981,p. 66

Crisica de La pelicula «Ladrón> de Mann, con ficha

técnicay filmografia del actor JamesCaan.
¡CINE AMERICANO! ¡CINE NEGRO! ¡MANN!
¡ACTOR CINEMATOGRAFICO!

7739 MONTERDE, José Enrique: La puerta del
cielo, entre el mito y el análisis de clase «Dirigido
por..ss,o’ 88, diciembre1981.PP. 48-52

Análisis critico> histórico y social de La peilcola oc
miro, incluyendofiehatécnica.

¡CINE AMERICANO! ¡CINESOCIAL! ¡CIMIRO!

7740 MONTERIJE, JoséEnrique: Le cr4-,io «Dirigi-
do por>, o’ 88. diciembre1981,PP. 56-57

Análisis de «La criptas>.de Cayetanodel Real, inclu-
yendo su ficha técnica

¡CINE ESPAÑOl.! ¡CINE POLICIACO! ¡DEL
REAL!

7741 MONTERDE, José Enrique: La mujer del te-
nico/e francés «Dirigido por..>. n.<’ 88. diciembre
1981,Pp. 59-60.

Critica y ficba técnicade «La mujer del tenientefran-
cés»,peLicsttsde Karel Reisz

7742 MONTERDE, José Enriquey CASTRO, Anto-
nIo: Festival Internacional de Cine de San Sebastián.
«Dirigido por...», n.« 86, octubre1911,PP.44-52

Critica adversasobreLa organizaciónde La pasadaedi-
ción del Festival de San Sebastiány una relación de
criticas de las peliculaspresentadas.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SAN

SEBASTIAN!

7743 MONTERDE, JoséEnriquey CASTRO, Anto-
nIo: Festival Internacional de Cine de San Sebastidn
(2). «Dirigido por.>, o.> 87, noviembre1981.PP 32-
37

Análisis critico y temáticode algunasde Las peliculas
exhibidasen el Festival de SanSebastián,con especial
atencióna Las brasileñas.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SAN SELlAS-
TIAN! ¡CINE BRASILEÑO!

7744 MONTES, Maria: Conversaciones con Luís Vi-
dal «Nueva lentess, ni> 107-108. julio-agosto 1981.
Pp. 64-65.

Entrevistacon Luis Vidal, reporterográficodel diario
«Levante»de Valencia

¡FOTOGRAFíA DE PRENSA! ¡REPORTERO

GRAFICO!

7745 MONTORO, Claudio: El sonido Number One
«Photo-Sonss,ni> LS, 1981,PP 28-33

Se pone de manifiesto La calidad de las pantallas
GUAD ESL-63, de funcioísamiento eLectrostático,

¡COMEDIA conjuntamentea otrascualidadesde Las mismas,como
son, su periodo de duración, su precio, su esesez,su
aspectofisico y su fuíseionamientointerno

¡SONIDO! ¡TENICA DE 50N1130! ¡GRABACION
SONORA!

7746 MONTORO, Claudio: Cómoda y resistente
sPboto-Sonss,n.« LS, 1981.PP 32-3.
Caracteristicasde La cápsulapara tocadiscosEMPIRE
6LX3-LAC. tosíruccionesparasu montaje en el brazo
del tocadiscos.En cuantoa resultadosprácticos,hace
especial hincapiéen su capacidadde respuestaa Las
frecuenciasgravesy agudas,y al amortiguamientode
la resonancia

¡SONIDO! ¡TECNICA DE SONIDO! ¡REPRO-
DUCCION DE SONIDO! ¡TODADISCOS!
¡EJEMPLO!

7747 MONTORO, Claudio: Las Buenas Nueras.
«Photo-Sonss,o> 15, 1981,Pp 34-37

Hace una relacióndetalladade La calidad,precioy la-
maño de Las pantallasMISSiON 770, nuevas en el
mercado español Instruccionespara su utilización.
aparatos con Los que se deben combinar y
caraeteristicasfisicas Consovelsiajaprincipal,se resal-
launa buenareproducciónde La voz humana
¡SONIDO! ¡REPRODUCCION DL SONIDO!
¡TECNICA DE SONIDO! ¡EJEMPLO!

7748 MONTORO, Claudio: La discreción bien en-
tendida... ssPhoto-Sonss,o.’ 15, 1981,Pp. 38-39.

¡CINE BRITANICO! ¡CINE SOCIAL! ¡REISZ¡
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Caracteristicasde Los auricularesSENI-JEISSER430.
Estos auricularesson de tipo abierto y permiten es-
cucharuna conversactonal mismotiempo que la músi-
ca,ventajasy desventajasde su utilización y forma de
conexióna cualquiertipo de amplificador

¡SONIDO! ¡REPRODUCCION DE SONIDO!

¡AURICULARES! ¡EJEMPLO!

7749 MONTORO, Claudio: Pantallas: Sonido etna-
de in Spain» «Photo-Sonss. ni> 16, 1981, Pp 26-27.

CaracteristicasdeLas pantallasGOGAR LK 2, fabrica-
dasen Españapor La casaGogar, que sededicaexelu-
sívamentea la fabricación de pantalla> acústicascom-
paraciónentrecalidady precio.

¡SONIDO! ¡EJEMPLO!

7750 MONTORO, Claudio: A la chito gritando
<sPlsoto-Sonss,ni> 16, 1981. Pp 28-29

Caracteristicasde los auricularesMONITOR lO de
PIONEER. Descripción fisica, ventajasy desventajas
deestosauricularesde tipo cerradoy explicaciónde su
funcionamiento

¡SONIDO! ¡AURICULARES! ¡EJEMPLO!

1751 MONTORO, Claudio: Tiempo real, precio pe-
seta. «Photo-Sonss,ni> 16. 1981, Pp. 30-31.
Funcionamientoy caracteristicasdel amplificador DE-
NON PMA-550 instruccionespara su conexióna una
cadena.Comparaciónentrela calidad y el precio.

¡SONIDO! ¡AMPLIFICADOR! ¡EJEMPLO!

7752 MONTORO, Claudio: Presencia y buen soni-
do ssPhoto-Sonss,o> 16, 1981, PP 64-66.

Se destacala importanciadel plato giradiscosen la ca-
dena.Su misión fundamentales La de mantenerla ve
locidad del disco, ya que el conjunto brazo-plato,
influyen notablementeen La calidad de La reproduc-
clon Se describe el funcionamiento y las
caraeseristicasdel MICIIEL FOCUSONE.

¡DISCO! ¡TOCADISCO! ¡REPRODUCCION DE

SONIDO! ¡EJEMPLO!

7753 MORAGAS SPA, Miguel de: Teorías de la Co-
municación. Barcelona, CristanCiii, 1981,362 Pp.

¡COMUNICACION SOCIAL! ¡INVESTIGACION!
¡ESTADOSUNIDOS! ¡POLíTICA ECONÓMICA!
¡[ATINOAMERICA! ¡ESPAÑA!

7754 MORAGAS SPA, Miguel de: <iAnalisi»: la re-
cerca sobre comunicoció i democracia. «Analisiss,
ni> 4diciembre1981, Pp 7-13

Análisis de Los cambios politicos y epistemológicos
acaecidos en el campo de La comunicación y su
influencia en la vida politica, especialmenteen si-
tuacionesde emergenciacomo la del golpe de estado
del 23-F en España.

¡MEDIO DE COMUNICACION SOCIAL!
¡INFORMACION POLíTICA! ¡DEMOCRACIA!
¡CAMBIO SOCIAL!

7755 MORALEDA, JoanLluis: Escaso como la llu-
vio. ieCampaña»,o.’ 117-188,diciembre1981,p. 77.

melodiascomercialesya conocidasen La vida publicita-
ría

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡MUSICA!

7756 MORCELLINI, Mario y AVALLONE, Franco:
Els mass media en una sitoeció de emergencia (Cas Al-
do Moro, 16 de marc del 1978 a Italia). ssAnaLisi»,
o.> 4, diciembre1981,PP. 15-44
El 23-F en Españay el caso Moro en Italia son fenó-
menosparalelosen cuantoa La reacciónde los matas
media se refiere. En Italia se dio una tendencia
«central> deestosmediosantetalessituaciones,asi co-
mo una mayor consideracióndel profesionalde La in-
formaciónensu entornosocial.

¡MEDIO DE COMUNICACION SOCIAL!
¡INFORMACLON POLíTICA! ¡DEMOCRACIA!
¡PERIODISTA!

7757 MORENO, Francisco: La fuerza del deseo.
«Reseñas,n’ 133,julio-agosto 1981. Pp. 32-33.

Análisisy comentariocritico de la pelicula «El cartero
siempre llamadosveces»,de Bob Ralelson,y sus rela-
cionescon la novelacuya adaptaciónponeen escena

¡CINE AMERICANO! ¡CINE NEGRO!
¡ADAPTACION! ¡RAFELSON!

7758 MORENO, Francisco: XIX Certamen Interna-
cional de Cine para la Juventud y la Infancia. «Rese-
ña<s, o> 134, septiembre-octubre1981.PP. 22-23.

Comentariocritico sobre el desarrollode estefestival
celebradoen Gijón y exposicióndel palmarésdel mis-
mo

¡CINE INFANTIL! ¡CINE JUVENIL! ¡FESTIVAL

CINEMATOGRAFICO!¡GIJON!

7759 MORRAS, Luis: Sé bienrenida televisido priva-
da «Campaña»,n.’< 185, nos 1981, p. 37.

Análisisen favor deLa televisión privada,particísdode
la relativa leona de obtenermayorcalidad de la com-
petencia

¡TELEVISLON PRIVADA! ¡COMPETENCIA!
¡ESPAÑA!

7760 MORRISON. ALey: Decore con sos fotos

Madrid, Daimón, 1981

¡FOTOGRAFíA! ¡DECORACION!

7761 MORTARI, Franco: Venecia
<Casablanca»,n.’ lO, octubre,1981,Pp. 7-LO.

81

Comentario sobre el Festival de Venecia de 1981.
incluyendo entrevistascon Trotía, Bogdaríovicb,Ga-
zara y Lumet.

¡ÉESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡VENECIA!
¡TROTTA! ¡BOGDANOVICH¡ ¡GAZARA!
¡LUMET¡

7762 MUNDO: fin — de buen olor <sMarketingAc-

tualidad»,o.> 38,junio-julio 1981,Pp. 12-33

Estudio de Las técnicaspublicitariaseuropeasy ameri-
canasen el sectorcosmético,destacándosela ausencia
de investigaciónen Europaen relacióncon el sofistica-
do mercadode EstadosUnidos.

149

Comentario breve de la adaptación musical de
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¡INVESlIGACLON PULJLICIFARLA! ¡COSMETI-
CA! ¡EUROPA! ¡ESTADOS UNIDOS! ¡ANáLISIS
COMPORATIVO!

7763 NAVíO, Alejatídro: Auiooóvil: ia mísntez
proólevrísJíica pero más grave <Campañas>. n.’ IR?-
18<8 dicicosbre 1981. p 36

1/síidi a síabre la prsbicmá;ica óc- la putal icidad diesi irte
sic) sedlr etsissnssís-ttcst<0*
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jAN Li NC¡A iN IL
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It >s 19 1

<.5 5 .5

7769 NEBOT Juatí E.: Luis Alfonso Marín López
«Costrol dc Pubíseidad y Ventas>, n.<’ 228, agosto
1981 Pp 4748

Situacton dc La publicidad en Andalucia. Se analiza itt

pt>s<t<on de las pequeñasagenciasfrente a Las grandes
naoIt <tastonalcs dc la ¡atttal ci dad
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Estudio de la técnica publicitaria empleadaen Los
anuncios deelsampagnasy staaplicacióneaslas ¡saisdes
marcas.Se haceuna lecturaeaitieade la publicidadde
SeguraViudasen att contexto.

¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡TECNICA PUBLI-
CITARíA! ¡EJEMPLO! ¡SECTOR
CHAMPAGNAS! ¡ANUNCIANTE!

7776 NEBOT, J Enrique: Entrevista con Luis lies-
sal, Director general de Bassat, Ogdvy and Ma/her.
«Controlde Publicidady Ventas,,,ni> 232. diciembre
1981, Pp. 72-73
Valoraciónde la evolución deestaagenciapublicitaria,
su desarrolloprofesionaly susespectativasde futuro.

¡AGENCIA PUBLICITARIA! ¡EVOLUCION!

¡DIRECTOR DE AGENCIA!

7777 NEGOCIO: El — electrónico de la dicada
«Campañas,ni> 181, sepí.1981. Pp. 27-29.

Informe sobre el video, aparatode moday juguetefa-
vorito de la época;clasificandolas diversasmarcasy
su publicidadcts TV.
¡VIDEO! ¡PUBLICIDAD TELEVISIVA!

7778 NI: ---- bueno ni malo, sino todo lo contrarío
«Campaña», n.< 187-118, diciembre 1981, p 3
Balance de actividadesde las agencias y empresas
ps¡blicitariasdurante1981

¡AGENCIA PUBLICLTARIA¡ ¡EMPRESA PUBLI-
CITARíA! ¡ESPAÑA! ¡HISTORIA
PUBLICITARIA!

7779 NOROHEIMER, Stuan: La fotografia para
principiantes Madrid, Dajtstón, 1981,96PP.

¡lOTOGRAFIA! ¡ENSEÑANZA!

7780 NORMAS: — de autacontrol para la publici-
dad testimonial «Campaña», 2/> quincena, noviembre
1981, Pp. 11-13.
Normasétieasaprobadasel 30-VI-Sl porel Consejode
AdministracióndeAutocontrolde la publicidad,sobre
la publicidad testimonial,asi como una definición y
clasificacióndeLos tipos sesiitnoniales.
¡PUBLICIDAD TESTIMONIAL! ¡ETICA PiJIIIl-
CITARíA! ¡LEGISLACIÓN PUBLICITARIA!
¡AUTOCONIROL!

7781 NORMAS: — sobre concunos publicitarios
«Publiteenias,ni> 59, 3.’ trimestre, 1981, Pp. 29-
131.

Relaciónde las normassobreconcursospublicitarios
aprobadospor la JuntaDirectiva dc la AsociaciónGe-
neralde Empresasde Publicidaden España.
¡CONCURSO PUBLICILARIO! ¡NORMATIVA!
¡ESPAÑA! ¡lEGISLACION PUBLICITARIA!
¡ASOCIACION PUBLICItARLA!

7782 NUEVA: --- aplicm-irmo de una taeliíula sis’es-< ¿ss-
sca de ¡oc/it ¡cts ni¿s/scrr-.v. sMci ¡sss Aud i Csc¡soa]s-vs-
si> tít? ¡SIM piS.

tss clis-,ss’h>e a peiccula K5)i)>N K t R Itt. ‘it-íes is,rss
‘¡‘ida sic ¡<s.~ s<.isss sss aress.’ Ss apl<cacss-in

si-.ctscs-s’s

15. i 5 tts5.S\it (i’\.,~ld5l<ii<V’r>-M-..N
Y, c’l.tti

7783 NUEVO: fin — diario en Madrid. «Cantpaña>s,
ni> 185, noviembre1981,p. 1.

Reseñade un nuevo periódicoeditadoen Madrid por
el grupoZetay relacióndelos periodistasque seharán
cargodela publicación.

¡DIARIO! ¡MADRID! ¡PROFESLONPERIOIIISTI-
CA!

7784 NUEVO: fin — estilo creativo aparece en la
publicidad nortentnericana. «Anuncios», n.« 45, no-
viembre1981,p. 4

Comentariosobre un nuevoestilo de anuncioapareci-
do en Gran Bretañay EstadosUnidosdegras, impacto
visual, inspirado en la estéticay el lenguajedcl posta
Se incluyen las nuevastécnicasde estetipo depublici-
dad, asi como ejemplosde algunos anunciosya cre-
adospara televisión.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡PUBlICIDAD TE-
LEVISIVA! ¡TECNLCA PUBlICITARIA!
¡CARTEl.! ¡INNOVACLON! ¡GRAN BRETAÑA!
¡ESTADOSUNIDOS!

7785 OCIO: — y cultura. «Campaña»,ni> 183-184,
octubre1981,Pp 128-145

Exposiciónde los métodosdeelaboraciónde anuncios
poblicilarios sobre articulos de ocio para su emíston
por televisión, concretándoseel estudio con algunas
marcasconocidas.

¡PUBLICIDAD TELEVISIVA! ¡CAMPANA PU-
BLICITARIA! ¡TECNLCA PUBLICITARIA!
¡OCIO! ¡CULTURA! ¡SECTOROCIO-CULTURA!

7786 OLAYA, Pedro: Curso básico de fotografía
(El). «Arte Fotográfico». n.< 350, febrero 1911.
Pp 165-172

Estudio básicosobre La profundidadde canspo y la
distancia hiperfocal como aspectosprácticos para la
formación de la imagen fotográfica Exposición de un
juegodeobjetivos y susearacterisíieas

¡PROFUNDIDAD DE CAMPO! ¡OIIJETIVO FO-
TOGRAFICO!

7787 OLAYA RUANO, Pedro: Exatnen de revelado-
res «Arte totográfieoss, n.« 351, marzo 1981,
Pp. 261271.

Análisis de Los resultadosobtenidos Iras la experimen-
sacióndel reveladorKodak Microdol X

¡REVELADO FOTOGRAFICO! ¡REVELADOR!
¡EIEMP1.0!

7787 OLAYA RUANO, Pedro: Historia del objetivo
fotogrófieo Arte l’satosírátieo<>, o. 351 marzo 981.
Pp. 299-308.

Apuí<sc histórico de La evolución del objetivo de la cá-
ititrí fcsitserát3s

1; TINSúS , t>l()GI4 ‘LICO; /t-IISFORIA 131: 1s\
l<~>sittR>L IX
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en Aspe (Alicante) con comentariode obrasy premios
otorgados

¡CONCURSOFOTOGRAFICO!¡AtICANTE!

7790 OLAYA RUANO, Pedro: Sueca. III Concurso
Nacional de Fotografía <Arte Fotográfieoss, o> 351,
Inarzo 1981, pp. 350-351

Comentario del III ConcursoNacional de Fotografia
celebradoen Sueca(Valencia).

¡CONCURSOFOTOGRAFICO!¡VALENCIA!

7791 OLAYA RUANO, Pedro: curso básico de
fotografía (VIII): Composición. Centro de interés An
gula de tonta. «Arte Fotográficoss,ni> 352, marzo
1981,Pp. 389-397.

Se analiza la importancia de La composición en
fotografia estudiandoen profundidad sus difercístes
elementosy posibilidades:Composiciónsimétrtea,así-
métrica, lineas de contposición, regla de Los dos ter-
cias, el equilibrio, el centro de ilsíerés y el ángulode
toma, haciendo hincapiéque en el arte todo puede
permitirsecuandohaysentidoestéticoy creativo

¡COMPOSICION FOTOGRAFICA! ¡ENCUADRE!

7792 Ol.AYA RUANO, Pedro: Corso básico de
fotografía: la forne y el voloníen, tono y contraste.
«Arte Fotográficos>,o> 353> 1981.PP 517-522.

Análisis de la importanciade La fornsa y el volutisen
determinadopor cl tono y el contrastepara obtener
una informacióncompletade La fotss

¡TECNICA FOTOGRAFICA! ¡TONALIDAD!
¡CONTRASTE!

7793 OLAYA RUANO, Pedro:X Salón Nacional de
Fotografío «Nuestra Señora de Cosadonga» <Arte
Fotográlicoss.ti.> 353. 1981, PP 592-596

Lnfor,s<e sobreLa exposiciónss X Salón Nacional de Fo-
tografias> celebradaen Avilés con <elección de las me
joresobras

¡EXPOSICLON FOTOGRAFICA! ¡ASTURIAS!

7794 OlAVA RL/ANO, Pedro: La Mattclta y sus
gentes. 1 Concurso Nacional de Fotografía de A Ibace-
te <Arte Fotográticoss,n> 353, 1981.Pp 611-615

(Comentario <obre eL 1 (Coítcurso Nacional de
Fotografiacelebradoen Albacete

¡CONCURSOFOTOGRAFICO! ¡ALLSACEIE!

7795 Ot.AYA RUANO. Pedro: Corso óósiú< de
fotogra/ia t?usquentos tetnas, naturaleza ntoerta, gen-
te, grupos-, niños, retrato> desnudo, paisajes, nsono-
‘nenIas, abstracciones> otros <‘Arte Fotcsgráficoss,
o.> 354, 1981, Pp 673-683

Ests,diss sobre tas técísicas,ssbjetivos, lo,, velocidad,
etc, más apropiadaspara la obíetíciónde bIografias
decalidaddc eualqsíicrgénero-

¡ÍFCNICA FOTOGRAFICA! ¡III!!
¡NORMATIVA! ¡IlIAFRAGNIA! ¡OBJI9lIV(3
FOTOf iRA FICO!

7796 OlAVA RUANO. Pedro: Alcoy Y Solóvt No-
c-io;tul de Fotogsrsa>¡ía sArte Fotcígráfisoss. ti - “ 354,
1981, PP. 721-726.

Comentariode Las fotografias presentadasy premios
concedidosen el X ConcursoNacional de Fotografia
celebradoen Alcoy, incluyéndoseLas obrasganadoras.

!CON(CURSOFOTOGRAFICO! ¡ALICANTE!

7797 OLAVA RUANO, Pedro: Curso bósica de
fotografía. La película: sensibilidad y sensitometría
<Arte Fotográficos, n< 356, agosto 1981, PP 909-

921.

Se estudiatí los distintos sistemasde sensibilidad fo-
tográfica, ASA. APEX y DIN en fsínciónde Los tipos
de emulsiónmatizandoLa repercusiónen el color de
los distintos tipos de peliculas(no cromasizada.or-
tocromáticay pancromática) Se hacereferenciaa Las
peticulasespeciales,ultravioletase intrarrojas-

¡SENSITOMETRIA! ¡SENSInILIDAD
FOTOGRAFICA! ¡PELíCULA FOTOGRAFICA!

7798 ORUTRA, Pablo:El video superes/reIlo en Su-
nimag «Video Actuatidadss, o.’ 5, octubre 1981,
Pp 28-29.

Entrevistacon JuanManuel Otero, directorde Soni-
mag sobre Las caracíeristicasde La decinsoísovenaedi-
ción del certaníeny la gratí iíseideísciadel video etí esta
edición.

¡VIDEO! !COMERCIAIIZACLON! ¡ESPAÑA!
¡FERIA DE MUESTRAS!

7799 PADROL. Joan: Entrevista con Elmer Berns-
ten «Dirigido por ,ss, si> 88, diciembre 1981,
Pp. 28-33

(Consideracionesde estecoínposiíor isiusical sobre di-
versosaspectosde Las bandassonorasde suspetiesílas,
su coínposicióíí,coníercializacióííy filmografia-

¡CINE AMERICANO! ¡BANDA SONORA! ¡CINE

MUSICAL! ¡COMPOSITOR!

7806 PAJUELO DE ARCOS, (Carlos: Los santones
(cartas desde la concievícia) ssCanípañass,n.’ 185, tío-
víeníbre1981>p 56

A tál isis de la i ti fluetícia dr los asauncisíspsib1 ci larios
en la vida cotidiatía y llansadaa La hotíeslidadde los
profesiotíalesde la publicidad para que ofrezcatí vera-
cidad eh Las campañas

¡VERACIDAD! !PULII.LCII)AD ENGAÑOSA!
¡ETICA PUBLICITARIA!

7801 PALMARES «Canspañas>.ti’> 179. julio 1981,
Pp. 13-17

Lista de premios otorgadosen el XXVIII t-estival de

Ciíse PublicitarioSawa-Cannes.
¡CINE. PUBLICITARIO! ¡1-ESTIVAL PUIJLI( A-
RIO! ¡CANNES! ¡PREMIO PUBLICITARIO!

7802 PATRICK> J - P - Fitz: Consprs<,t.sión 4> lo
publicidad y astilosls<s hacia ella sspsíblit cenias,

59 3ssirinsestre, 1981,pp 2129

Lstudio estadst cta sssbre La cotíspre,ssióísde la ¡asíbí ci-
clad cts1re los cctrissttíiidores y en cl sector c5.sníereial
Atiátisis dc las actitudesy barrerasa la ¡asíblicidad y
sogercticiaspara obíctícr sttía títejor lisisartítación ptíbíl -

citaria

¡INFORMACION PUBLICITARIA! ¡ACTITUD
DEI. CONSUMIDOR!
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7803 PAZ HUGUET, Arturo: ¡Cámara, acción! CP-
OSEE de Thonspson contra HES-2OIJIJP de Sony. «Vi-
deo ActoaLidadss,n.< 5, octubre1981,Pp. 4-9.

Descripcióntécnicay prestacionesde las cámarasde
video CP-O3EV de La marcaThompsony HVS-2000P
de la marca Sony> incluyendo un cuadro-resumen
comparativode caracterisiicastécnicasy resultadosde
ambos.

¡VIDEOCAMARA! !TECNICA DEL VIDEO!

7804 PAZ HUGUET, Arturo: Placeres permitidos.
Fideo tesí: Hitachi ET-SSOIJ «Video Actualidadss.
ni> 5. octubre1981, PP. 20-22.

Descripción técnica y prestacionesdel videoeassette
VT-8500 de La marca Hitachi, con resumenfinal de
conclusionesy cuadro-resumende caracteristicasy re
sultadosde la evaluación-

¡ViDEOCASSEFIE¡ ¡TECNICA DEI VIDEO!

7805 PAZ HUGUET, Arturo: Eideoproyectos: la
TE a lo grande «Video Actualidad», ni> 5, octubre
1981, Pp. 30-34.
Introducción histórica, descripción de sistemas y apli-
cacIones de proyección video en pantalla gigante, con
una descripciónde modelosexistentesen el mercado:
Grundig, Magnatron, Mitsubishi, Philips, Sanyo,
Sharp, Sony y Videobeam

¡PANTALLA DE VIDEO! ¡MERCADO!

7806 PAZ HUGUET, Arturo: Dossier tJ-Matic. Sis-
tema casi profesional <Video Actualidadss,n< 6, no-
viembre 1981,Pp. 6-9

Descripcióntécnicagene~aLdel sistemasemiprofesional
de video0-Matie, con reseñahistórica, aplicaciones,y
reseñade Los distintos aparatosde estesistema,de las
marcasGrundig, JVC y Sony, existentesen el merca-
do, con un cuadro comparativode las caracteristicas
de estesistemacon Las de Los sistemasdomésticosBeta
y UHS.

¡SISTEMA DE VIDEO!

7807 PAZ HUGUET, Arturo: Videotesí Cuatro ho-
ras por cara: Philips ER-2020. «Video Actualidad»,
ni> 6, noviembre1981, Pp 20-23.

Descripción técnica y prestacionesdel videocassette
VR-2020 de la marca Philips, con resumen final de
condicionesy cuadro-resumende caracteristicastécni-
cas y resultadosde La evaluación.

!VIDEOCASSETE! ¡TECNICA DEL VIDEO!

7808 PAZ HUGUET, Arturo: Sanirnag: éxito total.
«Video Actualidad», ni> 6, noviembre 1981, PP 38-
39-
Resumende las principalesnovedadesque, dentrodel
campo del video, se presentanen La XIX edición de
Sonimag,asícomouna brevereseñasobre Las expecta-
tivas para la siguienteedición.

¡VIDEO! ¡FERIA DE MUESTRAS!

7809 PELíCULAS: — angloamericanas. «Revista
CinematográficaEspañola»,n.< 61, 62, 63 64, julio-
agosto1981, Pp 34-42.

Relaciónde las óltimasproduccionescinematográficas
británicasy norteamericanasbastajulio de 1911

¡CINE BRtTANLCO¡ ¡CINE AMERICANO! !AC-
TUALtDAD! ¡EJEMPlO!

78t0 PELíCULAS: — clasificadas por el Ministerio
de Cultura para so exhibición en España «Revista Ci-
nematográfica Españoiass,n< 61, 62, 63, 64, juLio-
agosto 1981, p 39.

Relaciónde pelicolasespañolasy extranjerasa las que
seles ha concedidolicenciade exhibicióncon su clasi-
ficación en julio y agostodc 1981.

¡CINE! ¡EXHIBICION! ¡ESPAÑA! ¡CONTROL
ESTATAL!

7811 PELíCULAS: — ctasíficadas por el Ministerio
de Cultura para su exhibición en España. «RevistaCi-
nematográfica Españolas, o.’ 65. septiembre 1981.
p. 27.

Peliculas registradasen el Ministerio con derechoa La
exhibición en España.

¡CENSURA CINEMATOGRAFICA! ¡ESTRENO!
¡ESPAÑA!

7812 PELíCULAS: — clas,ficadas por el Ministerio
de Cultura para su exhibición en España. «RevistaCi-
nematográfica Española», n< 66, septiembre 1911,
p 22
Peliculasregistradasen el Ministerio con derechoa La
exhibición en España.
¡CENSURA CINEMATOGRAFICA! ¡ESTRENO!

¡ESPAÑA!

7813 PELíCULAS: — extranjeras presentadas en su
país de origen. «RevistaCinematográficaEspañola»,
n.<> 67, octubre 1981, Pp. 35-40
Ficha filmográfica y sinopsisde Los másimportantesy
recientesestrenoscinematográficosen U.S.A.. Ingla-
terra, Francia,Italia y Alemania.
¡ESTRENO! ¡ESPANA!

7814 PEIICULAS: — italianas vistas en Roma
«RevistaCinematográficaEspañola»,ni> 61, 62, 63,
64, julio-agosto 1911. PP 42-43

RelacióndeLas peliculas italianasestrenadasen Roma
en Los mesesde mayo y junio
¡CINE ITALIANO! ¡ESTRENO! ¡ROMA!

7815 PELíCULAS: — vistas en Madrid, Las. «Re-
vista CinematográficaEspañola»,o-’ 61, 62, 63, 64,
julio-agosto 1981, PP 13-38.

Relación de peliculasespañolasy extranjerasexhibidas
en Madrid en julio y agostode 1981
¡CINE! ¡EXHIBICLON! ¡MADRID! ¡EJEMPLO!

7816 PELíCULAS: — vistas en Madrid. «Revista
CinematográficaEspañoLass,o.’ 65, septiembre 1981,
Pp. 28-29¡32-36.

Lista de peliculasestrenadasen Madrid en La fecha.
¡ESTRENO! ¡MADRID!

7817 PELíCULAS: — vistas en Madrid. «Revista
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Cinematográfica Española»,ni> 66. septiembre 1981.

Pp. 23-28.

Lista de pelleulas estrenadasen Madrid ea la fecha.

¡ESTRENO! ¡MADRID!

7.318 PELíCULAS: — vistas en Madrid. ‘<Revista
CitseatsatográfieaEspañolas, ni> 57, octubre 1981,
PP.26-34/42.

Echa filtatográflea.sinopsisy brevecritica de tas peii-
culas estrenadaso repuestas en Madrid en agosto y
septiembre de 1981.
¡CINE! ¡ESTRENO! ¡MADRID!

7819 PERALES, Tomás: Los eno,rs de tiempo ge-
nerados en los videocossettes. «Photo-Sozs,s.ni> 15.
1981.Pp. 60-61.
Exposición deLos errores en la itsfots,sacióndcla señal
de cronsinancia y de Itíminanciacomoconsecuenciade
los sistemasservoutilizados. Se aasaltza por qué seQn-
ginany Mino evitarlos,tanto en los videosde usopro-
fesional comoen los de uso doméstico.

!VIDEOCASSETTE¡ ¡DEFECTO DE SEÑAL!

7820 PERAL, Enrique: La primas’em romana de
,Alhanasíos Kirdser. «Arte Fotográficos,,ni> 351, mar-
ti 1981, Pp. 354-355.

Estudio deLos trabajos de Kircher, inventor de La pri-
meracámaraoscuraportátil.

¡CAMARA OSCURA! ¡HISTORIA DE LA FOTO-
GRAFíA!

7821 PERAL, Enrique: El duende de/lugar. «Arte
Fotográlicos>. ni> 352. abriL 1981, Pp. 430-432.
Se expone La influencia del entorno fisico y social ea el
Trabajo arsistico de los fotógrafosdestacando a tos
más importantes de estesiglo y sus principales obras.
¡FOTOGRAFíA ARTíSTICA! ¡HISTORIA DE LA
FOTOGRAFíA! ¡FOTOCRAFO!

7822 PERAL. Enrique: Heinrích 7/ti y los que le se-
guian. «Arte Fotográficos, ni> 353, Pp. 555-557
Estudio de la vida y obra del fotógrafo aletatán de
principios de sigLo, 2111, precursorde la fosografiado-
etímental y social.

¡FOTOGRAFO PROFESIONAL! ¡HISTORIA DE
LA FOTOGRAEtA! ¡FOTOGRAFíA SOCIAL!
¡ALEMANIA!

7823 PERAL, Enrique: Sobre «Sobre la Fotografías
y otros ensayos. «Arte Fotográfico», ni> 354, 1981.
PP. 687-688.

Comentario a La polémica aparición en España del
libro «Sobrela Fotogralia»de Susan Sontag

¡FOTOGRAFíA!

7824 PEREZ. Rafael Albeno: La imagen, ssemedi-
ción y nuevas técnicas de mejora de imagen. «Publi-
teenia,s,o.> 60. 4< trimestre, 1981, PP. 49-66.
Análisis del conceptode imagenaplicadoa corpora-
clones,sectoresy marcas,destacandosu impooaneiay
proponiendoítoevastécnicasy estrategiasque coíítri-
buyana mejorar La imagen.

¡IMAGEN CORPORATIVA!
CIAL! ¡ESTRATEGIA
¡IMAGEN DE MARCA!

7825 PEREZ DE ARTEAGA.
‘terIaca. «Reseñan, n.’ 135,
1981.Pp 40-41.

¡MARCA COMER-
PUBLICITARIA!

José Luis: E,oica wag-
noviembre-diciembre

Análisis del pexssaaatiento wagneriano (confucIo entre
individuo, tsasuralezay sociedad) en la pelicula «Exca-
liburas. de John Boorman.
¡CINE BRITANICO! ¡CINE DE AVENTURAS!
¡BOORMAN!

7826 PEREZ GALLEGO, Cándido: Psicosemióíica.
Zaragoza, Facultad de Filosofia y Leiras~ Departamen-
to de inglés. 1981. seriecritica n.’ 4, 267 Pp.

¡SEMIOTICA! ¡PSICOLOGIA DE LA COMUNI-
CACLON! ¡DINAMICA SOCIAL!

7827 PEREZ GOMEZ, Angel A.: Desfile de «carro-
zas,t «Reseñass,n.< 133, julio-agosto 1981, p. 30.

Análisis y comentario critico de La pelicula <La Tara-
zas,, de Estore Seola, desde el punto de vista de su
estructura narrativa y la caracterización de los perso-
najes.
¡CINE ITALIANO! ¡CINE POLíTICO! !SCOLA!

7828 PEREZ RIVERO, M.: Tipología de audiencias.
«Nueva Publicidad,,, ni> 4. octubre-diciembre1981,
Pp 69-80.

Estudio realizado por «Comunicación»,para el Lnsti-
tuso Nacional de Publicidad español, sobre las acsitu-
desde la audienciacon respectoa los distintosmedios
pubíícítanos.

¡MEDIO PUBLICITARIO! ¡AUDIENCIA! ¡ACTI-
TUD! ¡TIPOLOGíA! ¡SOPORTE PUBLICITA-
RIO!

7829 PERLODiCOS: — de Madrid venden
diariamente ce,ra de un millón de ejemplares, Los.
Anuncios», ni> 49. diciembre 1981, p. 12.

Estudio realizadopor La Oficinade Justificaciónde la
Difusión sobre el incrementoen la venta de prensa
diaria de Madrid. Se acompañaun informedelestudio
de varios periódicos.

¡DIARIO! ¡DIFUSION! ¡MADRID! ¡TIRADA!

7830 PORCAR, José Aleiítondre: Recuperación his-
tórica de la fotogrofia. «Nueva lente», ni> It, no-
viembre 1981,Pp. 21-22.

Dentro del Sonimag sehan realizado varias mesasre-
dondas.En la dedicadaa la recuperaciónhistóricade
la fosografia se pone de relieve su valor histórico
social

¡FOTOGRAFIA! ¡DOCUMENTO ICONOCRAFI-
CO!

7831 PORTAL OLEA, JuanMiguel: ¿ Televisión pri-
vado? Cien mejor que ana. «Campañas,n.’< 185. no-
víembre 1981. p 36

Posturaa favor de La pluralidad de emisorasde elevi-
Sión en España.

¡TELEVISLON PRIVADA! ¡ESPAÑA!
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7832 PORTAL OLEA, JuanMiguel y TURA LLA-
DO, Mercedes:Investigación cualitativa sobre la publi-
cidad en TV catalana. «Publitecniass,n.< 59, 3.” tri-
mestre 1981, Pp. 103-1 lO.
Resultadosde una encuestoen la que seplanteanlos
siguientespuntos:Opinión sobre la TV en general,la
TV en catalán,sobrela publicidaden TV en generaly
en la catalana.
¡FELEVISION CATALANA! ¡PUBLICIDAD TE-

LEVISIVA! ¡CATALUNA! ¡ENCUESTA!

7833 PRADERA, Ramón: El vidas en la creación
publicitaria. «IP/Mark», ni> 212. juLio-agosto 1981,
PP. 44-45.
AMe la posibilidadde producir la publicidaden video,
el autordefiende que la crealividad publicitaria puede
descubrir una más amplia gamade posibilidades,asi
copio una mayor rapidez de producción. Paraello
aconsejaa los publicitarios investigar las técnicasde
vida, y sus aplicaciones.

¡VIDEO! ¡PUBlICIDAD! ¡CREATIVIDAD PU-
nLICITARLA!

7834 PRADO. Emilio: El otoño de los radios libres.
«El viejo toposs,n.< 62, noviembre 1911, Pp. 64-65.

Critica de La nueva legislación socialista francesaen
torno a la probibición de publicidad y pertenenciaa
personasfisicas de las radios libres.
¡RADIO LIBRE! ¡PUBLICIDAD RADIOFONICA!
¡RADIO PRIVADA! ¡LEGISLACION RADIOFO-
NICA! ¡FRANCIA!

7835 PRADO, Emilio: Estructura de la información
radiofónica. Barcelona,TE. 1981, 106Pp.

¡INFORMACION RADIOFONICA! !ESTRUCIIJ-
RA DE LA INFORMACION! ¡GENERO RADIO-
FONICO!

7836 PREMIOS: — españoles. «Campañass,ni> 179,
julio 1981. PP. 18-19.

Premiosobtenidospor tas peliculasespañolaspresen-
tadasal XXVIII Festival deCine PublicitarioSAWA-
Cannes.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL PUBLICITA-
RIO! ¡CANNES! ¡PREMIO PUBLICITARIO!

7837 PRENSA: — y radio en Andalucía. «Campa-
ña», o. 82, septienabre1981, Pp. 13-15.

Estudio de las causasde ventade periódicos de ámbito
nacional,comparándoloscon los regionales.Se atsaliza
el hipotésicovolumende audienciade Las emisorasde
tadio nacionalesen relación a tos dc cobertura re-
gional.

¡PRENSA! ¡RADIO! ¡AUDIENCIA! ¡COBERTU-

RA! ¡ESPAÑA! ¡ANDALUCíA!

7838 PRODUCCIONES:— francesasvisíasen París
últimamente. Las. «RevistaCinematográficaEspaño-
lass, ni> 61, 62. 63. 64, julio-agosto 1981. p. 43.

Relacióndelas peliculasfrancesasestrenadasen Paris
en ci segundotrimestrede 1981.

¡CINE FRANCES! ¡ESTRENO! ¡PARIS!

en Alemania. Las. «RevistaCinematográficaEspaño-
lass,ni> 61, 62, 63, 64, juLio-agosto 1981, Pp. 44-46.

Relaciónde laspelictalas alemanasestrenadasen Ale-
maasiacas el segundotrimestrede 1981.

¡CINE ALEMAN! ¡ESTRENO! ¡ALEMANIA!

7846 PROFESION: —. periodistas gráficos, De.
«Nuevalente»,ni> 107-108,julio-agosto1981, Pp. 54—
64.

¡FOTOGRAFíA DE PRENSA! ¡REPORTERO

GRAFICO!

7841 PROGRAMA: — de identidad corporativa del
Banco Hispano Americano, El. «Control dc Publici-
dad y Ventas»,ni> 231, noviembre1981, PP. 65-72.

Entrevistascon SantiagoMontesinosy losas Costa.La
importanciade la imagende empresacomo técnicade
comunícactón, a través de un caso concreto: FI
programadeidentidad corporativadcl Banco Hispano
Americano. FilosofiadeLa imagen corporativay publi-
cidad y diseño del Programa.

¡PUBLICIDAD EMPRESARIAL! ¡SECTOR BAN-
CA! ¡EJEMPLO! ¡PUBLICIDAD CORPORA-
VIVA!

7842 PROGRAMA: — de imagen corporativa del
Banco Hispano Americano, El. «Anu,ícioa>a. ni> 41,
octubre 1981, pp II.

Etapasen la creacióndcuna marcapublicitaria,desde
La investigación del producto, sin historia, hasta la
composicióndel logotipo y de Las palabras.asi como
la simbolización de la marca.

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡MARCA COMER-
CIAI.! ¡lOGOTIPO! ¡IMAGEN CORPORATIVA!

7843 PROXIMO: — congreso de 1?. P. en Bombay.
s<Marketing Actualidad», n< 138, junio-juLio 1981,
pp. p. 2.

Breve informe sobre el CongresoMundial de Rela-
cionesPúblicasquesecelebraráen Bombaypatrocina-
do por la International Psíblic RelaíionsAssoeiation
(IPRA).

¡RELACIONES PUBlICAS! ¡CONGRESO! ¡IN-

DíA!

7844 PROYECTO: — de ley del consumidor en

marcha. El. «Campafís, o. 182, septiembre 1981,

Reflexiotíessobre la ley de proteccióndel consumidor
y exposiciónde La polémicasurgidaantela Legislación
vigente.

¡CONSUMIDOR! ¡l.EGISLACION! !PROTEC-
ClON Al. CONSUMIDOR! ¡ESPAÑA!

7845 PlIBLICIDAD: — en preguntas. La. «Publitee-
nia, si> 59. 3i>< trimestre1981, PP.31-42.

Relaciónde tos principalesargumentosen favor y en
contra de La Publicidadjustificando en quincepunlos
su existencia.

¡PUBLICIDAD! ¡NECESIDAD! ¡VENTAJA! ¡IN-
CONVENIENTE!
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7839 PRODUCCIONES: — gel/nanas presentadas 7846 PUBLICIDAD: — en TV privada, debate-
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coloquio de A¡FCB. «Anuncios»,o.’ 45, noviembre

í981, p. II.

Comentario sobre el debate organizado por A¡FCB
sobrela publicidaden la TV privada,dondeparticipan
los representantesde las futurascadenasde TV priva-
da en España.

¡PUBLICIDAD TELEVISADA!
PRIVADA! ¡ESPAÑA!
PUBLICITARIA!

¡TELEV LSION
¡AGENCIA

7847 PUBLICIDAD: — española invirtió más de
100000 millones en 1980, La. «Campaña»,n.< 180.

julio 1981, Pp. 17-30.
informe exhaustivo y cuadrossinópticos sobre La in-
versión españolaen Los últimos añosy, especialmente.
en 1980.

¡INVERSION PUBLICITARIA! ¡ESPAÑA!

7848 PUEVO, Tomás: Un infinito campode aplica-
e-iones. «Campañas>,ni> 181, septiembre1981, p. 21.

Panegiricode Las caracteristicasdel video en compara-
ción con el material cinematográfico:mayor ligereza,
manejomás sencillo y rápido, y precio relativamente
más bajo.

¡VIDEO! ¡CINE! ¡ANALISIS COMPARATIVO!

7849 PUIG DE LA BELLACASA, Romány LOPE
KRAHE, Jaime: Comunicación y discapacidad.
Madrid, Teenos,1981.

Amplio trabajo sobre la aplicación de las lluevaslee.
nologiascomunitarias al servicio de Los minusválidos.

¡COMUNICACION! ¡TECNOLOGíA DE LA CO-
MUNICACION! ¡MINUSVALIDOS! ¡APLICA-
CLON!

7850 PUIG DELLIVOL, Ramón: Hacia ozí modelo
de comunicación psicoanalítica. «Control de Publici-
dad y Ventas»,n.< 228, agosto 1911, Pp. 19-23.

Análisis de la aplicaciónde Los esquemaspsieoanatiti-
cus y de Los modelos de Las estructuraspsiquicasde
Freudtu la comunicacióny la importanciadel princi-
pio del placer como el aspectodireccional de La moti-
vacton-

¡PSICOLOGíA DE LA PUBLICIDAD! ¡MOTIVA-
ClON! ¡EROTISMO!

7851 PULGDELLiVOL PAYAROL, Ramón: Cocía-
nicación y Publicidad. «Control de Publicidady Ven-
tasss.ni> 232, diciembre 1981, p. 63.

Se exponen las necesidadesde conocer las motiva-
ciones y actitudesdel receptorsobreun determinado
productopara conseguiruna comunicaciónprobleosá-
lico eficaz.

¡PSICOLOGíA PUBLICITARIA! ¡COMUNICA-
ClON PUBLICITARIA! ¡ACTITUD DEL RECEP-
TOR! ¡ANALISIS DE AUDIENCIA!

7852 PUIODELtIVOL. PAYAROL, Ramón: Una
alternativa a la Publicidad ¿ser o tener?. «Control de
Publicidad y Veníasss, n.< 232, diciembre 1981,
pp. 68-69.

ConsideracionesdeLa actuaciónde La Publicidadsobre
las estructuraspsiquicasdci hombrea travésde La ma-

gen. Tratamientode La imagende la terceraedaden el
mensajepublicitario.

¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL! ¡MENSAJE PU-

BLICITARIO! ¡TERCERA EDAD!

7853 PURA: —: saogre. R.C.P ganó un León de
Oro en Cannes, Un. «LP¡Markss,n.< 212, juLio-agosto
1911, p. 27.
Entrevista con Luis Casadevalí,director creativo de
R.C.P., con motivo de La obtención de un León de
Oro en el Festivalde Cine PublicitarioSAWA-Cannes.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL PUBLICITA-

RIO! ¡CANNES! ¡DIRECTOR CREATIVO!

7854 LQUE: — es la holografía. <Mensaje y
mediosss,n.< 9, diciembre1981, Pp. 57-60.

Estudiosobreel conceptoy aplicacionesdeLa bologra-
lía. Susprincipiosdatan de 1947 perolos primeros¡so-
Logramosno pudieronreatizarsehasta1962 fechaen La
que el rayo Láserse desarrolla.

¡HOLOGRAFíA! ¡CONCEPTO! ¡APLICACION!

7855 RABELLA, Ricardo: La inseguridadse con/a-
gia. «Control de Publicidady Ventasss,ís-< 227, agos-
So 1981, p. 39.

Breveanálisissobrela importanciay repercusionesque
la inseguridaddel cliente puedetener en La venta del
producto,en la campañapublicitaria y en la misma
agenciapublicitaria.

¡AGENCIA PUBLICITARIA! ¡CAMPANA PUBLI-
CITARIA! ¡CONSUMIDOR! ¡INFLUENCIA PSI-
COLOGICA!

7856 RADIO: — pública, radio privada. <Mensajey
mediosss,n.< 9, diciembre1911. Pp. 61-62.

Encuestay exposición de las principalesconclusiones
sobre la radio de diversosdebatescelebradossobre el
tema de la privatización.

¡RADIO PUBLICA! ¡RADIO PRIVADA! ¡ESPA-

ÑA!

7857 RADIOS: — piratas al asalto de las FM, Las.
«Anuncios»,n.« 40, octubre1911, p. 16.

Las radios marginalesespañolasSugierenun intentode
comunicación al nsargende Las grandescadenasra-
diofónicas comerciales.

¡RADIO MARGINAL! ¡FRECUENCIA MODULA-
DA! ¡ESPAÑA!

7858 RAMíREZ, Pablo: 1-a foto publicitaria. Ca-
parrós. «Nueva lenless, n.< III, noviembre 1981,
PP.43-44.

Entrevistacon el fotógrafo publicitario Caparrós.

¡FOTOGRAFíA PUBLICITARIA! ¡FOTOGRAFO

PUBLICITARIO! ¡EJEMPLO!

7859 RAMONET, Ignacio: Superman11; La primera
ficción de la era Reagan. «El viejo topo», ni> 53.
febrero 1981, PP. 69-70.

Análisis del milo de Supermanen los medios audiovi-
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suálesy en el contexto sociopolitico y cultural de Esta-
dos Unidos.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE CIENCIA-FIC-
CLON! ¡MITO!

7860 RAMONET, 1.: Matrices subliminares. 111fes-
thaI internacional del nuevo cine latinoamericano.
«Mensajey medios»,n.< 9, diciembre1981,pp. 71-73.

Informe sobre el LII festival de cine Latinoamericano
celebradoen La Habana.En La ponenciasobre matri-
cessubliminaressedestacaLa subliminaridadcomoele-
mento esencialde los mensajesaudiovisuales.

¡MENSAJE VISUAL! ¡SUBLIMINARIDAD! ¡FES-

TIVA CINEMATOGRAFICO! ¡LA HABANA!

7861 REBUL[., Emilio: ¿Qué es un free-tance?
«Campañass,ni> 116, 2. a quincena noviembre 1981,
P. lO.

Análisis del trabajo del free-tanee(colaboradosLibre
de publicidad), estudiandoLa problemáticaLaboral,si-
tuaciónoficial y su definición como grupo en el mer-
cadopublicitario.

¡PROFESIONAL PUBLICITARIO! ¡FREE-LAN-

CE! ¡AGENCIA PUBLICITARIA!

7862 REQUENA, Jesús:En el umbraldelo inverosí-
mil. «Contracampo»,n.« 23, septiembre1911, pp. LI-
IB.

Estudiosemiológicode las secuenciasprincipalesde La
pelicula «Con La muerteen los talonesís,subrayáasdose
el manierismoHischcok y la disoluciónde La narrativa
clásica.

¡CINE DE SUSPENSE!¡HiTCHCOK¡ ¡SEMIOLO-

GIA DEL CINE!

7863 RESTRICCIONES: — gubernamentatessuecas
para la publicidad en videocassettes. «Anuncios»,
o.’ 47, diciembre 1981, p. 5.

Informe sobre La recomendaciónde prohibición hecha
por la comisión gubernamentalsuecapara el estudio
del impactodel video, sobrela publicidad en estesec-
sor. Se expone la reacciónde rechazopor partede las
empresasdel video y sus razones.

¡VIDEO! ¡CAMPAÑA PUBLICITARIA!
TROL ADMINISTRATIVO! ¡SUECIA!

¡CON-

7863 bis REYES ORTIZ, igor, SERRA, Rafael y
TORREJON, David: Esbozosde la ciencia documen-
tal en la literatura utópica. «Documentaciónde las
Ciencias de La Información», vol. V, 1981, PP. 261-
269.

Análisis histórico de la documentacióntal como se
refleja en Las obras utópicasde Bacon, Campanella,
Hoxley y Orwell.

¡DOCUMENTACION! ¡HISTORIA DE LA DOCU-
MENTACLON! ¡LITERATURA! ¡UTOPIA!

lelo de coreografiay cámara,según el argumentoy
matizadopor La utilización del color.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE MUSICAL! ¡GENE-
RO CINEMATOGRAFICO! ¡COREOGRAFíA!

7865 RLAMBAU, Esteve:John Boorman,un cineas-
la en la corte del rey Arturo. «Dirigido por.-
o.’ 85, agosto-septiembre1981, Pp. 42-47.

Recopilaciónde la Leyenda del rey Arturo y análisis
comparativode aquellaspelicuiasque han tratado el
tema. Exposiciónde La estructurade <sExcaLiborssy su
simbologia,y de La influenciade La Leyenda delrey Ar-
turo en toda La obra de Boorman.

¡CINE BRITANICO! ¡CINE FANTASTICO!
¡BOORMAN!

7866 RLAMBAU, Esteve:En buscadelarco perdida.
«Dirigido porss, n/’ 86, octubre1981, Pp. 60-61.

Critica de la pelicula situándolaen la filmografia del
director Spielbergy análisis de susaspectosargumen-
tales,espectaculares,creaciónde personajesy realiza-
clon -

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE AVENTURAS!
¡SPLELBERG¡

7866 RLAMBAU, Esteve: Una canción... Liii
Manen. «Dirigido por < ni> 86, octubre 1981,
pp.62-63.

Critica deLa películade RainerWernerFassbinder,ba-
sadaen hechosreales y en un personajecritico en La
historia alemana.

¡CINE ALEMAN! ¡CINE IIISTORICO!

¡FASSBINDER¡

7867 RLAMBAU, Esteve: ¡van el terrible. «Dirigido
por..», n. 87, noviembre1981. Pp. 6-12.

Sinopsisde la pelicula «Ivan el terribles,con análisis
histórico de su realización e interpretacióndel traía-
mientopsicológico del personaje.

¡CINE SOVIETICO! ¡EISENSTEIN! ¡CINE HIS-

TORICO!

7868 RLAMBAU, Esteve:Entrevistacon Imanol Uri-
be. «Dirigido por...>, n.< 68, diciembre 1981, Pp. 44-
47-

Descripciónde «La fuga de Segoviassde Uribe y as-
pecIos de su realizacióny comercialización-

¡CINE ESPAÑOL! ¡CINE VASCO! ¡URIBE!

7869 RLAMBAU, Esteve:SOR,. «Dirigido por...’>,
n.< 88, diciembre 1981 1981, pp. 58-58.

Análisisde S.OB. de Blake Eduards,y critica del pa-
pci interpretadopor Julie Andreus, Se incluye fieba
técíuicay filmografía de la actriz.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE HUMOR!
!EDWARDS¡

7864 R1AMBAU, Esteve:Los espacios del musical
amen,cano. «Dirigido por , o.’ 85, agosto-
septiembre1981, pp. 12-19.

Estudioanalítico del géneromusical, teniendoen con-
sideración La recreacióndel espacioy el montajepara-

7870 RICO BENITO,
errores. «Campañass,
p. 32.

Antonio: La rutina produce
n, 187-188, diciembre 1981,
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publicitario: estudio de costes objetivos, audiencia,
planificación creativa.intor,nación,etc..-

¡CAMPAÑA PUBLICITARIA! ¡PLANIFICACION
DE MEDIOS! /PLANIFICACION DE MEDIOS!

7871 RIVERAS. Ernesí:La FM en la radio de cali-
dad que da gusto oír. «IP/Mark»,o.’ 213, septiembre
1981, Pp. 2425.

¡PUBLICIDAD RADIOFONICA! ¡FRECUENCIA

MODULADA!

7872 ROCHA, Gilbere: El director de arques/a. s<EI
viejo topo», í,.< 53, febrero 1981.Pp. 70-72.

Análisisde La película «Director de orquesla»de FelLi-
nl -

¡CINE POLACO! ¡CINE ITALIANO! ¡WAJDA¡

¡FEItINI! ¡ANALISIS COMPARATIVO!

7873 ROCHA, GiLbert: Entrevistacon André.r Waj-
óa. «El viejo soposs,n.< 53, lebrero 1981, p. 32.

Fntrcvssta con Wajda analizando sus trabajos y
concretamentesu hm «Director dc orquesta.

CINE POLACO! ¡WA.IDA¡

7874 ROCI-SA, Gilbert: Wajda. E/ lto,ntsrede hierro.
«El vicju íoposs.o.’ 58, juLio 1981< p. 73.

Comentariodc La peticuta «EL ¡sombrede lsierross del
directssrpolaco Wajda,

¡CINE L’OI.ACO¡ ¡CINE POLíTICO! ¡WAJDA!
¡EJEMPE ¡

7875 RODERGAS. Robert: Marketbtg cuant/tativo,
marketing cualitatívo. «Campañass,ni> llt7-lSIl, di
ciembre 1981, p. 215.

Análisisdc la impuríarícia e influencia dcl markcting
cts las empresasde producciónen España,castídiando
también su avolttciót,.

¡MERCADOTECNIA! ¡PUBLICIDAD! ¡EMPRE-
SA! ¡ESPANA!

7876 RODRíGUEZ TRUEBA, Fernando y lA-
DOIRE MONTERO, Oscar: Opera pr/ma. Edhasa
981 (libro español.n< 283).

¡CINE ESIANOL.! ¡GUION CINEMATOGRAFI-
CO! ¡EJEMPLO!

7877 ROGONAR-SC:— de Rondestock,nuevo j/s-
[vela. <Arte Fotctgráftcnss - o - < 351 , marzo 1 ‘JI t -

pp. 287-289.

Estuidio pormeisorizadodel objetivo Rogonar-SCy sus
aplicacionesen posirivadosy efectosespeciales

¡OBJETIVO FOTOGRAFICO! ¡OBJETIVO DE

AMPLIADORA! ¡EJEMPIfl!

7878 ROIG, Eííric: El audiovisual. la nueva vía de
comunwacson. <Medios Auctiovisualcss’, o.” 112, no-
vieníbre 1981, Pp. 20-21.

Análisia deLa cítilidad de Los diagramas(diapositivasy
sonido) y sus posibilidades de aplicación en diversos
campos: Formación pr<sfcsionaL, empresacomercial.
cducación.etc.

¡DIAGRAMA! ¡EDUCACLON AUDIOVISUAL!
¡APLLCACION!

7879 ROM, Martí: Augusto Martínez Torres: El
discreto encanto. «Dirigido por...ss,u.» LS, diciembre
1981, Pp. 18-19.

Análisisdel cine marginal española travésdeMartínez
Torres. Relación de sus películas,principalmentecor-
tomettases.

¡CINE. ESPANOI.! ¡CINE MARGINAt.! ¡MARtí-
NEZ TORRES!

7880 ROM. Martin: La perspectiva iofieuta. Los
zo,nbies electrónicos. Los costos. «Nueva lente»,
rt.< 107-108,jstLio-agosto lOS!. PP. 92-93.

¡CINE MARGINAL.! ¡CORTOMETRAJE!

7881 4081, Mach: Eosayu para una valcsrar<ión cine-
moeográttca del sine marginal. «NuevaLentes., vol. X,
ni> líO, 1981, PP. 59-fil.

Análisis cíe los parátílerros cineotatugráftcus qsse
estrstctstrabanel cine margiísal de La época del Fran-
quismo y posterior, y de su evolución.

¡CINE? MARGINAL! ¡DICTADURA! ¡FSL<XNX!
¡E V 01. tICLON ¡

7882 ROM, M.. MINNARO, L., MIRFT JORBA,
R.: XVIII Sctn,a,sade CirsensaMohosde Rci. sDirigi-
do por...’., n.< 118, diciembre1981. pp. 53-5%

Análisis de las pruduccionespresentadascts el eslival,
de sus etapasy t,bjetisÉss.

¡FESTIVAL CINEMAlOGIZAFICO¡ ¡CINE ESPA-
NO E! ¡81(31.INS rn:. REí!

7883 ROMERO, José Ignacio: En Granada.una de
congreso.. y das de atedias. «Campañas’,rs.’ 582<
scpticíabre 1981, p. 24

Análisis de la cobcrturade los medios de copistttica-
ción social y su relaciótícon cl alcancede las campa-
nas publicitariascts Geanada.

¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡MEmO DE COMU-
¡NICACION SOCIAl.! ¡COBERTURA! ¡ANL)AI.U-
CLA!

71184 Rt.5SEI.l..O DALMAL, Rarn¿tn Téscnisa del so-

n/do cinemazográ/is.o. Madrid. Forja, 1981.

DescFipción. desdeun nioto dc vista personal, del

procesode sonidode las lilotacionescincmatográficas.
desdesu captaciónbastala elaboraciónde Sss bansiss
sotutía Sinaí-

!TECNICA CINEMATOGRAFICA! ¡SONIDO!
¡BANDA SONORA!

7885 ROVIGATTL< Vitaliano: Lecc/ones .sesbre la
ciencia de la opinión póblica. Quiso. CiespaJ,1981

Análisis de la apliesciótí de los conceptosclases de
s,opioióís públicamatriz.’ y «opinión públicajuiciu’s y
cstudio dc los elementosfuisdansentalesconstitutivos
de la opinión pública como fenómenosocial.

¡OPINION PUBlICA! ¡SOCIEDAD! !I)EMOCRA-
CIA!
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7886 RTV 16: —: Canal local to suprarregional y
segmentado>. «Campanas>,ni> 185, novietnbre 1981,
Pp. l8-l9.

Descripciónde la nuevaemisorade televisión privada
RTV 16. modosde financiación, programación,etc.

¡TELEVISLON PRIVADA! ¡FINANCIACION!
¡EJEMPLO! ¡ESPAÑA!

7887 RUBIRA BLAZQUEZ, Francisco: Las deci-
nones en Medios (1<1. «Nueva Publicidad». n.< 3,
julio-septiembre1981, Pp. 118-134.

Primer articulode una seriesobreel conceptodemo-
delo de platsifscaciótt publicitaria y las variablesque
influyan en la toma de decisión.

¡TECNLCA PUBLICITARIA! ¡MEDIO PUBLICI-
TARIO! ¡PLANIFICACION DE MEDIOS! ¡MO-
DELO DE PLANIFICACLON!

7888 RUBIRA BLAZQUEZ, Francisco: Las deci-
nones en Publicidad (JI). «NuevaPublicidad». ni> 4,
octubre-diciembre1981, pp. 45-63.

Exposicióssde lascaracterísticasde los medios deco-
munícaciónsocial interesantespara la publicidadinclu-
yendo las variablesque itstluyets en la selección.

¡MEDIO PUBLICITARIO! ¡PLANIFICACION DE
MEDIOS! ¡SELECCION! /TECNtCA PUBLICITA-
RíA! ¡MODELO DE PLANIFICACLON!

7889 RUEDA RODRíGUEZ.A.: No estarásconfor-
me, claro. «Controlde Publicidady Ventas»,ni> 229.
septiembre1981. Pp. 40-43.

Comentariosobre la «americanizaciónde la publiel-
dad,t y el poderde manipulacióny delorn,aciónque La
publicidad ejercesobre los jóveases.

¡SOCLOLOGLA! ¡PUBLICIDAD! ¡PUBLICIDAD

JUVENIL!

7890 RUIZ, José: Séptimo Festival de Cine America-
no en Deau pille. «Casablanca»,ni> LO, octubre1981,
PP. 5-7.

ComentariosobreLos intérpretesy peliculaspresenta-
das en el Séptimo Festival de Cine de Deasaville.

¡FESTIVAL CINEMATOCRAFL(X3¡ ¡DEAUVL-
ELE!

7891 RUIZ, José: Entrevista a JO-rs lsiristofferson.

«CasabLanca>,.o.’ lO, octubre1981, Pp. 26-29.

Entrevistacon el actor y cantantelO-ls Kristofferson
como intérpretede la pelicula «la puertadel cielo».

¡CINE AMERICANO! ¡ACTOR CINEMATOGRA-
FICO! ¡EJEMPLO!

7392 RUIZ, José: Discos. «Casablanca».n» II, no-
viembre 1981, p. 58.
Estudio monográficodel músico cinemasográlicoita-
llano EísnioMornicone con crisicadesusmáspopula-
res bandassonoras.

¡COMPOSITOR!¡MUSICA! ¡CINE! ¡EJEMPlO!

7893 RUIZ. José: Sean Connery. «Casablanca,,,
o.’ II, noviembre1981, Pp. 35-38.
Entrevistacon el actoringlésSeanConneryea su casa
de Marbella quien sc refiere a su infancia, los prinei-

piosde tu carrera,experienciacon Hichcock y la ita-
portazsclaqueen la vida ha tenidoel personajedeJa-
mesRo,sd.

¡CINE AMERICANOS ¡ZINNEMAN! ¡ACTOR Cl-
NEMATOCRAFICO! ¡CINE POLICIACO! -

7894 RUíZ. José: El Cardenal. «Papelesde Cine Ca-

sablanca»,ni> 12. diciembre 1981, p. 55.

Comentariocritico de la bandasonorade La pelicula
del mismo titulo. Asimismo también seincluyen «La
mitad de seispeniques>,,<Arabesco»,«JohnWayasssy
«Recuerda»y otros films de Lasgrid Bergman>s.

¡MUSICA! ¡BANDA SONORA! ¡CINE!

7895 RUIZ, Julio Ignacio:E/ primero desiete borro-
eras ensueños. «Reseña»,n.< 133, julio-agosto 1981.
PP.34—35.

Análisis de La pelicula «El Angel Azul», de J. von
S<ernberg.y su relacióncon otras peliculasdel autor,
desdeel punto de vista surrealista.

¡CINE ALEMAN! ¡SURREALISMO! ¡VON
STERNBER¡

78% RUIZ, Julio Ignacio: Duodécimaspartesnunca
fueron buenas. «Resellan,ni> 134, septiembre-octubre
1981. Pp. 27-28.

Análisis y comentario critico sobre La pehicula «Sólo
para susojos»,de JohnGlen, enésimaexplotaciónco-
mercial del mito cinematográficoJamesIiond.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE AVENThRAS¡

¡GIEN!

7897 RUIZ, Julio Ignacio: XXVI SemanaJnrensa-
cional de Cine de Valladolid. «Resefsa».ni> 135,
noviembre-diciesnbre1981. Pp. 31-32.

Comentariocritico del desarrollode estefestival y ex-
posición del palmarés.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡VALLADO-

LID!

78~ RUIZ. Julio: Sólo ante «1 peligro. «Reseñas>,
n.’ 135, noviembre-diciembre1981, Pp. 36-37.

Análisis de la pcLicuia «Atmósfera Cero», de Peter
Hyanss, en su relación con La pelicula homónimade
Erad Ziuneman.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE CIENCLAFLC-

CLON! ¡CINE DE AVENTURAS! ¡HYAMS!

7899 SAAVEDRA, José: Fótoy prensa de barrio.
Breve análisis de una muestra. «Nuevalente»,ni> 107-
LOS, jiali-agosto 1981, Pp. 66.

¡FOTOGRAFíA DE PRENSA!

7960 SAAVEDRA, José: Foto «Yellow Press» y
morbo..- ¿visiones de neurastenia? «Nueva lente,,,
ni> 107-108,julio-agosto 1981, pp. 82-83.

Análisis dc La fotografia en La prensasensacionalista,
que,escudadaen la imparcialidadrosalo másbajo.

¡FOTOGRAFíA DE PRENSA! ¡PRENSA
SENSACIONALISTA!

7901 SAAVEDRA, José: La vida de los retratos
«NuevaLente,>,vol. IX. ni> 109, 1981, PP. 15-16.

159
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Comentariodel Libro «Retratosde la vidas>,coordina-
do por Lúpez Mondéjar, en el que se recogen Las
fotografias de Luis Escobar realizadasentre 1875 y
1939.

¡RETRATO! ¡COLECCION FOTOGRAFICA!
¡EJEMPLO!

7962 SAAVEDRA, José: Sintomas de un resurgir.
«NuevaLente»,vol. X, o.’ líO, 1981,Pp. 18-19.

Comentariodel libro de Marie Loup Sougez«Historia
de la Fotogralsa».

¡HISTORIA DE LA FOTOGRAFíA!

7963 SAAVEDRA, José: La infanciaen lasataduras
ceñidas de la pose. «Nueva Lente», vol. X, ni> LíO,
1981, p. 20.
Critica de La escasanaturalidadde los personajesen las
fotos antiguas. Se comparandosretratosde niños en
tensióny distensión-

¡FOTOGRAFíA INFANTIL! ¡RETRATO!

¡ANALISIS COMPARATIVO!

7904 SAAVEDRA. José: Vallas en degradamiento
progresivo: La algarobía de las formas. <Nueva Lentes>,
n.< III, noviembre1981,PP. 30-31.
Estudiosobrela publicidadfotográficaen valías,resal-
tandoel contrastedel slogan y las formas.

¡PUBLICIDAD EN VALLAS! ¡FOTOGRAFíA PU-
BLICITARIA!

7965 SABiNO, Carlos: Recuerdosde un reportero
gráfico. «Nueva Lentes>, o.> 107-108, juLio-agosto,
p. 67.
¡FOTOGRAFíA DE PRENSA! ¡REPORTERO
GRAFICO!

7966 SAEZ ANGULO, Julio: Programasde televi-
sión parata escuela. <Medios Audiovisuales»,ni> 09,
1981. p. 31.
Entrevistaa TeodoroMartin sobreprogramasde tele-
visión educativaque promueveel Ministerio de Educa-
ción, cuyo objetivoesLa asistenciaal profesoradopara
conseguirmayorcalidaden la ensenanza.
¡TELEVISION EDUCATIVA! ¡ESCUELA!
¡PROGRAMACLON!

7967 SAEZ DE HEREDIA, Ricardo: ¿Qué hace el
audiovisual? «Campaña»,o.< 187-188, diciembre1981,
pp. 84-86.

¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL! ¡EMPRESA

AUDIOVISUAL!

7968 SAGA: La — del video. Sarriá, 1981 (Libro es-
pañolo.« 283).
¡VIDEO! ¡TECNiCA DEL VIDEO!

7909 SAiZ SAIZ, Jesús:Las revistasen España,un
medio bárico. «Campañas>, n.< 187-188. diciembre
1981. Pp. 62-64.
Estudio de las revistas como soportepublicitario en
España.
¡REVISrA! ¡SOPORTE PUBLICITARIO! ¡ESPA-
ÑA!

hemos hacerlo mejor. «Campañas>,o.> 187-188, di-
esembre1981, PP. 25-26.

¡PUBLICIDAD! ¡ARTES GRAFICAS! !PRODUC-
ClONGRAFICA! ¡DIRECTOR PRODUCCION!

7911 SAM: — Peckimpah. «Papelesde Cine Casa-
blanca»,ni> 12, diciembre1911,PP. 30-47.
Estudio en que se incluyen los diálogosde una confe-
rencia que dio el 19 de julio de 1978. Asimismocon-
tienen su ftimografia completaademásde sus trabajos
para La televisión. Hay un articulo de Gonzalo Suárez
sobresu relación con Peckimpab.Sant Fuiler también
le dedicaotro articulo y Packio Marinerolo mismo. Se
incluye unaantologia de todassus obrasformadaspor
diversosautores.

¡CINE AMERICANO! ¡DIRECTOR CINEMATO-
GRAFICO! ¡PECKiMPAH¡

7912 SANCHEZ, Alfonso: El joven cine español.
«RevistaCinematográficaEspañolas>,ni> 61-62-6344,
julio-agosto, 1981,p. LI.
Panorámicadel nuevo cine españolcon reseñaa Las
actualesgeneracionesde directoresy realizadores.
¡CINE ESPAÑOL! ¡DIRECTOR CINEMATOGRA-
FICO! ¡ACTUALIDAD!

7913 SANCHEZ, Antonio: Máxima coberturaal me-
flor coste. «Campaña»,n.< 187-188, diciembre1981,
p- 33.
Definición de Los objetivosde la planificación publici-
aria en todos Los medios: revistas, diarios, cine y
publicidadexterior.
¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡PLANIFICACION
DE MEDIOS! ¡COBERTURA!

7914 SANCHEZ. Juan Pedro: Estetosen,ióticey
pragmática filmicas. Un atíálisis textual en Bery. Mur-
cía.Universidadde Murcia, 1981.

¡ESTETICA! ¡SEMIOTICA! ¡CINE!

7915 SANCHEZ BLANCO. Manuel: DesdeCrirdo-
ha con islámico fatalismo. «Campañas>,o.> 182, sep-
tiembre 1981,p. 21.

Explicaciónde Las distintas posturasdel Xlii Congreso
de PublicidadAndaluza,a cargo dc distintasagencias
de la región. Análisisconcreto de los principios defen-
didospor la publicidadcordobesa.

¡PUBLICIDAD REGIONAL! ¡CONGRESO!

¡ANDA LUCíA!

7916 SANCIIEZ BRAVO, Antonio: Tratado <le
estructuración de la información. Madrid, LatinaUni-
versitaria,1981.

Delimitación ciensificadel conceptode estructurade la
información periodisticae interacciónde La teenologia
con la estructurade La información,seanalizaLa cues-
tiótí de «lo periodisticos>desdeperspectivasberme-
nesíticas.gramatológicasy retóricas.
¡ESTRUCTURA DE LA INFORMACION! ¡INFOR-
MACION PERIODíSTICA! ¡CONCEPTO!
¡NOTICIA!

7917 SAN: — Sebastián.ata bósqueda de su perdida
categoría >4. «Revista Cinematográfica Españolas>,
o. 65, septiembre1981. pp. 3-5.7910 SALMERON, Rafael: Siemprepodemosy de-



Bibí/agrafia españolade las Cienciasde la Información

Seleeción oficial de peliculaspara La 29 Edición del
Festival de Cine de San Sebastián,incluyendo la
programaciónde sussecciones.

¡FESTIVAL CiNEMATOGRAFLCO¡ ¡SAN SERAS-
TIAN!

7918 SAN: — Sebastián. brillante festival. «Revista
CinematográficaEspañola»,ni> 66, septiembre1981,
Pp. 3-6.

Reseñasobrela 29 Edición del Festivalde Cine de San
Sebastián.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SAN SEBAS-

TIAN!

7419 SANTAELLA LOPEZ, Manuel: El delito
publicitario. Aspectos penates de la comt¿nicación
publicitaria. Madrid, Reus,1981.

Estudiosobrela relaciónde La comunicaciónpublicita-
ns y el Derecho Penal, analizando los antecedentes
históricos, La relevanciajuridico-penalde lapublicidad
en el Código vigente, y su presenciaen el nuevoCódi-
go, e intentando finalmente la tipificación del delito
publicitario.

¡LEGISLACION PUBLICITARIA! ¡DELITO!

7920 SANTiAGO, Moisés: Sin pelos en la pluma.
«Controlde Publicidady Ventass>,n.< 229, septiembre
1981,Pp. 46-48.

Necesidadde una acciónconjuntaentreel Marketing y
las agencias de publicidad, para La creación de un
nuevolenguajeque seacerquemásal consumidor.

¡AGENCIA PUBLICITARIA! ¡MERCADOTEC-

NIA! ¡LENGUAJE PUBLICITARIO!

7921 SANTIAGO, Moisés:A/gunaspuntualizaciones
sobre el Festival de Cannes de 1981. «Campañas>,
o.> 182, septiembre1981, Pp. 40-50.

¡Análisis del Lenguajepublicitario en los anunciostele-
vísívos españolesy evaluaciónde Las ponenciassobre
publicidadpresentadasen el Festivalde Cannes.

¡PUBLICIDAD TELEVISIVA! ¡LENGUAJE PU-
BLICITARIO! ¡ESPAÑA! ¡FESTIVAL
PUBLICITARIO! ¡CANNES!

7922 SANTIAGO, Moisés: Los redactores gongo-
r,anos y los otros pocos. «Control de Publicidad y
Ventas»,ni> 231, noviembre1981. Pp. 91-92.

ObservaciónsobreLa necesidadde utilizar la prosade
Azorin en el lenguajepublicitario. La oposiciónde dos
essilos:Góngoray AsurEs, y resultadosde sta aplica-
ción a la publicidad.

¡LENGUAJE PUBLICITARIO! ¡LENGUAJE LI-

TERARIO! ¡PUBLICIDAD!

7923 SANTIAGO, MOíSES: La solitaria faena de
los creativos. «Campaña»,ni> 187-188, diciembre
1981, Pp. 19-24.

Análisis de la creatividad como soportede La publici-
dad.

¡PUBLICIDAD!
PUBLICITARIO!

¡CREATIVIDAD! ¡SOPORTE

filtros cAmbicen, a estudio. «Nueva lentes,,ni> 107-
lOS, julio-agosto 1981, PP. 68-74.

Estudiocomparativode una ampliagamade filtros fo-
tográficos.

¡MATERIAL FOTOGRÁFICO! ¡FILTRO!

7925 SANTOS FONTELA, César:Zanuckyel ,nusi-
cal de la Fox. «Dirigido por...», ~> SS, agosto-
septiembre1981, PP. 20-27.

Estudiodel nacimiento,apogeoy hundimientodel mu-
sical americano realizado por la Twentietb Century
Fox y su creadorZaouck. Relaciónde Las estrellasmás
importantesque colaborarona suéxito.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE MUNDIAL! ¡GENE-
RO CINEMATOGRÁFICO! ¡PRODUCTORA!
¡HISTORIADEL CINE!

7926 SANTOS FONTELA, César:El musicalsegón
las grandes productoras. «Contracampos>.ni> 23, sep-
siembre 1981, Pp. 29-40.

Análisis del cine musical producido por las grandes
productorasamericanasdesdeLos añostreinta descri-
biendo su origen,desarrollo,augey decadenciadel gé-
nero -

¡CINE AMERICANO! ¡CINE MUSICAL!
¡HISTORIADEL CINE!

7927 SANTOS PONTELA, César: De /a mano de
Ered Astaire, un viaje por tas grandes productoras.
«Dirigido por...»,n.< 86, octubre1981. pp. 24-51.

Reunióndel géneromusicalque cultivaron Las grandes
productorastomandocon referenciala figura de Fred
Astaire, que trabajó prácticamentepara todas, inclu-
yéndoseuna relación de su carrerajuntoa las másim-
portantesesíreilas.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE MUSICAL!
!GENERO CINEMATOGRAFICO! ¡PRO-
DUCTORA! ¡ACTOR CINEMATOCRAFLCO!

7928 SANTOSFONSECA, César:Dossiercine musi-
cal (3): De la mano de Fred As/aire, un viaje por tas
grandes productoras. «Dirigido por...ss,ni> 87, no-
viembre 1981, Pp. 24-31.

Análisisdescriptivodel cine mundiala travésde La Isis-
toda detres grandesproductorasamericanas:Warner,
United Artists y Metro.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE MUSICAL!

¡PRODUCTORA! ¡HISTORIA DEL CINE!

7929 SANZ RODRíGUEZ, Angel: Tres clasesdecir-
cunstancias. «Campaña»,ni> 187-188, diciembre1981,

p. 74.

Balancede La publicidadexterior duranteel año 1981

en España.

¡PUBLICIDAD EXTERIOR! ¡ESPANA!

7930 SÁRO Y BERNALDO DE QUIROS, J. M.: El
lenguaje del cine. «NuevaPublicidad»,ni> 4, octubre-
diciembre1981, Pp. 31-36.

Análisisdel lenguajecinematográficoy de su significa-
do poniendode relieve la gran importanciaque repre-
sentaen el mundode la comunicación.
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/LENGIJAff CINEMATOGRAFICO/ ¡SEMIOLO-
OLA DEL CINE! ¡COMUNICACION CINEMATO-
GRÁFICA!

7931 SAVATER, Feriiassdo: Erice del espectador.
«Papelesde Cine Casabíaasca,’,n.’ 12. diciembre
1981,p. 14.

Se haceunareflexión bastanteprofundade la manera
con que el espectadorse enfrentaal hechocinema-
tográfico, y lo hacea travésde su experienciaperso-
tael.
¡ETICA CINEMATOGRÁFICA! ¡ESPECTADOR!

7932 SAVATER. Fernando: De héroesy tumbes.
«Papelesde Cine Casablanca,,.ni> 213, enero 1982,

p. 14.
Se haceun panegiricode la desapariciónde Nathalie
Wood y William Holden.
¡CINE AMERICANO! ¡ACTOR CINEMATOGRA-
FICO!

1933 SCHAAF. Sergil E/ doct¿nient audiovisual del
23-F. «Analial». ni> 4, diciembre1981.pp. 115-126.
De un modo casual.TVE produceel mejor reportaje
de su historia al filmar en directo el golpedel 23 de
febrero.Sin embargono fue emitido esavivo, sinogra-
bedoy retransmitidomuchashorasdespués.
¡TELEVISION EN DIRECTO! ¡DOCUMENTO AU-
DIOVISUAL! ¡GOLPEDE ESTADO! ¡ESPAÑA!

7934 SEGELA, Jaeques:tinanuevafiloso!la publici-
tarta: el Star Syslem. <Nueva Publicidad>’. n/’ 4,
octubre-diciembre,1981,pp. 15-26.
Análisis de la personalizaciónde determinadasmarcas
publicitariasque utilizan actoresy otros personajespa-
ra un mayorimpacto.

¡MARCA COMERCIAL! ¡ESTRATEGIA PUBLI-
CITARIA! ¡PERSONAJE! ¡CREATIVIDAD PU-
BLICITARIA!

7935 SELLARES, Josep Mi>: Desengañémonos. en
el 82 se avanzará poco. «Campaña»,n/’ 187-188, di-
ciembre 1981.pp. 1415.

Análisisdel año publicilario desdela perspectivatic la
creatividad.destacandoLas mejorescampañaspublici-
tafias.
¡CAMPANA PUBLICITARIA! ¡CREATIVIDAD!
¡ESPAÑA!

7936 SENADO: El — estudia los impuestos munici-
pates sobre publicidad. «Canspaña».ni> 182, sep-
tiembre 1981. p. 1.
Análisis de los problemasempresariales,derivadosdel
anteproyectodela ley sobrelos nuevosgravámenesde
la publicidad en valías presentadoen Cortes.

¡PUBLICIDAD EXTERIOR! ¡IMPUESTO PUBLI-
CITARLO! ¡PUBLICIDAD EN VALLAS!
¡CARTEL PUBLICITARIO/ ¡LEGISLACION PU-
IILICITARIA!

7937 SERRANO. Seballá: Signos,lenguay cultura.

Barcelona. Anagrama, 1981.155 Pp.

¡CULTURA! ¡SEMIOTICA! ¡SIGNO!

e~aMol. «Medio Audiovisuales>’. n.’ 113. diciembre
1981, Pp. 1415.

Priocipios generalesy técnicosdel sistema de videotex.
Primeras experienciasen España, emprendidas por la
ConspañiaTelefónica y la empresa ENTEL, y fsstwro
delvideo en nuestropaís.
!VIDEOTEX¡ ¡APLICACION! ¡ESPAÑA!

7939 SiSTEMA: — monobatlopara la obtención de
copies en color. «Medios Audiovisuales».n.’ líO,
1981,Pp. 33-34.

Estudio sobre la obtención de copias fotográficas en
color a partir de negativoso diapositivas,sin necesidad
de mezclar productosqsuimicos, ni de nxatsteneruit
cuidadosoy exactocontroldelas técnicasderevelado.

¡FOTOGRAFíA EN COLOR! ¡TECNiCA FOTO-
GRAFtCA/ ¡REVELADO FOTOGRÁFICO!

7940 SOCIALiSTAS: Los — francesesy la publici-
dad. «IP¡Marka,n.’ 212. julio-agosto 1981. Pp. 12-
14.

Análisis sobre las opiniones y posible forma de ac-
tuación de los socialistas francesesdirigida al campo
de La publicidad, expresandola actitud de expectativa
dc los publicitarios españolesante la repercusión de es-
tas medidasen nuestro pais. por la posibilidad futura
de un gobiernosocialista.

¡LEGISLACION PUBLICITARIA! ¡FRANCIA!

7941 SOLA FONTANET. Juan Maria: La radio
intima y masiva. «Campaña».o.’ 187-188, diciembre
1981. Pp. 67-69.

Análisisde La radio como medio de comunicación,es-
tudiando su misión y destacandoel papelde medio
intimO que tiene.

¡RADIO! ¡INTIMIDAD! ¡FINES! ¡ESPAÑA!

7942 SOLANA. Ignacio: Antonio del Real asume su
influjo. «Casablanca».a.’ 2, noviembre1981,p. 10.

Entrevistacon el director, actor y guionistaAntonio
del Real a propósito de su primer largometraje «El po-
derosoinflujo de la luna».
¡CINE ESPAÑOL! ¡DEL REAL.!

7943 SOLANA, Ignacio: Gonza/ohabla de Gálvez.
«Casablanca».n.’ 2. noviembre1981. p. II.

Entrevista con el director y guionista Antonio Gonzalo
sobre su última película «Demasiado para Gálvez»,
basadaenla novelade MartínezReverte.

¡CINE ESPAÑOL! ¡GONZALO! ¡ADAPTACLON!

7944 SOLER VIÑAS. Carlos: E/ mundo del video.
«Arte FotográfIco». n.> 351, marzo 1981. PP. 377.
379.

Análisis del desarrollo del video domésticoy de los
distintossistemasexistentes.

¡VIDEO! ¡HOGAR! ¡SISTEMA DE VIDEO!
¡ANÁLISIS COMPARATIVO!

7945 SOLER VIÑAS. Carlos: El mundo del video:
Sistema VI-SS. <‘Arte Fotográfico». o.’ 356. agosto
1981, p. 992.7935 SERVICIO: — videotex. Sistema experimental
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Analiza los dos sistemas fundamentales del video:
VHS y BETAMAX, describiendo sus caracteristicas
técnicasy comparandolasdiferentesmarcasque han
adaptado el VHS.

¡TECNiCA DEL VIDEO! ¡SISTEMA DE VIDEO!

7946 SOLER, Carlos: El video y la publicidad.
«Canspafia».n.’ IAL, septiembre 1981,p. lO.
Comentario breveque trata de distinguir entre el video
comercial, de aplicación doméstica, y el video in-
dustrial, ya inmerso en eí mundo de la publicidad.

¡VIDEO! ¡PUBLICIDAD! ¡HOGAR! ¡EMPRESA!

7947 SOLER. Carlos: 4 VA: /a revolución del grafis-
mo. «Video Actualidad’>. n.’ 6, noviembre 1981.
PP. lO-II.

Descripción y principios de funcionamiento del Ampex
Video Art Syttem, susaplicacionesy repercusiones en
el mundo de la pintura, el dibujo y el grafismo tradi-
cional.
¡VIDEO! ¡GRAFISMO! ¡APLLCACION!

7948 SOLER VIÑAS, Carlos: Jesús Ganí y tos truca-
jes. «Arte Fotográfico’>, tt.’ 349, I!1981, pp. tO7-109.

Biografia de un especialistaen trucaje, quien explica la
situación de la profesión en España. Los paisesmás
avanzadosson Inglaterra y EstadosUnidos y la cáma-
ra másapropiada, la Mitehelí.
¡CINE! ¡FOTOGRAFIA! ¡EFECTOS
ESPECIALES! ¡TRUCAJE! ¡ESPAÑA!

7449 SOLER VIÑAS, Carlos: LI mundo del video: el
sistema Betatnax. «Arte Fotográficos>, n.’ 352,
4!1981, pp. 491-494.

Análisis detallado de las caracteristicas de uno de los
sistemasde videodoméstico,el Betamax.
¡SISTEMA DE VIDEO! ¡HOGAR!
¡APLICACLON!

7950 SOLER VIÑAS, Carlos: El mundo del video.

«Arte Foíográttco>’, n.’ 353, 1981. PP. 633-636.

Análisis del sistema video 2000 y del modeloconcreto
Philips VR-2020.

¡SISTEMA DE VIDEO! ¡EJEMPLO!

7951 SOLICITUDES: — oficiales. «Campaña»,no-
viembre 1981, Pp. 24-26.

Relación de las empresasque han presentadosolicitud
para la concesiónde licencia de un canal de televisión
privada.

¡TELEVISLON PRIVADA! ¡EMPRESA
TELEVISIVA! ¡EJEMPLO! ¡ESPAÑA!

7952 SONIMAG 81: —. un paso hacia el futuro.
«Campaña>’, n.’ 182. septiembre 1981, pp. 36-37.

Análisis de las nuevas técnicas de video y televisión
presentadasen el Congresode Sonimag Rl.

¡TELEVLSION! ¡VIDEO! !TECNiCA
VIDEO! ¡FERIA DE MUESTRAS! ¡ESPAÑA!

7953 SORIA. Carlos: Derecho ala información y de-
recho ala honra. Barcelona,ATE. 1981. 139 pp.

¡DERECHO A LA INFORMACION! ¡DERECHO
AL HONOR!

7954 SOUGEZ, Marie Loup: Histor/a de la
Fotograf la. Madrid, Cátedra,1981.

¡HISTORIA DE LA FOTOGRAFíA!

7955 STEPHAN: — Malarmé. «La Ultimo Moda».
Traducción y presentación de Catherine Fraiscois y
Sanliago Anserán. «Poesia.Revista ilustrada de infor-
mación Poética>,,n.’ 12,otoño 1981,pp. 89-112.
Estudio y reproducción traducida de la revista «La
Derniére Mode. Gazélte du monde el de la fansille>,,
dirigida y redactada por el poeta Síeplian Mallarmné,
cuyosdiez númerosaparecieronen 1874.

¡PERIODISMO DECIMONÓNICO! ¡HISTORIA
DEL PERIODISMO!

7956 STERN: —, publicación más leida por los
hombres de negocios europeos. «Anuncios»,w.’ 42.
noviembre 1981, p. 4.
Comentariosobre el estudio pan-europeopara conocer
la audiencia y perfil de lectores de Las publicaciones
periódicas europeas. AL final aporta un cuadro del es-
ludio referido a 1981 en Europa, y otro sobreEspaña.

¡PRENSA EUROPEA! ¡AUDIENCIA! ¡LECTOR!

7957 TALLON. José: La empresainformativa: No-
tas meíodott5gicaspara la construcción del concepto.
«Documentación de las Ciencias de la información,,,
vol. V, 1981. Pp. 67-82.

Planseansientosconceptuales,económicosy especificos
en torno al conceptode empresa informativa.
¡EMPRESA INFORMATIVA! ¡CONCEPTO!

7958 TALLON GARCíA, José: Los efectosde/a re-
lación jurldico-laboral-periodistica sobre la propiedad
intelectual. «Revista de Trabajo», n.’ 61-62, 1981,
Pp. 135-154.

Estudio del derecho de propiedad intelectual del Pe-
riodista o derechode autor sobre el material informati-
vo periodistico publicado en el ejercicio de su tarea
profesional.
¡EMPRESA PERIODíSTICA! ¡DERECHO DE
AUTOR! ¡PROPIEDAD INTELECTUAL! ¡PERIO-
DISTA!

7459 TAPIA, Jesús: Comunicación en el estado de
las autonomtas. «El viejo topo”, n.’ 53. febrero 1981,

p. 77.

Análisis de las lineas de difusión de los medios infor-
mativos en el Estado de Las autononstas estudiándose
las posibilidadesde un tercer canal de TV y de nuevas
emisorasde radio.
¡MEDIO DE COMUNICACLON SOCIAL! ¡RE-
GION AUTONOMICA! ¡ESPAÑA!

7960 TARTON, Carmelo: Sa/ón Internacional de
DEL Fotografia de Zaragoza. «Arte Fotográfico».n.’ 353,

1981, Pp. 666-608.

Comentario y selecciónde las obras presentadaseta el
Concurso Internacional de Fotografaa celebrado en
Zaragoza en 1981.
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¡CONCURSO FOTOGRAFICO! ¡ZARAGOZA!

7961 TARRONI, E.: La televisión y los niños, hoy.
«Mensajey medios’>,n.’ 9. diciembre1981,Pp. 4-LO.

Se exponen Los principales peligros de la TV hoy con
respecto a los niños abogándoseun cambio de los me-
todosy contenidosen función deisdemandainfantil.

¡TELEVISION! ¡INFLUENCIA PSICOLÓGICA!
¡INFANCIA!

7962 TASSONE, Aldo: Entrevista (con John Boor-
man). «Dirigido por...», ni’ 85. agosto-septiembre
1981, pp. 48-Si.

Boormanhacereferenciaal mito del SantoGrial ya su
tnfluenciaen la mayoria de suspelículas.Explica la
utilización de determinada técnicay la simbologia que,
entre otras, adquiere la espadaque da titulo a La
pelicula. Contieoeuna filmografiadel director.

¡CINE BRITANICO! ¡CINE FANTÁSTICO!
¡BOORMAN¡

7963 TASSONE, AJdo: Andrzej Zutavtski. ‘<Dirigido
por...», n.’ 87, noviembre1981, pp. 54-59.

Reflexionesdel directorsobresusactividadesen Polo-
nia, sobre <,Posesións>,y suetapa francesa. Se recogen
opinionessobreAntonioni, Wajda y Kubrick.

¡CINE POLACO! ¡CINE FRANCES! ¡CINE DE
TERROR! !ZULAWSKI¡

7964 TED: — Bates. <siP¡Mark», n.
0 212, julio-

agosto 1981, Pp. LO-II.

Análisis sobre la forma de trabajoy la filosofía de la
agenciapublicitaria«TedBates»,entrevistandoa sudi-
rectorgerentey a su directorcreativosobre la posibili-
dad de un desfasede su modoteóricode actuación.

¡AGENCIA PUBLICITARIA! ¡ACTUACION!
¡EJEMPLO!

7965 TELESER: —: Aplicar la radio a la te/evts,on.

«Campaña»,n.» 185, noviembre1981, Pp. 21-23.

Descripciónde la emisora de televisión privadaTele-
ser, modo de financiación, programacióny fines que
perstgue.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡EJEMPLO!
¡ESPAÑA!

7966 TELEVISLO: La — a /a Catalunya autónoma.
Barcelona,Ediciones72, 1981.

Análisis sobre la televisión en Cataluñay su relación

con la autonomíapolítica.
¡TELEVISION CATALANA¡ ¡REGLON
AUTONOMICA! ¡CATALUÑA!

7967 TELEVISLON: — del futuro. ‘<Mensaje y me-
dios’>, n-» 9, diciembre1981, Pp. 74-SL -

Se examinan Las posibilidadesde aplicación de los
avancestecnológicosde hoy en la TV del futuro.

¡TELEVISION! ¡RENOVACION TECNOLOGICA¡
¡FUTURO!

Análisisde la situacióncreadapor la polémicasobrela
televisión privaday de sus aspectostécnicos,jurídicos
y económicos.Se reseñanlas posturasde los partidos
políticos.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡LEGISLACION
TELEVISIVA! ¡ASPECTO ECONOMICO!
!TECNLCA TELEVISIVA! ¡PARTIDO POLíTICO!
¡ESPAÑA!

7969 TELEVISLON: La — privado pendiente de la
UCD. «Campaña»,ni> 185, noviembre1981, p. I.

Reseñasobre La televisión privada recopilandoopi-
nIonesde los profesionalesde La publicidad sobre su
futuro en las nuevasemisoras- Exposición somerade
la normativa juridica que debe regular La actividad
publicitaria.
¡TELEVISION PRIVADA! ¡PUBLICIDAD
TELEVISIVA! ¡LEGISLACION PUBLICITARIA!
¡ESPAÑA!

7970 TELE: — 80. tina televisión prét ,i poner.
«Campaña»,ni> 115, noviembre1981, PP. 20-21 -

Descripcióndelhipotético funcionamientode la emito-
ra privada de televisión Tele 80, y modo de finan-
ciación.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡FINANCIACLON!
¡EJEMPLO! ¡ESPAÑA!

7971 TENDENCIAS: — técnicasy tecnológicas de la
e/ectrónica de consumo. «Medios Audiovisuales»,
ni> líO, 1981.PP. 16-19.

Estudiode las técnicaselectrónicasa aplicar en el futu-
ro en radio y televisión,destacandoLa apariciónde La
técnicadigital.

¡TECNiCA RADLOFONiCA¡ !TECNLCA

TELEVISIVA! ¡FUTURO!

7972 TERCERA: — Convención Internacional de
Televisión y Educación (II). «MediosAudiovisuales’>,
n.’ lIS, diciembre1981, pp. 913.

Exposición de Las ponenciasdesarrolladasdurante la
segundajornadade La ConvenciónentreLas que desta-
can:Utilización en el aulade los programasde la tele-
visión convencional, aplicacionesdel videotexto en la
enseñanza,La informática y la nuevaindustria de la
educación,y el video y sus aplicaciones.

¡TELEVISLON EDUCATIVA!
¡TELEEDUCACLON! ¡EDUCACLON! ¡VIDEO!
¡AP LLCACION¡

7973 THLBAUDAT, Jean Pierre: Los ojos de Cal/e.
Sauve qui peut (la vie), una peticula de Jean Luc Go
dard. «El viejo topo», n.» 54, marzo 1981,Pp. 58-61.

Análisis de la película «Sauvequi peul «a vie>», de
Godard.centradoen la narrativay técnicade cámara
deestedirector.

¡CINE FRANCES! ¡GODARD¡ ¡NARRATIVA!
¡NUEVA OLA! ¡TECNLCA DE CAMARA!

7974 TIEMPOS: — suljetivos y potenciales. <Cam-
paña»,ni> 185, noviembre1981, p. 3.

Exposición de la pugna sobre televisión pública-
televisión privada y razones para una libertad de

7968 TELEViSLON: La — privada cada vez más cer
ca. ‘<Campaña», n.< 115. noviembre 1981, Pp. 1 y 6.
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empresacon la explicación de las necesidadesde Las

cadenasprivadas.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡LIBERTAD DE
INFORMACION! ¡LIBERTAD DE EMPRESA!
¡ESPAÑA!

7975 TORREiRO, Mirito: Atmósfera cero. «Dirigi-
dopor..»,n.’ 86. octubre198t,pp.64-65.

Critica de la película dirigida por Peter Hyams anali-
zandoel guión, La ambientacióny La actuación,asico-
mo los temasgenéricosque trata.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE FANTASTICO!

¡HYAMS¡

7976 TORREIRO, Mirito: Moscó no cree en las
lágrimas.«Dirigido por , n.’ 87, noviembre 1911,
Pp. 63-64.

Análisiscrítico y argumentode estapelicula incluyen-
do su ftclaatécnica.

¡CINE SOVIÉTICO! ¡MENSHOW¡

7977 TORREIRO, Mirito: II Festiva/ Internacional
de Cine de Sevilla. «Dirigido por...», ni’ 88, di-
ciembre 1981, pp. 62-66.

Descripcióndel Festival de Cine de Sevilla, programa
ción, desarrollo,peliculaspresentadasy crítica de al-
gunasde ellas.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SEVILLA!

7978 TORRES.Augusto: XLIX Mosíra di Venezia.
«Dirigido por...».n.’ 86. octubre1981, Pp. 14-19.

Visión retrospectivade la Mostra de Veneciay de su
remodelaciónefectuada hace dos años. Relación y
críticade las másimportantespelículasque sehan pre-
sentadoal certamen.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡PREMIO Cl-

NEMATOGRAFICO! ¡VENECIA!

7979 TORRES DIAZ, Francisco: El laboratorio es
fócil. flash, 1981 (libro español,ni> 2S3~.

¡LABORATORIO FOTOGRAFICO! ¡TECNICA
FOTOGRAFICA!

7980 TOWSIN, Mike: La televisión vta satélite.
«Anuncio”, n.’ 31, ¡3 de julio de 1981,p. 5.

Análisis de las posibilidadespublicitarias de la televi-
sión vía satéliteen Europay de las experienciaslleva-
das a caboen distintos paisesdel continente.Se seña-
tan el futuro y lasespectativasde estemediode comu-
nicación-

¡TELEVISION VíA SATELITE! ¡PUBLICIDAD
TELEVISIVA! ¡EUROPA!

7981 TRANQUILIDAD: — en TI/E ante la televi-
sión privada. «Campaña»,ni> lIS. noviembre 1981,
pp. 11-14.

Posición dr RTVE ante las televisionesprivadasy el
reparto de publicidad. Se exponen Los problemasde
competenciaque surgirántras la aparición deotrasca-
denas.

¡TELEVtSION PUBLICA! ¡TELEVtStON
PRIVADA! ¡COMPETENCIA! ¡ESPAÑA!

7982 TRES: — Chicas Nuestras. <‘Papeles de Cine
Casablanca»,u.’ 12, diciembre1981,Pp. 26-29.

Tres artículos sobre tres grandesactricescomo son
Romy Schneider,Karen Black y Nastaroja Kinski,
escritospor Carlos Boyero, Manolo y PachitaMarine-
ro. Hablan de la fascinaciónque cada uno de ellos
sientensobresu diva.

¡ACTOR CINEMATOGRAFICO!¡EJEMPLO!

7983 TRES: — motores por banda. «Nioto-Son»,
ni> 151, 1981,PP.62-65.

Caracteristicadel videocassetteSANYO VTC-55~Ú de
uso doméstico con numerososavancestécnicos. Indi-
cacionesde su funcionamientoy ventajas.

¡VIDEO! ¡APLICACION! ¡HOGAR! ¡EJEMPLO!

7984 TRíAS, Eugenio: La síntesis artística. ‘<Arc
Voitaic»,n.» 12, invierno 1981,p. 6.

Ensayoacercade la esencialidadt
te la obraartistica.

partiendode la filosofía tantiana. Se analizala inci-
denciaque ejercen Las interpretacionesen la temporali-
dad dc las obras artísticas, detaiLá,sdose como
característicade la obra: la genialidad,universalidady
singularidadcomointerpretaciónde La sociedad.

¡ARTE! !INTERPRETACION ARTíSTICA!

7935 TRIGESIMO: — tercera Setmana Internacional
de Cinema de Barcelona. «Dirigido por...», n.< 87,
noviembre1981, pp. 13-19.

Datos informativos sobre el desarrollo de la XXIII
Setmanay de Las películasexhibidasademásdel análi-
si5 critico de algunadelas produccionespresentadas.

¡FESTIVAL
¡BARCELONA!

CINEMATOGRAFICO!

7986 TRIUNFO: españo/en un festival tranquilo.
<sCampañas>,ni> 179, jIllio 1981, pp. 4-li.

Amplio resumendel XXVIII Festival Internacionalde
Cine Publicitario Sawa-Cannes,incluyendo una reseña
de Las principalespelículaspresentadas.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL PUBLICITA-
RIO! ¡CANNES!

7987 TRUCOS: Los — de la creatividad publicitaria.
,<LP¡Mark>,,n.’ 212,julio-agosto 1981. PP.35-41.

Reportaje sobre la mesa redondacelebradaen las X
Jornadasde Publicidaden torno al tema<sCreasividad
catalanavs. creatividadmadrileña».

¡PUBLICIDAD! ¡CIZEATIVIDAD! ¡ANALISIS
COMPARATIVO! ¡MADRID! ¡BARCELONA!

7988 TRUEBA, Fernando: La mujer de/ aviador.

‘<Casablanca’>,n.’ 2, noviembre1981. PP.50-Sl.

Comentariocrítico deLa película de Rohmer, s,Lamu-
jer del aviador».

¡CINE FRANCES!¡ROEMER!

7989 TRUFFAUT: — y /a pasión. «Casablanca»,

n.’ 2. noviembre1981,p. 5.

Entrevistacon el guionista y directorfrancés Francois
Trssffaut a propósito del estrenodesu úLtima peticssla
s<Femmedá cótés>.
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¡CINE FRANCES! ¡TRUFFAUT¡ ¡CINE
EROTICO!

7990 TRULLS, Alfonso: Foto narración. ‘sAne Fo-

tográfico>’,n.’ 349. i¡1981, Pp. 19-24.

La fotografia debe ser destriptiva. Para ello, se indi-
can los siguientesconsejos:observar bien el paisaje.
tomar contactocon la gente,reunir vivenciasantesde
pasaral trabajo, elegirluego la pelicula, la cámara,el
angular,el teleobjetivo,etc. Los temas más accesible
son: el barrio, los charcos,los establecimientosy los
personajesensu función cotidiana.

¡FOTOGRAFíA! ¡TECNICA FOTOGRAFICA!
¡NARRATIVA!

7991 TRULLS, Alfonso: Sahara(1/. «Arte Fotográ-

fico», n.’ 351. marzo 1981.Pp. 332-336.

Reportajefotográfico sobrela vida, costumbresy con-
dicionesdel FrentePolísarioen el desiertodel Sahara.
¡REPORTAJEFOTOGRAFICO!¡SAHARA!

7992 TRULLS, Alfonso: Sahara. «Arte
Fotográfico’>.n.’ 352. 4!1981, Pp. 433-437.

Articulo sobre un viaje del autor al Saharainvitado
por el Frente Polisario, los problemastécnicos en-
contradosen su labor fotográficapor las dificultades
del lugar y las formasde solucionarlos.

¡FOTOGRAFíA DE VIAJES! ¡REPORTAJE
FOTOGRAFJCO¡ !FOTOGRAFJA
DOCUMENTAL!

7993 TRULLS, Alfonso: Los reporteros. «Arte Fo-
tográficos’,n.’ 353, 1981,Pp. 55l-553.

Apuntesobre la vida del reporterográfico y sus rela-
cionescon las agenciasfotográficas.

¡REPORTERO GRAFICO! ¡FOTOGRAFíA DE
PRENSA!

7994 TRULLS, Alfonso: Ana Lóscher. «Arte Fo-
tográfico”,n.’ 353, 1981, Pp. 577-585.

Apuntebiográficodela retratistaAna Ldschery rela-
cíórs desusmejoresobras.

¡FOTOGRAFO PROFESIONAL! ¡BIOGRAFíA!
¡RETRATO!

7995 TRULLS, Alfonso: Ench/ladas, tacos y Ek-
tachrone 200. ‘Arte Fotográfico’>, ni> 354, 1981,
Pp. 667-669.

Comentariosobrela vida delos reporterosgráficosen
los paisescenlroanser/canosincluyendofológrafoscos-
tumbristasde la región.

¡REPORTERO GRAFICO! ¡FOTOGRAFíA
COSTUMBRISTA! ¡CENTROAMERICA!

7996 TVE: —, ¿~4udimelros para una competencia?
«LP!Mark>s,ni’ 213. septiembre1981.Pp. 18-19.

Análisissobrela instalacióndeaudímetroporpartede
TVE en una muestrade hogaresrepresentativa,para
obtener un control de audienciafiable, tanto de sus
propios programascomo de las emisorasprivadasde
próximo establecimiento,lo cual puedeconstituir un
dato muy importante,y muy cómodo y barato,para
lasagenciaspublicitarias.

¡TELEVISION PUBLICA! ¡ANALISIS DE
AUDIENCIA! ¡AUDIMETRO! ¡PUBLICIDAD
TELEVISIVA! ¡ESPAÑA!

7997 URBEZ, Luis: Con el pesode /os años. «Rese-

ña’,, n.’ 133, julio-agosto 1981,Pp. 28-29.

Análisisy comentariocrítico sobrela película «La dol-
ce vila», de FedericoFelliní.

¡CINE ITALIANO! ¡FELLINI!

7998 URBEZ. Luis: XXIX Festival Internacional de
Cinede San Sebastián. «Reseña»,n.< 135. noviembre-
diciembre1981,Pp. 28-30.

Comentariocritico del desarrollode esteFestival y de

laspelículasmásdestacadas.
¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICO! ¡SAN
SEBASTIAN!

7999 USA: —: Los titulos de crédito, elemento deci-
sivo para el éxito de una película. «Revista Cinema-
tográfica Española», n.’ 61-62-63-64, julio-agosto
1981.p. 8.

Los títulos de créditopuedeninfluenciar y predisponer
el estadode ánimo del público decidiendoel éxito o
fracasode una pelicula.

¡CINE! ¡ACEPTACION! ¡ESTADOSUNIDOS!

8000 VAL, Luis del: La F.M. y dos dragones.
«IP!Mark». n.’ 213, septiembre1981 • p. 44.

Análisisde las posibilidadesde futuro de la frecuencia
moduladaen España.que cuentacon dos problemas:
la incorrectautilización de los medios disponiblesy la
adaptacióninadecuadademodelosextranjeros.

¡FRECUENCIA MODULADA! !ESPAÑA!

8001 VALDIVIA, M.: Festival de San Sebastián
198). Vida, cine y emoción. ‘<Mensaje y medios»,
n.’ 9, diciembre1981,pp. 5O-53.

Se analizael desarrollodel XXIX Festival de Cine de
San Sebascián.las obras presentaday conferencias
sobrecine y literatura.

¡FESTIVAL CINEMATOCRAFICO! ¡SAN SERAS-

TIAN!

8002 VALLE TORRALBO, J. M.: Los sistemas vi-
deográftcos: una nueva modalidad de información en
la pantalla del televisor. «Mensajey medios>,,n.’ 9.
diciembre1981,Pp. 3O-43.

Se recogenconclusionessobrelos diversossistemasvi-
deográiscos,su desarrollo histórico y su grado de
implantaciónen los paisesdesarrollados.

¡SISTEMA DE VIDEO! ¡TELETEXTO!

!VIDEOTEX! ¡PAíS DESARROLLADO!

~3 VASCO DE NOGALES: Publicidad sublimi-
no! ‘<Control de Publicidady Ventas»,ta.’ 232, di-
ciembre 1981,Pp. 5455.

Análisisempírico de la publicidad subliminal. Aplica-
ción prácticabasadaen aspectosfisiológicosy resulta-
dosobtenidos,

¡PUBLICIDAD SUBLIMINAL! ¡EFECTO!



Bibliografía esvafiolade las Cienciasde la Información

8604 VEGA, Felipe:Por razones de seguridad. «Ca-
sablaiscas’,a.

5 7-8, ~ulio-agoslo 1981, pp. 62-64.

¡Articulo sobre la películade Michael Cimino. «He-
avens Cate,’,y entrevistacon estedirector.

¡CINE AMERICANO! ¡DIRECTOR CINEMATO-
GRAFICO! ¡CIMINO!

8005 VEGA. Felipe:La tragedia d’un uomo ridicolo.
«Casablanca>,,n/’ 7-8. julio-agosto1981,p. 76.

Comentariocritico sobre estapelícula del director ci-
netssatográficoitaliano BernardoBertolucci.

¡CINE ITALIANO! ¡DIRECTORCINEMATOGRA-
FICO! ¡BERTOLUCCL!

8006 VEGA. Felipe: La Fe/le (La Piel). «Casablan-
ca”, n.< 1-8, jsslio-agosso.1981,p. 78.

Comentariocritico particularmentenegativosobre«La
Piel>,, última películade la directoraitaliana Liliana
Cavani,comparándolacon «Paisá>,de Rossellini. a la
cualcopia.

¡CINE ITALIANO! ¡DIRECTOR CINEMATOGRA-
FIMO) ¡CAVANI! /ROSSELLINI)

8067 VEGA, Felipe: Lig/a VeanAway. «Casablan-
ca’>, ni> 7-8, julio-agosto 1981.pp. 80.

Comentario critico sobre la película «Líght Years
Aways> <A añosluz) del directorcinematográficosuizo
Alalia Tasaner.

¡CINE SUIZO! ¡DIRECTOR CINEMATOGRAFI-
CO! ¡TANNER!

8008 VEGA, Felipe: Fi W. Murnau. Una biografía
entre el silencio y las sombras. «Casablanca>,.ni> LO,
octubre1981, pp. 17-22.

Análisisde la obra y biografia de Murnau y concreta-
mentede supelicula «Amanecer».

!MURNAU¡ ¡BIOGRAFIA!

8009 VEGA, Felipe: San Sebastián.«Casablanca”,
n.» II, noviembre1981. p. 13.

Comentario critico sobre el Festival Cinematográfico
de San Sebastiánexponiéndosela problemáticaa su
organización,posibilidades y fines en comparación
con la líneade Cannes.

¡FESTIVAL CINEMATOGRAFICA! ¡SAN SEBAS-
TIAN! ¡CANNES! ¡ANALISIS COMPARATIVO!

SOLO VEGA, Felipe: 1977... Rescate en Nueva York.
«Papelesde Cine Casablanca»,ni> 12. Diciembre
1981. p. 52.

Comentario crítico de la pelicula dirigida por Jobo
Cas-penter e interpretadapor Kurt Russell. Lee van
CLeef, Sean l-Iubley. Ernest Borgine. Isaac Hayes y
DonaidPleasance.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE CIENCIA

FICCION! ¡CARPENTER!

8011 VEGA. javier: Et aparato (ideológico) de Eloy
de la Iglesia. «Contracampos>.n.’ 25-26, noviembre-
diciembre1981, pp. 22-26.

en función dela defensade los interesesdel pueblo.El
poder deconvicción desuspeliculas,cerradas,coyun-
turalesy didácticas,estáen la exposicióncontundente
de ideasy en su fuerzanarrativa,totalmentepersonal,
con lo cual la puestaen escenaquedareducida a su
expresiónmássimpley funcional-

¡CINE ESPAÑOL! ¡CINE POLíTICO! ¡DE LA

[GLESlA!

8012 VERTIENTE: — internacional de la publici-
dad. «Control de Publicidady Ventas», ni> 231. no-
vienabre 1981,p. 93.

Consideracionessobre la convenienciao no de una
publicidadinternacional.Análisiscritico de suscausas
y efectos,e importanciade La publicidadde marcaen
definitiva, provechosaparalos publicitarios.

¡PUBLICIDAD INTERNACIONAL! ¡MARCA

COMERCIAL!

8013 VIDEO: El — es el futuro. «Campaña»,
n.’ 181. septiembre1981, Pp. 4-5.
Presentaciónde las ventajastécnicasdel video, en tres
divisiones: preproducción, producción y post-
producción;estudiandosus posibilidadesde aplicación
en la publicidad.

¡VIDEO! ¡PUBLICIDAD AUDIOVISUAL!
¡A PLICACION!

8014 VIDEO: El —. estre/lo del SON/MAC 19.
«Anuncios»,ni’ 39. octubre1981,p. 8.

Estudiode la implantaciónjaponesaen el mercadode
la comunicacióna travésde las novisimasinnovaciones
tecnológicas,comoel videotaje.videodisco,etc...

!VLDEODISCO¡ ¡VIDEOTEX! ¡FERIA DE
MUESrRA¡ ¡ESPAÑA!

8015 VIDEOJUEGOS: Los —. «Plsoto-Son’>,
sa.< ¶5. 1981,Pp. 66-61.

Estudio de la aparición y aplicacionesde los vide-
ojuegos,característicasy variedades.

¡VIDEOJUEGO! ¡TIPOLOGíA! ¡EVOLUCION!

8016 VIGIL, Luis: Televisión privada. Elijo su cade-
nafas’orita. «Video Actualidad»,ni’ 5. octubre1981,
Pp. 56-58.

Análisisde la problemáticapolitica y legalde isatelevi-
sión privadaen Españacon reseñade las principales
entidadesque han solicitado penssisode emisión: An-
tena3, Teleser.Tele 80. Tele Unión y RTV-16.

¡TELEVISION PRIVADA! ¡LEGISLACION

TELEVISIVA! ¡ESPAÑA!

8017 VILLALTA. Jaume:La prensa regional, discri-
minada. «Campaña»,n.< 187-188. diciembre 1981,
pp. 59-60.

Estudio estadistico de las tiradas de los diarios re-
gionalesen Españay su incidenciaen la contratación
publicitaria.

¡PUBLICIDAD EN PRENSA! ¡PRENSA
REGIONAL! ¡ESPAÑA!
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Análisisdel cinepolitico de Eloy de la Iglesia,cuyo co-
nocímientodel artecinematográficoseexpresasiempre

8018 VILLALTA, Jaume: La televisión privada.
«Campañas>,ni> 185, noviembre1981, p. 39.
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Análisisde la televisión pública en España,exponién-
dote el problemapolítico que planteanlas televisiones
privadascomparativamenteconotros paiseseuropeos.

¡TELEVISION PUBLICA! ¡TELEVISLON
PRIVADA! ¡MONOPOLIO INFORMATIVO!
¡ESPAÑA!

8019 VILLAR, Si.’ Teresa:Mensaje clásico y divul-
gación científica. «Campaña»,ni> 117-188, diciembre
1981, Pp. 45-46.

Análisis de La publicidad en el sector comercial de

perfumeríay cosmética.
¡CAMPANA PUBLLCiTARIA¡ ¡COSMETICA!

8020 VILLEGAS, Carlos: Anotaciones al margen.
«Campañas>,n.< 179, julio 1981, p. 30.

¡CINE PUBLICITARIO! ¡FESTIVAL
PUBLICITARIO! ¡CANNES!

8021 VILLEGAS, Carlos:Esto, lo otro y lo de más
allá. «Campaña»,n.> 117-188.diciembre1981, p. 18.

Análisis critico de la relación entre La publicidady los
mediosde comunicaciónrealizadoentono jocoso.

¡PUBLICIDAD! ¡MEDIO DE COMUNICACLON
SOCIAL! ¡ANALISIS COMPARATIVO!

8022 VILLENA, Isabel:Los escritoresfrente al cine.
Madrid, Fundamentos,1981.

¡CINE! ¡LITERATURA! ¡ADAPTACION
CLNEMATOG RAFICA ¡

8021 VINAGRE, Gonzalo: III Concurso Estatal
«restes del Sant-Crist 80’,. Associacid Fotográfica
mao/ge de Be/agua. <Arte Fotográficos>, n.> 353,
1981, Pp. 588-589.
Informe sobre el LII Concurso Estatal de Fotografía
convocadopor la AssociacióImalgede Balaguer.
¡ASOCIACION FOTOGRAFICA! ¡BARCELONA!
¡CONCURSOFOTOGRAFICO!

8024 VINOS: — y aceites, principales anunciantes
andaluces. <Campañas>, n.< 182, septiembre 1981,
p- II.

Análisiseconómicode Los principalesgastosen publi-
cidad-Ae-lasempresasandaiuzas,-en-hase-a-su-capiíal,
íngresos,beneficios,plantilla y Lugar queocupanen el
ranquinempresarialen basea dichosparámetros.

PUBLICIDAD EMPRESARIAL! ¡CAMPAÑA PU-
BLICITARIA! ¡ANDALUCíA! ¡EJEMPLO!

8025 WATKINS, Derck: El revelado de tas peliculas
en color. Omega,1981 <Libro español,o.’ 283).
¡FOTOGRAFíA EN COLOR! ¡REVELADO
FOTOGRAFICO!

8026 YAÑEZ-POLO, Miguel Angel: El diario fo-
tográfico de Luis L. Mariani. «Arte Fotográfico»,
o.’ 350, febrero 1981, pp. 229-231.

Trabajo de rescate del olvido y la indiferencia de un
históricomanuscritode Laboratoriode un insigne mú-
sico y fotógrafosevillanodel siglo XIX.

¡HISTORIA DE LA FOTOGRAFíA! ¡SEVILLA!

8027 VANEZ POI.O, Miguel A.: Marginados y ett lo
sombra. ~<AríeFotograficos>, ni> 354, 1981. Pp. 689-
692.
Regresoa Los grandesdescubridoresde La fotografia y
sus facetas,algunosde ellosen el anoníníatoauís sicís-
do imporlantisimassus aportaciones.

¡HISTORIA DE LA FOTOGRAFíA!

8028 VAÑEZ POLO. Miguel A.: Protila de
Fotagrafia «Ateneo de Sevilla 1980,s. <sArte Fotográfi-
Co’>, n.< 354, 1981, pp. 703-3W.

ComentariosobreLa celebracidísde uís concursomIer-
nactonalde fotografíaen el Ateneo Sevillano. Se rela-
donan os prentiosy sepublican las fotografiasgalsa-
doras.

¡CONCURSOFOIOGRAFICO! ¡SEVILLA!

8029 ZELICH, Cristina: El fotogeoialisosoen Barce-
lona. Merletti y Brajuli. <Nueva Lentes,,o.> 107-lOS,
jsshio-agosso1951,pp.28-29.

Breve sinsesishistóricade La folagrafia periodísticaca-
talana con sus pioneros tísás destacados,Aiejaísdro
Merteltí y JoséBranjulí.

¡FOTOGRAFíA DE PRENSA! ¡HISTORIA DE LA

FOTOGRAFíA! ¡CATALUÑA!

8030 ZUNZUNEGUI. Alfonso de: Pub/icidadeste-
rtar, algo ,víás cae conflictiva. <sCan,psñass.o.> 187-
181. diciembre1981, pp. 70-72.

Balancede Lo que ha supuestoLa publicidad exterior
durante 1981, destacandoLa itssportatscíadel acuerdo
de La Asociación Españolade PublicidadExterior con
el Ayuntamiento de Madrid y La lucha contraLa publi-
cidad pirata.

¡PUBLICIDAD EXTERIOR! ¡lEGISLACION PU-
BLICITARIA! ¡ESPANA!

8031 ZUNZUNEGUI. Santos: La tonalidad catita
sistema. <Contracatapos. o.’ 25-26. noviembre-
diciembre, 1981,PP. 67-70.

Estudio sobre «En buscadel arca perdidas>.película
dirigida por Steve SpieLberg y producidapor George
Lucas,que antetodo essímbolo de La aventura.

¡CINE AMERICANO! ¡CINE DE AVENTURAS!
!SPIELBERG!



INDICE ACUMULATIVO 1981

DescriptoresIBERCOM

Actitud del receptor: 785 1 -

Actor cirtensaragráfíco:5989, 5992, 6035, 6643, 6652,
6140, 6142, 6209, 6272, 6285, 6319, 6396, 6397,
6404, 6408, 6481, 6486, 6516. 6608, 664], 6762,
6826, 6836, 6847, 6849, 6850, 6851, 6852, 6995,
6996, 7015, 7023, 7034, 7047, 7090, 7092, 7093,
7121, 7146, 7159, 7195, 7242, 726, 7267, 7269, 7306,
7469, 7728, 7731, 7891, 7893, 7927, 7932.

Actor secundario.- 6204.

Adaptación cinematográfica: 6039, 6036, 604411, 6152,
6913, 7131, 7269, 7232, 7291, 7454, 7943, 8022.

Adulta: 7370.

Agencia falográfica: 6548. 7732.

Agencia infartnotiva: 5988. 6668, 7238.

Agencia publicitaria: 5981, 5982, 5991. 6023, 6171,
6244, 6488, 6673, 6695, 6815, 6871, 6930, 6942,
6956, 7040, 7052, 7080, 7083, 7219, 7308, 7313.
7314, 7315, 7390, 7391. 7395. 7413, 7429, 7432.
7519, 7534, 7552, 7578, 7599, 7633, 7687, 7715,
7725. 7766, 7767. 7769, 7772, 7776, 7778, 7855,
3920, 7964, 7982.

Agente publicitaria: 6437, 6666, 7210, 7211, 7768.

Alfabeíizocidn: 6610.

Alfabeto: 6546.

Almacenamiento: 6206.

Alta fidelidad: 7403, 7536.

Alta velocidad: 7119.

Ampliadora: 6552. 7112, 7113. 7317, 7359.

Ampóficadar: 7751.

4nalfabeíismo: 6802, 7206.

Análisis conceptual: 6526.

Análisis de audiencia: 6493, 7851, 7996.

Análisis estadíslico: 6117. 6504, 6505, 6506.

Análisis esíructural: 6536.

Análisis filoseifico: 7191, 7192.

.>tnálisis hermenéutico: 7041.

Análisis semántico: 6363.

Análisis semiológico: 5932, 7191, 7192, 7258.

Análisis semiótica: 6612.

Análisis sociométrico: 6336.

Animación par orelenenlor: 7645.

Antenas 7031.

Antena colectiva: 7017.

Antrapologia: 6165, 6609.

Aatropolagla cinematográfica: 6447.

Anunciante: 5974, 6662, 6815, 7315, 7395, 7429, 7498,
7501, 7715, 7725.

Anuncia, véasetambién Campaña publicitaria: 5975,
6696, 6363, 6437, 7067,7084, 7121.

Archivo audiovisual: 7350.

Archivo de datos:: 6489.

Arle: 5936, 6699, 6431, 6696, 6767, 7212, 7322, 7984.

Artes gráficas. 6010, 6425,6435, 7115, 7362.
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Asociación periodistica: 7073.

Asociación fotográfica: 7613, 7718, 7719, 7722, 8023.

Asociación profesional: 7153.

Audiencia: 5966, 6201, 6251, 6499, 6550, 6677, 7071,
7087, 7089, 7109, 7335, 7424, 7626, 7662, 7723,
7828, 7837, 7956.

Audíntetro: 7996.

Audiometria: 7666.

Audio visión: 6964.

Auditoria comercial:: 5978.

Auriculares: 7748, 7750.

Autocontrol: 5993, 6147, 6553. 6662, 7199, 7207,
7780.

Autodisciplina: 6173.

Autogestión: 6236.

Automatización: 6721, 6921, 7209.

Ayuda estotal: 6973.

Banca de datas: 5999. 6680, 6725, 7124.

Banda sonora: 6314, 6830, 7021, 7022, 7024, 7025,
7799, 7884, 7894.

Base de datos: 6582, 6657. 6693, 7163. 7259.

Biblioteca: 7619.

Biblioteca escolar: 6697.

Biblioteca especializada: 7198.

Biblioteca popular: 6697.

Biblioteconomla: 6658, 6692.

Cadena estatal: 6529.

Cadena radiofónica: 6499.

Calotipo: 6538.

Cámara cinematográfica: 5945.

Cámara foiogrójica: 5944. 6551, 6703, 6932, 7316,
7319, 7344. 7345. 7347. 7369, 7665.

Cámara lenta: 7120.

Cámara oscura: 6703. 7820.

Cambio social: «>75, 7354. 1458. 7754,

Cambio tecnológico: 5931.

Campaña publicitaria, véasetambién Anuncia: 5968,
6066, 6087. 6123. 6126, 6180, 6235, 6263, 6268,
6534. 6573, 6602. 6687. 6731. 6767, 6769, 6772,
6788, 6811. 6839. 6936. 7101, 7144, 7190, 7197,
7288. 7338, 7371, 7372, 7389. 7406, 74t36, 7411,
7422, 7450. 7467, 7476. 7471. 7504. 7513. 7538.
7551, 7553. 7565, 7577, 7615. 7644, 7700, 7706,
7709, 7710, 7755, 7763, 7765. 7767, 7773, 7775.

7784, 7785, 7142, 7855, 7863, 7870, 7913, 7935,

8019, 8024.

Caracterización: 7403.

Cartel, véase tambiétí Cartel publicitario: 6505, 7049,
7498, 7784.

Carteliseno: 6178, 7049.

Cartel publicitario, véasetambién Cartel: 6797, 7361,
7362, 770S, 7936.

Catalogación: 6658.

Censura: 5994. 7199. 7207.

Censura cinematográfica: 7343, 7537, 7574, 7811,
7112.

Censura publicitaria.- 7097.

Centro de documentación: 6375, 6376, 7470, 7540,
7541.

Centro emisor: 6115.

Cienciaficción. véasetansbíénCine de cienciaficción:
6618, 6104, 6359.

Ciencias de la informacirán: 6624, 6026, 6301. 6495.

Ciencias sociales: 7259.

Cine: 5935, 5937. 5943, 5957, 5962, 5965, 5972, 5976.
5989, 5994. 6608, 6017, 6036, 6637, 6638. 6041,
6042, 6052, 6074, 6681, 6688, 6102. 6808, 6133,
6152, 6154, 6159, 6174, 6177, 6184, 6192, 6193,
6195, 6196, 6203, 6204, 6209, 6228, 6229, 6230,
6231. 6232. 6233, 6240, 6258, 6279. 6284, 6285,
6287, 6289, 6303, 6313, 6316, 6323, 6337, 6341.
6342, 6373, 6391, 6410. 6412. 6431, 6442, 6447,
6448, 6449, 6464, 6466, 6469, 6476, 6483, 6486,
6505, 6521, 6531, 6535, 6561, 6589, 6590, 6643,
6654. 6680, 6682, 6692. 6756. 6841, 6901. 6913.
6922, 6928, 7011, 7093, 7215, 7221, 7222, 7224,
7233, 7267, 7275, 7291, 7293, 7335, 7342, 7499,
7508. 7539, 7626, 7810, 7815, 7818, 7848, 7892,
7894, 7914, 7948, 7999, 8022.

Cine aficionado: 6521, 6561.

Cine africana: 7340.

Cine alemán: 6021, 6105, 6141, 6169, 6231, 6306,
6445, 6478, 6650, 6665, 6697, 6935, 6985, 7176,
7195. 7231, 7255, 7273, 7277, 7334. 7562, 7727,
7839, 7866 bis, 7895.

Cine auíericaaa, véasetatssbiéts- Cine norteamericano:
6005, 6088, 6619, 6040, 6043. 6044, 6046. 6048,
6058, 6060, 6685, 6092, 6106, 6t28, 6130, 6143,
6857, 6161, 6164, 6167, 6869, 6272, 6290. 6310.
6321, 6322, 6330, 6331. 6332, 6333, 6335. 6365.
6389, 6396, 6427, 6428, 6436, 644<), 6443, 6462.
6481, 6516, 6530, 6545, 6546. 6<96 6598 6599.
66<8), 6608, 6622, 6624, 6626, 6627, 6631, 6632.
6635, 6637, 6639. 6640, 6641. 6645, 6646, 6648.
6683. 6684. 6736, 673<3. 6740, 6742, 6760, 6762,
679<). 6798, 6792, 6826, 6529. 6832, 6834. 6835,
6836. 6852. 6870. 6880, 6882, 6883, 6888, 6908.
69(39. 6985. 6986. 6961). 6961. 6970. 6971. 6972,
6973, 6976, 6995, 6996, 7012, 7013, 7015, 7023.
28)26, 7028. 7034. 7056. 7059. 7090. 7)396. 7160.
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7146. 7145, 7147, 7168. 7169, 7170, 7191, 7192,
7193, 7226, 7227, 7242, 7243, 7246, 7249, 7253,
7254, 7265. 7266, 7269, 7270, 7276, 7286, 72S3,
7284, 7292, 7295, 730], 7303, 7326. 733>, 7332,
7343, 7355, 7364. 7387, 7424, 7486, 7488, 7489,
7496, 7524. 7526, 7527, 7528, 7530, 7564, 7593,
7609, 7616, 7637, 7638, 7665, 7676, 7677, 7680,
7683, 7684. 7686, 7705, 7728, 7734, 7738, 7739,
7757, 7799. 7809, 7859, 7864, 7866, 7869, 7891,
7893, 78%, 7898. 7911, 7925, 7926, 7927, 7928,
7932, 7975,8004, 8010, 8031.

Cine andaluz: 7374.

Cine animación: 7086, 7169, 7394.

Oneasta: 6081.

Cine belga: 5980, 6623, 7174.

Cine bético: 6666, 7059, 7292, 7300.

Cine brasileño: 7743.

Cine británico, véasetambién Cine inglés: 5955, 6796,
6791, 6792. 7029, 7061, 7423, 7460, 7462, 7675,
7741, 7809, 7825, 7865. 7962.

Cine catalán: 6177, 6816, 6817. 6822. 6917, 7006,
7067, 7250.

Cine cientlfico: 6361.

Cine clásico: 7108.

Cine club: 6453, 7454.

Cine comercial. 6198, 6561, 6818, 7845, 7249, 7690.

Cine cómico: 6458, 6752.

Cine cubano: 7244.

Cine chileno: 7341.

Cine de acción: 7684.

Cine de aficionado: 7346, 7436, 7438. 7631.

Cine de autor: 6741, 6907.

Cine deaventuras: 6143,6202.6456,6666, 6625,6627,
6971, 7227, 7243, 7270. 7303, 7331, 7825. 7866,
7896, 7898, 8031.

Cine de ciencia ficción, véasetambiénCienciaficción:
6888, 6976, 7100, 7168, 7280, 7555, 7675, 7859,
7898, 8010.

Cine de humor: 6155, 6162, 6164, 6329. 6428, 6443,
6474, 6902, 6909, 6915. 6916, 6917, 7147, 7250,
7282, 7283, 7869.

Cine de suspense: 6645, 6647, 7678, 7862.

Cine de terror: 6019, 6476, 65%, 6638, 6834. 6908,
7080, 7087, 7088, 7138, 7226, 7295. 7434, 7435,
7436, 7528, 7555, 7588, 7596, 7637, 7686, 7736,
7963-

Cine didáctico: 6361, 6735.

Cine documental, véase también Documental: 6306,
6356, 6361, 6461, 7064, 7088.

Cine educativo: 6827.

Cine erótico: 6140. 6166,6219,6737,6975,7089, 7247,
7299, 7304. 7989.

Cine español: 5952, 5956, 5995, 6603, 6654, 6057.
6659, 6094, 6103. 6127, 6131, 6h34, 6136, 6138.
6155, 6158. 6166, 6163, 6166, 6168, 6188, 6202,
6228, 6261, 6294, 6325, 6326, 6327, 6328, 6352,
6357, 6462, 6465, 6467, 6468, 6415. 6444, 6454,
6456, 6457, 6467, 6468, 6470, 6471. 6472, 6474,
6510. 6512, 6532, 6591, 6592, 6597, 6620, 6628,
6629, 6630, 6634, 6738, 6743, 6819, 6820, 6821,
6823, 6845. 6846, 6847, 6848, 6849, 6850, 6851,
6867, 6868, 6887, 6889, 6905, 6910, 6911, 6975,
6989, 6992. 7004, 7009, 7018, 7062, 7063, 7064,
7123, 7171, 7172. 7173, 7223, 7229, 7232, 7234,
7235. 7236, 7243, 7245, 7247, 7248, 7252, 7298,
7299, 7302, 7304, 7305, 7325, 7330, 7349, 7386,
7477, 7525, 7529, 7535. 7537, 7559. 7595, 7598,
7607, 7668, 7650, 7651. 7688, 7735, 7740, 7868,
7876.7879, 7912.7942,7943,8011.

Cine extranjero: 6948.

Cine fantástico: 6203, 6359, 6649, 6900, 7019, 7434,
7435. 7436, 7526. 7530, 7634, 7639. 7865, 7962,
7975.

Cine feminista:: 5980, 6170, 6623, 7174.

Cine forum: 6453.

Cine francés: 6049, 6053, 6091, 6118. 6129, 6329.
6397, 6594, 6628, 6622, 6724, 6846, 6933, 6934,
6967, 6974, 6981, 6982, 7146, 7157, 7175, 7183.
7194. 7251, 7457, 7459, 7523, 7591. 7592, 7679,
7682, 7736, 7737, 7838, 7963, 7973, 7988. 7989.

Cine germano-francés: 6238, 6881.

Cine hispano-americano: 6884, 7066.

Cine hispano-francés: 5958, 7051.

Cine histórico: 7682, 7866 bis, 7867.

Cine holandés: 6170.

Cine húngaro: 7237.

Cine iberoamericano: 6992.

Cine imaginario: 6104.

Cine independiente: 7609.

Cine infantil: 6163, 6977, 7758.

Cine ingtés. véasetambién Cine británico: 6162, 6259,

6536, 6593. 6636.
Cine italiano: 6009, 6620, 6686, 6142, 6144, 6165,

6271, 6314, 6334, 6441, 6543, 6544, 6547, 6722.
6864, 6865, 6866. 6939, 7065, 7114, 7156, 7158,
7167, 7228, 7230, 7323, 7463, 7596, 7636, 7726,
7814. 7827, 7872, 7997, 8005, 8006.

Cine japonés: 5959. 6645, 6139, 6524, 6528, 6625.
6700, 6708, 7179, 7306, 7465.

Cine juvenil: 7758.

Cine marginal: 6358, 68)8, 6983, 70)0, 7)30, 7439,
7502, 7879, 7880, 7811.
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Cne mudo. 6442, 6458, 6752. 6984.

Cine musical: 6157, 6163, 6167, 6326, 6335, 6536,
6593, 6596, 6624. 6651, 6766, 7012, 7021, 7022,
7024, 7025. 7364, 7469, 7665, 7676, 7721, 7799,
7864, 7925, 7926, 7927, 7928.

Cine naval: 7649.

Cine negro: 6044, 6657, 6510,6637, 6822, 7326,7524.
7734, 7735. 7738, 7757.

Cine norteamericano, véaseCine americano.

Cinepataco: 6145,6146,6401.6636,6723, 7159,7225,
7328. 7453, 7461, 7634, 7685, 7872, 7873, 7874,
7963.

Cine policiaco: 6046, 7527, 7564. 7740, 7893.

Cine pal/lico: 6655, 6146, 6327. 6465, 6457, 6473,
6634, 7058, 7244, 7297, 7298, 7328, 7330, 7453.
7535, 7562, 7634, 7726, 7727, 7827, 7874, 8011.

Cine pornográfico: 7529.

Cine portugués: 6355, 6595, 7294.

Cine protesta: 6358.

Cine psicológico: 6623.

Cine publicitario: 6198, 6605, 6675, 6748, 6775, 6862,
6863, 7204, 7410, 7446, 7449, 7471, 7493, 7507.
7512, 7554. 7617, 7628, 7689, 7690, 7707, 7724,
7801, 7836, 7853, 8020.

Cine realista: 6203.

Cine rumanO: 7440.

Cine social: 7323, 7525, 7739, 7741.

Cine socialista: 7446, 7525, 7739, 7741 -

Cine soviético: 6647, 6644, 7367, 7976.

Cine sueco: 6156.

Cine suizo: 7057, 7464, 8007.

Cine televisado: 7148.

Cine vasco: 6473. 7296, 7297, 7868.

Cine yugoslavo: 7065.

Cinta magnetafónica: 7414.

Cláusula de conciencia: 6004, 6786.

Cobertura: 7310, 7390, 7837, 7883.

Codificiación: 5930, 6666.

Código: 7479, 7480.

Colaborador: 7320.

Colección fotográfica: 6149. 7901.

Colonialisvvío publicitario: 7068, 7704.

Colar: 6749, 6928. 7321.

Comedia: 5995, 6048. 6331, 6444, 6598, 6640, 7013,
7247. 7302. 7305, 7737.

Comercialización: 6138, 6431, 7256, 7798.

Competencia: 5973, 6268. 7053, 7241, 7473, 7759,
7769, 7981.

Composición fotográfica: 7155, 7630, 7791.

Composición periodistica: 7697.

Compositor: 7799, 7892.

Comunicación: 6639, 6661, 6083, 6201, 6421, 6450,

6506, 6527,6696,1415,3442, 7314, 7849.
Comonicación audiovisual: 6339.

Comunicación cinentatográfica: 7930.

Camunicoción de ,nnsas: 6384,6448,6676,7094,7803,

7213.
Comunicación direcla: 7116.

Comunicación empresarial: 7444.

Comunicación escrita: 7506.

Comunicación humana: 6674, 7506.

Comunicación no verbal: 6892.

Comunicación oral: 7506.

Caníunicacióo por satélite: 6475.

Comunicación pública: 6938.

Camunicacióo publicitaria: 6878, 7070, 7444, 7698.

785].

Contunicacióo social: 6633, 6274, 6374, 6375, 6376,
6377, 6663. 6756, 6842, 6895, 6986, 7142, 7150,
7152. 7162, 7217, 7307. 7360, 7479, 7540. 7541,
7543,7544, 7603, 7659, 7753.

Comunicación visual: 5951,6366, 6539, 6719, 7443.

Comunidad Econó,s,ica Europea: 6676, 6114, 6383,
6429, 6666, 6675.

Concentración de e,vípresas: 7219.

Concurso fotográfita: 6804, 6807. 6809, 6810, 6924,
6990, 7366, 7376, 7380, 7474, 7612, 7632, 7717,
7718, 7721. 7722, 7789, 7790, 7794, 7796, 7966,
8023. 8028.

Concurso publicitano: 7498, 7725, 7781.

Confección: 7054.

Consejo de prensa: 6187, 7036.

Constitución:6557,6558.

Consumidor. 6555, 7070, 7079, 7150, 7375, 7393,
7553, 7640, 7648, 7802, 7844, 7155.

Consunto: 6487. 6662, 6769.

Contraste: 7792.

Control: 6141, 6187, 7036, 7051.

Control adntinistratitso, véasetambiénControl estatal:
7055, 7312, 7863.

Control de audiencia: 7662.
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Control estatal, véasetambién Control advninistra/iva:

7109, 7123, 7334, 7810.

Control informativo: 6671, 7558.

Control internacional: 6176.

Controljudicial: 6179.

Control pablicitario: 6629, 699].

Convenio colectivo: 5979,7180.

Copia fotográfica: 6755.

Coproducción: 7066.

Coreografía: 7676, 7864.

Cortometraje: 6134, 6373, 7007,
7886.

Coste: 7583.

Creatividad: 6663, 6087,6136, 6185,6353, 6318.6540,
6769, 6771, 6772, 6949, 6950, 7042, 7066, 7067,
7068, 7069, 7071, 7111, 7134, 7135, 7141, 7212,
7375, 7576, 7700, 7704, 7731, 7772, 7923, 7935,
7987.

Crisis económka: 5938, 6075,6191,6215,6283, 6352,
6714, 6905, 7182, 7411.

Crisis eaípresarial: 71 7.

C,-isis energética: 7213

Crisis publicitaria: 7483. 7497, 7578.

Cultura: 5999, 6112, 6497, 6757, 6761. 6899, 7785,
7937-

Cultura de masas: 6274.

Cultura palitica: 6580.

Daguerrotipo: 6537, 7656.

Danza: 7170.

Decoración: 7766.

Defecto de señal: 7819.

Defecto fotográfico: 7532.

Delincuencia juvenil: 6133, 6591, 6597.

Delito: 7919.

Demagogia: 6662.

Democracia: 6587. 7384,7573, 7730, 7754,7756,7885.

Demografla: 6904, 7466.

Densitometria: 7696.

Departamento de cuentas: 7413.

Departatvtetvto de ,,vedios: 7640.

Deporte: 7450.

7068. 7069, 7027,

6704, 6705,6706,

6684, 6226, 6227.

6428, 6664, 6969, 7020, 7283.

Derecho a la imagen: 7467.

Derecho a la información: 7730, 7953.

Arrabal: 6103, 7058.
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Derecho a la intimidad: 7730.

Derecho al honor: 7953.

Derecho a la documentación: 7468.

Derecha de la información: 6422, 7574.

Derecho de rectificación: 6422.

Derecha de réplica: 6422.

Derecho de autor: 5997,6150, 6324,

7311, 7958.
Derecho fotográfico: 7381.

Derecho publicitario: 6894, 7433, 7467.

Descotanización: 6707.

Desnudo fotográfico: 6067.

Dirtfraguía: 7795.

Diagnóstico comercial: 6210.

Diaparatvto: 7878.

Diario: 7257, 7583,7764, 7783,7829.

Diario tradicional: 6315.

Dibujos animados: 6906, 7086, 7394.

Diccionario: 7109, 7419, 7703.

Dictadura: 7881 -

D,fusión: 6176, 6757, 6983,7829.

D,fusión internacional: 6138.

Dinámica sociaL 7826.

Dirección c-ineotatográfica: 6654.

Dirección periodística: 7774.

Director cinetuatográjic-o, véasc tatobién Aguirre:
6163.

Akertuan: 5980, 7174.

Akkard: 7059.

Alberlazzi: 6144.

Alntadós’ar: 6326.

Alíen: 6164, 6365,

7284.
Aotonioni: 6285.

Apted: 6121.

Aranda: 6821.

Arbó: 7234.

Arge’tlo: 7226.

Arminán: 6193.

Artero: 7067.
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Aured: 6166.

Avery: 6017.

Avildsen: 6330.

Bafatoukas: 6651.

Halagué: 6823.

Bartolomé: 6228, 6465, 6457.

Ross: 6618.

Reo/y: 7096.

Beclcer: 6648.

BetImuní: 6816, 6817, 6917.

Bellaguias 7230, 7590.

Bergman: 6156.

Berlanga: 6462, 6620, 6630, 6887, 7305.

Bertalucci: 6722, 7158, 7463, 8005.

Berzosa: 6168, 6356.

Bigas Luna: 6819, 6989.

Blier: 7459.

Bogdanovich: 7761.

Boarman: 7460, 7462, 7825, 7865, 7962.

Buñuel: 6690.

Byrnm: 6632, 7028.

Cadena: 6822.

Carpenter: 7526, 8010.

Cassavettes: 6044, 7026.

Cavani: 8006.

Ci,vtino: 7593, 7680, 7739. 8004.

Clair: 6091, 6967.

Clegg: 7061.

Colomo: 6192.

Camencini: 6620.

Coraminas: 7735.

Chávarri: 6592, 7243.

Dassin: 7246.

Davidsan: 6192.

De la Iglesia: 8011.

Del Amo: 7171.

Del Real: 7746, 7942.

Demy: 7682.

Deobregón: 7650.

De Palma: 6645.

Donner: 6973.

Eastwood: 6832.

Edwards: 7869.

Fisenstein: 6038, 7261, 7867.

Eustache: 7457.

FornIdo: 6329.

Fassbinder: 6141, 6239, 7255, 7866 bis.

Fellini: 6686. 6271, 6314, 6334, 6441, 6543, 6547,
6939, 7228, 7636, 7872, 7997.

Ford: 6046.

Fosse:6193.

Franco: 7529.

Friedhaffer: 6829.

Fu/ter: 7292.

Funes: 6193.

Cabar: 7237.

Gonce: 7591.

Carci: 6743.

García Sánchez: 6055.

Gazoro: 7761.

Gil: 6327..

Giler.- 7609.

Cíen: 7896.

Clickenhaus: 6834.

Gadard: 6049, 6341, 6411, 6412, 6594, 6981, 7251,
7679, 7973.

Colon>: 6167.

Gonzalo: 7943.

Creenwaldj 6335.

Gutiérrez Aragón: 5956. 6654, 6357, 7173, 7229,
7386, 7598.

l-lorry-Haussen: 7530.

Hawks: 7355, 7683, 7705.

Hernández: 7062.

fIerro/de: 6820.

Herzog: 6478.

Hidalgo: 64t5, 6447.

Hidgins: 6598.

¡-liii: 6322, 6882, 7608.

Hitchcock: 6457, 6647, 7191,7192, 7678, 7862.Deodato: 6195.
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Hodges: 1615.

Hoopper: 1528.

Jlopper: 6058, 6106, 6639, 6835.

Haward: 6192.

Rustan: 5994, 6332, 6436, 6486, 6599, 1134.

J-Iyams: 1381, 1891. 1915.

Iglesia: 6591.

Jvory: 1592.

Jamesan: 6660.

Jarrot: 6192.

Janes: 5955.

Jordá: 1004, 1252.

Kershoer: 6880.

Kleisher: 1145.

Kancbalotvski: 6644.

Kubrik: 6416, 6146, 6908. 1295,

Kulik: 1221.

Kurosawa: 5959, 6528. 6625, 1300, 1465.

Lóvzdis: 6085, 1686.

Lang: 7217.

La/tuoda: 1323.

Lester.- 6194, 6530.

Lewis: 6443.

Lilien/hal: 6358.

Long: 6910.

Losey: 6536. 6593.

Lucas: 1280.

Luroel: 1161.

Lynch: 6259, 6323, 6636, 6638, 1233. 1488.

Lloyd: 6152, 6984.

Maloíuth: 1303.

Malle: 7326.

Maguo: 6603. 6471, 131)2.

Mano: 7138.

Martínez l.ózar<s: 6328,6738, 6~t0.

Martioe; Pirres: 7819.

Ménduz-Leite: 6158, 6194, 6325. 6911, 1236.

-1-Ien.shoSs: 7976.

.‘d<’sr-rlsold: fés91 -

Minnelli: 6545.

Miñan: 7525.

Mira: 6155,6160.

Miró: 6127, 1245, 1330.

Mizoguchi: 6045, 6524, 6108,1119.

Molina: 1325, 7668, 1611.

Monty Phyton: 6162.

Muroti: 1631.

Murnao: 8608.

Olianski: 6333.

Oliveira: 6355, 6595, 1294.

Ozu: 6100.

Pangon: 7063.

Parker. 6151.

Possolñvl: 6609, 6192, 71>4, 1>67.

Peckinpah: 1911.

Fetersen: 6193.

Petit: 1423.

Piguer: 6456.

Polanski: 1291.

Pons:6174.

Preminger: 6046, 6108

Protazano»: 6193.

Rofelson: 1424, 1151.

Ray: 6656, 6306, 6323. 6427, 6445. 6626, 6635,
6665, 6912, 7253.

Redford: 6092, 6648, 6883, 6996.

Reisz: 1141.

R<snais: 6974.

Rahtoer: 1002, 1224. 7131, 1988.

Rosenberg: 6143.

Rassellini: 6544. Sf1116.

Rossi: 7005.

Raiz: 646W

So/go>: 6691.

Saura: 5952, 5958, 6407, 6466. (s470. 6532, 6591,
6628, 7232.

-Voto: 7156,1126, 7821.

.Scorsvso 6462, 6646. 6742, 7254.

Sclíors: 6017.

Sc/sic1<>-!: 6596.
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Schrader: 6440.

Sembene: 7346.

Sherman: 1637.

Sidney: 7665.

Siegel: 6619, 1527, 7684.

Sinkel: 7562, 7121.

Sota: 1296, 1297.

Spielberg: 7331, 7866, 8031.

Summers: 6444, 6472, 6474, 6884, 1060.

Tanner: 1051, 7464, 8001.

Taveroier- 6053, 6238, 6846, 7175.

Trolta. 7761.

Truffauv: 6118, 6129, 6621.6163,7146,1157, 7989.

Uribe: 6413. 1535, 1868.

Van Bracke: 6110.

Vermacken: 6142.

Visconti: 7469.

Von Sternberg: 6021, 6650. 6820.6820, 7139,7119,
1895.

Wajda: 5962, 6145, 6146. 6401, 6633, 6723, 1159,
1225, 1328, 1453, 7685, 7872, 1873, 7874.

Walsh: 6810, 6960, 6961, 6971, 7261, 1270.

Wells: 1638.

Wenders: 6656,6105. 6169, 6306, 6445, 6626,6665,
1195, 1231, 1253, 7273, 1274, 7275, 7276, 7217.

Wilder- 6310, 6631, 6881, 1148, 1278.

Wyler. 1486, 7671.

Willis: 6161.

Young: 6194, 1056.

Zieff 6331.

Zinneman: 7489, 1893.

Zulawski: 7222. 7461, 7634, 1736, 7963.

Director de fotografía: 5965, 1221, 1602.

Director publicitario: 6120, 6122, 6171, 6244, 6268,
6166, 6868, 6113, 6714, 1241, 7599.

Director teairal: 6404.

Disco: 7025, 1152.

Discagrafiu: 7021.

Diseño: 6563, 6601, 7014, 1443, 7629, 1688. 7100.

Diseño industrial: 6563, 6611.

Distribución a medios: 7538, 7552, 7565.

Distribución <inematagráfica: 1123, 1523.

Distribuidora cinematográfica: 7496.

Divulgación científica: 6761, 7143.

Doblaje: 6447.

Doble cinematográfka: 7301.

Docencia: 6370, 7181.

Docuníeotación: 6181. 6243, 6247, 6542, 6584, 6692,
7001, 7491, 7543, 7660, 1661, 7863 bis,

Docu,víentación audiovisual: 7619.

Docutvíentacióo auto,,íática: 6628, 6482, 7118,

Documentación científica: 6451. 6542, 6584.

Docu ‘líentación cineotatográjico: 7470.

Dacuoíentación de los Ciencias de la Infarotación:
7660.

Docun,entac-ión del trabajo informativo: 1660.

Doca ,,íentación de prensa: 6362, 6121.

Dacu,oentacióa general: 6377.

Docutnentació,í inJórntativa: 6362, 6374, 6315, 6376,
6371, 6584, 7468, 1540, 1541, 7542, 1659, 7666.

Documentación niédica: 6581 -

Documentación periodístico: 7118, 7124.

Docuoíe,ítación publicitaria: 7051 -

Dacuoíeotal, véase tanibiésí Cine docuo,entat: 6165,

6969, 7027.
Docuotento: 6181. 6223, 6241,6308.

Docuuíento audiovisual, 7933.

Documento iconográfico: 7830.

Da<í¿oíento retrospectivo: 6579,6872, 6873.

Ecología: 6118.

Economía: 1360.

Edición: 6031, 6201, 6413.

Editor: 7209,

Editorial: 5997.

Edacación: 5948, 5960. 6496, 6578. 6821, 7224,7281,

1448, 7491, 7621, 1972.

Educación a dístancso: 6208, 1487.

Educación audiovisual: 7481, 7589, 7667,1670, 7878,
7960.

Efectos especiales: 1397, 7399,1401, 1530, 7948.

Ejecutivo de ventas: 7534.

Elecciones.- 7451, 7773.

Ervíigración: 6418, 6496.

Emisora comercial: 6320.
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Empresa: 5978, 6601. 6183. 6349, 6450, 6522, 6572,

6586, 6815, 1946,

Empresa audiovisual: 1519, 1591.

Empresa cinematográfica: 6292,1201.

Empresa informativa: 5991, 6011, 6906, 6981, 1151,

7152, 1445, 7951.
Empresa multinacional: 5982, 6606, 6623, 6111, 6339,

6481, 6166, 6114, 6831, 6980. 1006, 1052, 7149,
1210, 1211, 7219, 1496.

Empresa periodística: 6112, 5961, 6490, 1958.

Empresa póblica: 7618.

Empresa publicitaria: 6309, 1180, 1208, 1606, 1111.

Etopresa radiofónica: 6502, 1580, 1581, 7582.

Empresa televisiva: 1561, 1613. 1951.

Empresaria inforotativo: 1151.

Encuadre: 1791.

Enseñanza: 6234, 6264, 6265, 6299, 6281, 6288, 6289.
6311, 6312, 6344, 6341, 6414, 6461, 6465, 6509,
6533, 7154. 1161, 7268, 1456, 1719.

Enseñanza universitaria: 6301, 6569,6570, 6584, 7152.

Equipo fotográfico: 1311.

Era electrónka: 6448.

Erotismo: 6612, 6061, 6684, 6340, 6363. 6416. 6446.
6711, 6161, 6836, 6944, 1033, 1850,

Escaparatisnto: 1531.

Escritor: 6912.

Escuela: 6518, 6821, 7456, 7491, 1621, 1906.

Escuela cinematográfica: 6682.

Espectador. 1215, 1231.

Espectador cinematográfico: 6219.

Estética: 5936. 6008, 6009, 6696, 6161, 6949, 6950,
1233, 7914.

Esté/ka cinematográfica: 1294.

Estilo: 6469, 6419.

Estilo cinematográfico: 6144.

Estilo periodístico: 1699.

Estrategia publicitaria: 6675, 6183, 6212. 6257, 6511,
6811, 7046, 1144, 1262, 1211, 1212, 1412, 1504,
1706, 1714, 1824, 1934.

Estreno: 5916, 6131. 6190, 6191, 6192, 6859, 6860,
6864, 6865, 6866, 6868, 6869, 6933, 6934, 6935,
1123, 1616, 1811, 7812, 7813, 1814, 1816, 7811,
IBiS, 1838, 7839.

Estructura comunicativa: 1714.

Estudio bióbográfico: 6416.

Es/odio cineoíatográfko: 6683, 6684, 6685.

Estudio de vvíercado: 6210, 6583, 7271, 7272.

Etica cinematográfica: 1931,

Elica de la Información: 1515.

E//ca profesionaL 6061, 6036.

Etica publicitaria, 7780. 7800.

Exhibkión cinematográfica: 6240,6861, 1810, 7815.

Exposkión a la luz: 1695.

Expaskión fotográfka: 5954,6295, 6296, 6291,6298.
6299, 6300, 6346. 6361, 6395, 6618, 6101, 6126,
6728, 1043, 7075, 1613, 1720, 7193.

Expositor: 7075.

Familia: 6303.

Fe,>tinis,oo: 7608.

Fenoníenologio: 5986, 7202,

Feria del libra: 6178.

Feria de ‘nuestras: 7798, 1808, 7952, 1014.

Festival cinematográfico: 5935, 5951, 5912, 6622,
6088, 6689, 6090, 6104, 6159, 6221, 6259, 6313,
6318, 6337, 6483, 6611, 6765, 6715, 6812, 6833,
6862, 6863, 6889, 6907, 6992, 6993, 1007, 1008,
1010, 1019, 7021, 7130, 7184, 7204, 1205, 7293,
7321, 7329, 7331, 1349, 1363, 1314, 1428, 7434,
1435, 1436, 1437, 7439, 7453, 7454, 7492, 1509,
1510, 7511, 7555, 7559, 7591, 7661, 7610, 1620,
7628, 1631, 1639, 1649, 1742, 1743, 1758, 1761,
1860, 1882, 1890, 1891, 1917, 7918, 1917, 7978,
7985, 1998, 800], 8009.

Véase también A voriaz: 6259, 6331, 7019.

Barcelona: 6337.

Reno/módena: 6622, 6313, 6337, 6741, 6765.

BerlIn: 5951, 5912, 6221, 6318,1349.

Biarritz: 1510.

Bilbao: 1293.

Cádiz: 7510.

Cannes: 6088. 6689, 6690, 6535, 6175, 7409. 7410,
1441, 7453, 7493, 1512, 1554, 7610, 1617, 7628,
1689, 7801, 1836, 1853, 1921, 7986, 8009, 8020.

Cartagena: 1631 • 1649.

Deau vi/te: 7890.

Figucira da Faz: 6590, 1327.

Gijón: 7559, 1601, 1758.

Habana: 1866.

1/neIva: 6483, 6812, 6992.

Landres: 7591.
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Estructura de la información: 1098, 7518,7835, 1916.
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Madrid: 6104.

Mollas de Bel: 7882.

San Remo: 6993.

San Sebastián: 6159, 1363, 1454, 1142, 7143, 1911,
1918, 8001, 8009.

Sevilla: 1329, 1331, 7314, 1428, 7492, 1511, 7911,
1998.

Si/ges: 1434, 1435, 1510. 1639.

Valen<-ia: 6833.

Valladolid: 6889.

Venecia: 1761, 1978.

Festival publicitario: 6605, 1409, 1410, 1446, 1471.
1493, 1512, 1554, 7617, 7689. 1801, 1836, 1853,
1921. 1986, 8020.

Fetichisota: 6084.

Filmoleca: 1350, 1410.

Fil/ro: 1924.

Flash: 6480, 1586.

Fonograma: 6319.

For,r,acióo profesional: 6569, 6510, 6715.

Fornía/a: 1311. 1583.

Formato cineuíatogrófico: 6717.

Foto<-a,tzposic-ión: 6838, 7131, 728).

Fotografío: 5939. 5944,5946.5954, 5969, 5984, 5985.
5987. 5990, 5992, 6032. 6650, 6051, 6061, 6682,
6084. 6699, 6125, 6132, 6149, 6205. 6211. 6212,
6216, 6220, 6225, 6225, 6221, 6248. 6264, 6265.
6267, 6278, 6284. 6291. 6293. 6295. 6296. 6297,
6298, 6299, 6306, 6311, 6311, 6312. 6340. 6346,
6347, 6348, 6351. 6367. 6392, 6393. 6394, 6395,
6399, 6443(3, 6419, 6460, 6461, 6463, 6465, 6419,
fs480, 6484, 6485, 6509. 6514, 6525, 6533. 6531,
6538, 6541, 6551, 6552. 6566. 6566, 6519, 6588,
64,18, 6702, 6710. 6718, 6826, 6727, 6728, 6147.
6149 6751 6755. 677Q 67Sf 6187, 6795. 6803,
6804, 6805, 6806, 68/Sí, 6808, 6809, 6810, 6825,
6843, 6844, 6854, 6856, 6872, 6819, 6885, 6898.
6919, 6924, 6932, 694’t 695(5, 6963, 6968, 6990,
75)32, 7(133. 7043, 7074, 7(115, 7076, 75(77, 7091,
7112, 7113. 7127, 7128, 7129. 7/32, 1/34, 7268,
7359, 7397, 7456, 7414, 7556, 1600, 7612, 7630,
776(1, 7779, 7823, 7830, 7948, 799(1.

ót~sgru!io o<9<o: 752(1

In /rmrsdio aoleri<o,,o: 6701 -

1<potra/jo anOs orlo: 7395, 741(1 . 74432, 7782.

Lcsto,sro/ia artA/aa: 7137, 7352, 7365, 7366, 7367,
7376, 7399. 75(81, 7611, 7717, 7821.

<ie,,,i/ko: 739K

Fotografia costuníbrista: 7995.

Fotografia de prensa: 1351, 7373, 7411, 1472, 7500,
7567, 1569, 1510, 1511, 1653, 1654, 7655, 7651,
1658, 7663. 1132, 1144, 1840, 7899, 7905, 7993.
8029.

Fa/agrafia de viajes: 7992.

1:0/agrafia en calor: 6312, 1532, 7545, 7546, 1547,

1548, 1549, 1550, 1551, 1691, 1939, 8025.

Fa/agrafia eró/ka: 6226, 6221.6340.

Fotografía histórica: 6813.

Fotografia indt¿slrial: 6050, 6851,1155.

Fo/agrafia infantil: 6461, 1903.

Fa/agrafia médica: 5950.

Fotografía profesional: 5970, 6399, 6400. 6753,6154,
6857, 7078, 1153, 7154.

Fotagrajía publicitario: 6050.6211, 6513. 6919, 7155,
1385, 7399, 1441, 1521, 7604, 7858, 7904.

Fa/agrafia social: 7382, 7822.

Fo/agrafia subotorino: 6179.

Fotografía tridi,,tensiona/: 6541.

Fotógrafo: 5954, 5969, 6022, 6082,6099,6211.6216,
6226, 6221, 6261, 6340, 6419, 6513, 6560, 6588,
6803, 6806, 6856, 6874, 6890, 1018. 7568, 1611.
7821.

Fotógrafo profesional: 6843, 6854, 6819, 6963, 1354,
7365, 7367, 7368, 7447, 7515, 7521, 7604, 7614,
7655, 7822, 7858, /994.

Fotogroatetría: 6968.

Frstontetría: 65 4.

f-o/ote<-a: 1011.

J:rec.ueo<.io modulada: 6320, 1031, 1465, 1415, 1516,

Free-loace: 7861.

Fuente: 7011, 7661.

Func¡óa social: 1356, 17/ti -

Fos,óvs etstpresvriul: 6729.

Géicro <it,c~oatog,óJYúa: 6391, 6744. 7676, 78(s4, 1925,
7921.

Cénerrs interpretativo: 17(12-

Ceoerrs perir,rlistic<s: 7(395, 7699.

(i¡éoerrs lsaluli<ilarirs: 77/19. 77 lO.

Cétiet-orur/iojil’ti<-o: 7835.

c;c~v,iót rL- ficherO: 6824.

(4511v’ ríe estorbe 6110, 63(18, (Al 3. (433, 7384. 7573,
7933.

(jralsst<ió’: 7119, 7121).l<c,:,sv rafia ‘in<-,,,o ,,vrú/ica: 7522. 7(,((2-
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Crabación audiovisual: 6150.

Crabación magnétka: 1369. 1311.

Grabación sonora: 6150, 7461, 7414, 1145.

Crafismo: 7443, 1629, 1947.

Guión cinematográfico: 6464, 6512, 1275, 1598,1876,

Guionista: 5991, 1195, 7222, 1343.

Hogar: 1944, 1946, 7949, 7983.

Hoja del tunes: 6199.

Historia de la documentación: 7661, 1863 bis.

Historia de la fotografía: 6480, 6519, 6825, 1568,
1656, 7181, 7820, 1821, 1822, 7902, 1954, 8026,
8021, 8029.

Historia de la pubtkidad: 5961,1648.

Historia de la radio: 1038, 1392.

Historia de la televisión: 1561.

Historia del comk: 1216.

Historia de/cine: 6137, 6341, 6410, 6412, 6848, 1136,
1201, 1306, 1333, 7440, 7531, 1595, 1650. 7925,
1926, 1928.

Historia del periodismo: 5941. 5949, 6366, 6424,6490,

7039, 7955.

Historia de los medios audiovisuales: 6380,6455,1318.

Historia de los medios: 1104, 7418.

Historieta: 5997, 5998, 6152, 6249, 7016, 1086, 1211.

Hotografia: 5953, 6541, 6719. 1508, 1854.

Huelga: 6481, 6517.

Iglesia: 1531.

Iluminación: 6293, 6885, 1139, 1155.

Ilustración: 6151, 6316.

Imagen: 6213, 6113, 1353, 7369, 1511. 1621.

Imagen audiovisual: 1421.

Imagen en relieve: 7421.

Imagen filmica: 6841.

Imagen impresa: 6178.

Imagen públka: 5996. 6661, 6695. 1824.

Impacto social: 6694. 7264, 1441, 1648.

Imprenta: 1697.

Impresión: 5942. 6315, 6754, 6155.

Impuesto publicitario: 5946, 6116, 6119, 6210, 6494,
6577, 7290,1936.

Incomunicación: 1506.

Indice filmográfico: 5916.

Industria cinematográfica: 5973, 6135, 6260, 6410,

6448, 6592, 1334,

Industria informativa: 6030.

Infancia: 5934, 6093, 6414, 6501, 1298, 1339, 1370,
1448, 1456, 1661, 7961.

¡nfluencio ideológica: 6694.

Influencia pskológica: 6612, 6613, 6614. 6615, 6616,

6617, 1339, 1556, 7668, 1669, 1611, 7855, 1961.

Influencia regional: 1259.

Influencia social, véasetambién Persuasión de masas:
5996, 6625, 6633, 6170, 6176, 6931, 6954, 6994.
7082, 1106, lISO, 1258, 7556, 1716,

Información: 5931, 6630, 6613, 6214, 6224. 6243,
6214, 6308, 6366. 6426. 6433. 6434, 6459, 6496.
6519, 6526, 6606, 6101, 6109, 6158, 6182, 6802,
6918, 6920, 6954, 7061,7041,1239, 1418,1101.

¡nforutación audiovisual: 6307.

Información cientifica: 5964, 6628.

Información comercial: 6500.

Información empresarial: 6083, 6112,

Información europea: 5988.

Información internacional: 6111, 1384.

Información periodistka: 6362, 1916.

Información política: 1558, 7573,1154, 1757.

Información publkitaria: 1802.

¡nfarmación radiofónka: 6111, 1835.

Infarníación técnica: 5964, 6628.

¡nfortoación tercermundista: 5988.

Información televisiva: 7420.

Informática: 5999,6089. 6115, 6258,6432,6434, 6489,
6491, 6498, 6556, 6582, 6656. 6657, 6689, 6693,
6125, 6780, 6783, 6824. 7066, 1085, 1142, 7309,
1445, 1448.

Informatización: 6498.

¡nfarme McBride, véasetambién Nuevo arden interna-
cional informativo: 6224. 6158. 6929. 1107.

Infracción: 6927, 7055.

Interpretación artística: 7984.

Intimidad: 7941.

Inversión: 6215, 6255, 1591.

Inversión de la ivvíagen: 5984.

Inversión publicitaria: 6117, 6503, 6504. 6505, 6506,
6559, 6815, 7051, 1622, 1623, 1624, 1625, 1107,
7847.

179

Investigación cienlífica: 6305, 1455, 1661.
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Investigación social: 6659, 7081.

Investigación publk-itaria: 7315, 7762.

Juguete: 6693.

Juventud: 5934,6625, 7661.

Laboratorio fotográfico: 5939, 6552, 6857,6885, 7514,
7549, 1635, 7979.

Laboratio industrial: 6399, 6460.

Láser: 6541.

Lector: 7956,

LegislaciÓn: 6135, 6147, 6173, 6222, 6454, 6555, 6556,
6966, 7054. 7099, 7844.

Legislación cinematográfica: 7477, 7523,7574.

Legislación internacional: 6148.

Legislación publicitaria: 6793, 6794, 7432,7180, 7919.

7946, 7969, 8030.
Legislación radiofónica: 7580, 7581 • 1834.
Legislación televisiva: 1310. 1482. 7584, 7642. 1968,

8016.

Lenguaje: 6345. 7576.

Lenguaje audiovisuaL 6670, 7430.

Lenguaje cinematográfka: 6621. 7233, 7930.

Lenguaje convencional: 6206.

Lenguaje fotográfka: 6727,1443.

Lenguaje literario: 1922.

Lenguaje periodístico: 6618. 7417, 7702.

Lenguaje publicitario: 6011. 6385, 6672, 6771, 7321,
1358, 7465, 7484, 7771, 7712, 7920, 7921, 1922,

Lenguaje televisivo: 1420.

Léxico científico: 6374.

Ley de prensa: 6786.

Libertad: 6912.

Libertad co,tíerc-ial: 6662.

Libertad de evvípresa: 7974.

Libertad de enseñanza: 6578.

Libertad de expresión: 5973, 6004, 6101, 6119, 6262,
6280, 6345, 6438, 6551, 6558, 6958, 7001, 7050,
7055, 7129,

Libertad de inforaíoción: 6236, 7729. 1730,7974.

Libertad de aíercado: 7003.

Libertad de prensa: 6000, 6101, 6187, 6262. 6557,
6558, 6921, 6958, 1036, 1050, 1013, 1107, 1246,
7266.

Librería cinematogrófka: 6232.

Libra: 6207, 6379. 6778, 7501.

Libro de cine: 6229, 6230.6231. 6232, 6233.

Libro de viajes: 6132.

Libro escolar: 7501.

Líder político: 7116, 7218.

Literatura: 6608, 6009, 6036,
7863 bis, 8022.

Literatura catalana: 6342.

Literatura fantástico: 7087.

Literatura infantil: 6273.

Logotipo: 7321, 1842.

Luz: 7695, 7795.

6340, 6341, 6102, 6]84,

Macluhan, véase McLuhan.

Magnetófono: 7407, 7641.

Magnetoscopio: 7431, 7587, 7674.

Manipulación: 6372, 6447, 6619, 7032, 7393.

Maquillaje: 1127, 7128, 7129, 7399, 7401.

Marca comercial: 6695, 7321,7503. 7622, 7688, 7824,
7842, 7934, 8012.

Marca publicitaria, véaseMarca c-ontercial?

Marxismo: 7114.

Masificación: 6637.

Ma/erial fotográfico: 5939, 5950, 6205, 6248, 6293,
6399, 6460, 6484, 6485, 6491, 6492, 6511. 6514,
6551, 6552, 6779, 6787, 6885, 6947, 7076, 7316.
7924.

Material tecnológico: 7627.

McLuhan: 6025, 6384. 64436, 6663, 6663, 6661, 6670,
6759, 6903, 6979, 7048, 7102, 7103, 7104, 7203,
7533.

Mediación: 6660.

Medio alternativo: 6673.

Medio audiovisual: 5949, 6190, 6324, 6380, 6455,
6612. 6613. 6614, 6615, 6670, 6776, 6938, 6964,
7037, 7162, 7318, 7511, 7619, 7662, 7669.

Medio de comunicación de n’asas, véaseMedio de <o-
otunicación social.

Medio de coníunkación social: 6025.6669,6124,6176.
6214, 7288, 6403, 6421, 6423, 6433, 6446, 6448,
6475, 6487, 6666, 6618, 6679, 6782, 6799, 6813.
6815, 6897, 6899, 6921, 6926, 6937, 7055, 7263,
7264, 1418, 7441, 7490, 7533, 7558, 7573, 7701,
1754. 7757, 7883, 7959, 8021.

Media gráfico: 7074.

Medio infaruíativa: 6629. 6317, 6422, 6517, 7203.



Bibliografía españolade las Cienciasde la Información

6677. 6952. 7346, 1111,
7622, 7623, 7828, 7887,

Medio publkitario: 6072,
7144, 1257, 1336, 7390,
7888.

Medio rural: 6112.

Medio tecnotógko: 6234.

Memoria automática: 7035, 1105.

Mensaje: 6614, 7104, 7203, 1479.

Mensaje audiovisual: 6713.

Mensaje documental: 6623.

Mensaje kónico: 6539.

Mensaje publicitario: 6064, 7646, 7709. 1710, 1852.

Mensaje radiofónka: 6801.

Mensaje visual: 7860,

Mercado: 6354.

Mercado cinematográfico: 6135.

Mercado español: 7115.

Mercado publkitario: 6686, 6714,7066.

Mercadotecnia: 6019. 6183, 6210, 6212, 6349, 6522,
6571, 6512, 6583, 6652, 6653. 6690, 6715, 7111,
7209. 7271, 7272, 7308, 7378, 7379, 7772, 7875,
7920.

Metalenguaje: 6012.

Metodología de la investigación: 6305, 6451, 6542.

Método reprográfko. véase también Procedimiento
reprográfico: 7]3!.

Microelectrónica: 6783

Mkrofilm: 6692.

Microfotografla: 6692.

Mkroprocesador: 6783.

Miniordenador: 7181.

Minusválido: 1749.

Moda: 6944, 7385, 7771.

Modelo cibernético: 6414.

Modelo publkitario: 6931.

Monopolio: 6280, 7523.

Mopolio informativo: 6606, 7051, 7053, 8011.

Monopolio multinacional: 6813.

Montaje: 1032.

Montaje fotográfico: 6747.

Motivación: 7110, 7850.

Movimiento cinematográfico: 6724, 6982, 7183.

Muerte: 7421.

Mujer: 6666, 6124, 6366,6574,6711,6896, 7458.

Música: 5931, 6637. 6314, 6398, 6604, 6830, 7276,

7412, 7636, 7755, 7892, 1894.

Música Pop: 1642.

Música electrónica: 6616.

Narrativa: 7973, 7990.

Negativo: 7545, 7546, 7547. 7548, 7551. 7693.

Neocolooialisn,a: 6709.

Neorrealistoo: 6441.

Norntativa: 7111, 7795.

Notkia: 6343, 6519, 6980, 7091, 7916.

Noticia docut,tentada: 6721.

Nous’elle vague, véaseNueva ola.

Nove/a de terror- 7138.

Nueva ola: 6049, 6326, 6594. 6622,
7502,7679, 7973.

Nueva Orden Internacional inforntativa, véasetam-
bién Ioforn,e McBride: 6068, 6669, 6224, 6524,
6606, 6758, 6782, 6802.

6124, 7103, 7251,

Objetivo de anípliadora: 7877.

Objetivo fotográfka: 6205, 6511,
7195, 7877,

Ocio: 1785.

Oferto: 6354.

Offset: 6755, 6962.

Onda corta: 6418, 6801.

Onda electromagnética: 7669.

Operador de televisión: 1563.

Opinión públka: 6580, 6619, 7081, 7603, 7885.

Ordenador: 6566,6760, 7105, 7h18, 7124,7262, 7538,
7629.

Organización empresarial: 1766.

Oscar: 6828, 6830. 7332. 7333.

País capitalista: 6776.

Pais desarrollado: 80112.

País en desarrollo: 6234.

Paises occidentales: 7099.

País subdesarrollado: 6813.

Pantalla de video: 1805.

Papel fotográfico: 7550.

Papiro: 6745.

Parlamento regional: 7451, 7416.

6941, 7786, 7788,
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Participación de audiencia: 1441, 7585.

Partido político: 7122, 7773, 1968.

Pedagogía: 6414, 1491.

Película fotográfica: 6491, 6492, 6789, 1782, 7797.

Percepción visual: 6304.

Periódico: 5971, 6107, 6235, 6420, 6515, 6897, 7644.

Periódko pubtkitario: 6642.

Periódko vespertino: 1186.

Periodismo: 5933, 5934,6000, 6014, 6665,6236, 6269,
6311, 6343, 6344, 6424, 6428, 6490, 6493, 6519,
6520, 6515, 6699, 6777. 6957, 7186, 1187, 7287,
1466, 7103.

Periodismo científico: 6694, 1143.

Periodismo

Periodismo

Periodismo
cializada:

Periadisnío

Periodismo

Periodismo

decimonónko: 1955.

econóvtíica: 6283.

especializada, véasetambién Prensa espe-
1143.

gráfico: 6216,6588, 6854,

ideológico: 5961.

militar: 5947.

Periodisnío político: 6283, 6523, 7702.

Periodismo radiafón ka: 6801.

Periodismo regional: 6904.

Periodismo rurul: 5911.

Periodista. véasetambién Profesión periodística: 6601,
6035, 6516, 6746, 7188. 1281, 7320, 7356, 7652.
7701, 1751, 7958.

Periodista radiofónica: 6409.

Peruíisividad: 6446.

Persuasión: 5968,6696,6250,6385,6937,6938.1111,

7258, 7375, 7840,
Persuasión de soasas, véasesambiéís Influencia social:

6892, 1116.

Pictoria/isnío: 6220.

Plagio: 1381.

Plan,ficación: 6123. 6573, 6811,

Plantficoción cient,ficci: 1214.

Planificación de otedios: 6871, 7538.1709, 1810. 7887.
7888, 1913.

Poesía: 6841.

Polítka cinentatográf(ca: 6757.

Pali/ira camunitorio: 7753.

Política cultural: 6380.

6698, 6734, 1196.

Política educativa: 6998.

Política informativa: 6615, 6182, 6701, 1001.

Pornografia: 6612,6113.6219,6252.6416,6446,6698,
6711, 6134, 1196.

Premio cine,vtatográ lico: 6118,6589, 6828,7332, 1437,
7509, 7978.

Preníio publicitario: 6965, 7125,1498.

Prensa: 5981, 6004, 6631, 6010, 6071,
6109, 6110, 6179, 6186, 6189, 6231,
6315, 6319, 6350, 6366, 6420, 651$,
6669, 6681, 6730, 6733, 674], 6756,
6855, 6896, 6925, 6926, 6958, 7014,
7118, 7572, 1621, 166], 7831.

Prensa catalana: 6770, 7484, 7485, 7774.

Prensa clandestina: 6186,

Prensa de masas: 5963.

Prensa de partido: 6350.

Prensa deportiva: 7519.

Prensa diario: 6199.

Prensa elitista: 5963.

Prenso erótka: 6173, 6252,

Prensa española: 7122.

Prensa especializada, véase
cta/izado: 6761, 7106.

Prensa europeo: 7956:

Prenso extranjero: 5941, 6216, 6277, 6914.

Prenso featenina: 5966,6251.

Prensa feotinista: 7566.

Prensa gráfica: 6924.

Prensa independiente: 6236.

Prensa ,ttarginat: 7566.

Prensa política: 7384.

Prensa regional: 8011.

Prensa rural: 6610.

Prensa sensacionalista: 7960.

Prenso socialssta: 1855.

Prensa vasca: 6255.

Presupuesto: 6292, 6353, 171$.

Procediotiento foto>ttecáoico: 5942.

Procedi,>tien lo reprográjico: 6962.

Proceso doeotoento/: 1105.

Proceso i,tfort,tativa: 6426.

Proceso judicial: 6921.

Producción e-ientíjlica: 6336.

6072, 6101,
6251, 6256,
6581. 6619,
6199, 6838,
7039, 1050,

tansbiénPeriodiststa espe-
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Producción cinetííoíográfica: 6242, 6290, 6294, 6310,

6469.

Productividad: 6918, 7576.

Producto co,ttercial: 7271 -

Producto de consuuía: 6369.

Productora: 6261, 6599,7284, 7728, 7925,7927, 1928.

Prodí¿ctor e.-ittensatográfic-o: 6059, 7280, 7676.

Profesión: 6208.

Profesionalidud: 5996.

Profesiooal poblir-itario. véase también Pul,lkitario:
786].

Profesión periodística, véaset¿snibiéítPeriodista: 6601,

7320.

Profundidad de catupo: 1786.

Prograníacíón: 7516, 7906.

Promoción de ventas: 7308.

Propaganda: 6619.

Propagando político: 6801, 1451, 7773.

Propagando radio/única: 6801.

Propiedad intelectual: 6150, 6705. 6706. 1958.

Protagonista: 6204.

Protección al consutoidor: 1844,

Proyecciót.: 6751.

Proyector: 1346,

Psic.ologlo de la coetutticación: 6674.

Psicología de lo publicidad: 7850.

Publkidad: 5938,5940. 5961, 5967,5974, 5993, 6031.
6032, 6006, 6611, 6027, 6034, 6062, 64363, 6064,
6672. 6075, 6678, 6087, 6095, 6100, 6107, 6115.
6116. 6123, 6141, 6151, 6185. 6191, 6191, 6213.
6215. 6211, 6218, 6222, 6245, 6250, 6251, 6253.
6254, 6255, 6256, 6266. 6270, 6271, 6302, 6316.
6338, 6345, 6353, 6364, 6368, 6378. 6381, 6382,
6385, 6386, 6388. 6417, 6423, 6429, 6452, 6477,
6487, 6494, 6499, 6503, 6505, 6507, 6508, 6518,
6540, 6553, 6555, 6559. 6563, 6511, 6514, 6517,
6601, 6602, 6634, 6605, 6652, 6652, 6662, 6666.
6669, 6672, 6690, 6715, 6716, 6720, 6730, 6731,
6132, 6753, 6756, 6161, 6668. 6769, 6771. 6772,
6773. 6775, 6784, 6793, 6794, 6797, 6798, 6814,
6815, 6831, 6837, 6853, 6857, 6858. 6817, 6878,
6894. 6931, 6940, 6941, 6942, 6944, 6945, 6954,
6959. 6965. 6966, 6978. 6986. 6991. 7033, 7042,
7044, 7045. 705/, 7055, 7/)66, 7/)68, 7069, 7/)70,
7071, 7072, 7082, 7/02, 7/LO, 7111, 7125, 7126.
7t33, 7135, 7141. 7/49, 7/50, 7178, 719/(, 7199,
7207, 72/8. 722/(. 7257, 7262, 7279, 7290, 7307.
7358, 7360. 7362, 7378. 7379, 74)2, 7433, 7442,
7444, 7455, 7458, 7473. 7481, 7483, 7503. 7583,
7603, 7625, 7698, 7704, 77/3, 7714. 773/, 7770,
7833. 7845, 7875, 7889, 7910, 7922. 7923, 7946,
7987, 802/.

Publicidad audiovisual: 7037, 7053. 1312, 7430, 7449,
7499, 7507. 7594, 7664, 7724, 7852, 7907, 8013.

Poblicidod citteotatogrcijlc-o: 7336, 1426.

Poblicidad directa: 6079. 6653, 7560.

Publicidad et>ípresarial: 7841.

Pí¿blicidad engañosa: 6029, 7800.

Publidad en prensa: 7416. 7519, 7572, 1764, 7809,
8011.

Publicidad en tul/as: 7904,1936.

Publicidad ex/erío’: 6119, 6217, 6246, 6132, 6853,
7t)49, 7054, 7312, 7361, 7688, 7707, 7708, 7929,
7936, 8030.

Publicidad industrial: 6893.

Pí,b/isidorl infantil: 6093, 6501. 6943.

Pols/iciciarl juvenil: 7889.

Poblicidad tttulíinacio,tal: 7769, 8012.

Publicidad política: 5968.

Publicidad radiafi3nic-a: 6111, 6562, 6661, 6748, 6876,
6953, 6997, 7030, 7336, 7396, 7465, 7516, 7624,
7834, 7871.

Publicidad regional: 6562, 7/85, 7189, 7312 7313,
7314, 7390, 7404, 7432, 7476, 7489, 7497, 7577,
1578, 7769, 7883, 7915, 8024,

Pobliciclad simbólica: 7097.

Pobliciclod sí<b/itíía/.- 7646, 8/X(3.

Publicidad televisiva: 6748, 6785. 6997, 7040, 7097,
7311, 7336, 7338. 7371 7429 7513 7615, 7707,
7777, 7785, 7832, 7846, 7921, 7969, 7980, 7996.

¡‘u blicidacl testimonial: 7780.

Publicidad visual: 6719.

Publicitario, véasc sambién Profesional publicitario:
6695, 6286, 6796, 7336.

Publicul/ura: 7713.

Radio: 6677,6112, 6113,6115,6320,6380,6409,6418,
6477, 6499, 7502, 6504, 6677, 6756, 6799. 6500.
6876, 6897, 6952, 6954, 7038, 7050, 7/1)9, 7239.
7388, 7419, 7475, 7516, 7579, 7723, 7837, 7941.

Radio cloorl.estina: 6802.

Radio c.otoers-ial: 7396.

Rorlicsdifu.sién: 6282, 6955, 761W

Rarliorlsjitsi<Sn cultural. 64/8-

Rutilo cvi olor: 67(0.

Rodio infantil: 6764.

Rodio lil,re: 643/3, 7834.

Rocho ls)s-ol: 7239, 7711 -

Rodio Sttareinol - 6017 7857

183
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Radio privada: 7516, 7834, 7856,

Radio pública: 7856.

Realismo: 6138.

Receptar: 6612, 6613, 6615, 6616, 6994, 7264.

Recuperncióo autontática: 6206, 7259.

Redacción periodística: 7098, 7699.

Referente: 7480.

Región autonóutica: 7959. 1966.

Registro de datos: 6556.

Relaciones internacionales: 6714, 6813.

Relaciones páblícas: 5996, 6001, 6439, 6554, 6586,
6715, 6756, 7126, 7182, 7843.

Reno s<ación tecnológica: 7764, 7967.

Rentabilidad: 6018, 6511, 1080, 7083.

Reportaje: 7095.

Reportaje fotográfico: 5990, 5992, 6032. 6084. 6220,
6284, 6348, 6463, 6710, 6195, 6843, 7092, 7991,
799%

Reportero gráfico: 6548, 7351,7382, 7567, 7569,7570,

7571, 7744, 7840, 1905, 7993, 7995.

Reproducción: 6754, 6755, 7112, 7113.

Reproducción de sonido: 7425, 1536, 1146, 7147.
7748, 7152.

Re,rsrodu cc-ir/o doc-utttental: 5946.

Responsabilidad: 7701.

Re/oque fotográfico: 7532.

Retrons,t<isión: 6969.

Re/rolo: 6651, 6537, 7134, 7515, 7901, 7903, 7994.

Retrooliníentocióo: 6520.

Rete/ada fotográfico: 6351, 6460, 75(4, 7545, 7546,

7543, 7548, 7549, 7550, 7557, 7787, 7939, 8025.

Resista cienttfico: 6151, 6316. 7415.

Resista especialiZada: 6278, 6877, 6978.

Rodaje: 7372, 7607.

Ruido: 6617. 744)8.

Roirlo in orsootis’o: 611 1 -

Ru/rio técnico: 6111, 1494.

Solo cinet>totogrcijico: 6240, 7426.

Soté/itt: 6677.

Satélite arti/ic-ial: 6676

Secreto proJésiov, al: 64)04, 6786, 7099.

tortor publisitario: 7622.

Selección de notísias: 6182.

Semiología: 5932, 5951, 6154,6360. 6895.

Senziología del ciñe: 7212, 7862, 7930.

Setoid/ica: 6421, 6527, 6895, 7479, 7480, 7826, 7914.
7937-

Seatiótica de la publicidad: 6767,7765,

Sensibilidad fotogr4fka: 7797.

Sensitometria: 7691, 7692, 7693, 7695, 7696. 7791.

Serie televisivo: 6531, 6655.

Serígrafía: 6010.

Sexo: 7201, 7358.

Sexoalidad: 7065.

Signo: 5951, 6390, 6527, 6938, 7479, 7937.

Signo grófico: 6254, 6360.

Síí,tbolo: 6767, 6772, 6944, 7352.

Siste,,ta de color: 7177.

Sistenta de coo,uaicación: 7714.

Sistenía de ¡nfort>zacíón: 6459, 7505.

Sistenía de video: 7806, 7944,7945, 7949, 7950, 8002.

Sisteoío docutoenial: 6482, 75443.

Sistc’s>sa scscial: 6520.

Soc.iolización: 6954.

Sociedad: 5936, 6175, 6498, 7885.

Sociedad de canso no: 7452,

Sociedad de «tasas: 7094, 7452.

Saciedad ivsdustriol: 6918, 7701.

Sociedad (nfar,.íalszada: 6780.

Saciedad tec-nitrónica: 7041 -

Sociología: 7771), 7889.

Sondeo de apio/un: 1081-

Sonido: 64,17, 6751, 7403,
7627, 7641, 7668, 7745,
7751, 1884.

Soaarizacictn: 6921.

Soporte dacuoteo taL 6745.

Soporte pabí/citorio: 6891, 7828.

,Suóti,oinorirlarl: 7860.

Sol’ venr-iótí: 6186, 6352, 7477.

Soper 8: 7161.

,So,,eoli=tsírs:789%

Tarifo put<t/citoric,: 7311, 7426.

7408, 7411. 7425, 7536,
7746, 7748, 7749, 7750,
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6638,6074,6988,7108.

7803. 7804, 7801, 7908,

1425, 7745,1746,7741.

Teatro: 6398, 6464, 6466.

Técnka audiovisual: 6561.

Técnka cineníatográfka: 5945,
7160, 7161. 7884.

Técnica de aniníación: 7394.

Técnica del video: 6549,7645,
1945, 1952.

Técnica de cámara: 7973.

Técnka de sonido: 1407,7408,

Técnica empresarial: 6349.

Técnica fotográfica: 5942, 5984, 5985, 6125, 6132,
6225, 63)1, 63)2, 6347, 635), 6460, 6465, 6479,
6525, 6538. 6747, 6749. 6181. 6805, 6844, 6898.
6947, 7112, 7113, 7128, 1129, 7402, 7522, 7532,
7545, 7586, 7603, 7605, 7635, 7694. 7792, 7795,
7939, 7919, 7990.

Técnica publicitaria: 6257, 6666, 7042, 7338, 7371,
1450, 15)3. 153), 76)5, 7761. 7768, 7775, 7184,
7785, 7787, 7788.

Técnica radiofónica: 7494, 1911.

Técnica televisiva: 7494, 7563, 7645.7647, 1968,7971.

Tecnología: 6307, 6315.

Tecnología audiovisual: 7162,7597, 7667.

Tecnología de la co,,tunic-ación: 7142, 7716, 1849.

Tecnología de la infor,,tación: 6673, 6315,7434, 7697.

Tecnología educad ve: 628>~

Tecnología multitaedia: 6370.

Tecnología televisiva: 6307, 637),

Tetecd,tíara: 7563.

Teleco,nunícactdn: 6028, 6080, 6475, 6482, 1035, 1163.

Teledoc-uttsenlación: 7712.

Teleerlucarión: 7448, 7972.

Telentcitica: 6498, 6690.

Teleobjetivo: 6248.

Teleperiodis,tto: 7697.

Telete,rto: 7589, 7112, 8002.

Televisión: 5943, 5948, 5973, 5975, 6053, 6694, 6098,
6113, 6139, 6148. 6280, 6307, 6308, 6361, 6371,
6372, 7380, 6501, 6534, 6531, 6604, 6607, 6655,
6756, 6775, 6799, 6897, 6969, 6981, 6994, 7017,
703), 7050, 7207, 7224, 7258, 7339, 7342, 7388,
7419, 7441, 7449, 7579, 7626, 7629, 1666, 7611,
7672, 7723, 7952, 7961, 7967,

Televisión educativa: 5948, 6529, 7342, 7370, 7585,

1670, 1906, 7912.

Televisión en color: 1117.

Televisión en diferida: 6308, 7420.

Televisión en directo: 7420. 7933.

Televisión infantil: 6585.

Televisión local: 77 II -

Televisión par cable: 6690.

Televisión pr/toda: 5983,6153, 6200,7053,7164,7165.
7200, 7310, 7348. 7357, 7393, 7395, 7427, 7482,
7584, 7642, 7673, 7733, 7759, 7831, 7846, 7886,
7951, 7965, 7968, 7969, 7910, 7974, 7981, 8016,
8017.

Televisión pública: 5983,6153,6200, 7053,7164, 7165,
7200, 7427, 7673, 798], 7996, 8017.

Televisión vía satélite: 7642. 7980.

Teorla de l~ r-o¿nanicac/ón: 6603, 7490.

Teoría de la información: 5930, 6667, 6759, 6903,

6979, 7048, 7104, 7203.
Teorh, de síste,>tas: 7044.

Teoría publicitaria: 6518.

Teoría sesoló/ica: 7479, 7480.

Tercera edad: 7852.

Tertoinal: 7035,7163.

Terininologia: 5943.

Terroriss,to: 6855, 7535.

Tesauro: 7542.

Texto: 6213.

Tipografía: 6540.

Tirada: 6413, 7583, 7829.

Toredacos: 7536, 7746, 7752.

Tonalidad: 7792.

Toxicofotvíe: 66)7.

Trabaja: 7458.

Trabajo criestscjfico: 6305.

Trabajo publicitario: 7455.

Traducción: 6581.

Truco/e: 7397, 7399,

Turiss,,o: 7706.

7400, 7401, 7948,

Televisión alternativa: 7711-

Televisió,í catalana: 7832, 7966.

Universidad: 6310.

Universidad a distancio: 6190.
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186 Antonio Luis García, Félix del Valley FernandoMartín Martin

veracidad: 1800.

Video: 5960,6100,6258, 6549, 6550, 6564,6567, 6569,
6570, 6652, 6875, 6920, 6959, 6988, 7119, 7120,
7256. 7342, 1372, 7383, 7430, 1431, 7495, 1499.
1507, 7539, 1594, 7643, 7646, 1647, 1664, 7724,
7131, 1171, 7198, 7808. 7833, 1848, 1863, 7908,
7944, 7946, 1947, 1952, 7972, 1983, 8013,

Videocáotara: 7369,7803.

Vídeocasseííe: 7804, 1807,7819.

videoco>nputador: 6568.

videodisco: 7646. 8014.

Videofotografia: 7589, 7643.

Videograbación: 6549, 6875.

Videojuego: 6568. 8015.

Videoterminal: 1644.

Videatex: 6565, 6725, 6750,
8014.

Violencia: 6615, 6736, 6855, 6913, 1056, 7421.

Vocabulario televisivo: 6585.

7377, 7431, 7587. 7674.

7445, 1589, 1938, Sf192,
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