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INTRODUCCION

La presente«Bibliografía Españolade las Cienciasde la Informa-
ción» tiene por objeto recoger,en la medida de accesoposible a las
fuentesbibliográficas, todo lo publicado en el período enero-diciem-
bre de 1980 sobrenuestraespecialidaden Españay en Europaen las
lenguashispánicas,y ello tanto en la forma de material librario como
de artículosde revistas.

El trabajo se encuentraestructurado de la siguiente forma: se
inicia con un Indice alfabético general, en el que, en primer lugar, se
transcribe por orden alfabético de autores el contenido de todos los
números de las revistas que se relacionanen el Indice alfabético de
publicaciones periódicas consultadasque figura al final de la Biblio-
grafía, así como todos los libros que han aparecidopublicadosen el
período de tiempo indicado.

La presentaciónde los títulos se lleva a cabomedianteel manejo
de fichas bibliográficas numeradassin interrupción, en un total de
mil trescientossetentay nueve.

Se incluye más adelanteun Indice sistemótico de materias, que
contiene, ya clasificada, toda la información reseñadaen páginasan-
teriores sobreCiencias de la Información, completándosecon un Iii-
dice alfabético de materias. Paraconcluir con el anteriormentecitado
Indice de publicacionesperiódicas consultadas.

Señalemos,por último, que los números que aparecenen los In-
dices finales remiten en todo momentoal Indice alfabético general.
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CINE-CINEMATOGRAFIA

— actores,89
— de animación, 182, 183, 636
— canario,267
— contemporáneo,269
— chileno, 263
— documental, 194, 1249
— experimentaleuropeo,173
— húngaro,327, 591,662-663,666,1133
— imaginario, 1248

infantil, 560
— latinoamericano,629
— marginal, 59, 1131
— militante, 887
— musical, 796-797,970, 975-976
— publicitario, 197
— cineclubs,212
— cinefórum, 51
— cortometraje, 137, 194, 1249
— crisis, 1098, 1268
— crítica, 262, 1325
— Derecho,Legislación, etc., 260, 594
— didáctica, 157, 177, 1230

directores,figuras representativas(semblanzas,informes, reseñas,
referencias, filmografías, bibliografías, obra, entrevistas,etc.), 18,
56, 57, 58, 62, 119, 167, 172, 208, 219-224,270, 385, 423, 425,427, 433,
439, 492, 506-522, 527-528,532, 533, 534, 547, 548, 554, 561-564, 569,
585, 587, 604, 623, 661, 753-756,774-776,794, 795, 821, 824-829,832,
835, 836, 876, 889, 906, 907, 911, 927, 929, 976, 980, 981, 1014, 1084,
1091, 1096, 1102, 1104, 1141, 1157, 1158, 1160, 1177, 1178, 1181, 1187,
1202, 1208, 1261, 1282-1284,1288, 1289, 1355.

— Documentación(Bibliografía), 63, 119, 146-148, 150, 162, 177, 225 bis,
226, 227, 252, 312, 334, 338, 390-395,427, 433, 439, 446-450,455, 458,
506-523,533, 534, 562, 623, 624, 652-654,669, 685-687,691, 711, 755,
1102, 1103, 1267

— estética,799, 804
— Etica, 804
— Festivales,Semanas,Reuniones,Encuentros,Simposios,Congresos,

Clubs, Jornadas,Certámenes...,13, 34, 35, 59, 108, 135, 136, 173,
194, 197-200, 225, 278,498, 500-503,549, 593, 664, 798, 823, 877, 888,
891, 892, 917, 918, 970, 972, 994, 995, 1099, 1113, 1132, 1136, 1148,
1149, 1206, 1209, 1231, 1248, 1249, 1285-1287,1320, 1331
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— Filmoteca Nacional,471, 523
— historia, 496,568,620,634,668,673,680,908, 1012
— montaje, 1083
— prensa,584
— producción, 1035
— promoción, 1175

— psicoanálisis,881, 882
— producción,62
— reseñascinematográficas,críticas, alusiones,comentarios...,43, 60,

68, 74, 83, 88, 103, 107, 109, 127-129,138, 139, 142-144,158, 161, 163,
276, 318, 330-333,336, 340, 385, 397, 399, 401, 460.462, 472, 473,479,
535, 545, 550-553,558, 605, 606, 632, 633,639, 640, 644-646,651, 654,
656, 678,679, 718, 719, 732,733, 748-752,757, 808,820, 883, 890, 909,
922, 940, 973, 982-984, 1002, 1013, 1016, 1017, 1021, 1092, 1100, 1102,
1103, 1105, 1119, 1122-1123,1139, 1140, 1155, 1166, 1196, 1197, 1200,
1203-1205,1219, 1220, 1237, 1258, 1292.1301, 1321, 1322, 1349-1352,
1358, 1369, 1370, 1374, 1378

— semiótica,799
— técnicas,131, 157, 164
— teoría, ideología, 55, 280, 281, 282,485, 619, 621, 778, 784, 840, 910,

912, 1088, 1089, 1097, 1180, 1243, 1355, 1356

COMICS-HISTORIETAS

— Documentación(Bibliografía), 226

COMUNICACION

— c. financiera, 989
— e. visual, 974

Congresos,Reuniones,Encuentros,Asambleas,Ferias...,84, 478
— control, 1277, 1278
— creatividadgráfica, 662
— Documentación (Bibliografía), 146-148, 152, 688, 915, 1040, 1126,

1190
— investigación,134
— mediosde,206,949, 1191, 1281, 1334
— medios de (Internacional),33
— telecomunicación,141, 203,277, 285
— teoría,33, 42, 118, 193, 216,228,289, 400,459,570,660, 1222, 1264
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CONSUMISMO-CONSUMIDOR

— actitudes,783, 842
— protección,494
— publicacionessobre, 1360
— teoría,382,494,495, 1360

DOCUMENTACION

— d. en Cienciasde la Información,226 bis, 787, 790
— d. cinematográfica,63, 119, 146-148, 150, 162, 177, 225 bis, 226, 227,

252, 256-259, 262, 271, 281, 334, 338, 390-395,427, 433, 439, 446452,
455, 458, 506.522,562, 623, 624, 669,685-687,691, 711, 755,787, 1160,
1177, 1208, 1267

— d. en Fotografía, 53, 162, 225 bis, 226, 315, 416, 416 bis, 417, 624,
625,650,684,787,790, 885, 1007.1008,1363
d. en Informática, 268
d. jurídica, 594

— d. en Mercadotecnia/Marketing,162, 546,626,787, 790
— d. en Periodismo,2, 10, 64, 146-148,151, 162, 205, 240, 323, 443,451,

655,770,787,790,915, 1011, 1151
— d. en Publicidad, 4, 6, 8, 146-148, 162, 195, 203, 226, 375, 376, 378,

388, 389, 787, 790, 1095, 1379
— d. en Radio, 65, 146-149, 162, 371, 372, 377, 443, 451, 452, 787, 790,

1063-1065
— d. en RelacionesPúblicas,162, 787,790
— d. en Televisión, 63, 146-148, 162, 225 bis, 226, 371, 372, 377, 443,

451, 452, 787, 790
— historia, 1269
— metodología,173, 175, 313,316, 531, 595-597,759, 770,771, 788,791,

830,855, 884, 886, 969, 1134, 1215, 1238, 1245, 1332, 1342
— profesión, 1159
— teledocumentación,141, 203,277,285, 1069, 1163
— teoría, concepto,174, 175, 786

FOTOGRAFíA

— didáctica, 120, 156, 180, 181, 369, 398, 536.541, 573, 647, 650, 961,
962, 1217
Documentación(Bibliografía), 53, 162, 180, 181, 225 bis, 226, 315,
369, 398, 416, 416 bis, 417, 573, 624, 650, 684, 885, 1007, 1008, 1363
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entrevistas,426
Exposiciones,Concursos,Bases,Informaciones,etc., 1120
Festivales, Congresos,Premios, Semanas...,80-82, 456, 457, 499,
574,720,722,952, 1003, 1008, 1210, 1211, 1293-1295
f. infantil, 374
f. surrealista,992
historia, 634, 1367, 1368

— Organismos,Instituciones,Centros...,53
— profesionales,637, 1244
— técnicas, 11, 12, 52, 120, 130, 155, 156, 171, 214, 215, 287, 370, 373,

374, 398, 536.541, 648, 649, 667, 675-677,724, 725, 728, 729, 739-745,
803, 942, 943, 961, 962, 988, 990, 1081, 1082, 1184.1186, 1240-1242,
1291, 1302, 1303, 1376, 1377

INFORMACION

— Constitución española,610
— control, 1112
— cultura, 609
— Derecho,Legislación,etc.,201,612,987
— DocumentaciónCienciasde la Información, 226 bis
— Documentación(Bibliografía), 10, 1071, 1319
— economíade la, 1290
— estructura,396, 778
— lenguaje, 73

— teoría, 114, 320, 396,481,487, 723, 727, 1167

INFORMACION AUDIOVISUAL

— Documentación(Bibliografía), 149,416,416bis, 417, 1078
— generalidades,111, 232
— lenguaje, 28
— Premios,Congresos,Festivales...,61, 80, 402
— técnicas (aparatos, instrumentos...), 11, 12, 28, 52, 76, 77-79, 85,

159-160, 164, 179, 230, 335, 337, 354, 373,374, 617, 628, 697-701,737,
760, 779-781, 807, 872, 904, 905, 954-956, 959, 960, 985, 986, 1078,
1083, 1087, 1110, 1111, 1137, 1152, 1156, 1198, 1199, 1239, 1263, 1273-
1274, 1280, 1302.1311,1339, 1340> 1345, 1346, 1353, 1364, 1365

— teoría,337,352,384,491,734,809-812,854, 1109
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INFORMATICA

— Documentación(Bibliografía), 266
— telemática,1069, 1163

LENGUAJE

— fotográfico, 287
— información, 73
— publicitario, 202,324,325,380,493, 1135

MERCADOTECNIA-MARKETJNG

— Banca, 213, 833
— Congresos,Jornadas,50, 298, 419
— control gestión,782

creatividad,631,979
— dirección, 578, 857
— empresa,36, 484,544, 1326
— Documentación(Bibliografía), 377,625, 626
— estrategia,317, 972

exportación, 1176
— Federaciones,Asociaciones,Organismos,50, 526

historia, 565
— investigacióncomercial, 50, 112, 166, 188, 300, 967, 968, 1060, 1116.

1189, 1341
— marketing directo, 544
— marketinginternacional, 154
— mercadocompetitivo, 350
— mercadoy empresa,486
— mercadoexterior, 1
— producción, 176, 185, 339, 546,576,672
— promoción de ventas, 39, 47, 106, 113, 145, 319, 638, 818, 819, 842,

924, 978,979, 1153, 1279
— regalo, 14, 1079, 1201
— stocks, 67, 1067
— teoría, 36, 184, 351, 442, 577, 579, 580, 589, 642,769, 834, 972, 1059,

1224
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PERIODISMO-PERIODISTAS

— Congresos, Seminarios, Mesas Redondas, Encuestas,Exposicio-
nes..., 418, 939, 944

— crítica, 802
— Deontologíaperiodística, 17, 66, 235, 274, 275, 302, 364, 454, 542,

582
— didáctica, 40, 152
— Documentación(Bibliografía), 10, 44, 64, 71, 146-148, 151, 162, 256~

259, 261
— empresaperiodística, 17, 37, 40, 41, 133, 187, 189, 964

enseñanza, 421
— formación, 40, 464, 806, 991, 1038, 1362

generalidades, 252, 265, 266, 270, 279
— historia, 2, 40, 44, 64, 71, 178, 477, 581, 681, 919, 1225, 1250, 1338
— investigación,190
— lenguaje,264
— mensajeperiodístico, 570
— montaje,264
— Organizaciones(OIP, UNESCO...),283, 284, 702, 712, 957,999, 1040
— profesión,40, 152, 153, 1000
— profesionales,20, 431

PRENSA

actualidad,543
— Asociaciones,Colegios...,40, 41
— Congresos...,45, 46
— crisis, 321,322,682,843, 1118
— difusión diarios,958
— Documentación(Bibliografía), 146-148,323, 443
— libertad prensa(Internacional),1150, 1213
— p. especializada,15, 38, 96
— p. cinematográfica,584
— p. diaria, 1117
— p. técnica,90, 846
— semanarios,660
— teoría, 234, 483, 627, 965, 966, 1027, 1028, 1068, 1162, 1164, 1214,

1359
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PROPAGANDA

— p. transnacíonal,602
— política, 70

PUBLICIDAD

— actitudes,853
— agenciasde publicidad, 8, 126, 236,375,440,444,643, 690, 1330
— agenciasde publicidad (Internacional),9
— agresión,325

Asociaciones,Colegios, Organismos,4, 6, 7, 27, 94, 192, 475, 476,
1093

— autocontrol, 98, 100
— autopublicidad,763
— Biúitó~; 833;914, 937,989, 1046
— Cajasde Ahorros, 292,914,938, 1046, 1114
— campañaspublicitarias, 21-26, 69, 72, 75, 86, 87, 92, 93, 97, 102, 117,

122-125, 191, 196, 210, 211, 241, 244, 245, 263, 265, 267-271,286, 288,
290, 305-311, 342-349;358-362,386, 387, 403-406,465, 529, 530, 555,
695, 696, 713-715,731, 768, 773, 862-871,893-900,933,934, 1049-1056,
1066, 1070, 1072, 1073, 1115, 1143, 1144, 1226-1229,1252-1257,1259,
1262, 1265, 1270-1272, 1296-1299,1312-1318, 1347, 1348, 1366, 1371-
1373

— control calidad, 572,641, 849
— Convenios,Congresos,Jornadas,Simposios...,294-297
— Concursos,Festivales...,101, 197, 505, 721, 1015

creatividad,5, 115, 205,239,355, 630,766,841
crisis, 132
Derecho, Legislación, Jurisprudencia,DisposicionesOficiales..., 27,
30, 140, 208, 328, 353, 365-368,488, 588, 598, 613, 716, 721, 762, 763-
765, 1034, 1077, 1080, 1169, 1179, 1246, 1375

— Derecho, Legislación... (Internacional), 761
— didáctica, 165
— diseño, 1010
— Documentación(Bibliografía), 8, 146-148, 162, 195, 203, 226, 246,

375,376,388, 389,445,474,599,772
— eficacia, 1188
— enseñanza,422,467469;789, 1074
— entrevistascon... sobre...,341, 424, 428-430,432, 434, 435, 437, 438
— Estatuto, 488, 1375
— estrategiapublicitaria, 31, 54, 655
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-— Etica, Deontología,1276
— figuras representativas,341, 424, 428-430, 432, 434, 435, 437, 438
— formaciónprofesional,468,469
— generalidades,3, 32, 559
— historia, 4, 6, 7, 292
— inversiones,703-708
— investigación,134, 203,839,850,945,946, 1207
— lenguaje,202, 324,325, 380,493, 1135
— medios,217, 379,474,963, 1029, 1094, 1165, 1379
— mensajepublicitario, 205
— P.LV~ 850
— persuasión,1172
— premios,5, 126, 191, 196, 314, 379,683, 746,758, 901, 903,930, 1022-

1026, 1047
— presupuestopublicitario, 1031, 1032
— profesión, 116, 168, 169, 209, 670, 767, 838,858, 860, 861, 1076, 1171,

1192, 1195, 1323
— programación, 1037
— promoción, 170, 847, 902, 931
— propagandapolítica, 70
— psicologíapublicitaria, 324, 325, 1232
— publicidad científica, 671, 859
— p. directa, 1186
— p. de automóviles, 1043
— p. exterior, 7, 110, 476,738,764,805,845, 1042,1379
— p. financiera,292,833,914,937,938,989, 1046,1114
— p. industrial, 1043
— p. infantil, 48, 98, 99, 325,831, 1044
— p. médica,566,567, 1045, 1080, 1095
— p. en radio, 95
— soportes,217

teoría, 3, 291, 326, 341, 559, 603, 921, 997, 1041, 1048, 1058, 1121,
1124-1125, 1173, 1174, 1182, 1193, 1221, 1251, 1337, 1343, 1344, 1354,

— Titulados, 467, 571, 665, 1128, 1183, 1192, 1195

RADIO

ambito rural, 231
— audiencias, 95
— autonomía, 614
— BBC, 121
— Congresos,Simposios,Semanas,Convenciones...,557
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— Derecho,Legislación...,453, 611
— didáctica,556, 557
— Documentación(Bibliografía), 146-149,162, 371, 372, 443, 1063-1065
— Estatuto, 611,615
— FM, 65, 414, 415,490
— futuro, 950
— generalidades,19, 273,407-413
— historia, 65, 381,466,923
— onda corta,586
— programación,381, 556
— radiodifusión, 556, 951
— radio libre, 273, 1019
— técnicas,19, 381, 407-413,616, 1062, 1085, 1086, 1233
— teleeducación,556

RELACIONES PUBLICAS

— Congresos,Festivales,Mesas Redondas...,29, 207, 293, 299, 301,
303, 304, 800

— Derecho,Legislación...,365
— investigación,709, 710
— política, 383

teoría, 211, 480, 607, 916, 365, 941, 997, 1075, 1107, 1142, 1324, 1333

SEMIOTICA

— cine, 799, 1089
— teoría, 118, 218,400,974, 1089, 1329

SONIDO

Festivales,Concursos...,1234, 1235
— guías, 624
— técnicas (aparatos, instrumentos, amplificadores...), 1036, 1138,

1147

TELEVISION

— actualidad,735
— autonomía,614
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— Derecho, Legislación..., 453, 611
— Documentación (Bibliografía), 63, 146-148, 162, 225 bis, 226, 371,

372, 443
— educación,557, 1033
— Estatuto,611, 615

Festivales, Congresos, Convenciones,Semanas, Seminarios, 233,
557, 813-816,1033, 1212

— generalidades,356, 357, 407413, 1146
— historia, 792, 873
— mensaje,104
— semióticaeducativa,233

tarifas, 1260
— televisión color, 85
— t. local, 49
— teoría, 16, 49, 229,237, 238, 356,357, 407.413,463, 618,778, 793,993,

1009, J018. 1107, 1335, 1364





INDICE ALFABETICO DE PUBLICACIONES PERIODICAS
NACIONALES CONSULTADAS

ARDE: núms. 2 (diciembre 1979) y 3 (julio 1980).

ANALISI. Cuadernosde Comunicació i Cultura: núm. 1 (julio 1980).
ANALISIS E INVESTIGACIONESCULTURALES: núm. 2 (enero-mar-

zo 1980).
ANUNCIOS. Semanariode la Publicidad: 5 números aparecidosa di-

ciembre de 1980.
ARCVOLTAIC. Ful! de Cinema: núms.2.3 (invierno 1977-78),7 (prima-

vera 1980) y 8 (verano 1980).
ARTE FOTOGRAFICO: núms. 345 (septiembre 1980) a 348 (diciem-

bre 1980).
BOLETíN INFORMATIVO DE CINE: núms. 1 (agosto 1980) y 3 (no-

viembre 1980). (Dejó de publicarse.)
CAMPAÑA: núms. 140 (segundaquincenaoctubre 1979) a 160 (segun-

da quincenaseptiembre1980).
CASABLANCA.Papelesde Cine: núm. 1 (enero 1981).
CINE Y MAS. Información crítica de medios audiovisualesy de Co-

municaciónSocial: núms. 2 y 3 (julio-agosto 1980).
CINEMA 2002: núms. 58 (diciembre 1979) a 65-66 (julio.agosto 1980)-
CINESPECTACULO: núms. O (septiembre 1977), 2 (diciembre 1977)

y 3 (mayo 1978). (Dejó de publicarse.)

CONTRACAMPO:núms. 6 (octubre.noviembre1979) a 16 (octubre-no-
viembre 1980).

CONTROLDE PUBLICIDAD Y VENTAS: núms. 207 (noviembre 1979)
a 219 (noviembre 1980).

CUADERNOSBIBLIOGRÁFICOS DE LA FUNDACION MARCH: vein-
ticuatro cuadernosaparecidosa octubrede 1980.

CUADERNOS UNIVERSITARIOS DE PLANIFICACION EMPRESA-
RIAL Y MARKETING: núms. 1, 2 y 3 (1980).

DEZINE: núms. 1 (mayo 1980) a 6 (noviembre 1980).
DIRIGIDO POR...: núms. 67 (octubre 1979) a 77 (noviembre 1980).
DOCUMENTACION DE LAS CIENCIAS DE LA INFORMACION: nú-

mero IV/1980.
DOSSIERCANARIAS:oncenúmerosaparecidosa Julio de 1980.
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DOSSIERISDI: 132 númerospublicadosa 30 de octubrede 1980.
ECONOMICASY EMPRESARIALESDE LA U. N. E. D.: núms. 9 y 10

(1979) y 11 y 12 (1980).
ESIC-MARKET:núms. 30 (tercer cuatrimestre 1979) a 33 (tercer cua-

trimestre 1980).
FLASH FOTO: núms. 72 a 77 (1980).
FOTOGRAFOPROFESIONAL:núms. 16 (abril 1980) a 19 (julio 1980).
FRAGUA: núms. 7-8 (julio-diciembre 1979) a 10-11 (abril-septbre.1980).
FULLS DE CINEMA: núms. 4 (abril-mayo 1979) y 5 (¿noviembre-di-

ciembre? 1979). (No se publicó más.)
INVESTIGACION Y MARICETING: núms. 1 (noviembre 1979) y un

número indeterminado (1980).
IP/MARK: núms. 192 (septiembre 1980) a 204 (noviembre 1980). (No

vaciadoslos números195 a 197, 199 a 201, 203 y 204.)
LIBRO ESPAÑOL, EL: núms. 264 (diciembre 1979) a 273 (septiem-

bre 1980).
MARKETING ACTUALiDAD: núms. 126 (octubre 1979) a 134 (octubre-

noviembre 1980).
MEDIOS AUDIOVISUALES:núms. 91 (diciembre 1979) a 99 (septiem-

bre 1980).
MIRADA, LA. Textos sobre Cine: núms. 1 (abril 1978) a 4 (octubre

1978). (No se publicó más.)
NUESTROTIEMPO: núms. 307 (enero 1980) a 314 (agosto 1980>.
NUEVA LENTE: núms. 88 (diciembre 1979) a 99 (noviembre1980).
PERIODISTA DEMOCRATA,EL: núms. 11 (noviembre 1979) (11/79)

a 9 (septiembre 1980) (9/1980).
PHOTOSONESPAÑOL:núms. 44, 45 y 46 (1980).
PUBLíTECNIA: núms. 51-52 (tercer y cuarto trimestres 1979) a 56

(cuarto trimestre 1980).
RESEÑADE LITERATURÁ, ARTES Y ESPECTACULOS:núms. 124

(enero-febrero1980) a 129 (noviembre-diciembre1980).

REVISTACINEMATOGRÁFICAESPAÑOLA:núms. 1 (enero 1979) a
46 (segundaquincenanoviembre 1980).

REVISTA ESPAÑOLADE INVESTIGACIONESSOCIOLOGICAS:nú-
meros 7 (julio-septiembre1979) a 11 (julio-septiembre 1980).

Rl’ DE RELACIONESINTERNACIONALES: núms. 84 (mayo 1980)
y 85 (diciembre 1980).

SINTEX-INDEX: núm. 141 (octubre-diciembre1979)

.

SONINTER: núms. 63 (octubre 1980) a 65 (diciembre 1980).
SUCESOSDEL PERIODISMO:núms. 19-20 (octubre 1979) a 7-8 (abril

1980).
TRAVELíN: núms. 1 y 2 (diciembre 1980).


